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บทคัดย่อ 
การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา 1) การวิเคราะห์เนื้อหาภูมิทัศน์ต านานเรื่องเล่าศักดิ์สิทธิ์

พญานาคของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 2) ระดับภูมิทัศน์ต านาน 
เรื่องเล่าศักดิ์สิทธิ์พญานาคของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ เป็นการวิจัย
แบบผสมผสานระหว่างเทคนิคเชิงคุณภาพร่วมกับเชิงปริมาณ โดยเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยการวิเคราะห์
เนื้อหาจากเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง มีกลุ่มตัวอย่างเป็นนักท่องเที่ยวชาวไทย ร่วมกับการ
วิเคราะห์ด้วยค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน  

ผลการศึกษาพบว่า 1) ผู้คนยังมีความศรัทธาในพลังอ านาจของพญานาคท่ีบันดาลความส าเร็จ 
รวมไปถึงการแสดงอิทธิฤทธิ์ตามปรากฏการณ์ทางธรรมชาติเป็นความเชื่อสืบทอดกันมาช้านาน อีกท้ัง
ความเชื่อของพญานาคยังเป็นเครื่องมือที่ใช้ในการดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เดินทางมายังสถานที่ศักดิ์สิทธิ์  
2) ระดับภูมิทัศน์ต านานเรื่องเล่าศักดิ์สิทธิ์พญานาคจ าแนกรายด้านพบว่า แต่ละด้านมีค่าเฉลี่ยเท่ากันอยู่
ในระดับมากทั้งหมด เมื่อเรียงล าดับจากมากไปน้อยยังพบว่า ด้านบุคลากร ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก 
ด้านสถานที่ท่องเที่ยว ด้านกิจกรรม และด้านความเชื่อและต านาน ตามล าดับ 

 
ค ำส ำคัญ 
 ภูมิทัศน์ต านาน พญานาค การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
 

ABSTRACT 
The research aimed to 1) examine the content of the landscapes of legends of 

NAGAS’ sacred tales on cultural tourism in northeast, 2) study the level of the 
landscapes of legends of NAGAS’ sacred tales on cultural tourism in northeast. This 
study was conducted utilizing a mixed method approach that included both 
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quantitative and qualitative data. The information was gathered through content 
analysis of a documentary, a research paper, and a survey of Thai tourists. The 
percentage, mean, and standard deviation were used to analyze the data.  

The findings revealed that 1) people still believe in the Naga's power, which 
aided in inspiring achievement, especially the Naga fireballs' performance, a belief that 
has existed for a long time. It also draws visitors to sacred sites related with Naga belief. 
2) the level of the level of the landscapes of legends of NAGAS’ sacred tales classified 
by aspects revealed that each side had the same mean on all high scales. When sorting 
in descending order, it was also found that the human aspect, facilities aspect, 
attractions aspect, activities aspect, and beliefs and legends aspect, respectively. 

 
Keywords 
 Landscapes of Legends, NAGA, Culture Tourism 
 
ควำมส ำคัญของปัญหำ 

ความหมายของเรื่องราวเหนือธรรมชาติล้วนเกิดมาจากความเชื่อในพลังอ านาจของสิ่งศักดิ์สิทธิ์ 
เทพเจ้า ภูตผี หรือดวงวิญญาณ มนุษย์ใช้สิ่งเหล่านี้เป็นสัญลักษณ์หรือตัวแทนของศูนย์รวมจิตใจ 
พร้อมกับการกราบไหว้บูชาเพ่ือให้สิ่งศักดิ์สิทธิ์คุ้มครองดูแล โดยสัญลักษณ์ทางความเชื่อวิถีชีวิต  
ของผู้คนตะวันออกเฉียงเหนือและผู้ที่อยู่อาศัยริมฝั่งแม่น้ าโขง มีความผูกพันกับเรื่องราวของพญานาค 
เทพเจ้าผู้เป็นแหล่งก าเนิดของสายน้ าและความอุดมสมบูรณ์ของพ้ืนที่ อีกทั้งยังมีสิ่งที่คนทั่วโลกต่าง
ร่วมกันค้นหาค าตอบของ “บั้งไฟพญานาค” เกิดมาจากระบบความเชื่อทางศาสนาและต านานของ
พญานาค (Charoenmahavit, 2021) ในขณะทีค่วามศรัทธาทางศาสนาถูกน าไปเชื่อมโยงกับกิจกรรม
การท่องเที่ยว ส าหรับกลุ่มนักท่องเที่ยวที่ต้องการความสงบทางจิตใจ ควบคู่ กับความเป็นสิริมงคล 
ต่อการด าเนินชีวิตด้วยการขอพรสิ่งศักดิ์สิทธิ์ สังเกตได้จากกระแสความนิยมการเดินทางของกลุ่ม
ศิลปิน ดารา และนักแสดงที่เดินทางไปตามรอยความศักดิ์สิทธิ์ขององค์พญานาค ณ อุทยานแห่งชาติภู
ลังกา จังหวัดบึงกาฬ ที่มีหินและผนังถ้ าท่ีมีลักษณะคล้ายงูขนาดใหญ่ (Jansuri, 2021)  

อีกหนึ่งจักรวาลคติความเชื่อการบูชาพญานาคกับภูมิทัศน์ต านานน ามาซึ่งเรื่องเล่าเกี่ยวกับ
ตะกอนทับถมกลายเกาะลอยน้ าค าชะโนด จังหวัดอุดรธานี พ้ืนที่ทางจิตวิญญาณ (Spirit space)  
ของจอมราชัญแห่งพญานาคฝั่งประเทศไทย คอยประทานโชคลาภและความส าเร็จแก่ผู้เลื่อมใสศรัทธา 
(Singsuwan & Puaksom, 2020) นักท่องเที่ยวที่สมหวังดังปรารถนาจากพญานาคต้องเดินทาง
กลับมาแก้บนตามต านานท้องถิ่น นับว่าเป็นการกลับมาท่องเที่ยวซ้ าในสถานที่ศักดิ์สิทธิ์ และเป็นการ
สร้างความต่อเนื่องในระบบเศรษฐกิจการท่องเที่ยว ประชาชนท้องถิ่นหันมาประกอบอาชีพบริการแก่
นักท่องเที่ยว รวมทั้งยังมีธุรกิจบริการสนับสนุนอย่างร้านจ าหน่ายดอกไม้ พานบายศรี นางร า และการ
บูชาเครื่องรางวัตถุมงคลที่เกี่ยวข้องกับพญานาค (Sritalalai & Na Thalang, 2020) ในขณะที่สถิติ
กลุ่มนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือพบว่า มีมูลค่ามากกว่า  
3 พันล้านบาท โดยจังหวัดอุดรธานี หนองคาย มุกดาหาร นครพนม และบึงกาฬ สร้างรายได้ตั้งแต่ 
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หนึ่งร้อยล้านบาท ซึ่งเป็นกลุ่มจังหวัดที่ได้รับความนิยมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่มีความเชื่อมโยง
กับเรื่องราวปาฏิหาริย์ของพญานาค (Ministry of Tourism & Sport, 2022) 

ยิ่งไปกว่านั้นเรื่องราวของพญานาคยังเป็นส่วนหนึ่งของพุทธศาสนาที่นักท่องเที่ยวสามารถพบ
เห็นผลได้จากงานจิตรกรรมฝาผนังที่เล่าเรื่องพุทธประวัติ และงานสถาปัตยกรรมที่ดัดแปลงพญานาค
เป็นส่วนหนึ่งของสะพาน และโครงสร้างอาคารของศาสนสถาน (Vechasat, 2016) ในขณะ 
ที่ Chartchaiwong (2015) อธิบายว่า นโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยวภาคตะวันออกเฉียงเหนือด้าน
ภูมิทัศน์ต านานพญานาคให้เป็นส่วนหนึ่งด้านสิ่งดึงดูดใจ พร้อมกับหน่วยงานภาครัฐเข้ามาก ากับดูแล
ความปลอดภัย การเพ่ิมเติมสิ่งอ านวยความสะดวกและสิ่งปลูกสร้างที่กลมกลืนกับสภาพแวดล้อม  
การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานระบบโลจิสติกส์แก่นักท่องเที่ยวต่างชาติและการค้าระหว่างประเทศใน
กลุ่มจังหวัดที่เป็นแหล่งการค้าชายแดน (Kenraksa & Wararatchai, (2019)  

ตามที่ได้กล่าวมาพบว่า ต านานเรื่องเล่าศักดิ์สิทธิ์พญานาคเป็นส่วนหนึ่งของทรัพยากรการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ประกอบไปด้วยวิถีชีวิต ศาสนา ขนบธรรมเนียมประเพณี ปรากฏให้เห็น 
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ที่มีความคล้ายคลึงหรืออาจแตกต่างกันไป ซึ่งเป็นกิจกรรมการเดินทาง
ตามความเชื่อและแรงศรัทธา ถึงแม้ว่าความเจริญก้าวหน้าทางด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีที่เข้า
มาในสังคมปัจจุบัน แต่เรื่องราวของพญานาคยังคงสอดแทรกอยู่กับวิถีชีวิตของผู้คน ช่วยเสริมคุณค่า
และเป็นขวัญก าลังใจในการด าเนินชีวิตของมนุษย์ ทั้งนี้ผู้วิจัยมีความสนใจศึกษา “ภูมิทัศน์ต านานเรื่อง
เล่าศักดิ์สิทธิ์พญานาคของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในประเทศไทย” เพ่ือน าเสนอแนวทางการ
พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวตามรอยเนื้อหาหรือต านานเรื่องเล่าของพญานาคให้แก่หน่วยงาน ภาครัฐ 
เอกชน ชุมชน และผู้ที่สนใจ ข้อค้นพบจากการวิจัยยังสามารถน าไปใช้เป็นแนวทางการยกระดับ
ศักยภาพในพ้ืนที่และกิจกรรมการท่องเที่ยว รวมทั้งยังเป็นการสนับสนุนรูปแบบการประชาสัมพันธ์
ทางการท่องเที่ยวให้เกิดความเชื่อมโยงไปยังสถานที่ท่องเที่ยวต่าง ๆ ในภูมิภาคด้วยประสบการณ์ใหม่  

 
โจทย์วิจัย/ปัญหำวิจัย 

1. เนื้อหาภูมิทัศน์ต านานเรื่องเล่าศักดิ์สิทธิ์พญานาคของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ประเทศไทยเป็นอย่างไร  
 2. ภูมิทัศน์ต านานเรื่ องเล่าศักดิ์สิทธิ์พญานาคของแหล่งท่องเที่ ยว เชิ งวัฒนธรรม 
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ประเทศไทยแต่ละด้านมีระดับเท่าใด  
 
วัตถุประสงค์กำรวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาการวิเคราะห์เนื้อหาภูมิทัศน์ต านานเรื่องเล่าศักดิ์สิทธิ์พญานาคของแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ประเทศไทย  

2. เ พ่ือศึกษาระดับภูมิทัศน์ต านานเรื่องเล่าศักดิ์สิทธิ์พญานาคของแหล่งท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรมในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ประเทศไทย 
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วิธีด ำเนินกำรวิจัย 
 การวิจัยนี้เป็นการวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Method Research) ด้วยเทคนิคการวิจัย 
เชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ร่วมกับการวิจัยเชิ งปริมาณ (Quantitative Research)  
เพ่ือการค้นหาข้อเท็จจริงและหลักฐานยืนยันความถูกต้องของข้อมูลเชิงประจักษ์แบ่งเป็น 2 ขั้นตอน 
ได้แก่  

1. การวิเคราะห์เนื้อหาภูมิทัศน์ต านานเรื่องเล่าศักดิ์สิทธิ์พญานาคของแหล่งท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรมในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ประเทศไทย เป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพด้วยวิธีวิทยาการ
วิเคราะห์ เนื้อหา (Content Analysis) เป็นการจัดการแหล่งข้อมูลทุติยภูมิประเภทเอกสาร 
ทางวิชาการและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องในลักษณะของการอุปนัยร่วมกับนิรนัยข้อมูลตามวัตถุประสงค์ 
การวิจัยและประเด็นค าถามท่ีผู้วิจัยได้ก าหนดไว้ล่วงหน้า (Intaprom, 2020; Weber, 1990) แบ่งเป็น
ขั้นตอนย่อยดังนี้  

1.1 การทบทวนวรรณกรรม (Literature Review) ด้วยการสังเคราะห์ข้อมูลจากตัวบท 
(Textual Analysis) ที่เป็นบทความวิจัยจากวารสารที่มีการประเมินคุณภาพวารสารอยู่ในฐานข้อมูล
ศูนย์ดัชนีการอ้างอิงวารสารไทยระดับ 1-2 ก าหนดค าส าคัญการค้นหาวรรณกรรมและผลการศึกษา 
ได้แก่ พญานาค ภูมิทัศน์ต านานเรื่องเล่าพญานาค และการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ที่มีการตีพิมพ์
เผยแพร่ระหว่างปี พ.ศ. 2555 – 2564 เป็นเทคนิคส าหรับการคัดกรอกเอกสารเข้า-ออก (Inclusion 
– Exclusion Criteria) จากเดิม 25 เรื่อง เหลือเพียง 15 เรื่อง เพ่ือให้ข้อมูลทุติยภูมิส าหรับน าไปใช้
การวิจัย จากนั้นเป็นการตัดถอนวรรณกรรมที่ไม่เก่ียวข้องกับบริบทและวัตถุประสงค์ทิ้งไป  

1.2 การตรวจสอบความน่าเชื่อถือของข้อมูลจากการทบทวนวรรณกรรมด้วยทฤษฎีสาม
เส้า (Triangulation) ตามหลักการของ Oppermann (2000) เพ่ือเป็นอีกหนึ่งกระบวนการที่ใช้ใน
การตรวจสอบยืนยันการสรุปข้อมูลด้วยการตรวจสอบแนวคิดทฤษฎีที่แตกต่างกัน (Theory) พิจารณา
ผลการวิจัยที่เกี่ยวข้องกับประเด็นการศึกษา พร้อมกับการตรวจสอบด้วยวิธีการเก็บข้อมูลที่แตกต่าง 
(Method) ผู้วิจัยวิเคราะห์เนื้อหาจากวรรณกรรมร่วมกับการลงภาคสนามในสถานที่แหล่งท่องเที่ยว
ภูมิทัศน์ต านานเรื่องเล่าศักดิ์สิทธิ์พญานาคในกลุ่มภาคตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศไทย   

2. ศึกษาระดับภูมิทัศน์ต านานเรื่องเล่าศักดิ์สิทธิ์พญานาคของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ประเทศไทย เป็นการวิจัยปริมาณวิเคราะห์ข้อมูลด้วยสถิติเชิงพรรณนา
แบ่งเป็นขั้นตอนย่อยดังนี้ 

2.1 การก าหนดประชากรและกลุ่มตัวอย่าง คือ นักท่องเที่ยวชาวไทยในแหล่งภูมิทัศน์ภูมิ
ทัศน์ต านานเรื่องเล่าศักดิ์สิทธิ์พญานาค 4 ตระกูล ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ โดยอ้างอิงจากการ
ปรากฏในงานวิจัยของ Khamson (2018) & Jansuri (2021) ขั้นตอนนี้เป็นการศึกษาที่ไม่ทราบ
จ านวนประชากร ผู้วิจัยได้ค านวณขนาดกลุ่มตัวอย่างตามแนวทางของ Cochran (1977) เท่ากับ 384 
คน โดยใช้การสุ่มแบบโควต้า ตามสถานที่ท่องเที่ยวทั้ง 8 แห่ง แห่งละ 48 คน เท่ากัน ร่วมกับเทคนิค
การสุ่มแบบแบบบังเอิญ สามารถอธิบายเพิ่มเติมตามตารางที่ 1 ดังนี้  
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ตำรำงท่ี 1 การแบ่งจ านวนกลุ่มตัวอย่างในขอบเขตพ้ืนที่การวิจัย  
 

สถำนที่ท่องเที่ยว จังหวัด จ ำนวน 
1 ค าชะโนด จังหวัดอุดรธานี 48 
2 ถ้ านาคา อุทยานแห่งชาติภูลังกา จังหวัดบึงกาฬ 48 
3 วัดภูมโนรมย์  จังหวัดมุกดาหาร 48 
4 ลานแก่งกระเบา  จังหวัดมุกดาหาร 48 
5 วัดศรีสะอาด จังหวัดร้อยเอ็ด 48 
6 วัดป่าศรีมงคลรัตนาราม จังหวัดศรีสะเกษ 48 
7 แลนด์มาร์คพญานาค  จังหวัดนครพนม 48 
8 จุดชมบั้งไฟพญานาค  จังหวัดหนองคาย 48 

รวม 384 
 

2.2 การสร้างร่างแบบสอบถามปลายปิด เป็นเครื่องมือส าหรับการเก็บรวบรวมข้อมูล
ภาคสนาม มีจ านวนข้อค าถามทั้งสิ้น 28 ข้อ แบ่งออกเป็น 2 ส่วนหลัก ประกอบด้วย ส่วนที่ 1 ข้อมูล
ส่วนบุคคลและพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวแบบตรวจสอบรายการ (Check List) ส่วนที่ 2 ภูมิทัศน์
ต านานเรื่องเล่าศักดิ์สิทธิ์พญานาคของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมทั้ง 5 ด้าน โดยสังเคราะห์ข้อมูล
จากข้ันตอนการวิจัยเชิงคุณภาพในวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 เพ่ือน ามาใช้เป็นแบบมาตราส่วนแบบประเมิน
ค่า (Rating Scales) 5 ระดับ ได้แก่ มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย และน้อยที่สุด  

2.3 การน าร่างแบบสอบถามไปทดสอบความสมบูรณ์ของเนื้อหา (Content Validity)  
กับผู้ทรงคุณวุฒิ 3 ท่าน เพ่ือพิจารณาค่าความเที่ยงตรงของแบบสอบถาม พบว่า ค าถามแต่ละข้อมีค่า
อยู่ที่ 0.65-0.88 จากนั้นจึงเข้าสู่การตรวจสอบค่าความเชื่อมั่นกับนักท่องเที่ยวกลุ่มอาสาสมัครที่ไม่ใช่
กลุ่มตัวอย่าง จ านวน 30 คน เพ่ือพิสูจน์ความน่าเชื่อถือ (Reliability of the Best) ด้วยค่าสัมประสิทธิ์
แอลฟ่า (Alpha coefficient) พบว่า มีค่าอยู่ระหว่าง 0.78-0.89 อยู่ในระดับพอใช้ สามารถน าไปใช้ได้
จริง  

2.4 การวิเคราะห์ข้อมูลส่วนบุคคลและพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวด้วยค่าร้อยละ รวมทั้ง
การวิเคราะห์ข้อมูลภูมิทัศน์ต านานเรื่องเล่าศักดิ์สิทธิ์พญานาคของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน
ประเทศไทยด้วยค่าเฉลี่ยและค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
 
ผลกำรวิจัย 
 1. การศึกษาการวิเคราะห์เนื้อหาภูมิทัศน์ต านานเรื่องเล่าศักดิ์สิทธิ์พญานาคของแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ประเทศไทย ผลการศึกษาพบว่า ปรัมปราคติและ
นิทานชาดกเรื่องเล่าอดีตชาติของพระพุทธเจ้าที่เคยเสวยพระชาติเป็นพญานาคนามว่า “พระภูริทัตต์” 
เช่นเดียวกับจักรวาลแบบศาสนาพุทธยังกล่าวถึง หนึ่งในสี่ท้าวจตุโลกบาลมีพญานาคนามว่า  
“ท้าววิรุฬปักษ์” ในอุดมคตินิยม กล่าวว่า “นาคมีอยู่จริง” เพียงแต่มนุษย์ไม่สามารถมองเห็นได้ด้วย
ตา ถูกน าเสนอลงในวรรณกรรม งานศิลปะ ประเพณี และพิธีกรรม นอกจากนี้ มโนทัศน์พญานาค 
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มีรูปลักษณ์คล้ายงูใหญ่ เรียกว่า “เงี้ยว” หมายถึง ราชาแห่งงู เทพเจ้าผู้ให้ก าเนิดแม่น้ า ภูเขา และถิ่น
ที่อยู่อาศัยของมนุษย์ในอาณาจักรต่าง ๆ ทั้งกัมพูชา นครเวียงจันทร์ และหงสาวดี เช่นเดียวกับ
สมมติฐานพญานาคมีต้นก าเนิดมาจากอินเดียใต้  ที่มีผืนป่าดิบชื่นปกคลุ่มมีงูอาศัยเป็นจ านวนมาก  
เกิดเป็นลัทธิบูชางูเป็นเทพเจ้า ส าหรับศาสนาของพราหมณ์ - ฮินดู มีเรื่องราวของ “พญาอนันตนาคราช” 
บัลลังก์ของพระวิษณุ มีร่างกายใหญ่โตไม่มีสิ้นสุด มีจ านวนพันเศียรแสดงถึงอิทธิฤทธิ์น่าเกรงขาม 
สอดคล้องกับแนวคิดเรื่อง “มังกร” ของโลกตะวันตกมีลักษณะคล้ายงูขนาดใหญ่ มีปีก พ่นไฟได้ อีกทั้ง
มังกรในศาสนาคริสต์ หมายถึง ซาตานที่ดุร้าย ส าหรับโลกตะวันออก ชาวจีนนับถือมังกรเป็นสัตว์เทพ
เจ้าที่เสริมสร้างความสิริมงคลให้แก่จักรพรรดิ ทั้งหมดเป็นนิทานปรัมปราที่ถูกเล่าขานต่อกันมาจนถึง
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศไทย (Charoenmahavit, 2021)  

ความเชื่อเกี่ยวกับพญานาคจุดบั้งไฟบูชาพระพุทธเจ้าที่เสด็จไปแสดงพระธรรมเทศนาโปรด
พระมารดาบนสวรรค์ครบ 1 พรรษา เสด็จกลับลงมาในวันขึ้น 15 ค่ า เดือน 11 ตรงกับวันออกพรรษา
ของทุกปี ชาวอ าเภอเมืองโพนพิสัย รวมทั้งนักท่องเที่ยวเดินทางมาร่วมกิจกรรมท าบุญตักบาตร  
บูชาพระรัตนตรัยในช่วงเทศกาลบั้งไฟพญานาค ณ บริเวณล าน้ าโขงที่เชื่อมต่อระหว่างจังหวัด
หนองคายกับเมืองเวียงจันทน์ ปรากฏการณ์ดังกล่าวกลายมาเป็นจุดขายส าคัญทางด้านการท่องเที่ยว
ประจ าปี นักท่องเที่ยวทั่วโลกเข้ามาซึมซับประวัติศาสตร์และความเป็นพหุวัฒนธรรม งานวิจัย 
Krutasaen (2015) พบว่า อ าเภอโพนพิสัยให้ความส าคัญกับแผนงานส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมกับบั้งไฟพญานาคทุกปี โดยจัดงานแถลงข่าวร่วมกับการจัดพิธีบวงสรวง การประชาสัมพันธ์
ผ่านสื่อสิ่งพิมพ์ การจัดท าป้าย แผ่นพับ แผนที่ โฆษณาวิทยุชุมชน ของที่ระลึก และ เว็บไซต์การ
ท่องเที่ยวจังหวัด 

งานวิจัยของ Vechasat (2016) อธิบายว่า ศาสตร์แห่งพญานาค (Nagalogy) คือ องค์ความรู้
ที่เกี่ยวกับพญานาคเกิดจากประสบการณ์สัมผัสหรือพบเจอในปรากฏการณ์ อาศัยแตกต่างกันออกไป
ตามธรรมชาติ เช่น ภูเขา ถ้ า น้ า ทะเล ป่า เป็นต้น และองค์ความรู้ที่เกี่ยวกับความเชื่อหรือเป็นสิ่งที่
พิสูจน์ไม่ได้ อยู่ในโลกเหนือธรรมชาติและโลกบาดาล แบ่งเป็น 4 ตระกูล ได้แก่ (1) ตระกูลวิรูปักษ์  
สีทอง (2) ตระกูลเอราปถ สีเขียว (3) ตระกูลฉัพพยาปุตตะ สีรุ้ง (2) ตระกูลกัณหาโคตมะ สีด า รวมทั้ง
ในพระไตรปิฎกยังกล่าวถึงพญานาคตามล าดับช่วงเวลา เริ่มจาก “พญามุจลินท์นาคราช” ที่แผ่
พังพานปกป้องลม ฝน และพายุ ในขณะที่พระพุทธเจ้าทรงบ าเพ็ญเพียรตรัสรู้ เป็นที่มีของพระพุทธรูป 
“ปางนาคปรก” เช่นเดียวกันเรื่องราวของพญานาคที่เกิดความเลื่อมใสในพระธรรมค าสอน ได้แปลง
กายเป็นมนุษย์ออกบวชติดตามพระพุทธองค์ไปแสวงบุญ เมื่อพญานาคเผลอหลับไร้สติคืนร่างเดิม 
พระภิกษุสงฆ์ที่พบเห็นเหตุการณ์ได้น าไปกราบทูล เมื่อพญานาคไม่สามารถด ารงสถานะพระสงฆ์ได้ 
จึงทูลขอให้ผู้ที่บวชใช้ค าว่า “นาค” น าหน้าก่อนเป็นพระสงฆ์ที่สมบูรณ์ กลายเป็นที่มาของค าว่า 
“บวชนาค” เพ่ือระลึกถึงพญานาคที่มีจิตศรัทธาต่อศาสนา (Thanasompunno, Thitapanyo, & 
PhraSophonphatthanabandit, 2021) เรื่องราวและต านานเหล่านี้ถูกผลิตซ้ าผ่านภาพยนตร์ไทย
อีกครั้งอย่างเรื่อง “พ่ีนาค” ในปี พ.ศ.2562 พ่ีนาค 2 ในปี พ.ศ. 2563 และพ่ีนาค 3 ในปี พ.ศ. 2565 
ตลอดจนยังแสดงให้ปรากฏให้เห็นผ่านทางผลงานจิตรกรรมฝาหนังตามอุโบสถและสถานที่ส าคัญทาง
ศาสนาพุทธ  
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ข้อมูลบางส่วนจากงานวิจัยของ Intisang (2017) ได้น าเสนอข้อมูลต านานผีจ้างหนัง ในปี 
พ.ศ. 2532 เมื่อบุคคลปริศนาจ้างบริษัทเร่ฉายหนังแจ่มจันทร์ภาพยนตร์ไปฉายที่ค าชะโนด ชาวบ้าน
ใกล้เคียงกับบ้านวังทองยืนยันว่าไม่มีหมู่บ้านคนที่อยู่อาศัย หลังจากเหตุการณ์ที่เกิดท าให้มีผู้คน
จ านวนมากเดินทางมาเยี่ยมชมความมหัศจรรย์วันละหลายพันคน พ้ืนที่ป่าต้นชะโนดที่เงียบสงบ
กลายเป็นแหล่งท่องเที่ยว ต่อมาในปี พ.ศ. 2533 เกิดการขุดลอกเพ่ือให้เป็นแอ่งน้ า สร้างสะพานเสริม
คอนกรีตเป็นทางเข้าเมืองค าชะโนด จากผลการวิจัยของ Singsuwan & Puaksom (2020) อธิบายว่า 
ค าชะโนดได้มีเรื่องราวของเจ้าปู่ศรีสุทโธนาคเป็นพระโพธิสัตว์ในศาสนาพ้ืนบ้าน  มีศาลตั้งอยู่ใจกลาง
ป่าภายในประดิษฐานรูปเคารพที่ปูนปั้นพญาศรีสุทโธนาคราชและนางพญานาคีศรีปทุมมา โดยพิธี
บูชาประจ าปีตรงกับวันขึ้น 3 ค่ าเดือน 3 หรือประมาณช่วงเดือนกุมภาพันธ์  

ส าหรับต านาน “ผาแดงนาไอ่” จากงานวิจัยของ Narin (2015) ได้เล่าถึง ท้าวภังคี ผู้ตกหลุม
รักนางไอ่ได้แปลงกายเป็นกระรอกเผือกเพ่ือติดตามไปถึงสวนดอกไม้ เมื่อนางไอ่ได้พบกระรอกเผือก
เลยให้นายพรานยิงเพ่ือน ามาเป็นอาหาร ก่อนตายท้าวภังคีอธิษฐาน ใครก็ตามท่ีกินเนื้อของตนเองต้อง
จมน้ าตาย ต่อมาเนื้อกระรอกเผือกถูกแบ่งไปทั่วเมือง เมื่อทราบถึงพญาศรีสุทโธนาคราชผู้เป็นพระ
บิดาของท้าวภังคีเลยบันดาลให้เกิดน้ าท่วมถล่มเมืองขอม ท้าวผาแดงพานางไอ่ขึ้นม้าควบหนีไปทาง
ทิศเหนือ เหล่ากองทัพพญานาคตามพ่นไฟกลายเป็นห้วยพ่นไฟ ทุ่งทะเลบัวแดง อ าเภอกุมภวาปี 
จังหวัดอุดรธานี ต านานบทนี้ถูกดัดแปลงสู่บทละครโทรทัศน์เรื่อง “นาค”ี ในปี พ.ศ.2559 ได้รับความ
นิยมจนสร้างเป็นภาพยนต์ภาคต่อ ในปี พ.ศ.2561 รวมทั้งแหล่งท่องเที่ยวหลายแห่งถูกเลือกใช้เป็น
สถานที่ถ่ายท าละครและภาพยนตร์ชุดนี้ งานวิจัยของ Phomjeen (2020) พบว่า อุทยานแห่งชาติ
น้ าตกเจ็ดสาวน้อยได้รับความนิยมเพ่ิมขึ้นจากละครและภาพยนต์เรื่อง “นาคี” นักท่องเที่ยวเดินทาง
มาสถานที่แห่งนี้มากกว่า 3 ครั้งต่อปี รายรับที่เกิดขึ้นจากกิจกรรมการท่องเที่ยว น าไปสู่การลงทุน 
เพ่ือเพ่ิมเติมยานพาหนะบริการแต่ละประเภทแกน่ักท่องเที่ยวมากยิ่งขึ้น  

จะเห็นได้ว่า เนื้อหาของภูมิทัศน์ต านานเรื่องเล่าพญานาคในแหล่งท่องเที่ยวมีความแตกต่าง
กันไปตามลักษณะทางกายภาพของระบบนิเวศทางธรรมชาติ  ซึ่งต้องอาศัยความเชื่อมโยงกับ
ทรัพยากรทางวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ โดยสังเคราะห์งานวิจัยที่มีค าส าคัญเกี่ยวข้องภูมิทัศน์
ต านานเรื่องเล่าพญานาคและการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ สามารถแบ่ง
ออกเป็น 5  ด้านตามรายละเอียดดังตารางที่ 2 ดังนี้  
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ตำรำงที่ 2 การสังเคราะห์ข้อมูลเรื่องเล่าศักดิ์สิทธิ์พญานาคที่ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน
ประเทศไทย  

 
ชื่อ-สกุล ด้ำนควำม

เชื่อและ
ต ำนำน 

ด้ำน
สถำนที่

ท่องเที่ยว 

ด้ำน
กิจกรรม 

ด้ำนสิ่ง
อ ำนวย
ควำม
สะดวก 

ด้ำน
บุคลำกร 

Krutasaen (2015) / /  / / 
Narin (2015) / / / / 

Chartchaiwong (2015) / / /  

Vechasat (2016) /  /  

Aeknarajindawat 
(2018) 

/ / / / 

Intisang (2017) / /   

Detchatree, Sanpot, 
Auesriwong, & Turisut 
(2017) 

/ / / / /

Khamson (2018) / / / / /
Imnarun & Thonglert 
(2018) 

/ / /  

Kenraksa & 
Wararatchai (2019) 

/ / / / /

Rithisrithorn, 
Hongsuwan, & 
Sangkha phanthanon 
(2019) 

/ /   /

Singsuwan & Puaksom 
(2020) 

/ / /  

Thanasompunno, 
Thitapanyo, & Phra 
Sophonphatthanaban
dit (2021) 

/ /   

Charoenmahavit 
(2021) 

/  /  

Jansuri (2021) / / /  
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จากตารางที่ 2 พบว่า ภูมิทัศน์ต านานเรื่องเล่าศักดิ์สิทธิ์พญานาคเนื้อหาภูมิทัศน์ต านานเรื่อง
เล่าศักดิ์สิทธิ์พญานาคของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในประเทศไทย ผ่านการสังเคราะห์
วรรณกรรมและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องผ่านกระบวนการการคัดกรอกเอกสารเข้า -ออก ตามเงื่อนไขที่ได้
ก าหนดไว้ในระเบียบวิธีการวิจัยสามารถแบ่งออกเป็น 5 ด้าน ประกอบด้วย (1) ด้านความเชื่อและ
ต านาน (2) ด้านสถานที่ท่องเที่ยว (3) ด้านกิจกรรม (4) ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก (5) ด้านบุคลากร 
โดยแต่ละด้านสามารถแบ่งรายละเอียดเป็นข้อค าถามย่อยแต่ละด้านเพ่ือน าไปใช้ในการวิจัยเชิง
ปริมาณในล าดับต่อไป  

2. ระดับภูมิทัศน์ต านานเรื่องเล่าศักดิ์สิทธิ์พญานาคของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ ประเทศไทย ผลการศึกษาพบว่า กลุ่มตัวอย่างเป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 47.4 
เพศชาย คิดเป็นร้อยละ 34.2 กลุ่ม LGBTQ+ คิดเป็นร้อยละ 18.4 โดยส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 21-30 
ปี คิดเป็นร้อยละ 46.4 มีสถานภาพโสด คิดเป็นร้อยละ 68.9 ประกอบอาชีพเป็นพนักงาน
บริษัทเอกชน คิดเป็นร้อยละ 35.2 ภูมิล าเนาอยู่ในภาคกลาง คิดเป็นร้อยละ 53.6 เดินทางโดยใช้
รถยนต์โดยสารส่วนบุคคล คิดเป็นร้อยละ 68.9 บุคคลที่ร่วมเดินทางท่องเที่ยวกับครอบครัวเป็นส่วน
ใหญ่ คิดเป็นร้อยละ 60.7 ค่าใช้จ่ายต่อการท่องเที่ยวต่อวัน 3,001 – 5,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 37.2 
ส าหรับค่าระดับเนื้อหาภูมิทัศน์ต านานเรื่องเล่าศักดิ์สิทธิ์พญานาคของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มี
ค่าเฉลี่ยโดยรวมอยู่ในระดับมาก (X̄ = 3.99, SD = 0.92) จ าแนกรายด้านพบว่า แต่ละด้านมีค่าเฉลี่ย
เท่ากันอยู่ในระดับมากทั้งหมด เมื่อเรียงล าดับจากมากไปน้อยยังพบว่า ด้านบุคลากร (X̄ = 4.12,  
SD = 0.81) ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก (X̄ = 4.07, SD = 0.89) ด้านสถานที่ท่องเที่ยว (X̄ = 4.00, 
SD = 0.88) ด้านกิจกรรม (X̄ = 3.99, SD = 0.93) และด้านความเชื่อและต านาน (X̄ = 3.75,  
SD = 1.10) ตามล าดับ 

 
อภิปรำยผล 
 1. การวิเคราะห์เนื้อหาภูมิทัศน์ต านานเรื่องเล่าศักดิ์สิทธิ์พญานาคของแหล่งท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ประเทศไทย ผลการศึกษาพบว่า ความเชื่อและศรัทธาในพลัง
อ านาจของพญานาคผ่านต านานของแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ อาทิ บั้งไฟ
พญานาค เกาะค าชะโนด และถ้ านาคา มายาคติของระบบความเชื่อที่ถูกผลิตซ้ าตามยุคสมัย  
หรือแม้กระทั่งการผูกเรื่องราวของพญานาคผ่านละครและภาพยนตร์ จากความส าเร็จดังกล่าวยังมี
ส่วนช่วยในการส่งเสริมการท่องเที่ยวที่ใช้เป็นสถานที่ถ่ายท าในแต่ละจังหวัดให้เป็นที่รู้จักมากยิ่งขึ้น  
สอดคล้องกับงานวิจัยของ Imnarun & Thonglert (2018) พบว่า เรื่องราวของพญานาคด ารงอยู่ใน
ฐานะทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีโครงสร้างระหว่างที่ตั้งของแต่ละชุมชน ปรากฏ 
ในลักษณะของงานจิตกรรมฝาผนัง บอกเล่าเหตุการณ์ของพญานาคกับพระพุทธเจ้า รวมทั้งการน าไป
เพ่ือประดับทางสถาปัตยกรรม ตลอดจนการน าเอาเรื่องเล่าพญานาคมาน าเสนอในรูปแบบของสื่อ
ภาพยนตร์ สอดคล้องกับแนวคิดทฤษฎีของ Kaewnuch (2022) ได้กล่าวถึง การวางแผนพัฒนาการ
ท่องเที่ยว P2RN ที่ประกอบไปด้วย ศักยภาพ (Potential) ทรัพยากร (Resources) ความพร้อม 
ของคน (Readiness) และความต้องการของชุมชน (Need)  โดยเฉพาะทรัพยากรที่มนุษย์สร้างขึ้น 
เช่น ความเชื่อ พิธีกรรม ศาสนา เป็นต้น เป็นกิจกรรมที่ส่งเสริมการเรียนรู้ทางด้านวัฒนธรรมแก่
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นักท่องเที่ยว หากมีการวางแผนการจัดการการที่ดีย่อมสร้างมูลค่าที่ยั่งยืนในยุคแห่งการเปลี่ยนแปลง
อย่างรวดเร็ว หรือเรียกนิยามว่า “VUCA world” ประกอบด้วย ความผันผวน (Volatility) ความไม่
แน่นอน (Uncertainty) ความสลับซับซ้อน (Complexity) และความคุมเครือ (Ambiguity) 
 2. ระดับภูมิทัศน์ต านานเรื่องเล่าศักดิ์สิทธิ์พญานาคที่ของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ประเทศไทย ทั้งหมด 5 ด้าน ผลการศึกษาพบว่า  

2.1 ด้านความเชื่อและต านาน พบว่า การเปลี่ยนแปลงทางธรรมชาติและปรากฏการณ์
ต่าง ๆ  ล้วนเกิดขึ้นจากอิทธิฤทธิ์ของพญานาค เช่น บั้งไฟพญานาค เกาะค าชะโนด ถ้ านาคา เป็นต้น 
การบูชาพญานาคช่วยให้นักท่องเที่ยวเกิดเป็นความเป็นสิริมงคลแก่ชีวิตไม่ว่าจะเป็นโชคลาภและ
ความส าเร็จในหน้าที่การงาน ในขณะที่แรงศรัทธาพญานาคถูกสานต่อในลักษณะของเครื่องรางน าโชค 
เป็นอีกปัจจัยหนึ่งที่ท าให้การขอพรจากพญานาคสัมฤทธิ์ผลในเร็ววัน สอดคล้องกับงานวิจัยของ 
Khamson (2018) พบว่า พญานาคสามารถประทานสิ่งที่ดี มีความสัมพันธ์กับการเปลี่ยนแปลงของ
ธรรมชาติที่เกิดขึ้น รวมทั้งปาฏิหาริย์ของการบูชาเพชรนาคาวัตถุมงคลที่เชื่อว่าพญานาคเป็นผู้มอบให้
มนุษย์ที่ถูกเลือกเพ่ือความสิริมงคล นับว่าอีกหนึ่งความเชื่อที่ถูกขยายไปสู่ธุรกิจเครื่องประดับที่
ผสมผสานเรื่องราวของพญานาค  

2.2 ด้านสถานที่ท่องเที่ยว พบว่า ต านานเรื่องเล่าศักดิ์สิทธิ์พญานาคมีความเกี่ยวข้องกับ
สถานที่ส าคัญทางพระพุทธศาสนาและแหล่งชุมชน การเข้ามาท่องเที่ยวควรให้ข้อมูลแนวทางการ
ปฏิบัติแก่นักท่องเที่ยว ตลอดจนกฎระเบียบหรือข้อบังคับของพ้ืนที่ เช่น การแต่งกาย ระยะเวลาการ
เปิด-ปิด เป็นต้น ในขณะเดียวกันสถานที่ท่องเที่ยวที่มีทัศนียภาพและระบบนิเวศที่สวยงามตาม
ธรรมชาติที่เชื่อว่าเป็นแหล่งก าเนิดของพญานาค เช่น ถ้ า ภูเขา แม่น้ า ป่า เป็นต้น การดูแลรักษา
ความสะอาดแก่สถานที่ท่องเที่ยวยังคงเป็นสิ่งจ าเป็น เนื่องจากเป็นภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ ยว 
สอดคล้องกับงานวิจัยของ Chartchaiwong (2015) พบว่า ความเชื่อของกลุ่มชาวอีสานที่บูชา
พญานาคในโลกใต้บาดาล ก่อให้เกิดงานบุญบั้งไฟที่จัดขึ้นบริเวณล าน้ าโขงทุกวันออกพรรษาของทุกปี 
การดูแลความปลอดภัยจึงเป็นสิ่งส าคัญของการท่องเที่ยวในชุมชน รวมทั้งการก าหนดมาตรการดูแล
ทัศนียภาพทางธรรมชาติที่อาจได้รับผลกระทบโดยตรงจากปริมาณนักท่องเที่ยวที่เพ่ิมจ านวนขึ้นในแต่
ละปี รวมทั้งควบคุมปริมาณขยะและสิ่งปฏิกูล  

2.3 ด้านกิจกรรม พบว่า การบูชาพญานาคอาจต้องมีการประกอบพิธีกรรมร่วมด้วย เช่น 
การสวด การบวงสรวง การร าถวาย เป็นต้น นอกจากนี้ ทรัพยากรทางวัฒนธรรมด้านศิลปะ จิตรกรรม 
ประติมากรรม และสถาปัตยกรรมที่เกี่ยวข้องกับพญานาคเป็นสิ่งดึงดูดความสนใจต่อการเดินทางมา
ศึกษาเยี่ยมชม รวมทั้งการจัดงานอีเวนต์หรือเทศกาลประจ าปีที่เกี่ยวข้องกับพญานาค เป็นแนวทาง
การสร้างกิจกรรมที่มีส่วนช่วยส่งเสริมการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ให้เป็นที่รู้จัก สอดคล้องกับงานวิจัย 
ของ Vechasat (2016) พบว่า มโนทัศน์เรื่องพญานาคเป็นผู้ให้ความช่วยเหลือแก่มนุษย์ที่ก าลัง
เดือดร้อนสะท้อนให้เห็นได้จากความเชื่อ การบูชาเพ่ือแสดงความเคารพ และยังสอดคล้องกับงานวิจัย
ของ Thanasompunno, Thitapanyo, & PhraSophonphatthanabandit (2021) พบว่า การจัด
งานเทศกาลประจ าปีไม่ได้เป็นเพียงแต่การรักษาประเพณีท้องถิ่นให้คงอยู่  แต่ยังเป็นการส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวช่วยดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเข้ามาในชุมชน เพ่ือเรียนรู้วัฒนธรรมและอัตลักษณ์ อีกท้ังต านาน
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เรื่องเล่าพญานาคยังคงถูกน าเสนอในมิติของผลงานศิลปะตามสถานที่ส าคัญทางศาสนาของไทยที่พบ
เห็นได้ทั่วไป  

2.4 ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก พบว่า ภายในแหล่งท่องเที่ยวมีการจัดเตรียมสิ่งสนับสนุน
แก่นักท่องเที่ยว เช่น ห้องน้ าสาธารณะ ที่จอดรถยนต์โดยสาร ร้านอาหาร จุดทิ้งขยะ ยานพาหนะ 
รับ-ส่ง ฯลฯ รวมทั้งแหล่งท่องเที่ยวบางแห่งมีการออกแบบโครงสร้างพ้ืนฐานที่มีความปลอดภัยและ
สามารถรองรับกลุ่มผู้สูงอายุและพิการที่เดินทางมาพร้อมกับสมาชิกในครอบครัว ควรมีการจัดตั้งป้าย
สื่อความหมายที่สามารถมองเห็นได้ง่าย สอดคล้องกับงานวิจัยของ Sritalalai & Na Thalang (2020) 
พบว่า นักท่องเที่ยวให้ความส าคัญกับสิ่งอ านวยความสะดวกที่รองรับกลุ่มผู้สูงอายุ โดยก าหนด
ระยะเวลาการซ่อมบ ารุงให้อยู่ในสภาพสมบูรณ์ หรือแม้กระทั่งการเพ่ิมจ านวนของป้ายสื่อความหมาย
ก ากับเอาไว้ในแต่ละจุด เพ่ือเป็นการให้ข้อมูลแก่นักท่องเที่ยวและการเฝ้าระวังอันตรายที่ อาจเกิดขึ้น
จากกิจกรรมการท่องเที่ยว โดยเฉพาะทางลาดชัน สะพานข้ามล าน้ า และบริเวณเนินดินที่มีความชื้น 

2.5 ด้านบุคลากร พบว่า การด าเนินกิจกรรมการท่องเที่ยวในแหล่งภูมิทัศน์ต านานเรื่อง
เล่าศักดิ์สิทธิ์พญานาคต้องอาศัยความร่วมมือของชุมชนและหน่วยงานอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้องเข้ามาคอย
ให้บริการ ส่วนใหญ่เป็นคนในท้องถิ่นที่เข้ามาท าหน้าที่คอยดูแลนักท่องเที่ยวต้องอาศัยความ
กระตือรือร้น พร้อมทั้งดูแลบุคลิกภาพภายนอกเพ่ือเพ่ิมความน่าเชื่อถือ และการเตรียมความพร้อม
ส าหรับการแนะน า รวมทั้งการวางแผนอัตราก าลังคนให้เหมาะสมกับวันหยุดสุดสัปดาห์หรือใกล้กับวัน
ออกสลากกินแบ่งรัฐบาล ที่มีจ านวนนักท่องเที่ยวมากกว่าทุกวัน สอดคล้องกับงานวิจัยของ Kenraksa 
& Wararatchai (2019) พบว่า เจ้าหน้าที่และชาวบ้านส่วนใหญ่มีความสุภาพอ่อนโยนต่อนักท่องเที่ยว 
ช่วยเหลือดูแลแนะน าเกี่ยวกับการกิจกรรมการท่องเที่ยวที่น่าสนใจในช่วงเทศกาล ตลอดจนการให้
ข้อมูลการเดินทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวอ่ืน ๆ ในเขตพ้ืนที่ต่อเนื่อง เป็นการน าเสนอจุดเด่นด้าน
อัธยาศัยไมตรีของชาวโพนพิสัยในฐานะเจ้าบ้านที่ดี  
 
ข้อเสนอแนะ 

ข้อเสนอแนะจำกกำรวิจัย 
 1. จากผลการศึกษาพบว่า ภูมิทัศน์ต านานเรื่องเล่าศักดิ์สิทธิ์พญานาคของสถานที่แต่ละแห่งมี

ความคล้ายคลึงกัน หรืออาจแตกต่างกันออกไปตามความเชื่อในถิ่นก าเนิดและตระกูลของเหล่า
พญานาค ประกอบกับประเพณีและเทศกาลของชุมชนต่าง ๆ ที่อยู่ใกล้กับแหล่งท่องเที่ยวเหล่านี้ ทาง
หน่วยงานภาครัฐและผู้ประกอบการรับจัดน าเที่ยวสามารถเรียบเรียงแหล่งข้อมูลทุติยภูมิที่เพ่ิมเติม
ทางด้านภูมิศาสตร์ ประวัติศาสตร์ โบราณคดี และสถาปัตยกรรม เพ่ือให้เกิดการเชื่อมโยงเนื้อหาที่
เกี่ยวข้องกับสถานที่ส าคัญทางศาสนาและวัฒนธรรมให้กลายเป็นเส้นทางการท่องเที่ยวตามรอย
พญานาคของแต่ละจังหวัด รวมทั้งการส่งเสริมการประชาสัมพันธ์ระหว่างแหล่งท่องเที่ยวในลักษณะ
ของภาคีเครือข่ายความร่วมมือของแต่ละจังหวัด ที่มีเรื่องต านานเรื่องเรื่องเล่าศักดิ์สิทธิ์พญานาค ใน
อนาคตอาจเพ่ิมเติมจังหวัดอ่ืน ๆ ที่อยู่นอกเหนือเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือให้เป็นที่รู้จักมากยิ่งขึ้น 
เช่น กรุงเทพมหานคร กาญจนบุรี ปทุมธานี เชียงใหม่ เป็นต้น  

2. จากผลการศึกษาพบว่า การยกระดับมาตรฐานการท่องเที่ยวในวิถีปกติใหม่หลังการแพร่
ระบาดของโควิด-19 ต้องค านึงถึงเรื่องความปลอดภัยด้านอนามัยของนักท่องเที่ยว โดยสถานที่
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ท่องเที่ยวที่มีต านานเรื่องเล่าศักดิ์สิทธิ์พญานาคส่วนใหญ่ยังคงเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่คงสภาพดั้งเดิม
และทรุดโทรมไปตามสภาพแวดล้อมทางกายภาพ รวมทั้งสถานที่ที่เป็นลักษณะของลานกิจกรรมกลาง
แจ้ง หรือแม้กระทั่งสถานที่ท่องเที่ยวในลักษณะของศาสนสถานที่มีความแออัด ควรปฏิบั ติตาม
มาตรฐานความปลอดภัยด้านอนามัยส าหรับด้านการท่องเที่ยว (SHA: Amazing Thailand Safety 
and Health Administration) อย่างเคร่งคัด เช่น การเว้นระยะห่าง การติดแผ่นกั้นอะคริลิกใส การ
เพ่ิมจุดคัดกรอง การจ ากัดเส้นทางการเข้าออก และการจัดท าระบบการลงทะเบียนนักท่องเที่ ยวล่วง 
ส าหรับเกาะค าชะโนด และอุทยานแห่งชาติภูลังกา ซ่ึงเป็นแหล่งท่องเที่ยวต้นแบบที่การจัดการแหล่ง
ท่องเที่ยวตามมาตรฐาน SHA ซึ่งหน่วยงานของรัฐที่เกี่ยวข้องสามารถเพ่ิมเติมเทคโนโลยีและ
นวัตกรรมทางการท่องเที่ยวที่ช่วยลดการสัมผัสแต่ยังคงสามารถรับรู้เนื้อหาทางการท่องเที่ยวได้อย่าง
ครบถ้วน อาทิ การน าเสนอข้อมูลเชิงเสมือน (AR: Augmented  Reality) หรือแม้กระทั่งการติดตั้ง
ระบบอินฟราเรดร่วมกับวิทยุเคลื่อนที่เพ่ือน าเสนอเรื่องเล่าต านานพญานาคด้วยเสียงที่คมชัดและ
รองรับได้หลากหลายภาษา 

ข้อเสนอแนะกำรวิจัยครั้งต่อไป 
1. ผู้วิจัยที่สนใจสามารถขยายผลการศึกษาจากแหล่งข้อมูลปฐมภูมิด้วยวิธีปรากฏการณว์ิทยา

ในขั้นตอนการวิจัยเชิงคุณภาพ เพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยเทคนิคการสัมภาษณ์เชิงลึกจากกลุ่มผู้ให้
ข้อมูลหลักท่ีมีความเชื่อและศรัทธาเกี่ยวกับภูมิทัศน์ต านานเรื่องเล่าศักดิ์สิทธิ์พญานาค เช่น ผู้น าชุมชน 
ปราชญ์ชาวบ้าน ผู้ประกอบพิธีกรรม เป็นต้น รวมทั้งกลุ่มของหน่วยงานภาครัฐและผู้ประกอบการใน
แหล่งท่องเที่ยว เพ่ือให้ได้มาซึ่งข้อมูลประกอบการรายงานผลการวิจัยให้มีความสมบูรณ์จากมุมมอง
และการให้ความหมายของบุคคล สามารถน าไปประยุกต์ใช้ในการตรวจสอบสามเส้าด้านแหล่งข้อมูล 
ตลอดจนการน าไปใช้เป็นแนวทางการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวตามรอยพญานาคโดยใช้ทรัพยากร
ทางด้านวัฒนธรรมที่มีความยั่งยืน 

2. ผู้วิจัยที่สนใจควรศึกษาการท านายภูมิทัศน์ต านานเรื่องเล่าศักดิ์สิทธิ์พญานาคท้ัง 5 ด้านใน
ฐานะตัวแปรอิสระ ที่ส่งผลต่อการท่องเที่ยวในขั้นตอนการวิจัยเชิงปริมาณด้วยสถิติการวิเคราะห์การ
ถดถอยเชิงพหุคูณ รวมทั้งการใช้สถิติเชิงอนุมานในแบบอ่ืน ๆ ในขณะเดียวกันสามารถเพ่ิมเติมกลุ่มตัว
แปรอิสระแนวคิดทฤษฎีทางการท่องเที่ยว เช่น ส่วนประสมทางการตลาดท่องเที่ยว ความเชื่อมั่น
ทางการท่องเที่ยว ศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยว เป็น ซึ่งผลการวิจัยที่ค้นพบสามารถน าเสนอข้อมูล
ประชากรและพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวในขอบเขตพ้ืนที่การศึกษา รวมทั้งยังสามารถขยายผล
การศึกษาไปยังแหล่งท่องเที่ยวอ่ืน ๆ ที่มีความเกี่ยวข้องกับภูมิทัศน์ต านานเรื่องเล่าศักดิ์สิทธิ์พญานาค
ในจังหวัดอ่ืน ๆ ที่นอกเหนือจากภาคอีสาน ตลอดจนการดัดแปลงโครงสร้างภูมิทัศน์ต านานเรื่องเล่า
สิ่งศักดิ์สิทธิ์บนฐานความเชื่อและศรัทธาส่วนบุคคล เช่น ตาไข่ พระพิฆเนศวร ท้าวเวสสุวรรณ  
ตาพรานบุญ เป็นต้น  
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