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วัตถุประสงค์ 
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นสิติ นกัศกึษา สถาปนกิ วศิวกร นกัออกแบบและบคุลากรทัง้ภายในและภายนอกมหาวทิยาลยัทีม่คีวามสนใจ
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บทบรรณาธิการ

วารสารสถาปัตยกรรม การออกแบบและการก่อสร้าง มหาวิทยาลัยมหาสารคาม ฉบบัน้ีเป็นวารสาร 
ปีที ่3 ฉบบั 3 กนัยายน – ธนัวาคม 2564 ทีเ่ป็นวารสารทีผ่่านการรบัรองคุณภาพของศนูย์ดัชนีการอ้างองิ
วารสารไทย (Thai-Journal Citation Index Centre) กลุ่ม 1 (TCI กลุ่ม 1) ฉบับน้ีมีนิพนธ์บทความ 
ทั้งภายในและภายนอกมหาวิทยาลัยผ่านการพิจารณาลงตีพิมพ์เผยแพร่ จ�ำนวน 10 บทความ  
ทีมี่ความน่าสนใจ ดังน้ี

บทความวิจัยที ่1 เรื่อง “แนวทางการประยกุต์ศิลปะภาพแกะหนังตะลุง เพื่อออกแบบเครื่องประดับ
ถมนคร” โดยรองศาสตราจารย์ เรวัต สุขสิกาญจน์ ซึ่งบทความนี้ความน่าสนใจต่อน�ำมาประยุกต์ใช้ส�ำหรับ
การออกแบบเครื่องประดับถมนคร ที่เกิดแรงบันดาลใจมาจากลวดลายสีสันโค้งงอของทรงผมตัวตลกใช้
ถมสีดาํ  ชดุเครื่องประดับถมนครสามารถปรบัเปล่ียนรปูแบบในการใช้งาน โดยการบดิ หมุน เพื่อปรบัเปล่ียน
อารมณ์ความรูสึ้กและโอกาสในการสวมใส่ ให้เป็นความหรหูราหรืออารมณ์ดี บ่งบอกถึงภูมิปัญญาหัตถศิลป์
ของจังหวัดนครศรีธรรมราช ได้เป็นอย่างดี ซ่ึงบทความน้ีถือได้ว่าเป็นบทความที่เหมาะกับนักออกแบบ 
ผลิตหัตถศิลป์

บทความวิจัยที่ 2 เรื่อง “การเปรียบเทียบผลของแรงลมที่มีต่อโครงสร้าง อาคารพักอาศัยรวม  
สูง 4 ชัน้” โดยอาจารย์ชยัชาญ ยวุนะศิริและคณะ งานวิจัยน้ีได้ศึกษาผลการวิเคราะห์ผลของแรงลมต่ออาคาร
พกัอาศัยรวม 4 ชัน้ โดยท�ำการเปรียบเทยีบในเร่ืองขนาดของแรงลมจากกฎกระทรวง ฉบบัที ่6 (พ.ศ.2527) 
ออกตามความในพระราชบัญญัติควบคุมอาคาร พ.ศ. 2522 กับขนาดแรงลมตามมาตรฐานของกรม 
โยธาธิการและผังเมือง (มยผ.1311-50) ซ่ึงผลวิจัยทีก่่อประโยชน์ต่อการน�ำไปใชในการออกแบบโครงสร้าง
อาคาร

บทความวิจัยที่ 3 เรื่อง “แนวทางการสร้างสรรค์ พัฒนา และเพิ่มมูลค่าสินค้าหัตถกรรมสิ่งทอท้อง
ถ่ินสู่ตลาดสินค้าแฟชัน่ส�ำเร็จรปูออนไลน์ วิสาหกจิชมุชนกลุ่มแปรรปูผลิตภัณฑ์และทอผ้าบ้านทุง่แสมอ�ำเภอ
หนองหญ้าไซ จังหวดัสุพรรณบรุี” โดยผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ธีร์ โคตรถาและผู้ช่วยศาสตราจารย์ ธีร์ โคตร
ถา บทความน้ีเป็นการหาแนวทางการสร้างสรรค์อัตลักษณ์กลุ่มสินค้าส่ิงทอแปรรูปในตลาดสินค้าแฟชั่น
ส�ำเร็จรปูออนไลน์ทีเ่หมาะสมกบักลุ่มวิสาหกจิชมุชนฯ ประกอบ แนวทางการพฒันาและยกระดับการค้ากลุ่ม
สินค้าสิ่งทอแปรรูป

บทความวิจัยที่ 4 เรื่อง “การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์สบู่สมุนไพรแตงกวากลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนเศรษฐกิจพอเพียงในครัวเรือน ต�ำบลขุนทะเล อ�ำเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช” โดย                 
รองศาสตราจารย์ ดร.เรวัต สุขสิกาญจน์ และอาจารย์เจษฎา สุขสิกาญจน์ บทความน้ีเป็นการน�ำเสนอ 
ออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์สบู่สมุนไพรแตงกวา แบบมีส่วนร่วมกับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเศรษฐกิจพอ
เพียงในครัวเรือน ต�ำบลขุนทะเล อ�ำเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช และการออกแบบบรรจุภัณฑ์ มี
แนวความคิดการถ่ายทอดเรื่องราว ส่งต่อคุณค่า ออกแบบกราฟิกโดยใช้ภาพประกอบที่เป็นเทคนิค  
การเขียนรูปสีน�้ำของผลและใบแตงกวา มีสีขาวและเขียวเป็นหลัก สื่อถึงความสะอาดและสดชื่น



บทบรรณาธิการ

บทความวิจัยที ่5 เรื่อง “การพฒันาระบบจัดเกบ็และค้นหาเอกสารอเิล็กทรอนิกส์บนสถาปัตยกรรม 
แบบกลุ่มเมฆโดยใช้กเูกลิไดร์ฟ” โดยนางเกวลี เฉดิดิลก ซ่ึงบทความน้ีเป็นการประยกุต์ใช้ในงานสารบรรณ
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บทคัดย่อ
การวจิยันี ้มวีตัถุประสงค์เพือ่ ศกึษาข้อมลูเครือ่งประดบัถมนคร และศลิปะภาพแกะหนงัตะลุง เพือ่น�ำมาประยกุต์

ใช้ส�ำหรับการออกแบบเครื่องประดับถมนคร วิธีด�ำเนินการวิจัย แบ่งเป็น 2 ขั้นตอน ขั้นตอนแรกศึกษาข้อมูลหัตถศิลป์ 
ทั้ง 2 ประเภท คือ เครื่องประดับถมนคร และ ศิลปะภาพแกะหนังตะลุง โดยการรวบรวมข้อมูลจากการสังเกต สัมภาษณ์ 
และบันทึกภาพ ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง คือ ผู้ผลิตหัตถศิลป์ทั้ง 2 ประเภท  ประเภทละ 3 คน ขั้นตอนที่สอง วิเคราะห์
ข้อมูลโดยการใช้ลวดลายที่ได้จากการศึกษา น�ำมาออกแบบเครื่องประดับถมนครเป็นแบบร่างแนวความคิดเบ้ืองต้น  
3 แนวทาง คือ หรูหรา ตลก และ ความหลากหลาย โดยน�ำแต่ละแนวทางมาออกแบบร่างเป็น 3 ชุดเซ็ท พร้อมกับสร้าง
ผลิตภัณฑ์ทดลอง เพื่อทดลองรูปทรง การใช้งาน และความงาม ประกอบการพิจารณาคัดเลือกเหลือ 1 ชุดเซ็ท  โดยขอค�ำ
แนะน�ำจากผู้เชี่ยวชาญ เพื่อน�ำมาปรับปรุงพัฒนาต้นแบบ ได้ผลงานชุดเครื่องประดับถมเงินนคร ประกอบด้วย กําไล จี้ ต่าง
หู แหวน แบ่งเป็น 2 ด้าน 2 อารมณ์ความรู้สึก ประกอบด้วย (1) ความหรูหรา มีแรงบันดาลใจมาจากลวดลายและสีสันของ
เครื่องแต่งกายตัวพระตัวนาง ใช้กระจกสีเป็นวัสดุประดับตกแต่ง และ (2) ความตลก มีแรงบันดาลใจมาจากลวดลายสีสัน
โค้งงอของทรงผมตัวตลกใช้ถมสีดํา ชุดเครื่องประดับถมนครสามารถปรับเปลี่ยนรูปแบบในการใช้งาน โดยการบิด หมุน  
เพือ่ปรบัเปลีย่นอารมณ์ความรู้สกึและโอกาสในการสวมใส่ ให้เป็นความหรหูราหรืออารมณ์ด ีบ่งบอกถึงภูมปัิญญาหตัถศิลป์
ของจังหวัดนครศรีธรรมราชได้เป็นอย่างด ี 

	

ค�ำส�ำคัญ: การประยุกต์, ศิลปะภาพแกะหนังตะลุง, ออกแบบเครื่องประดับ, ถมนคร, หัตถศิลป์
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Abstract

This research aims to study information on Nakhon niello jewelry and shadow puppet carving 
leather pattern to be applied for designing Nakhon niello jewelry. The research method is divided into 
2 steps. Contains information on both types of handicrafts by the manufacturer of the third person by 
collecting data from observation, interviews and take a photo, concluded following information Nakhon 
niello jewelry, shadow puppet carving leather pattern and application of shadow puppet carving  
leather pattern. After that apply the pattern obtained from the study to design jewelry is the idea sketch 
of 3 approach is luxury, joke and variety, taking different approach to sketch design of 3 collection with 
create mock up. To test form, function and artistic consideration, selected 1 collection by advice from 
the experts,  to improve the prototype development, Nakhon niello jewelry composed bracelet,  
pendants, earrings, rings, represent two different emotions and feelings. These are inspired by 1) patterns 
and colors from the costume of the main actor and actress in shadow play. There is a use of stained 
glass as decorative material to conveys luxury 2) the curve line from the hair style of the clown which 
is the black line to represent the funny character of the clown. The shape of this jewelry collection can 
be modified by twisting to change the feeling while wearing which depend on vary occasions for the 
luxurious look or good humored, indicating the wisdom and handicrafts of Nakhon Si Thammarat 
province very well.

Keyword: Application, Shadow puppet carving leather, Jewelry design, Nakhon niello, Handicrafts
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1. บทน�ำ

ยุทธศาสตร์การพัฒนาประเทศในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 11 ด้านการปรับโครงสร้างเศรษฐกิจ
สู่การเติบโตอย่างมีคุณภาพและยั่งยืน  ได้ให้ความส�ำคัญกับการนําความคิดสร้างสรรค์  ภูมิปัญญาท้องถิ่น ทรัพย์สินทาง
ปัญญา  การวิจัยและพัฒนาต่อยอด  ถ่ายทอด และประยุกต์ใช้ประโยชน์ทั้งเชิงพาณิชย์ สังคม และชุมชน การสร้างฐานการ
ผลิตที่ส่งเสริมการเจริญเติบโตของเศรษฐกิจอย่างเข้มแข็งและสมดุล การผลิตสินค้าและการบริการบนฐานเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ สอดคล้องกบัจดุแขง็ของจงัหวดันครศรธีรรมราช  และจากการศกึษาทางประวตัศิาสตร์ ด้านวฒันธรรม พฒันาการ
ทางประวัติศาสตร์ เอกลักษณ์และภูมิปัญญา ของจังหวัดนครศรีธรรมราชนั้น  มีความหมายว่า “นครอันสง่าแห่งพระราชา
ผูท้รงธรรม” (ททท.นครศรธีรรมราช. 2558: 5) ได้มพีฒันาการทางด้านประวติัศาสตร์และวัฒนธรรมมายาวนานหลายพนัปี 
และเพียบพร้อมไปด้วยมรดกทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา (Cultural and Wisdom Heritage)  ประเวศ วะสี (2536: 13) 
ได้อธิบายไว้ว่าภูมิปัญญาของมนุษย์เกิดจากกระบวนการทางสังคมและวัฒนธรรม  มาเป็นระยะเวลานาน  โดยมีการเรียน
รู้ การสะสมความรู้และการถ่ายทอดความรู้  ในรูปแบบของการปฏิบัติโดยมีลักษณะเชื่อมโยงกันหมดในทุกเรื่อง  ไม่แยก
ส่วนออกจากกัน ชนเหล่าใดท่ีด�ำรงความเป็นกลุ่มหรือชนชาติมาเป็นเวลานานจึงต้องมีภูมิปัญญาของกลุ่มหรือชนชาติอัน
เรียกว่า วัฒนธรรม หรือ ภูมิปัญญา

หัตถศิลป์เป็นสิ่งที่เกิดควบคู่กับการด�ำเนินชีวิตและเป็นสิ่งที่เกิดขึ้นด้วยเหตุผลความจ�ำเป็นของการด�ำเนินชีวิต  แสดง
ถึงวิถีชีวิตของชาวบ้าน  อันมีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น  มีความเรียบง่ายและงดงาม  ลักษณะเหล่านี้เป็นสิ่งที่มีคุณค่าและความ
ส�ำคัญในแง่ของศิลปะและศิลปหัตถกรรม นอกจากนี้ยังสะท้อนให้เห็นถึงความเป็นอยู่  สภาพเศรษฐกิจ  สังคม  ตลอดกาล
เวลาของการสร้างศิลปะน้ัน ๆ หัตถศิลป์จึงมิเป็นเพียงการสร้างสรรค์ของบุคคลใดบุคคลหนึ่ง แต่เป็นการสร้างสรรค์ซึ่งมี
ลกัษณะของช่างพืน้บ้านทีป่รากฏออกมาโดยผสมผสานกบัวถิชีวีติ  ขนบธรรมเนยีมและประเพณทีีส่บืทอดมาจากบรรพบรุษุ
จากชัว่คนหนึง่ไปสูอ่กีชัว่คนหนึง่เป็นเวลานบัร้อยๆ ปี (วฒันะ จฑูะวภิาต. 2535: 17)  ดงันัน้การพฒันาทางด้านอตุสาหกรรม
สร้างสรรค์ โดยเฉพาะหัตถศิลป์ ซึ่งมีอยู ่มากมายหลายประเภทและเป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดนครศรีธรรมราช 
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จึงมีความจ�ำเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องได้รับการวิจัยและพัฒนาเพื่อต่อยอดและการประยุกต์ใช้ เพราะหัตถศิลป์เป็นผลผลิตที่
เป็นรูปธรรมทางปัญญาของมนุษย์  คุณค่าของหัตถศิลป์อยู่ที่การสื่อความหมาย  สภาพแวดล้อม  เทคนิคกระบวนการผลิต 
และวฒันธรรมของชมุชนถ่ายทอดออกมาในรปูสญัลกัษณ์ทีม่เีอกลกัษณ์หรอืลกัษณะเฉพาะถิน่ ซึง่ปัญญาทีป่รากฏอยูใ่นงาน
หัตถศิลป์  จะต้องผ่านการเรียนรู้  การถ่ายทอดสืบต่อกันมา  และการที่หัตถศิลป์ยังมีการผลิตรูปแบบซ�้ำกันต่อมา แสดงให้
เห็นถึงความสืบเนื่องทางวัฒนธรรม ภูมิปัญญาและเอกลักษณ์ที่เกิดขึ้นอย่างโดดเด่น เข้ามามีบทบาทต่อวิถีชีวิตทั้งในชีวิต
ประจ�ำวนั  ประเพณคีวามเชือ่  ปรากฏออกมาทัง้ในด้านรปูธรรมและนามธรรม  กลายเป็นมรดกทางวฒันธรรม  เช่น โบราณ
สถาน โบราณวัตถุ และงานศิลปหัตถกรรม โดยเฉพาะเครื่องถมนครศรีธรรมราช และหนังตะลุง นับเป็นหัตถศิลป์ที่งดงาม 
เป็นที่ยอมรับของคนทั้งภายในและต่างประเทศมาเป็นเวลายาวนาน (แน่งน้อย ปัญจพรรค์. 2534)

เครือ่งถมเป็นทีรู่จั้กกนัในฐานะหตัถศลิป์ชัน้สงูทีเ่ก่าแก่  มกีารถ่ายทอดภมูปัิญญาจากรุน่สูรุ่น่  เรามกัได้ยนิชือ่เสยีงของ
เครื่องถมในนามเครื่องถมนคร ช่างถมเมืองนครศรีธรรมราชถือว่าฝีมือดีที่สุด เพราะต้องเป็นคนที่ละเอียดอ่อน มีความ
พยายาม อารมณ์เย็น และที่ส�ำคัญต้องมีความเป็นสหช่างอยู่ในตัว อย่างน้อย 3 สาขา ประกอบด้วย ช่างขึ้นรูป ช่างแกะ
สลัก  และช่างถม เครื่องถมแบ่งได้ 3 ประเภท คือ  ถมเงินหรือถมด�ำ ถมทอง และถมตะทอง เครื่องถมจึงนับว่ายังคงเป็น
หตัถศลิป์อนัทรงคุณค่าและเอกลกัษณ์ของจงัหวดันครศรีธรรมราชอยูจ่นถงึทุกวนันี ้ศิลปะภาพแกะหนงัตะลุงก็เป็นหตัถศิลป์
อีกประเภทหนึ่งเช่นกัน ท่ีมีชื่อเสียงมาตั้งแต่อดีตควบคู่กับการเล่นหนังตะลุง จากเดิมที่ใช้แสดงหนังตะลุงท�ำกันในวงแคบ  
ต่อมาได้มีผู้คิดค้นแกะรูปหนังตะลุงออกจ�ำหน่ายเป็นเชิงพาณิชย์มากย่ิงขึ้น ด้านรูปแบบมีตั้งแต่รูปหนังใหญ่หรือภาพแกะ
เพื่อการประดับตกแต่ง  ตัวหนังตะลุง เป็นต้น (เรวัต สุขสิกาญจน์ และคณะ 2552: 95-102) ภาพแกะหนังตะลุงยังคงเป็น
ผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ เข ้าถึงกลุ ่มเป ้าหมายได ้หลากหลาย และคุณค่าที่ เกิดขึ้นส่ือถึงอัตลักษณ์ภาคใต ้ (South  
Identity) ได้ชัดเจน การจะอนุรักษ์ภูมิปัญญาในยุคสมัยใหม่ จึงต้องมีวิธีการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ให้เข้ากับยุคสมัยและ
น�ำไปใช้จริงได้

จากการทีจ่งัหวดันครศรธีรรมราช  มหีตัถศลิป์อนัโดดเด่นด้วยอตัลกัษณ์ทีท่รงคณุค่าด้านงานฝึมอื การถ่ายทอดภมูปัิญญา
ทีช่ดัเจนทัง้ 2 ประเภทดงักล่าว จนสามารถน�ำพฒันาองค์ความรูแ้ละต่อยอดอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ได้ ผูว้จิยัจงึมแีนวความ
คิดในการประยุกต์ศิลปะภาพแกะหนังตะลุง ซึ่งมีลวดลาย สีสัน การสื่อความหมาย น�ำมาออกแบบเป็นเครื่องประดับถม
นคร  ซึง่จะท�ำให้ได้ผลงานหตัถศลิป์ทีท่รงคณุค่า โดดเด่นและแปลกใหม่ เป็นการน�ำภมูปัิญญาท้องถิน่มาต่อยอดและออกแบบ
พัฒนาผลิตภัณฑ์  เพื่อเป็นต้นแบบในการผลิตและจ�ำหน่ายเชิงพาณิชย์ต่อไป

2. วัตถุประสงค์ของการวิจัย

ศึกษาข้อมูลเครื่องประดับถมนคร และศิลปะภาพแกะหนังตะลุง เพื่อน�ำมาประยุกต์ใช้ส�ำหรับการออกแบบเครื่อง
ประดับถมนคร

3. ขอบเขตของการวิจัย

3.1 ขอบเขตด้านพื้นที่ ผู้ผลิตเครื่องถมและภาพแกะหนังตะลุง ในจังหวัดนครศรีธรรมราช 
3.2 ขอบเขตด้านเนื้อหา ศึกษาข้อมูลด้านรูปแบบและกรรมวิธีการผลิตเครื่องประดับถมนคร และลวดลายศิลปะภาพ

แกะหนังตะลุง ในจังหวัดนครศรีธรรมราช ออกแบบและผลิตเครื่องประดับถมนคร ที่ใช้ประดับร่างกาย จ�ำนวน 1 ชุดเซ็ท  
(Collection) ประกอบด้วย จี้ ก�ำไล ต่างหู แหวน

4. วิธีด�ำเนินการวิจัย

วิธีดําเนินการวิจัยเพื่อสร้างแนวทางการประยุกต์ภาพแกะหนังตะลุงเพื่อการออกแบบเครื่องประดับถมนคร  
โดยการศึกษาและออกแบบพัฒนา แบงเป็น 2 ขั้นตอนหลัก ดังนี้
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1) ข้อมูลหัตถศิลป์ทั้ง 2 ประเภท นักวิจัยลงพื้นที่ เพื่อรวบรวมข้อมูลเครื่องประดับถมนคร จ�ำนวน 3 ผู้ผลิต ศิลปะภาพ
แกะหนังตะลุง จ�ำนวน 3 ผู้ผลิต โดยใช้เครื่องมือ คือ การสังเกตและการสัมภาษณ์ การบันทึกภาพ สรุปตามหัวข้อ ดังนี้ 

1.1) ศึกษาข้อมูลเครื่องประดับถมนคร 
1.2) ศึกษาลวดลายศิลปะภาพแกะหนังตะลุง 
1.3) ประยุกต์ศิลปะภาพแกะหนังตะลุง 

2) กระบวนการออกแบบ ด�ำเนินการออกแบบ ตามแผนด�ำเนินการที่ก�ำหนดไว้ โดยใช้เครื่องมือ คือ การสังเกต บันทึก
ภาพ พูดคุยสอบถาม บุคลากรผู้ให้ข้อมูลคือ ผู้วิจัยและผู้ผลิต น�ำไปสู่สรุปแนวทางการออกแบบเครื่องประดับถมนคร 
ร่างแนวความคิดเบื้องต้น (Idea Sketch)  3 แนวทาง โดยน�ำแต่ละแนวทางมาประยุกต์ออกแบบร่าง (Sketch Design) 
3 ชุดเซ็ท แต่ละชุดเซ็ท ประกอบด้วย จี้ ก�ำไล ต่างหู แหวน พร้อมกับสร้างผลิตภัณฑ์ทดลอง (Mock up) เพื่อทดลอง 
ด้านรูปทรงการใช้งาน และความงาม ประกอบการพิจารณาคัดเลือกเหลือ 1 ชุดเซ็ท โดยขอค�ำแนะน�ำจากผู้เช่ียวชาญ 
ประกอบด้วย นักวิชาการ นักออกแบบ และ ครูช่างถมนคร เพื่อน�ำมาปรับปรุงพัฒนาต้นแบบ การคัดเลือกแบบใช้กรอบ
แนวคิด คือ การออกแบบ (Design) และ การผลิต (Production)

5. ผลการวิจัย

5.1 ข้อมูลเครื่องประดับถมนครในจังหวัดนครศรีธรรมราช สรุปข้อมูลแต่ละด้าน ได้ดังนี้ 
5.1.1 ด้านรูปแบบ แบ่งลักษณะของเครื่องประดับถมนคร ออกตามลักษณะที่เห็นเป็นรูปทรงและลวดลาย  

เพื่อความเข้าใจได้ง่ายและชัดเจน 
5.1.1.1 รูปทรง แบ่งออกเป็น รูปทรงเรขาคณิต (Geometric Form) เช่น รูปกลม รูปสามเหลี่ยม สี่เหลี่ยม ฯลฯ 

รปูทรงเหล่านีเ้ป็นรปูทรงทีใ่ห้โครงสร้าง หรอืเป็นรปูทรงทัง้ชิน้งานทีเ่ป็นเครือ่งประดบั ให้ความรูส้กึเป็นกลาง รปูทรงอนิทรย์ี 
(Organic Form) มีลักษณะเป็นรูปทรงของสิ่งมีชีวิต หรือมีลักษณะคล้ายสิ่งมีชีวิต รูปทรงเลียนแบบธรรมชาติ มีโครงสร้าง
ที่ประกอบขึ้นด้วยการขยายตัวและผนึกของเซลล์ต่างๆ ได้แก่ คน สัตว์ พืช เป็นต้น ให้ความรู้สึกมีชีวิต รูปทรงอิสระ 
(Free Form) มลีกัษณะรูปทรงทีไ่ม่มโีครงสร้างทีแ่น่นอนของตวัเอง เป็นไปตามอทิธพิลของส่ิงแวดล้อม เป็นรปูทรงสร้างสรรค์ 
มีลักษณะลื่นไหล ให้ความรู้สึกเคลื่อนไหว และ รูปทรงบริสุทธิ์ (Pure Form) มีลักษณะรูปทรงที่มิได้เป็นตัวแทนของสิ่งใด
ในธรรมชาติ เป็นรูปทรงของตัวมันเอง แสดงออกด้วยตัวเองโดยไม่อาศัยการอ้างอิงหรือเปรียบเทียบธรรมชาติ 

5.1.1.2 ลวดลาย จากการศึกษาลวดลายท้ังแบบโบราณและร่วมสมัย เครื่องประดับถมนครมีวิธีการคิดและ
ออกแบบลวดลายมาจากพื้นฐานของลวดลายไทย ซ่ึงเป็นแม่แบบและเป็นเอกลักษณ์ประจ�ำของเครื่องประดับถม  
จากการศึกษาสรุปลวดลายของเครื่องประดับถมนครในปัจจุบันสามารถจ�ำแนกลวดลายออกได้เป็น 9 ลวดลายด้วยกัน คือ 
ลายกนกเปลว ลายใบเทศ ลายประจ�ำยาม ลายพุ่มข้าวบิณฑ์ ลายกระจัง ลายก้านขด ลายบัวคว�่ำ-บัวหงาย ลายเม็ดบัว 
ภาพประกอบลายมีลักษณะภาพต่างๆ ซึ่งเกิดจากการน�ำลวดลายมาล้อมท�ำให้เกิดพื้นที่ว่างสร้างเป็นภาพ มีหลายประเภท 
เช่น เทวดา นางฟ้า สัตว์ในป่าหิมพานต์ เทพนิยายรามเกียรติ์ และ ภาพสัตว์ เป็นต้น
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ภาพที่ 1 รูปทรงและลวดลายของเครื่องประดับถมนครที่มีอยู่ในปัจจุบัน

5.1.2 กรรมวิธีการผลิต เทคนิคและกรรมวิธีการผลิตเครื่องประดับถมนคร เป็นงานท�ำมือที่ต้องใช้ฝีมืออันประณีต 
เน้นชิ้นงานที่มีคุณภาพ โดยมีขั้นตอนการผลิต เริ่มตั้งแต่เตรียมเม็ดเงินบริสุทธิ์ และน�ำมาหลอมให้เม็ดเงินละลายเป็นน�ำ้
เหลว แล้วจึงน�ำมาเทในรางให้เป็นแท่งตามขนาดที่ต้องการ หลังจากนั้น น�ำแท่งเงินที่ได้จากการหลอมมารีดเป็นแผ่นตาม
ขนาดท่ีต้องการ น�ำมาตดิชันเพือ่แกะสลกัลวดลาย เมือ่น�ำมาแกะสลกัลวดลายเรยีบร้อยแล้ว กน็�ำมาขึน้รปูประกอบตวัเรอืน 
เมื่อข้ึนตัวเรือนเสร็จก็น�ำมาลงน�้ำยาถม แล้วน�ำมาตะไบน�้ำยาจนเห็นตัวลายชัดเจนขึ้นมา จึงน�ำเงินมาขัดเพื่อให้เห็นลาย
ชัดเจนขึ้นมากขึ้น และน�ำชิ้นงานมาเพลาลายเพื่อความสวยงามของชิ้นงาน ท�ำให้ชิ้นงานมีความเงางามมากขึ้น

ภาพที่ 2 เทคนิคและกรรมวิธีการผลิตเครื่องประดับถมนคร
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5.2 ลวดลายศิลปะภาพแกะหนังตะลุง
การศึกษาลวดลายศิลปะภาพแกะหนังตะลุง ใช้กรอบในการศึกษาด้านวัตถุดิบซ่ึงเป็นสีธรรมชาติของหนังวัว 

และย้อมสี บุคลิกลักษณะของศิลปะภาพแกะหนังตะลุง และเทคนิคกรรมวิธี

ภาพที่ 3 ภาพรวมของลวดลายศิลปะภาพแกะหนังตะลุง ด้านวัตถุดิบ สีธรรมชาต ิ
และย้อมสีบุคลิกลักษณะของศิลปะภาพแกะหนังตะลุง

ภาพที่ 4 เทคนิคกรรมวิธีเริ่มตั้งแต่การวาดลาย การตอก และการแกะภาพหนังตะลุง

5.3 การประยุกต์ศิลปะภาพแกะหนังตะลุงเพื่อการออกแบบ
จากการศึกษา รูปแบบของศิลปะภาพแกะหนังตะลุง สามารถสรุปความเป็นเอกลักษณ์ จุดเด่น ที่ทุกคนจดจ�ำได้ ทั้งคนดู
เร่ืองราวของหนังตะลุง และผู้บริโภคผลิตภัณฑ์ภาพแกะหนังตะลุง เพื่อ น�ำมาออกแบบเป็นเครื่องประดับถมนคร โดย
วิเคราะห์เป็นประเด็น ดังนี้ (1) ลวดลาย (2) สีสัน (3) การสื่อความหมาย ซึ่งสามารถ แยกออกเป็น 3 แนวทาง ได้แก่ 

1) หรูหรา (Luxury) มาจากบุคลิกลักษณะของฤาษี ตัวพระ ตัวนาง หรือเจ้าเมือง และราชินี เจ้าชายและเจ้าหญิง  
เป็นต้น
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2. ตลก (Joke) มาจากลักษณะของตัวตลกในหนังตะลุง เช่น อ้ายเท่ง อ้ายหนูนุ้ย อ้ายทอง   สะหม้อ พูนแก้ว ฯลฯ
3. หลากหลาย (Variety) มาจากลักษณะของศิลปะภาพแกะหนังตะลุง ที่ใช้เพื่อประดับตกแต่ง เช่น พญาครุฑ ช้าง 

หนุมาน หงส์ มังกร ภาพใต้ท้องทะเล และ จินตนาการของช่างผู้ผลิต เป็นต้น

ตารางที่ 1 สรุปรูปแบบศิลปะภาพแกะหนังตะลุง เพื่อการออกแบบเครื่องประดับถมนคร

รูปแบบ ลวดลาย สีสัน การสื่อความหมาย

ฤาษี ตัวพระ 

ตัวนาง หรือเจ้าเมือง 

และราชินี เจ้าชาย

และเจ้าหญิง

ธรรมชาติ เหลืองอ่อน 

เหลืองเข้ม เขียว แดง 

น�้ำเงิน ชมพู ด�ำ

ธรรมชาติ เหลืองอ่อน 

เหลืองเข้ม เขียว แดง 

น�้ำเงิน ชมพู ด�ำ

ตัวตลก เช่น 

อ้ายเท่ง 

อ้ายหนูนุ้ย 

อ้ายทอง 

สะหม้อ พูนแก้ว ฯลฯ

ด�ำ 100 %

ด�ำ 60-70% 

สีสัน 40-30%

(เครื่องแต่งกาย เช่น 

ผ้าถุง โสร่ง เครื่องมือ

เครื่องใช้ เครื่อง

ประดับ)

ตลก (Joke)

ประดับตกแต่ง เช่น 

พญาครุฑ ช้าง 

หนุมาน หงส์ มังกร 

ภาพใต้ท้องทะเล ฯลฯ 

ธรรมชาติ เหลืองอ่อน 

เหลืองเข้ม เขียว แดง 

น�้ำเงิน ชมพู ด�ำ

ความหลากหลาย

(Variety)
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หลังจากนั้น ท�ำการถอดองค์ประกอบของลวดลายที่ได้มาทั้ง 3 บุคลิกลักษณะ เป็นลวดลายกราฟิก เพื่อน�ำไปประยุกต์
ใช้ส�ำหรับการออกแบบเครื่องประดับถมนคร ได้แก่ องค์ประกอบของลวดลายทั้ง 3 บุคลิกลักษณะ

ใช้ลักษณะของดอกประจ�ำยาม ซึ่งเป็นแม่ลายที่ส�ำคัญของลายไทย และสีสัน เช่น เหลือง เขียว แดง เป็นต้น ประดับ
ประดาบนเครื่องแต่งกายของตัวพระ ตัวนาง มีความหมายสื่อถึงความหรูหรา 

ภาพที่ 5 ประยุกต์ลวดลายแบบหรูหรา (Luxury)

ใช้ลักษณะของลายผ้าถุง สี่เหลี่ยมจัตุรัส ลวดลายการตอกเค้าโครงร่างกาย ลายเส้นโค้งงอและจุดของทรงผม มีความ
หมายสื่อถึงตลก

ภาพที่ 6 ประยุกต์ลวดลายแบบตลก (Joke)
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ใช้ลักษณะของ ลวดลายการตอกลวดลายไทย และตามจินตนาการ ซึ่งได้รับแรงบันดาลใจมาจากธรรมชาติแล้วน�ำมา
ดัดแปลง มีความหมายสื่อถึงความหลากหลาย 

ภาพที่ 7 ประยุกต์ลวดลายแบบหลากหลาย (Variety)
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ภาพที่ 8 แผนภาพกระบวนการออกแบบ
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สรปุแนวทางการออกแบบเครือ่งประดบัถมนคร โดยประยกุต์ลวดลายศลิปะภาพแกะหนงัตะลงุ ซึง่เป็นหตัถศลิป์ทีท่รง
คุณค่าของจังหวัดนครศรีธรรมราช น�ำเอาเอกลักษณ์ จุดเด่น ที่ทุกคนจดจ�ำได้ ทั้งคนดูเรื่องราวของหนังตะลุง และผู้บริโภค
ผลติภณัฑ์ภาพแกะหนงัตะลงุ ได้แก่ ลวดลาย สสีนั การสือ่ความหมาย ของรปูแบบความหรหูรา (Luxury) จากบคุลกิลกัษณะ
ของฤาษี ตัวพระ ตัวนาง หรือเจ้าเมือง และราชินี เจ้าชายและเจ้าหญิง เป็นต้น รูปแบบตัวตลก (Joke) จากลักษณะของตัว
ตลกในหนังตะลุง เช่น อ้ายเท่ง อ้ายหนูนุ้ย อ้ายทอง สะหม้อ พูนแก้ว ฯลฯ และความหลากหลาย (Variety) จากลักษณะ
ของศิลปะภาพแกะหนังตะลุง ที่ใช้เพื่อประดับตกแต่ง เช่น พญาครุฑ ช้าง หนุมาน หงส์ มังกร ภาพใต้ท้องทะเล และ 
จินตนาการของช่างผู้ผลิต เป็นต้น น�ำมาออกแบบเป็นเครื่องประดับถมนคร 1 ชุดเซ็ท ประกอบด้วย จี้ ก�ำไล ต่างหู แหวน 
ในรปูแบบทีร่่วมสมยั อนัแสดงออกถงึความงามของผูส้วมใส่ สามารถใช้งานได้หลากหลายวาระโอกาส และยงัคงสะท้อนให้
เห็นถึงที่มาของภูมิปัญญา เทคนิควิธีการผลิต ของหัตถศิลป์ทั้งสองประเภทอย่างชัดเจน

ภาพที่ 9 Mood & Inspiration Board

ร่างแนวความคิดเบื้องต้น (Sketch Idea) น�ำลวดลาย สีสัน การสื่อความหมาย ของรูปแบบความหรูหรา (Luxury)  
รูปแบบตัวตลก (Joke) ความหลากหลาย (Variety) น�ำมาออกแบบเป็นเครื่องประดับถมนคร 1 ชุดเซ็ท ประกอบด้วย 
จี้ ก�ำไล ต่างหู แหวน โดยค�ำนึงถึงความงามและสะท้อนเอกลักษณ์ลวดลาย ตลอดจนเทคนิควิธีการผลิตที่สามารถท�ำได ้
เพื่อเลือกแนวทางที่น่าสนใจในการพัฒนาแบบร่าง 
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ภาพที่ 10 ร่างแนวความคิดเบื้องต้น (Idea Sketch)

ออกแบบร่างและสร้างผลิตภัณฑ์ทดลอง (Sketch Design & Mock up) ท�ำการพัฒนารูปแบบให้ละเอียดมากขึ้น 
 เพื่อเป็นแนวทางที่ชัดเจนทั้ง 3 รูปแบบ/ชุดเซ็ท ดังนี้

ชดุที ่1 ใช้ลวดลายความหรหูรา แทนด้วยรปูประจ�ำยามหรอืลายส่ีกลีบทีต่ดัทอนมาจากเคร่ืองแต่งกายของตวัพระ ตวันาง 
มีขนาดใหญ่เล็ก เพื่อสร้างความโดดเด่นของลวดลายถม และสลับกับกระจกสี เพื่อเพิ่มความหรูหรามากขึ้น ส่วนลวดลาย
จากตัวตลก ตัดทอนเป็นลายเส้นโค้งงอและจุดของทรงผมตัวตลก ใช้เทคนิคถมดํา และขยายสัดส่วนให้มีขนาดใหญ่เล็ก  
ให้ความรูส้กึสนกุสนาน จดุเด่นของเครือ่งประดบัชดุนี ้สามารถปรบัเปลีย่นอารมณ์ความรูส้กึทัง้สองด้วยวธีิการพบัขึน้ลงได้
สลับให้เหมาะกับวาระโอกาสในการสวมใส่

ภาพที่ 11 ออกแบบร่างและผลิตภัณฑ์ทดลอง (Sketch Design & Mock up) ชุดที่ 1 

ชดุที ่2 ใช้ลวดลายความหรหูรา ของประจ�ำยามหรอืลายสีก่ลีบเป็นรูปทรงรวม แล้วแยกกลีบย่อยทีแ่สดงถงึความหรหูรา
ด้วยสีสัน และวัสดุกระจกสี สลับกับลวดลายจากตัวตลก ตัดทอนเป็นลายเส้นโค้งงอและจุดของทรงผมตัวตลก ใช้เทคนิค
ถมดํา ให้ความรู้สึกสนุกสนาน จุดเด่นของเครื่องประดับชุดน้ี สามารถปรับเปล่ียนอารมณ์ความรู้สึกของเครื่องประดับได้ 
ทุกชิ้น ด้วยวิธีการการบิด หมุน สลับให้เหมาะกับวาระโอกาสในการสวมใส่ ได้ทั้งผู้ชายและผู้หญิง
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ภาพที่ 12 ออกแบบร่าง (Sketch Design) และ ผลิตภัณฑ์ทดลอง (Mock up) ชุดที่ 2 

ชุดที่ 3 ใช้ลวดลายความหรูหรา ของรูปสามเหลี่ยมหน้าจั่ว รูปกระจัง อยู่ภายในรูปทรงรวมครึ่งวงกลมที่ทันสมัย แสดง
ถึงความหรูหราด้วยสีสัน และวัสดุกระจกสี สลับด้านกับลวดลายจากตัวตลกตัดทอนเป็นลายเส้นโค้งงอและจุดของทรงผม
ตัวตลก ใช้เทคนิคถมดํา ขยายสัดส่วนให้มีขนาดใหญ่เล็ก ให้ความรู้สึกสนุกสนานจุดเด่นของเครื่องประดับชุดนี้ สามารถ
ปรับเปลี่ยนอารมณ์ความรู้สึกของเครื่องประดับได้ ด้วยวิธีการการบิด หมุน และสลับให้เหมาะกับโอกาสในการสวมใส่ ได้
ทั้งผู้ชายและผู้หญิง

ภาพที่ 13 ออกแบบร่าง (Sketch Design) และ ผลิตภัณฑ์ทดลอง (Mock up) ชุดที่ 3

การคัดเลือกแบบร่างและปรับปรุงพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ กรอบแนวคิดส�ำหรับการคัดเลือกแบบร่าง และผลิตภัณฑ์
ทดลอง (Mock up) ให้เหลือ 1 รูปแบบ เพื่อพัฒนาเป็นต้นแบบเครื่องประดับถมนคร คือ การออกแบบ (Design) รูปแบบ
สวยงาม แปลกใหม่ และ การผลิต (Production) ผลิตได้จริง ใช้วัสดุได้เหมาะสม สรุปการคัดเลือกรูปแบบเครื่องประดับ
ถมนคร จากผู้เชี่ยวชาญเป็นชุดที่ 2 และมีค�ำแนะน�ำเพื่อปรับปรุงพัฒนา สรุปได้ดังนี้ 

1) ด้านการออกแบบ (Design) 
1.1) รปูทรงสามารถเอือ้ให้ผูส้วมใส่สงัเกตเห็นถึงรายละเอยีดของลวดลาย และแสงเงา อันแสดงออกถงึคณุลกัษณะ

ของศิลปะภาพแกะหนังตะลุงได้
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1.2) ลักษณะของกลไก หรือข้อต่อในส่วนของเครื่องประดับ สร้างความรู้สึกเคลื่อนไหว สามารถระลึกได้ถึง 
การแสดงออกของตัวละครหนังตะลุง

1.3) รูปแบบเรียบง่าย หรูหราสื่อถึงวัฒนธรรมท้องถิ่นและหัตถศิลป์ทั้ง 2 ประเภท ได้เป็นอย่างดี สามารถสื่อสาร
อารมณ์หรูหราและตลกได้ชัดเจนด้วยการสลับหน้าหลัง น�ำมาพัฒนาเป็นแบบที่สวมใส่ได้หลายวาระและโอกาส ตลอดจน
สามารถน�ำรูปแบบมาพัฒนาเป็นแบบเครื่องประดับผู้ชายได้ด้วย

2) ด้านการผลิต (Production)
2.1) การผลิตเหมาะสม สร้างสรรค์จากวัสดุเดิมร้อยละ 90 และเสริมด้วยวัสดุอื่นที่แตกต่างสร้างความแปลกใหม่ 

สอดคล้องกับแนวความคิด 
2.2) ปรับความหนาของหัวแหวน หรือก�ำไลและตัวเรือนให้บางเพื่อความสะดวกในการสวมใส่ และการใช้งานจริง 

เช่น การหยิบจับ เป็นต้น และปรับก้านของก�ำไลให้เรียว โดยเพิ่มรายละเอียดลายฉลุให้สอดคล้องกับส่วนหัว สามารถปรับ
ถอดได้ ให้เหมาะสมกับการสวมใส่ของผู้ชาย

สุดท้ายน�ำข้อเสนอแนะของผู้เชี่ยวชาญมาปรับรูปแบบสุดท้าย ก่อนเข้าสู่กระบวนการผลิตต้นแบบจริง

ภาพที่ 14 รูปแบบสุดท้าย ตามข้อเสนอแนะของผู้เชี่ยวชาญ

3) ผลงานต้นแบบผลิตภัณฑ์
ชุดเครื่องประดับถมเงินนคร ประกอบด้วย กําไล จี้ ต่างหู แหวน ประยุกต์มาจากศิลปะภาพแกะหนังตะลุง แบ่งเป็น 

2 ด้าน 2 อารมณ์และความรู้สึก มีแรงบันดาลใจมาจาก 1) ลวดลายและสีสันของเครื่องแต่งกายตัวพระตัวนาง ใช้กระจกสี
เป็นวัสดุประดับตกแต่ง สื่อถึงความหรูหรา 2) ลวดลายสีสันโค้งงอของทรงผมตัวตลก ใช้ถมสีดําสื่อถึงความตลก สามารถ
ปรับเปลี่ยนรูปแบบในการใช้งาน โดยการบิด หมุน เพื่อปรับเปลี่ยนอารมณ์ความรู้สึกและโอกาสในการสวมใส่ ให้เป็นความ
หรหูราหรอือารมณ์ด ีเฉกเช่น การดหูนงัตะลงุทีม่หีลากหลายอารมณ์ซึง่คนดรูบัรูเ้เละติดตามดหูนงัตะลงุไปจนจบการเเสดง
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ภาพที่ 15 ก�ำไล

ภาพที่ 16 จี้
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ภาพที่ 17 ต่างหู

ภาพที่ 18 แหวน

ภาพที่ 19 ชุดเครื่องประดับถมนคร
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6. สรุปผลและอภิปรายผล

เครือ่งประดบัถมนครในจงัหวดันครศรธีรรมราช เป็นทีรู่จ้กักนัในฐานะศลิปหตัถกรรมชัน้สงูทีเ่ก่าแก่ สดี�ำสนทิของน�ำ้ยา
ถมที่ซึมแทรกอยู่บนร่องร้ิวอันอ่อนช้อยงดงามของลวดลายไทย ส่งผลให้เครื่องประดับเนื้อเงิน เนื้อทองดูโดดเด่นสูงค่าขึ้น 
ช่างถมทีถ่อืกนัว่าฝีมอืดทีีส่ดุคือ ช่างถมเมอืงนครศรธีรรมราช เราจงึมกัได้ยนิชือ่เสยีงในนามเครือ่งถมนคร ด้านรปูแบบ แบ่ง
ลักษณะของเคร่ืองประดับถมนคร ออกตามลักษณะที่เห็นเป็นรูปทรงและลวดลาย เพื่อความเข้าใจได้ง่ายและชัดเจน รูป
ทรง แบ่งออกเป็น รูปทรงเรขาคณิต (Geometric Form) ซึ่งเป็นรูปทรงที่ให้โครงสร้าง หรือเป็นรูปทรงทั้งชิ้นงานที่เป็น
เครื่องประดับ รูปทรงอินทรีย์ (Organic Form) มีลักษณะเป็นรูปทรงของสิ่งมีชีวิต หรือมีลักษณะคล้ายสิ่งมีชีวิต รูปทรง
เลียนแบบธรรมชาติ รูปทรงอิสระ (Free Form) มีลักษณะรูปทรงที่ไม่มีโครงสร้างที่แน่นอนของตัวเอง เป็นไปตามอิทธิพล
ของสิ่งแวดล้อม และ รูปทรงบริสุทธิ์ (Pure Form) มีลักษณะรูปทรงที่มิได้เป็นตัวแทนของสิ่งใดในธรรมชาติ เป็นรูปทรง
ของตัวมันเอง แสดงออกด้วยตัวเอง ส่วนลวดลาย มีทั้งแบบโบราณและร่วมสมัย วิธีการคิดและออกแบบ ลวดลายมาจาก
พืน้ฐานของลวดลายไทย ซึง่เป็นแม่แบบและเป็นเอกลกัษณ์ประจ�ำของเครือ่งประดบัถม เทคนคิและกรรมวธิกีารผลิตเครือ่ง
ประดับถมนคร เป็นงานท�ำมือที่ต้องใช้ฝีมืออันประณีตทุกขั้นตอน จึงได้ผลงานทุกชิ้นที่มีคุณภาพ สอดคล้องกับวัฒนะ จูฑะ
วภิาต (2553: บทคดัยอ่) ได้กลา่วไวว่้าเครือ่งเงนิเมืองนครศรธีรรมราชมีฝีมอืเชงิช่างมาบวกทางวฒันธรรมหลวง สวยงามได้
รับการยกย่องว่าเป็นยอดของเครื่องเงินช่างมีความช�ำนาญ ได้รับการถ่ายทอดฝีมือช่างมาจากบรรพบุรุษแต่โบราณ  
มีเอกลักษณ์เฉพาะของตนเอง ท้ังกรรมวิธีการผลิต ลวดลาย และรูปทรง และ ยงยุทธิ์ ผันแปรจิตร์ (2554: บทคัดย่อ)  
ที่กล่าวไว้ว่าเครื่องถมจังหวัดนครศรีธรรมราช ประเภทเครื่องประดับมีรูปแบบเป็นรูปทรงกลมมากที่สุด ลวดลายที่ใช้ส่วน
ใหญ่เป็นลายเถาที่ได้จากการประยุกต์ระหว่างลายกนกเปลวและลายใบเทศ โดยมีลายประจ�ำยามเป็นตัวออกลายและกั้น
ลายด้วยเส้นคู่ขนานสลับกับลายเม็ดบัว วัสดุและวัตถุดิบที่ใช้ในการท�ำตัวเรือนคือโลหะเงินทั้งหมด ผลงานพบว่างานเครื่อง
ประดับดับถมส่วนใหญ่จะใช้กรรมวิธีการท�ำด้วยมือทุกขั้นตอนต้ังแต่การเคาะข้ึนรูป ช้ินงาน การสลักลวดลายด้วยส่ิวสลัก 
การย�้ำพื้นลวดลายด้วยสิ่วย�้ำพื้น การลงยาถม ตลอดจนการขัด ตกแต่งชิ้นงานส�ำเร็จ

ลวดลายศิลปะภาพแกะหนังตะลุง การศึกษาด้านวัตถุดิบซึ่งเป็นสีธรรมชาติของหนังวัวและย้อมสี ถ้าย้อมสีจะเป็น 
ตัวพระ ตัวนาง หนุมาน เป็นต้น ส่วนลวดลายตัวตลก ส่วนใหญ่จะระบายร่างกายเป็นสีด�ำ และมีสีของเครื่องแต่งกาย หรือ
เครื่องประดับ ส่วนบุคลิกลักษณะของศิลปะภาพแกะหนังตะลุง มีการสร้างตามตัวละครรูปหนังตะลุง วรรณคดีไทย และ
การสร้างสรรค์ตามจินตนาการของช่างผู้ผลิตที่เข้ากับยุคสมัย สอดคล้องกับประเสริฐ ศีลรัตนา, (2538: 24 ) กล่าวไว้เกี่ยว
กับการออกแบบลวดลายว่า เป็นกระบวนการทางพฤติกรรมนับตั้งแต่การวางแผน เลือกวัสดุ วิธีการ เพื่อถ่ายทอดและ
สร้างสรรค์ให้ได้รูปแบบใหม่ๆ ตามที่ต้องการ ส่วนเทคนิคกรรมวิธี เริ่มตั้งแต่การเตรียมหนัง ร่างภาพ แกะฉลุ ลงสี  
และลงน�้ำมันชักเงา จนเสร็จเป็นชิ้นงานศิลปะภาพแกะหนังตะลุงในที่สุด เพราะศิลปะภาพแกะหนังตะลุงเป็นการจัดระบบ
ความคิดผ่านกระบวนการสร้างสรรค์เป็นลวดลาย โดยอาศัยองค์ประกอบของการออกแบบประยุกต์ให้เข้ากับวัสดุ เทคนิค 
วิธีการและรูปแบบของงานที่จะออกแบบอย่างมีชั้นเชิง (อ้อยทิพย์ พลศรี, 2545: 2)

การประยุกต์ศิลปะภาพแกะหนังตะลุงเพื่อการออกแบบ เอกลักษณ์ จุดเด่น ที่ทุกคนจดจ�ำได้ ทั้งคนดูเรื่องราวของหนัง
ตะลุง และผู้บริโภคผลิตภัณฑ์ภาพแกะหนังตะลุง เพื่อ น�ำมาออกแบบเป็นเครื่องประดับถมนคร โดยวิเคราะห์เป็นประเด็น 
ดังนี้ 1) ลวดลาย 2) สีสัน 3) การสื่อความหมาย สามารถ แยกออกเป็น 3 แนวทาง ได้แก่ หรูหรา มาจากบุคลิกลักษณะ
ของฤาษี ตัวพระ ตัวนาง หรือเจ้าเมือง และราชินี เจ้าชายและเจ้าหญิง เป็นต้น ตลก มาจากลักษณะของตัวตลกในหนัง
ตะลุง เช่น อ้ายเท่ง อ้ายหนูนุ้ย อ้ายทอง สะหม้อ พูนแก้ว ฯลฯ และความหลากหลาย มาจากลักษณะของศิลปะภาพแกะ
หนังตะลุงที่ใช้เพื่อประดับตกแต่ง เช่น พญาครุฑ ช้าง หนุมาน หงส์ มังกร ภาพใต้ท้องทะเล และจินตนาการของช่างผู้ผลิต 
ซึ่งตรงกับเอมอร วิศุภกาญจน์ (2542: 2) กล่าวถึงการประยุกต์ใช้ลวดลายไว้ว่าต้องคิด วางแผน สร้างสรรค์สิ่งที่มีอยู่แล้วน�ำ
มาปรับปรงุ ดดัแปลง หรอืสร้างใหม่โดยใช้วธีิการต่างๆ ท�ำให้เกดิความงาม เพือ่การประดษิฐ์ตกแต่งให้เหมาะสมกบัประโยชน์
ใช้สอย
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กระบวนการออกแบบ แนวทางการออกแบบเครือ่งประดบัถมนคร โดยประยกุต์ลวดลายศิลปะภาพแกะหนงัตะลงุ ของ
รปูแบบความหรหูรา ตวัตลก และความหลากหลาย มกีารร่างแนวความคดิเบือ้งต้น จาก 3 แนวทางนี ้โดยน�ำแต่ละแนวทาง
มาออกแบบร่าง ได้ทั้งหมด 3 ชุดเซ็ท แต่ละชุดเซ็ท ประกอบด้วย จี้ ก�ำไล ต่างหู แหวน พร้อมกับสร้างผลิตภัณฑ์ทดลอง 
เพื่อทดลองด้านรูปทรง การใช้งาน และความงาม ประกอบการพิจารณาคัดเลือกเหลือ 1 ชุดเซ็ท โดยขอค�ำแนะน�ำจาก 
ผู้เชี่ยวชาญ เพื่อน�ำมาปรับปรุงพัฒนาต้นแบบ ในการคัดเลือกแบบใช้กรอบแนวคิดของนภกมล ชะนะ และ เกษมรัสมิ์  
วิวิตรกุลเกษม, (2554: 94-95) กล่าวถึงการออกแบบ และการผลิต ว่าเป็นพื้นฐานที่ค�ำนึงถึงวัตถุประสงค์ด้านคุณค่าส�ำคัญ 
3 ประการ คือ คุณค่าด้านความงาม (Artistic Value) นักวิจัยสามารถใช้หลักการทางออกแบบเครื่องประดับถมนคร  
เพื่อสร้างคุณค่าความงามได้ ดังนี้ 1) ขนาดและสัดส่วน ที่เหมาะสมกับประเภทของเครื่องประดับ เหมาะสมกับการใช้งาน
ของผู้สวมใส่ 2) รูปร่าง รูปทรง สร้างความแตกต่างและแนวคิดในการออกแบบอย่างชัดเจน มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว  
3) โครงสร้าง ความแข็งแรง ของเครื่องประดับถมนคร สอดคล้องกับรูปแบบที่ออกแบบ 4) สีสัน ของวัสดุเดิมคือสีของเนื้อ
เงิน หรือการผสมผสานระหว่างวัสดุ 5) ลวดลาย เกิดขึ้นมาจากพื้นผิวของวัสดุ หรือการสร้างสรรค์ขึ้นมาใหม่ คุณค่าด้าน
สนุทรยีภาพ (Aesthetic Value) เป็นคณุค่าทางอารณ์ความรูส้กึของเครือ่งประดบัถมนคร และ ประโยชน์ใช้สอย (Function 
Value) เป็นการแสดงออกด้วยการใช้งานได้ง่าย สะดวก คงทน เหมาะสมกับราคา มีประโยชน์มากกว่าหน่ึงประโยชน์ 
สอดคล้องกับวรรณรัตน อินทรอ�่ำ (2536: 33) กล่าวถึงการเลือกวัสดุมาใชทําเครื่องประดับ เพราะเครื่องประดับถมนคร
เป็นผลติภณัฑทีม่ปีระโยชนใช้สอยโดยตรงด้านความสวยงามและความสขุทางใจใหแกผูเปนเจาของ ผูส้วมใส่ การผลติเครือ่ง
ประดับถมนคร เป็นการสร้างสรรค์จากวัสดุเดิมคือเงินแท้ 90% โดยใช้กรรมวิธีการผลิตทั้งแบบเดิม (ถมด�ำ) และการผสม
ผสานระหว่างวัสดุต่างชนิด (กระจกสี) เป็นการเชื่อมโยงแนวความคิดภูมิปัญญาของหัตถศิลป์ทั้ง 2 ประเภท เข้าด้วยกัน 
วัฒนะ จูฑะวิภาค (2545: 73-74) ได้กล่าวถึงหลักการออกแบบเครื่องประดับโดยสรุปไว้ว่า ในการออกแบบดวยจุดประ
สงคเพื่อสงเสริมความมั่นใจในการสวมใส่ งานทุกชิ้นจึงตองมีความโดดเด่นในตัวเองกอนการออกแบบ ตองทราบกอนวา
เครื่องประดับชิ้นนั้นออกแบบเพื่อใคร จะทําให้ทราบถึงความตองการในการใชเครื่องประดับ เช่น เครื่องประดับถมนครชุด
นี ้ใช้ลวดลายความหรหูรา ของประจ�ำยามหรอืลายสีก่ลบีเป็นรปูทรงรวม แล้วแยกกลีบย่อยทีแ่สดงถงึความหรหูราด้วยสีสัน 
และวัสดุกระจกสี สลับกับลวดลายจากตัวตลก ตัดทอนเป็นลายเส้นโค้งงอและจุดของทรงผมตัวตลก ใช้เทคนิคถมดํา  
ให้ความรู้สึกสนุกสนาน จุดเด่นของเครื่องประดับชุดนี้ สามารถปรับเปลี่ยนอารมณ์ความรู้สึกของเครื่องประดับได้ทุกชิ้น 
ด้วยวิธีการการบิด หมุน สลับให้เหมาะกับวาระโอกาสในการสวมใส่ ได้ทั้งผู้ชายและผู้หญิง เพื่อเพิ่มโอกาสทางการตลาด
มากยิ่งขึ้น

7. กิตติกรรมประกาศ

ขอบคุณหัตถศิลป์ทั้ง 2 ประเภท ที่ทรงคุณค่าในการอนุรักษ์ สืบสาน และต่อยอด ขอบคุณ ปราชญ์ชุมชน ครูช่าง  
ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ ท่ีให้ข้อมูลในการเก็บข้อมูลเป็นอย่างดี ขอบคุณ ผู้เชี่ยวชาญ ที่ให้ข้อเสนอแนะเพื่อปรับปรุง 
การออกแบบและพัฒนาเครื่องประดับถมนคร ขอบคุณ สถาบันวิจัยและนวัตกรรม มหาวิทยาลัยวลัยลักษณ์ ที่อุดหนุนงบ
ประมาณการวิจัย ขอบคุณทุกหน่วยงาน องค์กร และบุคลากรทุกฝ่าย ญาติสนิท มิตรสหาย ที่ให้การสนับสนุนการวิจัยนี้ 
สุดท้าย ขอบคุณครอบครัวสุขสิกาญจน์ ภรรยา และลูกทั้งสองคน ที่เป็นก�ำลังใจและสนับสนุน ให้วิจัยชิ้นนี้ส�ำเร็จลุล่วงด้วยดี
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บทคัดย่อ

งานวิจัยนี้ได้ศึกษาผลการวิเคราะห์ผลของแรงลมต่ออาคารพักอาศัยรวม 4 ชั้น โดยท�ำการเปรียบเทียบใน          
เรื่องขนาดของแรงลมจากกฎกระทรวง ฉบับที่ 6 (พ.ศ. 2527) ออกตามความในพระราชบัญญัติควบคุมอาคาร พ.ศ. 2522 
กับขนาดแรงลมตามมาตรฐานของกรมโยธาธิการและผังเมือง (มยผ. 1311-50) โดยอาคารที่ท�ำการศึกษาเป็นอาคารที่ตั้ง
อยูใ่นสภาพภมูปิระเทศแบบ B คอืตัง้อยูใ่นชมุชนขนาดเลก็ มต้ีนไม้และอาคารข้างเคยีง และเปรยีบเทยีบผลของแรงภายใน 
ราคาค่าก่อสร้างงานโครงสร้างเสา คาน พืน้อาคาร ภายใต้แรงกระท�ำทางดิง่จากน�ำ้หนกับรรทุกคงท่ี น�ำ้หนกับรรทกุจร และ
แรงกระท�ำด้านข้างจากแรงลม จากการวเิคราะห์โครงสร้างพบว่า หน่วยแรงลมตามมาตรฐานของกรมโยธาธกิารและผงัเมอืง 
มีขนาดน้อยกว่าหน่วยแรงลมตามกฎกระทรวง ฉบับท่ี 6 (พ.ศ. 2527) ออกตามความในพระราชบัญญัติควบคุมอาคาร 
พ.ศ. 2522 และเมื่อน�ำขนาดของหน่วยแรงลมมากระท�ำต่ออาคารที่ท�ำการศึกษา เปรียบเทียบกับอาคารที่ไม่พิจารณาแรง
ลมพบว่า ในด้านแรงภายใน คือโมเมนต์ดัด และแรงเฉือนเพิ่มขึ้น 1.5 และ 1.3 เท่า ด้านราคาก่อสร้าง เพิ่มขึ้นร้อยละ 1.1 
และ 1.0 โดยใช้หน่วยแรงลมตามกฎกระทรวง ฉบับท่ี 6 (พ.ศ. 2527) ออกตามความในพระราชบัญญัติควบคุมอาคาร 
พ.ศ. 2522 และหน่วยแรงลมตามมาตรฐานของกรมโยธาธิการ และผังเมืองตามล�ำดับ แต่เมื่อใช้ตัวคูณ ลดค่าในกรณีที่
พิจารณาแรงลม
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ตามมาตรฐานของวิศวกรรมสถานแห่งประเทศไทย (ว.ส.ท) ค่าหน่วยแรงที่เกิดขึ้น ขนาดของหน้าตัด ขนาดและจ�ำนวนของ
เหล็กเสริมของโครงสร้างเสา จะลดลงมาใกล้เคียงกันกับกรณีที่ไม่พิจารณาแรงลม โดยท�ำให้ราคาค่าก่อสร้างลดลงมาเหลือ
แตกต่างกันเพียงร้อยละ 0.4 และ 0.1 เท่านั้น

ค�ำส�ำคัญ: แรงลม, ราคาค่าก่อสร้าง, อาคารพักอาศัยรวม

Abstract

This research was to study the analysis of wind load to 4 storey building by comparing between 
wind load from Building Control Act, B.E. 2522 and department of public works and town & country 
planning standard (DPT standard). The study building is a building located in the terrain type B, which 
is located in a small community with trees and neighboring buildings by comparing the results of inter-
nal forces, construction cost of column, beam and slab under vertical dead load, vertical live load and 
lateral wind load. The results of structural analysis indicate that wind load from DPT standard is less 
than Building Control Act., In case of internal forces of building with wind load considered and building 
without wind load analysis result show that bending moment and shear force increase to 1.5 and 1.3 
times respectively. Though, construction cost is 1.1 and 1.0 in additional, respectively. Furthermore, 
using the load factor from EIT Thailand engineering standard made the construction cost of building 
with wind load considered different from building without wind load decreasing by 0.4 and 0.1%

Keywords: Wind load, Construction cost, Building
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1. บทน�ำ

อาคารบ้านพกัอาศยัประเภทอาคารคอนกรตีเสรมิเหลก็ขนาดความสงู 4 ชัน้ เป็นรปูแบบอาคารทีไ่ด้รบัความนยิมก่อสร้าง
ทั้งในเขตตัวเมืองและชานเมืองอยู่เสมอ ซ่ึงเป็นผลมาจากเป็นเพราะจ�ำนวนประชากรที่เพ่ิมมากขึ้นและการขยายตัวของ 
ภาคอตุสาหกรรม (วนัด ีพนิจิวรสนิ และสายทวิา รามสตูม, 2554) และในปัจจบุนัจากทีส่ภาพชัน้บรรยากาศของโลกเปลีย่น
ไปอันเกิดมาจากสภาวะโลกร้อน จะเห็นได้ว่าภัยทางธรรมชาติทวีความรุนแรงขึ้นจากเดิม แรงจากลมได้ส่งผลกระทบและ
สร้างความเสียหายให้แก่อาคารและสิ่งก่อสร้างต่าง ๆ อยู่บ่อยครั้ง ท�ำให้เกิดความสูญเสียขึ้นทั้งต่อชีวิตและทรัพย์สิน  
(มนนภา เทพสุด, 2562)

กรมโยธาธิการและผังเมืองได้ตระหนักถึงปัญหาดังกล่าวจึงได้ด�ำเนินการแก้ไขปรับปรุงกฎกระทรวงฉบับที่ 6  
(พ.ศ. 2527) ออกตามความในพระราชบัญญัติควบคุมอาคาร พ.ศ. 2522 ซึ่งได้ก�ำหนดค่าหน่วยแรงลมในลักษณะของแรง
ดันต่อหนึ่งหน่วยพื้นที่ที่เปล่ียนแปลงตามความสูงของอาคารไว้ โดยข้อบังคับดังกล่าวมีผลบังคับใช้ตั้งแต่ พ.ศ. 2527 
เพื่อปรับปรุงข้อก�ำหนดใหม่ ตลอดจนจัดท�ำมาตรฐานเกี่ยวกับการค�ำนวณหน่วยแรงลมที่เกิดขึ้นในส่วนต่าง ๆ ของอาคาร
ให้มคีวามเหมาะสมกบัการออกแบบอาคารทกุประเภท ทกุภมูภิาคของประเทศและมรีะดบัเทยีบเท่าสากล (กรมโยธาธิการ
และผังเมือง, 2560)
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แต่โดยทั่วไปแล้ววิศวกรโยธาและผู้ออกแบบโครงสร้างมักจะนิยมใช้ข้อก�ำหนดของแรงลมตามกฎกระทรวง ฉบับที่ 6 
(พ.ศ. 2527) ออกตามความในพระราชบัญญัติควบคุมอาคาร พ.ศ. 2522 มากกว่าใช้ค่าแรงลมตามมาตรฐานของกรมโยธา
ธิการและผังเมือง (1311-50) เพราะรายละเอียดต่างๆที่ต้องใช้ประกอบการวิเคราะห์ไม่ซับซ้อน สามารถท�ำความเข้าใจ 
ได้ง่าย (กฎกระทรวง ฉบับที่ 6, 2527) ผลที่ตามมาอีกด้านจากการออกแบบโครงสร้างอาคารที่มีลักษณะการรับแรงไม่เท่า
กันของข้อก�ำหนดที่แตกต่างกันจะส่งผลต่อมูลค่าก่อสร้างต่ออาคาร (Francom, T. C. and El Asmar, M., 2015) โดย
มูลค่าอาคารถือเป็นปัจจัยท่ีส�ำคัญของโครงการก่อสร้าง และส่งผลกระทบในองค์ประกอบหลักของการการบริหารจัดการ
ต้นทุน (Chitkara, K. K., 1998) เนื่องจากต้นทุนที่เพิ่มขึ้นส่งผลถึงปริมาณวัสดุและทรัพยากรที่ต้องมีการจัดการวางแผน
เพิ่มขึ้นตาม (Lester, A., 2006) และการด�ำเนินงานที่ไม่มีประสิทธิภาพในการบริหารต้นทุนมีแนวโน้มที่ก่อให้เกิดความขัด
แย้ง และความเสี่ยงระหว่างผู้มีส่วนได้ส่วนเสียได้ (Chaitongrat,T., et al, 2019; Jervis, B.M. and Levin, P., 1988; 
Bancha Teanngen., et al, 2020)

ทัง้นีบ้ทความนีเ้ป็นการน�ำเสนอการเปรยีบเทยีบค่าโมเมนต์ และแรงเฉือนทีก่ระท�ำต่อโครงสร้าง และงบประมาณทีเ่กดิ
ขึ้น โดยจะเปรียบเทียบระหว่าง อาคารที่ไม่พิจารณาแรงลมที่มากระท�ำ กับอาคารที่วิเคราะห์แรงลมตามกฎกระทรวง  
ฉบับที่ 6 (พ.ศ. 2527) ออกตามความในพระราชบัญญัติควบคุมอาคาร พ.ศ. 2522 และกับอาคารแบบเดียวกันที่วิเคราะห์
แรงลมตามมาตรฐานของกรมโยธาธกิารและผงัเมอืง (1311-50) พ.ศ. 2550 พร้อมเปรยีบเทยีบงต้นทนุทีเ่กิดขึน้จากทัง้สอง
ข้อก�ำหนดในการออกแบบ

2. ทฤษฎีที่ใช้ในการศึกษา

2.1 แรงลมออกแบบตาม มยผ.1311-50
การค�ำนวณแรงลมโดยพิจารณาผลกระทบของการพัดกรรโชกของลมตามรูปร่าง ความสูงของอาคาร ความแตก

ต่างระหว่างภูมิประเทศที่อาคารตั้งอยู่ ซึ่งมีสิ่งกีดขวางทางลมต่างๆ กัน และความส�ำคัญของแต่ละอาคารด้วยหน่วยแรงลม
ที่กระท�ำบนพื้นผิวภายนอกของอาคารในทิศทางลมสามารถค�ำนวณได้จาก สมการที่ 1

P=1wqcecgcp                                            (1)

โดยที่  P   =   หน่วยแรงลมสถิตเทียบเท่า (Equivalent Static Wind Pressure) กระท�ำตั้งฉากกับพื้นผิวภายนอก
อาคาร โดยเรียกว่า “หน่วยแรงดัน” ถ้ามีทิศเข้าหาพื้นผิว หรือ  “หน่วยแรงดูด”  ถ้ามีทิศพุ่งออกจากพื้นผิว

         	 lw	 =	 ค่าประกอบความส�ำคัญของแรงลม
		  q	 =	 หน่วยแรงลมอ้างอิงเนื่องจากความเร็วลม
             	 Ce	 =	 ค่าประกอบเนื่องจากสภาพภูมิประเทศ
          	 Cg	 =	 ค่าประกอบเนื่องจากผลการกระโชกของลม
            	 Cp	 =	 ค่าสัมประสิทธิ์ของหน่วยแรงลมที่กระท�ำภายนอกอาคาร
       	 ส�ำหรับค่าพารามิเตอร์ lw ค่าประกอบความส�ำคัญของแรงลมแสดงในตารางที่ 1
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ตารางที่ 1  ค่าประกอบความส�ำคัญของแรงลม (lw)

ประเภทความส�ำคัญ

ของอาคาร

ค่าประกอบความส�ำคัญของแรงลม

สภาวะจ�ำกัดด้านก�ำลัง สภาวะจ�ำกัดด้านการใช้งาน

น้อย

ปกติ

มาก

สูงมาก

0.8

1

1.15

1.15

0.75

0.75

0.75

0.75

ที่มา: มยผ. 1311-50, (2550)

ส�ำหรับค่าพารามิเตอร์ q หน่วยแรงลมอ้างอิงเนื่องจากความเร็วลมสามารถค�ำนวณได้จากสมการที่ 2

(2)

โดยที่ q = หน่วยแรงลมที่ค�ำนวณได้ มีหน่วยเป็น กิโลกรัม  (แรง)  ต่อตารางเมตร  (kg/m2)
	   P = ความหนาแน่นของมวลอากาศ (ซึง่มค่ีาโดยประมาณเท่ากบั 1.25 กโิลกรมั (มวล ต่อลกูบาศก์เมตร) ส�ำหรับ 

ความดันบรรยากาศปกติและอุณหภูมิของอากาศประมาณ 15 ถึง 45 องศาเซลเซียส
	  V = ความเร็วลมอ้างอิง คือ ค่าความเร็วลมเฉลี่ยในช่วงเวลา 1 ชั่วโมง ที่ความสูง 10 เมตร จากพื้นดินในสภาพ

ภูมิประเทศโล่ง (Open Exposure) ส�ำหรับคาบเวลากลับ (Return Period) 50 ปี (V50) ความเร็วลมอ้างอิงของพื้นที ่
ต่าง ๆ ในประเทศไทยหน่วยเป็นเมตรต่อวินาทีค�ำนวณได้จากสมการที่ 3 และ 4

ส�ำหรับกรณีการออกแบบที่สภาวะจ�ำกัดด้านการใช้งาน 

     V=V50                                                             (3)

		       
ส�ำหรับกรณีการออกแบบที่สภาวะจ�ำกัดด้านก�ำลัง

 V=TFV50                                                             (4)

		  โดยที่      TF  = ค่าประกอบไต้ฝุ่น
              		  V50 = คือค่าความเร็วลมที่คาบเวลากลับ 50 ปี

การจ�ำแนกและการแบ่งกลุ่มความเร็วลมโดยกลุ่มความเร็วลมอ้างอิงมีจ�ำนวน  5  กลุ่มดังแสดงในรูปที่ 1  ได้แก่

	 กลุ่มที่  1 	 	 V50 
 =  25    เมตร  ต่อ  วินาที : TF  =  1.0

	 กลุ่มที่  2 		  V50  =  27    เมตร  ต่อ  วินาที : TF  =  1.0

	 กลุ่มที่  3 		  V50  =  29    เมตร  ต่อ  วินาที : TF  =  1.0

	 กลุ่มที่  4A 		  V50  =  25    เมตร  ต่อ  วินาที : TF  =  1.2

_

_
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   ภาพที่ 1 แสดงอาณาบริเวณโดยสังเขปของแต่ละกลุ่มความเร็วลมอ้างอิง และจ�ำแนก 76 จังหวัดของประเทศไทย
ตามกลุ่มความเร็วลมอ้างอิงโดยแบ่งเป็นตารางย่อยส�ำหรับแต่ละภาคของประเทศ  โดยทั่วไปพื้นที่ทั่วทั้งจังหวัดจะจัดอยู่ใน
กลุม่ความเรว็ลม อ้างองิเดยีวกนั  ยกเว้นจงัหวดัตากและจงัหวดันครศรธีรรมราช และ จังหวดัสรุาษฎร์ธาน ีทีม่กีารแบ่งกลุม่
ความเร็วลมอ้างอิงตามอ�ำเภอส�ำหรับค่าพารามิเตอร์ C

e
 ค่าประกอบเนื่องจากสภาพภูมิประเทศสามารถใช้ค่าในตารางที่ 2

ภาพที่ 1 แผนที่การแบบกลุ่มตามความเร็วลม
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ตารางที่ 2 ค่าประกอบเนื่องจากสภาพภูมิประเทศ  (C
e
)

ความสูงจากพื้นดิน สภาพภูมิประเทศ

แบบ  A

สภาพภูมิประเทศ

แบบ  B

สูงไม่เกิน  6  เมตร

สูงเกิน  6  เมตร  แต่ไม่เกิน  10  เมตร

สูงเกิน 10  เมตร  แต่ไม่เกิน  20  เมตร

สูงเกิน 20  เมตร  แต่ไม่เกิน  30  เมตร

สูงเกิน 30  เมตร  แต่ไม่เกิน  40  เมตร

สูงเกิน 40  เมตร  แต่ไม่เกิน  60  เมตร

สูงเกิน 60  เมตร  แต่ไม่เกิน  80  เมตร

0.90

1.00

1.15

1.25

1.32

1.43

1.52

0.70

0.70

0.82

0.92

1.00

1.13

1.24
ที่มา : มยผ. 1311-50 (2550)

ส�ำหรับค่าพารามิเตอร์ C
g
 ค่าประกอบเนื่องจากผลการกระโชกของลม พิจารณาผลการกระโชกของลมที่กระท�ำกับพื้น

ผิวภายนอกอาคาร ให้ใช้ค่า C
g
 เท่ากับ 2.0 ในการออกแบบโครงสร้างหลักต้านทานแรงลม ยกเว้นป้ายและก�ำแพงให้ใช้ 

2.35 ส่วนการออกแบบโครงสร้างรองให้ใช้เท่ากับ 2.5 และส�ำหรับค่าพารามิเตอร์ C
p
 ค่าสัมประสิทธิ์ของหน่วยแรงลม

ภายนอก ขึ้นอยู่กับรูปทรงของอาคารทิศทางลม  และลักษณะการการแปรเปลี่ยนของความเร็วลมตามความสูงของอาคาร  
ส�ำหรับการออกแบบผนังภายนอกอาคารและระบบโครงสร้างหลักของอาคาร แบ่งออกเป็น 3 หมวด  ดังนี้

ก. ค่าสัมประสิทธิ์ของหน่วยแรงลมภายนอก ส�ำหรับอาคารเตี้ยที่มีความสูงต�่ำ ความกว้าง H/D
s
 น้อยกว่า 1 (D

s
 คือ

ความกว้างของด้านที่แคบที่สุด) และมีความสูงอ้างอิง (Reference Height) น้อยกว่า 23 เมตร ค่าสัมประสิทธิ์ของหน่วย
แรงลมได้ถูกน�ำมารวมกับค่าประกอบเนื่องจากผลการกระโชกของลม (มยผ.1311-50, 2550)  

ข. สัมประสิทธิ์ของหน่วยแรงลมภายนอกส�ำหรับอาคารสูง 
ค. ค่าสัมประสิทธิ์ของหน่วยแรงลมภายนอกส�ำหรับโครงสร้างพิเศษ

2.2 แรงลมออกแบบตามกฎกระทรวงฉบับที่ 6 (พ.ศ.2527)
หน่วยแรงลมคงที่ ตามกฎกระทรวง ฉบับที่ 6 (พ.ศ.2527) ออกตามความในพระราชบัญญัติควบคุมอาคาร พ.ศ. 

2522 แสดงในตารางที่ 3

ตารางที่ 3 หน่วยแรงลมคงที่ตามกฎกระทรวงมหาดไทยฉบับที่ 6 (พ.ศ.2527)

ความสูงของอาคาร แรงลม หน่วย

ส่วนของอาคารที่สูงไม่เกิน 10 เมตร 50 กิโลกรัมต่อตารางเมตร

ส่วนของอาคารที่สูงเกิน 10 เมตร แต่ไม่เกิน 20 เมตร 80 กิโลกรัมต่อตารางเมตร

ส่วนของอาคารที่สูงเกิน 20 เมตร แต่ไม่เกิน 40 เมตร 120 กิโลกรัมต่อตารางเมตร

ส่วนของอาคารที่สูงไม่เกิน 40 เมตร 160 กิโลกรัมต่อตารางเมตร

ที่มา: กฎกระทรวงมหาดไทย, (2527)
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3. ความปลอดภัยในด้านต่าง ๆ ที่ควรค�ำนึงถึง ในผู้ป่วยสมองเสื่อม

3.1 ลักษณะต้นแบบของอาคารพักอาศัย
การศึกษาในงานวิจัยน้ีได้ท�ำการเลือกอาคารคอนกรีตเสริมเหล็กสูง 4 ชั้นซึ่งเป็นอาคารพักอาศัยรวม โดยใช้

มาตรฐานการออกแบบของ ACI 318-63 อาคารพักอาศัยรวมในงานวิจัยดังแสดงในภาพที่ 2 และภาพที่ 3 มีรูปแบบแปลน
ชั้น 1 ถึงช้ัน 4 เหมือนกันทั้ง 4 ชั้นดังแสดงในภาพที่ 4 ส�ำหรับโครงสร้างจะมีความสมมาตรซึ่งดูได้จากแบบแปลนพื้น 
และรปูด้านของอาคาร ซึง่อาคารมขีนาดความกว้าง 7.50 เมตร ความยาวของอาคาร 35.00 เมตร และมคีวามสงูของอาคาร
จากพื้นถึงเส้นผ่านศูนย์กลางของคานชั้นบนสุดเท่ากับ 14.10 เมตร มีห้องพักอาศัยรวมทั้งหมด 32 ห้อง ห้องพักมีขนาด
กว้าง 4.0 เมตร ลึก 4.50 เมตร ส�ำหรับพื้นของอาคารเป็น พื้นส�ำเร็จรูปวางบนคานคอนกรีตเสริมเหล็ก ส�ำหรับคานและเสา
เป็นคอนกรีตเสริมเหล็กโดยมีค่าก�ำลังรับแรงอัดของคอนกรีตเท่ากับ 24 MPa และมีก�ำลังรับแรงดึงของเหล็กเสริมเท่ากับ 
24.0 MPa น�้ำหนักที่ใช้ในการออกแบบในส่วนของพื้นของอาคารใช้น�้ำหนักบรรทุกจรขนาด 2.0 kN/m2 ในส่วนหลังคาใช้
น�้ำหนักบรรทุกจรขนาด 0.3 kN/m2 และหน่วยน�้ำหนักของผนังอิฐมวลเบาเท่ากับ 1.0 kN/m2

ภาพที่ 2 อาคารเรียนคอนกรีตเสริมเหล็กที่ใช้ในการสร้างต้นแบบ

ภาพที่ 3 รูปแบบแปลนโครงสร้างอาคารพักอาศัยรวม 4 ชั้น
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ภาพท่ี 4 แปลนพ้ืนและแปลนรูปตัด ของอาคารต้นแบบกับผู้สูงอายุในสังคม

3.2 การวิเคราะห์โครงสร้างอาคารพักอาศัยรวม 4 ชั้น
ในการวิเคราะห์โครงสร้างอาคารได้ประยุกต์ใช้โปรแกรมส�ำเร็จรูปในการวิเคราะห์อาคาร 3 กรณี ได้แก่ วิเคราะห์

อาคารโดยไม่พิจารณาผลของแรงลม วิเคราะห์อาคารโดยพิจารณาผลของแรงลมกฎกระทรวง ฉบับที่ 6 (พ.ศ.2527) 
ออกตามความในพระราชบญัญตัคิวบคมุอาคาร พ.ศ. 2522 และ วเิคราะห์อาคารโดยพจิารณาผลของแรงลมตามมาตรฐาน
กรมโยธาธกิารและผงัเมอืง (1311-50) พ.ศ. 2550 ซึง่มรีปูแบบโมเดลอาคารดงัแสดงในภาพที ่5 โดยการวเิคราะห์จะเปรยีบ
เทยีบต�ำแหน่งของโครงสร้างทีม่ค่ีาโมเมนต์ดดัสูงสดุและแรงเฉอืนสูงสดุทีเ่กิดขึน้ในโครงสร้างคอนกรตีเสริมเหล็กของอาคาร

ภาพที่ 5 โมเดลอาคารพักอาศัย 4 ชั้นในงานวิจัย
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3.3 การเปรียบเทียบราคาอาคารพักอาศัยรวม 4 ชั้น
ในการประมาณราคาค่าก่อสร้างของอาคารพักอาศัยจะท�ำการเปรียบเทียบราคาค่าก่อสร้างทั้ง 3 กรณี ได้แก่ ราคาค่าก่อสร้าง 

ของอาคารโดยไม่พิจารณาผลของแรงลม ราคาค่าก่อสร้างของอาคารโดยพิจารณาผลของแรงลมตามกฎกระทรวง ฉบับท่ี 6 (พ.ศ.2527)  
ออกตามความในพระราชบญัญัตคิวบคมุอาคาร พ.ศ.  2522 และราคาค่าก่อสร้างของอาคารโดยพิจารณาผลของแรงลมตามมาตรฐานกรมโยธา
ธิการและผังเมือง (1311-50) พ.ศ. 2550 โดยอ้างอิงบัญชีมาตรฐานสิ่งก่อสร้างปี พ.ศ. 2561

4. ผลการศึกษา
4.1 เปรียบเทียบหน่วยแรงลมระหว่างหน่วยแรงลมตามกฎกระทรวง ฉบับที่ 6 (พ.ศ. 2527) ออกตามความในพระราชบัญญัติควบคุม

อาคาร พ.ศ. 2522 กับหน่วยแรงลมตามมาตรฐานของกรมโยธาธิการและผังเมือง 1311-50 พ.ศ. 2550 (มยผ.)
จากการค�ำนวณหาขนาดของแรงลม ที่กระท�ำต่ออาคารจากข้อก�ำหนดตาม พ.กฎกระทรวง ฉบับที่ 6 (พ.ศ. 2527) และจากมาตรฐาน

ของ มยผ.1311-50 (พ.ศ. 2550) ในความสูงที่เท่ากัน ได้ค่าเปรียบเทียบขนาดของแรงลมดังแสดงในภาพที่ 6 จากภาพที่ 6 พบว่าแรงลมตาม
มาตรฐานของ มยผ. (พ.ศ. 2550) ขนาดของแรงลมน้อยกว่าแรงลมตาม พ.ร.บ.ควบคุมอาคารฯ (พ.ศ. 2522) โดยที่แรงลมตามมาตรฐานของ 
มยผ. (พ.ศ. 2550) มีขนาด 44.6 44.6 44.6 และ 52.2 กิโลกรัมต่อตารางเมตร ในชั้นที่ 1 2 3 และ 4 ของอาคารตามล�ำดับ ส่วนแรงลมตาม 
กฎกระทรวง ฉบับที่ 6 (พ.ศ. 2527) มีขนาด 50 50 50 และ 80 กิโลกรัมต่อตารางเมตร ในชั้นที่ 1 2 3 และ 4 ของอาคารตามล�ำดับ

ภาพที่ 6 เปรียบเทียบขนาดของแรงลมที่กระท�ำต่ออาคารสูง 4 ชั้น 

4.2 เปรียบเทียบแรงภายในที่เกิดขึ้น
การเปรียบแรงภายในท่ีเกิดข้ึนถูกแบ่งออกเป็น 4 ส่วนได้แก่เปรียบเทียบค่าโมเมนต์ดัดและแรงเฉือนที่เกิดขึ้นใน

โครงสร้างเสาต้นที่อยู่ขอบนอกของอาคารชั้น 1 และ 2 โดยพิจารณาเสาไลน์ 3-A และเสาไลน์ 4-C ซึ่งเป็นเสาต้นที่มีค่า
โมเมนต์ดดัและแรงเฉอืนเกดิขึน้สงูสดุขณะทีย่งัไม่มแีรงลมมากระท�ำ โดยน�ำ้หนกัทัง้หมดใช้ค่า Load Factor 1.0 และ 0.75 
ในแต่ละการทดสอบ และแบ่งตามกรณีต่างๆดังต่อไปนี้

เมื่อ กรณี GVL คือ อาคารที่ไม่พิจารณาแรงลม
	   กรณี BCA-F คือ อาคารที่มีแรงลมตาม พ.ร.บ.ควบคุมอาคารฯกระท�ำด้านหน้าของอาคาร
     กรณี BCA-S คือ อาคารที่มีแรงลมตาม พ.ร.บ.ควบคุมอาคารฯกระท�ำด้านข้างของอาคาร
     กรณี BCA-B คือ อาคารที่มีแรงลมตาม พ.ร.บ.ควบคุมอาคารฯกระท�ำด้านหลังของอาคาร
     กรณี DPT-F คือ อาคารที่มีแรงลมตาม มยผ.1311-50 กระท�ำด้านหน้าของอาคาร
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1) เปรียบเทียบค่าโมเมนต์ดัดและแรงเฉือนท่ีเกิดข้ึนในโครงสร้างเสาต้นท่ีอยู่ขอบนอกของอาคารชั้น 1 และ 2 โดย
พิจารณาเสาไลน์ 3-A ซ่ึงเป็นเสาต้นท่ีมีค่าโมเมนต์ดัดและแรงเฉือนเกิดขึ้นสูงสุดขณะที่ยังไม่มีแรงลมมากระท�ำ  
โดยน�้ำหนักทั้งหมดใช้ค่า Load Factor 1.0 ผลการวิเคราะห์พบว่า ค่าโมเมนต์ดัดและแรงเฉือนที่เกิดขึ้นในเสาต้นที่อยู่
ขอบนอกของอาคารชั้น 1-2 จะเกิดข้ึนสูงสุดเม่ือมีแรงลมกระท�ำที่ด้านหน้าของอาคาร เช่นเดียวกันกับเสาขอบนอกชั้น 
3-4 และน�ำ 2 ค่านี้ไปออกแบบโครงสร้างเสาต้นท่ีอยู่ขอบนอกทั้งหมด ดังแสดงในภาพที่ 7

2) เปรียบเทียบค่าโมเมนต์ดัดและแรงเฉือนท่ีเกิดขึ้นในโครงสร้างเสาต้นที่อยู่ภายในของอาคารชั้น 1 และ 2 โดย
พิจารณาเสาไลน์ 4-C ซึ่งเป็นเสาต้นที่มีค่าโมเมนต์ดัดและแรงเฉือนเกิดขึ้นสูงสุดขณะที่ยังไม่มีแรงลมมากระท�ำ โดยน�้ำ
หนักท้ังหมดใช้ค่า Load Factor 1.0 และจากการวิเคราะห์ พบว่าเสาต้นที่อยู่ภายในอาคารช้ัน 1-2 จะเกิดโมเมนต์ดัด
และแรงเฉือนที่สูงสุด เมื่อมีแรงลมกระท�ำที่ด้านหลังของอาคาร จากกรณี BCA-B และ DPT-B สูงสุดตามล�ำดับและ 
น�ำ 2 ค่านี้ไปออกแบบโครงสร้างดังแสดงในภาพท่ี 7

ภาพที่ 7 เปรียบเทียบค่าโมเมนต์ดัดที่เกิดขึ้นในโครงสร้างเสาต้นที่อยู่ขอบนอกของอาคาร     
ชั้น 1-2 โดยพิจารณาเสาไลน์ 3-A และเสาไลน์ 4-C และใช้ Load Factor น�้ำหนักทั้งหมดเท่ากับ 1.0 

3) เปรียบเทียบค่าโมเมนต์ดัดและแรงเฉือนที่เกิดขึ้นในโครงสร้างเสาต้นที่อยู่ขอบนอกของอาคารชั้น 1 และ 2 โดย
พจิารณาเสาไลน์ 3-A ซึง่เป็นเสาต้นทีม่ค่ีาโมเมนต์ดดั และแรงเฉอืนเกดิขึน้สงูสดุขณะทีย่งัไม่มแีรงลมมากระท�ำ โดยน�ำ้หนกั
ทั้งหมดใช้ค่า Load Factor 0.75 และภาพที่  พบว่า ค่าโมเมนต์ดัดและแรงเฉือนที่เกิดขึ้นในเสาที่อยู่ขอบนอกของอาคาร 
ชั้น 3-4 จะเกิดขึ้นสูงสุดเม่ือมีแรงลมกระท�ำที่ด้านหน้าของอาคาร จากกรณี BCA-F และ DPT-F สูงสุดตามล�ำดับและ 
น�ำ 2 ค่านี้ไปออกแบบโครงสร้างเสาต้นที่อยู่ขอบนอกทั้งหมด ดังแสดงในภาพที่ 8

4) เปรียบเทยีบค่าโมเมนต์ดดัและแรงเฉอืนท่ีเกิดข้ึนในโครงสร้างเสาต้นทีอ่ยูข่อบในของอาคารชัน้ 1 และ 2 โดยพจิารณา
เสาไลน์ 3-A ซึ่งเป็นเสาต้นที่มีค่าโมเมนต์ดัด และแรงเฉือนเกิดขึ้นสูงสุดขณะที่ยังไม่มีแรงลมมากระท�ำ โดยน�้ำหนักทั้งหมด
ใช้ค่า Load Factor 0.75 และจากภาพที่ 13 และ 14 พบว่า ค่าโมเมนต์ดัดและแรงเฉือนที่เกิดขึ้นในเสาที่อยู่ขอบในของ
อาคาร ชั้น 3-4 จะเกิดขึ้นสูงสุดเมื่อมีแรงลมกระท�ำที่ด้านหน้าของอาคาร จากกรณี BCA-B และ DPT-B สูงสุดตามล�ำดับ
และน�ำ 2 ค่านี้ไปออกแบบโครงสร้างเสาต้นที่อยู่ภายในทั้งหมดดังแสดงในภาพที่ 8
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ภาพที่ 8 เปรียบเทียบค่าโมเมนต์ดัดที่เกิดขึ้นในโครงสร้างเสาต้นที่อยู่ขอบนอกของอาคาร
ชั้น 1-2 โดยพิจารณาเสาไลน์ 3-A และเสาไลน์ 4-C และใช้ Load Factor น�้ำหนักทั้งหมดเท่ากับ 0.75

4.3 เปรียบเทียบราคาค่าก่อสร้าง
1) เปรยีบเทยีบราคาก่อสร้างทัง้หมดของอาคารพกัอาศัยรวมสงูสีช่ัน้ด้วยค�ำนวนและปรมาณราคาตามข้อก�ำหนด

หน่วยงานของรัฐในประเทศไทย  โดยกรณีที่มีแรงลมกระท�ำใช้ Load Factor เท่ากับ 1.0 โดยการศึกษาพบว่าการใช้หน่วย
แรงลมตาม พ.ร.บ.ควบคมุอาคารฯ พ.ศ. 2522 กระท�ำต่อโครงสร้างอาคารสูง  4 ชัน้ทีศึ่กษา ท�ำให้ค่าก่อสร้างเพ่ิมขึน้ประมาณ 
1.1% และการใช้หน่วยแรงลมตามมาตรฐานของ มยผ. พ.ศ. 2550 ท�ำให้ค่าก่อสร้างเพิ่มขึ้นประมาณ 1.0% ของโครงสร้าง
ที่ไม่พิจารณาแรงลม ดังแสดงในภาพที่ 9 และเมื่อมีการการออกแบบโดยก�ำหนดค่าน�้ำหนัก Load Factor 0.75 หรือ 
0.75(DL+LL+WL) ตามมาตรฐานของ วสท. ท�ำให้ราคาค่าก่อสร้างทั้งหมดของโครงสร้างที่มีแรงลม พ.ร.บ.ควบคุม 
อาคารฯ (พ.ศ. 2522) กระท�ำลดลง โดยมากกว่าโครงสร้างที่ไม่พิจารณาแรงลมอยู่ที่  0.4% และโครงสร้างที่มีแรงลม ม.ย.ผ 
(พ.ศ. 2550) กระท�ำมีราคาก่อสร้างมากกว่าโครงสร้างที่ไม่พิจารณาแรงลมเท่ากับ 0.1% ดังแสดงในภาพที่ 10

ซึง่การทีม่ลูค่าของอาคารทีม่ลูค่าต่างกนัไม่มากส�ำหรบัการก่อสร้างบ้านพกัอาศยัขนาด 4 ชัน้ในส่วนของงานโครงสร้าง
นัน้ไม่ถอืว่ากระทบต่อมลูค่าของอาคารมาก (Burke, R., 2013) ท�ำให้ผู้ออกแบบสามารถเลอืกข้อก�ำหนดใดในการออกแบบ
ใดก็ได้ หากไม่มีความจ�ำเป็นมากในเรื่องของมูลค่าก่อสร้าง (Cooper, D. F., et al, 1985) และเมื่อพิจารณาจากค่าหน่วย
แรงท่ีเกิดขึ้นกับมูลค่างานก่อสร้างที่ไม่ได้แตกต่างกัน ในการออกแบบจึงควรเลือกใช้ข้อหนดที่มีการออกแบบให้อาคาร 
รับแรงลมและน�้ำหนักที่ได้มากกว่าเพื่อความคุ้มค่าของอาคาร (PMI, A., 2013)
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ภาพที่ 9 เปรียบเทียบราคาค่าก่อสร้างโครงสร้างทั้งหมดของอาคาร โดยใช้ Load Factor
น�้ำหนักทั้งหมดเท่ากับ 1.0

ภาพที่ 10 เปรียบเทียบราคาค่าก่อสร้างโครงสร้างทั้งหมดของอาคาร โดยใช้ Load Factor
น�้ำหนักทั้งหมดเท่ากับ 0.75
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5. สรุป

5.1 หน่วยแรงลมตามมาตรฐานของกรมโยธาธิการและผังเมือง (มยผ.1311-50) มีขนาดน้อยกว่าหน่วยแรงลม 
ตามพระราชบัญญัติควบคุมอาคาร พ.ศ. 2522 (พ.ร.บ.) เพราะอาคารท่ีใช้ท�ำการศึกษานั้นตั้งอยู่ในภูมิประเทศแบบ B คือ
พื้นที่ที่เป็นศูนย์กลางเมืองขนาดเล็ก มีต้นไม้ใหญ่ และอาคารรอบ ข้างช่วยลดแรงลม ซ่ึงอาคารในภูมิประเทศแบบ B นี้
จะใช้ค่าสัมประสิทธ์ิ เน่ืองจากภูมิประเทศ (Ce) ลดลงจากอาคารที่ตั้งอยู่ในภูมิประเทศแบบ A (ตั้งอยู่ที่โล่ง) เกือบสองเท่า 
ท�ำให้ค่าหน่วยแรงลมท่ีได้จาก มยผ.1311-50 มีค่าน้อยกว่าหน่วยแรงลมตาม พ.ร.บ.ควบคุมอาคารฯ 

5.2 เสาที่อยู่ขอบนอกของอาคารท่ีท�ำการศึกษาจะเกิดโมเมนต์ดัด และแรงเฉือนสูงสุด เมื่อมีแรงลมกระท�ำด้านหน้า
ของอาคาร ซ่ึงเสาจะรับโมเมนต์ดดัและแรงเฉอืนเพ่ิมข้ึนประมาณ 1.5 และ 1.3 เท่า ส�ำหรบัแรงลมกระท�ำตาม พ.ร.บ.ควบคุม
อาคารฯ และ มยผ. 1311-50 ตามล�ำดับ เมื่อเทียบกับอาคารที่ไม่พิจารณาแรงลม โดยค่าสูงสุดอยู่ที่ต�ำแหน่งเสา Line 3-A 
ส�ำหรบัเสาทีอ่ยูภ่ายในอาคารทีท่�ำการศกึษาจะเกดิโมเมนต์ดดั และแรงเฉอืนสงูสดุ เมือ่มแีรงลมกระท�ำด้านหลงัของอาคาร 
ซึ่งเสาจะรับโมเมนต์ดัดและแรงเฉือน เพิ่มขึ้นประมาณ 2.0 และ 1.7 เท่า ส�ำหรับแรงลมกระท�ำตาม พ.ร.บ.ควบคุมอาคารฯ 
และ มยผ. 1311-50 ตามล�ำดับ เมื่อเทียบกับอาคารที่ไม่พิจารณาแรงลม โดยค่าสูงสุดอยู่ที่ต�ำแหน่งเสา Line 4-C

5.3  อาคารพกัอาศยัรวม คสล. สงู 4 ชัน้ ท่ีตัง้อยูใ่นเขตชมุชนเมอืงนัน้ ในการพจิารณาวิเคราะห์ และออกแบบโครงสร้าง
ถ้าเลือกใช้แรงลมตาม มยผ. 1311-50 จะส่งผลต่อโครงสร้างของอาคารในด้านแรงภายใน และราคาค่าก่อสร้างน้อยกว่า
การใช้แรงลมตาม พ.ร.บ.ควบคุมอาคารฯ พ.ศ. 2522 และหากใช้ Load Factor 0.75 ตามมาตรฐาน วสท. ขนาดโครงสร้าง
และราคาก่อสร้างของกรณีใช้แรงลมตาม มยผ. 1311-50 มีมูลค่าใกล้เคียงกันมากกรณีไม่ออกแบบโดยค�ำนวนค่าแรงลม
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บทคัดย่อ
ปัจจบุนั (มถุินายน พ.ศ. 2564) สถานการณ์แพร่ระบาดของเช้ือไวรสัโคโรนา โควดิ 19 ทีป่รากฎอย่างต่อเนือ่งใน

ประเทศไทย ได้ส่งผลกระทบทางเศรษฐกจิและสงัคมอย่างรนุแรง วิสาหกจิชมุชนกลุม่แปรรปูผลติภณัฑ์และทอผ้าบ้านทุง่แสม 
ต�ำบลหนองขาม อ�ำเภอหนองหญ้าไซ จงัหวดัสพุรรณบรุ ี แหล่งรายได้ท�ำกนิของประชากรในต�ำบลหนองขามกไ็ด้รับผลกระ
ทบนีโ้ดยตรงเช่นกนั หนทางการแก้ปัญหาทีก่ลุม่วสิาหกจิชมุชนฯ นีต้้องการ คือ การแปรรปูวตัถดุบิคงเหลือเดมิส่งออกเป็น
สนิค้าสิง่ทอในตลาดการค้าสนิค้าแฟชัน่ส�ำเรจ็รปูออนไลน์ งานวจิยันีจ้งึมวีตัถปุระสงค์เพือ่ศึกษาและหาแนวทางการสร้างสรรค์
อตัลกัษณ์กลุม่สนิค้าสิง่ทอแปรรูปในตลาดสนิค้าแฟช่ันส�ำเรจ็รูปออนไลน์ทีเ่หมาะสมกับกลุ่มวสิาหกจิชุมชนฯ ประกอบ แนวทาง
การพฒันาและยกระดบัการค้ากลุม่สนิค้าสิง่ทอแปรรปู โดยศึกษาข้อมลูปฐมภูมแิละทตุยิภูม ิรวมถงึการศึกษาวเิคราะห์เช่ือม
โยงกบัปัจจยัเร่ืองอืน่ ๆ ท่ีเกีย่วข้อง 5 ด้าน ได้แก่ (1) ด้านขดีความสามารถเฉพาะของกลุ่มวสิาหกจิชมุชนฯ (2) ด้านลักษณะ
เฉพาะของการบรหิารจดัการสนิค้าแฟชัน่ส�ำเรจ็รปูออนไลน์ (3) ด้านพฤตกิรรมและทศันคตขิองกลุม่ผูบ้รโิภค (4) ด้านลกัษณะ
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ตลาดสินค้าแฟชั่นส�ำเร็จรูปออนไลน์ และ (5) ด้านลักษณะเฉพาะของการสร้างสรรค์สินค้าแฟช่ันส�ำเร็จรูป 
เพือ่จ�ำหน่ายในตลาดการค้าออนไลน์ ผูว้จัิยใช้วธิกีารวจิยัเชงิคณุภาพด้วยการสมัภาษณ์เชงิลกึกบัผูเ้ชีย่วชาญในด้านต่าง ๆ  ร่วม
กบัการวจัิยเชงิปริมาณโดยการใช้แบบสอบถามออนไลน์กบักลุม่ตวัอย่างในประเทศจ�ำนวน 400 คน กลุ่มตวัอย่างต่างประเทศ
จ�ำนวน 400 คน มผีลการศกึษาแบ่งออกเป็น 5 ด้าน ตามกรอบการศึกษา พบว่า (1) แนวโน้มทางการค้าของกลุ่มวสิาหกจิชุม
ชนฯ จะค้าขายได้ดใีนตลาดการค้าออนไลน์ทีส่่งออกไปยงัประเทศญีปุ่น่ตามแนวทางฐานตลาดเดมิทีก่ลุม่วสิาหกิจชมุชนเคย
ท�ำการค้าผ่านพ่อค้าคนกลาง การใช้วตัถุดบิการเกษตรในพืน้ทีม่าเป็นส่วนช่วยสนบัสนนุการผลติ เช่น การย้อมและทอ จะช่วย
ส่งเสรมิการค้าให้ดข้ึีน (2) การก�ำหนดไอเทมในคอลเลคชนั ต่อระยะเวลา 1 ฤดกูาลหรอื 3 เดอืน ไม่ควรมจี�ำนวนน้อยกว่า 70 
ไอเทม หรอื 45 รูปแบบ โดยการผลติไอเทมควรไปในแนวทางตลาดแฟชัน่ส�ำเรจ็รปูปกติ (3) กลุ่มเป้าหมายหลัก คือ กลุ่มสตรี
จากประเทศญีปุ่น่และประเทศไทย มอีายเุฉลีย่ 25 - 35 ปี มีรายได้เฉล่ียต่อเดอืน 35,000 – 50,000 บาท มอีตัราการซือ้
เสื้อผ้าแฟชั่นออนไลน์ เฉลี่ยเดือนละไม่ต�่ำกว่า 3 ครั้ง (4) รูปแบบของสินค้าท่ีน�ำเสนอสไตล์ของการท่องเที่ยวธรรมชาติ  
มติิสมยัใหม่ทางวฒันธรรม และความน�ำสมยัทีเ่รยีบง่าย ในประเภทกลุม่สนิค้า Resort’s wear และกลุม่สนิค้า Home’s wear 
จะเป็นกรอบแนวคดิส�ำคญัของการสร้างสรรค์ ทัง้นี ้ เทคนคิการตดัต่อทัง้การต่อประกอบและการแยกประกอบจะเป็นราย
ละเอียดจ�ำเพาะที่เป็นอัตลักษณ์ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯ และ (5) กลุ่มสินค้าใหม่ถูกจ�ำหน่ายได้ดีที่สุดในแพลตฟอร์ม  
Amazon รองลงมา คือแพลตฟอร์ม Shopee โดยรายได้ส่วนใหญ่ทีม่าจากแพลตฟอร์ม Amazon มกัมาจากประเทศญีปุ่่น 
มช่ีวงราคาเฉลีย่ทีจ่�ำหน่ายได้อยูท่ี ่800 – 3,000 บาท ซ่ึงจดัอยูใ่นกลุ่มตลาด Fashion Follower ของกลุ่ม Fashion Middle 
Class ทัง้นี ้เพ่ือให้ได้ผลสรปุเป็นไปตามทีก่�ำหนดในวตัถปุระสงค์มากทีสุ่ด ในส่วนของข้อ 5 ผู้วจิยัจงึใช้การทดสอบการตลาด 
ด้วยการเกบ็ข้อมลูจากการทดลองการจ�ำหน่ายจรงิ ซ่ึงเป็นข้ันตอนสุดท้ายของงานวจิยั 

ค�ำส�ำคญั: กลุม่วสิาหกจิชมุชนฯ, การแปรรปูสิง่ทอ,  สนิค้าแฟชัน่ส�ำเรจ็รปู,  อตัลักษณ์,  ตลาดแฟชัน่ออนไลน์

Abstract
At present (June 2021), the ongoing situation of the Coronavirus COVID-19 outbreak in Thailand 

has a severe impact on the economy and social. Having been directly affected as well, Community 
Enterprise, Baan Thung Samae Products Processing and Weaving Group, Nong Kham Community, Nong 
Ya Sai District, Suphanburi Province is the source of income for the people in Nong Kham Subdistrict. 
The solution of the community enterprises is to convert the remaining raw materials into textile  
products and to be exported to the online ready-to-wear fashion market. The objective of this research 
is to study and find a way to create an identity for processed textile products in the online  
ready-to-wear market that is suitable for community enterprise groups, as well as guidelines for  
developing and upgrading trade in processed textile products by studying the primary and secondary 
data. Moreover, the study was linked to other related factors in 5 aspects, namely (1) the specific  
capability of the community enterprise group (2) the specific aspect of the online fashion product 
management (3) the behavior and attitude of the consumer group (4) the specificity of the online  
ready-to-wear fashion market; and (5) the specificity of creating ready-to-wear fashion products for 
distribution in the online marketplace. The researchers used qualitative research methods through  
in-depth interviews with experts in various fields together with quantitative research by using online 
questionnaires with 400 domestic samples and 400 foreign samples. The results of the study were  
divided into 5 aspects according to the study framework. (1) the trend of trade is well in the online 

trading market that is exported to Japan according to the old market-based approach that community  
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enterprises used to trade through middlemen. The use of agricultural raw materials in the area to  
support production such as dyeing and weaving. It will help to promote better trade. (2) Assigning items 
in a collection per season or 3 months should not be less than 70 items or 45 styles by producing items 
and should go in the direction of the normal ready-to-wear fashion market (3) The main target group is 
women from Japan and Thailand,who shop the online ready-to-wear products at least 3 times per 
month on average, with an average age of 25 - 35 years, with an average monthly income of 35,000 - 
50,000 baht. (4) Product styles that present the style of nature tourism, cultural modern dimension and 
simple modernity In the Resort's wear product category and the Home's wear product group, it will be 
the key concept of creativity. The cutting technique, both assembling and disassembling, will be the 
specific details that are the identity of the community enterprise group (5). New products are best sold 
on the Amazon platform, followed by the Shopee platform, with most of the revenue coming from the 
Amazon platform is from Japan. There is an average price range that can be sold at 800 – 3,000 baht, 
which is classified in the Fashion Follower market of the Fashion Middle Class group. In order to get the 
results that were determined in the objectives as much as possible, in section 5, the researchers there-
fore use marketing testing by collecting data from the actual sales trial which is the last step of the 
research. Keywords: community enterprise group, textile processing, ready-to-wear fashion products, 
identity, online fashion market

Keywords: community enterprise group, textile processing, ready-to-wear fashion products, identity, 
online fashion market
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1. บทน�ำ

ภายใต้แรงบีบคั้นของสถานการณ์แพร่ระบาดของเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 หรือโควิด 19 ที่ปรากฎอย่างต่อเน่ืองใน
ประเทศไทยตั้งแต่ช่วงปลายปีพุทธศักราช 2562 และทวีความรุนแรงเป็นอย่างมากจนถึงปัจจุบัน (กันยายน 2564) ส่งผล
ให้เกิดปัญหาด้านสังคม สาธารณสุข ความเป็นอยู่ และการด�ำรงชีวิตของประชากรในประเทศเป็นอย่างมาก โดยเฉพาะ
ปัญหาทางเศรษฐกจิทีเ่ป็นปัญหาปากท้องของประชาชนในกลุม่คนระดบัฐานราก การเกดิวกิฤตการณ์นี ้นอกจากจะส่งผลก
ระทบในด้านสาธารณสุขแล้ว ยังส่งผลให้เกิดการเปลี่ยนแปลงในระดับโครงสร้างสังคม ทั้งทางด้านรูปแบบการใช้ชีวิตและ
พฤติกรรมของผู้บริโภคตั้งแต่กระบวนทัศน์ปรัชญาทางความคิด ตลอดจนวิถีการด�ำรงชีพซึ่งรวมไปถึงการประกอบอาชีพ
เพือ่หารายได้มาเล้ียงดคูนในครอบครวั ส�ำหรับตลาดการค้าสนิค้าแฟชัน่ก็เช่นกนั การเปลีย่นแปลงท่ีว่านีไ้ด้ครอบคลมุไปถงึ
แนวทางและการจัดค่านิยมใหม่ในการจ�ำหน่ายสินค้าและการซื้อสินค้าของผู้ซื้อและผู้ขาย ซึ่งในขณะนี้ ตลาดการจ�ำหน่าย
สนิค้าประเภทเดยีวทีผู่ป้ระกอบการสามารถด�ำเนนิกจิการได้เองโดยไม่เสีย่งอนัตรายต่อการแพร่ระบาดของเชือ้ไวรสัฯ และ
มีฐานผู้บริโภคขนาดใหญ่รองรับ คือ ตลาดการค้าออนไลน์ อย่างไรก็ตาม แม้ว่าการเข้าถึงของตลาดการค้าออนไลน์อาจจะ
มีช่องทางที่ดูเหมือนว่าจะเป็นหนทางแก้ปัญหาที่ทุกคนสามารถเข้าถึงได้ง่าย แต่ตลาดการค้าออนไลน์ก็เป็นตลาดที่บังคับ
ให้ผู้ค้าจ�ำเป็นต้องพึ่งพาเทคโนโลยีเพื่อใช้เป็นเครื่องมือหลักในการเชื่อมโยงกับกลุ่มคนในตลาด สังคมกับสินค้า และตราสิน
ค้าของผู้ขาย มีลักษณะเฉพาะของตลาดและผู้บริโภคที่มีความแตกต่างออกไปจากตลาดการค้าอื่น ๆ อีกทั้งในรายละเอียด
ของรูปแบบของวิธีการขายยังเกี่ยวโยงไปสู่ระบบการจัดการขนส่งสินค้า การรับสินค้า การช�ำระค่าสินค้า และอื่น ๆ ดังนั้น 
ในการเข้าถึงตลาดการค้าออนไลน์นี้ แท้จริงแล้วมิใช่ว่าทุกคนจะสามารถเข้าถึงได้โดยง่าย เนื่องจากผู้ที่จะสามารถเข้าถึง
ระดบัสมรรถนะนีไ้ด้ จ�ำเป็นต้องเข้าใจถงึกระบวนการบรหิารจดัการสนิค้าเพือ่การจ�ำหน่ายและกระบวนการในการสร้างสรรค์
รูป
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แบบสินค้าให้สอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมายในตลาด ผู้ประกอบการที่สามารถเรียนรู้เทคโนโลยีและเข้าใจ
ในกระบวนการบริหารจัดการการผลิตและการสร้างสรรค์สินค้าตามแนวทางของตลาดได้อย่างรวดเร็ว จะสามารถเข้าไป
เปิดพ้ืนทีห่รอืถอืครองสดัส่วนพืน้ทีท่างการตลาดได้ก่อนผูป้ระกอบการรายอืน่ทีข่ายสนิค้าและบรกิารประเภทเดยีวกนัหรอื
ใกล้เคียงกัน ในทางตรงกันข้าม หากผู้ประกอบการรายใดที่มีความสามารถเข้าถึงความเข้าใจขององค์ประกอบท้ังสองสิ่ง 
ดังกล่าวนี้ได้ช้า จะไม่สามารถหาพื้นที่ยืนในตลาดได้ ซึ่งปัญหานี้ นับเป็นปัญหาใหญ่ที่ส�ำคัญของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจ�ำนวน
มากที่เป็นกลุ่มเศรษฐกิจฐานรากของประเทศ โดยเฉพาะอย่างยิ่งกับกลุ่มสินค้างานหัตถกรรมฝีมือที่อยู่ในกลุ่มของสินค้า
แฟชั่นที่มีความจ�ำเป็นต้องสร้างสรรค์ผลงานและควบคุมการผลิตให้อยู่ในห้วงเวลาที่มีตัวแปรของกระแสแนวโน้มแฟชั่น 
และการตลาดเข้ามาเกี่ยวข้อง

ต�ำบลหนองขาม อ�ำเภอหนองหญ้าไซ จังหวัดสุพรรณบุรี ประกอบไปด้วยหมู่บ้าน จ�ำนวน 10 หมู่บ้าน ตั้งอยู่ทางทิศ
เหนือของจังหวัด ประชากรส่วนใหญ่ในพื้นที่ประกอบอาชีพเกษตรกรรม ปลูกอ้อย ข้าวโพด ฝ้าย และท�ำฟาร์มหม่อนไหม 
ส่งออกวัตถุดิบ และประกอบอาชีพเกตรกรรมแปรรูป ประเภท เครื่องดื่ม อาหารสกัด และหัตถกรรมสิ่งทอ มีกลุ่มวิสาหกิจ
ชมุชนกลุม่ใหญจ่�ำนวน 2 กลุม่ทีเ่ป็นท่อน�ำ้เลีย้งทางเศรษฐกจิให้กบัคนในต�ำบล ได้แก่ กลุม่วสิาหกจิชมุชนแม่บ้านเกษตรกร 
และวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูปผลิตภัณฑ์และทอผ้าบ้านทุ่งแสม โดยทั้งสองกลุ่มนี้ มีระบบการท�ำงานแบบพึ่งพาอาศัยกัน 
กล่าวคือ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแม่บ้านเกษตรกรจะเป็นผู้ผลิต ปลูกพืชผลทางการเกษตรส่งออกจ�ำหน่าย และส่งวัตถุดิบให้
วสิาหกจิชมุชนกลุม่แปรรปูผลติภณัฑ์และทอผ้าบ้านทุง่แสม แปรรปูเป็นสนิค้าออกจ�ำหน่ายยงัสถานทีต่่าง ๆ  เช่น ห้างสรรพ
สินค้า ศูนย์การค้าหนึ่งต�ำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ทั้งในจังหวัดสุพรรณบุรีและกรุงเทพมหานคร ในช่องทางการจ�ำหน่ายทั้งทาง
ตรงและผ่านพ่อค้าคนกลาง โดยสินค้าที่สร้างรายได้ให้กับผู้คนในต�ำบลมากที่สุด คือกลุ่มสินค้าผ้าทอมือ ทั้งผ้าไหมและผ้า
ฝ้าย โดยจะมีตวัแทนพ่อค้าคนกลางจ�ำนวน 2 ราย มารบัไปจ�ำหนา่ยในตลาดผ้าทอมอืทีต่่างประเทศ เฉลีย่ราคาจ�ำหนา่ยต่อ
ผืน ผ้าไหม เฉลี่ยราคาผืนละ 800 บาท ผ้าฝ้าย เฉลี่ยราคาผืนละ 400 บาท ซึ่งการสั่งสินค้าในแต่ละครั้งจะอยู่ในจ�ำนวน
เฉลีย่ ครัง้ละ 100 – 150  ผนื (เฉลีย่ผ้าไหมร้อยละ 30 และผ้าฝ้าย จ�ำนวนร้อยละ 60 จากจ�ำนวนทัง้หมด) ต่อพ่อค้าคนกลาง 
1 ราย  ซึ่งการผลิตจะใช้จ�ำนวนคนในต�ำบลทั้งหมดไม่ต�่ำกว่า 60 ราย ระยะเวลา ในการผลิตประมาณ 3-4 เดือน ในปี 2560 
มีพ่อค้าคนกลางมารับสินค้าไปจ�ำหน่ายเพิ่มมากข้ึน ทางกลุ่มวิสาหกิจฯ จึงเพิ่มจ�ำนวนผู้ผลิตออกไปทุกหมู่บ้าน ท�ำให้มี
สมาชกิรวมกนักว่า 100 ครวัเรือน โดยสนิค้าทีจ่�ำหน่ายจะประกอบไปด้วย ผ้าผืน และเส้ือผ้าส�ำเรจ็รปูท่ีผลิตตามแบบตวัอย่าง
ของผูจ้้างผลติ ซึง่การขยายโอกาสนี ้ส่งผลให้ครอบครวัทีม่รีายได้ไม่แน่นอนจากการประกอบอาชพีรบัจ้างทัว่ไป หนัมารบัจ้าง
ทอผ้าและมีรายได้ที่เพิ่มมากขึ้น จากค่าเฉลี่ยรายได้ของครัวเรือนต่อเดือนที่เคยต�่ำกว่า 7,000 บาท จึงปรับสูงขึ้นเป็น  
12,000 - 20,000 บาท ต่อครัวเรือน (ใน 1 ครัวเรือน มีสมาชิกโดยประมาณ 4-5 คน) และผู้คนในชุมชน-ต�ำบล ต่างมีความ
คาดหวงัว่า จะท�ำงานโดยมรเป้าหมายเพือ่สร้างรายได้ต่อครวัเรอืนมากกว่า 30,000 บาท ในปี 2563 (บญุยงั วงัเปรม, 2564)

ภาพที่ 1 ภาพตัวอย่างกลุ่มสินค้าสิ่งทอแปรรูป



วารสารสถาปัตยกรรม การออกแบบและการก่อสร้าง
คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ ผังเมืองและนฤมิตศิลป์ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม

ปีที่ 3 ฉบับที่ 3 กันยายน – ธันวาคม 2564

57

ในช่วงระหว่างปีพุทธศักราช 2563 เมื่อปรากฎการการแพร่ระบาดของเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 ได้เริ่มแพร่กระจายออก
เป็นวงกว้างจนกลายเป็นวกิฤตการณ์ในระลอกท่ี 1 ทางรฐับาลได้มปีระกาศแนวทางการปฏิบตัตินตามมาตรการป้องกนัของ
กระทรวงสาธารณสุข ทางกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจึงมีระบบการจัดการใหม่ โดยให้สมาชิกในชุมชนเปล่ียนสถานที่การปฏิบัติ
งานเป็นการปฏบิตังิานทีบ้่าน ซึง่ผลท่ีปรากฎ คอื จ�ำนวนชิน้งานในการผลติทีท่�ำได้มจี�ำนวนน้อยลงในปรมิาณเกอืบครึง่ของ
จ�ำนวนทีท่�ำได้ปกติ ทางกลุม่วสิาหกจิชมุชนแปรรปูฯ จงึไม่มสิีนค้าส่งให้กบัผูท้ีม่ารบัสินค้า ต่อมาเมือ่เหตกุารณ์แพร่ระบาดฯ 
รนุแรงมากขึน้ในช่วงระลอกที ่2 ทางผู้ค้าทีเ่คยเป็นคูค้่าประจ�ำทีม่ารบัสนิค้า ได้ยกเลกิการสัง่สนิค้า และไม่มกีารสัง่ซือ้จนถงึ
ปัจจุบัน (กันยายน 2564) ท�ำให้รายได้ที่เคยได้รับขาดหายไป ทางกลุ่มชุมชน - ต�ำบล จึงได้หารือกันเพื่อแก้ไขปัญหา พบ
วธิกีารแก้ไขเฉพาะหน้า คอื การน�ำวัตถดุบิทีค่งค้างอยูม่าแปรรปูเป็นสินค้าแฟชัน่เครือ่งแต่งกายในรปูแบบทีท่นัสมยั จ�ำหน่าย
ในตลาดการค้าออนไลน์ ทั้งนี้เพื่อเป็นการ ไม่ให้เกิดการสูญเสียเวลาและวัตถุดิบที่คงเหลือในช่วงที่ทางภาครัฐยังให้งบ
ประมาณการเยยีวยา แต่การด�ำเนนิงานดงักล่าวมไิด้มผีลส�ำเรจ็ทีด่นีกั เมือ่ทางกลุ่มวสิาหกจิฯ ได้ทดลองน�ำสนิค้าไปจ�ำหน่าย
ในแอปลเิคชนัทีเ่ปิดให้บรกิารขายสนิค้าออนไลน์ และในเพจโซเชยีลมเีดยีทีท่างกลุม่ได้สร้างขึน้ กพ็บปัญหาว่า รปูแบบสนิค้า
ที่ผลิตขึ้น ไม่สามารถท�ำยอดขายในตลาดได้ ประกอบกับ สินค้ามีน�้ำหนักมาก จึงท�ำให้เกิดค่าใช้จ่ายในการขนส่งที่สูงขึ้น ไม่
คุ้มค่ากับรายได้และแรงงานที่เสียไป (เพ็ชร มณีวงศ์, 2564)

เพือ่ตอบโจทย์ปัญหาทีเ่กดิขึน้ให้ท่วงทนัต่อเหตกุารณ์ งานวจิยันีจึ้งมกีรอบการศึกษาทีส่�ำคัญ คือ การมุง่เน้นไปสู่ประเดน็
การสร้างสรรค์ พัฒนา กลุ่มสินค้าหัตถกรรมสิ่งทอท้องถ่ินสู่ตลาดสินค้าแฟช่ันส�ำเร็จรูปออนไลน์ โดยเจาะประเด็นการแก้
ปัญหาเชงิระบบการสร้างสรรค์และการผลติควบคู่ไปกบัการแก้ปัญหาเชงิการบรหิารจดัการสินค้าและการตลาด ซึง่วสิาหกจิ
ชุมชนกลุ่มแปรรูปผลิตภัณฑ์และทอผ้าบ้านทุ่งแสม จะเป็นตัวแปรต้นที่ส�ำคัญของการขับเคล่ือนการสร้างสรรค์ ยกระดับ 
และพัฒนา ส�ำหรับกรอบการศึกษาเพื่อแก้ไขปัญหานี้ มีหลักการที่เกี่ยวข้องกับแนวทางการสร้างสรรค์และเพิ่มมูลค่าสินค้า
แฟชั่นชุมชน จ�ำนวน 5 องค์ประกอบด้วยกัน ได้แก่ (1) ด้านขีดความสามารถทางการผลิตและการจัดจ�ำหน่ายสินค้าแฟชั่น
ส�ำเร็จรูปออนไลน์ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯ มุ่งเน้นการศึกษาเฉพาะส่วนของกระบวนการผลิต และระบบการค้าออนไลน์ 
(2) ด้านการบริหารจัดการสินค้าเพื่อจัดจ�ำหน่ายในตลาดสินค้าแฟชั่นส�ำเร็จรูปออนไลน์ มุ่งเน้นศึกษาการบริหารจัดการ
สินคา้ การกระจายสินคา้ และการขนส่งสินค้า (3) ด้านกลุ่มเป้าหมายผูใ้ช้สินคา้ มุ่งเนน้ศึกษาพฤติกรรม บคุลิกภาพ รสนยิม 
และทศันคตขิองผูบ้รโิภคทีเ่ป็นกลุม่เป้าหมายของสนิค้า (4) ด้านการออกแบบสินค้าแฟชัน่ส�ำหรับตลาดสินค้าแฟชัน่ส�ำเร็จรปู
ออนไลน์ มุ่งเน้นศึกษาการสร้างอัตลักษณ์ในการออกแบบสินค้าโดยน�ำหลักการเทคนิคเมจิกแพทเทิร์นมาสร้างนวัตกรรม
ผสมผสานร่วมกับการปรับปรุงโครงสร้างผ้าทอ และ (5) ด้านตลาดสินค้าแฟช่ันส�ำเร็จรูปออนไลน์ มุ่งเน้นศึกษาลักษณะ
จ�ำเพาะของรูปแบบแพลตฟอร์มของตลาดกลางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ในส่วนของสินค้าแฟชั่นส�ำเร็จรูปออนไลน์ โดยทั้ง 5 
ส่วน มีรายละเอียดข้อมูลส�ำคัญที่น�ำไปเป็นกรอบเงื่อนไขของการสร้างสรรค์ และพัฒนาสินค้า ดังนี้

ขีดความสามารถชุมชน คือ ระดับความสามารถของการแข่งขันทางการค้าของผู้ประกอบการ ซึ่งในงานวิจัยนี้หมายถงึ 
วิสาหกิจชุมชนหนองขาม จังหวัดสุพรรณบุรี หรือในชื่อ วิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูปผลิตภัณฑ์และทอผ้าบ้านทุ่งแสม ระดับ
ความสามารถนี้ ประกอบไปด้วย ระดับความสามารถในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ และระดับความสามารถทางการค้า ทั้งนี้  
หลักการจัดการที่ผู้วิจัยน�ำมาใช้เป็นเกณฑ์การก�ำกับขีดความสามารถ ได้แก่ หลักการวิเคราะห์สถานการณ์ทางธุรกิจ ซึ่งม ี
การแบ่งเกณฑ์การวิเคราะห์ออกเป็น 4 ด้าน ได้แก่ ระดับความสามารถที่พร้อม ระดับความสามารถที่ต้องพัฒนา โอกาสที่
สนบัสนนุขดีความสามารถ อปุสรรคต่อการพฒันาขดีความสามารถ ซึง่มผีลสรปุจากการศกึษาเชงิส�ำรวจและการสมัภาษณ์
ข้อมูลจากกลุ่มชุมชนเพื่อน�ำมาเป็นกรอบในการวิจัย พบข้อมูลที่น่าสนใจแสดงผลได้ เป็นตารางดังนี้
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 ตารางที่ 1  ตารางขีดความสามารถ วิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูปผลิตภัณฑ์และทอผ้าบ้านทุ่งแสม

ระดับความ

สามารถ

ระดับความสามารถที่พร้อม ระดับความสามารถที่

ต้องการการพัฒนา

โอกาสที่สนับสนุน

ขีดความสามารถ

อุปสรรคต่อการ

พัฒนาขีดความ

สามารถ

ด้านการผลิต 1. มีแรงงานที่มีทักษะพร้อม 

มีการท�ำงานเป็นทีม

2. มีวัตถุดิบที่ผลิตได้เอง

3. มีทรัพยากรธรรมชาติที่

สามารถน�ำมาใช้ประกอบ

การผลิตได้

1. ขาดองค์ความรู้ใน

การผลิตผ้าทอให้มี

สมบัติเป็นไปตามที่

ตลาดต้องการ

2. ขาดองค์ความรู้ใน

การผลิตสินค้าให้มีรูป

แบบที่หลากหลายตรง

ตามลักษณะของตลาด

1. แรงงานที่มีฝีมือ

เพิ่มขึ้นจากการย้าย

ถิ่นฐานของ

ประชากรกลับ

ภูมิล�ำเนา

2. ภาครัฐให้การส่ง

เสริมและสนับสนุน

อย่างต่อเนื่อง

1. สถานการณ์โรค

ระบาดท�ำให้แรงงาน

ต้องแยกกลุ่มการ

ท�ำงาน เป็นการ

ท�ำงานเดี่ยวแบบที่

บ้าน จึงขาดความ

พร้อมด้านเครื่องมือ

และอุปกรณ์

2. ประเภทของงานที่

ต้องท�ำร่วมกันไม่

สามารถท�ำได้ จึง

ท�ำให้เกิดการใช้เวลา

ในการท�ำงานมากขึ้น

ด้านการจัด

จ�ำหน่าย

1. สถานที่ตั้งของกลุ่ม

วิสาหกิจอยู่ใกล้แหล่ง

กระจายสินค้า

1. ขาดองค์ความรู้ด้าน

การบริหารจัดการสินค้า

แฟชั่นส�ำเร็จรูปออนไลน์

2. ขาดองค์ความรู้ด้าน

การตลาดออนไลน์และ

การสร้างอัตลักษณ์

ตราสินค้าและกลุ่ม

สินค้า

1. พฤติกรรมผู้

บริโภคกลุ่มสินค้า

แฟชั่นส�ำเร็จรูปที่

ชอบซื้อสินค้า

ออนไลน์มีมากขึ้น

2. การเข้าถึงระบบ

เทคโนโลยีการ

สื่อสารการตลาด

และการคมนาคม

1. คู่แข่งในตลาด

สินค้าแฟชั่นส�ำเร็จรูป

ออนไลน์มีจ�ำนวนมาก

2. สภาวะถดถอยทาง

เศรษฐกิจ

ส�ำหรับตลาดทีก่ลุม่วสิาหกิจชมุชนฯ มคีวามต้องการน�ำกลุม่สนิค้าสิง่ทอแปรรูปเข้าไปจดัจ�ำหน่าย คอื ตลาดสนิค้าแฟช่ัน
ส�ำเร็จรูปออนไลน์ท่ีมีองค์ประกอบของลักษณะสินค้าเป็นตัวแปรส�ำคัญที่แสดงความแตกต่างระหว่างกลุ่มสินค้าประเภทน้ี
กับกลุ่มสินค้าประเภทอื่น ๆ ทั้งหมดจ�ำนวน 3 องค์ประกอบ ได้แก่ (1) องค์ประกอบด้านการบริหารจัดการสินค้าแสดง
หน้าที่เป็นตัวแปรอยู่ระหว่างกลางการวางกรอบการสร้างสรรค์ การผลิต และการจัดจ�ำหน่าย (2) องค์ประกอบด้าน 
การตลาด แสดงหน้าที่เชื่อมโยงความต้องการสินค้าของกลุ่มเป้าหมายมาสู่รูปแบบของการสร้างสรรค์สินค้า และ (3) องค์
ประกอบด้านนวัตกรรมและเทคโนโลยีหรือเทคนิคการสร้างสรรค์ แสดงหน้าที่ยกระดับอัตลักษณ์ตราสินค้าให้มีขีดความ
สามารถด้านการผลิตและการจัดจ�ำหน่ายในตลาดการค้าแฟช่ันส�ำเร็จรูปออนไลน์ ซึ่งผู้วิจัยสามารถให้นิยามและอธิบาย 
การเชื่อมโยงการท�ำงานขององค์ประกอบดังกล่าว ได้ดังนี้
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กลุ่มสินค้าแฟชั่นส�ำเร็จรูป คือ กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายทางแฟชั่น มีระบบการผลิตเป็นขนาดสากล S, M, L และ XL 
ในกระบวนการอุตสาหกรรม มีระดับของความหลากหลายตามตัวแปร เพศ อายุ โอกาสการใช้งาน และฤดูกาลของ 
การบรหิารจดัการสนิค้า ทัง้หมดถกูแยกย่อยไปในด้านของ รปูแบบ คณุภาพ และรสนยิม จนเกดิเป็นสดัส่วนของกลุม่สนิค้า
เฉพาะแบบ (Khotradha, 2560) ส�ำหรับกลุ่มสินค้าแฟชั่นส�ำเร็จรูปออนไลน์นั้น มีนิยามความหมายที่ใกล้เคียงกันกับกลุ่ม
สินค้าแฟชั่นส�ำเร็จรูปทั่วไป แต่มีลักษณะคอลเลคชันของรูปแบบสินค้าที่จ�ำเพาะเจาะจงลงไปที่ตลาดการค้าออนไลน์ ซึ่ง
ความจ�ำเพาะนี้จะเป็นผลมาจากลักษณะกระบวนการจัดการคอลเลคชันในการบริหารจัดการสินค้าส�ำหรับตลาดการค้า
ออนไลน์ กล่าวคอืลกัษณะการจดัการสนิค้าทีจ่ะสามารถน�ำไปท�ำการตลาดได้ จะต้องมกีารแยกย่อยของกลุ่มสินค้าออกเป็น 
กลุม่สนิค้าพืน้ฐาน กลุม่สนิค้าแฟชัน่ฤดกูาล และกลุม่สนิค้าท�ำซ�ำ้ โดยมกีารวางสดัส่วนจ�ำนวนของสินค้าเป็นส่วนส�ำคัญของ
อัตลักษณ์จ�ำเพาะของตราสินค้า ซึ่งโดยทั่วไปสัดส่วนดังกล่าว กลุ่มสินค้าเบสิกมักถูกแสดงการจ�ำหน่ายเป็นรายการสินค้าที่
มีจ�ำนวนมากกว่ากลุ่มสินค้าอื่น ทั้งนี้การวางสัดส่วนยังเชื่อมโยงไปถึงระบบการคลังสินค้า การขนส่งสินค้า และพฤติกรรม
ของผู้บริโภคที่เป็นกลุ่มเป้าหมายของตราสินค้า

พฤติกรรมผู้บริโภค คือ การกระท�ำหรือปฏิกิริยาของผู้บริโภคที่แสดงออกมาในรูปแบบของกระบวนการตัดสินใจซื้อ 
ตั้งแต่การรับรู้ความต้องการ การค้นหาข้อมูล การประเมินทางเลือกก่อนการตัดสินใจซื้อ การตัดสินใจซื้อ และการประเมิน
ผลหลังการซื้อ ซึ่งมีปัจจัยที่เข้ามามีอิทธิพล หรือท�ำให้ผู้บริโภคมีพฤติกรรมที่แตกต่างกัน ได้แก่ ปัจจัยส่วนบุคคล ปัจจัยทาง
จิตวิทยา ปัจจัยทางสังคม และปัจจัยด้านวัฒนธรรม ส�ำหรับพฤติกรรมผู้บริโภคในกลุ่มสินค้าแฟชั่นส�ำเร็จรูปออนไลน์ มักมี
เงือ่นไขทีต่่างกนัออกไปในด้านปัจจยัทางจิตวทิยา จากการศกึษาพบว่า ร้อยละ 90 ของผูบ้รโิภคในกลุม่สนิค้าแฟชัน่ส�ำเรจ็รปู
ออนไลน์ มักมีความต้องการสินค้าท่ีรวดเร็วและมีการตอบสนองที่ก้าวร้าวหากสินค้าไม่เป็นไปตามที่คาดหวัง (ชูพรรค  
แพงไธสง, 2563) สอดคล้องกับ ปิยะพงษ์ โรจน์นภาลัย และ อรพรรณ คงมาลัย (2561) ที่ได้ท�ำการศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพล
ต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าแฟชั่นออนไลน์ด้วยแบบส�ำรวจลูกค้าจากร้านค้าออนไลน์ ซึ่งจากการศึกษาพบว่า นอกเหนือจาก
ปัจจัยด้านรูปแบบสินค้าแล้วน้ัน ปัจจัยด้านเวลา ระบบการส่ังซ้ือ การช�ำระเงิน และการขนส่งสินค้า จะเป็นตัวแปรของ
พฤติกรรมและทัศนคติที่สามารถเชื่อมโยงมาสู่รสนิยม และบุคลิกภาพ

บุคลิกภาพ คือ ผลรวมทั้งหมดของระบบทางร่างกายและจิตใจภายในตัวของแต่ละบุคคล ทั้งในด้านกิริยาอาการ  
ความนึกคิด อารมณ์ นิสัย ความสนใจ การติดต่อกับผู้อื่น ตลอดจนรูปร่างหน้าตา การแต่งกาย และความสามารถใน 
การอยูร่่วมกบับคุคลอืน่ ในทางแฟชัน่นัน้ บคุลกิภาพสามารถจ�ำแนกประเภทตามไลฟ์สไตล์ของกลุม่ผูบ้รโิภคเป็น 5 ประเภท 
ได้แก่ ประเภทที่ 1 หรูหรา สง่างาม อนุรักษ์นิยม ประเภทที่ 2 รักธรรมชาติ เรียบง่าย รักสงบ ประเภทที่ 3 ชอบเข้าสังคม 
เฮฮา สนุกสนาน ประเภทที่ 4 คล่องตัว ทะมัดทะแมง กระฉับกระเฉง และประเภทที่ 5 ดื้อรั้น เกเร ซึ่งบุคลิกภาพดังกล่าว
นีส้ามารถเกดิการผสมผสานกนัได้ ส่งผลให้แต่ละบคุคลมกีารปรบัตวัต่อสิง่แวดล้อมทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ไม่ซ�ำ้แบบใคร ซ่ึงผูว้จิยั
ได้ใช้เกณฑ์การแบ่งบคุลกิภาพนีเ้ป็นส่วนหนึง่ในการค้นหาอตัลกัษณ์รปูแบบของสนิค้าใหม่ในงานวจิยัให้เหมาะสมสอดคล้อง
ไปกับแนวทางทางการตลาดสินค้าแฟชั่นส�ำเร็จรูปออนไลน์ (ธีร์ โคตรถา, 2564)

การตลาดสินค้าแฟชั่นส�ำเร็จรูปออนไลน์ (Online Fashion Ready-to-Wear Marketing) คือ การจ�ำหน่ายและ 
การสือ่สารการตลาดสนิค้าแฟช่ันส�ำเรจ็รปู โดยมรีปูแบบการด�ำเนนิงานทางการค้าออนไลน์ เช่น การจดัจ�ำหน่ายผ่านเว็บไซต์
ของตราสินค้า แอปพลิเคชัน เพจการค้าสังคมออนไลน์ ตลาดกลางพาณิชย์ออนไลน์ ทั้งนี้การท�ำการตลาดสินค้าแฟชั่น
ส�ำเร็จรูปออนไลน์จะเป็นการท�ำการตลาดที่มีลักษณเฉพาะ เช่น กระบวนการสื่อสารหรือการน�ำเสนอคอนเทนต์ให้ตรงกับ
ฤดกูาลของสนิค้า รอบการลงสนิค้า และรอบการลดราคาสนิค้าทีแ่ตกต่างไปจากการจดัจ�ำหน่ายสนิค้าแฟชัน่ส�ำเรจ็รปูปกติ 
ซึง่จะเหน็ได้ชดัจากความถีข่องการจ�ำหน่ายสนิค้าและการท�ำการตลาดแบบซ�ำ้ในระยะเวลาต่อสัปดาห์ทีม่คีวามถีร่อบสงูกว่า
ปกติและยังต้องสอดคล้องไปกับแนวทางการบริหารจัดการสินค้าเพื่อจ�ำหน่ายทางออนไลน์ (ชูพรรค แพงไธสง, 2563)

การออกแบบสนิค้าแฟชัน่มอีงค์ประกอบ 4 ประการ ท�ำหน้าทีร่่วมกนัเพือ่ส่ือสารภาพลักษณ์ของสินค้าให้ปรากฏ ได้แก่ 
(1) โครงร่างเงา หมายถึง สิง่ทีบ่อกให้ผูบ้รโิภครับรูถ้งึลกัษณะทีเ่ป็นภาพโครงรวมของสนิค้า เช่น โครงร่างทรงบาน ทรงแคบ 
ทรงตรง หรือทรงกว้าง (2) เทคนิคจ�ำเพาะ หมายถึง รายละเอียดเทคนิคที่เกิดขึ้นอย่างเป็นลักษณะเฉพาะของสินค้า เช่น 
เทคนคิการจบัจบี เทคนคิการท�ำพลีท เทคนคิการเดรปย่น หรอือืน่ ๆ  เป็นต้น (3) สี หมายถึง กลุม่สทีีน่�ำมาใช้ในการสร้างสรรค์
สินค้า ท�ำหน้าที่บ่งบอกลักษณะเฉพาะของบุคลิกภาพ อารมณ์ความรู้สึก และช่วงเวลา ซึ่งกลุ่มสีน้ีก็จะท�ำหน้าที่แสดง 
ความความหมายภาพรวมของการสื่อสารคอลเลคชัน (4) วัสดุภัณฑ์ หรือวัสดุทางแฟชั่นที่น�ำมาใช้ข้ึนรูปของสินค้า  
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ท�ำหน้าทีส่อดคล้องไปกบัเทคนคิจ�ำเพาะและโครงร่างเงาของสนิค้า ทัง้นีอ้งค์ประกอบสนิค้าแฟชัน่ เมือ่รวมกันจะกลายเป็น
รูปแบบ และรูปแบบที่เกิดขึ้นจะกลายมาเป็นสไตล์ที่รอการยอมรับของผู้บริโภค ซึ่งสไตล์นั้นมีความหมายถึง วิธี หรือแบบ
จ�ำเพาะ ที่ท�ำให้สินค้าแตกต่างกับสินค้าอื่น โดยสไตล์จะท�ำหน้าที่เป็นสิ่งบ่งบอกเอกลักษณ์ สร้างความแปลกแตกต่างและ
โดดเด่นในลักษณะเฉพาะตัวผ่านการน�ำเสนอองค์ประกอบและรูปแบบ ซ่ึงสไตล์อาจมีการพัฒนาขึ้นมาเป็นลักษณะส่วน
บุคคล และได้รับความนิยมจนกลายเป็นแฟชั่นในที่สุด (ธีร์ โคตรถา, 2564)

อัตลักษณ์สินค้า (Product Identity) คือ สิ่งท่ีเจ้าของตราสินค้าส่งความหมายของตราสินค้าเข้าไปในตลาดและ 
กลุม่เป้าหมายผ่านกลุม่สนิค้าจนเกิดเป็นอตัลกัษณ์สนิค้า เป็นสิง่ทีอ่ยูภ่ายใต้การควบคมุของนกัการตลาดเพือ่ทีจ่ะให้ข้อมลูทีเ่ป็น
สาระส�ำคญัของสนิค้า ซึง่อัตลกัษณ์สินค้าจะมคีวามเกีย่วเนือ่งกบัภาพลกัษณ์ตราสนิค้า (Brand Image) ทีบ่่งชีค้วามแตกต่าง
ระหว่างกลุม่สนิค้า จะถกูตคีวามและขยายความหมายจากการเลอืกรบัรู ้ความเช่ือ วฒันธรรมทางสงัคม จนเกดิเป็นความประทบั
ใจหรือประสบการณ์ถ่ายทอดไปสู่การรับรู้ในภาพรวมของตราสินค้า ดังนั้นอัตลักษณ์ของสินค้าแฟชั่นจึงเป็นส่วนหนึ่งของ 
การบ่งช้ีความแตกต่างของตราสนิค้าแฟช่ัน โดยท�ำหน้าทีเ่ป็นหนึง่ในตวัแทนภาพลกัษณ์ตราสนิค้าส�ำคญัทีบ่อกไปถงึลักษณะ
จ�ำเพาะของตราสนิค้า (ธร์ี โคตรถา, 2561)

เมจกิแพทเทร์ิน คอื กระบวนการสร้างลกัษณะจ�ำเพาะให้สินค้ามรีปูแบบและลักษณะพเิศษ มคีวามแตกต่างไปจากวธิกีาร
ปกตท่ัิวไป มรีายละเอยีดท่ีซับซ้อนแต่สามารถคลีค่ลายออกมาเป็นขัน้ตอนเพือ่เข้าสูก่ระบวนการผลิตในระบบอุตสาหกรรมได้ 
โดยวธิกีารสร้างอาจท�ำได้โดยใช้ผ้าหรอืวัสดอุ่อนนุม่มาข้ึนตวัอย่างและสร้างสรรค์บนหุ่นสามมติ ิ แล้วคลีค่ลายลงบนกระดาษ 
หรอืสร้างแบบตัดกบักระดาษแล้วไปคลีค่ลายบนหุ่นสามมติิ หรอืใช้ท้ังสองวธีิประกอบกัน ซึง่วธิแีละเทคนคิประเภทนีจ้ะสร้าง
ลกัษณะจ�ำเพาะพิเศษให้กบักลุม่สนิค้าแฟชัน่ ให้เกดิความน่าสนใจและช่วยแก้ไขปัญหาการสร้างสรรค์รปูแบบเครือ่งแต่งกายท่ี
ไม่สามารถสร้างแบบตดัลงบนกระดาษได้ และยงัช่วยลดข้อจ�ำกดัด้านการตดัเยบ็ไปในตวั ซ่ึงมกัจะต้องใช้ความช�ำนาญของ 
ผูป้ฏบิตัใินเชงิสรีระศาสตร์ เนือ่งจากการออกแบบนัน้จ�ำเป็นต้องค�ำนงึถงึลักษณะการสวมใส่และการเคล่ือนไหวของผู้สวมใส่
เป็นหลกัส�ำคญั เหมาะส�ำหรับการสร้างสรรค์เครือ่งแต่งกายทีต้่องการความเรยีบเนียนไร้รอยตะเขบ็ต่อกัน ทัง้นีก้ารสร้างแบบ
ตดัในลกัษณะเมจิกแพทเทิร์น สามารถแบ่งกระบวนการได้เป็น 4 เทคนคิแนวทางหลกั ได้แก่ เทคนคิการสร้างปรมิาตร เทคนคิ
การต่อประกอบ เทคนคิการแยกประกอบ และเทคนคิการพนัผกู ซึง่โดยหลกัการทัง้ 4 ลกัษณะน้ี นักออกแบบแฟชัน่เทคนิค
ส่วนมากมักน�ำหลักการนี้ไปประยุกต์ใช้เพื่อสร้างอัตลักลักษณ์ใหม่ให้กับสินค้าในคอลเลคชันตามแรงบันดาลใจ ทั้งนี้ จาก 
การศกึษางานวจิยัทีเ่กีย่วข้อง พบว่า รปูแบบสนิค้าทีม่กีารประยกุต์แบบตดัจากหลกัการเทคนคิเมจกิแพทเทร์ินนัน้ สามารถ
เข้าไปสู่การรับรู้เชงิบคุลกิภาพและทศันคตใินการครองใจผูบ้ริโภคได้โดยการก�ำหนดรายละเอยีดจ�ำเพาะในการท�ำแบบตดัท่ี 
การสร้างปกตไิม่สามารถท�ำได้ (ธร์ี โคตรถา, 2564)

การปรบัโครงสร้างผ้าทอ คอื กระบวนการปรบัสมบตัผ้ิาทอให้มีลักษณะตรงกบัประโยชน์การใช้งานของผ้าชนดินัน้ ๆ ซึง่
โครงสร้างผ้า (Fabric Construction) คอื การประกอบตวัของเส้นด้าย เส้นยนื และเส้นพุง่ขดัสานกนั เป็นตวัก�ำหนดขัน้พืน้
ฐานในการทอผ้าทีส่่งผลกบัความสวยงาม ประโยชน์ใช้สอย และความแขง็แรงของผืนผ้า โดยในกระบวนการปรบัโครงสร้าง 
ผ้าทอจะประกอบไปด้วยขั้นตอนการวิเคราะห์องค์ประกอบโครงสร้างเดิม 7 องค์ประกอบ ได้แก่ (1) ลายทอ (Weave)  
(2) การจดัเรียงสขีองด้ายยนืด้ายพุ่ง (Color Arraignment) (3) ชนดิเส้นด้าย (4) เบอร์หรอืขนาดเส้นด้าย (5) จ�ำนวนเส้นด้าย/
น้ิว (Number of ends per inch) (6) การค�ำนวนความถีเ่ส้นด้ายสงูสดุส�ำหรบัโครงสร้างผ้าทอ (Cover factor of Woven 
Fabric) และ (7) น�ำ้หนกัผ้า จากนัน้จงึน�ำมาทดลองปรบัเปลีย่นทลีะองค์ประกอบให้เกดิความสอดคล้องกบัแนวทางตาม 
ความต้องการท้ังในเชงิกายภาพ การใช้งาน และการส่ือสารความรูส้กึของการน�ำไปใช้เชงิจนิตภาพ

จากทีม่า เหตุผล กรอบแนวความคิดและทฤษฎทีัง้หมด การสร้างสรรค์ พฒันา สนิค้าหตัถกรรมส่ิงทอท้องถ่ินสู่ตลาดสนิค้า
แฟชัน่ส�ำเร็จรูปออนไลน์ วสิาหกิจชุมชนกลุม่แปรรปูผลติภณัฑ์และทอผ้าบ้านทุ่งแสม อ�ำเภอหนองหญ้าไซ จงัหวดัสพุรรณบรุี 
จงึเป็นการวจิยัเพ่ือเน้นการแก้ไขปัญหาเศรษฐกจิชมุชนให้เกดิความรวดเรว็ทนัต่อเหตกุารณ์ปัจจบุนั ด้วยการน�ำนวตักรรมและ
เทคโนโลยทีีม่อียู่เดมิมาประยกุต์ใช้ให้เกดิความเหมาะสมกบับริบทพืน้ที ่โดยมุง่ประเดน็ไปสูปั่จจยัทีเ่ก่ียวข้อง 2 ประเดน็หลกั 
คอื (1) ด้านการผลติและ (2) ด้านการจัดจ�ำหน่าย ทัง้หมดวิเคราะห์เป็นภาพรวมของแนวทางการสร้างสรรค์คอลเลคชนัร่วม
กบัการสร้างแนวทางการตลาดสนิค้าแฟช่ันส�ำเรจ็รปูเพือ่จ�ำหน่ายในตลาดการค้าออนไลน์ ต่อยอดไปสูก่ารสร้างตราสนิค้าชมุชน
ทีเ่ข้มแขง็ รวมไปถงึการสร้างโอกาสการขยายตวัทางธรุกจิให้เศรษฐกจิชุมชนสามารถฟ้ืนตวัในตลาดตามเป้าหมายท่ีวางไว้ และ
พฒันาเป็นชมุชนต้นแบบให้กบัชมุชนอืน่ทีม่ขีดีความสามารถใกล้เคยีงกันสามารถยกระดบัไปสูบ่รบิทใหม่ของการแก้ไขปัญหา
น้ีและต่อยอดสูค่วามมัน่คง ม่ังคัง่ และยัง่ยนืได้
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2. วัตถุประสงค์

2.1 เพ่ือสร้างสรรค์อตัลกัษณ์กลุม่สนิค้าสิง่ทอแปรรปูในตลาดสนิค้าแฟชัน่ส�ำเรจ็รปูออนไลน์ทีเ่หมาะสมของวสิาหกจิชมุชน
กลุม่แปรรูปผลติภัณฑ์และทอผ้าบ้านทุง่แสม ต�ำบลหนองขาม อ�ำเภอหนองหญ้าไซ จงัหวดัสพุรรณบรีุ 

2.2 เพ่ือค้นหารูปแบบการค้าทีเ่หมาะสมกบัขีดความสามารถวสิาหกจิชมุชนกลุม่แปรรูปผลติภณัฑ์และทอผ้าบ้านทุง่แสม 
ต�ำบลหนองขาม อ�ำเภอหนองหญ้าไซ จงัหวัดสพุรรณบุร ีในตลาดสนิค้าแฟช่ันส�ำเรจ็รปูออนไลน์ 

2.3 เพื่อสร้างแนวทางการพัฒนาและยกระดับการค้ากลุ่มสินค้าสิ่งทอแปรรูปวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูปผลิตภัณฑ ์
และทอผ้าบ้านทุง่แสม ต�ำบลหนองขาม อ�ำเภอหนองหญ้าไซ จงัหวดัสุพรรณบรุ ีสู่การเป็นโมเดลเศรษฐกจิวสิาหกจิชมุชนต้นแบบ

 

3. ขอบเขตและวิธีการวิจัย

3.1 ศึกษา วิเคราะห์ขีดความสามารถของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯ ในด้านการผลิตและการจัดจ�ำหน่ายในตลาดการค้า 
ออนไลน์ 

3.2 ศกึษา วิเคราะห์ลกัษณะเฉพาะของการบรหิารจัดการสนิค้าแฟชัน่เพือ่การจัดจ�ำหน่ายในตลาดสนิค้าแฟชัน่ส�ำเรจ็รปู
ออนไลน์ 

3.3 ศกึษา วเิคราะห์กลุม่ผูบ้รโิภคในตลาดสนิค้าแฟชัน่ส�ำเรจ็รปูออนไลน์ ทัง้ในด้านของพฤตกิรรม รสนยิม บคุลกิภาพ 
และทศันคตขิองกลุม่ลกูค้าทีเ่ป็นกลุ่มเป้าหมายของสนิค้ากลุม่วสิาหกจิชมุชนฯ 

3.4 ศกึษา วเิคราะห์เทคนคิการสร้างสรรค์สนิค้าจากหลกัการเทคนคิเมจกิแพทเทร์ิน (Magic patternmaking technique) 
ร่วมกับการวเิคราะห์โครงสร้างผ้าทอ ประกอบแนวทางการออกแบบสนิค้าแฟชัน่ส�ำเรจ็รปูจากแนวโน้มแฟชัน่ฤดรู้อนปี 2022 

3.5 ศกึษา วเิคราะห์ลกัษณะเฉพาะของตลาดสนิค้าแฟชัน่ส�ำเรจ็รปูออนไลน์ทีเ่หมาะสมกบักลุม่สนิค้าแฟชัน่ส�ำเรจ็รปูของ
กลุม่วสิาหกจิชมุชนฯ งานวจัิยนีเ้ป็นการวิจยัเชิงปรมิาณและเชงิคณุภาพ (แบบผสม) ควบคูก่บัการสร้างสรรค์ผลงานสนิค้าแฟชัน่ 
โดยผูวิ้จยัก�ำหนดข้อมลูส�ำหรบังานวจัิยไว้ 2 ประเภท คอื ข้อมลูปฐมภมู ิโดยการส�ำรวจ การสมัภาษณ์ และการทดสอบ และ
ข้อมลูทตุยิภมู ิด้วยการศกึษาจากเอกสาร ต�ำรา และงานวิจยัอืน่ ๆ  ทีเ่กีย่วข้อง ผลจากการศกึษาท้ังหมดจะน�ำไปสูแ่นวทางการ
สร้างสรรค์สนิค้าใหม่ในกระบวนการผลติ และแนวทางการจัดจ�ำหน่ายกลุ่มสินค้าใหม่ตามกระบวนการทางการตลาดของวสิาหกจิ
ชมุชนกลุม่แปรรูปผลติภณัฑ์และทอผ้าบ้านทุง่แสม ต�ำบลหนองขาม อ�ำเภอหนองหญ้าไซ จังหวดัสพุรรณบรุ ีโดยมวีธิกีารวจิยั
แบ่งออกเป็น 6 ช่วง ดังนี้

ช่วงท่ี 1 ผูว้จิยัศกึษา ส�ำรวจ สมัภาษณ์ และทดสอบขดีความสามารถกลุ่มวสิาหกิจชมุชนฯ ด้วยแบบทดสอบการปฏบิติั
เชงิการผลติและการค้า ประกอบ การทบทวนวรรณกรรมเกีย่วกับด้านต่าง ๆ ได้แก่

1.1 ข้อมลูด้านขีดความสามารถของกลุม่วสิาหกิจชมุชนฯ
1.2 ข้อมลูด้านการบรหิารจดัการสินค้าแฟชัน่ส�ำเรจ็รปูออนไลน์
1.3 ข้อมลูด้านลักษณะพฤติกรรมและทัศนคตกิารซือ้สนิค้าแฟชัน่ส�ำเรจ็รปูออนไลน์ของผูบ้รโิภค
1.4 ข้อมลูด้านการสร้างสรรค์สินค้าแฟชัน่ส�ำเรจ็รปู ประกอบหลกัการเทคนคิการสร้างสรรค์สนิค้าจากหลักการ

เทคนิคเมจกิแพทเทร์ิน การปรบัสมบตัโิครงสร้างผ้าทอ และแนวโน้มการออกแบบสนิค้าแฟชัน่ฤดรู้อนปี 2022
1.5 ข้อมลูด้านการตลาดสินค้าแฟช่ันส�ำเรจ็รปูออนไลน์

ช่วงท่ี 2 หลงัจากการศกึษาในช่วงท่ี 1 แล้ว ผูว้จิยัเกบ็ข้อมูลเพิม่เติมจากผูเ้ชีย่วชาญด้วยการสมัภาษณ์ผูท้รงคณุวฒุ ิและ
ผูเ้ชีย่วชาญทีเ่กีย่วข้อง ซึง่ผูว้จิยัได้ท�ำการออกแบบการสมัภาษณ์ การก�ำหนดประเดน็หลักและประเดน็ย่อย การหาคณุภาพ
ของข้อมลูแบบสมัภาษณ์ โดยก�ำหนดการสมัภาษณ์ 3 รอบ รอบแรกสมัภาษณ์ด้วยแบบสอบถามปลายเปิดและไม่ช้ีน�ำ ผูวิ้จยั
น�ำข้อมลูทีไ่ด้มาวเิคราะห์ สงัเคราะห์ แล้วด�ำเนนิการสร้างแบบสมัภาษณ์รอบที ่2 และรอบที ่3 โดยก�ำหนดสดัส่วนการสมัภาษณ์
ให้มีลกัษณะค�ำถามทัง้ปลายปิดและปลายเปิด ซ่ึงหวัข้อในการสมัภาษณ์ประกอบด้วยเนือ้หา 2 ด้านหลกัดงันี้

2.1 ด้านแนวทางการสร้างสรรค์สนิค้าใหม่ในกระบวนการผลติ 
2.2 ด้านแนวทางการจดัจ�ำหน่ายกลุม่สนิค้าใหม่ตามกระบวนการทางการตลาด

ผูว้จิยัถอดข้อมูลจากการบนัทกึเสียงสมัภาษณ์ เพือ่น�ำข้อมลูมาวิเคราะห์ขดีความสามารถ การบรหิารจดัการสินค้าแฟชัน่
ส�ำเรจ็รูปออนไลน์ และการสร้างสรรค์กลุม่สนิค้าแฟช่ันส�ำเรจ็รปูส�ำหรบัตลาดการค้าออนไลน์ โดยผูวิ้จยัใช้เทคนคิการสรปุสะสม 
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(Commutative Summarization Technique) เพือ่ให้ข้อมูลมคีวามน่าเชือ่ถอื (Credibility) ความเทีย่งตรง (Validity)  
และความเชือ่มัน่ (Reliability)

ช่วงท่ี 3 ผูว้จิยัเกบ็ข้อมลูเกีย่วกบัผูบ้รโิภคและกลุม่เป้าหมายด้วยวธิกีารสอบถาม โดยการสร้างเครือ่งมอืแบบสอบถาม
ออนไลน์ ซึ่งแบ่งออกเป็นส่วนต่าง ๆ ประกอบด้วย ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ข้อมูลด้านพฤติกรรมการซื้อสินค้า 
ข้อมูลด้านบุคลิกภาพ รสนิยม ทัศนคติ และข้อมูลด้านความสนใจในสินค้าแฟชั่นเฉพาะบุคคล แล้วน�ำไปหาคุณภาพ 
ของเครื่องมือด้วยการให้ผู้ทรงคุณวุฒิในแต่ละด้านตรวจสอบหาคุณภาพ และน�ำมาปรับปรุงแก้ไขก่อนการน�ำไปท�ำ 
การทดลองใช้กับกลุม่เป้าหมายตวัอย่างจ�ำนวน 50 คน หลงัจากนัน้ผู้วจิยัจงึน�ำแบบสอบถามไปเกบ็ข้อมลูจากกลุ่มเป้าหมาย 
ซึ่งใช้การถามผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์ Google และ Youtube จ�ำนวน 800 คน (ประชากรในประเทศ 400 คน 
และประชากรต่างประเทศจ�ำนวน 400 คน) ตามเกณฑ์การเลือกตัวอย่างท่ีไม่ทราบความน่าจะเป็น (Non-probability 
sampling) เพื่อสุ่มหาขนาดตัวอย่างข้อมูลจากสถิติการซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายส�ำเร็จรูปออนไลน์

ช่วงที่ 4 ผู้วิจัยรวบรวม และวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้มาทั้งหมดด้วยวิธีการวิเคราะห์แบบผสมผสานทั้งด้านคุณภาพและปริมาณ 
และหาข้อสรุปแนวทางตามองค์ประกอบ เพื่อน�ำไปใช้เป็นแนวทางการสร้างสรรค์กลุ่มสินค้าในกระบวนการผลิต และแนวทาง 
การจัดจ�ำหน่ายในกระบวนการการค้าออนไลน์ โดยแบ่งออกเป็นด้านต่าง ๆ ดังนี้

4.1 ด้านขีดความสามารถเฉพาะของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯ
4.2 ด้านลักษณะเฉพาะของการบริหารจัดการสินค้าแฟชั่นส�ำเร็จรูปออนไลน์ที่เหมาะสมกับกลุ่มวิสาหกิจ 

ชุมชนฯ
4.3 ด้านลักษณะเฉพาะทางพฤติกรรม บุคลิกภาพ รสนิยม ทัศนคติ และความสนใจในสินค้าแฟช่ันเฉพาะ

บุคคล ของกลุ่มเป้าหมาย	
4.4 ด้านลกัษณะเฉพาะของการสร้างสรรค์สนิค้าแฟชัน่ส�ำเรจ็รปูส�ำหรบัตลาดการค้าออนไลน์ของกลุ่มวสิาหกิจ

ชุมชนๆ
4.5 ด้านลักษณะเฉพาะของตลาดสินค้าแฟชั่นส�ำเร็จรูปออนไลน์ที่เหมาะสมกับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯ

ช่วงที่ 5 ผู้วิจัยท�ำการสังเคราะห์ข้อมูล และน�ำมาเป็นข้อก�ำหนดในการสร้างแนวทางการสร้างสรรค์ (Design  
Criterion) เพื่อน�ำไปใช้ในการก�ำหนดโจทย์การด�ำเนินการสร้างสรรค์แบบสินค้า (Design Brief) และทดลองผลิตผลงาน
ต้นแบบ (Prototype Design) คอลเลคชันของกลุ่มสินค้าใหม่ ตามกรอบแนวความคิดที่ได้และโจทย์การออกแบบที่ตั้งไว้

ช่วงท่ี 6 ผูว้จัิยท�ำการทดสอบตลาดโดยมุง่เน้นขอบเขตเฉพาะในส่วนของตลาดกลางพาณิชย์ออนไลน์ ด้วยวธิกีารทดลอง
จ�ำหน่ายสินค้าจริงระหว่างเดือน มิถุนายน – สิงหาคม 2564 ในตลาด E-Marketplace จ�ำนวน 5 แพลตฟอร์ม ได้แก ่
(1) Amazon (2) Alibaba (3) Ebay (4) Shopee และ (5) Lazada แล้วท�ำการวิเคราะห์และการประเมินยอดขายร่วม
กับข้อมูลจากการรีวิวสินค้า เพื่อน�ำไปเป็นข้อมูลในการสร้างแนวทางการสร้างสรรค์ในกระบวนการผลิตและแนวทาง 
การจัดจ�ำหน่ายกลุ่มสินค้าใหม่ตามกระบวนการทางการตลาดของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูปผลิตภัณฑ์และทอผ้า 
บ้านทุ่งแสม ต�ำบลหนองขาม อ�ำเภอหนองหญ้าไซ จังหวัดสุพรรณบุรี

4. ผลการวิเคราะห์ข้อมูลวิจัย

ในการศึกษาวจิยันี ้ผูว้จิยัใช้วิธกีารศกึษา รวบรวม เกบ็ข้อมลูและวเิคราะห์ข้อมลูตามระเบยีบวธิวิีจยัเชงิชาตพินัธุว์รรณนา 
(Ethnographic Research) ผู้วิจัยแบ่งประเด็นการศึกษาออกเป็น 5 ด้านส�ำคัญ ตามกรอบแนวทางการศึกษาโดยมีผล 
การศึกษา ดังนี้
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4.1 ด้านการวิเคราะห์ขีดความสามารถในการแข่งขันของวสิาหกิจชมุชนกลุม่แปรรปูผลติภณัฑ์และทอผ้าบ้านทุ่งแสม
ผู้วิจัยใช้ผลการวิเคราะห์จากการสังเกต การสัมภาษณ์และการทดสอบขีดความสามารถของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 

ร่วมกับการสมัภาษณ์ผูเ้ช่ียวชาญด้านการผลติสนิค้าแฟชัน่ส�ำเรจ็รปู และผู้เชีย่วชาญด้านการตลาดสินค้าแฟชัน่ส�ำเรจ็รปูออนไลน์ 
พบว่าการปรบัตวัของกลุม่วสิาหกจิชมุชนฯ จะมแีนวโน้มไปในทิศทางบวกด้วยวธิกีารปรบัการค้าให้มุง่สู่การจ�ำหน่ายในตลาด
การค้าออนไลน์ในประเทศและส่งออกไปยังตลาดในประเทศญี่ปุ่นตามแนวทางฐานตลาดเดิมที่กลุ่มวิสาหกิจชุมชนเคย 
ท�ำการค้าผ่านพ่อค้าคนกลาง โดยการปรับเปลี่ยนน้ี กระบวนแนวความคิด Sustainability หรือ BCG จะถูกน�ำเข้ามา 
ใช้ในกระบวนการผลติเพ่ือให้สอดคล้องไปกับแนวโน้มตลาด เป็นเป้าหมายอนัแรก จากการทดสอบเชงิการปฏบิตันิี ้ สิง่ทีก่ลุม่
วิสาหกิจชุมชนสามารถน�ำมาปรับใช้และมีขีดความสามารถได้ดีที่สุดคือการน�ำทรัพยากรการเกษตรในพื้นที่มาเป็นวัตถุดิบ 
ในการย้อมสธีรรมชาต ิ ซึง่จากผลแสดงให้เหน็ว่าการด�ำเนนิการดังกล่าวสามารถสร้างมลูค่าเพิม่ให้กบัสนิค้าได้โดยไม่ต้องเสยี
ต้นทนุทางการผลติเพ่ิม ส�ำหรบัขดีความสามารถทางการค้า จากแบบทดสอบการทดลองจ�ำหน่ายในแพลตฟอร์มตลาดกลาง
พาณชิย์ออนไลน์ท้ังภายในประเทศและต่างประเทศ พบว่า สิง่ทีส่ามารถขยายโอกาสให้กลุม่ชมุชนมีขดีความสามารถขยายตวั
มากขึ้น คือการจัดจ�ำหน่ายร่วมกับแนวทางการค้าออนไลน์ของธุรกิจและบริการประเภทอื่นในพ้ืนที่เดียวกัน 
ตามหลกัการเศรษฐกจิแบ่งปัน กล่าวคอื การเชือ่มโยงการค้าไปสูแ่พลตฟอร์มการค้าออนไลน์กบัธรุกจิรสีอร์ท โรงแรมทีพ่กั 
และร้านขายของฝาก จะช่วยขยายขดีความสามารถในช่องทางการจดัจ�ำหน่ายและโอกาสในการขายสนิค้าได้

4.2 ด้านลกัษณะเฉพาะของการบรหิารจดัการสินค้าแฟช่ันส�ำเรจ็รูปออนไลน์ 
ผูว้จิยัใช้ผลการวเิคราะห์จากขดีความสามารถกลุม่วิสาหกจิชุมชนฯ การสมัภาษณ์ผูเ้ชีย่วชาญ และการทดสอบตลาด

การขายสนิค้าในแพลตฟอร์มอเิลก็ทรอนกิส์การค้าออนไลน์ พบว่า ลกัษณะและสดัส่วนของสนิค้าจะเป็นตัวแปรส�ำคญัต่อ 
การท�ำการตลาดและส่งผลไปยงัการก�ำหนดไอเทมและรปูแบบของการสร้างสรรค์สนิค้า ม ี 4 องค์ประกอบทีจ่ะช่วยให้ระบบ
การการจดัจ�ำหน่ายเป็นไปอย่างมปีระสทิธภิาพ คอื (1) การก�ำหนดไอเทมในคอลเลคชนั ต่อระยะเวลา 1 ฤดกูาลหรอื 3 เดอืน 
ไม่ควรมจี�ำนวนน้อยกว่า 70 ไอเทม หรือ 45 รปูแบบ (Total Look) โดยการผลติไอเทมควรไปในแนวทางตลาดแฟชัน่ส�ำเร็จรปู
ปกต ิ(Fashion Ready to wear) เพยีงแต่ปรบัสดัส่วนภายในให้มคีวามสอดคล้องกับขดีความสามารถของการผลิตให้มากขึน้
ด้วยวธิกีารเพิม่สดัส่วนของกลุม่สนิค้าท�ำซ�ำ้ (Repeat Items) ให้มจี�ำนวนมากขึน้ และลดจ�ำนวนสนิค้ากลุม่สนิค้าฤดกูาล 
(Fashion Items) ให้เหลือเพียงสัดส่วนที่ไม่มากนัก และคงสัดส่วนกลุ่มสินค้าพื้นฐาน (Basic Items) ไว้ในสัดส่วนปกติ  
ซึง่การก�ำหนดเทคนคิให้รปูแบบของสนิค้าแต่ละกลุม่สามารถท�ำการผสมผสานรปูแบบสไตล์ได้ด้วย จะช่วยเพิม่ให้เกดิอตัรา 
การซือ้ซ�ำ้ได้ (2) การก�ำหนดให้มรีอบการลงสนิค้าและลดราคาทีเ่ป็นช่วงเวลาประจ�ำของเดอืนจะช่วยให้ผู้บรโิภคสามารถจดจ�ำ
ลักษณะสินค้าและตราสินค้าได้ โดยจากการทดสอบตลาดพบว่า การลดราคาสินค้าในช่วงวันหยุดประจ�ำสัปดาห์ จะช่วย 
ให้มียอดการสัง่ซือ้สนิค้ามากขึน้จ�ำนวน 3 เท่าของยอดขายตามแบบปกต ิ (3) การก�ำหนดรอบการจัดส่งสนิค้าเป็นวนัท่ีประจ�ำ  
จะช่วยให้ลดต้นทนุการจัดส่งได้ โดยบริษทัขนส่งท่ีเหมาะสมทีส่ดุกบักลุม่วสิาหกจิชมุชนฯ ในตอนนี ้คอื บรษัิท Flash Express 
ทัง้น้ี การเช่าพ้ืนทีก่ารกกัเกบ็สนิค้าของตลาดอเิลก็ทรอนกิส์การค้าออนไลน์ เช่น Amazon หรือ Shopee จะช่วยให้ลดต้นทนุ 
การจดัส่งได้ในกรณทีีก่ารค้าของกลุม่วสิาหกจิชุมชนฯ เตบิโตแล้ว และต้องการให้มกีารจดัส่งสินค้าทกุวนั และ (4) การผูกระบบ 
การจ่ายเงินร่วมกับแอปพลิเคชันของตลาดและธนาคารที่มีจ�ำนวน มากกว่า 1 แหล่ง จะช่วยให้กลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
มกีารจดัการทางการเงินได้ดกีว่าการผกูระบบการเงนิกบัทางตลาดฯ หรอืธนาคารเพยีงแหล่งเดยีว

นอกจากนั้น ในส่วนของการบริหารจัดการท่ีจะส่งผลไปยังรูปแบบการสร้างสรรค์สินค้าที่ผู้วิจัยมิได้กล่าวถึง คือ 
ระบบการจดัการคงคลงั ซ่ึงการก�ำหนดสนิค้าคงคลงันี ้มส่ีวนประกอบทีส่�ำคญัอยู ่2 ส่วน คือ (1) ระบบสินค้าคงคลังแบบจ�ำหน่าย
เองผ่านตลาดอเิลก็ทรอนิกส์การค้าออนไลน์ และ (2) ระบบสินค้าคงคลังแบบฝากขายร่วมกบัสินค้าและบริการอืน่ ซึง่จากผล
การวิเคราะห์ขีดความสามารถชุมชนร่วมกับการทดสอบตลาดแล้วนั้น พบว่า ระบบสินค้าคงคลังทั้งสองส่วนสามารถใช ้
การจดัการรูปแบบเดยีวกันได้ แต่การก�ำหนดกลุ่มสนิค้าในคลงัต้องด�ำเนนิการแยกประเภทกนั สามารถขยายความได้ว่า ขนาด 
ส ี และไอเทมของสนิค้าในคงคลงัหลกัจะต้องมคีรบตามคอลเลคชันของแผนการจดัจ�ำหน่าย และควรม ีการส�ำรองสนิค้าจาก
จ�ำนวนสนิค้าขายจริงไว้ร้อยละ 30 เพ่ือการหมนุเวยีนสนิค้าผ่านตลาดอเิลก็ทรอนกิส์ และอกีร้อยละ 20 ส�ำหรบัการน�ำไปร่วม
กบัการจดัจ�ำหน่ายสนิค้าและบรกิารอืน่
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4.3 ด้านลกัษณะเฉพาะด้านพฤตกิรรมและทศันคติของผูบ้ริโภคทีเ่ป็นกลุม่เป้าหมาย
ผูว้จิยัใช้ผลการวเิคราะห์จากแบบสอบถาม ประกอบการทดสอบตลาดการขายสนิค้าในแพลตฟอร์มการค้าออนไลน์ 

สามารถแบ่งกลุ่มเป้าหมายได้ออกเป็นสองกลุ่ม ได้แก่ กลุ่มเป้าหมายหลัก คือ กลุ่มผู้ส่ังซื้อสินค้าจากประเทศญี่ปุ่นและ 
กลุม่ผู้ส่ังซือ้สินค้าจากในประเทศท่ีเป็นกลุ่มสตรวียัท�ำงาน อายโุดยเฉลีย่ 25 - 35 ปี มรีายได้เฉลีย่ต่อเดอืนระหว่าง 35,000 – 
50,000 บาท มพีฤตกิรรมการบรโิภคข่าวสารหรอืโปรโมช่ันผ่านทางแพลตฟอร์มออนไลน์ มีอตัราการซือ้เสือ้ผ้าแฟชัน่ออนไลน์ 
เฉลีย่เดอืนละไม่ต�ำ่กว่า 3 ครัง้ โดยช่วงเวลาในการเลอืกซือ้มักเป็นช่วงหลงัเลกิงาน ให้ความส�ำคญักบัการเลอืกเสือ้ผ้าแฟชัน่ 
ที่มีรูปแบบหรือสไตล์ที่ทันสมัย สะท้อนตัวตนของผู้สวมใส่ และมักซื้อสินค้าแฟชั่นในกลุ่มของเคร่ืองแต่งกายแฟชั่น 
ทีไ่ม่ใช่แบรนด์เนม ในด้านบคุลิกภาพและทศันคต ิพบว่า กลุม่เป้าหมายหลักมกั เป็นกลุ่มทีมี่บคุลกิภาพแบบเชงิผสมในมติิ 
รกัธรรมชาต ิ ชอบเข้าสงัคม สนกุสนาน คล่องตวั ทะมดัทะแมง ส�ำหรบักลุ่มเป้าหมายรองของกลุ่มวจิยันัน้ข้อมลูส่วนใหญ่ 
จะมคีวามคล้ายคลงึกับกลุม่เป้าหมายหลกั แต่มคีวามแตกต่างในช่วงอายท่ีุแสดงข้อมลูเป็นกลุม่สตรอีายรุะหว่าง 36 - 50 ปี 
มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 50,001 บาทขึ้นไป และให้ความสนใจการผสมผสานสินค้าแฟชั่นควบคู่ไปกับสินค้าแบรนด์เนม 
ซึง่จากข้อมลูท้ังส่วนนี ้ จงึสามารถวเิคราะห์ได้ว่า กลุม่เป้าหมายของผูซ้ื้อสนิค้าในตลาดสนิค้าแฟชัน่ส�ำเรจ็รปูออนไลน์ของงาน
วจิยั จดัเป็นกลุ่มคนทีอ่ยู่ในเจนเนอเรชัน่ Z ทีช่่วงอายไุม่ได้เป็นตัวแปรของไลฟ์สไตล์ คนกลุม่นีมั้กให้ความส�ำคญักับสิง่ทีต่นเอง
ต้องการมากกว่าสิง่อืน่ มเีป้าหมายชดัเจน รกัอสิระ ใส่ใจกับกระแสสังคมและส่ิงแวดล้อม ตนเองเป็นผู้มอีทิธพิลกบัตนเอง 
ดงันัน้แนวทางการพัฒนาสนิค้าส�ำหรบัผูบ้รโิภคส�ำหรบักลุ่มเป้าหมายนี ้ จงึจ�ำเป็นต้องน�ำเทรนด์หรอืแนวโน้มแฟช่ันเข้ามาเป็น
ตวัแปรประกอบการสร้างสรรค์อยูเ่สมอ

4.4 ด้านการออกแบบสนิค้าแฟชัน่ส�ำเรจ็รปูออนไลน์ 
ผูว้จิยัใช้ผลการวเิคราะห์จากการทดสอบขีดความสามารถกลุม่วิสาหกจิชุมชนฯ การสมัภาษณ์ผูเ้ชีย่วชาญทัง้ 2 ด้าน 

ประกอบผลจากแบบสอบถามผู้บริโภค พบว่า รูปแบบของสินค้าที่น�ำเสนอสไตล์ของการท่องเที่ยวธรรมชาติ มิติสมัยใหม่ 
ทางวัฒนธรรม และความน�ำสมัยท่ีเรียบง่าย ในประเภทกลุ่มสินค้า Resort’s wear และกลุ่มสินค้า Home’s wear  
จะเป็นกรอบแนวคดิส�ำคญัของการสร้างสรรค์ โดยผูบ้รโิภคส่วนใหญ่ให้ความสนใจกบัโครงร่างเงาทรงหลวม ท้ังนีเ้มือ่ผูว้จิยั 
ได้น�ำหลักการสร้างรูปแบบและรายละเอียดจากหลักการเทคนิคเมจิกแพทเทิร์นมาทดลองปรับใช้กับขีดความสามารถของ 
กลุม่ชมุชนในพ้ืนที ่พบว่า รายละเอยีดของรปูแบบเทคนคิการตดัต่อทัง้การต่อประกอบและการแยกประกอบจะเป็นรายละเอยีด
จ�ำเพาะทีก่ลุม่วสิาหกจิชมุชนท�ำได้ดทีีส่ดุ เทคนิคการพนัผูกจะเป็นรายละเอยีดจ�ำเพาะทีก่ลุม่วสิาหกจิชมุชนสามารถพอท�ำได้
แต่ผูบ้รโิภคให้ความสนใจมากทีส่ดุ ส่วนเทคนคิการสร้างปริมาตรจะเป็นเทคนิคการสร้างรายละเอยีดทีใ่ช้เวลานาน กลุ่มวสิาหกจิ
ชมุชนฯ ท�ำได้ยาก อีกทัง้รปูแบบทีไ่ด้ก็ไม่เหมาะสมกบัการขนส่งสนิค้าและไม่สอดคล้องไปกบัแนวทางการตลาด ส�ำหรับแนว
โน้มแฟชัน่ฤดรู้อนปี 2022 ทีเ่หมาะสมในการเลอืกน�ำมาใช้ในการพฒันารปูแบบเพือ่สร้างอตัลักษณ์ในคอลเลคชนัของสินค้า
ใหม่จะเกดิจากการผสมผสานระหว่างการน�ำเสนอรปูแบบสนิค้าสไตล์คนเมอืงและความความเรยีบง่ายเชงิธรรมชาต ิ(BCG-Fash) 
ได้แก่ หวัข้อเทรนด์แฟช่ัน Euphoric, Retro Resort และ Vibrant Vacay จากองค์กร WGSN

ภาพที ่2 ภาพตวัอย่างการสร้างแบบตัดจากหลกัการเทคนคิเมจิกแพทเทร์ินของกลุม่ชมุชน
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ด้านการปรบัโครงสร้างผ้าทอทีเ่หมาะสมกบักลุม่สนิค้าใหม่ของกลุม่วิสาหกจิชมุชนฯ มผีลวเิคราะห์จากการสมัภาษณ์ผู้
เชีย่วชาญด้านวศิวกรรมสิง่ทอและการทดลองปรบัโครงสร้างผ้าร่วมกบัผู้ประกอบการ พบว่า กลุ่มสินค้าใหม่จะมคุีณสมบตัเิป็น
ไปตามรปูแบบของการผลติและความต้องการของตลาดได้ เมือ่ปรบัองค์ประกอบของโครงสร้างผ้าให้เป็นไปตามลกัษณะ ดังนี้
ตารางท่ี 2 ตารางการปรบัโครงสร้างสิง่ทอร่วมกบักลุม่วสิาหกจิชมุชนฯ

รายละเอียด การวิเคราะห์โครงสร้างเดิม โครงสร้างปรับปรุงที่ผ่านกระบวนการ

ทดสอบ

ลายทอ ลายขัด ลายขัดดัดแปลง: ริบด้ายพุ่ง

(เส้นยืนเดี่ยว พุ่งเส้นคู่)

การจัดเรียงสี ลายตาราง ลายทางและลายพื้น

ชนิดเส้นด้าย เส้นด้ายยืน: เส้นด้ายฝ้าย

เส้นด้ายพุ่ง: เส้นด้ายไหม

เส้นด้ายยืน: เส้นด้ายฝ้าย

เส้นด้ายพุ่ง: เส้นด้ายฝ้าย

เบอร์เส้นด้าย เส้นด้ายยืน: A40/2

เส้นด้ายพุ่ง: A40/2/2

เส้นด้ายยืน: C20/1

เส้นด้ายพุ่ง: C20/1

จ�ำนวนเส้นด้าย/นิ้ว เส้นยืน: 44

เส้นพุ่ง: 40

เส้นยืน: 70

เส้นพุ่ง: 50

ค่า Cover factor of Woven 26.55 26.83

น�้ำหนักผ้า 153 gm/m2 118 gm/m2
ที่มา: ผู้วิจัย

4.5 ด้านลักษณะเฉพาะของตลาดสินค้าแฟชั่นส�ำเร็จรูปออนไลน์ 
ผลวิเคราะห์จากการทดสอบตลาดการขายสินค้าในแพลตฟอร์มอิเล็กทรอนิกส์การค้าออนไลน์ ประกอบผล 

จากแบบสอบถามผู้บริโภค พบว่า ร้อยละ 55 ของกลุ่มสินค้าใหม่ ถูกจ�ำหน่ายได้ดีที่สุดในแพลตฟอร์ม Amazon รองลงมา
ในอัตราร้อยละ 30  คือ แพลตฟอร์ม Shopee ซึ่งเมื่อใช้ราคาเป็นเกณฑ์ในการวิเคราะห์ ประกอบการวิเคราะห์คู่แข่ง 
ทางการตลาด พบว่า รายได้ส่วนใหญ่ที่มาจากแพลตฟอร์ม Amazon มักมาจากประเทศญี่ปุ่นตามเป้าหมายที่ได้วางไว ้
โดยราคาทีก่ลุม่เป้าหมายซือ้เป็นประจ�ำจะอยูใ่นช่วงราคา 800 – 3,000 บาท ซึง่ส�ำหรบัตลาดแฟช่ันส�ำเรจ็รปูแล้วนัน้ ตลาด
กลุ่มนี้จะจัดอยู่ในกลุ่ม Social Climber ของกลุ่ม Achievement หรือ กลุ่ม Fashion Follower ของกลุ่ม Fashion 
Middle Class ซึ่งตรงกับค่าต�ำแหน่งทางทางการตลาดที่งานวิจัยต้องการ นอกจากนั้น จากการศึกษาปัจจัยที่เกี่ยวข้อง 
กับการค้าด้วยรูปแบบการบริหารจัดการสินค้าในข้อ 2 พบว่า การลดราคาสินค้าเป็นปัจจัยเพียงร้อยละ 15  
ของปัจจัยอื่น ๆ โดยปัจจัยที่มีความส�ำคัญสูงสุดของการจัดจ�ำหน่ายสินค้าในตลาดการค้าออนไลน์ คือ รูปแบบของสินค้า 
รองลงมาคือความจ�ำเพาะพิเศษในสินค้า เช่น การย้อมสีธรรมชาติ เป็นต้น ในด้านการกระจายสินค้าและการขนส่งสินค้า 
ผู้วิจัยทดลองใช้บริการของ 4 บริษัทขนส่งที่อยู่ใกล้กับคลังสินค้า ได้แก่ บริษัท DHL บริษัท Kerry Express บริษัท Flash 
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ในส่วนประเดน็ของความแตกต่างระหว่างกลุม่เป้าหมายหลกัและกลุม่เป้าหมายรองทีเ่ป็นปัจจยัต่อการจ�ำหน่ายสนิค้า 
ในตลาดสนิค้าแฟช่ันส�ำเรจ็รปูออนไลน์นัน้ พบ 2 ประเดน็ คือ (1) การซ้ือสนิค้าของกลุม่เป้าหมาย กลุม่เป้าหมายหลกัมกัซือ้
สินค้าเป็นชุด ตรงกันข้ามกับกลุ่มเป้าหมายรองท่ีมักซื้อสินค้าเป็นไอเทม การน�ำเสนอสินค้าในรูปแบบสินค้าที่เป็นชุดและ 
เป็นไอเทมจงึจ�ำเป็นต้องแสดงให้เหน็ภาพการ Mix Match ในการลงขายสนิค้าครัง้เดียวกนั และ (2) การท�ำการตลาด กลุ่มเป้า
หมายหลกัมกัจะให้ความสนใจเฉพาะตวัสนิค้า ต่างจากกลุม่เป้าหมายรองทีม่กัให้ความสนใจกบัโปรโมชัน่การลดราคา การเกบ็
คะแนนแลกซือ้ของรางวลัหรอืน�ำไปใช้ร่วมกับสนิค้าและบรกิารอืน่ ซึง่จากผลดงักล่าวแสดงข้อมลูได้ชดัเจนว่า หากกลุม่วสิาหกจิ
ชมุชนฯ มกีารท�ำการตลาดขยายผลไปกบักลุม่สนิค้าและบรกิารอืน่ในพืน้ทีเ่ดยีวกนั หรอืสนิค้าและบรกิารของตราสนิค้าอปุโภค
บรโิภค ทีมี่ชือ่เสยีง เช่น การเข้าร่วมโครงการจ�ำหน่ายสนิค้าร่วมกบับรษิทั True Corporation กจ็ะสามารถช่วยให้การค้าของ 
กลุม่วิสาหกจิชมุชนฯ ขยายตวัได้มากขึน้

ภาพที ่4  ภาพตวัอย่างสนิค้าในคอลเลคชนั

ภาพที ่4  ภาพตวัอย่างการทดสอบการขายสนิค้าบนร้านค้าออนไลน์
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5. สรุปและอภิปรายผล

จากวตัถปุระสงค์ของการวจิยัทีต้่องการค้นหาค�ำตอบใน 2 ประเดน็หลัก คือ ด้านองค์ประกอบการสร้างสรรค์ อัตลกัษณ์
กลุม่สนิค้าใหม่ในตลาดสนิค้าแฟช่ันส�ำเร็จรปูออนไลน์ท่ีเหมาะสม และแนวทางการพฒันาและยกระดบักลุม่สนิค้าชมุชนทอผ้า 
โดยจากการศกึษาวจิยัทัง้หมดทกุขัน้ตอน ผูว้จิยัรวบรวมวเิคราะห์ สงัเคราะห์แบบผสมผสานตามเทคนคิการสรปุประสม สามารถ
อธบิายแจกแจงได้ตามประเด็น ดงันี้

5.1 ด้านแนวทางการสร้างสรรค์อตัลกัษณ์กลุ่มสนิค้าสิง่ทอแปรรปูในตลาดสินค้าแฟชัน่ส�ำเรจ็รปูออนไลน์ทีเ่หมาะสมกบั
กลุ่มวสิาหกิจชมุชนฯ พบว่า มหีลกัการซึง่เป็นแนวทางในการสร้างสรรค์กลุ่มสนิค้าใหม่ตามองค์ประกอบการออกแบบสินค้า
แฟชัน่ส�ำเร็จรูปอยู ่4 ประเดน็ รายละเอยีด ดังนี้ 

	 1) โครงร่างเงา (Silhouettes) ของกลุ่มสนิค้าทีเ่หมาะสมโดยรวมของคอลเลคชนั สามารถก�ำหนดโครงร่างตามผล
การวิเคราะห์แนวทางการบรหิารจัดการสนิค้า ซ่ึงปรากฏได้เป็นรปูโครงร่างเงาทรงหลวม ไม่รดัรปู หรอืเข้ารปูได้เพยีงเลก็น้อย 
ในรปูแบบล�ำลอง (Casual’s wear) ประเภท Resort & Home โดยสดัส่วนของโครงร่างไอเทมส่วนล่างมกัจะถกูจ�ำหน่ายได้ดี
ในรปูแบบร่างสีเ่หลีย่มคางหมทูัง้คว�ำ่และหงาย ส�ำหรบัไอเทมส่วนบนให้ โครงร่างทีเ่หมาะสม จะมลีกัษณะเป็นโครงร่างสีเ่หลีย่ม
หรอืสามเหลีย่ม เข้ารูปเพยีงเลก็น้อยในกลุม่สนิค้าประเภท Camisole หรือ Blouse ในลกัษณะเปลอืยช่วงเหนอือก

	 2) รายละเอยีดเทคนิค (Technic Details) ของกลุม่สนิค้าทีเ่หมาะสม จะประกอบไปด้วย รายละเอยีดทีเ่กิดจาก
เทคนคิจ�ำเพาะประเภทการตดัต่อกราฟิกและการต่อประกอบในกลุม่สนิค้าเบสกิไอเทมของคอลเลคชนัเป็นส�ำคัญ ส�ำหรบัเทคนคิ
จ�ำเพาะประเภทการแยกประกอบจะน�ำมาใช้เพิม่เตมิส�ำหรบักลุม่สนิค้าท�ำซ�ำ้ และเพิม่เตมิการใช้เทคนคิประเภทการสร้างมติิ
ผสมผสานไปในสัดส่วนเลก็น้อยของกลุม่สนิค้าแฟชัน่ฤดกูาล ทัง้นีก้เ็พือ่ให้เกดิความสอดคล้องกบัแนวทางการตลาดทีป่รากฏ
และเหมาะสมไปกับแนวโน้มของตลาดแฟช่ันส�ำเรจ็รปู

	 3) กลุม่ส ี (Colors) ของกลุม่สนิค้าทีเ่หมาะสมจะต้องแสดงความทนัสมยั เรยีบง่าย มคีวามเป็นธรรมชาต ิ โดย 
กลุม่โทนสพีาสเทลจะเป็นกลุม่สหีลกัทีส่�ำคัญ เนือ่งจากเป็นกลุ่มสีทีย้่อมได้จากทรพัยากรการเกษตรและทรพัยากรธรรมชาติ 
ในพ้ืนถิน่ โดยการแบ่งกลุม่สีนัน้ จะถกูแบ่งออกเป็น กลุม่สเีบสกิ ได้แก่ กลุม่สเีทา ขาว น�ำ้ตาล ทีย้่อมได้จาก เปลือกข้าวโพด 
อ้อย แก่นเข เปลอืกสะเดา และดนิ ใส่สารมอร์แดนท์ทีใ่ห้เฉดสแีตกต่างกนัไป กลุม่สฤีดูกาล ได้แก่ กลุม่สี ชมพ ู เหลอืง ส้ม 
ทีย้่อมได้จาก ฝาง และใบมะม่วง เป็นต้น ซึง่เฉดสฤีดกูาลนี ้กส็ามารถเปลีย่นแปลงไปได้เรือ่ย ๆ  ตามตวัแปรของดอกผลการเกษตร
ในช่วงนัน้ๆ ผสมผสานกบัสารช่วยย้อมในอตัราส่วนทีผู่ป้ระกอบการกลุ่มวสิาหกิจชมุชนฯ ต้องการ

	 4) วสัดภัุณฑ์ (Materials) ของกลุม่สนิค้าทีเ่หมาะสม คอื ผ้าฝ้ายเนือ่งจากเป็นสนิค้าการเกษตรทีก่ลุม่วสิาหกจิชมุ
ชนฯ ด�ำเนนิการเพาะปลกูอยูแ่ต่เดมิแล้ว จงึท�ำให้ไม่ต้องเสยีต้นทนุเพิม่เตมิในการหาซือ้วตัถดุบิ อกีทัง้ฝ้ายกเ็ป็นวตัถุดบิทีส่ามารถ
น�ำมาย้อมสธีรรมชาตไิด้ง่าย แต่อาจมีความยากส�ำหรบัการขึน้แบบผลติเมจกิแพทเทร์ินในส่วนรปูแบบเทคนคิการสร้างมิต ิ
แต่ก็ถอืเป็นสดัส่วนน้อยของคอลเลคชัน ทัง้นีเ้มือ่ผูว้จิยัได้ทดลองการปรบัสมบัตผ้ิาตามผลการวเิคราะห์ในข้อ 4 เป็นทีเ่รยีบร้อย
กพ็บว่า ผ้าทีไ่ด้นัน้มสีมบตัทิีแ่ขง็แรงสามารถขึน้รปูได้อย่างหลากหลายรปูแบบ อกีทัง้ยงัช่วยลดน�ำ้หนกัให้การขนย้ายสนิค้า
สะดวกมากขึน้ได้ 

5.2 ด้านแนวทางการพฒันาและยกระดบัการค้ากลุม่สินค้าสิง่ทอแปรรปู วสิาหกจิชมุชนกลุม่แปรรูปผลติภณัฑ์และทอผ้า
บ้านทุง่แสม ต�ำบลหนองขาม อ�ำเภอหนองหญ้าไซ จงัหวดัสพุรรณบรุ ีสู่การเป็นโมเดลเศรษฐกจิวิสาหกจิชมุชนต้นแบบ มแีนวทาง
การพฒันาและยกระดบัโดยสรปุเป็นภาพรวมร่วมกบัแนวทางการค้าทีเ่หมาะสมกับขดีความสามารถของกลุม่วสิาหกจิชมุชนฯ 
ได้ดงันี้ 

	 1) แนวทางการจดัการวตัถุดบิและการจดัการวตัถดุบิคงเหลือ ทางผู้ประกอบการกลุ่มวสิาหกจิชุมชนฯ ควรใช้หลัก
ความปลอดภยัทางการค้าร่วมกบัการพจิารณายอดขายด้วยการส�ำรองวตัถดิุบและสินค้าคงคลงัไว้ร้อยละ 30 จากยอดขาย 
เพือ่ป้องกนัการเกดิสภาวะวตัถุดบิขาดมอืและสภาวะค�ำสัง่ซ้ือหยดุชะงกั ร่วมกบัการใช้หลกัประสทิธภิาพทีว่สิาหกจิชมุชนด�ำเนนิ
การอยู่แล้ว ได้แก่ การใช้ทรัพยากรทางการเกษตร หรือการน�ำน�้ำเสียจากการแปรูปอาหารจากผลหม่อนมาเป็นสีย้อมผ้า 
เพือ่สร้างข้อได้เปรียบในการแข่งขันตามกลยทุธ์การเป็นผูน้�ำต้นทนุ (Cost Leadership) ซึง่ในส่วนนีก้ลุม่วสิาหกจิชมุชนฯ  
กส็ามารถด�ำเนนิการร่วมกบักลุม่วสิาหกิจชมุชนแม่บ้านเกษตรกรในพืน้ทีต่�ำบลเดยีวกนัโดยพึง่พาอาศัยต้นทนุและแบ่งปันผล
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	 2) แนวทางการจดัการการผลติ สามารถด�ำเนนิการให้เกดิการจดัการทีม่ปีระสทิธภิาพ ด้วยการใช้หลกัการเทคนคิ
ในการออกแบบสร้างสรรค์กลุม่สนิค้า (Quality Function Development) ตามแนวทางสรปุผลในข้อ 1 ผสมผสานข้อมลูข่าว
กรองทางการตลาด (Marketing Intelligence : MI) และปฏิกริยิาของคู่แข่งขนั เช่น การเปล่ียนถ่ายทางแนวโน้มแฟช่ัน  
หรอือืน่ๆ แล้วจงึน�ำมาพฒันากลุม่สนิค้าให้ตรงกับความต้องการของตลาดอยูเ่ร่ือย ๆ ซ่ึงกระบวนการจดัการในกระบวนการ
ผลติเป็นสิง่ส�ำคัญทีส่ดุทีก่ลุม่วสิาหกิจชมุชนฯ ควรต้องพจิารณาร่วมกบักระบวนการบรหิารจัดการสนิค้าในแต่ละฤดกูาล

	 3) แนวทางการจัดการทางการตลาด โดยสรุป พบว่า การวางแผนการบริหารจัดการสัดส่วนของคอลเลคชัน 
ทีส่อดคล้องไปกบัช่วงเวลาการส่งเสรมิการตลาดในแต่ละแพลตฟอร์มของตลาดกลางพาณชิย์ออนไลน์ จะช่วยให้กลุ่มเป้าหมาย
เข้าใจตราสนิค้าและบคุลกิภาพของสนิค้าได้มากขึน้ มยีอดการจัดจ�ำหน่ายทีด่ขีึน้ และสามารถลดปัจจยัเสีย่งของพฤติกรรม 
การเปลีย่นไปเลอืกซือ้สนิค้าไอเทม็อืน่ทีม่คีวามใกล้เคยีงกนัได้ ซึง่จากการทดสอบตลาดการจ�ำหน่ายสนิค้า พบว่า ช่วงเวลา 
ที่เหมาะสมของการสับเปลี่ยนสินค้าในคอลเลคชันโดยรวมต่อเดือน คือ จ�ำนวน 1 ครั้งต่อ 2 สัปดาห์ ทั้งน้ีการลงสินค้า 
และการลดราคาสินค้ากข็ึน้อยูก่บัปัจจยัยอดขายสินค้าและอตัราการหมุนเวยีนสนิค้า ซึง่จากผลการศกึษา พบว่า การส่งเสรมิ
การขายทีช่่วยกระตุน้ยอดขายได้ด ี คอื การจดัลดราคาสนิค้าแต่ละเดอืนในอตัราครึง่ราคาของราคาขายจรงิ ประกอบการส่ง
เสริมการขายร่วมกับพันธมิตรทางธุรกิจ ได้แก่ ธุรกิจการขนส่ง และธุรกิจสินค้าอื่นที่อยู่ในเครือข่ายสินค้าเดียวกัน เช่น 
การจัดส่งสนิค้าโดยไม่เสียค่าใช้จ่ายร่วมกบับรษิทั Flash Express และ Kerry Express การเก็บสะสมคะแนนเป็นส่วนลดราคา 
การแถมสนิค้าไอเทม็อืน่ การลดราคาสนิค้าตามเทศกาลส�ำคญั เป็นต้น

6. กิตติกรรมประกาศ 

งานวจิยัเร่ือง แนวทางการสร้างสรรค์ พฒันา และเพิม่มลูค่าสินค้าหตัถกรรมส่ิงทอท้องถิน่สู่ตลาดสินค้าแฟช่ันส�ำเรจ็รปู
ออนไลน์ วสิาหกจิชมุชนกลุม่แปรรปูผลติภณัฑ์และทอผ้าบ้านทุ่งแสม อ�ำเภอหนองหญ้าไซ จงัหวดัสพุรรณบรุ ีได้รบัการสนบัสนนุ
งบประมาณจากกระทรวงการอดุมศกึษา วทิยาศาสตร์ วิจยัและนวตักรรม ปีงบประมาณ 2564
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บทคัดย่อ

การวจิยันีม้วีตัถุประสงค์เพือ่ออกแบบและพฒันาบรรจุภัณฑ์สบูส่มนุไพรแตงกวา แบบมส่ีวนร่วมกบักลุ่มวสิาหกจิ
ชุมชนเศรษฐกิจพอเพียงในครัวเรือน ต�ำบลขุนทะเล อ�ำเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช ประชากรกลุ่มตัวอย่างเลือก
แบบเจาะจงจากสมาชกิภายในกลุม่ จ�ำนวน 13 คน  วธิดี�ำเนนิการวิจยั แบ่งเป็น 6 ขัน้ตอน คอื 1. ศกึษาและวเิคราะห์ข้อมลู 
ด้านปัญหาและความต้องการออกแบบและพัฒนา  2. ศึกษาแนวทางในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์  3. วางแผนด�ำเนินการเพื่อ
พัฒนาบรรจุภัณฑ์ โดยก�ำหนดความรับผิดชอบในการด�ำเนินงาน และคัดเลือกแนวทางที่เหมาะสม  4. การออกแบบและ
พัฒนา 5. น�ำเสนอต้นแบบบรรจุภัณฑ์  และ 6.ทดลองผลิตบรรจุภัณฑ์จ�ำหน่ายจริง  แนวทางในการออกแบบและพัฒนา
คอื  ออกแบบตราสนิค้าใหม่เพือ่ยกระดับมาตรฐานเพิม่ขึน้  และออกแบบบรรจภุณัฑ์สบูแ่ตงกวาท้ังชนดิก้อนและชนดิเหลว  
คณะนักวิจัยและสมาชิกในกลุ่มวิสาหกิจชุมชนท�ำงานแบบมีส่วนร่วมกันทุกกระบวนการ  การออกแบบ แบ่งเป็น 2 ส่วน 
คือ ออกแบบตราสินค้า และออกแบบบรรจุภัณฑ์ สรุปได้ดังนี้  ตราสินค้า ออกแบบเป็นรูปร่างใบแตงกวาที่มีขอบใบหยัก
และโค้งเว้า  ซ่อนรูปร่างของใบหน้าผู้หญิงที่พลิ้วตามเส้นสายของใบแตงกวา สื่อถึงความงามจากภายในสู่ภายนอก  ภายใต้
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การถ่ายทอดเรือ่งราว ส่งต่อคณุค่า  ออกแบบกราฟิกโดยใช้ภาพประกอบทีเ่ป็นเทคนคิการเขยีนรปูสีน�ำ้ของผลและใบแตงกวา 
มีสีขาวและเขียวเป็นหลัก  สื่อถึงความสะอาดและสดช่ืน ประกอบด้วย บรรจุภัณฑ์สบู่แตงกวาชนิดก้อน ขนาด 10, 50  
และ 80 กรัม สบู่แตงกวาชนิดเหลว ขนาด 50 และ 250 มิลลิลิตร ผลงานการวิจัยนี้ สามารถน�ำไปต่อยอดแนวความคิด
ส�ำหรับการสร้างสรรค์และผลิตจ�ำหน่ายได้จริง  ซึ่งท�ำให้สมาชิกในกลุ่มวิสาหกิจชุมชน  เกิดความภาคภูมิใจที่เป็นส่วนหนึ่ง
ในการร่วมกันพัฒนาบรรจุภัณฑ์ สามารถเพิ่มมูลค่าสบู่สมุนไพรจากแตงกวา ยกระดับคุณภาพชีวิตและพัฒนาตนเอง 
เพื่อการแข่งขันทางธุรกิจอย่างยั่งยืนต่อไป

ค�ำส�ำคัญ: การออกแบบ, บรรจุภัณฑ์, สบู่สมุนไพรแตงกวา, วิสาหกิจชุมชน, เศรษฐกิจพอเพียง

Abstract

This research aims to design and develop cucumber herbal soap packaging.  A participatory 
form with sufficiency economy community enterprise group, Khun Thalay Sub-district, Lan Saka District, 
Nakhon Si Thammarat Province. The research method was divided into 6 steps: study and data analysis, 
study guidelines for packaging development, planning action to develop packaging, packaging design 
and development, presentation packaging prototypes. Finally, produce the actual packaging for sale. 
The approach to design and development is design a new brand to raise the standard and design  
packaging for both bar and liquid cucumber soaps. The research team and members of the  
community enterprise group work together in every process. The design process is divided into 2 parts: 
brand design and packaging design, summarized as follows: the brand is designed in the shape of a 
cucumber leaf with jagged and curved edges. Hides the shape of a woman's face that flutters along the 
lines of a cucumber leaf. Convey beauty from the inside out under the name of thai and english brand 
sunee herb, packaging design has the concept of convey a story, forwarding values, graphics design 
using illustrations that are a technique of watercolor painting of cucumber. They are white and green 
color. It conveys cleanliness and freshness, consisting of packaging of cucumber bar soap in sizes of 10, 
50 and 80 g. cucumber liquid soap in sizes of 50 and 250 ml. Can be used to develop ideas for  
creativity and production for sale. Which makes members of community enterprises take pride in being 
a part of jointly develop packaging can add value to herbal soap from cucumber. Improve the quality 
of life and develop yourself for sustainable business.

Keywords: Design, Packaging, Cucumber Herbal Soap, Community Enterprise, Sufficiency Economy
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1. บทน�ำ

จากการทีป่ระเทศไทยต้องปรบัเปลีย่นโครงสร้างเศรษฐกจิ  ไปสู ่Value-Based Economy หรอื เศรษฐกจิทีข่บัเคลือ่น

ด้วยนวัตกรรม ภายใต้โมเดล “ประเทศไทย 4.0” กล่าวคือในปัจจุบันเรายังติดอยู่ในโมเดลธุรกิจแบบท�ำมากได้น้อย 

เราต้องการปรับเปลี่ยนเป็นท�ำน้อยได้มาก  นั่นหมายถึงการขับเคลื่อนให้เกิดการเปลี่ยนแปลงอย่างน้อยใน 3 มิติ ส�ำคัญ คือ 

เปลี่ยนจากการผลิตสินค้าโภคภัณฑ์ไปสู่สินค้าเชิงนวัตกรรม เปลี่ยนจากการขับเคลื่อนประเทศด้วยภาคอุตสาหกรรม 

ไปสู่การขับเคลื่อนด้วยเทคโนโลยี  ความคิดสร้างสรรค์  และนวัตกรรม เปลี่ยนจากการเน้นภาคการผลิตสินค้า ไปสู่การเน้น

ภาคบริการมากขึ้น  ดังนั้นการเปลี่ยนผ่านจึงประกอบด้วย 4 องค์ประกอบหลัก คือ 1) เปลี่ยนจากการเกษตรแบบดั้งเดิม

ในปัจจุบันไปสู่การเกษตรสมัยใหม่ ที่เน้นการบริหารจัดการและเทคโนโลยี  โดยเกษตรกรต้องร�่ำรวยขึ้น และเป็นเกษตรกร

แบบเป็นผู้ประกอบการ 2) เปลี่ยนจาก Traditional SMEs หรือ SMEs  ที่มีอยู่ที่รัฐต้องให้ความช่วยเหลืออยู่ตลอดเวลา 

ไปสู่การเป็น Smart Enterprises และ Startups ที่มีศักยภาพสูง 3) เปลี่ยนจาก Traditional Services ซึ่งมีการสร้าง

มูลค่าค่อนข้างต�่ำ  ไปสู่ High Value Services  และ 4) เปลี่ยนจากแรงงานทักษะต�่ำไปสู่แรงงานที่มีความรู้ ความเชี่ยวชาญ 

และทักษะสูง “ประเทศไทย 4.0” จึงเป็นการถักทอเชื่อมโยงเทคโนโลยีหลักที่ต้นน�้ำ เพื่อสร้างความแข็งแกร่ง 

ให้กับอุตสาหกรรมเป้าหมายที่อยู่กลางน�้ำ  และ Startups ต่างๆ ที่อยู่ปลายน�้ำ  โดยใช้พลังประชารัฐ  ในการขับเคลื่อน 

(สุวิทย์ เมษินทรีย์. 2559) กลุ่มเทคโนโลยีสุขภาพ (Healthtech) เทคโนโลยีการแพทย์ (Meditech) และสปา (Spa) 

เป็นอุตสาหกรรมเป้าหมายหลัก 1 ใน 5 ของ “ประเทศไทย 4.0” ซึ่งเป็นส่วนท่ีประเทศไทยต้องการพัฒนาด้วยตนเอง 

เป็นหลกั  แล้วค่อยต่อยอดด้วยเครือข่ายความร่วมมอืจากต่างประเทศ  ซึง่สอดรบักบับนัได 3 ขัน้  ของหลกัปรชัญาเศรษฐกิจ

พอเพียง ของการพึ่งพาตนเอง  พึ่งพากันเอง และรวมกันเป็นกลุ่มอย่างมีพลัง

การใช้สมุนไพรในการดูแลสุขภาพเป็นภูมิปัญญาไทยที่มีมาช้านาน ซ่ึงมีหลักฐานทางประวัติศาสตร์ที่ระบุถึง 

การใช้พืชพรรณสมุนไพรตั้งแต่สมัยพุทธกาล การน�ำสมุนไพรมาใช้ทั้งในแง่การรับประทานเป็นอาหาร เช่น การรับประทาน

พืชผัก หรือน�ำมาประกอบเป็นอาหาร นอกจากนั้นยังน�ำมาใช้เป็นยารักษาโรคเวลาเกิดอาการเจ็บป่วย การน�ำมาสมานผิว

หรือบ�ำรุงผิวที่ท�ำให้สุขภาพผิวสดใสเปล่งปลั่ง ดูดีขึ้น ก็เป็นหนึ่งในภูมิปัญญาไทยที่คนไทยน�ำมาใช้กันตั้งแต่รุ่นปู่ย่าตายาย 

ดังนั้น สมุนไพรจึงเป็นภูมิปัญญาไทยท่ีมีมาแต่โบราณ เป็นการน�ำมาใช้ประโยชน์และแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์เครื่องส�ำอาง

ประเภทต่าง ๆ  เช่น สบู ่ครมี โลช่ัน เซรัม่ เป็นต้น จนเกดิมผีูผ้ลติผลติภณัฑ์ประเภทสมนุไพรบ�ำรงุผวิและสปาในประเทศไทย 

จ�ำหน่ายในนามกลุ่มวิสาหกิจชุมชนต่างๆ เป็นจ�ำนวนมาก

กลุ่มวิสาหกิจชุมชนเศรษฐกิจพอเพียงในครัวเรือน ต�ำบลขุนทะเล อ�ำเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช 

เป็นกลุม่เกษตรกรทีม่อีาชพีท�ำสวนผลไม้ เช่น เงาะ ทเุรยีน ลองกอง มงัคดุ เป็นต้น  ส่ิงทีแ่สดงให้เหน็ถงึความสมัพนัธ์ระหว่าง

คนกบัการใช้ทรพัยากรธรรมชาตเิป็นไปอย่างสมดลุ  คอืการปลูกทกุส่ิงอยูใ่นแปลงเดยีวเรยีกว่า “สวนสมรม” ซ่ึงยงัคงพบเหน็

ได้ทั่วไปในเขตพื้นที่นี้ โดยมีนางสุณีย์ พ่วงพี เป็นประธานกลุ่ม  ได้ด�ำเนินกิจการมาตั้งแต่ปี พ.ศ. 2555  โดยผลิตเครื่อง

ส�ำอางสมุนไพรจากธรรมชาติ ประเภท สบู่น�้ำผึ้งและสูบู่เหลวเปลือกมังคุด สบู่และสบู่เหลวแตงกวา สบู่น�้ำผึ้งมะขามเปียก 

สบู่และสครับถ่านไม้ไผ่ ฯลฯ  มีสมาชิกรวมกลุ่มกันประมาณ 13 คน ซึ่งในปัจจุบันกลุ่มวิสาหกิจกลุ่มนี้  ได้รับการช่วยเหลือ

จากทางภาครัฐ  ทัง้ในด้านกรรมวธิกีารแปรรปูผลติภณัฑ์  การพฒันาบรรจภุณัฑ์ และการรบัรองมาตรฐานและความปลอดภัย

ต่าง ๆ ทั้งในระดับประเทศและสากลมากมายหลายโครงการ แต่ก็ยังไม่ได้รับการพัฒนาอย่างต่อเนื่องและยั่งยืน ในแต่ละ

ครั้งของการปรับปรุงและพัฒนาก็จะเกิดสิ่งใหม่อยู่เสมอ ท�ำให้ตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ ตลอดจนผลิตภัณฑ์ไม่ได้สร้างจุด

จดจ�ำจากผู้บริโภคเท่าที่ควร
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ทั้งนี้ การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ให้อยู่ในระดับมาตรฐานสากล จะต้องอาศัยบรรจุภัณฑ์ซึ่งเป็นเสมือนสื่อ

ประชาสัมพันธ์เป็นตัวแทนของผู้ผลิต เพื่อช่วยส่งเสริมให้สินค้าเป็นที่จดจ�ำง่าย บรรจุภัณฑ์ (packaging) เป็นกระบวนการ

ส�ำคัญท่ีช่วยท�ำให้ธุรกิจการค้าขายต่าง ๆ ประสบ ความส�ำเร็จ และถูกจัดให้เป็นส่วนหน่ึงของส่วนประสมการตลาด 

(marketing mix) สมัยใหม่ เพราะในปัจจุบันการแข่งขันทางการตลาดมีสูงมาก ตัวผลิตภัณฑ์สินค้าเองก็ไม่สามารถคิดค้น

หรือพัฒนาให้ดีขึ้นกว่าเดิมได้มากนัก และลักษณะของตัวสินค้าที่เปล่ียนเป็นสินค้าสะดวกซื้อ มีการน�ำกลยุทธ์ทางด้าน 

การพัฒนาบรรจุภัณฑ์มาใช้ เพื่อช่วยกระตุ้นให้ผู้บริโภคตัดสินใจซื้อสินค้าด้วยตัวของสินค้าเอง ในรูปลักษณะของพนักงาน

กับสินค้าขายเงียบ (silent salesman) (ด�ำรงศักด์ิ ชัยสนิท และก่อเกียรติ วิริยะกิจพัฒนา. 2542: 1-9) ซึ่งจะน�ำไปสู ่

การกระจายออกของสินค้าเป็นวงกว้าง ท่ีผ่านมากลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มนี้ ยังไม่สามารถด�ำเนินการเรื่องนี้ด้วยตนเองได้

มากนัก เนื่องด้วยปัญหาหลายประการ อาทิ การขาดความรู้ความเข้าใจทางการตลาด การขาดความรู้ความเข้าใจด้าน 

การออกแบบบรรจภุณัฑ์ทีเ่หมาะสม จนกระทัง่ละเลยความส�ำคญัของการพฒันาตราสินค้าและบรรจภุณัฑ์ไป ซึง่เป็นสาเหตุ

ส�ำคญัท�ำให้ศกัยภาพการแข่งขนัทางการตลาดลดลงและไม่มปีระสทิธภิาพ นอกจากนี ้การขยายตวัของกลุม่วสิาหกจิชมุชน

มีอัตราเพิ่มข้ึน และกลุ่มวิสาหกิจชุมชนท่ีเป็นคู่แข่งทางธุรกิจประเภทเครื่องส�ำอางสมุนไพร ก็ยังมีเพ่ิมมากอย่างต่อเนื่อง 

เช่นกัน 

จากปัญหาดังกล่าว คณะผู้วิจัยจึงสนใจท่ีจะพัฒนาบรรจุภัณฑ์ ซึ่งเป็นหัวใจหลักของการสื่อสารและประชาสัมพันธ ์

โดยจะท�ำการพฒันาตราสนิค้าและบรรจภุณัฑ์สบูส่มนุไพรผลติภณัฑ์จากแตงกวา เพราะเป็นผลติภณัฑ์ทีเ่พิง่ทดลองผลติได้

ไม่นาน จะได้เป็นสินค้าที่จดจ�ำได้ก่อนในกลุ่มผู้บริโภคตั้งแต่แรกของการสร้างผลิตภัณฑ์และตราสินค้า โดยมีเป้าหมาย 

เพื่อสร้างความเข้าใจเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์ที่ถูกต้องและเหมาะสม มีคุณภาพมาตรฐาน ออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้มี

ความแตกต่างและจุดเด่น จนน�ำไปสู่การผลิตออกจ�ำหน่ายได้จริง อันจะน�ำไปสู่การเพิ่มมูลค่าสินค้าให้เกิดศักยภาพทาง 

การแข่งขนัในตลาดสากล และสร้างโอกาสทางธุรกิจให้แก่กลุม่วสิาหกจิชมุชนเศรษฐกจิพอเพยีงในครวัเรอืน ต�ำบลขนุทะเล 

อ�ำเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช ในโอกาสต่อไป

2. วัตถุประสงค์ของการวิจัย

ออกแบบตราสินค้า และพัฒนาบรรจุภัณฑ์สบู่สมุนไพรแตงกวา แบบมีส่วนร่วมกับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเศรษฐกิจพอ

เพียงในครัวเรือน ต�ำบลขุนทะเล อ�ำเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช

3. ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ

ออกแบบตราสินค้า และพัฒนาบรรจุภัณฑ์สบู่สมุนไพรแตงกวา แบบมีส่วนร่วมกับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเศรษฐกิจพอ

เพียงในครัวเรือน ต�ำบลขุนทะเล อ�ำเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช

3.1 ได้ต้นแบบบรรจภัุณฑ์สบูส่มนุไพรแตงกวา เพือ่เป็นแนวทางส�ำหรบัการพฒันาบรรจภัุณฑ์สบูส่มนุไพรจากผลิตภัณฑ์

ประเภทอื่นๆ 

3.2 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนมีความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์ที่ถูกต้องและเหมาะสม และทดลองผลิตบรรจุภัณฑ์ที่

จ�ำหน่ายได้จริง
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4. ขอบเขตของการวิจัย

4.1 ขอบเขตด้านพื้นที่ ท�ำการศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนเศรษฐกิจพอเพียงในครัวเรือน ต�ำบลขุนทะเล อ�ำเภอลานสกา 

จังหวัดนครศรีธรรมราช

4.2 ขอบเขตด้านเนื้อหา ออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์สบู่สมุนไพรแตงกวา ประกอบด้วย

	 1) ตราสินค้าสบู่สมุนไพร

	 2) บรรจุภัณฑ์สบู่ก้อนแตงกวา ขนาด 10, 50 และ 80 กรัม

	 3) บรรจุภัณฑ์สบู่เหลวแตงกวา ขนาด 50 และ 240 มิลลิลิตร 

4.3 ขอบเขตด้านประชากรกลุ่มตัวอย่าง ประชากรกลุ่มตัวอย่างจากการเลือกแบบเจาะจง คือ กลุ่มวิสาหกิจชุมชน

เศรษฐกิจพอเพียงในครัวเรือน ต�ำบลขุนทะเล อ�ำเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช ซึ่งคณะผู้วิจัยได้ด�ำเนินการศึกษา

ข้อมูลเบื้องต้นก่อนท�ำการวิจัยโดยเริ่มจากการลงส�ำรวจ ศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนประเภทเครื่องส�ำอางสมุนไพรและ 

ท�ำการคัดเลือกกลุ่มนี้ เพราะทางกลุ่มมีความต้องการในการพัฒนาตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์

5. วิธีด�ำเนินการวิจัย

5.1 ศกึษาและวเิคราะห์ข้อมลู แลกเปลีย่นความรูท้กัษะและประสบการณ์เพือ่ให้เกดิความเข้าใจสภาพปัญหา ข้อจ�ำกัด 

ความต้องการและศักยภาพในการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ โดยใช้วิธีการสังเกตและการสัมภาษณ์ คณะผู้วิจัยและกลุ่ม

วิสาหกิจชุมชน จ�ำนวน 13 คน ร่วมระดมความคิดเห็นเพื่อวิเคราะห์ข้อมูล ได้ผลการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อน�ำมา

ออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 

5.2 ศกึษาแนวทางในการพฒันาบรรจภัุณฑ์ ศกึษากระบวนการผลติและรปูแบบบรรจุภณัฑ์สบูส่มนุไพรของกลุ่มวสิาหกจิ

ชุมชน พิจารณาความเหมาะสมและความเป็นไปได้ในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ โดยใช้วิธีการสังเกตและการสัมภาษณ์ คณะผู้

วิจัยและกลุ่มวิสาหกิจชุมชน จ�ำนวน 13 คน ร่วมระดมความคิดเห็นเพื่อพิจารณาความเหมาะสมและความเป็นไปได้ในการ

ผลิต ได้แนวทางในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 

5.3 วางแผนด�ำเนนิการเพือ่พฒันาบรรจภัุณฑ์ ก�ำหนดหน้าทีค่วามรบัผดิชอบในการด�ำเนนิงาน โดยการระดมความคดิ

เหน็และการสงัเกต คณะผูว้จิยัและกลุม่วสิาหกจิชมุชนร่วมวางแผนด�ำเนนิการ เพือ่พฒันาบรรจภุณัฑ์ ได้แผนงานและหน้าท่ี

ความรับผิดชอบในการด�ำเนินงาน 

5.4 กระบวนการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ ด�ำเนินการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ตามแผนด�ำเนินการที่ก�ำหนดไว้  

คณะผู้วิจัยและกลุ่มวิสาหกิจชุมชนร่วมด�ำเนินการออกแบบตราสินค้า พัฒนาแบบตราสินค้า จนสรุปแบบท่ีเลือกใช้งาน 

และท�ำการออกแบบบรรจุภัณฑ์ โดยการออกแบบร่าง ทดลองสร้างบรรจุภัณฑ์จ�ำลอง จนถึงการท�ำต้นแบบบรรจุภัณฑ์ 

5.5 น�ำเสนอต้นแบบบรรจภุณัฑ์ สรปุผลงานการพฒันาบรรจุภณัฑ์ โดยน�ำต้นแบบทีเ่สรจ็แล้ว มาพูดคยุและแลกเปลีย่น

ระหว่างคณะผู้วิจัยและกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ในการต่อยอดแนวความคิดส�ำหรับการสร้างสรรค์และผลิตจ�ำหน่ายได้จริง 

5.6 ทดลองผลิตบรรจุภัณฑ์จ�ำหน่ายจริง กลุ่มวิสาหกิจชุมชนผลิตบรรจุภัณฑ์ ที่จ�ำหน่ายได้จริง ณ กลุ่มวิสาหกิจชุมชน

เศรษฐกิจพอเพียงในครัวเรือน ต�ำบลขุนทะเล อ�ำเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช และงานแสดงสินค้าที่เกี่ยวข้อง
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ภาพที่ 1 แผนภาพกระบวนการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์สบู่สมุนไพรแตงกวา 
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6. ผลการวิจัย

การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์สบู่สมุนไพรแตงกวา กลุ่มวิสาหกิจชุมชนเศรษฐกิจพอเพียงในครัวเรือน ต�ำบลขุน

ทะเล อ�ำเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช มีล�ำดับขั้นตอนในการด�ำเนินการวิจัยแบบมีส่วนร่วม ปรากฏผลการศึกษา

วิจัยในการท�ำงานร่วมกันระหว่างคณะผู้วิจัยและกลุ่มวิสาหกิจ ตามรายละเอียดที่จะเสนอโดยล�ำดับ ดังนี้

6.1 ศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูล

คณะผู้วิจัยประชุมแลกเปลี่ยนกับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเศรษฐกิจพอเพียงในครัวเรือน ณ โรงเรียนผู้สูงอายุเทศบาล

ต�ำบลขุนทะเล ต�ำบลขุนทะเล อ�ำเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อศึกษาข้อมูลบริบทของกลุ่ม ได้ข้อมูลเบื้องต้น 

ดังน้ี สมาชิกเป็นกลุ่มเกษตรกรท่ีมีอาชีพท�ำสวนผลไม้ เช่น เงาะ ทุเรียน ลองกอง มังคุด เป็นต้น โดยมีนางสุณีย์ พ่วงพ ี

เป็นประธานกลุ่ม ได้ด�ำเนินกิจการมาตั้งแต่ปี พ.ศ. 2555 โดยผลิตเครื่องส�ำอางสมุนไพรจากธรรมชาติ ประเภท สบู่น�้ำผึ้ง

และสบู่เหลวเปลือกมังคุด สบู่และสบู่เหลวแตงกวา สบู่น�้ำผึ้งมะขามเปียก สบู่และสครับถ่านไม้ไผ่ ฯลฯ มีสมาชิกรวมกลุ่ม

กันประมาณ 13 คน ซึ่งในปัจจุบันกลุ่มวิสาหกิจกลุ่มนี้ ได้รับการช่วยเหลือจากทางภาครัฐ ทั้งในด้านกรรมวิธีการแปรรูป

ผลติภณัฑ์ การพฒันาบรรจภุณัฑ์ และการรบัรองมาตรฐานและความปลอดภัยต่างๆ ทัง้ในระดบัประเทศและสากลมากมาย

หลายโครงการ แต่ก็ยังไม่ได้รับการพัฒนาอย่างต่อเน่ืองและยั่งยืน ในแต่ละครั้งของการปรับปรุงพัฒนาก็จะเกิดส่ิงใหม ่

อยู่เสมอ ท�ำให้ตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ ตลอดจนผลิตภัณฑ์ไม่ได้สร้างจุดจดจ�ำจากผู้บริโภคเท่าที่ควร

ภาพที่ 2 คณะผู้วิจัยประชุมแลกเปลี่ยนกับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเศรษฐกิจพอเพียงในครัวเรือน 

ต�ำบลขุนทะเล อ�ำเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช

6.2 ศึกษาแนวทางในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์

คณะผู้วิจัยลงพื้นที่ศึกษากระบวนการผลิต และรูปแบบบรรจุภัณฑ์สบู่สมุนไพร ผลิตภัณฑ์สมุนไพร ประกอบด้วย 

สบู่เปลือกมังคุด สบู่มะขามเปียก สบู่แตงกวา สบู่ถ่านไม้ไผ่ ทั้งชนิดก้อนและชนิดเหลว เพื่อวิเคราะห์พูดคุยเกี่ยวกับตราสิน

ค้าและฉลากตลอดจนบรรจุภัณฑ์เดิมและแนวทางในการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ ปัญหาที่เกิดขึ้น คือ ฉลากสินค้า

และสือ่ประชาสมัพนัธ์มหีลากหลายรปูแบบ ไม่เป็นทีจ่ดจ�ำของผูบ้รโิภค รปูแบบบรรจภุณัฑ์ยงัไม่ดงึดดูใจ และกลุม่ผูบ้รโิภค

ยงัจ�ำกดัเฉพาะในงานจดัแสดงสนิค้าในระดับท้องถิน่เท่านัน้ แนวทางในการพฒันา คอื ปรบัภาพลกัษณ์และออกแบบตราสนิ

ค้าใหม่เพื่อยกระดับมาตรฐานเพิ่มขึ้น และพัฒนาบรรจุภัณฑ์เฉพาะสบู่แตงกวาทั้งชนิดก้อนและชนิดเหลว ชนิดก้อนขนาด 

10, 50, 80 กรัม ชนิดเหลว 50, 240 ml เพราะเป็นผลิตภัณฑ์ที่เพิ่งทดลองผลิตได้ไม่นาน จะได้เป็นสินค้าที่จดจ�ำได้ก่อน

ในกลุ่มผู้บริโภค ตั้งแต่แรกของการสร้างผลิตภัณฑ์และตราสินค้า ออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ให้น่าใช้มากขึ้น เพื่อจ�ำหน่ายให้

กับกลุ่มผู้บริโภคที่รักสุขภาพ
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ภาพที่ 3 สบู่สมุนไพรประเภทต่างๆ ที่มีอยู่ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเศรษฐกิจพอเพียงในครัวเรือน

6.3 วางแผนด�ำเนินการเพื่อพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 

คณะนักวิจัยและสมาชิกในกลุ่มวิสาหกิจชุมชนท้ัง 13 คน ได้ระดมความคิดเห็นด้วยการประชุมแบบมีส่วนร่วม 

เป็นขัน้ตอนสร้างแนวทางปฏบิตัร่ิวมกนั ก�ำหนดวตัถปุระสงค์ กจิกรรมและขัน้ตอนการด�ำเนนิงานการออกแบบและพฒันา

ตราสนิคา้ บรรจภุัณฑ์ ให้สอดคล้องกบัแนวทางในการออกแบบ ก�ำหนดหน้าทีค่วามรบัผดิชอบในการด�ำเนินงานตามความ

สามารถ ความสนใจ ความถนัด ความเหมาะสมและเป็นที่ยอมรับร่วมกัน 

ภาพที่ 4 วางแผนด�ำเนินการร่วมกันระหว่างคณะนักวิจัยและสมาชิกในกลุ่มวิสาหกิจชุมชน

6.4 กระบวนการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์

การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ แบ่งเป็น 2 ส่วน คือ ออกแบบตราสินค้า และออกแบบบรรจุภัณฑ์ ตามราย

ละเอียดดังนี้

ออกแบบตราสินค้า

ภาพที่ 5 ตราสินค้าเดิม สุณีย์สมุนไพร
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ตราสินค้าเดิมใช้ชื่อสุณีย์สมุนไพร ใช้ภาพถ่ายของหัวหน้ากลุ่มเป็นภาพประกอบหลัก และมีริบบิ้นสีทองรองรับหมาย

ถงึการรบัประกนัและเชดิช ูโดยมตีวัฟ้อนต์ตวัอกัษรระบชุือ่ค�ำว่า “สณุย์ี สมนุไพร” บ่งบอกถงึชือ่ตราสนิค้า ใช้กบัทกุประเภท

ของเครื่องส�ำอางสมุนไพรจากธรรมชาติที่ทางกลุ่มผลิตและจ�ำหน่าย โดยจะปรับภาพลักษณ์และออกแบบตราสินค้าใหม่

เพื่อยกระดับมาตรฐาน โดยใช้ Theme แนวความคิด Health, Hand-Made, Nature Theme ภายใต้ชื่อ “สุณีย์ เฮิร์บ” 

“sunee herb” มีแนวความคิดในการออกแบบเพื่อตอบโจทย์ต่อกลุ่มผู้บริโภคที่รักสุขภาพ และขยายกลุ่มเป้าหมายเดิม

จากคนวัยท�ำงาน ซึ่งเชื่อถือและเชื่อมั่นในคุณภาพของตราสินค้าอยู่แล้ว เพิ่มกลุ่มเป้าหมายใหม่เป็นวัยรุ่นเข้าไป ส่วน 

การจัดจ�ำหน่ายก็เพิ่มให้ครอบคลุมร้านสะดวกซื้อ ห้างสรรพสินค้า และกลุ่มสินค้าประเภท Premium OTOP 

ภาพที่ 4 วางแผนด�ำเนินการร่วมกันระหว่างคณะนักวิจัยและสมาชิกในกลุ่มวิสาหกิจชุมชน

ตราสินค้าใหม่ใช้ภาพประกอบของใบไม้สีเขียวท่ีสื่อถึงเครื่องส�ำอางสมุนไพรจากธรรมชาติ ใช้รูปร่างของแตงกวา 

ทีห่ัน่ตดัขวางเหน็พืน้ผวิ สือ่ให้เหน็ถงึจดุเด่นของแตงกวา และการสกดัสบูท่ีม่สีรรพคณุ ส่งต่อความงามจากภายในสูภ่ายนอก

ของผู้หญิง มีฟ้อนต์ตัวอักษรไทย “สุณีย์ เฮิร์บ” และภาษาอังกฤษ “sunee herb” ออกแบบร่าง (Sketch Design)  

จ�ำนวน 9 รูปแบบ โดยให้ทางกลุ่มวิสาหกิจ เลือกจ�ำนวน 1 รูปแบบ เพื่อพัฒนาอีกจ�ำนวน 3 รูปแบบ และสรุปรูปแบบ 

ที่จะน�ำไปใช้ต่อไป
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ภาพที่ 7 ออกแบบร่าง (Sketch Design) ตราสินค้าสุณีย์สมุนไพร

การพัฒนาตราสินค้า กลุ่มวิสาหกิจ เลือกตราสินค้ารูปแบบที่ 1 เพราะสามารถส่ือได้ถึงเครื่องส�ำอางสมุนไพร 

จากธรรมชาติท่ีมาจากรูปร่างของใบไม้สีเขียวและวัตถุดิบของแตงกวา ประกอบกับรูปร่างของใบหน้าผู้หญิงภายในใบไม้ท่ี

พลิ้วไหวสื่อถึงความงามจากภายในสู่ภายนอกของผู้หญิง โดยเน้นชื่อของตราสินค้าเป็นฟ้อนต์ตัวอักษรภาษาไทยที่อ่านง่าย 

และมีภาษาอังกฤษ เพื่อการสื่อสารกับชาวต่างชาติ โดยภาพรวมสรุปเป็นแนวความคิดหลักเพื่อปรับปรุงพัฒนาให้ม ี

ความสมบูรณ์มากยิ่งขึ้น โดยปรับปรุงรูปร่างของใบไม้ให้มีลักษณะเฉพาะ และมีจุดเด่น เป็นใบของแตงกวาที่มีขอบใบหยัก

และโค้งเว้า เพื่อการสื่อสารที่ชัดเจนมากขึ้น

ภาพที่ 7 ออกแบบร่าง (Sketch Design) ตราสินค้าสุณีย์สมุนไพร
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สรุปแบบตราสินค้า เป็นรูปร่างของใบแตงกวาที่มีขอบใบหยักและโค้งเว้า ซ่อนรูปร่างของใบหน้าผู้หญิงที่พลิ้วตาม 

เส้นสายของใบแตงกวา สือ่ถงึความงามจากภายในสูภ่ายนอก โดยเน้นชือ่ของตราสนิค้าเป็นภาษาไทยท่ีอ่านง่าย และมภีาษา

อังกฤษ เพื่อการสื่อสารกับชาวต่างชาติ มีทั้งภาพประกอบและฟ้อนต์ตัวอักษรเพื่อการจดจ�ำตราสินค้าที่ดี

ภาพที่ 9 สรุปแบบตราสินค้าสุณีย์สมุนไพร

ออกแบบบรรจุภัณฑ์

ภาพที่ 10 บรรจุภัณฑ์เดิมของสบู่สมุนไพรแตงกวา
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บรรจุภัณฑ์เดิมของสบู่สมุนไพรแตงกวา แยกตามขนาด ประกอบด้วย สบู่แตงกวาชนิดเหลว มี 2 ขนาด คือ 50 

และ 240 มิลลิลิตร ลักษณะของบรรจุภัณฑ์เป็นขวดพลาสติกใสติดฉลากสินค้า เพื่อสื่อสารข้อมูล แต่ยังไม่มีรายละเอียด

มากนัก ส่วนสบู่แตงกวาชนิดก้อน มี 3 ขนาด คือ 10, 50 และ 80 กรัม ลักษณะของบรรจุภัณฑ์ขนาดเล็กและขนาดกลาง 

(10, 50 กรัม) ใช้พลาสติกใสห่อหุ้มให้เห็นผิวและสีของสบู่ด้านใน ยังไม่มีฉลากสินค้า ส่วนขนาดใหญ่ (80 กรัม) มีฉลาก

สินค้าสบู่แตงกวา แต่ไม่มีรายละเอียดของสินค้า ซึ่งบรรจุภัณฑ์ทั้งหมดยังไม่มีการออกแบบกราฟิก เพื่อส่ือสารดึงดูด 

ความสนใจ และกระตุ้นให้ผู้บริโภคซื้อสินค้า รวมทั้งเกิดความทรงจ�ำในผลิตภัณฑ์สบู่สมุนไพรแตงกวา การออกแบบบรรจุ

ภัณฑ์ใหม่ ใช้ Theme แนวความคิด Health, Hand-Made, Nature Theme มีแนวความคิดการถ่ายทอดเรื่องราว 

ส่งต่อคุณค่า เปรียบเสมือนของขวัญท่ีได้รับและเป็นงานฝีมือ ประดิดประดอย ออกแบบกราฟิกโดยใช้ภาพประกอบ 

ทีเ่ป็นเทคนคิการเขยีนรปูสนี�ำ้ของผลและใบแตงกวา มสีขีาวและเขยีวเป็นหลกัส่ือถงึความสะอาดและสดช่ืน เพราะสามารถ

เห็นสินค้าจริงจากสบู่ก้อนและเหลวประกอบกับฉลากท�ำให้สามารถจินตนาการรถึงกลิ่นของสบู่ได้

ภาพที่ 11 Mood Board บรรจุภัณฑ์สบู่สมุนไพรแตงกวา

รูปแบบบรรจุภัณฑ์สบู่สมุนไพรแตงกวาชนิดก้อน ขนาด 10 กรัม ออกแบบโดยการห่อหุ้มพลาสติกใสก้อนสบู่เพื่อให้

เห็นสินค้าชัดเจน และคาดด้วยฉลาก (Label) สีขาว มีตราสินค้า “สุณีย์ เฮิร์บ” “sunee herb” ให้สามารถจดจ�ำได้ง่าย 

พร้อมกับระบุที่อยู่ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน

ภาพที่ 12 รูปแบบบรรจุภัณฑ์สบู่สมุนไพรแตงกวาชนิดก้อน ขนาด 10 กรัม
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รูปแบบบรรจุภัณฑ์สบู่สมุนไพรแตงกวาชนิดก้อน ขนาด 50 กรัม ออกแบบโดยการห่อหุ้มพลาสติกใสก้อนสบู่เพื่อให้

เห็นสินค้าชัดเจน และคาดด้วยฉลาก (Label) สีขาว มีตราสินค้า “สุณีย์ เฮิร์บ” “sunee herb” ให้สามารถจดจ�ำได้ง่าย 

ด้วยขนาดของก้อนสบู่และฉลากที่ใหญ่ขึ้นท�ำให้สามารถมีรายละเอียดข้อมูลของสินค้าสามารถระบุ วิธีใช้ ค�ำเตือน ส่วน

ประกอบที่ส�ำคัญ ปริมาณสุทธิ วันเดือนปีที่ผลิต และที่อยู่ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ได้ครบตามองค์ประกอบของบรรจุภัณฑ ์

ภาพที่ 13 รูปแบบบรรจุภัณฑ์สบู่สมุนไพรแตงกวาชนิดก้อน ขนาด 50 กรัม

รูปแบบบรรจุภัณฑ์สบู่สมุนไพรแตงกวาชนิดก้อน ขนาด 80 กรัม ออกแบบโดยมีกระดาษชั้นในห่อก้อนสบู่หนึ่งชั้น 

บนกระดาษชั้นในมีข้อมูลส่วนประกอบ สรรพคุณของแตงกวา ใบ ดอก ผล และข้อความส�ำคัญในการสร้างเสริมสุขภาพผิว 

เพื่อให้ความรู้และส่งเสริมการขายไปด้วยในตัว คาดด้วยฉลาก (Label) สีเขียว มีตราสินค้า “สุณีย์ เฮิร์บ” “sunee herb” 

สามารถจดจ�ำได้ง่าย มรีายละเอยีดข้อมลูของสินค้าสามารถระบ ุวธิใีช้ ค�ำเตอืน ส่วนประกอบทีส่�ำคญั ปรมิาณสทุธ ิวนัเดอืน

ปีที่ผลิต และที่อยู่ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ได้ครบตามองค์ประกอบของบรรจุภัณฑ์

 

ภาพที่ 14 แผ่นคลี่กระดาษชั้นในรูปแบบของบรรจุภัณฑ์สบู่สมุนไพรแตงกวา
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รูปแบบบรรจุภัณฑ์สบู่สมุนไพรแตงกวาชนิดเหลว มีปรับขนาดเป็น 50 และ 250 มิลลิลิตร ให้เหมาะสมกับขนาดบรรจุ

ของขวดมาตรฐาน ออกแบบเป็นฉลาก (Label) ชนดิใส เพือ่ให้เหน็สนิค้าด้านในชดัเจน มตีราสนิค้า “สณุย์ี เฮร์ิบ” “sunee 

herb” ให้สามารถจดจ�ำได้ง่าย บรรจภุณัฑ์ท้ังสองขนาด มรีายละเอยีดข้อมลูของสนิค้าครบตามองค์ประกอบของบรรจภุณัฑ์  

ภาพที่ 15 บรรจุภัณฑ์สบู่สมุนไพรแตงกวาชนิดเหลว ขนาด 50 และ 250 มิลลิลิตร

หลังจากนัน้สร้างบรรจภุณัฑ์จ�ำลอง (Mock up) เพือ่ศกึษาองค์ประกอบของการออกแบบ ทัง้ในด้านของรปูทรงโครงสร้าง 

ที่สามารถห่อหุ้มสินค้าได้อย่างปลอดภัย ด้านกราฟิก เช่น สี และขนาดฟ้อนต์ตัวอักษร ที่สามารถมองเห็นได้ชัดเจนและ

สื่อสารตราสินค้าได้ตรงกับเอกลักษณ์และตัวตนของสินค้า ส่วนวัสดุของบรรจุภัณฑ์ ก็เหมาะสมและใช้งานได้สะดวกตาม

ขนาด ดูแลห่อหุ้ม และบรรจุสินค้าให้ถึงมือผู้บริโภคได้อย่างปลอดภัย

 

ภาพที่ 16 ทดลองสร้างบรรจุภัณฑ์จ�ำลอง (Mock up)
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6.5 น�ำเสนอต้นแบบบรรจุภัณฑ์ 

สรุปผลงานการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์สบู่สมุนไพรแตงกวา โดยน�ำต้นแบบที่เสร็จแล้ว มาพูดคุยและแลก

เปลีย่น ถอดบทเรยีน สร้างความเข้าใจเกีย่วกบับรรจุภณัฑ์ทีถ่กูต้องและเหมาะสมระหว่างคณะผูว้จัิยและสมาชกิในกลุม่วสิาหกจิ

ชุมชน ณ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนเศรษฐกิจพอเพียงในครัวเรือน ต�ำบลขุนทะเล อ�ำเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราชเพื่อเป็น

แนวทางส�ำหรับการพัฒนาบรรจุภัณฑ์สบู่สมุนไพรจากผลิตภัณฑ์ประเภทอื่นๆ ที่ผลิตและจ�ำหน่ายอยู่ในปัจจุบันด้วย

 

ภาพที่ 17 บรรยากาศการแลกเปลี่ยนเรียนรู้และน�ำเสนอต้นแบบบรรจุภัณฑ์

ภาพที่ 18 ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ (Prototype) สบู่สมุนไพรแตงกวา
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6.6 ทดลองผลิตบรรจุภัณฑ์จ�ำหน่ายจริง 

ผลงานการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ จากการวิจัยครั้งนี้ สามารถน�ำไปต่อยอดแนวความคิดส�ำหรับการ

สร้างสรรค์และผลิตจ�ำหน่ายได้จริงในเชิงธุรกิจ และทดสอบตลาด กับกลุ่มเป้าหมายใหม่ ซึ่งท�ำให้สมาชิกในกลุ่มวิสาหกิจ

ชุมชน เกิดความภาคภูมิใจที่เป็นส่วนหนึ่งในการร่วมกันพัฒนาบรรจุภัณฑ์ สามารถเพิ่มมูลค่าสบู่สมุนไพรจากแตงกวา และ

สมุนไพรประเภทอื่นๆ ยกระดับคุณภาพชีวิตและพัฒนาตนเองเพื่อการแข่งขันทางธุรกิจอย่างยั่งยืนต่อไป

ภาพที่ 19 บรรจุภัณฑ์สบู่สมุนไพรแตงกวาเพื่อจ�ำหน่ายจริง

7. สรุปผลและอภิปรายผล

การวิจัยแบบมีส่วนร่วมกับชุมชน จากการที่คณะผู้วิจัยได้ท�ำการศึกษาข้อมูลเบื้องต้นก่อนท�ำการวิจัย โดยการลงพื้นที่

เพือ่คดัเลอืกชมุชนทีต้่องการพฒันาบรรจุภณัฑ์พบว่า สมาชกิในกลุ่มวสิาหกิจชมุชนเศรษฐกจิพอเพยีงในครวัเรอืน ต�ำบลขนุ

ทะเล อ�ำเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช มีความต้องการที่จะพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์สบู่สมุนไพรแตงกวา  

จงึเกิดความรว่มมือรว่มใจและมคีวามตอ้งการร่วมกนัในการพัฒนา เพื่อให้เกดิการพัฒนาที่ยัง่ยืน สอดคล้องกบัแนวคิดของ

ชอบ เข็มกลัด และ โกวิทย์ พวงงาม (2547: 25) ที่กล่าวไว้ว่าความต้องการในการแก้ปัญหาที่แท้จริง เพื่อท�ำให้ปัญหาได้รับ

การแก้ไข และงานวิจัยของไชยรัตน์ ปราณี (2545: 338) ที่พบว่า การฟื้นฟูศักยภาพของคนและชุมชนต้องมีเป้าหมายอยู่ที่

ความต้องการของชุมชนอย่างแท้จริง ซ่ึงในงานวิจัยน้ีมีเป้าหมายเพื่อการพัฒนาบรรจุภัณฑ์สบู่สมุนไพรแตงกวาเป็นหลัก 

กลุ่มวิสาหกิจชุมชน สามารถน�ำบรรจุภัณฑ์สมุนไพรแตงกวาที่ออกแบบและพัฒนาแล้ว ไปต่อยอดแนวความคิดส�ำหรับ 

การสร้างสรรค์และผลิตจ�ำหน่ายได้จริงในเชิงธุรกิจ และทดสอบตลาดกับกลุ่มเป้าหมายใหม่ สอดคล้องกับงานวิจัย  

ของปัณณ์ณัช ธนัทพรรษรัตน์ และ ฉันทนา สุรัสวดี (2558) ที่กล่าวถึงการวิจัยแบบมีส่วนร่วมของชุมชน จากการก�ำหนด

ปัญหาชุมชน การสร้างเอกลักษณ์ และสร้างแนวทางในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ การสร้างกระบวนการให้ชุมชนเกิดความคิด

ใหม่ ยอมรับความรู้ใหม่ๆ กล้าในการเปลี่ยนแปลง และพร้อมน�ำสินค้าทดสอบตลาด ชุมชนเกิดความภาคภูมิใจที่เป็นส่วน

หนึ่งในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ สามารถน�ำเสนอขายสินค้าและเข้าถึงกลุ่มตลาดเป้าหมายได้สูงขึ้น สามารถเพิ่มมูลค่าสบู่

สมุนไพรจากแตงกวา และสมุนไพรประเภทอื่นๆ ยกระดับคุณภาพชีวิตและพัฒนาตนเองเพื่อการแข่งขันทางธุรกิจอย่าง

ยั่งยืน และยังสอดคล้องกับงานวิจัยของ วัฒนา บันเทิงสุข (2546) ท่ีพบว่าการวิจัยแบบมีส่วนร่วมนั้นเป็นกระบวนการ 

กระตุ้นให้ชุมชนมีการกระท�ำต่อปัญหาเหล่านั้น เพื่อท�ำให้ชุมชนได้มีโอกาสเปลี่ยนแปลงไปในทางที่ดีขึ้น
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กระบวนการออกแบบ  ตราสินค้าของสบู่สมุนไพรแตงกวา  ออกแบบเป็นรูปร่างใบแตงกวาที่มีขอบใบหยักและโค้งเว้า

ซ่อนรปูร่างของใบหน้าผูห้ญงิทีพ่ลิว้ตามเส้นสายของใบแตงกวา สือ่ถงึความงามจากภายในสู่ภายนอก  ภายใต้ชือ่ของตราสิน

ค้าภาษาไทย “สุณีย์ เฮิร์บ” ที่อ่านง่าย และภาษาอังกฤษ “sunee herb”  เพื่อการสื่อสารกับชาวต่างชาติ มีแนวความคิด

ในการออกแบบเพื่อตอบโจทย์ต่อกลุ่มผู้บริโภคท่ีรักสุขภาพ และขยายกลุ่มเป้าหมายเดิมจากคนวัยท�ำงาน ซึ่งเชื่อถือและ

เชื่อมั่นในคุณภาพของตราสินค้าอยู่แล้ว เพิ่มกลุ่มเป้าหมายใหม่เป็นวัยรุ่นเข้าไป สอดคล้องกับอมรรัตน์ บุญสว่าง (2559) 

ที่กล่าวไว้ว่ารูปแบบภาพลักษณ์ของตราสินค้า เพื่อน�ำเสนอภาพลักษณ์ ของตราสินค้าที่ก�ำหนดเป้าหมายให้สอดคล้องกับ

ความต้องการของตลาดและสร้างบคุลกิภาพของตราสนิค้า และมทีัง้ภาพประกอบและตวัอกัษรเพือ่การจดจ�ำตราสนิค้าทีด่ี 

ซึ่งการสร้างสรรค์ให้จดจ�ำ สอดคล้องกับ ชัยรัตน์ อัศวางกูร (2548) กล่าวถึงการสร้างสรรค์ให้จดจ�ำของผู้รับสาร 

เกิดความรู้สึกหรือระลึกถึงตราสินค้า ชื่อมักเป็นสิ่งแรกที่ผู้บริโภคจดจ�ำควบคู่ไปกับโลโก้ ตราสินค้า เป็นพื้นฐานส�ำคัญ ด้วย

ความหลากหลายของ สินค้าในท้องตลาด ทั้งผลิตภัณฑ์ที่เหมือนกัน ใกล้เคียงกัน หรือแตกต่างกัน ล้วนท�ำให้เกิดทางเลือก 

และภาวะยุ่งยากในการตดัสนิใจซ้ือของผูบ้รโิภค ตราสนิค้า คอืค�ำตอบสดุท้ายส�ำหรบัการตลาด เพราะตราสนิค้าสร้างความ

แตกต่าง สร้างความเชือ่มัน่ สร้างการจดจ�ำ ทีน่�ำไปสูก่ารตัดสนิใจซือ้ของผูบ้รโิภค  สร้างภาพลกัษณ์ให้ผูบ้รโิภครูส้กึมปีระโยชน์ 

น่าใช้ และเหมาะสมกับตนเอง

การออกแบบบรรจุภัณฑ์ใช้ Theme แนวความคิด Health, Hand-Made, Nature Theme มีแนวความคิด 

การถ่ายทอดเรื่องราว ส่งต่อคุณค่า  เปรียบเสมือนของขวัญที่ได้รับและเป็นงานฝีมือ ประดิดประดอย ออกแบบกราฟิก 

โดยใช้ภาพประกอบที่เป็นเทคนิคการเขียนรูปสีน�้ำของผลและใบแตงกวา มีสีขาวและเขียวเป็นหลักสื่อถึงความสะอาดและ

สดช่ืน เพราะสามารถเห็นสินค้าจริงจากสบู่ก้อนและเหลวประกอบกับฉลากท�ำให้สามารถจินตนาการรถึงกล่ินของสบู่ได้  

สอดคล้องกับมยุรี ภาคล�ำเจียก (2556: 49-99)  กล่าวถึงการตกแต่งด้วยการให้สีสัน ลวดลาย รูปภาพ ข้อความ เพื่อสื่อสาร 

ดึงดูดความสนใจ และกระตุ้นให้ผู ้บริโภคซ้ือสินค้า รวมทั้งเกิดความทรงจ�ำในสินค้านั้น เพื่อการซื้อครั้งต่อไปด้วย 

และเป็นกระบวนการสร้างสรรค์ลักษณะส่วนประกอบภายนอกของโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ให้สามารถสื่อความหาย 

ความเข้าใจ  อันจะให้ผลทางด้านจิตวิทยาต่อผู้บริโภค เช่น การดึงดูดความ สนใจ กระตุ้นให้เกิดความทรงจ�ำบุคลิกลักษณะ

ของผลิตภัณฑ์สบู่สมุนไพรแตงกวา ด้วยการใช้วิธีการออกแบบ จัดวางรูป ตัวอักษร และอาศัยหลักศิลปะการจัดภาพให้เกิด

ความกลมกลนืกนัอย่างสวยงาม ตาม วตัถปุระสงค์ทีไ่ด้ก�ำหนดไว้ (ประชดิ ทณิบตุร, 2531: 21-139)  บรรจภัุณฑ์สบูแ่ตงกวา

ชนิดก้อน ขนาด 10, 50 กรัม ออกแบบโดยการห่อหุ้มพลาสติกใสก้อนสบู่เพื่อให้เห็นสินค้าชัดเจน และคาดด้วยฉลากสีขาว 

มีตราสินค้าให้สามารถจดจ�ำได้ง่าย พร้อมกับระบุที่อยู่ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน  เพิ่มเติมในส่วนขนาด 50 กรัม นั้น ก้อนสบู่

และฉลากที่ใหญ่ขึ้นท�ำให้สามารถมีรายละเอียดข้อมูลของสินค้าสามารถระบุ วิธีใช้ ค�ำเตือน ส่วนประกอบที่ส�ำคัญ ปริมาณ

สุทธิ วันเดือนปีที่ผลิต และที่อยู่ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ได้ครบตามองค์ประกอบ  บรรจุภัณฑ์สบู่แตงกวาชนิดก้อน ขนาด 

80 กรัม ออกแบบโดยมีกระดาษชั้นในห่อก้อนสบู่หนึ่งครั้ง บนกระดาษชั้นในมีข้อมูลส่วนประกอบ สรรพคุณของแตงกวา 

ใบ ดอก ผล และข้อความส�ำคัญในการสร้างเสริมสุขภาพผิว เพื่อให้ความรู้และส่งเสริมการขายไปด้วยในตัว  หลังจากนั้น

คาดด้วยฉลากสีเขียว มีตราสินค้า ให้สามารถจดจ�ำได้ง่าย มีรายละเอียดข้อมูลของสินค้าสามารถระบุ วิธีใช้ ค�ำเตือน 

ส่วนประกอบทีส่�ำคญั ปริมาณสทุธ ิวนัเดอืนปีทีผ่ลติ และทีอ่ยูข่องกลุ่มวสิาหกิจชุมชน ได้ครบตามองค์ประกอบ  บรรจภัุณฑ์

สบู่แตงกวาชนิดเหลว ขนาด 50 และ 250 มิลลิลิตร ออกแบบเป็นฉลาก ชนิดใส เพื่อให้เห็นสินค้าด้านในชัดเจน  มีตราสิน

ค้าให้สามารถจดจ�ำได้ง่าย บรรจุภัณฑ์ทั้งสองขนาด  มีรายละเอียดข้อมูลของสินค้าครบตามองค์ประกอบ  บรรจุภัณฑ์สบู่

สมุนไพรแตงกวา มีข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์ ครบตั้งแต่ ชื่อสินค้า ตราสินค้า รายละเอียดของสินค้าหรือลักษณะเฉพาะหรือจุด

เด่นของผลิตภัณฑ์ ปริมาณบรรจุ เป็น น�้ำหนักสุทธิ หรือปริมาตรสุทธิส่วนประกอบโดยประมาณ  ของผลิตภัณฑ์วิธีการใช้

วิธีการเก็บรักษา อายุการเก็บรักษา (วันเดือนปีที่ผลิต หรือหมดอายุ) ชื่อและที่อยู่ผู้ผลิตสินค้า ชื่อ สอดคล้องกับประกาศ

กระทรวงสาธารณสุข (ฉบับที่ 367) พ.ศ.2557 เรื่องการแสดง ฉลากของอาหารในภาชนะบรรจุ
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สรุปภาพรวมของการออกแบบบรรจุภัณฑ์สบู่สมุนไพรแตงกวา มีครบทุกองค์ประกอบ (1) สีและภาพกราฟิกบน 

บรรจุภัณฑ์ ประกอบด้วยสีขาวและเขียว ภาพประกอบเทคนิคการเขียนรูปสีน�้ำ  ท�ำหน้าที่ในการสื่อสาร และเป็นตัวดึงดูด 

ความสนใจของผู้บริโภค เป็นส่ิงท่ีสื่อสารให้ผู้บริโภครับรู้ ตัดสินใจบริโภคสินค้า (2) ตัวอักษรเป็นข้อความหรือสัญลักษณ์ 

มทีัง้ภาษาไทยและภาษาองักฤษ อ่านง่าย ออกแบบชดัเจน เหมาะสมกบัสนิค้า และส่ือสารได้ชดัเจน รปูแบบตวัอกัษรสามารถ

สือ่ถงึบคุลกิภาพ และเอกลกัษณ์ผลติภณัฑ์  (3) รปูทรงและวัสดบุรรจภัุณฑ์ สามารถห่อหุม้สนิค้า ป้องกนัและคุม้ครอง ดแูล

รักษาสินค้าให้ถึงมือผู้บริโภคได้  และ (4) รูปทรงหรือรูปแบบส่วนที่มีผลต่อการรับรู้และทัศนคติของผู้บริโภค แนวคิดการ

ถ่ายทอดเรือ่งราว ส่งต่อคณุค่า เป็นจดุดงึดดูผูบ้รโิภคในการตดัสนิใจซือ้สนิค้า รปูแบบการห่อทีพ่ถิพีถินัมคีวามแตกต่างจาก

สบู่สมุนไพรประเภทเดียวกัน  และสื่อสารความเป็นตัวตน ท�ำให้ผู้บริโภคเกิดการจดจ�ำได้ (ฤธรรมรง ปลัดสงคราม และ 

คณะ, 2562)

8. กิตติกรรมประกาศ

ขอบคุณ คุณสุณีย์ พ่วงพี ประธานกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเศรษฐกิจพอเพียงในครัวเรือน ต�ำบลขุนทะเล อ�ำเภอลานสกา 

จังหวัดนครศรีธรรมราช และสมาชิกทุกคน ท่ีให้ความร่วมมือในการวิจัยแบบมีส่วนร่วมเป็นอย่างดี  ขอบคุณ เครือข่าย 

การวจิยัและนวตักรรมเพือ่ถ่ายทอดเทคโนโลยสีูช่มุชนฐานราก สกอ.ภาคใต้ตอนบน คณะกรรมการการอดุมศึกษา  กระทรวง

การอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม ที่อุดหนุนงบประมาณการวิจัย  ขอบคุณ บุคลากรทุกฝ่ายของสถาบันวิจัย

และนวัตกรรม มหาวิทยาลัยวลัยลักษณ์ เพื่อนพ้องน้องพี่ทุกท่านที่ให้การสนับสนุนการวิจัยนี้  สุดท้าย ขอบคุณครอบครัว

สุขสิกาญจน์ ภรรยา และลูกทั้งสองคน ที่เป็นก�ำลังใจ ด้วยดีเสมอมา
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บทคัดย่อ

การวจิยัครัง้นีม้วีตัถปุระสงค์เพือ่พฒันาระบบเวบ็แอปพลิเคช่ัน เป็นงานทีเ่กีย่วข้องกบัหนงัสอื เอกสารทางราชการ

ที่มีเข้าออกทุกวัน เอกสารเหล่าน้ันได้มีการท�ำส�ำเนาเพื่อส่งต่อหรือแจ้งเวียนให้รับทราบภายในคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ 

ผงัเมอืงและนฤมติศิลป์ มหาวทิยาลยัมหาสารคาม เมือ่รบัทราบแล้วกท็ิง้ไป บางเรือ่งกจ็ดัเกบ็เข้าแฟ้มเพือ่เป็นข้อมลูในการน�ำ

ไปใช้ต่อ ในแต่ละวันกจ็ะมีการใช้กระดาษในปรมิาณทีม่าก งานสารบรรณจงึได้น�ำสถาปัตยกรรมแบบกลุ่มเมฆ โดยใช้ Google 

Drive มาประยกุต์ในการปฏบิตังิาน สอดคล้องกบัการพฒันาสูม่หาวทิยาลยัสเีขยีว และอนรุกัษ์สิง่แวดล้อม หนึง่ในยทุธศาสตร์

ทีส่�ำคญัของมหาวทิยาลยัมหาสารคาม สถาปัตยกรรมแบบกลุ่มเมฆ โดยใช้ Google Drive เป็นอีกหนึง่ทางเลือกทีส่ามารถน�ำ

ไฟล์ต่าง ๆ ฝากไว้บนระบบสถาปัตยกรรมแบบกลุม่เมฆและการส�ำรองข้อมูลทีม่คีวามปลอดภัย และทีส่�ำคัญสามารถใช้ได้ทกุ

ทีท่ีม่สีญัญาณอนิเทอร์เนต็ อกีทัง้ยงัสามารถใช้กับอปุกรณ์หลายประเภท ซึง่สามารถน�ำมาประยกุต์ใช้กบัการปฏบิติังานของ

งานสารบรรณ โดยมวีตัถปุระสงค์เพือ่ลดปรมิาณของการใช้กระดาษ และพืน้ทีใ่นการจดัเก็บเอกสาร รวมทัง้เพิม่ประสิทธภิาพ

ในการสือ่สารภายใน ให้คล่องตวัสะดวกรวดเรว็ สามารถตรวจสอบตดิตามสถานะของหนงัสือ เอกสาร โดยใช้เวลาส้ันลงและ

การบรหิารจดัการอย่างเป็นระบบ

ค�ำส�ำคัญ: สถาปัตยกรรมแบบกลุ่มเมฆ, กูเกิลไดร์ฟ
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Abstract
The purpose of this research is to develop web application system for relates to books,  

government documents, that are issued daily. These documents have been copied and forwarded to 
inform Faculty of Architecture Urban Design and Creative Arts Mahasarakham University. Some files are 
stored in the archives for further use, but some are thrown away. Therefore, a large amount of papers 
is wasted every day. Thus, the correspondence work has introduced Cloud architecture using Google 
Drive to help managing the documents and reducing the paper used as one of the Green University.

Cloud architecture using Google Drive is another option to manage different files by deposit 
the file on secure clustered and backed up data on cloud. And most importantly, it is available  
everywhere with internet connection. It allows access to all smart equipment. Thus, using Google Drive 
is a great application to operation of the correspondence task. The main purpose is to reduce the 
amount of paper used as well as storage areas. It also facilitates quick and easy tracking of the status 
of documents and systematic management.

Keywords: Cloud architecture, Google Drive
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1. บทน�ำ 

ในปัจจุบันการจัดเก็บไฟล์บนอินเตอร์เน็ตได้มีผู ้ให้บริการเป็นจ�ำนวนมาก เช่น Google Drive, Dropbox   

และ Amazon S3 เป็นต้น การใช้บริการจัดเก็บไฟล์บนอินเตอร์เน็ตจึงได้รับ ความนิยม โดยผู้ให้บริการแต่ละรายจะมีพื้นที่

จดัเกบ็ไฟล์ประมาณหนึง่ให้โดยไม่มค่ีาบรกิาร หากผูใ้ช้ต้องการเพิม่พืน้ทีต้่องช�ำระค่าบรกิารเป็นรายเดอืน หากผู้ใช้ไม่ต้องการ

ช�ำระค่าบรกิารและต้องการพืน้ทีก่ารเกบ็ไฟล์เพ่ิมขึน้ อาจท�ำได้โดยการใช้บรกิารจดัเกบ็ไฟล์บนอนิเตอร์เนต็ จากผู้ให้บรกิาร

หลายราย เพื่อให้ได้พื้นที่จัดเก็บไฟล์เพิ่มมากขึ้น โดยแต่ละผู้ให้บริการจะมีหน้าจอการใช้งานที่แตกต่างกัน และขณะใช้งาน

ร่วมกันจะต้องเปลี่ยนหน้าต่างการใช้งานไปมาท�ำให้ผู้ใช้งานเกิดความสับสน (การะเกศ จันณะค�ำ, 2560)

Google Drive (กูเกิลไดรฟ์) จึงเป็นอีกทางเลือกหนึ่งของเทคโนโลยี ที่สามารถประยุกต์ใช้ในการศึกษาได้ เนื่องจาก 

กูเกิลไดรฟ์ (Google Drive) เป็นบริการหนึ่งของ Google เอาไว้ให้เราฝากไฟล์ต่างๆ เช่น โฟลเดอร์ เอกสาร งานน�ำเสนอ 

แบบฟอร์ม สเปรดชีต และภาพประกอบฟรีท่ี Sever ของ Google โดยที่เราส่งไฟล์ไปเก็บ หรือโหลดไฟล์มาใช้ผ่าน

อินเตอร์เน็ต ซึ่งมีพื้นที่เก็บข้อมูลให้ใช้ฟรีถึง 15 GB ส�ำหรับมหาวิทยาลัยมหาสารคาม ได้เช่าซ้ือเซิร์ฟเวอร์ของ Google 

ท�ำให้มีพ้ืนที่จัดเก็บแบบไม่จ�ำกัด ไม่จ�ำเป็นต้องติดตั้งโปรแกรมที่เครื่องคอมพิวเตอร์ก็สามารถท�ำงานผ่านระบบเครือข่าย

อินเทอร์เน็ตได้ทันที ท�ำให้ง่ายต่อการใช้งานโดยมีลักษณะการท�ำงานคล้ายกับ Microsoft Office สามารถควบคุมก�ำหนด

สิทธิ์ให้สามารถดู แก้ไข เปลี่ยนแปลงเอกสารได้และสามารถแบ่งปันเอกสารเพื่อใช้งานร่วมกันได้ ทั้งนี้กูเกิลไดรฟ์ (Google 

Drive) ยังสามารถรองรับทุกระบบปฏิบัติการรวมถึงสมาร์ทโฟนโดยไม่มีค่าใช้จ่ายในการใช้งานแต่อย่างใด (Support.  

Google, 2016; Ansaldo, 2016) ส�ำนักวิทยบริการมหาวิทยาลัยมหาสารคาม ได้น�ำเทคโนโลยีที่ทันสมัยและเหมาะสมเข้า

มาประยุกต์ใช้ในการให้บริการอย่างต่อเนื่อง หนึ่งในนั้นคือ เทคโนโลยีกูเกิลไดรฟ์ (Google Drive) ซึ่งเป็นเทคโนโลยีที่เข้า

มาช่วยอ�ำนวยความสะดวกในการให้บริการทรัพยากรสารสนเทศอิเล็กทรอนิกส์ แก่ผู้ใช้บริการ ด้วยคุณสมบัติของกูเกิล

ไดรฟ์ (Google Drive) ท่ีกล่าวมาข้างต้นสามารถตอบสนองความต้องการของผู้ใช้บริการได้เป็นอย่างดี โดยเฉพาะ 

ในด้านการอ�ำนวยความสะดวกในการจัดเก็บ และการเข้าถึงทรัพยากรสารสนเทศอิเล็กทรอนิกส์ ซึ่งสามารถเข้าถึงได้ทุกที่

ทุกเวลา (ชะนัตร์ตา คลองตะเคียน, 2554)
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จากการศึกษาข้อมูลที่ได้กล่าวมาในเบื้องต้น ผู ้วิจัยจึงมีแนวคิดในการพัฒนาระบบจัดเก็บและค้นหาเอกสาร

อเิลก็ทรอนกิส์บนสถาปัตยกรรมแบบกลุม่เมฆ โดยใช้กเูกลิไดร์ฟเป็นพืน้ทีจ่ดัเกบ็เอกสาร และมวีธิกีารพฒันาระบบตามวงจร

การพัฒนาระบบ (System Development Life Cycle : SDLC) พัฒนาด้วยภาษา PHP HTML JavaScript ด้วยโปรแกรม 

Adobe Dreamweaver บริหารจัดการฐานข้อมูลด้วย phpMyAdmin บริหารจัดการข้อมูลด้วยภาษา MySql และ CSS 

ตกแต่งโปรแกรมให้สวยงาม เหมาะสมกับการใช้งาน

2. แนวคิดที่เกี่ยวข้อง

1. ชะนัตร์ตา คลองตะเคียน (3) ได้ท�ำการการพัฒนาระบบบริหารจัดการเอกสารอิเล็กทรอนิกส์ (E-document  

System) กรณีศึกษา งานสารบรรณโรงเรียนพิชัย อ�ำเภอพิชัย จังหวัดอุตรดิตถ์ พบว่าจ�ำเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องมีการติดต่อ

สื่อสาร ประสานงาน ทั้งภายในหน่วยงาน และระหว่างหน่วยงาน โดยหัวใจหลักส�ำคัญของกลไกนี้ คือ ฝ่ายงานสารบรรณ 

ซึง่การด�ำเนนิงานส่วนใหญ่จะเก่ียวข้องกับเอกสาร ซ่ึงอยูใ่นรปูแบบของกระดาษ โดยเอกสารต่าง ๆ  ทีเ่กดิขึน้เรยีกว่า “หนงัสือ

ราชการ”

2. การะเกศ จันณะค�ำ (4) ท�ำการศึกษาวิจัยเรื่อง การใช้ระบบสารบรรณอิเล็กทรอนิกส์ ของมหาวิทยาลัยพะเยา 

E-document Application: the Case study of University of Phayao มีวัตถุประสงค์เพื่อวิเคราะห์องค์ความรู้ในการ

ใช้ระบบ สารบรรณอิเล็กทรอนิกส์ของมหาวิทยาลัยพะเยา จากการศึกษาพบว่าผู้วิจัยสรุปผลการวิจัยออกเป็น 3 ประเด็น 

คือ ประเด็นระบบสารบรรณอิเล็กทรอนิกส์ ช่วยให้การปฏิบัติงานมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น ไม่ว่าจะเป็นระบบออกเลขได้

อัตโนมัติ มีระบบคุมทะเบียนรับ–ส่ง ระบบสามารถค้นหาไฟล์หนังสือได้รวดเร็ว

3. วรรณอนงค์ พิพัฒนอารยกุล และสุเมต ชื่นชู (5) ได้ท�ำการพัฒนาระบบบริหารจัดการเอกสารสํานักงานอัตโนมัติ 

ด้านข่าวประกาศข้อมูลบุคลากรและแบบฟอร์มอิเล็กทรอนิกส์ สถาบันแห่งชาติเพื่อการพัฒนาเด็กและครอบครัว โดยใช้

หลักการของวงจรการพัฒนาระบบ  (System  Development  Life  Cycle:  SDLC)  พัฒนาด้วยระบบ  MUSIS  (Ma-

hidol  University  Share  Information  Service  System)    ซึ่งพัฒนามาจากระบบMicrosoft   SharePoint

5. พลเดช พิชญ์ประเสรฐิ (6) ได้ท�ำการพฒันาระบบงานพสัดุผ่านคลาวด์คอมพวิติง้ โรงเรยีนโพธ์ิธาตุประชาสรรค์ สงักดั

องค์การบริหารส่วนจังหวัดศรีสะเกษ ผลการวิจัยพบว่า 1.) ระบบงานพัสดุของโรงเรียนสังกัดองค์การบริหารส่วนจังหวัด

ศรีสะเกษ ในส่วนของข้อมูล ระบบงานพัสดุที่เก็บรวบรวมถูกจัดเก็บในรูปแบบของเอกสาร การค้นหาเอกสารต้องใช้เวลา

นาน ใช้พืน้ทีม่าก ไม่มคีวามสะดวกและความรวดเรว็ในการค้นหา และต้องใช้บคุลากรทีม่คีวามรูค้วามช�ำนาญในการปฏบิตัิ

งานพัสดุเฉพาะ เนื่องจากงานพัสดุเป็นงานหลักในการบริหารงานโรงเรียนให้มีประสิทธิภาพ 2.) ระบบงานพัสดุผ่านคลาวด์

คอมพิวติ้งโรงเรียนโพธิ์ธาตุ ประชาสรรค์สังกัดองค์การบริหารส่วนจังหวัดศรีสะเกษที่พัฒนาขึ้นประกอบด้วย 6 โมดูล คือ 

1) การตรวจสอบข้อมูลผู้ใช้งาน 2) การบันทึกข้อมูลผู้ใช้งานระบบ 3) การบันทึกข้อมูลรายการสั่งซื้อวัสดุครุภัณฑ์ 4) การ

บันทึกข้อมูลการเบิกวัสดุครุภัณฑ์ 5) การบันทึกข้อมูลการตรวจรับวัสดุครุภัณฑ์ 6) การแสดงรายงานวัสดุครุภัณฑ์

6. วรัญญา พิลาหอม  (2) ได้ท�ำการพัฒนาบริการสารสนเทศโดยประยุกต์ใช้กูเกิลไดรฟ์ (Google Drive) เพื่อผู้ใช้ใน

ศตวรรษที่ 21 ผลการศึกษาพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ใช้อุปกรณ์สมาร์ทโฟน (ร้อยละ 96.48) เชื่อมต่อเครือข่าย

อินเทอร์เน็ต แบบไม่จ�ำกัดระยะเวลา (จ่ายแบบรายเดือน) (ร้อยละ 78.91) ใช้  Wi-Fi  ในการเชื่อมต่ออินเตอร์เน็ต (ร้อยละ 

84.77) ในด้านความต้องการใช้บริการสารสนเทศโดยประยุกต์ใช้กูเกิลไดรฟ์ (Google Drive) พบว่า ผู้ใช้บริการมีความ

ต้องการใช้บริการสารสนเทศผ่านกูเกิลไดรฟ์ (Google Drive) ในรูปของการจัดส่งทรัพยากร สารสนเทศในรูปแบบ

อิเล็กทรอนิกส์
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3. วิธีด�ำเนินการวิจัย

3.1 การศึกษาระบบงานปัจจุบันและรวบรวมข้อมูล

การพฒันาระบบจัดเกบ็และค้นหาเอกสารอิเลก็ทรอนกิส์บนสถาปัตยกรรม แบบกลุม่เมฆโดยใช้กเูกลิไดร์ฟ (Goo-

gle Drive) ผู้วิจัยอาศัยหลักวงจรชีวิตของการพัฒนาซอฟต์แวร์ หรือ SDLC (System Development Life Cycle) (7) 

โดยใช้ Waterfall Model ในการด�ำเนินงานแต่ละขั้นตอน ท�ำให้สามารถตรวจสอบการท�ำงาน มีการทวนซ�้ำเพื่อกลับไป

ตรวจสอบแก้ไขขัน้ตอนก่อนหน้าได้ เพือ่ช่วยแก้ปัญหาทีเ่กดิขึน้จากการเปลีย่นแปลง ทีส่ามารถเกดิขึน้ได้ตลอดทัง้การพฒันา

ระบบ ท�ำให้เกิดความแน่ใจว่าระบบในแต่ละส่วนสามารถท�ำงานร่วมกันได้ การพัฒนาระบบมีความถูกต้องสมบูรณ์ และ

ตรงตามความต้องการของผู้ใช้งานมากที่สุด โดยมีรายละเอียดขั้นตอน ดังนี้ 

Web Application (8) คือ การพัฒนาระบบงานบนเว็บซึ่งมีข้อดีคือ ข้อมูลต่าง ๆ  ในระบบมีการไหลเวียนในแบบ 

Online ทั้งแบบ Local (ภายในวงLAN) และGlobal (ออกไปยังเครือข่ายอินเทอร์เน็ต) ท�ำให้เหมาะส�ำหรับงานที่ต้องการ

ข้อมูลแบบ Real Time ซึ่ง web Application Architecture มี 3 แบบ แบ่งตาม Application Program คือ

1) Host-based Architecture เป็น Architecture แบบแรกๆ การท�ำงานทุกอย่างจะอยู่ที่ Server และ Client 

ท�ำหน้าที่เป็นเพียง Terminal ท�ำหน้าที่แสดงผลและรับข้อมูลจากผู้ใช้เท่านั้น 

2) Client-based Architecture การท�ำงานทุกอย่างจะอยู่ที่ Client และ Server ท�ำหน้าที่เป็น Data Storage 

ซึ่งไม่ค่อยเป็นที่นิยม เนื่องจากคอขวดของระบบอยู่ที่เครือข่าย เพราะสถาปัตยกรรมแบบนี้ ใช้ Bandwidth ค่อนข้างสูง

 3) Client-Server Architecture การท�ำงานจะแบ่งออกเป็นส่วนย่อย ๆ โดยงานใดอยู่ใกล้ผู้ใช้ จะน�ำไปไว้ในฝั่ง 

Client เช่น Presentation logic และ Application logic ส่วนงานที่เกี่ยวข้องกับ Server เช่น Data storage และ Data 

access logic จะน�ำไปไว้ใน ฝ่ัง Server เป็นต้น สาเหตทุีเ่ลอืกใช้วธิกีารพฒันาซอฟต์แวร์รปูแบบ Web Application เพราะ

สามารถท�ำการพฒันาได้ง่าย และสามารถใช้งานผ่านระบบเครอืข่ายอนิเทอร์เนต็ ท�ำให้เข้าถงึได้อย่างรวดเรว็ไม่จ�ำกดัสถาน

ที่และเวลา โดยใช้งานผ่านเว็บบราว์เซอร์ทั้งคอมพิวเตอร์ และสมาร์ทโฟน

ระบบฐานข้อมูล (Database System) (9) เป็นศูนย์กลางในการจัดเก็บข้อมูลและมีการจัดเก็บข้อมูลที่เป็นระบบ 

รองรับการใช้งานร่วมกันของผู้ใช้ (Data Sharing) โดยผู้ใช้สามารถท�ำการ เพิ่ม แก้ไข ลบ เรียกดูข้อมูลได้ตามสิทธิ์ที่ได้รับ 

ผู้ใช้สามารถเข้าถึงและดูแลรักษาป้องกันข้อมูลเหล่านี้ได้ด้วยซอฟต์แวร์จัดการฐานข้อมูล หรือ DBMS (Database Man-

agement System) ซึ่งท�ำหน้าที่ช่วยให้ผู้ใช้เข้าถึงข้อมูลได้ง่ายสะดวกและมีประสิทธิภาพ การเข้าถึงข้อมูลของผู้ใช้อาจจะ

เป็นการสร้างฐานข้อมูล การแก้ไขข้อมูลในฐานข้อมูล หรือ การคิวรี่ข้อมูลในฐานข้อมูลที่รองรับระบบฐานข้อมูล ที่มี

สถาปัตยกรรมเป็นฐานข้อมูลเชิงสัมพันธ์ (Relational Database) ซ่ึงจะมีการจัดเก็บข้อมูลในรูปแบบของตาราง 2 มิติ 

ประกอบด้วยแถว (Rows) และคอลัมน์ (Column) โดยแต่ละตารางจะมีความสัมพันธ์กันผ่านคีย์หลัก (Primary Key) และ

คีย์นอก (Foreign Key) สาเหตุที่ใช้สถาปัตยกรรมฐานข้อมูลเชิงสัมพันธ์ เนื่องจากมีการบริหารจัดการข้อมูลที่ง่าย และมี

ซอฟต์แวร์ในการจัดการฐานข้อมูลรองรับเป็นจ�ำนวนมาก โดยผู้ศึกษาได้เลือกใช้ phpMyAdmin ซึ่งเป็นซอฟต์แวร์จัดการ

ฐานข้อมูลเชิงสัมพันธ์ ใช้ในการบริหารและควบคุม MySQL ผ่านทาง Web Browser (GUI)

AJAX (Asynchronous JavaScript And XML) (10) เป็นการท�ำงานร่วมกันของ JavaScript และ XML โดยจะ

เป็นการท�ำงานแบบที่ไม่ต้องรอคอย เมื่อโปรแกรมเว็บบราวเซอร์ร้องขอข้อมูลไปยัง Server บราวเซอร์จะไปท�ำงานค�ำสั่ง

ถัดไปทันที โดยไม่ต้องรอการตอบกลับจาก Server ก่อน ท�ำให้การตอบสนองต่อ User ดูรวดเร็วขึ้น นอกจากนี้ยังใช้ AJAX 

ในการร้องขอข้อมลูจาก Server โดยที ่ไม่จ�ำเป็นต้อง Reload หน้า เพือ่จดัการแสดงผลใหม่ และใช้ JavaScript เพือ่ควบคุม

การแสดงผลเพียงบางส่วนที่เปลี่ยนแปลง ท�ำให้การแสดงผลดูนุ่มนวล และรวดเร็วยิ่งขึ้นบนเว็บเพจทั่ว ๆ  ไป การท�ำงานจะ

เริ่มต้นเมื่อ Browser ร้องขอข้อมูลเว็บเพจไปยัง Server ซึ่ง Server จะท�ำการประมวลผลค�ำสั่งจนเสร็จ แล้วส่งเอกสารทั้ง

หน้ากลับมายัง Browser เพื่อแสดงผลอีกที AJAX มีการแบ่งข้อมูลออกเป็นกลุ่มย่อย ๆ ตามความจ�ำเป็น โดยเมื่อเรียกเพจ

ครั้งแรก Browser อาจจะร้องขอข้อมูลเพียงบางส่วน เช่น เรียกส่วนที่เป็นพื้นหลัง Logo หรือ ตารางหลักต่าง ๆ  
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ก่อน ซึ่งจะท�ำให้ข้อมูลที่ Server ต้องตอบกลับมามีขนาดน้อยลง ใช้เวลาโหลดและแสดงผลเร็วขึ้น ในขณะเดียวกัน AJAX 
จะท�ำหน้าที่ร้องขอข้อมูลในส่วนที่เป็นข้อมูลจาก Server พร้อม ๆ กับการจัดการแสดงผลในส่วนแรก (Asynchronous) 

3.2 การวิเคราะห์และออกแบบระบบ
การออกแบบฐานข้อมูลแสดงด้วยแผนภาพแสดงความสัมพันธ์ระหว่างเอ็นทิตี้ (Entity Relationship Diagram) 

เพื่อให้ทราบถึงโครงสร้างของข้อมูลที่ใช้ในระบบ โดยใช้สถาปัตยกรรมฐานข้อมูลเชิงสัมพันธ์ (Relational Database Ar-
chitecture) ที่จัดเก็บข้อมูลในรูปแบบตาราง 2 มิติ (11) แสดงได้ดังภาพที่ 1 

ภาพที่ 1 แผนภาพแสดงความสัมพันธ์ระหว่างข้อมูล (Entity Relationship Diagram)  
ของเว็บแอปพลิเคชั่นการพัฒนาระบบจัดเก็บและค้นหาเอกสารอิเล็กทรอนิกส์บนสถาปัตยกรรม  

แบบกลุ่มเมฆโดยใช้กูเกิลไดร์ฟ

3.3 การพัฒนาระบบ
หลงัจากทีท่�ำการวเิคราะห์และออกแบบฐานข้อมูล จากนัน้ท�ำการเขยีนโปรแกรม โดยน�ำรายละเอยีดทีไ่ด้ออกแบบ

ไว้ มาพัฒนาโดยเขียนชุดค�ำสั่งด้วยภาษา PHP, HTML และ JavaScript จัดการฐานข้อมูลด้วย MySQL รวมถึงติดตั้งเครื่อง
แม่ข่ายเว็บ (Web Server) ด้วย XAMPP โดยออกแบบส่วนการเข้าสู่ระบบ (User Interface Design) ดังแสดงในตัวอย่าง



วารสารสถาปัตยกรรม การออกแบบและการก่อสร้าง
คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ ผังเมืองและนฤมิตศิลป์ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม
ปีที่ 3 ฉบับที่ 3 กันยายน – ธันวาคม 2564

100

ภาพที่ 2 ตัวอย่างหน้าจอการเข้าสู่ระบบ

จากภาพที่ 2 หน้าจอแบบฟอร์มการเข้าสู่ระบบ ซึ่งผู้ใช้ต้องป้อนข้อมูลรายละเอียดต่าง ๆ ได้แก่ ชื่อผู้ใช้ รหัสผ่าน

ภาพที่ 3 หน้าจอหนังสือรับเข้า

จากภาพที่ 3 หน้าจอแบบฟอร์มหนังสือรับเข้า ซึ่งผู้ใช้ต้องป้อนข้อมูลรายละเอียดต่าง ๆ ได้แก่ เลขที่รับ ที่หนังสือรับ 
วันที่รับเข้า ลงวันที่ บุคลากรภายใน หรือ บุคลากรภายนอก ถึง เรื่อง ที่อยู่ไฟล์จาก Google Drive สามารถเพิ่ม แก้ไข ลบ 
ข้อมูลหนังสือรับ แสดงรายการข้อมูลหนังสือรับเข้าทั้งหมด และสามารถค้นหารายการหนังสือรับเข้าได้
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ภาพที่ 4 หน้าจอหนังสือส่งออก

จากภาพที่ 4 หน้าจอแบบฟอร์มหนังสือส่งออก ซึ่งผู้ใช้ต้องป้อนข้อมูลรายละเอียดต่าง ๆ ได้แก่ เลขที่ส่งออก ลงวันที่ 

จาก ถึง เรื่อง ที่อยู่ไฟล์จากกูเกิลไดรฟ์ (Google Drive) สามารถเพิ่ม แก้ไข ลบ ข้อมูลหนังสือส่งออก แสดงรายการข้อมูล

หนังสือส่งออกทั้งหมด และสามารถค้นหารายการหนังสือส่งออกได้

ภาพที่ 5 หน้าจอหนังสือค�ำสั่ง

จากภาพที่ 5 หน้าจอแบบฟอร์มหนังสือค�ำสั่ง ซึ่งผู้ใช้ต้องป้อนข้อมูลรายละเอียดต่าง ๆ ได้แก่ เลขที่ค�ำสั่ง วันที่  เรื่อง 

ที่อยู่ไฟล์จากกูเกิลไดรฟ์ (Google Drive) สามารถเพิ่ม แก้ไข ลบ ข้อมูลหนังสือค�ำสั่ง แสดงรายการข้อมูลหนังสือค�ำสั่ง

ทั้งหมด และสามารถค้นหารายการหนังสือค�ำสั่งได้
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ภาพที่ 6 หน้าจอค้นหาหนังสือ

จากภาพที่ 6 หน้าจอแบบฟอร์มค้นหาหนังสือ ซึ่งผู้ใช้ต้องป้อนข้อมูลการค้นหา ได้แก้ เลขที่หนังสือ วันที่ ประเภท ชื่อ
บุคลากร เรื่อง เป็นต้น

ภาพที่ 7 หน้าจอรายงาน 

จากภาพที่ 7 หน้าจอแบบฟอร์มแสดงรายงาน หนังสือรับเข้า หนังสือส่งออก หนังสือค�ำสั่ง แสดงในรูปแบบกราฟแท่ง 
แยกสีตามประเภทเอกสารเพื่อให้งานต่อการใช้งาน
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ภาพที่ 7 หน้าจอรายงาน 

จากภาพที ่8 หน้าจอแบบฟอร์มค้นหาหนงัสอืส�ำหรบับคุลากรภาย ใน/นอก ซึง่บคุลากรต้องป้อนข้อมลูการค้นหา ได้แก่ 
เลขที่หนังสือ วันที่ ประเภท ชื่อบุคลากร เรื่อง เป็นต้น

ภาพที่ 9 ตัวอย่างการตั้ง Folder ใน Google Drive
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จากภาพที่ 9 ตัวอย่างการตั้ง Folder ใน Google Drive บุคลากรสามารถเข้าถึงหนังสือ/เอกสาร รับเข้า และส่งออก
ได้โดยการแชร์เอกสารนั้น ๆ ให้ทางหน้าจอค้นหาหนังสือส�ำหรับบุคลากรภายใน/นอก จากภาพที่ 8

ภาพที่ 10 ตัวอย่างการแสดงไฟล์จาก Google Drive

จากภาพที่ 10 ตัวอย่างการแสดงไฟล์จาก Google Drive บุคลากรสามารถคลิก Download  จากภาพที่ 8 เพื่อแสดง
ไฟล์ หรือบันทึกหนังสือ
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4. สรุปผล อภิปรายผล

ข้อเสนอแนะและการน�ำไปใช้ประโยชน์ ผลจากการด�ำเนินการพบว่า การน�ำ Google Drive มาประยุกต์ใช้ในการ
ด�ำเนินงานสารบรรณ ท�ำให้การจัดเก็บเอกสารเป็นระบบมีประสิทธิภาพ เอกสารสามารถสืบค้นได้จากค�ำส�ำคัญต่าง ๆ  โดย
ไม่ต้องทราบเลขทะเบยีนรบัและเลขทะเบยีนส่ง และตดิตามได้อย่างรวดเรว็ อกีทัง้ยงัลดการใช้กระดาษได้ถงึ 50 เปอร์เซน็ต์ 
โดยวัดจากอัตราการเบิกกระดาษจากพัสดุ จากเดิม 20 รีม/สัปดาห์ เป็น 20 รีม/3 สัปดาห์

5. ข้อเสนอแนะ

ในการใช้งาน Google Drive ควรประชาสัมพันธ์การใช้งานดังกล่าวให้กับบุคลากรทราบ เพื่อลดการน�ำส่งเอกสารที่

เป็นกระดาษ และสอดคล้องกับการพัฒนาสู่มหาวิทยาลัยสีเขียว และอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม นอกจากนี้ระบบการจัดเก็บและ

สืบค้นเอกสารที่จัดท�ำขึ้น สามารถน�ำไปประยุกต์ใช้ในการค้นหาเอกสาร โดยใช้เทคโนโลยี QR Code ต่อไป
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บทคัดย่อ

ปัจจุบันการศึกษาเกี่ยวการเชื่อมโยงและการตีความระหว่างภูมิสถาปัตย์ชายแดนและการท่องเที่ยวได้มีเพิ่ม
มากขึ้น แม้จะมีการศึกษาเกี่ยวกับเมืองชายแดน แต่งานวิจัยที่เกี่ยวกับการบูรณาการภูมิสถาปัตย์ชายแดนและการท่อง
เที่ยวกลับไม่ปรากฎมากนัก ดังนั้นงานวิจัยฉบับนี้จัดท�ำขึ้นเพื่อ (1) ทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวกับภูมิสถาปัตย์ทางการ
ท่องเที่ยวชายแดน และ (2) เพื่อส�ำรวจความคาดหวังของนักเดินทางข้ามพรมแดนโดยใช้วิธีวิเคราะห์ความส�ำคัญและ
ผลการด�ำเนินงานของเมืองที่ติดชายแดนไทยลาว วิธีที่ใช้ในงานวิจัย ได้แก่ การวิจัยแบบผสม โดยการสัมภาษณ์ 15 คน 
และเก็บแบบสอบถามจ�ำนวน 384 ชุด จากนักท่องเท่ียวข้ามพรมแดนในประเทศไทย โดยเก็บข้อมูลจาก 3 จังหวัด ได้แก่ 
หนองคาย มุกดาหาร และนครพนม ผลที่ได้จากการทบทวนวรรณกรรม พบว่า ภูมิสถาปัตย์ทางการท่องเที่ยวระหว่าง
ประเทศไทยและสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว มี 4 รูปแบบหลัก ได้แก่ แหล่งท่องเที่ยวทั้งสองประเทศอยู่ใกล้
แต่ไม่ติดกัน แหล่งท่องเท่ียวท้ังสองประเทศอยู่ติดกัน แหล่งท่องเที่ยวอยู่ห่างกัน และแหล่งท่องเท่ียวอยู่ฝั่งเดียว นอกจาก
นั้นผลการวิเคราะห์โดยวิธีการวิเคราะห์ความส�ำคัญและผลการด�ำเนินงานของพื้นที่ (IPA) พบว่า ควรให้ความส�ำคัญใน
การพัฒนาปัจจัยด้านภูมิสถาปัตย์ของพื้นที่และสิ่งแวดล้อม และความคุ้มค่าเงินของแหล่งท่องเที่ยวเป็นอย่างยิ่ง ในทาง
กลับกันการต้อนรับของคนท้องถิ่น และความคล้ายคลึงทางภาษาและวัฒนธรรม การเข้าถึงพื้นที่ ความมีชื่อเสียงของ
แหล่งท่องเที่ยว และความหลากหลายของร้านอาหารและสถานบันเทิง เป็นปัจจัยที่หน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรส่งเสริมใน
การสร้างความสามารถทางการแข่งขันของพื้นท่ีต่อไป จะเห็นได้ว่าผลจากการวิจัยด้วยวิธีการวิเคราะห์ความส�ำคัญและ
ผลการด�ำเนินงานของพื้นที่ (IPA) จะช่วยท�ำให้หน่วยงานที่เกี่ยวข้องสามารถน�ำข้อมูลที่ได้ไปจัดความส�ำคัญใน 
การพัฒนาการท่องเที่ยวเมืองชายแดนได้อย่างเหมาะสม

ค�ำส�ำคญั: ภมูสิถาปัตย์ชายแดน เมอืงชายแดน การท่องเท่ียวชายแดน การวเิคราะห์ความส�ำคญัและผลการด�ำเนนิงานของ
พื้นที่

Abstract
C The complexity of the interconnections between border landscapes and tourism has 

given rise to research with multiple interpretations. Indeed, many studies have investigated 
about border towns, but little is known about integrating border landscape and tourism. This 
research are aimed 1) to review literature relating to tourism landscapes, and 2) to investigate 
cross-border travellers expectation by using the Importance-Performance Analysis (IPA).  This 
study employed mixed methods, with 15 interviewees and 384 questionnaires. The sampling 
was cross-border travellers who visited Thailand. The data were collected from three provinces, 
Nong Khai, Mukdahan, and Nakhon Phanom. The results indicated that there are four different 
types of tourism landscapes between Thailand and Lao PDR boundaries; adjacent zones,  
extended zones, distant zones, and one side tourism zone. Furthermore, the IPA results showed 
that the authentic landscape and environment and the destination being valued for money need 
to focus effort for improvement. On the other hands, five out of ten factors were in a ‘keep up 
the good work’ quadrant, which are the hospitality of local people, the similarity of the language 
and culture, accessibility to the areas, famous as a tourist destination, and the variety of places 
to dine and experience entertainment. These suggest that authorities should maintain these 
factors as the competitive advantages of the tourism border landscapes. The results from IPA 
approach are certainly to allow authorities to understand their priorities in order to planning 
tourism in a border town development appropriately. 

Keywords: Border landscape, Border towns, Border tourism, Importance-Performance Analysis
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1. Introduction 
The landscape is a general term attributed to nature, culture, history, city, village, and any objective 

phenomenon. It is an objective, mental, dynamic, and relative phenomenon stemmed from an  
interaction between human and nature and society and history (Wozniak, 2018). When referring to the 
idea of the "landscape," it is not only the natural landscape.  Mansouri (2013) stated that a landscape 
has a meaning beyond 'spectacular view' and consists of different experiences. It can be seen that a 
landscape is not merely the holistic interrelation of humans with a natural and physical realm, but also 
seeing the landscape appeared with the discovery of its esthetic value (Rabassa, 2018). This meaning 
relates to one of the factors that triggered the tourism. Similarly, Prokkola (2010) defined border  
landscape in form of both physical and mental views. He stated that  border landscape refer to a  
combination of physical land forms, land uses, or to a visual landscape image or a text conveying  
symbolic meanings within the nation (Prokkola, 2010). Therefore, the study of border landscape and 

tourism should investigate both perspectives; physical and visual landscapes.

1.1 Bordertown landscape and Tourism development 
Bordertown and landscape represent a significant element in tourism studies. Travelling always 

involves crossing some political or other boundaries, and borderlands are often the first or last areas 
of a place that travellers see (Prokkola, 2010). Boundaries offer great potential for developing tourism 
(e.g., Timothy 2002; Kozak and Buhalis, 2019; Mayer et al., 2019; Boonchai and Freathy, 2020). In term 
of local economic development, the spending of travelers, whether they are visiting or passing through 
a border town, can generate income for local businesses, inward investment, and infrastructure  
development ( World Tourism Organization, 2021). The local authorities can also increase revenue from 
tourist expenditures, which may be higher than the income they receive from residents (Ryan, 2006).

In tourism perspectives, the national boundaries generate a desire for something new or  
different that cannot be provided in the individual's home environment (Timothy, 2002), such as  
natural scenarios, heritage sites, foods and festivals, culture, and language. For example, Thailand and 
its nebiourhoods symbolise political and ideological distinction, such as the construction of national 
identities, the construction of tourism infrastructures and services. This reporesents that although borders 
constitute spatial barriers for movement, but they often coincide with valuable attractions.

National borders, however, are no longer recognised as barriers to regional development (O’Dowd, 
2003). Different regions have demostrated the transformation of a national border landscape. Within 
European boundaries, such as Finland-Sweden, have gradually been transformed into open landscapes, 
both physically and symbolically, and some have turned into arenas for co-operative tourism  
development (Prokkola, 2010). A change in national borderies and the transformation of a border  
landscape affects the possibilities and strategies of tourism development in border regions. Therefore, 
it is important to identify the differences in tourism patterns and various sites for the further creation 
of border landscapes and social images.

1.2 Thailand border landscapes
Geographically, Thailand is situated in the centre of South-east Asia. It borders with Lao PDR and 

Myanmar to the north, Cambodia and the Gulf of Thailand to the east, Myanmar and the Indian Ocean 
to the west and Malaysia to the south (National Economic and Social Development Board, 2011). There 
are three ways to access Thailand from Laos. There are road and railways links joining Thailand and 
Laos, as well as public transportation networks. Rather than roads and railways, however, the main 
access points from Laos to Thailand are in the form of water-borne transport across the Mekong River 
(Regional Operation Center, 2015). All connections are  connected with the border checkpoints.
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Many of Thaland-Lao PDA border towns in the Northeast of Thailand are in their initial stages 
but have a great potential for further development (Boonchai, 2018). The understanding of Thai-Laos 
boundaries have significant implications for bordertown development, especially planning and  
promotional towns (Timothy, 2009). The differences in tourism patterns and sites across the Thai-Laos 
boundaries can be identified as;

Type A: Tourist zones exist adjacent to both side of boundary, such as Mukdahan – Savanakhet 
borders.

Type B: Tourist zones are extended across or meet at the border, such as Chong Mek – Pakse 
borders.

Type C: A tourist zone exists on one side of the boundary and another tourist area is distant 
from the boundary, i.e. Nong Khai – Vientiane. 

Type D: A tourist zone exists on one side of the border, such as Tha Li District and Chiang Khan 
District, Lei province 

As the definitions of landscape have multiple definitions, landscape not only refer to 
a combination of physical land forms, but also a visual image or a text expressing symbolic meanings. 
Next, the perceptions of visitors to the border towns are investigated.

Figure 1 Types of Border Tourism Landscape in Northeast of Thailand.

The objectives of this research are  1) to review literature relating to tourism landscape, and 2) to 

investigate cross-border travellers perceptions by using the Importance-Performance Analysis (IPA).
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3. Methodology
This research adopted mixed method approach. As such, fifteen Laotian travellers who were in 

Thailand were informally interviewed as part of the exploratory phase of the research. Respondents 
were recruited using a purposive convenience sampling method in Nong Khai Province. Each interview 
took 15-30 minutes. All the questions were open-ended because the researcher aimed to provide 
flexibility for the interviewer and the interviewees. Information was gathered on the purpose of the trip, 
the products purchased, and the places visited. In order to translate the survey into the Lao language, 
the content validity of the items was translated and screened by two Lao native speakers who were 
teaching in Thai Universities. The questionnaire was re-checked several times in order to identify  
potential sources of ambiguity. 

Then, a formal pre-test was undertaken by asking 30 cross-border travellers to complete the  
questionnaire. Respondents were recruited using a purposive convenience sampling method. The pilot 
test was conducted in a border province (Nong Khai Province), using a street technique over a three-day 
period (Friday–Sunday). 

Next, self-completion questionnaire 450 copies were distributed to Lao travelers due to the desire 
to reduce the sampling error as the sample size increases, and to allowing an adequate examination of 
the multivariate techniques, such as chi-square, the number should not fall below 300 respondents 
(Hair et al., 2010). As a result, 438 were returned. The questionnaires were then screened to reveal 384 
usable questionnaires, 337 of which were completed, and 47 were half-finished. 54 questionnaires were 
determined as unusable. The two main reasons for eliminating data were unanswered and unreliable 
answers. In summary, the response rate was 85.33% of the total delivered questionnaires, which was 
considered adequate to ensure an acceptable level of statistical validity for use in the research.

3.1 Data collection
The samples were collected from three cities 

that share a border with Laos (see map in figure 2). The 

choice of these three locations was based on a number 

of considerations. First, these three cities have high rates 

of investment and attract a significant number of 

cross-border tourists. Also, since there are inbound  

travellers in the towns, it was possible to find a variety 

of suitable respondents with different motivations for 

visiting. Furthermore, since the researcher is familiar 

with these particular locations, it was easy to manage 

access and ensure higher response rates. For evaluation, 

the means of the important attributes and performance 

attributes were compared (Performance – Importance). 

In order to interpret the rsults, a positive score indicates 

that the respondents were satisfied with the border  

environment. Alternatively, a negative score indicates 

that the respondents were dissatisfied with the border 

towns.

Figure 2 Locations of data collection

Adopted from Boonchai (2018)
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Lastly, an Importance–Performance Analysis (IPA) grid was employed to present the results. This 
study was based on the work of Martilla and James (1977), identifying IPA areas of perceived high or 
low attribute performance combined with high or low importance.

(I)	 Keep up the good work means the places were performing well and need to continue working 
in this way.

(II)	 Concentrate here refers to a need for additional focus as they were underperforming.
(III)	 Low priority is a low priority area that requires little investment.
(IV)	 Possibly overkill refers to a risk of over-investment as this area is of low importance to  

customers.
According to the review, one limitation of the IPA is its inability to determine positive or negative 

attitudes about an attribute. Addressing this issue, this study modifies the IPA matrix by adopting a 
'data-centered diagonal line' to view consumer satisfaction and dissatisfaction. This method is more 
practical than the traditional IPA matrix since it is able to show results even when the gaps between 
importance and performance are only slightly different. This matrix can help retailers in differentiating 
themselves from competitors, and increasing consumer satisfaction (Disastra et al., 2018). Since the data 
is a parametric variable, Analysis of Variance (ANOVA) was used to compare tourist-perceived importance 
factors and tourist-perceived performance factors. The results of this section serve as input variables 
for further investigation into the development of a marketing strategy.

4. Results  
4.1 Background of the respondents

The overview of the respondents provides the general background. The data is presented in 
two parts: demographic profiles and travel-related patterns. Table 1 shows the demographic profiles of 
the respondents. The majority of the respondents were females (66.7%) within the age range of 18 to 
25 years old (43.0%) and 26 to 35 years old (36.5%). In addition, the majority were single (49.7%). Most 
of the respondents were educated respondents; 31.8% had at least a bachelor's degree, followed by 
29.2% with a two-year college degree, and 20.8% with a high school diploma. Moreover, 22.1% of these  
respondents were self-employed/business owners, 20.8% worked for the government, and 19.5% were 
students. 
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Table 1 Demographic profiles

4.2 Travel-related behaviors
Table 2 shows that the majority considered shopping to be their main purpose for visiting (56.8%). 

This was followed by tourism (38.3%) and other purposes such as visiting relatives, participating in  
festivals, and other activities. Following on from this, a large proportion of respondents participated in 
eating out (50.0%) and sightseeing in cities (41.1%). In contrast, a smaller percentage joined in tourism 
activities such as visiting attractive natural places like waterfalls and national parks (17.2%), and festival(s) 
or event(s) such as religious events (13.5%). 3.4%, meanwhile, were reported to be accompanying  
partners or drivers, so they did not intend to participate in any shopping activities.  

In addtion, the data showed that more than 61.9% of the respondents were one-day visitors. 
Only 38.1% were short-term visitors. Respondents preferred to travel in a small group, and came with 
their friends (42.4%) or family (41.1%). Lastly, more than half of the respondents crossed the border in 
their private car (64.0%), followed by public bus (29.2%).

Table 2 Travel-related behaviour
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Table 2 (Cont.)

Multiple responses allowed

4.3 The Important-Performance Analysis
Table 3 demonstrates that respondents scored the importance (column II)  in the range of 3.40 

to 4.04. This indicates that cross-border shoppers expected all items to be important. The results reveal 
that the hospitality of local people (4.04) was the most distinctive attribute, followed by the similarity 
of the language and culture (3.93) and Accessibility to the areas (3.87), respectively. In contrast, 
Information and signs in bordertown areas had the lowest score on the important criteria (3.40).

After the importance of place attributes had been evaluated, the performance (column III)  
of the border towns was ascertained in order to explain how the respondents actually perceived  
the destination.  As seen in Table 3, the range of scores was from 3.31 to 4.22. This indicates that  
the respondents perceived the place performance to be 'good' to 'excellent'. In addition, the data shows 
that a location performed well on the hospitality of local people (4.22), followed by the Similarity  
of the language and culture (4.09), and Accessibility to the areas (3.94). In contrast, the weakesr  
performance factors were Informationand signs in bordertown areas (3.31), and shopping areas  
representing the local uniqueness (3.59), respectively.

Table 3 The comparison of Importance and Perforance factors 

No
(I)

Variables

(II)

Importance

(III)

Performance

(IV)

Gaps Values

(V)

Correlation

1 Information and signs in 

bordertown areas

3.40 3.31 -0.09 .503*

2 Famous as a tourist 

destination

3.85 3.88 0.03 .462*

3 The destination being 

valued for money

3.79 3.80 0.01 .385*

4 Shopping areas represent-

ing the local uniqueness

3.60 3.59 -0.01 .550*
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Table 3 (Cont.) 

No (I)

Variables

(II)

Importance

(III)

Performance

(IV)

Gaps Values

(V)

Correlation

5 Variety of places to dine 

and experience  

entertainment

3.82 3.77 -0.05 .544*

6 Accessibility to the areas 3.87 3.94 0.07 .507*

7 The hospitality of local 

people

4.04 4.22 0.18 .403*

8 The similarity of the 

language and culture

3.93 4.09 0.17 .520*

9 Familiar with a destination 3.66 3.68 0.02 .554*

10 Authentic landscape and 

environment

3.74 3.81 0.06 .477*

* P < 0.05 

Regarding any value gap, the results report significant correlations in all factors (column V). This 
indicates important factors related to performance. Moreover, the outcomes indicate that most of the 
attributes exceeded the consumers' expectations (VI). The results indicate that the respondents seem 
to be satisfied with the border towns. The largest positive gaps between expectation and performance 
were the hospitality of local people (0.18), followed by the similarity of the language and culture (0.17). 
There were some negative gaps, however, in respect to the information and signs in shopping areas 
(-0.09).

Figure 3 Important and Performance matrix (IPA) 
Average means: Performance 3.77/ Importance 3.81
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Table 4 Implications of the IPA 

Quadrant No Items Gaps* Implication

Quadrant I: Keep up the 

good work

7 The hospitality of local people + Maintain competitive 

advantage

8 The similarity of the language 

and culture

+ Maintain competitive 

advantage

6 Accessibility to the areas + Maintain competitive 

advantage

2 Famous as a tourist destination + Maintain competitive 

advantage

5 Variety of places to dine and 

experience entertainment

- Emphasis here

Quadrant II: Area for 

improvement

3 The destination being valued 

for money

+ Need to focus effort 

here

10 Authentic landscape and environ-

ment

+ Need to focus effort here

Quadrant III: Low 

priority

9 Familiar with a destination + Do not necessarily focus 

additional effort here

4 Shopping areas representing the local 

uniqueness

- Do not necessarily focus 

additional effort here

1 Information and signs in bordertown 

areas

- Do not necessarily focus 

additional effort here
* + = Satisfaction / - = Unsatisfaction

In order to identify the priorities for development, Figure 3 presents across four dimensions. Before 
that, the mean averages of importance and performance were evaluated. The means of the Importance 
were 3.81, while the Performance means were 3.77. Then, ten attributes were plotted into four quad-
rants.  Interestingly, the data show that these results tend to confirm that consumers’ expectations 
(Importance) are significantly related to satisfaction (perceptions of place performance).

As the results in Figure 3 show, Quadrant I demonstrates that five attributes provide opportunities 
for maintaining a competitive advantage. They were ‘the hospitality of local people’(7), ‘the similarity 
of the language and culture’(8), ‘accessibility to the areas’(6), ‘famous as a tourist destination’(2), and 
‘variety of places to dine and experience entertainment’(5). This suggests that the authorities should 
focus on these items as their main priorities. Regarding the area for improvement quadrant, this includes 
‘the destination being valued for money’(3) and ‘authentic landscape and environment’(2). This implies 
that the authorities should put more effort into these two factor for further improvement. Last, the low 
priority quadrant, this includes ‘Familiar with a destination’(9), ‘shopping areas representing the local 
uniqueness’(4), ‘information and signs in border town areas’(1), this indicates that the authorities may 
not need to put additional effort in these two variables.
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5. Conclusion
There are multi-faceted requirements from cross-border tourists. Building a landscape position 

through such a proposition therefore, could attract and maintain relationships with travellers (Peter and 
Anandkumar, 2011). Regarding to 'spectacular views, ' there are four different types of tourism landscape 
between Thailand-Laos borders which were tourist adjacent zones, tourist extended zones, tourist 
distant zones, and one side tourist zone. According to esthetic views, the results reported that the 
cross-border travellers concerned ‘the hospitality of local people’ and ‘the similarity of the language 
and culture’ as the most importance and performance factors. It could be seen that the respondents 
were concerned about the atmosphere in border town more than functional features. The results  
revealed that cross-border tourists attach importance to a comfortable community where they feel 
welcome and are able to communicate with local people. These factors could be interpreted,  
according to Maslow's Hierarchy of needs, as they want to feel a sense of belonging and acceptance 
while they are in Thailand. The explanation might be because Laotians, like other Asian countries, have  
collectivistic cultures where it is important for people to be dependable and attentive to the needs of 
others (Uriely, 2005). Authorities should therefore design a programme that enhances awareness of 
welcome destinations, so as to establish favourable feelings of association. These consequences have 
confirmed the statement of Cunningham (2009)  who mentioned that tourist landscapes cannot be 
separated from the cultural activities and social lives of the people who dwell them. Interestingly,  
the results indicated that the authentic landscape and environment needed to put effort for further  
development because the destination revealed lower scores on performance than their expectation. 

The blending between a town landscape and destination image can give border landscapes their 
unique character in attracting tourists to places of high aesthetic value. The differences in physical and 
aesthetic qualities of the border landscape can undergo town restructuring and become tourist  
attractions (Everett, 2012). The study of IPA can build an agenda to establish priorities, landscape  
planning and gain a competitive advantage in the border towns. In addition, this study contributes new 
informationto the study of border landscape and tourism. Perhaps the most significant point to be made 
here echoes both the border landscape and tourism concepts. For such reasons, government supports 
are needed for appropricate planning and development, ranging from improvments to infrastructure, 
to crowd management and having friendly residents.
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บทคัดย่อ

การวิจยันี ้มวีตัถปุระสงค์เพือ่ออกแบบและพฒันาระบบการจดัท�ำรายละเอียดรายวชิาตามกรอบมาตรฐาน คณุวฒุิ
ระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ มคอ.5 สาขาวิชาสถาปัตยกรรมผังเมือง คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ ผังเมืองและนฤมิตศิลป์ 
มหาวิทยาลัยมหาสารคาม มีขั้นตอนการพัฒนาโดยใช้หลักวงจรการพัฒนาระบบ (System Development Life Cycle : 
SDLC) ใช้คอมพิวเตอร์ ระบบเครือข่ายอินเตอร์เน็ต ท�ำงานบนสภาพแวดล้อม Windows Server, Apache Server และ 
MySQL Database Server พัฒนาข้ึนด้วยภาษา PHP, Java Script, SQL และ HTML เมื่อได้วิเคราะห์ ออกแบบ  
แล้วจึงได้พัฒนาระบบงานใหม่ตามท่ีออกแบบไว้ ส�ำหรับสถาปัตยกรรมจะมีลักษณะแบบไคลเอนต์เซิร ์ฟเวอร์  
(Client Server) โดยเซิร์ฟเวอร์เป็นตัวจัดเก็บฐานข้อมูลทั้งหมด และให้บริการข้อมูลกับไคเอนต์ที่อยู่ตามผู้ท่ีเกี่ยวข้อง 
ในองค์กร 

ผลการศึกษาพบว่า ระบบท่ีออกแบบและพัฒนา ช่วยให้เกิดผลดีในการปฏิบัติงานของ งานหลักสูตร ดังนี้ 
ด้านข้อมลู การประมวลผล และรูปแบบรายงาน ทาํให้ผูบ้รหิาร นกัวชิาการ นกัศกึษา สามารถเข้าถงึข้อมลูได้ง่ายและรวดเรว็ 
สามารถนําสารสนเทศท่ีได้ใช้เพื่อสนับสนุนการตัดสินใจได้ ระบบรักษาความปลอดภัยข้อมูลดีกว่าแบบแฟ้มข้อมูล 
ที่ใช้ร่วมกันทําให้ ประสิทธิภาพของระบบและรองรับการเพิ่มจํานวนผู ้ใช้ระบบได้มากยิ่งขึ้น สามารถตรวจสอบ 
ความผิดพลาดของข้อมูลและทําการปรับปรุงให้สะดวกข้ึน การเชื่อมโยงข้อมูลกับระบบงานอื่นทําได้ง่ายขึ้น ข้อมูลม ี
ความถูกต้องและเป็นปัจจุบัน เนื่องจากมีการใช้ข้อมูลและตรวจสอบโดยผู้ใช้ระบบ

ค�ำส�ำคัญ: สถาปัตยกรรมผังเมือง, มคอ.5
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Abstract
This research aimed to design and to develop of system for Management System Development 

of Course Specification Thailand Qualification Framework (TQF5) of the Urban Architecture for Faculty 
of Architecture, Urban Design and Creative Arts, Mahasarakham University. Development process  
conducted by the System Development Life Cycle (SDLC). The network system computer ran on  
Windows server, Apache Server and MySQL database server which was developed by PHP language, 
Java Script, SQL and HTML. After analyzing and design, the new system was developed as its design and 
the architecture of this program is a client-server which all databases are kept in the server to provide 
data to the client workstation in the organization.

The results showed that the new system contributed to the effective operation of the  
curriculum as follows: data, processing and report format. Administrators, academic staff and students 
can access information easily and quickly. Information can be used to support decision making. Since 
the security of the system is better than sharing data files so there is increased capacity for better  
system performance and greater number of users. Data checking for errors and modification are more 
convenient. Data connecting with other systems is easier.

Keywords: Urban Architecture, TQF 5
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1. บทน�ำ 

หลักสูตรสถาปัตยกรรมศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาสถาปัตยกรรมผังเมือง (หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2559) ได้ท�ำ 

การปรับปรุงเพื่อให้เกิดหลักสูตรท่ีมีคุณภาพ โดยได้มีการปรับรายวิชาในหลักสูตรเดิม และเพิ่มรายวิชาที่ให้ความรู ้

ด้านวชิาการและวชิาชพีเกีย่วกบัสถาปัตยกรรมผงัเมือง ซึง่ได้รับค�ำแนะน�ำจากหน่วยงานราชการและเอกชน คาดว่าหลักสูตร

สถาปัตยกรรมผังเมือง พ.ศ. 2559 นี้จะได้รับการ เผยแพร่ว่าเป็นหลักสูตรที่มีคุณภาพและมีมาตรฐานตามกรอบมาตรฐาน

คุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ ในปี พ.ศ. 2559 (วิทยา อารีราษฎร์, 2549)

การบริหารจัดการหลักสูตรให้เป็นไป ตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ (Thai Qualifications 

Framework for Higher Education- TQF) เป็นภารกจิ และความรบัผดิชอบทีท้่าทาย ของคณะกรรมการบรหิารหลกัสตูร 

ผู้รับผิดชอบหลักสูตร และอาจารย์ประจ�ำหลักสูตร ซึ่งรูปแบบและวิธีการในการด�ำเนินการ จัดท�ำรายละเอียดรายวิชา 

ตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติในแต่ละรายวิชานั้น มีความสัมพันธ์และเกี่ยวข้องกับเอกสารต่าง ๆ 

จ�ำนวน มาก ได้แก่ มคอ.2 รายละเอียดของหลักสูตร (Program Specification) มคอ.3 รายละเอียดของรายวิชา (Course  

Specification) มคอ.4 รายละเอียดของประสบการณ์ภาคสนาม (Field Experience Specification) มคอ.5 รายงาน 

ผลการด�ำเนินการของรายวิชา (Course report) มคอ. 6 รายงานผลการด�ำเนินการของประสบการณ์ภาคสนาม  

(Held Experience Report) และ มคอ.7 รายงานผลการด�ำเนินการของหลักสูตร (Program Report) (Office of the 

Higher Education Commission, 2009) เป็นหลกัในการจัดทํามาตรฐานด้านต่างๆ เพือ่ให้การจดัการศึกษามุง่สูเ่ป้าหมาย

เดียวกันในการผลิต บัณฑิตได้อย่างมีคุณภาพ (สูติเทพ ศิริพิพัฒนกุล, 2552)
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มคอ.5 รายงานผลการด�ำเนินการของรายวิชา (Course Report) หมายถึง รายงานผลการจัดการเรียนการสอน 

ของอาจารย์ผู้สอนแต่ละรายวิชา เมื่อสิ้นภาคเรียนเกี่ยวกับภาพรวมของการจัดการเรียนการสอนในวิชานั้น ๆ  ว่า ได้ด�ำเนิน

การสอนอย่างครอบคลุมและเป็นไปตามแผนทีว่างไว้ในรายละเอยีดของรายวชิาหรอืไม่ และหากไม่เป็นไปตามแผนทีว่างไว้ 

ต้องให้เหตุผลและข้อเสนอแนะ ในการปรับปรุงการจัดการเรียนการสอนของรายวิชาดังกล่าวในครั้งต่อไป รายงานน้ีจะ

ครอบคลุมถึงผลการเรียนของนักศึกษา จ�ำนวนนักศึกษาตั้งแต่เริ่มเรียนจนส้ินสุด ปัญหาในด้านการบริหารจัดการ 

และสิ่งอ�ำนวยความสะดวก การวิเคราะห์ผลการประเมินรายวิชาของนักศึกษา/หัวหน้าภาค/หรือผู้ประเมินภายนอก  

รวมท้ังการส�ำรวจความคิดเห็นของผู้ใช้บัณฑิต การวางแผนและให้ข้อเสนอแนะต่อผู้ประสานงานหลักสูตรเพื่อปรับปรุง 

และพัฒนารายวิชา (ภัทรพงษ์ แซ่ตั้ง และศักดิ์ชัย ศิโรรัตนพาณิชย์, 2557)

จากหลกัการ และเหตผุลดังทีก่ล่าวมาข้างต้น ผูวิ้จยัจงึได้พฒันาระบบการจดัท�ำรายละเอยีดรายวชิาตามกรอบมาตรฐาน

คุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ มคอ.5 สาขาวิชาสถาปัตยกรรมผังเมือง คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ ผังเมืองและนฤมิต

ศลิป์ มหาวทิยาลยัมหาสารคาม ข้ึนเพือ่อาํนวย ความสะดวกสาํหรบัอาจารย์ผูส้อนในการจดัการรายละเอยีดวชิาผ่านเว็บไซต์

ของมหาวิทยาลัย และนักวิชาการสามารถดูข้อมูลเพื่อจัดเตรียมวัสดุอุปกรณ์ตามรายวิชาได้ทันเวลา พร้อมทั้งรายงาน  

รายละเอียดวัสดุอุปกรณ์ และทราบค่าใช้จ่ายที่ใช้ไปในแต่ละวิชา มีการเผยแพร่ข้อมูลการเรียน การสอนให้แก่นักศึกษา 

อาจารย์ นักวิชาการ ได้รับทราบผ่านเว็บไซต์ของมหาวิทยาลัย ระบบดังกล่าวยังเป็นประโยชน์ในด้านการประชาสัมพันธ์

เผยแพร่ข้อมูลการเรียนการสอน ของมหาวิทยาลัยไปสู่บุคคลผู้เก่ียวข้องอันได้แก่ ผู ้ปกครอง ผู้สนใจเข้าศึกษาต่อ 

ในแต่ละสาขา และผู้สนใจทั่วไปสามารถดูรายละเอียดแผนการเรียนการสอนในแต่ละวิชาได้อย่างสะดวกรวดเร็ว

2. วัตถุประสงค์ของการศึกษา  

เพือ่พัฒนาระบบบรหิารจัดการรายละเอยีดรายวชิา (มคอ.5) ส่วนสาขาสถาปัตยกรรมผงัเมอืง คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ 

ผังเมืองและนฤมิตศิลป์ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม

2. วัตถุประสงค์ของการศึกษา  

กรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ พ.ศ. 2552 เพื่อเป็นเครื่องมือให้สถาบันอุดมศึกษาใช้เป็นแนวทางใน

การจัดการศึกษาให้เป็นไปตามนโยบาย ในการผลิตบัณฑิตให้มีคุณภาพอย่างเป็นรูปธรรม โดยก�ำหนดปัจจัยสู่ความส�ำเร็จ

ที่เป็นวงจรคุณภาพของกรอบ มาตรฐานคุณวุฒิ ประกอบด้วย แนวทางการออกแบบหลักสูตร รายวิชา กระบวนการ 

จัดการเรียนการสอนและการรายงานผลการด�ำเนินการ
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เพ่ือใช้เป็นข้อมูลย้อนกลับส�ำหรับการปรับปรุงและพัฒนาหลักสูตร รวมถึงการเรียนการสอนอย่างเป็นขั้นตอน  

รายละเอียดปรากฏในประกาศคณะกรรมการการอุดมศึกษา เรื่อง แนวทางการปฏิบัติตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับ

อุดมศึกษาแห่งชาติ พ.ศ. 2552 นั้น เพื่อให้สถาบันอุดมศึกษามีอิสระ และมีหลักในการก�ำหนดรายละเอียดของการบริหาร 

และจัดการเรียนการสอนให้เหมาะสมกับบริบทของสถาบันอุดมศึกษา จึงก�ำหนดเฉพาะเจตนารมณ์ที่ควรค�ำนึงถึง 

 ในการจัดการเรียนการสอนในรายวิชา ตลอดจนการรายงานผลการด�ำเนินการของรายวิชาและหลักสูตร  (ภัทรพงษ์ แซ่ตั้ง 

และศักดิ์ชัย ศิโรรัตนพาณิชย์, 2557)

โอภาส เอี่ยมสิริวงศ์ (2548) ได้กล่าวไว้ว่า จากการศึกษาทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ผู้วิจัยขอเสนอข้อมูลประกอบ

ด้วยวงจรการพัฒนาระบบ หลักการออกแบบฐานข้อมูลโครงการ ระบบฐานข้อมูลบนเว็บ รูปแบบของฐานข้อมูลบนเว็บ 

และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง วงจรการพัฒนาระบบ (System Development Life Cycle) เป็นวงจรที่แสดงถึงกิจกรรมต่าง ๆ 

ในแต่ละขัน้ตอนตัง้แต่เริม่จนกระทัง่สําเรจ็ วงจรการพฒันาระบบนีจ้ะทําให้เข้าใจถงึกจิกรรมพืน้ฐานและรายละเอยีดต่าง ๆ  

ในการพัฒนาระบบซึ่งมี 7 ขั้นตอนดังนี้

	 1) กําหนดปัญหา (Problem Definition) เป็นขั้นตอนของการกําหนดขอบเขต ของปัญหาและศึกษา 

ความเป็นไปได้ในการพัฒนาระบบใหม่ มีการกําหนดความต้องการ โดยรวบรวมข้อมูลจากผู้เกี่ยวข้องด้วยวิธีต่าง ๆ ได้แก่ 

การรวบรวมเอกสารการสัมภาษณ์การสังเกต และการใช้แบบสอบถาม เพื่อจัดทําสรุปเป็นข้อกําหนด 

	 2) วิเคราะห์ (Analysis) เป็นขั้นตอนของการวิเคราะห์การดําเนินงาน โดยนํา Requirement Specification  

ที่ได้จากขั้นตอนแรกมาวิเคราะห์ในรายละเอียด เพื่อสร้างกระแสไหล ของข้อมูล คําอธิบายประมวลผลข้อมูล  

และแบบจําลองข้อมูล ในรูป ER – Diagram เป็นต้น 

	 3) ออกแบบ (Design) เป็นขั้นตอนการนําผลลัพธ์ที่ได้จากขั้นตอน การวิเคราะห์มาแบบจําลองข้อมูล ออกแบบ

รายงาน ออกแบบจอรูปในการติดต่อกับการใช้งาน ออกแบบฐานข้อมูล จัดทําพจนานุกรมข้อมูลและสร้างต้นแบบ ซึ่งใน 

ขั้นตอนของการวิเคราะห์และ ออกแบบนี้จะมุ่งเน้นการแก้ปัญหาอะไร (What) และแก้ปัญหาอย่างไร (How) 

	 4) พัฒนา (Development) เป็นข้ันตอนการพัฒนาโปรแกรมด้วยการเขียนชุด คําสั่งเพื่อสร้างระบบงาน 

โดยพัฒนานั้นจะต้องพิจารณาถึงความเหมาะสมในการเลือกใช้เทคโนโลยี ซึ่งอาจจะใช้ Case Tool มาช่วยในการพัฒนา 

เพื่อเพ่ิมความสะดวก การตรวจสอบ การแก้ไข ที่รวดเร็วขึ้น และเป็นไปตามมาตรฐานเดียวกัน พร้อมกับสร้างเอกสาร  

โปรแกรม 

	 5) ทดสอบ (Testing) เป็นขั้นตอนการทดสอบระบบก่อนที่จะนําไปใช้งานจริง หากมีข้อผิดพลาดเกิดขึ้น 

จะต้องย้อนกลับไปยังขั้นตอนปรับปรุงและแก้ไขโปรแกรม การทดสอบนี้จะทดสอบรูปแบบการเขียน และตรวจสอบ

วัตถุประสงค์ว่าตรงตามความต้องการ หรือไม่ พร้อมกับจัดอบรมการใช้ระบบ

	 6) ติดตั้ง (Implementation) เมื่อมั่นใจว่าระบบงานสามารถใช้งานได้จริงให้ ดําเนินการติดตั้งระบบ  

โดยจะต้องศึกษาสภาพแวดล้อมของพื้นที่ที่จะติดตั้ง และจัดทําคู่มือ การใช้งาน 

	 7) การประเมินและบํารุงรักษาระบบ (Maintenance) เป็นขั้นตอนการปรับ ปรุงแก้ไขระบบงานหลังจากที่ได ้

มีการติดตั้งและใช้งานแล้วเนื่องจากอาจเกิดปัญหาของโปรแกรม
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นายภทัรพงษ์ แซ่ตัง้ และนายศกัดิชั์ย ศโิรรตันพาณชิย์ (2557) ได้กล่าวถงึ การพฒันาระบบฐานข้อมลู หลกัสตูรออนไลน์

ตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติเพื่อสนับสนุนงานวิชาการ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล

รตันโกสนิทร์ โดยมวีตัถปุระสงค์เพือ่สร้างระบบฐานข้อมลูโดยการ เลอืกกลุม่ตวัอย่างแบบเจาะจง จากกลุม่งานบรหิารข้อมลู 

กลุ่มงานทะเบียนและประมวลผล กลุ่มงานพัฒนางานวิชาการ และกลุ่มงานบริหารข้อมูลสารสนเทศ จ�ำนวน 35 คน  

วิธีการด�ำเนินงานวิจัยใช้การวิจัยเชิงปฏิบัติการ เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยประกอบด้วย แบบสัมภาษณ์ แบบสอบถาม  

และระบบฐานข้อมูลหลักสูตรออนไลน์ตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษา ของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล

รัตนโกสินทร์ โดยเก็บรวบรวมข้อมูลจากแบบสอบถาม วิเคราะห์ข้อมูลความพึงพอใจโดยใช้สถิติอย่างง่ายคือค่าเฉล่ีย  

ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน พบว่า ผู้ใช้มีความพึงพอใจต่อระบบฐานข้อมูลหลักสูตรออนไลน์ตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับ

อุดมศึกษา ของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร์ ด้านการออกแบบอยู่ที่ระดับปานกลาง (=3.37 และ  

S.D.,-0.71) ความพึงพอใจด้านรูปแบบการใช้งานอยู่ที่ระดับดี (=3.54 และ S.D.=0.77) ความพึงพอใจด้านความสมบูรณ์

ของข้อมูลอยู ่ที่ระดับดี (=3.48 และ S.D.=0,66) สรุปได้ว่าระบบดังกล่าว มีประสิทธิภาพ มีความเหมาะสม 

ต่อการน�ำไปใช้งานได้

นายณัฏฐนันท์ ศูนย์จันดา (2560) ได้กล่าวถึง การพัฒนาระบบฐานข้อมูลศิษย์เก่า คณะวิทยาศาสตร์ และเทคโนโลยี 

มหาวิทยาลัยราชภัฏเพชรบุรี ระบบที่พัฒนาขึ้นครอบคลุมทั้งในด้านข้อมูลน�ำเข้า การประมวลผล และการแสดงผล โดยใช้

หลกัการของวงจรพฒันาระบบ (System Development Life Cycle : SDLC) ในการนีก้ลุม่ตวัอย่างจากคณะวทิยาศาสตร์

และเทคโนโลยีที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ ผู้บริหารและเจ้าหน้าที่ฝ่ายกิจการนักศึกษา จ�ำนวน 7 คน ศิษย์เก่าที่ส�ำเร็จการศึกษา 

ปีการศึกษา 2558 และ 2559 จ�ำนวน 139 คน และผู้ดูแลระบบ จ�ำนวน 2 คน เครื่องมือที่ใช้ในการพัฒนาระบบ คือ

โปรแกรม Filezilla โปรแกรม PHP (Professional Home Page) โปรแกรม MySQL ตดิต่อสือ่สารกับฐานข้อมูล โปรแกรม  

Joomla 2.5 และแบบสอบถามประเมินความพึงพอใจ วิเคราะห์ข้อมูลด้วยสถิติพรรณา ได้แก่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย  

ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ซึ่งผลการประเมิน ความพึงพอใจโดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (ค่าเฉลี่ย=4.53 ส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน=0.68) ทั้งนี้ศิษย์เก่าคณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีมีความพึงพอใจโดยรวมอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.25  

ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน =0.57) และผู้ดูแลระบบมีความพึงพอใจโดยรวมอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉล่ีย=4.33 ส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน =0.63) โดยสามารถน�ำระบบฐานข้อมูลศิษย์เก่าไปประยุกต์ใช้ เพื่อสนับสนุนการด�ำเนินงานของเจ้าหน้าที่ 

และสนับสนุนการตัดสินใจของผู้บริหารได้

PHP (Professional Home Page) เป็นภาษาสคริปต์ (Script language) อีกประเภทหนึ่ง ที่ก�ำลังได้รับความนิยม

จากผูพ้ฒันา Website โดยเฉพาะและ PHP ยงัเป็นภาษาทีเ่รยีกว่า Server -Side include (SSL) หรอื HTML-embedded 

scripting language ซ่ึงเป็นเครื่องมือท่ีส�ำคัญ ท�ำให้สามารถใส่สคริปต์ของ PHP ไว้ในเอกสาร (file) HTML ได้เลย  

เมื่อเอกสารของ HTML นั้นถูกเรียกขึ้นมา web server ก็จะตรวจสอบก่อนที่จะส่งเอกสารนั้นออกไป ว่าภายในเอกสารมี

สคริปต์ของ PHP อยู่หรือไม่ ถ้ามี Web server ก็จะท�ำงานในส่วนของสคริปต์ PHP ให้เสร็จก่อน แล้วเอาผลลัพธ ์

ที่ได้รวมกับเนื้อหาของเอกสาร HTML แล้วส่งออกไปแสดงผล (บริษัทล็อคอินโฟ จํากัด, 2557)

PHP เป็นทางเลือกใหม่ในวงการอินเตอร์เน็ต ซึ่งผู้สร้าง PHP มุ่งหมายที่จะให้นักพัฒนา โฮมเพจทั่วโลกหันมานิยมใช้ 

PHP ทดแทนการใช้ ASP และในเวลาไม่นาน PHP (Professional Home Page) ก็กลายเป็นกระแสหลักอีกกระแสหนึ่ง 

ที่ก้าวขึ้นมาทาบรัศมี ASP และ CGI/Pert ในหมู่พัฒนาโฮมเพจระดับเซียน แม้ว่าการเขียนสคริปต์ PHP จะเป็นวิธี 

การสร้างโฮมเพจอีกวิธีหนึ่งที่แตกต่างไปจากการเขียนสคริปต์ ASP และสคริปต์ CGI/Perl นั่นคือ สามารถน�ำไปประยุกต์

ใช้สร้าง โฮมเพจแบบไดนามิกและอินเตอร์แอคทีฟในลักษณะต่าง ๆ รวมทั้งการประยุกต์ใช้งานร่วมกับ โปรแกรม 

จัดการฐานข้อมูล หรือโปรแกรมจ�ำพวกดาต้าเบสเชิร์ฟเวอร์ อันเป็นเป้าหมายส�ำคัญของ การสร้างโฮมเพจให้เกิดประโยชน์

อย่างเต็มประสิทธิภาพ ว่ากันว่า สคริปต์ PHP เขียนได้ง่ายกว่า ASP หรือ CG/Perl เสียด้วยซ�้ำ (บริษัทล็อคอินโฟ จํากัด, 

2557)
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HTML (เฮชทีเอ็มแอล) คือ ภาษาท่ีใช้ในการเขียนเว็บเพจ ย่อมาจากค�ำว่า Hypertext Markup Language โดย 

Hypertext หมายถึง ข้อความที่เชื่อมต่อกันผ่านลิ้งค์ (Hyperlink) Markup หมายถึง วิธีในการเขียนข้อความ Language 

หมายถึง ภาษา ดังนั้น HTML จึงหมายถึง ภาษาที่ใช้ในการเขียนข้อความลงบนเอกสารที่ต่างก็เชื่อมถึงกันใน Cyberspace 

ผ่าน Hyperlink นั่นเอง

ความเป็นมาของ HTML เริ่มขึ้นเมื่อปี 2523 เมื่อ Tim Berners Lee เสนอต้นแบบ ส�ำหรับนักวิจัยใน CERN เพื่อแลก

เปลี่ยนเอกสาร ข้อมูลด้านการวิจัย โดยใช้ชื่อว่า Enquire ในปี 2533 เค้าได้เขียนโปรแกรมเบราเซอร์ และทดลอง 

รันบนเซิฟเวอร์ที่เค้าพัฒนาขึ้น HTML ได้รับการรู้จักจาก HTML Tag ซึ่งมีอยู่ 18 Tag ในปี 2534 HTML ถูกพัฒนา 

จาก SGML และ Tim ก็คิดเสมือนว่า HTML เป็นโปรแกรมย่อยของ SGML อยู่ในตอนนั้น ต่อมาในปี 2539 เพื่อก�ำหนด

มาตรฐานให้ตรงกัน W3C World Wide Web Consortium จึงเป็นผู้ก�ำหนดสเปคทั้งหมดของ HTML และปี 2542 HTML 

4.01 ก็ถือก�ำเนิดข้ึน โดยมี HTML 5 ซึ่งเป็น Web Hypertext Application ถูกพัฒนาต่อมาในปี 2547 นอกจากนี ้

ยังมีการพัฒนาไปเป็น XHTML ซ่ึง คือ Extended HTML ซึ่งมีความสามารถและมาตรฐานที่รัดกุมกว่าอีกด้วย โดยอยู ่

ภายใต้การควบคุมของ W3C (World Wide Web Consortium)

JavaScript (จาวาสคริปต์) คือ ภาษาคอมพิวเตอร์ ส�ำหรับการเขียนโปรแกรมบนระบบอินเทอร์เน็ต ที่ก�ำลังได้รับ 

ความนิยมอย่างสูง Java JavaScript เป็นภาษาสคริปต์เชิงวัตถุ (ที่เรียกกันว่า "สคริปต์" (Script) ซึ่งในการสร้างและพัฒนา

เวบ็ไซต์ (ใช้ร่วมกับ HTML) เพือ่ให้เวบ็ไซต์ของเราดมีูการเคลือ่นไหว สามารถตอบสนองผู้ใช้งานได้มากขึน้ ซ่ึงมวีธิกีารท�ำงาน

ในลักษณะ "แปลความและด�ำเนินงานไปทีละค�ำสั่ง" (interpret) หรือเรียกว่าอ็อบเจ๊กโอเรียลเต็ด (Object Oriented 

Programming) ที่มีเป้าหมายในการออกแบบและพัฒนาโปรแกรม ในระบบอินเทอร์เน็ตส�ำหรับผู้เขียนด้วยภาษา HTML 

สามารถท�ำงานข้ามแพลตฟอร์มได้ JavaScript ถกูพฒันาขึน้โดย เนต็สเคปคอมมวินเิคชนัส์ (Netscape Communications 

Corporation) โดยใช้ชื่อว่า Live Script ออกมาพร้อมกับ Netscape Navigator 2.0 เพื่อใช้สร้างเว็บเพจ โดยติดต่อ 

กับเซิร์ฟเวอร์แบบ Live Wire ต่อมาเน็ตสเคปจึงได้ร่วมมือกับบริษัทซันไมโครซิสเต็มส์ ปรับปรุงระบบของบราวเซอร์ 

เพื่อให้สามารถติดต่อใช้งานกับภาษาจาวาได้ และได้ปรับปรุง LiveScript ใหม่เมื่อปี 2538 แล้วตั้งชื่อใหม่ว่า JavaScript 

JavaScript

MySQL (มายเอสคิวแอล) คือ Open Source Relational Database Management System (RDBMS) ซึ่งตอน

แรก MySQL นั้นเป็นของบริษัท MySQL AB แต่ในปัจจุบันผู้ที่เป็นเจ้าของ MySQL คือ บริษัท Oracle โดย MySQL นั้น

ถือว่าเป็นฐานข้อมูลที่ได้รับความนิยมในการน�ำมาใช้งานบน Web Application เป็นอย่างมาก ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งใน 

สิง่ทีเ่รยีกว่า LAMP (Linux, Apache, MySQL และ PHP) โดยตวัอย่าง Web Application ทีม่กีารใช้ MySQL เช่น TYPO3, 

Joomla, WordPress, phpBB, MyBB, Drupal รวมไปทั้งเว็บไซต์ขนาดใหญ่ที่มีการใช้ MySQL ในส่วนหนึ่งของ  

Production เช่น Wikipedia, Google (ไม่ใช่ส่วนของการ ค้นหา), Facebook, Twitter, Flickr,Nokia.com และ YouTube 

เป็นต้น

4. วิธีด�ำเนินการวิจัย 

ในการพัฒนาระบบบริหารจัดการรายละเอียดของรายวิชา (มคอ.5) สาขาวิชาสถาปัตยกรรมผังเมือง  

คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ ผังเมืองและนฤมิตศิลป์ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม ผู้จัดท�ำวิจัยมีวิธีการด�ำเนินงาน ดังต่อไปนี้

	 1) ศึกษาสภาพปัญหาและรวบรวมข้อมูล 

	 2) การวิเคราะห์ระบบ

	 3) การออกแบบฐานข้อมูล

	 4) การพัฒนาและออกแบบระบบ
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4.1 ศึกษาสภาพปัญหาและรวบรวมข้อมูล

	 จากการศึกษาสภาพปัญหาของการใช้ระบบงานเดิม คือ อาจารย์ประจําวิชาเป็นผู้จัดทํา กรอบมาตรฐานคุณวุฒิ

ระดับอุดมศึกษา (มคอ. 5 รายงานผลการด�ำเนินการของรายวิชา) ในรูปแบบเอกสาร ซ่ึงต้อง จัดทําทุกภาคการศึกษา  

ส่งให้เจ้าหน้าที่หลักสูตรประจําคณะฯ รวบรวมเก็บเป็นแฟ้มเอกสาร โดยรายละเอียดของรายวิชา หมายถึง ข้อมูลเกี่ยวกับ

แนวทางการบริหารจัดการของแต่ละ รายวิชาเพื่อให้การจัดการเรียนการสอนสอดคล้อง และเป็นไปตามที่วางแผนไว ้

ในรายละเอียด ของหลักสูตร ซึ่งแต่ละรายวิชาจะกําหนดไว้อย่างชัดเจนเกี่ยวกับวัตถุประสงค์และรายละเอียดของ เนื้อหา

ความรู้ในรายวิชา แนวทางการปลูกฝังทักษะต่างๆ ตลอดจนคุณลักษณะอื่นๆ ที่นักศึกษา จะได้รับการพัฒนาให้ประสบ

ความสาํเรจ็ตามจดุมุง่หมายของรายวชิา มกีารกาํหนดรายละเอยีด เกีย่วกบัระยะเวลาทีใ่ช้ในการเรยีน วธิกีารเรยีนการสอน 

การวัดและประเมินผลในรายวิชา ตลอดจน หนังสือหรือสื่อทางวิชาการอื่น ๆ 

4.1.1 ศึกษาโครงสร้างระบบเดิม ซึ่งยังเป็นการส่งข้อมูลในรูปแบบเอกสารให้กับฝ่าย หลักสูตร 

4.1.2 ศึกษาและรวบรวมเอกสารที่เกี่ยวข้องกับการจัดทําระบบสารสนเทศเพื่อ การจัดการมาตรฐานคุณวุฒิระดับ

อุดมศึกษา 

4.1.3 วิเคราะห์ความต้องการของผู้ใช้งาน ที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาระบบสารสนเทศ เพื่อการจัดการมาตรฐานคุณวุฒิ

ระดับอุดมศึกษา 

4.1.4 ศึกษาเทคโนโลยีในด้านต่างๆ ที่เกี่ยวข้องที่สนับสนุนการพัฒนาระบบงาน ดังนี้ 

	 4.1.4.1 ศึกษาแนวคิดเกี่ยวกับการประยุกต์การสร้างโมเดลเพื่อพัฒนาระบบงาน ด้วยภาษา (Unified Modeling 

Language: UML)

	 4.1.4.2 ศึกษาเทคโนโลยีทางด้านการจัดการระบบฐานข้อมูล 

4.1.5 ภาษาและโปรแกรมที่ใช้ในการพัฒนา ดังนี้ 

	 4.1.5.1 ภาษา HTML เป็นภาษาที่ใช้ในการพัฒนาระบบโดยผ่านเครือข่าย 

	 4.1.5.2 ภาษา Professional Homepage: PHP เป็นภาษาในการพัฒนาระบบโดย ผ่านระบบเครือข่าย

คอมพิวเตอร์ 

	 4.1.5.3 ฐานข้อมูล MySQL ใช้ในการจัดเก็บข้อมูล

4.2 การวิเคราะห์ระบบ

	 4.2.1 การวิเคราะห์ระบบงานเดิม อาจารย์ประจําวิชาเป็นผู้จัดทํากรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษา ในรูป

แบบเอกสาร ซึ่งต้องจัดทําทุกภาคการศึกษา ส่งให้เจ้าหน้าที่หลักสูตร ประจําคณะฯ รวบรวมเก็บเป็นแฟ้มเอกสาร โดยราย

ละเอยีดของรายวชิา หมายถงึ ข้อมลู เกีย่วกับแนวทางการบริหารจัดการของแต่ละรายวิชาเพื่อให้การจัดการเรยีนการสอน

สอดคล้อง และเป็นไปตามท่ีวางแผนไว้ในรายละเอียดของหลักสูตร ซ่ึงแต่ละรายวิชาจะกําหนดไว้อย่างชัดเจน เกี่ยวกับ

วัตถุประสงค์และรายละเอียดของเนื้อหาความรู้ในรายวิชา แนวทางการปลูกฝังทักษะต่าง ๆ ตลอดจนคุณลักษณะอื่น ๆ ที่

นักศึกษาจะได้รับการพัฒนาให้ประสบความสําเร็จตามจุดมุ่งหมาย ของรายวิชา มีการกําหนดรายละเอียดเกี่ยวกับระยะ

เวลาที่ใช้ในการเรียน วิธีการเรียนการสอน การวัดและประเมินผลในรายวิชา ตลอดจนหนังสือหรือสื่อทางวิชาการอื่น ๆ 

	 4.2.2 การวเิคราะห์ระบบงานใหม่ ระบบสารสนเทศเพือ่การจดัการมาตรฐานคณุวฒุริะดบัอดุมศกึษา กรณศีกึษา 

ครั้งนี้ พัฒนาโดยใช้ โปรแกรมภาษา PHP เชื่อมต่อฐานข้อมูล MySQL สามารถเรียกใช้งานบนอินเตอร์เน็ต ให้สิทธิ์ ในการ

เข้าดูข้อมูลได้โดยการ Login ซึ่งจะป้อน Username และ Password ทําให้สามารถเก็บข้อมูลผู้มาใช้งานได้ การพัฒนา

ระบบสารสนเทศเพื่อการจัดการมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษากรณีศึกษาครั้งนี้ สามารถลดปัญหาการเข้าถึงข้อมูล  

การค้นหาและการสูญหายของข้อมูลต่างๆ
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4.3 การออกแบบฐานข้อมูล

	 การศกึษาสภาพปัญหาของระบบงานเดมิ สามารถนาํมาสร้างระบบงานใหม่ตามทีต้่องการได้ โดยออกแบบระบบ

งานใหม่ดังแสดงใน Context Diagram และ Entity Relationship Diagram 

	 4.3.1 การออกแบบ Context Diagram และ Entity Relationship Diagram การวิเคราะห์ระบบงานและศึกษา

ข้อมูลที่เกี่ยวข้องมาจัดทําเป็น Context Diagram และ Entity Relationship Diagram ดังนี้ 

	 4.3.1.1 Context Diagram ในการพัฒนาระบบสารสนเทศเพื่อการจัดการ มาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษา ดัง

แสดงในภาพที่ 1

ภาพที่ 1 แสดงแผนภาพบริบท (Context diagram) 

หลกัจากทีผู่ว้จิยัได้ด�ำเนินการศกึษาแนวทางการออกแบบฐานข้อมลูแสดงด้วยแผนภาพแสดงความสมัพนัธ์ระหว่างเอน็

ทิตี้ (Entity Relationship Diagram) แสดงได้ดังภาพที่ 2
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ภาพที่ 2 แสดงแผนภาพบริบท (Entity Relationship Diagram)

4.3 การพัฒนาและออกแบบระบบ

	 การพัฒนาระบบบริหารจัดการรายละเอียดของรายวิชา (มคอ.5) สาขาวิชาสถาปัตยกรรมผังเมือง  

คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ ผงัเมอืงและนฤมติศลิป์ มหาวิทยาลยัมหาสารคาม ด้วยเครือ่งมอืทีใ่ช้ในการวจิยัดงันี ้Windows 

Server, Apache Server และ MySQL Database Server พัฒนาขึ้นด้วยภาษา PHP, Java Script, SQL และ HTML 

เมือ่ได้วเิคราะห์ และออกแบบแล้วจงึได้พฒันาระบบงานใหม่ตามทีอ่อกแบบไว้ ส�ำหรบัสถาปัตยกรรมจะมลีกัษณะแบบไคล

เอนต์ เซิร์ฟเวอร์ (Client Server) โดยระบุหลักการส�ำคัญเพื่อให้ผู้ใช้ (User Interface Design) ดังที่แสดงในตัวอย่าง 

ภาพที่ 3 
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ภาพที่ 3 แสดงหน้าเข้าสู่รระบบบริหารจัดการรายละเอียดของรายวิชา (มคอ.5) สาขาวิชาสถาปัตยกรรมผังเมือง  

คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ ผังเมืองและนฤมิตศิลป์ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

จากภาพที่ 3 หน้าเข้าสู่ระบบโดยการกรอก Username และ Password ระบบจะด�ำเนินการตรวจสอบความถูกต้อง

ภาพที่ 4 แสดงหน้าหลักระบบบริหารจัดการรายละเอียดของรายวิชา (มคอ.5) สาขาวิชาสถาปัตยกรรมผังเมือง  

คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ ผังเมืองและนฤมิตศิลป์ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม
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จากภาพที ่4 แสดงหน้าจอหลกัระบบบรหิารจดัการรายละเอยีดของรายวชิา (มคอ.5) สาขาวชิาสถาปัตยกรรมผงัเมอืง 

คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ ผังเมืองและนฤมิตศิลป์ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม แสดงรายการหมวด มอค.5 ตามประกาศ

คณะกรรมการการอุดมศึกษา เรื่อง แนวทางการปฏิบัติตามกรอบมาตฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ (ฉบับที่ 3)  

พ.ศ. 2558

ภาพที่ 5 แสดงหน้าหมวดที่ 1 ข้อมูลทั่วไป ระบบบริหารจัดการรายละเอียดของรายวิชา (มคอ.5)  

สาขาวิชาสถาปัตยกรรมผังเมือง คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ ผังเมืองและนฤมิตศิลป์ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม

จากภาพที่ 5 แสดงหน้าแสดงหน้าหมวดที่ 1 ข้อมูลทั่วไป ซึ่งผู้ใช้ต้องป้อนข้อมูลรายละเอียดต่าง ๆ ได้แก่ รหัสวิชา ชื่อ

รายวิชา รายวิชาที่ต้องเรียนมาก่อน อาจารย์ผู้รับผิดชอบและหมู่เรียน (section) ภาคการศึกษา/ปีการศึกษาที่เปิดสอน

รายวิชา สถานที่เรียน เป็นต้น

5. สรุปผล อภิปรายผล 

จากการวิจัยเร่ืองการพัฒนาระบบบริหารจัดการรายละเอียดของรายวิชา (มคอ.5) สาขาวิชาสถาปัตยกรรมผังเมือง 

คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ ผังเมืองและนฤมิตศิลป์ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม ผู้วิจัยได้พัฒนาระบบบริหารจัดการ 

รายละเอียดของรายวิชา มคอ.5 เพื่อให้ผู้บริหารหลักสูตร สามารถบริหารจัดการเอกสารรายวิชาของหลักสูตร ช่วยเพิ่ม

ประสทิธภิาพการท�ำงานและประมวลผล ให้สามารถเชือ่มโยงข้อมลูรายละเอยีดของรายวชิา มคอ.5 ให้เกดิความสอดคล้อง

กัน ช่วยลดขั้นตอนการท�ำงานที่ซ�้ำซ้อนของระบบงานเอกสาร ลดปัญหาการจัดเก็บ การสืบค้น การสูญหายของเอกสาร 

และการสิ้นเปลืองทรัพยากรกระดาษ ช่วยอ�ำนวยความสะดวกให้แก่ผู้บริหารหลักสูตรและอาจารย์ผู้สอน ของคณะ

สถาปัตยกรรมศาสตร์ ผังเมืองและนฤมิตศิลป์ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม และท�ำให้อาจารย์ในหลักสูตร ท�ำงานได้มี

ประสทิธิภาพมากข้ึนพฒันาโดยใช้หลกัวงจรการพฒันาระบบ (System Development Life Cycle : SDLC) ใช้คอมพวิเตอร์

ระบบเครือข่ายอินเตอร์เน็ต ท�ำงานบนสภาพแวดล้อม Windows Server, Apache Server และ MySQL Database 

Server พัฒนาขึ้นด้วยภาษา PHP, Java Script, SQL และ HTML ส่วนต่อประสานผู้ใช้ และเรียกใช้งานผ่านเว็บเบราว์เซอร์ 

Google Chrome โดยซอฟต์แวร์ต้นแบบสามารถท�ำงานได้ตามวัตถุประสงค์ ดังต่อไปนี้
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1) สามารถก�ำหนดสิทธิ์ผู้มีสิทธิ์ใช้ระบบ 

2) สามารถบันทึกข้อมูลพื้นฐานตามเอกสารของ หลักสูตร มคอ.5 ในหมวดวิชาเฉพาะ กลุ่มวิชาการ กลุ่มวิชาพื้น

ฐานวิชาชีพเฉพาะด้าน และกลุ่มวิชาเลือกได้แก่ ราย ละเอียดรายวิชาประกอบด้วย รหัสวิชา ชื่อวิชา ค�ำอธิบาย รายวิชา 

รายละเอียดของความรับผิดชอบของรายวิชา ประกอบด้วย ความรับผิดชอบหลัก และความรับผิดชอบ รองของรายวิชา 

3) สามารถบันทึกแบบฟอร์ม มคอ.5 

4) สามารถจัดพิมพ์รายงานสรุปการจัดท�ำ มคอ.5 ของหลักสูตร

6. ข้อเสนอแนะ

การพัฒนาระบบบริหารจัดการรายละเอียดของรายวิชา (มคอ.5) สาขาวิชาสถาป ัตยกรรมผังเมือง  

คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ ผังเมืองและนฤมิตศิลป์ มหาวิทยาลัยมหาสารคามเป็นการต่อยอดมาจากงานวิจัยการพัฒนา

ระบบบริหารจัดการ มคอ.3 ในครั้งนี้ ผู้วิจัยสามารถออกแบบได้เพียงการ เชื่อมโยงระหว่าง มคอ.5 หากการวิจัยและพัฒนา

ในครั้งต่อไปสามารถจัดท�ำ มคอ. 4 รายละเอียดของประสบการณ์ภาคสนาม และ มคอ. 6 รายงานผลการด�ำเนินการ 

ของประสบการณ์ภาคสนาม เพื่อออกรายงานไปสู่ มคอ.7 รายงานผลการด�ำเนินการของหลักสูตร (program report)  

จะท�ำให้ระบบมีความสมบูรณ์ และสามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริหาร หลักสูตรและอาจารย์ผู้สอนได้อย่างมี

ประสิทธิภาพยิ่งขึ้น
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บทคัดย่อ

การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาแนวทางการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์กระเป๋า    จักสานจากต้นกก ของ
กลุ่มอาชีพสตรีบ้านหว้า จังหวัดขอนแก่น

	 กลุม่ตวัอย่าง คอื นกัท่องเทีย่วต่างถ่ิน  50 คน และคนในท้องถิน่ 50 คน ท่ีต้องการซือ้ผลติภณัฑ์กระเป๋า
จักสานจากต้นกก ของกลุ่มอาชีพสตรีบ้านหว้า จังหวัดขอนแก่น เครื่องมือวิจัยเป็นแบบสอบถามความต้องการด้านต่าง ๆ 
ของกลุ่มเป้าหมายมีค่าความเช่ือม่ันเท่ากับ .930 วิเคราะห์ค่าสถิติด้วยค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ค่าฐานนิยม  เพื่อประเมิน 
ความพึงพอใจด้านการใช้งานและด้านการตลาดผลิตภัณฑ์กระเป๋าจักสานจากต้นกก ทั้งขั้นตอนการประเมินทางเลือก  
และขั้นตอนการประเมินเปรียบเทียบกับผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่กับรูปแบบเดิม โดยแบบสอบถามทั้ง 2 ฉบับ มีค่า 
ความเชื่อมั่น เท่ากับ .830 และ .784 ตามล�ำดับ วิเคราะห์ค่าสถิติด้วยค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และการทดสอบสมมติฐาน 
ด้วยสถิติ t-test ชนิด Dependent sample

	 ผลการวิจัยสรุปว่า 1)  ผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าจักสานจากต้นกกมีทั้งหมด 3 แนวทาง 
คือ แนวทางที่ 1 เหมาะส�ำหรับการซื้อฝากญาติ พี่น้อง และเพื่อน แนวทางที่ 2 เหมาะส�ำหรับการซื้อฝากคนในครอบครัว 
แนวทางที่ 3 เหมาะส�ำหรับการซ้ือฝากเจ้านาย และผู้ใหญ่  ซึ่งกลุ่มเป้าหมายมีความพึงพอใจในแนวทางที่ 2 มากที่สุด   
2) กลุ่มผู้ผลิต และกลุ่มเป้าหมายมีความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์กระเป๋าจักสานจากต้นกกรูปแบบใหม่มากกว่ารูปแบบเดิม
อย่างมีนัยส�ำคัญทางสถิติที่ระดับ .05

ค�ำส�ำคัญ: การออกแบบผลิตภัณฑ์, กระเป๋าจักสาน, ต้นกก, จังหวัดขอนแก่น
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Abstract
The purposes of this research were to Guidelines for design and development of the woven 

sedge bag product of the Ar-cheep Satri Ban-wa group, Khon Kaen province.
	 Sample group in research is foreign tourists 50 people and Local people 50 people. 

Wants to buy the products from the Ar-cheep Satri Ban-wa group, Khon Kaen province. Tool used in 
research is a questionnaire want side different of the target audience have confidence equal to .930 
statistical analysis was performed by percentage. Average mode and questionnaire to evaluate  
satisfaction in the field of use and in marketing of the woven sedge bag product in the process  
evaluation choice and in the evaluation process, compare with the original souvenirs by the  
questionnaire 2 copies have confidence equal to .830 and .784 respectively.  Statistical analysis was 
performed by means of percentage mean and test the hypothesis with the t-test statistic for dependent 
sample.

	 The research concludes that: 1) There are 3 approaches to designing the bag from 
sedge woven product: the first approach is suitable for buying for relatives, siblings and friends,  
the second approach is suitable for buying for family members, and the third approach is suitable for 
buying for bosses and elders. The target group was most satisfied in the second approach. 2) The  
producer group and the target group were more satisfied with the new type of the woven sedge bag 
product than the old one in all aspects at a statistically significant level at .05 in terms of use and 
marketing.

Keywords: Product Design, Woven Bag, Sedge, Khon Kaen Province
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1. 	บทน�ำ

ต้นกก (ชื่อทางวิทยาศาสตร์: Cyperaceae) เป็นพืชล้มลุกที่มีลักษณะคล้ายต้นหญ้า สามารถพบกระจายอยู่ได้ทั่วโลก
ประมาณ 4,000 ชนิด  ลักษณะต้นคล้ายกับต้นหญ้า แต่มีลักษณะที่แตกต่างกัน คือ ต้นกกมักมีล�ำต้นตัน (Solid) และเป็น
สามเหลี่ยม (Three-angled) บางชนิดมีผนังกั้นเป็นห้อง (Septate) ต้นกกสามารถเติบโตได้ดีในพื้นที่ชื้นแฉะ เช่น หนอง 
บึง คูน�้ำ และพื้นที่โคลนเลน เป็นต้น ประโยชน์ของต้นกกนั้น สามารถน�ำมาผลิตเป็นอาหาร ยารักษาโรค ประดับตกแต่ง
สวน และใช้เป็นวัตถุดิบในการผลิตงานหัตถกรรมจักสาน เช่น เสื่อ ท�ำกระจาด กระเช้า หมวก กระเป๋า เป็นต้น (วิกิพีเดีย,
2560; สถาบันส่งเสริมศิลปหัตถกรรมไทย, 2560)

จังหวัดขอนแก่นเป็นเมืองที่มีความส�ำคัญในฐานะเมืองท่องเที่ยวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศไทย   
ลักษณะทางภูมิศาสตร์ของจังหวัดขอนแก่นตั้งอยู่บนพื้นที่ราบสูง มีลุ่มน�้ำหลักสองแห่ง คือ ลุ่มน�้ำมูลและลุ่มน�้ำชี นอกจาก
นั้นภายในจังหวัดยังประกอบด้วยแหล่งน�้ำส�ำคัญหลายแห่ง เช่น เขื่อนอุบลรัตน์ ล�ำน�้ำพอง ล�ำน�้ำชี ล�ำน�้ำเชิญ บึงแก่นนคร 
บึงหนองโคตร แก่งน�้ำต้อน คลองยาง คลองเหนือ คลองใหญ่ และคลองหว้า เป็นต้น จากลักษณะทางกายภาพของพื้นที่
จังหวัดขอนแก่นที่มีแหล่งน�้ำอ�ำนวยต่อการท�ำเกษตรกรรมและงานหัตกรรมพื้นบ้าน เช่น ผ้าทอ เครื่องปั้นดินเผา  
และเครื่องจักสาน เป็นต้น (ส�ำนักงานจังหวัดขอนแก่น, 2555)

กลุ่มอาชีพสตรีบ้านหว้า ตั้งอยู่ใกล้กับแก่งน�้ำต้อนทางทิศตะวันตกของเมืองขอนแก่น โดยมีนางบุญจันทร์ ไชยลา  
เป็นประธานจัดตั้งกลุ่มขึ้นเมื่อปี พ.ศ. 2542 เริ่มต้นโดยการร่วมระดมทุนจากสมาชิกจ�ำนวน 15 คน คนละ 50 บาท  
เพื่อเป็นต้นทุนในการผลิตงานหัตถกรรมจักสานจากต้นกก เช่น กระติบข้าว และภาชะต่าง ๆ ภายใต้ชื่อ “กลุ่มอาชีพสตรี
บ้านหว้า” ตามนโยบายของรฐับาลทีส่นบัสนนุให้ทกุต�ำบลผลติสนิค้าเพือ่จ�ำหน่ายภายใต้โครงการหนึง่ต�ำบลหนึง่ผลติภณัฑ์ 
(One Tambon One Product: OTOP) โดยมีหลักการพื้นฐาน 3 ประการ คือ  1) ภูมิปัญญาท้องถิ่นสู่สากล  2) พึ่งตนเอง 

และคิดอย่างสร้างสรรค์ และ 3) การสร้างทรัพยากรมนุษย์ (ของดีบ้านเฮา, 2560)
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ภาพที่ 1  พื้นที่ผลิตของกลุ่มอาชีพสตรีบ้านหว้า จังหวัดขอนแก่น

ปัจจุบันกลุ่มอาชีพสตรีบ้านหว้ามีสมาชิกประมาณ 76 คน และจากการศึกษาสภาพปัญหาทั่วไปของกลุ่มอาชีพ
สตรีบ้านหว้า พบว่าผลิตภัณฑ์แบบดั้งเดิมไม่ได้รับการพัฒนาด้านการออกแบบจากฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นซึ่งมีเอกลักษณ ์
ที่เด่นชัด ให้สอดคล้องกับความต้องการของลูกค้าซึ่งเปลี่ยนแปลงไป โดยสังเกตจากรูปแบบของผลิตภัณฑ์ที่จำ�หน่าย
ปัจจุบัน เป็นรูปแบบที่ผลิตซ้ำ�กันมาเป็นระยะเวลานานและไม่มีรูปแบบใหม่ เช่น กระติบข้าว ตะกร้า แจกันดอกไม้  
กระเป๋าหิ้ว โคมไฟ ที่รองแก้ว และถาดผลไม้ เป็นต้น (บุญจันทร์ ไชยลา, ผู้ให้สัมภาษณ์, 11 ธันวาคม 2559)

ภาพที่ 2  ผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋า 

คณะผู้วิจัยจึงเห็นว่ากลุ่มอาชีพสตรีบ้านหว้ามีทักษะฝีมือดีในการผลิตหัตถกรรมจักสานจากต้นกกที่ประณีต 
และคุณภาพดี หากได้รับการพัฒนาด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ให้มีความสวยงามทันสมัยและสอดคล้องกับความต้องการ
ของผู้บริโภคในปัจจุบัน และสอดคล้องกับหลักคิดพื้นฐานในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ชุมชน 3 ประการ คือ 1) ภูมิปัญญา
ท้องถิ่นสู่สากล 2) การพึ่งตนเอง และ 3) การคิดอย่างสร้างสรรค์ โดยผลิตภัณฑ์ที่สร้างสรรค์ขึ้นนั้น จะต้องผลิตจากวัตถุดิบ
ภายในท้องถิ่นกระบวนการผลิตรักษาสิ่งแวดล้อม การออกแบบที่สามารถประยุกต์ใช้เอกลักษณ์ และภูมิปัญญาประจำ�
ท้องถิ่น ทั้งนี้เพื่อพัฒนาให้เกิดเป็นผลิตภัณฑ์ที่จะสามารถยกระดับคุณภาพของผลิตภัณฑ์ สร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้า 
บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่น และเป็นการยกระดับเศรษฐกิจชุมชนให้ดียิ่งขึ้นในอนาคต
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2.	 วัตถุประสงค์

เพื่อศึกษาแนวทางการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์กระเป๋าจักสานต้นกก เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับกลุ่มอาชีพสตรี

บ้านหว้า ต�ำบลบ้านหว้า อ�ำเภอเมือง จังหวัดขอนแก่น

3. วิธีการศึกษา

การวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยใช้การส�ำรวจภาคสนามในพื้นที่เกี่ยวข้องกับการผลิตหัตถกรรมจักสานต้นกก 

ของกลุ่มอาชีพสตรีบ้านหว้า ต�ำบลบ้านหว้า อ�ำเภอเมือง จังหวัดขอนแก่น โดยมีขั้นตอนการด�ำเนินงานดังนี้

ขั้นตอนที่ 1  ศึกษาแนวทางการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์กระเป๋าจักสานจากต้นกก กลุ่มอาชีพสตรีบ้านหว้า 

ให้มีประสิทธิภาพทั้งในด้านการใช้งานและในด้านการตลาด ตรงตามความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย ด้วยวิธีการส�ำรวจ

ข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับสินค้าของฝากและสภาพการจ�ำหน่าย โดยการบันทึกภาพและการจดบันทึก (Survey studies)  

ประกอบการสอบถามข้อมูลจากผู้จ�ำหน่ายเก่ียวกับสินค้าของฝากและผลิตภัณฑ์แปรรูป  โดยใช้เครื่องมือวิจัย คือ การ

สัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง (Structured interview) และแบบสอบถาม

วิธีการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ 1) น�ำผลข้อมูลท่ีได้จากการสอบถามความต้องการของกลุ่มเป้าหมายท้ังนักท่องเท่ียว 

ต่างถิน่ และคนในท้องถิน่ มาวเิคราะห์หาร้อยละ และค่าเฉลีย่ แล้วน�ำมาแปรผลโดยการบรรยาย โดยให้ผูต้อบแบบสอบถาม

เลือกตอบจากระดับความต้องการ 5 ระดับ คือ มากท่ีสุด มาก ปานกลาง น้อย และน้อยที่สุด ใช้การแปลความหมาย 

ของค่าคะแนนเฉลี่ยที่ได้โดยให้  2) น�ำข้อมูลที่ได้จากการส�ำรวจและจากการสัมภาษณ์ผู ้จ�ำหน่ายเกี่ยวกับสภาพ 

ทางการตลาดของสินค้าของฝาก ผลิตภัณฑ์ของฝาก และความต้องการของผู้จ�ำหน่ายมาสรุปและแปรผลโดยการบรรยาย

ขั้นตอนที่ 2  พัฒนาปรับปรุงผลิตภัณฑ์กระเป๋าจักสานจากต้นกก กลุ่มอาชีพสตรีบ้านหว้า ต�ำบลบ้านหว้า อ�ำเภอเมือง 

จังหวัดขอนแก่น ให้มีประสิทธิภาพทั้งในด้านการใช้งานและในด้านการตลาด โดยการใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือ 

ในการสอบถามความพึงพอใจต่อผลงานการออกแบบ (Sketch Design) ของกลุ่มตัวอย่าง (Sample group) ซึ่งเป็น 

กลุ่มเป้าหมาย จ�ำนวน 100 คน ประกอบด้วย นักท่องเที่ยวต่างถิ่นจ�ำนวน 50 คน และคนในท้องถิ่นจ�ำนวน 50 คน

วิธีการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ การน�ำข้อมูลท่ีได้จากการสอบถามความพึงพอใจในครั้งที่ 1 และความพึงพอใจของ 

กลุ่มเป้าหมายในครั้งที่ 2 เพื่อการประเมินผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าทั้ง 3 ทางเลือก มาวิเคราะห์หาค่าเฉลี่ย 

และแปรผลโดยการบรรยาย โดยให้ผู้ตอบแบบสอบถามเลือกตอบจากระดับความพึงพอใจ 5 ระดับ คือ มากที่สุด มาก  

ปานกลาง น้อย และน้อยที่สุด ใช้การแปลความหมายของค่าคะแนนเฉลี่ย

ขั้นตอนที่ 3 ประเมินความพึงพอใจและประสิทธิภาพการใช้งานของผลิตภัณฑ์กระเป๋ารูปแบบใหม่ภายหลังการพัฒนา

และจัดสร้างเป็นผลิตภณัฑ์ตน้แบบ (Prototype) เพือ่ใช้เปรยีบเทียบกับผลิตภณัฑ์กระเป๋ารูปแบบเดิม จากกลุ่มผูผ้ลิต และ

กลุ่มตัวอย่าง (Sample group) ซึ่งเป็นกลุ่มเป้าหมาย โดยการใช้แบบสอบถาม (Questionnaire)

วธิกีารวเิคราะห์ข้อมลู ได้แก่ การน�ำข้อมลูทีไ่ด้จากการสอบถามความพงึพอใจในผลติภัณฑ์ รูปแบบใหม่หลังการพฒันา

เปรียบเทียบกับผลิตภัณฑ์แปรรูป รูปแบบเดิม ของกลุ่มเป้าหมายและผู้จ�ำหน่าย มาวิเคราะห์หาค่าเฉลี่ย อธิบายเปรียบ

เทียบด้วยค่าสถิติ t-test ชนิด Dependent sample และแปรผลโดยการบรรยาย



วารสารสถาปัตยกรรม การออกแบบและการก่อสร้าง
คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ ผังเมืองและนฤมิตศิลป์ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม

ปีที่ 3 ฉบับที่ 3 กันยายน – ธันวาคม 2564

145

4. ผลการศึกษาและอภิปรายผล

ผลการศึกษาการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปกระเป๋าจักสานจากต้นกกของกลุ่มอาชีพสตรีบ้านหว้า  

ต�ำบลบ้านหว้า อ�ำเภอเมือง จังหวัดขอนแก่น โดยวิธีการส�ำรวจในพื้นที่วิจัย พบว่า ปัจจุบันผลิตภัณฑ์ของฝากที่ผลิต 

และจ�ำหน่ายภายในกลุม่ สามารถแบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม คอื 1) กลุม่ผลติภณัฑ์ประเภทกระเป๋า ได้แก่ กระเป๋าถอื และสะพาย 

2) กลุ่มผลิตภัณฑ์ประเภทกล่อง ได้แก่ กล่องกระดาษช�ำระ  และ 3) กลุ่มผลิตภัณฑ์ประเภทของตกแต่งบ้าน ได้แก่ แจกกัน 

ที่รองจานและที่รองแก้ว

ผลการศกึษาและวิเคราะห์ข้อมูลของผู้เก่ียวข้องในการวจิยั ประกอบด้วยกลุ่มผูผ้ลติสนิค้า และกลุม่เป้าหมายซ่ึงเป็นผูซ้ื้อ

สินค้าท้ังคนในท้องถิน่และนกัท่องเทีย่วต่างถิน่ พบว่า 1) ลักษณะทัว่ไปของกลุ่มเป้าหมายมีทัง้เพศชายและเพศหญงิในปริมาณ

ไม่แตกต่างกัน ส่วนใหญ่เป็นวัยผู้ใหญ่ วัยท�ำงาน โดยประกอบธุรกิจส่วนตัว รับราชการ มีรายได้ค่อนข้างสูง การศึกษาใน 

ระดับปริญญาตรี 2)  วัตถุประสงค์ในการซื้อสินค้าของกลุ่มเป้าหมาย เพื่อน�ำไปใช้เองและเป็นของฝาก โดยนิยมซื้อผลิตภัณฑ์

กระเป๋ามากที่สุด และจ�ำนวนการซื้อเฉลี่ย 2-5 ชิ้น  3) ความต้องการของผู้จ�ำหน่ายสินค้าของฝาก พบว่าต้องพัฒนา 

ด้านงานออกแบบโครงสร้างผลิตภัณฑ์ ให้ผลิตภัณฑ์สามารถตอบสนองต่อกระบวนการผลิต และเครื่องมือในระดับพื้นฐาน 

โดยรูปแบบของผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมคือ กระเป๋าที่มีขนาดกะทัดรัด สามารถน�ำพาโดยการหิ้วและสะพายได้สะดวก

ผลการจัดล�ำดับคุณลักษณะของผลิตภัณฑ์กระเป๋า มีการพัฒนาให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ในการซื้อสินค้าทั้ง 3 

แนวทาง 1)  เหมาะส�ำหรับการซื้อฝากญาติ พี่น้อง เพื่อน  2)  เหมาะส�ำหรับการซื้อฝากคนในครอบครัว  และ 3) เหมาะ

ส�ำหรบัการซือ้ฝากเจ้านาย ผูใ้หญ่ทีน่บัถอื โดยพบว่า กลุม่เป้าหมายมคีวามต้องการผลติภณัฑ์กระเป๋าทีม่คีณุลกัษณะส�ำคญั

ด้านการใช้งาน คอื 1) ขนาดและรูปแบบทีส่ามารถห้ิว น�ำพาได้สะดวก 2) มอบเป็นของฝากทีไ่ม่มบีรรจุภัณฑ์ และ 3) สามารถ

ใช้งานได้สะดวก  ส่วนความต้องการด้านการตลาด พบว่า 1) ความมีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น 2) ความสวยงาม และ  

3) ภาพลักษณ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม

ผลจากการศึกษาความต้องการของผูเ้กีย่วข้องในการวจิยั เพือ่เป็นแนวทางการพัฒนาปรบัปรงุผลิตภัณฑ์กระเป๋าจกัสาน

จากต้นกกของกลุ่มอาชีพสตรีบ้านหว้า สู่ขั้นตอนการพัฒนาปรับปรุงผลิตภัณฑ์ของฝากส�ำหรับกระเป๋าจักสานจากต้นกก

ของกลุ่มอาชีพสตรีบ้านหว้า  ให้มีประสิทธิภาพท้ังในด้านการใช้งานและในด้านการตลาด  สามารถน�ำผลสรุปแนวคิด  

และแนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ได้ มาใช้ในขั้นตอนการออกแบบผลิตภัณฑ์จ�ำนวน 3 ทางเลือก ดังต่อไปนี้ 

1) ผลงานออกแบบผลิตภัณฑ์แนวทางท่ี 1 เหมาะส�ำหรับการซื้อฝากญาติ พี่น้อง ลักษณะเด่นของผลงาน คือ  

เป็นผลิตภัณฑ์กระเป๋ามีขนาดใหญ่ สายสามารถใช้ได้ 2 แบบ หิ้ว สะพาย เน้นการออกแบบผลิตภัณฑ์ให้มีคุณค่า 

และความสวยงาม ตรงตามรสนิยมของกลุ่มเป้าหมายเป็นส�ำคัญ 

ภาพที่ 3  ผลงานการออกแบบกระเป๋าจักสานจากต้นกก แนวทางที่ 1
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2)  ผลงานออกแบบผลิตภัณฑ์แนวทางที่ 2 เหมาะส�ำหรับการซื้อฝากคนในครอบครัว ลักษณะเด่นของผล

งานคอื เป็นผลติภณัฑ์ผสมระหว่างเสือ่กกกบัผ้าตาข่าย มรีปูแบบร่วมสมยั ขนาดกะทดัรดั ใส่สนิค้าสะดวกและความสวยงาม 

ในระดับมาก

ภาพที่ 4  ผลงานการออกแบบกระเป๋าจักสานจากต้นกก แนวทางที่ 2

3)  ผลงานออกแบบผลิตภัณฑ์แนวทางที่ 3 เหมาะส�ำหรับการซื้อฝากฝากเจ้านาย ผู้ใหญ่ที่นับถือ โดยลักษณะเด่นของ

ผลงานคอื เป็นผลติภณัฑ์ทีส่ามารถพบัเก็บได้ มรีปูแบบร่วมสมยั ขนาดกะทดัรดั ใส่สินค้าสะดวกและความสวยงาม ในระดบั

ปานกลาง

ภาพที่ 5  ผลงานการออกแบบกระเป๋าจักสานจากต้นกก แนวทางที่ 3

จากการพิจารณาผลิตภัณฑ์กระเป๋าทั้ง 3 แนวทาง โดยการใช้หุ่นจำ�ลอง (Model study)  กับกลุ่มตัวอย่าง (Sample 
group)  ซึ่งสุ่มมาจากกลุ่มเป้าหมาย (Target group) ในการจำ�หน่ายซื้อสินค้า จำ�นวน 100 คน โดยแบ่งเป็นคนในท้องถิ่น 
จำ�นวน 50 คน และนักท่องเที่ยวต่างถิ่น จำ�นวน 50 คน พิจารณาถึงรูปแบบของผลิตภัณฑ์กระเป๋าที่สามารถเชิญชวนให้
เกิดการตัดสินใจซื้อได้มากที่สุด ปรากฏผลดังนี้
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ตารางที่ 2  แสดงค่าปริมาณการเลือกรูปแบบผลิตภัณฑ์ทั้ง 3 ทางเลือกของกลุ่มตัวอย่าง

การจ�ำแนกประเภท กลุ่มตัวอย่าง

n=100

แนวทางการออกแบบ (%)

1 2 3

กลุ่มตัวอย่างทั้งหมด 100 34 35 31

สถานะภาพ คนในท้องถิ่น 50 17 18 15

นักท่องเที่ยวต่างถิ่น 50 17 17 16

เพศ ชาย 36 12 13 11

หญิง 64 22 21 21

อายุ ต�่ำกว่า 30 ปี 49 16 17 16

30-40 ปี 35 11 12 12

41-50 ปี 4 1 2 1

51 ปีขึ้นไป - - - -

อาชีพ นักเรียน นักศึกษา 3 2 1 -

ข้าราชการ 24 8 9 7

รัฐวิสาหกิจ 7 2 3 2

พนักงานบริษัท 44 14 15 15

ประกอบธุรกิจ 22 7 7 8

รายได้ ต�่ำกว่า 10,000 บาท 18 6 6 6

10,000-20,000 บาท 29 10 10 9

20,001-30,000 บาท 31 11 10 10

30,000 บาทขึ้นไป 22 7 9 6

ระดับ

การศึกษา

ม.6 (ปวช.) หรือต�่ำกว่า 11 5 4 2

อนุปริญญา (ปวส.) 15 6 6 3

ปริญญาตรี 58 20 20 19

สูงกว่าปริญญาตรี 13 4 5 4

จากตารางที่ 2 แสดงให้เห็นว่ากลุ่มตัวอย่างทั้งหมด เลือกผลงานออกแบบแนวทางที่ 2 (ร้อยละ 35) มากกว่าแนวทาง

ที่ 1 (ร้อยละ 34) และแนวทางที่ 3 (ร้อยละ 31) คนในท้องถิ่น เลือกผลงานออกแบบแนวทางที่ 2 (ร้อยละ 18) มากกว่า

แนวทางที่ 1 (ร้อยละ 17) นักท่องเที่ยวต่างถิ่น เลือกผลงานออกแบบแนวทางที่ 2 (ร้อยละ 17) เท่ากับแนวทางที่ 1  

(ร้อยละ 17) และกลุ่มเป้าหมายในทุกกลุ่มเพศ อายุ อาชีพ รายได้ และระดับการศึกษา มีปริมาณการเลือกผลงานออกแบบ

ผลิตภัณฑ์ในแนวทางที่ 2 มากกว่าแนวทางที่ 1 ด้วยเช่นเดียวกัน
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ดังนั้นจึงเลือกนำ�ผลงานในแนวทางการออกแบบที่ 2 ไปพัฒนาตามผลสรุปจากระดับความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่าง 
ทั้งในด้านการใช้งานและในด้านการตลาดก่อนนำ�ไปใช้ประเมินผลงานออกแบบใหม่เปรียบเทียบกับผลิตภัณฑ์รูปแบบเดิม 
ในขั้นตอนต่อไป

2)  การพัฒนาผลิตภัณฑ์ในขั้นตอนสุดท้าย ตามผลสรุประดับความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่าง โดยผลการวิเคราะห์
ข้อมูลจากการสอบถามระดับความพึงพอใจในผลงานออกแบบผลิตภัณฑ์แนวทางที่ 2 ทั้งในด้านการใช้งาน และด้านการ
ตลาดของกลุ่มตัวอย่าง ปรากฏผลดังนี้

ตารางที่ 3  การประเมินระดับความพึงพอใจในผลงานออกแบบผลิตภัณฑ์ในแนวทางที่ 2

คุณลักษณะ

ของผลิตภัณฑ์

ระดับความพึงพอใจในผลงานออกแบบแนวทางที่ 2

คนในท้องถิ่น นักท่องเที่ยวต่างถิ่น รวมทั้งหมด

X S.D. แปลความ X S.D. แปล

ความ
X S.D. แปล

ความ

ด้านการใช้งาน

การน�ำพาสะดวก 4.22 .708 มากที่สุด 3.94 .890 มาก 4.08 .812 มาก

การไม่ใช้บรรจุภัณฑ์ 4.08 .778 มาก 3.96 .832 มาก 4.02 .803 มาก

เปิดและปิดสะดวก 3.80 .857 มาก 4.18 .873 มาก 3.99 .881 มาก

ด้านการตลาด

การมีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น 3.66 1.00 มาก 3.54 .930 มาก 3.60 .964 มาก

ความสวยงามโดดเด่น 3.70 .931 มาก 3.50 .886 มาก 3.60 .910 มาก

การเป็นมิตรต่อสิ่ง

แวดล้อม

3.58 1.12 มาก 3.26 .876 ปาน

กลาง

3.42 1.01 มาก

จากตารางที่ 3 แสดงให้เห็นว่ากลุ่มตัวอย่างมีความพึงพอใจในผลงานออกแบบแนวทางที่ 2 ในด้านต่าง ๆ  ดังนี้  คุณสมบัติผลิตภัณฑ์
ด้านการใช้งาน (Functional) ความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่างทั้งหมด เรียงตามลำ�ดับคะแนนเฉลี่ย ดังนี้ 1) ประสิทธิภาพในการหิ้ว  
การถือ และการนำ�พาได้สะดวก มีความพึงพอใจในระดับมาก (ค่าคะแนนเฉลี่ย 4.08)  2) การเป็นของฝากโดยไม่จำ�เป็นต้องมีบรรจุ
ภัณฑ์ มีความพึงพอใจในระดับมาก (ค่าคะแนนเฉลี่ย 4.02) และ 3) การเปิดปิดใช้งานสะดวก มีความพึงพอใจในระดับมาก (ค่าคะแนน
เฉลี่ย 3.99)

ความคิดเห็นของคนในท้องถิ่นเรียงตามลำ�ดับคะแนนเฉลี่ย ดังนี้  1) ประสิทธิภาพในการหิ้วถือนำ�พาได้สะดวกมีความ
พึงพอใจในระดับมากที่สุด (ค่าคะแนนเฉลี่ย 4.22)  2) การไม่ใช้บรรจุภัณฑ์ ลักษณะเป็นของฝากโดยไม่ต้องใส่บรรจุภัณฑ์
อีกชั้น มีความพึงพอใจในระดับมาก (ค่าคะแนนเฉลี่ย 4.08) และ 3) เปิดปิดใช้งานได้สะดวก มีความพึงพอใจในระดับมาก 
(ค่าคะแนนเฉลี่ย 3.80) 

ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวต่างถิ่น เรียงตามลำ�ดับคะแนนเฉลี่ย ดังนี้ 1) การนำ�พาสะดวก มีความพึงพอใจในระดับ
มาก (ค่าคะแนนเฉลี่ย 3.94) 2) สามารถเปิดและปิดใช้งานได้สะดวกมีความพึงพอใจในระดับมาก (ค่าคะแนนเฉลี่ย 4.18) 
และ 3) เป็นของฝากโดยไม่ต้องใส่บรรจุภัณฑ์ มีความพึงพอใจในระดับมาก (ค่าคะแนนเฉลี่ย 3.96)

_ _ _
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คุณลักษณะของผลิตภัณฑ์ด้านการตลาด (Marketing) ความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่างทั้งหมด เรียงตามล�ำดับคะแนน

เฉลี่ย ดังนี้ 1) มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น มีความพึงพอใจในระดับมาก (ค่าคะแนนเฉลี่ย 3.60) 2) มีความสวยงาม โดดเด่น 

ชัดเจน มีความพึงพอใจในระดับมาก (ค่าคะแนนเฉลี่ย 3.60) และ 3) แสดงถึงความเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม มีความพึงพอใจ

ในระดับมาก (ค่าคะแนนเฉลี่ย 3.42) 

ความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่างคนในท้องถิ่น เรียงตามล�ำดับคะแนนเฉลี่ย ดังนี้ 1) สวยงาม โดดเด่น มีความพึงพอใจใน

ระดบัมาก (ค่าคะแนนเฉลีย่ 3.70)  2) การมเีอกลกัษณ์เฉพาะถิน่ทีแ่ตกต่างจากสนิค้าของฝากจากแหล่งอืน่ มคีวามพงึพอใจ

ในระดับมาก (ค่าคะแนนเฉลี่ย 3.66) และ 3) การแสดงถึงความเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม มีความพึงพอใจในระดับมาก  

(ค่าคะแนนเฉลี่ย 3.58)

	 ความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวต่างถ่ิน เรียงตามล�ำดับคะแนนเฉล่ีย ดังน้ี 1) มีรูปแบบเอกลักษณ์ 

เฉพาะถิ่น มีความพึงพอใจในระดับมาก (ค่าคะแนนเฉลี่ย 3.54) 2) สวยงาม โดดเด่น มีความพึงพอใจในระดับมาก  

(ค่าคะแนนเฉลี่ย 3.50) และ 3) ความเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม มีความพึงพอใจในระดับปานกลาง (ค่าคะแนนเฉลี่ย 3.26) 

	 ในขั้นตอนสุดท้ายเป็นการวิเคราะห์ข้อมูลความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบ (Prototype) ซึ่งผู้วิจัยจึงได้น�ำ 

ผลงานการออกแบบในขั้นตอนที่ 2 มาพัฒนาปรับปรุงผลิตภัณฑ์ต้นแบบ ด้วยการปรับโทนสีของผลิตภัณฑ์ใหม่ให้เป็นพื้นสี

ธรรมชาตขิองต้นกก ลายสนี�ำ้ตาลพร้อมผ้ากุน้ขอบ ก่อนน�ำมาสร้างเป็นผลติภณัฑ์ต้นแบบเพือ่น�ำไปใช้ประเมนิเปรยีบเทยีบ

กับผลิตภัณฑ์กระเป๋ารูปแบบเดิม  ด้วยการทดสอบประสิทธิภาพการใช้งานและความพึงพอใจของผู้บริโภค และผู้จ�ำหน่าย 

เพื่อให้ทราบค่าคะแนนเฉลี่ยของระดับความพึงพอใจในด้านการใช้งานและด้านการตลาด ในขั้นตอนต่อไป

ภาพที่ 6  ผลงานผลิตภัณฑ์ต้นแบบกระเป๋าจักสานจากต้นกก (Prototype) 
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ขั้นตอนที่ 3 ประเมินความพึงพอใจและประสิทธิภาพการใช้งานของผลิตภัณฑ์แปรรูปใหม่หลังการพัฒนาเปรียบเทียบ

กับของที่ผลิตภัณฑ์กระเป๋าแบบเดิม

3.1 ผลการวเิคราะห์ข้อมลูในข้ันตอนการประเมนิความพงึพอใจของผู้ผลติและจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์กระเป๋า

จากต้นกก โดยน�ำผลิตภัณฑ์ท่ีพัฒนารูปแบบในข้ันสุดท้ายไปประเมินความพึงพอใจ ด้วยการสอบถามความคิดเห็น 

จากผู้จ�ำหน่าย ในด้านการใช้งาน และในด้านการตลาด ดังตารางที่ 4

ตารางที่ 4 การประเมินความพึงพอใจของผู้จ�ำหน่าย ในรูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่หลังการพัฒนาปรับปรุงกับผลิตภัณฑ์ในด้านต่าง ๆ

คุณลักษณะของผลิตภัณฑ์ด้านต่าง ๆ
ระดับความพึงพอใจในรูปแบบผลิตภัณฑ์

รูปแบบเดิม รูปแบบใหม่

X แปลความ X แปลความ

ด้านการใช้งาน

การปกป้อง รักษาสินค้า 3.00 ปานกลาง 3.60 มาก

สามารถวางโชว์ได้น่าสนใจ 4.00 มาก 4.60 มากที่สุด

เปิดและปิดสะดวก 3.60 มาก 3.80 มาก

ด้านการตลาด

มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น 3.80 มาก 4.20 มาก

สวยงาม โดดเด่น สะดุดตา 3.80 มาก 4.20 มาก

ความเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 3.60 มาก 4.00 มาก

จากตารางที่ 4 แสดงให้เห็นว่าผู้จ�ำหน่ายมีความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ ในด้านต่าง ๆ ดังนี้  1) คุณลักษณะ

ของผลิตภัณฑ์ด้านการใช้งาน มีคะแนนเฉลี่ยสูงกว่าผลิตภัณฑ์รูปแบบเดิมได้แก่ สามารถวางโชว์ได้น่าสนใจ รูปแบบใหม ่

มีค่าคะแนนเฉลี่ย 4.60 มากกว่ารูปแบบเดิมที่มีค่าเฉลี่ย 4.00 เปิดและปิดสะดวก รูปแบบใหม่มีค่าคะแนนเฉล่ีย 3.80 

มากกว่ารูปแบบเดิมที่มีค่าเฉลี่ย 3.60 และการปกป้องรักษาสินค้า รูปแบบใหม่มีค่าคะแนนเฉลี่ย 3.60 มากกว่ารูปแบบเดิม

ที่มีค่าเฉลี่ย 3.00 และ 2) คุณลักษณะของผลิตภัณฑ์ด้านการตลาด มีคะแนนเฉล่ียสูงกว่าผลิตภัณฑ์รูปแบบเดิม ได้แก่ 

เอกลักษณ์เฉพาะถิ่น รูปแบบใหม่มีค่าคะแนนเฉลี่ย 4.20 มากกว่ารูปแบบเดิมที่มีค่าเฉล่ีย 3.80 ความสวยงาม โดดเด่น 

สะดุดตา รูปแบบใหม่มีค่าคะแนนเฉลี่ย 4.20 มากกว่ารูปแบบเดิมท่ีมีค่าเฉลี่ย 3.80 และความเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

รูปแบบใหม่มีค่าคะแนนเฉลี่ย 4.00 มากกว่ารูปแบบเดิมที่มีค่าเฉลี่ย 3.60

3.2  ผลการวเิคราะห์ข้อมลูในขัน้ตอนการประเมนิความพงึพอใจในผลงานผลติภณัฑ์กระเป๋าทีผ่่านกระบวนการพฒันา

รูปแบบใหม่กับกลุ่มตัวอย่าง  จ�ำนวน 100 คน จ�ำแนกเป็นนักท่องเที่ยวต่างถิ่นจ�ำนวน 50 คน และคนในท้องถิ่น 

จ�ำนวน 50 คน เพื่อเปรียบเทียบระหว่างผลิตภัณฑ์รูปแบบเดิมและรูปแบบใหม่ทั้งในด้านความเหมาะสมทั้งใน 

ด้านการใช้งานและในด้านการตลาด ดังตารางที่ 5

_ _
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ตารางท่ี 5  การประเมนิความพงึพอใจและประสทิธภิาพการใช้งานของผลติภณัฑ์กระเป๋ารปูแบบใหม่หลงัการพฒันาเปรยีบ

เทียบกับของที่ผลิตภัณฑ์แปรรูปแบบเดิมในด้านต่าง ๆ

คุณลักษณะของผลิตภัณฑ์

ด้านต่าง ๆ

ระดับความพึงพอใจในรูปแบบผลิตภัณฑ์

รูปแบบเดิม รูปแบบใหม่

X S.D. แปลความ X S.D. แปลความ

ด้านการใช้งาน

หิ้วถือ น�ำพา ได้สะดวก 3.50 .717 มาก 4.18 .701 มาก

ของฝากที่ไม่ใช้บรรจุภัณฑ์ 2.79 .624 ปานกลาง 4.07 .781 มาก

เปิดและปิดสะดวก 2.83 .739 ปานกลาง 3.97 .702 มาก

ด้านการตลาด

มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น 3.11 .617 ปานกลาง 3.85 .625 มาก

สวยงาม โดดเด่น สะดุดตา 3.17 .667 ปานกลาง 3.70 .784 มาก

ความเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 3.26 .786 ปานกลาง 3.58 .830 มาก

จากตารางที่ 5  พบว่ากลุ่มตัวอย่างซึ่งมาจากกลุ่มเป้าหมาย  มีความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่เปรียบเทียบ 

กับผลิตภัณฑ์รูปแบบเดิม ดังนี้คือ 1) คุณลักษณะด้านการใช้งาน ผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่มีคะแนนเฉลี่ยสูงกว่าผลิตภัณฑ ์

รูปแบบเดิมอย่างมีนัยส�ำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ได้แก่  การหิ้วถือ น�ำพา ได้สะดวก รูปแบบใหม่มีค่าคะแนนเฉลี่ย 4.18 

มากกวา่รูปแบบเดมิที่มคีา่เฉลี่ย 3.50 การเป็นของฝากโดยไม่ใช้บรรจุภณัฑ ์รูปแบบใหมม่ีคา่คะแนนเฉลี่ย 4.07 มากกว่ารูป

แบบเดิมที่มีค่าเฉลี่ย 2.79 และ  การเปิดและปิดใช้งานสะดวก รูปแบบใหม่มีค่าคะแนนเฉลี่ย 3.97 มากกว่ารูปแบบเดิม 

ที่มีค่าเฉลี่ย 2.83 2)  คุณลักษณะของผลิตภัณฑ์ด้านการตลาด มีคะแนนเฉล่ียสูงกว่าผลิตภัณฑ์รูปแบบเดิมโดย 

การเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยระดับความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่เปรียบเทียบกับผลิตภัณฑ์รูปแบบเดิม พบว่า 

ในทุกคุณลักษณะมีคะแนนเฉลี่ยแตกต่างกันอย่างมีนัยส�ำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ได้แก่ มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น  

รูปแบบใหม่ มีค่าคะแนนเฉลี่ย 3.85 มากกว่ารูปแบบเดิมที่มีค่าเฉล่ีย 3.11 สวยงาม โดดเด่น สะดุดตา รูปแบบใหม่ 

มีค่าคะแนนเฉลี่ย 3.70 มากกว่ารูปแบบเดิมที่มีค่าเฉลี่ย 3.17 และเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม รูปแบบใหม่มีค่าคะแนนเฉลี่ย 

3.58 มากกว่ารูปแบบเดิมที่มีค่าเฉลี่ย 3.26

การวิจัยนี้เป็นแนวทางการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์กระเป๋าจักสานจากต้นกก กลุ่มอาชีพสตรีบ้านหว้า 

ต�ำบลบ้านหว้า อ�ำเภอเมือง จังหวัดขอนแก่น ซ่ึงผู้ประกอบการมีความพึงพอใจในการออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋า 

จากต้นกกเป็นอย่างยิ่ง โดยได้อภิปรายผลการวิจัยดังต่อไปนี้

1) ด้านคุณลักษณะของผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ในด้านการใช้งาน  กระเป๋าควรมีขนาดและรูปแบบที่สามารถน�ำพาด้วย

วิธีการหิ้วหรือถือได้สะดวก  ลักษณะของกระเป๋าต้องสวยงามและสามารถป้องกันและน�ำเสนอตนเองได้โดยไม่จ�ำเป็นต้อง

บรรจผุลติภณัฑ์ลงในบรรจภุณัฑ์ซึง่จะเป็นการเพิม่ต้นทนุในการผลติ  ซึง่สอดคล้องกบัแนวคดิของ ปุน่ คงเจรญิเกยีรต ิ และ

สมพร คงเจริญเกียรติ (2541 : 205) กล่าวว่า “นอกเหนือจากรายละเอียดของตราสัญลักษณ์ การออกแบบผลิตภัณฑ ์

เพื่อซื้อไปเป็นของฝาก จ�ำเป็นต้องพิจารณาถึงความสะดวกในการน�ำกลับของผู้ซ้ือ” ซ่ึงทั้งผู้จ�ำหน่ายและกลุ่มเป้าหมาย 

ซึ่งเป็นผู้ซื้อสินค้า มีความพึงพอใจในระดับมากที่สุด 

_ _
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2) คุณลักษณะของผลิตภัณฑ์กระเป๋ารูปแบบใหม่ ในด้านการตลาดควรออกแบบให้มีรูปแบบที่สวยงาม โดดเด่น 

สะดุดตา  ซึ่งสอดคล้องกับค�ำอธิบายของ ด�ำรงศักดิ์ ชัยสนิท (2537 : 8-9) ที่ว่า “ผลิตภัณฑ์ เป็นเครื่องบ่งชี้บอกผู้บริโภค

เกี่ยวกับสินค้า ลักษณะวิธีการใช้ แหล่งผลิต และเป็นตัวช่วยในการเพิ่มยอดขาย ช่วยสร้างภาพพจน์ และเอกลักษณ์ 

ให้กบัสนิค้า” ซึง่ทัง้ผูจ้�ำหน่าย และกลุม่เป้าหมายมพีงึพอใจในระดบัมาก และเนือ่งจากแนวทางการออกแบบลวดลาย สสีนั 

ของผลิตภัณฑ์ที่กลุ่มเป้าหมายต้องการ เป็นลักษณะรูปแบบประยุกต์ การร่วมสมัย มีลวดลายธรรมชาติเหมือนจริง น�้ำหนัก

สกีลาง หรอืสเีดมิของต้นกกทีผ่ลติมาจากวตัถดุบิจากแหล่งธรรมชาตปิราศจากสารพษิ ซ่ึงการสร้างผลิตภัณฑ์ให้มภีาพลกัษณ์

ทีเ่ป็นมติรกบัสิง่แวดล้อมสอดคล้องกบัผลการวจิยัของ จฑุาทพิย์ ชนนิทร์อารกัษ์ (2540: 55) กล่าวไว้ว่า “ผูบ้รโิภคส่วนใหญ่

สนบัสนนุแนวคิดการใช้ผลติภณัฑ์แบบ 1A 3R (Avoid, Reduce, Reuse, Recycle) แสดงให้เหน็ถงึประชากรทีม่กีารศกึษา 

และความเข้าใจเกี่ยวกับปัญหาสิ่งแวดล้อมตามสมควร”

5. สรุป  

แนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากต้นกก ของกลุ่มอาชีพสตรีบ้านหว้า จังหวัดขอนแก่น มีดังต่อไปนี้ คือ

	 5.1 ผลงานออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าจักสานจากต้นกกแนวทางที่ 1 เหมาะส�ำหรับการซื้อฝากญาติ พี่น้อง และ

เพือ่น  แนวทางที ่2 เหมาะส�ำหรบัการซือ้ฝากคนในครอบครวัและแนวทางที ่3 เหมาะส�ำหรบัการซ้ือฝากเจ้านายหรอืผูใ้หญ่  

ซึ่งการออกแบบกระเป๋าแนวทางที่ 2 เป็นรูปแบบที่ได้รับความพึงพอใจมากที่สุดในการน�ำไปผลิตเป็นผลิตภัณฑ์กระเป๋า

ส�ำหรับจ�ำหน่ายของกลุ่มอาชีพสตรีบ้านหว้า

	 5.2 แนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋ารูปแบบใหม่ ได้รับความพึงพอใจมากกว่าผลิตภัณฑ์กระเป๋ารูปแบบ

เดิมซึ่งกลุ่มเคยผลิต ในคุณสมบัติทั้ง 2 ด้าน ประกอบด้วย 1) ด้านการใช้งาน  คือ ความสะดวกในการใช้งาน ทั้งขนาดและ

รูปทรงที่สามารถหิ้วน�ำพาได้สะดวก  การเปิดปิดใช้งานได้ง่าย และการเป็นผลิตภัณฑ์ที่ไม่พึงพาบรรจุภัณฑ์ และ  

2) ด้านการตลาด คือ การออกแบบที่สวยงาม สะท้อนเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น และแสดงออกถึงความเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม

6. ข้อเสนอแนะ  

แนวทางการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์กระเป๋าจักสานจากต้นกก กลุ่มอาชีพสตรีบ้านหว้า จังหวัดขอนแก่น 

ผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะดังนี้

	 6.1 ผู้ประกอบการส่วนใหญ่ มักมีค่านิยมที่มุ่งเน้นให้สินค้าของตนมีความโดดเด่นด้วยการใช้โทนสีท่ีดูฉูดฉาด 

และใช้สีที่ตัดกันอย่างรุนแรง แต่การซ้ือเพ่ือเป็นของฝากน้ันต้องค�ำนึงถึงความสวยงามอย่างมีรสนิยมให้เหมาะสมกับผู้รับ

ของฝากด้วย	

	 6.2 บทบาทหน้าท่ีของผลิตภัณฑ์ท้ังในด้านการใช้งานและในด้านการตลาด สามารถเปลี่ยนแปลงไปตาม 

ความต้องการของผู้บริโภคและกระแสของเทคโนโลยีได้ตลอดเวลา ผู้ประกอบการจ�ำเป็นท่ีจะต้องศึกษาการเปล่ียนแปลง

ไปของแต่ละปัจจัยที่เกี่ยวข้องอยู่เสมอ 

	 6.3 ผลงานวจิยัในครัง้นีส้ามารถน�ำไปใช้ประโยชน์ได้เฉพาะพืน้ทีห่นึง่ ในช่วงเวลาหนึง่เท่านัน้ การศกึษาในเชงิลกึ

ของแต่ละปัจจัยท่ีเกี่ยวข้องในการออกแบบผลิตภัณฑ์ของแต่ละพื้นที่ เช่น ศิลปวัฒนธรรม ตลอดจนภูมิปัญญาท้องถิ่น 

ที่น่าสนใจและมีเสน่ห์ที่แตกต่างกัน 



วารสารสถาปัตยกรรม การออกแบบและการก่อสร้าง
คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ ผังเมืองและนฤมิตศิลป์ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม

ปีที่ 3 ฉบับที่ 3 กันยายน – ธันวาคม 2564

153

7.	 กิตติกรรมประกาศ 

งานวิจัยนี้ได้รับทุนสนับสนุนจาก มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร ประจ�ำปีงบประมาณ 2560

8.	 เอกสารอ้างอิง 

ของดบ้ีานเฮา. (2560). กลุม่อาชพี กลุม่แปรรปูผลติภณัฑ์จากต้นกกบ้านหว้า. [ออนไลน์]. ได้จาก: https://panumassasen. 

	 wordpress.com [สืบค้นเมื่อ 3 มกราคา 2560].

จุฑาทิพย์ ชนินทร์อารักษ์. (2540). ศึกษาเรื่องการใช้บรรจุภัณฑ์อาหารในหมู่บ้านข้าราชการสตรีสังกัดกระทรวง 

	 สาธารณสุขในเขตเทศบาลนครเชียงใหม่. ปริญญาศิลปศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาการจัดการมนุษย์ 

	 และสิ่งแวดล้อมมหาวิทยาลัยเชียงใหม่.

ด�ำรงศักดิ์ ชัยสนิท. (2537). การบรรจุภัณฑ์. กรุงเทพฯ: วังอักษร.

ปุ่น คงเจริญเกียรติ และสมพร คงเจริญเกียรติ. (2541). บรรจุภัณฑ์อาหาร. แพคเมทส์. กรุงเทพฯ: 

วกิพีิเดยี. (2560). วงศ์กก. [ออนไลน์]. ได้จาก: https://th.wikipedia.org/wiki/วงศ์กก [สบืค้นเมือ่ วนัที ่9 มกราคม 2560].

สถาบันส่งเสริมศิลปหัตถกรรมไทย. (2560). ต้นกกวัตถุดิบเพื่อการจักสาน. [ออนไลน์]. ได้จาก: https://www.sacict. 

	 or.th/th/detail/2018-09-14-11-35-v-Plg [สืบค้นเมื่อ วันที่ 3 มกราคม 2560].

ส�ำนักงานจังหวัดขอนแก่น. (2560). ข้อมูลสรุปจังหวัด. [ออนไลน์]. ได้จาก: http://www.khonkaen.go.th  

	 [สืบค้นเมื่อ วันที่ 3 มกราคม 2560].





บทความวิจัย
 - Research Article -





วารสารสถาปัตยกรรม การออกแบบและการก่อสร้าง
คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ ผังเมืองและนฤมิตศิลป์ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม

ปีที่ 3 ฉบับที่ 3 กันยายน – ธันวาคม 2564

157

การเรียนรู้โดยใช้ปัญหาเป็นฐานผ่านการออกแบบนิทรรศการ
นำ�ไปสู่การรับรู้คุณค่าศิลปวัฒนธรรมแม่แจ่ม  
กรณีศึกษานักศึกษาสถาปัตยกรรมภายใน  
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา

Problem Based Learning Through Exhibition  
Design for  Perceived Mae Chaem Cultural  

Value: A Case Study of Interior Architecture  
Students, Rajamangala University of  

Technology Lanna

ภัทราวดี ธงงาม1 สุทธปรีชา จริยงามวงศ์2 กนกวรรณ คชสีห์3   
และเจษฎา สุภาศรี4 

1 อาจารย์ประจ�ำ สาขาสถาปัตยกรรมภายใน คณะศิลปกรรมและสถาปัตยกรรมศาสตร์  
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา จังหวัดเชียงใหม่ 50300

2 อาจารย์ประจ�ำ สาขาสถาปัตยกรรมภายใน คณะศิลปกรรมและสถาปัตยกรรมศาสตร์  
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา จังหวัดเชียงใหม่ 50300

3 อาจารย์ประจ�ำ สาขาสถาปัตยกรรม คณะศิลปกรรมและสถาปัตยกรรมศาสตร์  
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา จังหวัดเชียงใหม่ 50300

4 อาจารย์ประจ�ำ สาขาสถาปัตยกรรม คณะศิลปกรรมและสถาปัตยกรรมศาสตร์  
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา จังหวัดเชียงใหม่ 50300

 Pataravadee Tongngam1 Sutthapreecha Jariyangamwong2 
Kanokwan Kotchasee3 and Jadsada Supasri4

1Lecturer, Interior Architecture, Faculty of Arts and Architecture, Rajamangala  
University of Technology Lanna, Chiang Mai, Thailand, 50300

2Lecturer, Interior Architecture, Faculty of Arts and Architecture, Rajamangala  
University of Technology Lanna, Chiang Mai, Thailand, 50300

3Lecturer, Architecture, Faculty of Arts and Architecture, Rajamangala  
University of Technology Lanna, Chiang Mai, Thailand, 50300

4Lecturer, Architecture, Faculty of Arts and Architecture, Rajamangala  
University of Technology Lanna, Chiang Mai, Thailand, 50300

*Email: mumusomo@Hotmail.com



วารสารสถาปัตยกรรม การออกแบบและการก่อสร้าง
คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ ผังเมืองและนฤมิตศิลป์ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม
ปีที่ 3 ฉบับที่ 3 กันยายน – ธันวาคม 2564

158

บทคัดย่อ
งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ เพื่อศึกษาการรับรู้คุณค่าศิลปวัฒนธรรมแม่แจ่มและการเรียนรู้โดยใช้ปัญหาเป็นฐาน 

ผ่านวิชาการออกแบบนิทรรศการสู่ผลงานการออกแบบนิทรรศการ โดยมีกลุ่มตัวอย่าง คือ นักศึกษาสถาปัตยกรรมภายใน 
ชั้นปี 3 มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา จ�ำนวน 33 คน และภาคีเครือข่ายบ้านท้องฝายจ�ำนวน 20 คน เครื่องมือ
ที่ใช้ในงานวิจัยประกอบด้วยแบบสอบถามปลายปิดและแบบสัมภาษณ์ปลายเปิด การวิเคราะห์ข้อมูลเป็นสถิติพรรณนา 
และวเิคราะห์การสมัภาษณ์การรบัรูค้ณุค่า ผลการด�ำเนนิงาน พบว่า ภาคเีครอืข่ายในชมุชนท้องฝายให้ความคดิเหน็การรบั
รู้คุณค่าศิลปวัฒนธรรมแม่แจ่มของกลุ่มตัวอย่าง 4 ด้านตามล�ำดับ 1) เรื่องราวเก่ียวกับชีวิตประจ�ำวันของคนในชุมชน  
2) เรื่องราวเกี่ยวกับความเชื่อ ความศรัทธา 3) เรื่องราวเกี่ยวกับ ประเพณี วัฒนธรรม 4) ด้านประวัติศาสตร์ โดยรวมคิดเป็น
ค่าเฉลี่ย 4.28 (SD.=0.63) ผลสัมภาษณ์นักศึกษาฯ พบว่า การรับรู้คุณค่าแบ่งเป็น 3 ระยะ คือ ระยะที่ 1 การรับรู้ในมิติ
เดียว ระยะที่ 2 การรับรู้หลากหลายมิติ และระยะที่ 3 การรับรู้สู่การประยุกต์

ค�ำส�ำคัญ: การเรียนรู้โดยใช้ปัญหาเป็นฐาน การรับรู้ คุณค่าศิลปวัฒนธรรม แม่แจ่ม การออกแบบนิทรรศการ

Abstract
The purpose of this study was to explore the students’ perceptions of Mae Chaem culture 

through the experience of designing an exhibition. The participants in this study were 33 interior  
architecture students in their third year at Rajamangala University of Technology Lanna and 20 Thong 
Fai Village partner networks.  The questionnaires and interviews were applied as research instruments. 
The descriptive statistics were used to assess the general information and opinions on participants’ 
perceived value. The data from the interviews was analyzed. The findings revealed that the Thong Fai 
Village partner networks had differing views on how Mae Chaem culture was perceived by students 
through the experience of designing the exhibition in all four value perceived aspects, which were 
1) stories about people's daily lives in the community 2) stories about beliefs and faith 3) cultural and 
tradition-related stories 4) The history. The average result of all opinions was 4.28 (SD.=0.63), which was 
the highest score. Furthermore, the results show that the students had three stages of value perception: 
phase 1 one-dimensional perception, phase 2 multidimensional perception, and phase 3 application 
perception.

Keywords: Problem baesd Learning, Perceived value, Mae Chaem, Cultural Value, Designing an exhibition
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1. บทน�ำ 

ในศตวรรษที่ 21 ที่มีการเปล่ียนแปลงไปอย่างรวดเร็ว ส่งผลให้น�ำพาประเทศไทยไปสู่ความเจริญรุ่งเรืองในอนาคต 

เปิดโอกาสทางด้านสงัคม เศรษฐกจิ การเมอืง และวฒันธรรม ซึง่ในด้านวฒันธรรมถอืได้ว่ามกีารเปล่ียนแปลงไปอย่างชัดเจน 

(ประภัสสร์ เทพชาตรี, 2552) เชียงใหม่เป็นอีกหนึ่งจังหวัดที่มีชื่อเสียงทางด้านสถานที่ท่องเที่ยว เอกลักษณ์ทางขนม

ธรรมเนียมประเพณี ท�ำให้เกิดการเรียนรู้ สืบสาน ส่งต่อให้กับนักท่องเที่ยวที่มาเยือนได้ ดังนั้นสถาบันการศึกษาเป็น 

ส่วนหนึ่งที่สามารถเตรียมความพร้อมให้กับประเทศเพื่อสืบสานวัฒนธรรมของชาติได้ต่อไป (อุรุพร ศิริวิชยาภรณ สันติ 

ศรีสวนแตง และประสงค์ ตันพิชัย, 2561) 
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มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนาเป็นสถาบันการศึกษาที่มุ่งเน้นในการส่งเสริมด้านศิลปวัฒนธรรมควบคู ่

ไปกับการพัฒนาทักษะของนักศึกษาในศตวรรษที่ 21 โดยมหาวิทยาลัยฯได้มีด�ำเนินการวิจัยโครงการพัฒนาเศรษฐกิจฐาน

วฒันธรรมเชงิพืน้ที ่เมอืงแม่แจ่ม  จงัหวดัเชยีงใหม่ โดยบ้านท้องฝาย อ�ำเภอแม่แจ่มเป็นหนึง่ในพืน้ทีโ่จทย์การพัฒนาวฒันธรรม

เชิงพื้นที่ ชาวบ้านท้องฝายยังคงสืบสานภูมิปัญญาจากบรรพบุรุษเอาไว้ได้อย่างเหนียวแน่น ในปี พ.ศ.2527 ชาวบ้าน 

ได้ร่วมกันจัดต้ังกลุ่มทอผ้าพื้นเมืองซ่ินตีนจกขึ้นในหมู่บ้าน โดยยังคงไว้ซ่ึงกรรมวิธีการผลิตแบบดั้งเดิมที่มีลวดลายวิจิตร 

งดงาม และทรงคณุค่ามกีารรเิริม่แปรรปูผ้าทอผนืงามออกไปเป็นผลิตภัณฑ์หลากหลายรปูแบบ จนท�ำให้ผลงานผ้าซิน่ตนีจก

ของบ้านท้องฝายเริ่มกลายเป็นท่ีรู้จักในวงกว้าง สร้างท้ังชื่อเสียงและรายได้ให้กับชุมชนแม่แจ่ม ท�ำให้ได้งบประมาณ 

จากภาครัฐในการก่อสร้างศูนย์หัตถกรรมผ้าตีนจกแม่แจ่ม บ้านท้องฝาย (องค์การบริหารส่วนต�ำบลช่างเค่ิง, 2562) 

แต่อย่างไรก็ตาม เนื่องจากสภาพเศรษฐกิจท่ีย�่ำแย่และทางศูนย์หัตถกรรมผ้าตีนจก เริ่มประสบปัญหาในการดูแลอาคารฯ 

ท�ำให้ อาคารถูกปิดลง ขาดพื้นท่ีจัดแสดงเพ่ือการสืบสานส่งต่อศิลปวัฒนธรรมที่เคยมีมาแต่อดีตของชุมชนให้คนภายนอก

ได้รับรู ้และรับทราบถึงคุณค่า คนในชุมชนจึงมีความต้องการเผยแพร่ศิลปวัฒนธรรมปรับปรุงอาคารนิทรรศการ 

เพื่อให้เป็นแหล่งศูนย์กลางข้อมูลวัฒนธรรมของแม่แจ่ม

ทั้งนี้ได้จัดให้มีการเรียนรู้โดยใช้ปัญหาเป็นฐานบูรณาการการเรียนการสอนการออกแบบศูนย์หัตถกรรมผ้าตีนจก 

บ้านท้องฝาย โดยนักศึกษาสถาปัตยกรรมภายใน ชั้นปีท่ี 3 ในวิชาการออกแบบนิทรรศการเพ่ือให้นักศึกษาได้ศึกษา 

ความงดงามของวัฒนธรรมของภาคเหนือที่ใกล้จะเลือนหายในจังหวัดเชียงใหม่ และตระหนักรู้ถึงคุณค่าของวัฒนธรรม 

ไพศาล สวุรรณน้อย (2558; 2) กล่าวในเอกสารประกอบการบรรยายโครงการพฒันาการเรยีนการสอนว่า “ทฤษฎกีารเรยีน

รู้ที่นักการศึกษาส่วนใหญ่ให้ความสนใจกันมากได้แก่ ทฤษฎีการเรียนรู้แบบสร้างสรรค์นิยม (Constructivist Learning 

Theory) ซึ่งมีแนวคิดที่สอดคล้องกับการจัดการศึกษาในศตวรรษที่ 21 มากที่สุด” การเรียนรู้โดยใช้ปัญหาเป็นฐาน เป็นรูป

แบบการเรียนรู้ที่เกิดขึ้นจากแนวคิดตามทฤษฎีการเรียนรู้แบบสร้างสรรค์นิยม (Bonwell and Eison, 1991) โดยผู้เรียน

จะได้รบัความรูใ้หม่และสร้างความรูใ้หม่จากการใช้ปัญหาทีเ่กิดขึน้จรงิในโลกเป็นบรบิทของการเรยีนรู ้(Learning Context) 

เพ่ือให้ผู้เรียนเกิดทักษะในการคิดวิเคราะห์และคิดแก้ปัญหา รวมทั้งได้ความรู้ตามศาสตร์ในสาขาวิชาที่ตนศึกษาไป 

พร้อมกันด้วย (เยาวเรศ ภักดีจิตร, 2557; ไพศาล สุวรรณน้อย 2558; 4-8)

กระบวนการสร้างการรับรู้คุณค่าทางศิลปวัฒนธรรมโดยใช้การเรียนรู้จากปัญหาเป็นฐานนั้น เป็นกลวิธีหนึ่งในปรับ 

ความคิดของคนรุ ่นใหม่ท่ีเปลี่ยนแปลงเปิดรับอารยธรรมของวัฒนธรรมภายนอกเข้ามาอย่างรุนแรงให้ควบคู่ไปกับ 

การตระหนักถึงคุณค่าวัฒนธรรมดั้งเดิมของตนเองให้สอดคล้องกับวิถีความหลายหลายของวัฒนธรรมในปัจจุบัน (ปวีณา  

ผาแสง และคณะฯ, 2558) การตะหนกัรูท้างวฒันธรรม คอืการเห็นคุณค่าของการสร้างและทะนบุ�ำรงุศิลปวฒันธรรม สืบสาน 

ส่งเสริมศิลปวัฒนธรรมให้คงอยู่ คนที่ตะหนักรู้ทางวัฒนธรรมเกิดจากการรับรู้คุณค่าทางศิลปวัฒนธรรม ซึ่ง Chang (2007) 

ได้อธบิายองค์ประกอบของการรบัรูท้างวฒันธรรมจะเกดิขึน้ได้นัน้ต้องอาศัย 5 องค์ประกอบจากสมรรถนเชิงวฒันธรรมดงันี้ 

1) การเผชิญวัฒนธรรม (Cultural Encounter) 2) ความตระหนักเกี่ยวกับวัฒนธรรม (Cultural Awareness) 3) ความรู้

ความเข้าใจเกี่ยวกับวัฒนธรรม (Cultural Knowledge/Understanding) 4) ทักษะและความอ่อนไหวทางวัฒนธรรม 

(Cultural Skill/Sensitivity) 5) ความปรารถนาทางวัฒนธรรม (Cultural Desire) ทั้งนี้ผู้รับรู้คุณค่าวัฒนธรรมนั้นต้องได้

รับประสบการณ์และสัมผัส เรียนรู้วัฒนธรรมเหล่านั้นด้วยตนเอง จึงเกิดการประเมินคุณค่าในหลายมิติตามทฤษฎีการรับ

รูค้ณุค่าผ่านประสบการณ์ท้ัง 3 ระยะของการรบัรู ้ดงัน้ันหากนกัศกึษาสถาปัตยกรรมภายใน ชัน้ปีที ่3 มหาวทิยาลัยเทคโนโลยี

ราชมงคลล้านนา รับรู้คุณค่าของศิลปวัฒนธรรมแม่แจ่มผ่านการเรียนรู้โดยใช้ปัญหาเป็นฐาน สัมผัสวิถีชีวิตของคนในชุมชน

บ้านท้องฝาย แม่แจ่ม เพื่อเข้าใจปัญหาและการแก้ปัญหา ผ่านการประยุกต์ใช้ความรู้จากการเรียนทฤษฎีการออกแบบ

นิทรรศการ และตัดสินใจสร้างทางเลือกในการออกแบบที่เหมาะสม ตระหนักถึงการแสดงออกของคุณค่าทางวัฒนธรรม 

ร่วมกบัคนในชมุชนเพือ่น�ำไปสูแ่นวทางการออกแบบนทิรรศการศูนย์หตัถกรรมผ้าตนีจกแม่แจ่ม บ้านท้องฝาย ซึง่การบรูณา

การนี้จะมีส่วนส�ำคัญอย่างย่ิงต่อการตระหนักรู้ เข้าใจและเห็นคุณค่าวัฒนธรรชุมชนของนักศึกษาจากทรัพยากรที่เป็นทุน
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ที่ชุมชนมีอยู่เพื่อเพิ่มคุณค่าทางใจ (ธงชัย ภูวนาถวิจิตร, 2557; ไพศาล สุวรรณน้อย, 2558) ส่งเสริมให้เกิดจิตส�ำนึก 

และมีส่วนร่วมในการอนุรักษ์ ฟื ้นฟู สภาพสังคม วัฒนธรรม ประเพณีความเชื่อและวิถีชีวิตของชุมชนนั้น (ธงชัย  

ภูวนาถวิจิตร, 2560) ก่อให้เกิดความรู้ความเข้าใจในทรัพยากรของชุมชนที่เผยแพร่ไปยังกลุ่มเยาวชนนักศึกษา อันจะน�ำไป

สูก่ารประชาสมัพนัธ์ สร้างช่องทางโอกาสให้แม่แจ่มเป็นเมอืงท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมไม่ให้สญูหายไป ถอืเป็นแนวทางทีผ่่าน

กระกวนการกลั่นกลองอันจะน�ำไปสู่แผนพัฒนาชุมชนในการพัฒนาพื้นที่ให้มีศักยภาพและเป็นต้นแบบให้ชุมชนอื่นต่อไป

2. วัตถุประสงค์

เพือ่ศึกษาการรบัรูค้ณุค่าศลิปวฒันธรรมแม่แจ่มการเรยีนรูโ้ดยใช้ปัญหาเป็นฐานผ่านวิชาการออกแบบนทิรรศการสูผ่ล

วานการออกแบบนิทรรศการ ของนักศึกษาสถาปัตยกรรมภายใน ชั้นปีที่ 3 มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา 

3. วิธีการศึกษา

3.1 ประชากรกลุ่มตัวอย่าง

3.1.1 ภาคีเครือข่ายในชุมชนท้องฝายที่เกี่ยวข้อง ได้แก่ ภาคีเครือข่ายในชุมชนท้องฝายผู้มีบทบาทในการมีส่วนร่วมใน 

การสร้างแนวทางการพัฒนาชุมชน ภาคีเครือข่ายผู้มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจของคนในชุมชน และภาคีเครือข่ายผู้มีส่วนร่วมใน 

การขับเคลื่อนการพัฒนาในพื้นที่หน่วยงานภาครัฐ คณะผู้วิจัยได้ก�ำหนดขนาดกลุ่มตัวอย่างส�ำหรับกลุ่มในการศึกษาตามตารางส�ำเร็จรูป

ของ เครจซี่และมอร์แกน ซึ่งมีระดับความเชื่อมั่นอยู่ที่ร้อยละ 95 และระดับความคาดเคลื่อนที่ยอมรับได้ร้อยละ 5 ทั้งนี้จ�ำนวนภาคีเครือ

ข่ายที่เข้าร่วมการประชุมมีทั้งหมด 20 คน จากการเปิดตารางขนาดตัวอย่างที่เหมาะสมคือ 19 คน ดังนั้นผู้วิจัยจึงด�ำเนินการเก็บข้อมูล

กลุ่มตัวอย่างทั้ง 20 คน

3.1.2 นักศึกษาสาขาสถาปัตยกรรมภายใน ชั้นปีที่ 3 มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา กลุ่มตัวอย่างนักศึกษาสาขา

สถาปัตยกรรมภายใน ชั้นปีที่ 3 ในรายวิชาการออกแบบนิทรรศการ ภาคการศึกษาที่ 2 ปีการศึกษา 2563 มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราช

มงคลล้านนา ทั้งหมดจ�ำนวน 33 คน ก�ำหนดขนาดกลุ่มประชากรตัวอย่างตามตารางส�ำเร็จรูปของ เครจซี่และมอร์แกน ซึ่งมีระดับความ

เชื่อมั่นอยู่ที่ร้อยละ 95 และระดับความคาดเคลื่อนที่ยอมรับได้ร้อยละ 5 (ตามตารางประชากร 30 คน เก็บกลุ่มตัวอย่าง 28 คน และ

ประชากร 35 คน เก็บกลุ่มตัวอย่าง 32 คน) (มารยาท โยทองยศ และ ปราณี สวัสดิสรรพ์, 2556; พวงรัตน์ ทวีรัตน์,  2543) ดังนั้นจึง

เก็บกลุ่มตัวอย่างทั้ง 33 คน

3.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย

การวิจัยนี้เป็นการวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Method Research) ใช้วิธีวิจัยเชิงปริมาณและคุณภาพ

	 3.2.1 การศึกษาข้อมูลเอกสาร (Documentary Research) เป็นการศึกษารายงาน บทความวิจัย บทความวิชาการ สิ่งตีพิมพ์ 

เอกสาร ข้อมลูดิจิตอลทีเ่กีย่วข้องด้านการเรยีนรู้โดยใช้ปัญหาเป็นฐาน การตะหนกัรูท้างวฒันธรรม องค์ประกอบของการรบัรู้ทางวัฒนธรรม

ที่จะเกิดขึ้นได้  5 องค์ประกอบจากสมรรถนเชิงวัฒนธรรม ทฤษฎีการรับรู้คุณค่าวัฒนธรรมจากประสบการณ์ วิเคราะห์รูปแบบการเรียน

รู้โดยใช้ปัญหาเป็นฐาน ประเด็นการรับรู้คุณค่าศิลปวัฒนธรรม การแบ่งระยะการรับรู้ของนักศึกษาผ่านประสบการณ์ที่ได้รับ ประเมินผล

เพื่อวิเคราะห์และหาข้อสรุป

	 3.2.2 การคัดเลอืกพืน้ทีใ่นการศกึษา (Field Research) จากการลงพ้ืนทีส่�ำรวจลกัษณะทางกายภาพ วถิชีวีติ ทนุทางวฒันธรรม

อ�ำเภอแม่แจ่ม โดยการสังเกต สัมภาษณ์ พบได้ว่าในปี พ.ศ.2553 บ้านท้องฝายได้รับรางวัลพระราชทานหมู่บ้านดีเด่น ประเภทอนุรักษ์

ชุมชนพื้นถิ่นดีเด่นประจ�ำปี จากสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ ณ ศาลาดุสิตดาลัย (โครงการพัฒนาเว็บไซต์ศิลปวัฒนธรรมเมืองแม่แจ่ม, 

2563) มีกลุ่มทอผ้าเครือข่ายบ้านท้องฝายจัดการและดูแลศูนย์หัตถกรรมผ้าตีนจกแม่แจ่ม (MaeChaem’ Teen Jok Handicrafts 

Center) อนัเป็นศนูย์กลางจ�ำหน่ายผ้าซิน่ตนีจกให้กบันกัท่องเทีย่วทัง้ชาวไทยและชาวต่างชาติ มแีหล่งสาธติการทอลวดลายผ้าซิน่ตนีจก

ที่หาชมได้ยาก ชาวบ้านพัฒนาจากผู้ผลิตเป็นผู้ประกอบการ รับซื้อผ้าตีนจกและสินค้าหัตถกรรมจากหมู่บ้านโดยรอบของอ�ำเภอแม่แจ่ม

เพื่อกระจายรายได้
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	 3.2.3 ผู้ให้ข้อมูลส�ำคัญ (Key Information) เป็นการเลือกแบบเจาะจง (Criterion Based Selection) โดยแบ่ง

เป็น 2 กลุ่มผู้ให้ข้อมูล คือ 

		  1) เป็นผู้ท่ีอยู่ในเหตุการณ์การประชุมการส่งมอบการออกแบบผลงานของนักศึกษาในวันจันทร์ที่ 7 

ธันวาคม 2563 มีความส�ำคัญคือเป็นกลุ่มภาคีเครือข่ายในชุมชนท้องฝายผู้มีบทบาทในการมีส่วนร่วมในการสร้างแนวทาง

การพัฒนาชุมชนบ้านท้องฝายแม่แจ่ม 3 ภาคส่วน ประกอบด้วย 1) ภาคีเครือข่ายกลไกการขับเคลื่อนการพัฒนาในพื้นที่

หน่วยงานภาครัฐ เนือ่งจากมอี�ำนาจหน้าทีแ่ละงบประมาณ ได้แก่ องค์การบรหิารต�ำบลช่างเค่ิง บ้านท้องฝาย เทศบาลต�ำบล

ท่าผา พฒันาการอ�ำเภอแม่แจ่ม 2) ภาคเีครอืข่ายผูม้อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจของคนในชมุชน ได้แก่ เครอืข่ายศลิปิน ปราชญ์

ชาวบ้าน วัดบ้านทัพ โรงเรียนบ้านทัพ คนในชุมชนบ้านท้องฝาย และ 3) ภาคีเครือข่ายผู้มีส่วนได้เสีย ได้แก่ ผู้ประกอบการ

ค้าบ้านท้องฝาย บริษัท/วิสาหกิจวัฒนธรรม 

		  2) เป็นกลุ่มนักศึกษาสาขาสถาปัตยกรรมภายใน ชั้นปีที่ 3 มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา  

ที่มีประสบการณ์ในการลงพื้นที่เรียนรู้จากสถานที่จริง

	 3.2.4 เครื่องมือในการวิจัย แบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ 1) แบบสอบถามภาคีเครือข่าย แบ่งเป็น 2 ประเด็น คือการ

รับรู้คุณค่าทางด้านเร่ืองราวของแม่แจ่ม และการถ่ายทอดการรับรู้คุณค่าสู่ผลงานการออกแบบนิทรรศการฯบ้านท้องฝาย 

แม่แจ่ม ประกอบด้วยแบบวัดชนิดมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ (Rating Scales) จ�ำนวน 7 ข้อ 2) แบบสัมภาษณ์

นักศึกษาสถาปัตยกรรมภายใน ชั้นปีที่ 3 ด้วยค�ำถามปลายเปิด ประเด็นการเรียนรู้ผ่านประสบการณ์จริง (รูปแบบการเรียน

รู้โดยใช้ปัญหาเป็นฐาน) และการรับรู้คุณค่าศิลปวัฒนธรรมแม่แจ่มของนักศึกษา โดยวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพตามทฤษฎี

การรับรู้คุณค่าผ่านประสบกาณ์การลงพื้นท่ีสัมผัสวิถีชีวิต และการออกแบบนิทรรศการศูนย์หัตถกรรมผ้าตีนจกบ้านฝาย 

แม่แจ่ม

	 3.2.5 การวิเคราะห์ข้อมูล รวบรวมข้อมูลจากการลงพื้นที่ส�ำรวจจากการจดบันทึก แบ่งข้อมูลรายละเอียดของ

แต่ละกลุม่ตวัอย่าง โดยในส่วนของภาคเีครือข่าย ได้รวบรวมผลจากแบบสอบถาม วเิคราะห์ข้อมลูโดยใช้สถติ ิได้แก่ ค่าเฉลีย่ 

x ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) สรุปประเด็นการสัมภาษณ์ จ�ำแนกประเภทข้อมูลกระบวนการเรียนรู้จากรูปแบบการเรียน

รู้ผ่านประสบการณ์ตรงที่ได้รับ น�ำเสนอผลงานวิจัยและอภิปรายผลการวิจัย

4. ผลการศึกษาและวิจารณ์

4.1 ผลสรุปการศึกษาผ่านรูปแบบการเรียนรู้โดยใช้ปัญหาเป็นฐาน (Problem-based learning หรือ PBL)

  ผลการวเิคราะห์ข้อมลูจากแบบสอบถามของนกัศกึษาสถาปัตยกรรมภายใน ช้ันปีที ่3 เป็นข้อมลูเพือ่ใช้บ่งช้ีถงึกลุ่ม

ผู้เรียนรู้ผ่านประสบการณ์จริง (การเรียนรู้โดยใช้ปัญหาเป็นฐาน Problem-based learning หรือ PBL) จ�ำนวน 33 คน 

แบ่งเป็นเพศชายร้อยละ 40 เพศหญิงร้อยละ 30 

   โดยงานวิจัยนี้ได้น�ำรูปแบบการเรียนรู้ 11 ขั้นตอน มาเลือกใช้ให้เหมาะสมตามระดับของนักศึกษาสถาปัตยกรรม

ภายใน ชัน้ปีท่ี 3 และลกัษณะเฉพาะของเนือ้หาวชิาการออกแบบนทิรรศการทีจ่ะจดัการเรยีนรูด้้วย PBL ซึง่จะส่งผลต่อการ

รับรู้ของผู้เรียนโดยใช้ปัญหาเป็นฐาน ดังตารางที่ 1 
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ตารางที่ 1 รูปแบบการเรียนรู้โดยใช้ปัญหาเป็นฐาน 11 ขั้นตอน

ขั้นตอนการเรียนรู้ตามทฤษฎี กระบวนการเรียนรู้จริง ประโยชน์จากการเรียนรู้ผ่าน

ประสบการณ์

1.จัดกลุ่มแนะน�ำสมาชิก จัดกลุ่มนักศึกษาเป็น 3 กลุ่ม กลุ่มละ 

11 คน

1.“ตนเองมีความเข้าใจเรื่องราวด้าน

ประวัติศาสตร์ของแม่แจ่มได้ดีขึ้น จาก

ที่บางคนไม่เคยรู้จักอ�ำเภอนี้มาก่อน”

2.“ตนเองได้เรียนรู้วิถีชีวิตของคนใน

ชุมชน ซึ่งเป็นประสบการณ์ใหม่ที่ไม่

เคยได้สัมผัสมาก่อน คนเฒ่าคนแก่ใส่

ผ้าถุง เกิดความรู้สึกตื่นเต้น สนใจใน

วิถีชีวิตเหล่านั้น”

3.“ตนเองได้พัฒนาทักษะความคิด

สร้างสรรค์ ที่มาจากปัญหาจริง 

พยายามหาแนวทางแก้ไขตาม

สถานการณ์จริงได้”

4.“ฝึกการสื่อสารในรูปแบบวิชาการ 

การถ่ายทอด วิธีคิด วิธีพูดได้เป็น

อย่างดี”

5. “รับรู้ได้ถึงความเชื่อและความ

ศรัทธาของคนในชุมชนต่อศิลป

วัฒนธรรมที่มี”

6. “ได้ทดลองใช้ทฤษฎีจากการเรียน

ในวิชามาแก้ปัญหาจริง”

2. ก�ำหนดวัตถุประสงค์ ชี้แจงวัตถุประสงค์จากประเด็นปัญหา

ของชุมชนให้นักศึกษาได้รับทราบ

3. ศึกษาปัญหาที่ได้รับ ขยายราย

ละเอียดของปัญหา 

การบรรยายที่มาของปัญหาจากทีม

นักวิจัย เพื่อชี้แจงรายเอียดเบื้องต้นให้

นักศึกษาได้เข้าใจสถานการณ์ใน

ปัจจุบัน

4. ก�ำหนดประเด็น ประเด็นในการ

เรียนรู้ 

ก�ำหนดประเด็นในการแก้ไขปัญหา 

ด้วยการออกแบบพื้นที่นิทรรศการฯ

5. ก�ำหนดวัตถุประสงค์ของแผน

ด�ำเนินการ 

นักศึกษาก�ำหนดวัตถุประสงค์ในการ

ด�ำเนินการ

6. ท�ำความตกลงกันในเรื่องของ 

ข้อมูลที่จะต้องศึกษา 

แบ่งข้อมูลกันภายในกลุ่มเพื่อเตรียม

การลงพื้นที่ศึกษา

7. ก�ำหนดแหล่งเรียนรู้ พื้นที่บ้านท้องฝาย แม่แจ่ม เชียงใหม่

8. รวบรวมความรู้ที่ได้มาจากการ

ค้นคว้าสร้างการเรียนรู้ด้วยตนเอง 

ลงพื้นที่เก็บข้อมูลภายในชุมชน

9. ท�ำความเข้าใจซ�้ำอีกกับความรู้ที่ได้

รับใหม่ 

รวบรวมข้อมูลของทุกคนภายในกลุ่ม 

เพื่อน�ำมาวิเคราะห์ และจัดเก็บข้อมูล

อย่างเป็นระบบ สรุปข้อมูล

10. เลือกวิธีในการแก้ปัญหา น�ำเสนอ

วิธีการแก้ปัญหา 

สรุปแนวความคิด รูปแบบการจัด

นิทรรศการ กิจกรรมภายในพื้นที่และ

ออกแบบนิทรรศการฯ

11. การประเมินผล ส่งมอบงานให้อาจารย์ นักวิจัย และ

นักวิจัยท�ำไปท�ำประชาคมกับภาคี

เครือข่ายที่เกี่ยวข้องในชุมชนบ้านท้อง

ฝาย 

จากตารางที ่1 การจดัการเรยีนรูผ่้านขัน้ตอนตามการเรยีนรูโ้ดยใช้ปัญหาเป็นฐาน เมือ่น�ำมาเทยีบในกระบวนการเรยีน

รู้จริงตามจ�ำนวน 11 ขั้นตอนนั้น ได้สรุปประเด็นประโยชน์ด้านการเรียนรู้ผ่านประสบการณ์จริง 4 ประเด็น ดังนี้

	 1) ประโยชน์ด้านการรบัรูเ้ข้าใจวถีิชวีติประจ�ำวนัของคนในชมุชน ความศรทัธา ความเชือ่ ความส�ำคญัของศาสนา

ที่คงอยู่กับคนในชุมชน เกิดความประทับใจ
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	 2) ประโยชน์ด้านการรับรู้เรื่องราวของทุนทางศิลปวัฒนธรรมมีอยู่มาช้านาน ควรค่าแก่การอนุรักษ์สืบสาน 

ให้คงอยู่ต่อไป

	 3) ประโยชน์ต่อโอกาสในการพฒันาความรู้ในเนือ้หาวชิาการออกแบบนทิรรศการทีส่อดคล้องกบับรบิทจรงิ

ของพื้นที่ เพื่อน�ำไปต่อยอดและประยุกต์ใช้ได้

	 4) ประโยชน์ด้านการพัฒนาทักษะการคิดวิเคราะห์ การคิดสร้างสรรค์ น�ำไปสู่แนวทางการออกแบบ 

ที่แก้ปัญหาที่มีประสิทธิภาพ

4.2 การลงพื้นที่ส�ำรวจลักษณะทางกายภาพ วิถีชีวิต ทุนทางวัฒนธรรม 

บ้านท้องฝาย อ�ำเภอแม่แจ่มเป็นชุมชนหนึง่ทีไ่ด้รบัผลกระทบอย่างหนกัต่อสภาวะนกัท่องเทีย่วลดลง เนือ่งจากเดมิ

บ้านท้องฝาย ได้พัฒนาหมู่บ้านร่วมกับโครงการภาครัฐ ภาคเอกชน สถาบันการศึกษาหลายโครงการ เพื่อเป็นหมู่บ้าน

วัฒนธรรม หมู่บ้านท่องเท่ียว ได้รับคัดเลือกให้เป็นหมู่บ้านหัตถกรรมดีเด่นได้รับรางวัลหม่อมงามจิตร์บุรฉัตร ในปี 2541 

มกีลุม่ทอผ้าเครอืข่ายบ้านท้องฝายจดัการและดแูลศนูย์หตัถกรรมผ้าตนีจกแม่แจ่ม (MaeChaem’ Teen Jok Handicrafts 

Center) อันเป็นศูนย์จ�ำหน่ายผ้าซิ่นตีนจกให้กับนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ มีแหล่งสาธิตการทอลวดลายผ้า

ซิ่นตีนจกที่หาชมได้ยาก (เชียงใหม่นิวส์, 2559) อย่างไรก็ตามจากการเปล่ียนแปลงภายในกลุ่มและปัญหาทางหมอกควัน 

ขาดนักท่องเที่ยวและรายได้ท�ำให้เกิดปัญหาอาคารทรุดโทรม จากการส�ำรวจอาคารพบว่า แบบสถาปัตยกรรมอาคาร 

ศนูย์หตัถกรรมฯ มลีกัษณะเป็นงานสถาปัตยกรรมร่วมสมยั ทีน่�ำเอารปูแบบสถาปัตยกรรมพืน้ถ่ินมาปรบัใช้ในการออกแบบ 

โครงสร้างอาคารเป็นคอนกรีตเสริมเหล็ก ชั้นเดียวทุกหลัง หลังคาทรงปั้นหยาจ่ัว โครงสร้างเหล็กมุงด้วยกระเบื้องซีเมนต์

ลอนคู ่ประกอบด้วย 1) อาคารส่วนแสดงการสาธติการทอ การจกผ้าตีนจก ภายในประกอบด้วยโถงจดัแสดงสินค้าและพืน้ที่

เก็บของ มีพื้นที่ใช้สอยโดยประมาณ 150 ตร.ม. 2) อาคารร้านค้าอาหาร ประกอบด้วยโถงอเนกประสงค์และห้องส�ำหรับ

ประกอบอาหารจ�ำนวน 2 ห้อง (ปัจจุบันเป็นที่เก็บของ ของชุมชน) มีพื้นที่ใช้สอยโดยประมาณ 110 ตร.ม. 3) อาคารห้องน�้ำ 

ประกอบด้วย ห้องน�้ำชาย ห้องน�้ำหญิง ห้องน�้ำคนพิการและห้องเก็บของ มีพื้นที่ใช้สอยโดยประมาณ 34 ตร.ม. และ  

4) ลานกิจกรรมอเนกประสงค์ และป้ายโครงการ (ดังภาพที่ 1)

โดยปัจจบุนัสภาพพืน้ทีแ่ละตวัอาคารค่อนข้างทรดุโทรม พืน้ทีก่ารใช้งานจรงิจงึเหลอืเพยีงอาคารที ่1 เท่านัน้ ดงันัน้

ทางชมุชนจงึต้องการพฒันาพืน้ทีภ่ายในศนูย์ฯ ให้เป็นแหล่งเรยีนรูศ้ลิปวฒัธรรมเชงิพืน้ทีผ่่านงานนทิรรศการวฒันธรรมอย่าง

มส่ีวนร่วม ซึง่จะท�ำให้เกดิจติส�ำนกึและความร่วมมอืร่วมใจพฒันาพืน้ทีอ่ย่างยัง่ยืนในการอนรุกัษ์ ฟ้ืนฟ ูสภาพสงัคม วฒันธรรม 

ประเพณคีวามเช่ือและวถีิชวีติของชุมชนนัน้ ของคนในชุมชน เนือ่งจากบ้านท้องฝายเป็นชมุชนทีม่ศีกัยภาพและมีความภมูใิจ

ในชุมชนของตน การพัฒนาพื้นที่ภายในอาคารที่ 1 เพื่อสร้างสรรค์นิทรรศการวัฒนธรรมที่จะเผยแพร่ความภูมิใจ โล่รางวัล

ของชุมชนให้บุคคลภายนอกได้รับรู้เป็นสิ่งที่คนในชุมชนต้องการถ่ายทอดให้แขกผู้มาเยือนได้รับทราบ อีกทั้งยังต้องการ 

ให้พื้นท่ีภายในศูนย์เป็นแหล่งเรียนรู้ข้อมูลความรู้เบื้องต้นที่เกี่ยวข้องกับอ�ำเภอแม่แจ่ม ให้นักเรียน คนในชุมชนหรือต่าง

ชุมชนเข้ามาศึกษาหาความรู้อาทิเช่น ภาษา อาหาร พิธีกรรม การจัดการดูแลฝาย ประเพณี  การจักรสาน การทอผ้า ฯลฯ 

รวมทั้งการจัดการใช้งานพื้นที่ให้เหมาะสม เช่น การจัดพื้นที่แสดงสินค้าตัวอย่าง การจัดพื้นที่สาธิตการทอผ้าตีนจก 

เพื่อให้นักท่องเที่ยวที่เข้ามาได้เห็นและสัมผัสถึงวิถีชีวิตการทออันประณีต เป็นการสร้างความตระหนักในคุณค่า 

ของงานฝีมือทอผ้าสืบไปอย่างยั่งยืน
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ภาพที่ 1 แบบจ�ำลอง 3 มิติ และสภาพโดยทั่วไปภายนอกและภายในของศูนย์หัตถกรรมผ้าตีนจกบ้านท้องฝาย
ส�ำรวจ เมื่อวันที่ 27 กรกฎาคม 2563

นักศึกษาได้ท�ำการวิเคราะห์ปัญหา น�ำความรู้ท่ีได้รับมาประยุกต์ใช้ในการสร้างแนวความคิดเพื่อท�ำการการออกแบบ

นิทรรศการฯ จ�ำนวน 3 รูปแบบด้วยโปรแกรม 3 มิติ ตามความต้องการของชุมชนบ้านท้องฝาย น�ำผลงานการออกแบบ 

ส่งมอบให้ทีมนักวิจัยประสานงานในการจัดท�ำประชาคมผ่านตัวแทนภาคีเครือข่าย ณ องค์การบริหารส่วนต�ำบลช่างเคิ่ง 

เพื่อผลักดันแนวทางการปรับปรุงศูนย์ฯให้เข้าสู่แผนการพัฒนาเชิงพื้นที่วัฒนธรรมของชุมชนท้องฝาย ในวันจันทร์ที่ 7 

ธันวาคม 2563 ตามภาพที่ 2

ภาพที่ 2 การประชาคมพื้นที่วัฒนธรรมบ้านท้องฝาย ณ ห้องประชุม ที่ท�ำการ อบต.ช่างเคิ่ง

ภาพที่ 3 ทั้ง 3 กลุ่มเลือกใช้วัสดุในการจัดนิทรรศการโดยการใช้วัสดุธรรมชาติหรือทรัพยากรที่หาได้ภายในชุมชน 

อาทิ ไม้ไผ่ ผ้าทอ มาเป็นส่วนประกอบในการจัด และมีแนวความคิดดังนี้

กลุ่มที่ 1 ถ่ายทอดแนวความคิด“ปื้นกะล่างอย่างแจ่ม” ผ่านการรับรู้คุณค่าทางประสบการณ์โดย การน�ำเรื่องราว 

การรับรู้ทางด้านวิถีชีวิต วัฒนธรรมของคนในชุมชน ลักษณะสถาปัตยกรรมเรือนล้านนาที่ยังคงมีเอกลักษณ์ และสามารถ

พบเห็นได้ทั่วไปในอ�ำเภอแม่แจ่ม ซึ่งเป็นสิ่งล�้ำค่าที่ชุมชนในเมืองเชียงใหม่ลงเหลือไม่มากหนัก
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กลุม่ที ่2 ถ่ายทอดแนวความคดิ“มาป๊ะมากาด” ผ่านการรบัรูค้ณุค่าทางประสบการณ์โดย เป็น การบอกเล่าวถิชีวีติของ

คนในชุมชน การเดินชมตลาดของคนในชุมชน บริบท ธรรมชาติที่ได้สัมผัส วัฒนธรรมการทอผ้าของผู้หญิงชาวแม่แจ่มที่

สืบทอดกันจากรุ่นสู่รุ่น 

กลุ่มที่ 3 ถ่ายทอดแนวความคิด “ท้องฝายลายแจ่ม” ผ่านการรับรู้คุณค่าทางประสบการณ์โดย เป็นการบอกเล่าผ่าน

ความเชื่อ ความศรัทธาของคนแม่แจ่ม ชุมชนต้นแบบด้านวัฒนธรรม รวมทั้งศาสนา ประเพณีที่สืบทอดมาช้านาน 

ภาพที่ 3  ภาพซ้ายมือ กลุ่มที่ 1 ออกแบบด้วยแนวความคิด ปื้นกะล่างอย่างแจ่ม

ภาพกลาง กลุ่มที่ 2 ออกแบบด้วยแนวความคิด มาป๊ะมากาด 

ภาพขวามือ กลุ่มที่ 3 ออกแบบด้วยแนวความคิด ท้องฝายลายแจ่ม

4.3 ผลวิเคราะห์ข้อมูลของกลุ่มตัวอย่าง ด�ำเนินการเก็บข้อมูลในช่วงเดือน ธันวาคม 2563 

4.3.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามของภาคีเครือข่ายในชุมชนท้องฝาย 

ตารางที่ 2  ค่าเฉลี่ยการรับรู้คุณค่าศิลปวัฒนธรรมแม่แจ่มผ่านผลงานการออกแบบนิทรรศการของกลุ่มตัวอย่าง 

ประเด็นความคิดเห็น

ชุมชนท้องฝาย แม่แจ่ม

ชุมชนท้องฝาย แม่แจ่ม

หน่วยงานภาครัฐ/ผู้มีอิทธิพลในชุมชน/

ผู้มีส่วนได้เสีย จ�ำนวน20 คน

x S.D. ความหมาย

1. การรับรู้ด้านคุณค่าทางเรื่องราว

1.1 ชีวิตประจ�ำวันของคนในชุมชนบ้านท้องฝาย 4.65 0.58 มากที่สุด

1.2 ความเชื่อ ความศรัทธา ศาสนา 4.55 0.74 มากที่สุด

_
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ตารางที่ 2  ค่าเฉลี่ยการรับรู้คุณค่าศิลปวัฒนธรรมแม่แจ่มผ่านผลงานการออกแบบนิทรรศการของกลุ่มตัวอย่าง 

ประเด็นความคิดเห็น

ชุมชนท้องฝาย แม่แจ่ม

ชุมชนท้องฝาย แม่แจ่ม

หน่วยงานภาครัฐ/ผู้มีอิทธิพลในชุมชน/

ผู้มีส่วนได้เสีย จ�ำนวน20 คน

x S.D. ความหมาย

1. การรับรู้ด้านคุณค่าทางเรื่องราว

1.3 ประเพณี วัฒนธรรม 4.20 0.41 มาก

1.4 ประวัติศาสตร์ 4.05 0.88 มาก

รวมค่าเฉลี่ยความคิดเห็น 4.28 0.63 มากที่สุด

2. การถ่ายทอดการรับรู้คุณค่าสู่ผลงานการออกแบบ

2.1 ความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบ 4.75 0.55 มากที่สุด

2.2 การถ่ายทอดเรื่องราวได้ครบถ้วน 4.45 0.68 มากที่สุด

2.3 สามารถน�ำแบบไปใช้ได้จริง 4.25 0.44 มากที่สุด

รวมค่าเฉลี่ยความคิดเห็น 4.48 0.56 มากที่สุด

จากตารางที ่2 ภาคเีครอืข่ายในชมุชนท้องฝายให้ความเห็นประเดน็การรบัรูคุ้ณค่าศิลปวฒันธรรมแม่แจ่มของนกัศึกษา

สถาปัตยกรรมภายใน ประเดน็การรับรูด้้านคณุค่าทางเร่ืองราว โดยรวมมค่ีาระดบัมากทีส่ดุ คดิเป็นค่าเฉลีย่ 4.28 (SD.=0.63) 

และเมื่อจ�ำแนกรายข้อพบว่า ภาคีเครือข่ายให้ความส�ำคัญอันดับแรกคือ ชีวิตประจ�ำวันของคนในชุมชนบ้านท้องฝาย คิด

เป็นค่าเฉลี่ย 4.65 (SD.=0.58) รองลงมาคือ ความเชื่อ ความศรัทธา ศาสนา คิดเป็นค่าเฉลี่ย 4.55 (SD.=0.74) และประเด็น

การถ่ายทอดการรบัรูค้ณุค่าสูผ่ลงานการออกแบบ โดยรวมมค่ีาระดบัมากทีส่ดุ คดิเป็นค่าเฉลีย่ 4.48 (SD.=0.56) เมือ่จ�ำแนก

รายข้อพบว่า ความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบ เป็นอันดับแรก คิดเป็นค่าเฉล่ีย 4.75 (SD.=0.55) รองลงมา คือ 

การถ่ายทอดเรื่องราวได้ครบถ้วน คิดเป็นค่าเฉลี่ย 4.45 (SD.=0.68)

4.3.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการสัมภาษณ์นักศึกษาสถาปัตยกรรมภายใน ชั้นปีที่ 3 ในการรับรู้คุณค่าศิลปวัฒนธรรม

แม่แจ่มผ่านการออกแบบนิทรรศการศูนย์หัตถกรรมผ้าตีนจกบ้านท้องฝาย

          ทีมวิจัยได้แบ่งระยะการรับรู้คุณค่าคุณค่าทางศิลปวัฒนธรรมของนักศึกษาตามทฤษฎีการรับรู้ผ่านประสบกาณ์ 

(Holbrook, 1999; ปณพัชร์ กิติชัยวัฒน์, 2561) ออกเป็น 3 ระยะ ดังนี้

ระยะที่ 1 แนวคิดในมิติเดียว (The Uni-dimensional Conceptualization) อธิบายถึง คุณค่า ว่าเป็น “การรับรู ้

การแลกเปลี่ยนระหว่างคุณภาพกับสิ่งที่สูญเสียไป” คือ นักศึกษาเกิดความรู้สึกสนุกสนานเมื่อเดินทางลงพื้นที่ส�ำรวจสถาน

ที่จริง ต่ืนเต้นกับการเห็นคนในชุมชนแต่งชุดผ้าซิ่น มวยผมติดดอกไม้ ไม่ง่วงนอนเมื่อต้องตื่นเช้าเพื่อท�ำกิจกรรม 

ร่วมกับชุมชน

ระยะที่ 2 แนวคิดหลากหลายมิติ (The Multidimensional Conceptualization) มุมมองที่ใช้ในการศึกษา 

การรับรู้คุณค่าในหลากหลายมิติ ได้แก่

	 1) ล�ำดับข้ันของคุณค่าผู้บริโภค (The Customer Value Hierarchy) อธิบายถึง เมื่อผู้รับรู้คุณค่า คือ 

กลุ่มนักศึกษา ผลของการรับรู้จะถูกแสดงออกมาในมุมมองที่แตกต่างไปจากนักศึกษาสาขาอื่น ๆ เนื่องจากนักศึกษามี 

พื้นฐานองค์ความรู้ด้านสุนทรียศาสตร์

_
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	 2) คุณค่าทางการใช้งานและคุณค่าทางความชื่นชอบ (Utilitarian and Hedonic Value) ประกอบไปด้วย 

คุณค่าทางการใช้งาน เป็นมิติท่ีเก่ียวกับการรับรู้ความเข้าใจประโยชน์ของสถาปัตยกรรมสร้างมา คุณค่าทางความช่ืนชอบ 

เป็นมิติที่สะท้อนถึงการรับรู้คุณค่าทางอารมณ์เชิงประสบการณ์ และความรู้สึกดีใจ ตื่นเต้น คุณค่าทางสังคม เป็นมิติที่เห็น

ถงึคณุค่าและตระหนกัถงึ ความส�ำคญัของศลิปวฒันธรรมแม่แจ่ม มคีณุค่าควรแก่การอนรุกัษ์เป็นอย่างยิง่ คณุค่าทางอารมณ์ 

เป็นสุขที่ได้เป็นส่วนหนึ่งในการออกแบบนิทรรศการฯ ภูมิใจในผลงานการออกแบบของตนเองที่ได้ส่งมอบผลงานออกไป 

สู่สาธารณชน คุณค่าทางความความคิด การได้รับแรงบันดาลใจจากการรับรู้ทางประวัติศาสตร์ ความเชื่อ วิถีชีวิตของ 

ศิลปวัฒนธรรมแม่แจ่ม

ระยะที่ 3 แนวคิดเก่ียวกับล�ำดับท่ีสูงขึ้น (The Higher-order Conceptualization) เป็นระดับการรับรู้คุณค่า 

จากความเข้าใจไปสูก่ารประยกุต์ใช้การรบัรูค้ณุค่าทีแ่ท้จรงิของนกัศกึษา เป็นผลงานการออกแบบนทิรรศการศนูย์หตัถกรรม

ผ้าตีนจกบ้านท้องฝายแม่แจ่ม

สรุปผลได้ว่า ระยะท่ี 1 แนวคิดในมิติเดียว คือ นักศึกษาเกิดความสุขถึงแม่ต้องตื่นเช้าเมื่อแลกกับการท�ำกิจกรรม 

ในชุมชน ระยะที่ 2 แนวคิดหลากหลายมิติ มี 3 ข้ัน คือ 1) ล�ำดับขั้นของคุณค่าผู้บริโภค อธิบายถึง ผลของการรับรู้ 

จะถกูแสดงออกมาในมมุมองของนกัศกึษาสถาปัตยกรรมภายใน ทีม่พีืน้ฐานองค์ความรูด้้านสนุทรยีศาสตร์ 2) คณุค่าทางการ

ใช้งานและคุณค่าทางความชื่นชอบ ซึ่งจะประกอบไปด้วย คุณค่าทางการใช้งาน คุณค่าทางความชื่นชอบ คุณค่าทางสังคม 

คุณค่าทางอารมณ์ และ 3) คุณค่าทางความความคิด ระยะที่ 3 แนวคิดเกี่ยวกับล�ำดับที่สูงขึ้น เป็นระดับการรับรู้คุณค่า 

จากความเข้าใจไปสูก่ารประยกุต์ใช้การรบัรูค้ณุค่าทีแ่ท้จรงิของนกัศกึษา เป็นผลงานการออกแบบนทิรรศการศนูย์หตัถกรรม

ผ้าตีนจกบ้านท้องฝาย แม่แจ่ม 

4.3.3 ผลงานการออกแบบนิทรรศการฯ ของนักศึกษาสถาปัตยกรรมภายใน ชั้นปีที่ 3 มีด้วยกัน 3 ประเด็น ดังนี้ 

นักศึกษามีความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบ ความพึงพอใจระดับมากที่สุด 4.75 นักศึกษาสามารถถ่ายทอดเรื่องราว 

ได้ครบถ้วน ความพงึพอใจระดับ มากท่ีสดุ 4.45 และคนในชุมชนสามารถน�ำผลงานการออกแบบไปใช้ได้จรงิ ความพงึพอใจ

ระดับมากที่สุด 4.25 และมีค่าเฉลี่ยความพึงพอใจรวมระดับมากที่สุด คือ 4.48 

5. สรุป

5.1 ผลสรุปการศึกษาผ่านรูปแบบการเรียนรู้โดยใช้ปัญหาเป็นฐาน (Problem-based learning หรือ PBL) 

5.1.1 การเรียนรู้โดยใช้ปัญหาเป็นฐาน (Problem-based learning หรือ PBL) การเรียนผ่านประสบการณ์จริงท�ำให้นักศึกษา

สถาปัตยกรรมภายใน ชั้นปีที่ 3 มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา เกิดทักษะชีวิตในการเรียนรู้ การคิดวิเคราะห์และคิดแก้ปัญหา 

รวมทั้งการน�ำเอาความรู้ตามศาสตร์ในสาขาวิชาที่ตนศึกษาไปประยุกต์ใช้พร้อมกันด้วย 

5.1.2 ประโยชน์ด้านการปรับตวัเข้าสูส่งัคม นกัศกึษาได้รบัการเรยีนรูส้ิง่ใหม่ และการประยกุต์ใช้องค์ความรูใ้หม่ ๆ  ในการพฒันา

ทักษะการด�ำเนินชีวิต

5.1.3 รับรู้ถึงคุณค่าด้านวิถีชีวิต วัฒนธรรม ความเชื่อ ศาสนา ประวัติศาสตร์ นักศึกษาเข้าเข้าใจรับรู้ผ่านประสบการณ์จริงที่ได้

สัมผัสด้วยตนเอง

5.1.4 การถ่ายทอดแนวความคิด นักศึกษาสามารถถ่ายทอดแนวความคิดในการออกแบบนิทรรศการฯผ่านประสบการณ์  

ได้ 3 แบบ ภายใต้ 3 แนวความคดิ 1) ป้ืนกะล่างอย่างแจ่ม โดยการน�ำเร่ืองราวการรับรูท้างด้านวถิชีวีติ วฒันธรรมของคนในชมุชน ลกัษณะ

สถาปัตยกรรมเรือนล้านนาที่ยังคงมีเอกลักษณ์ และสามารถพบเห็นได้ทั่วไปในอ�ำเภอแม่แจ่ม ซึ่งเป็นสิ่งล�้ำค่าที่ชุมชนในเมือง เชียงใหม่

ลงเหลือไม่มากหนัก 2) มาป๊ะมากาด เป็นการบอกเล่าวิถีชีวิตของคนในชุมชน การเดินชมตลาดของคนในชุมชน บริบท ธรรมชาติที่ได้

สัมผสั วฒันธรรมการทอผ้าของผูห้ญงิชาวแม่แจ่มทีส่บืทอดกนัจากรุน่สูรุ่น่ และ 3) ท้องฝายลายแจ่ม เป็นการบอกเล่าผ่านความเชือ่ ความ

ศรัทธาของคนแม่แจ่ม ชุมชนต้นแบบด้านวัฒนธรรม รวมทั้งศาสนา ประเพณีที่สืบทอดมาช้านาน
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5.2 ผลสรปุการรบัรูค้ณุค่าวฒันธรรมศลิปวฒันธรรมของนกัศกึษาสถาปัตยกรรมภายในผ่านประสบการณ์การออกแบบนทิรรศการ

ศูนย์หัตถกรรมผ้าตีนจกบ้านท้องฝาย แม่แจ่ม

5.2.1 การรับรู้คุณค่าศิลปวัฒนธรรมแม่แจ่มของนักศึกษาผ่านผลงานการออกแบบนิทรรศการฯ มีด้วยกัน 4 ประเด็นในการ

รับรู้คุณค่า โดยให้ความคิดเห็นว่า นักศึกษาสถาปัตยกรรมภายใน ชั้นปีที่ 3 มหาวิทยาลัยเคโนโลยีราชมงคลล้านนา รับรู้คุณค่าศิลป

วัฒนธรรมแม่แจ่ม ได้แก่ 1) ด้านเรื่องราวเกี่ยวกับชีวิตประจ�ำวันของคนในชุมชนบ้านท้องฝาย 2) รับรู้คุณค่าด้านเรื่องราวทางความเชื่อ 

ความศรัทธา ศาสนา 3) รับรู้คุณค่าด้านเรื่องราวเกี่ยวกับ ประเพณี วัฒนธรรม และ 4) รับรู้คุณค่าด้านเรื่องราวทางประวัติศาสตร ์

ตามล�ำดับ

6. ข้อเสนอแนะ

6.1 ข้อเสนอแนะเพื่อการน�ำผลการวิจัยไปใช้

     ความคิดเห็นต่อการรับรู้คุณค่าศิลปวัฒนธรรมแม่แจ่มของนักศึกษาอยู่ในระดับมากถึงมากที่สุด แสดงให้เห็นว่าการเรียนรู้ผ่าน

การใช้ปัญหาเป็นฐาน (Problem-based learning หรือ PBL) หรือการเรียนรู้ผ่านประสบการณ์จริงเป็นเครื่องมือที่มีส่วนส�ำคัญอย่างยิ่ง

ต่อการตระหนกัรู ้เข้าใจและเห็นคณุค่าวฒันธรรชมุชนของนักศกึษาจากทรัพยากรท่ีเป็นทนุทางวฒันธรรมท่ีชมุชนมอียูเ่พือ่เพิม่คณุค่าทาง

ใจ ก่อให้เกิดความรู้ความเข้าใจในทรัพยากรของชุมชนที่เผยแพร่ไปยังกลุ่มเยาชนนักศึกษา อันจะน�ำไปสู่การประชาสัมพันธ์ สร้างช่อง

ทางโอกาสให้แม่แจ่มเป็นเมืองท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมไม่ให้สูญหายไป

6.2 ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัยครั้งต่อไป

ควรมีการศึกษาเพิ่มเติมในส่วนของอาคารอื่น หรือการออกแบบอาคารทั้ง 4 อาคารให้ครอบคลุม เพื่อให้การออกแบบเป็นไป

ในทิศทางเดียวกัน
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บทคัดย่อ
ลักษณะทางสถาปัตยกรรมพระที่นั่งในพระบรมมหาราชวังมีการแปรเปลี่ยนไปตามยุคสมัย ซึ่งปัจจัยหนึ่ง 

ที่มีอิทธิพลต่อลักษณะทางสถาปัตยกรรมพระที่นั่ง คือ ศิลปกรรม สถาปัตยกรรม และเทคโนโลยีจากต่างประเทศ 
บทความนี้จึงท�ำการศึกษาการแปรเปลี่ยนอิทธิพลของศิลปกรรม สถาปัตยกรรมและเทคโนโลยีต่างชาติต่อลักษณะ
สถาปัตยกรรมพระที่นั่งในพระบรมมหาราชวัง ว่าประกอบด้วยอิทธิพลของชาติใด ลักษณะใด และส่งผลต่อลักษณะ
สถาปัตยกรรมพระทีน่ัง่อย่างไร ด้วยกระบวนการศกึษาเชงิคณุภาพ ผ่านการศกึษาจากเอกสารขัน้ทุติยภูม ิร่วมกบัการสงัเกต
จากสถานที่จริง และน�ำข้อมูลท่ีได้มาวิเคราะห์เพื่อสรุปผลการศึกษา จากการศึกษาพบว่าศิลปกรรม สถาปัตยกรรม 
และเทคโนโลยีต่างชาติล้วนมีอิทธิพลต่อลักษณะสถาปัตยกรรมพระที่นั่งในพระบรมมหาราชวังในทุกรัชสมัย และได้รับ
อิทธิพลคติความเชื่อสืบเนื่องมาจากสมัยอยุธยา ลักษณะสถาปัตยกรรมพระที่นั่งแม้จะมีการเปลี่ยนแปลงแต่มีลักษณะ
สถาปัตยกรรมไทยประเพณีก�ำกับอยู่เสมอ ผสมผสานกับชาติต่าง ๆ  เป็นช่วง ๆ  ในลักษณะค่อย ๆ  แปรเปลี่ยน นอกจากนั้น
ยังสันนิษฐานได้ว่ายังได้รับอิทธิพลจากปัจจัยอื่น ๆ อีกด้วย

ค�ำส�ำคัญ: การแปรเปลี่ยน, อิทธิพล, สถาปัตยกรรม, ต่างชาติ, พระที่นั่ง
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Abstract
The transformation of throne hall architecture appearance is influenced by the international 

art, architecture and technology. This article is to study about the transformation of the international 
art, architecture and technology that influenced to throne hall architecture in terms of nation,  
character and how to affect to the architecture of throne hall. The qualitative research, content  
analysis and observation are analyzed that all above and the belief from Ayutthaya era are influenced 
to throne hall architecture in all reigns. Although the international factors gradually transform them 
evidently, Thai architecture and culture are still remain. Besides that other factors are also influenced 
to the throne hall architecture transformation.

Keywords: Transformation, Influence, Architecture, International, Throne Hall
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1. บทน�ำ

พระบรมมหาราชวังแห่งกรุงรัตนโกสินทร์ นอกจากจะเป็นมรดกทางศิลปะและวัฒนธรรมทุกแขนงอันมีคุณค่าของชาติแล้ว 

ยังท�ำหน้าที่เป็นศูนย์กลางของราชอาณาจักรในด้านการเมืองการปกครอง และยังเป็นศูนย์กลางศาสนจักรอีกด้วย เมื่อปี พ.ศ. 2325 

พระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราช ทรงพระกรุณาโปรดเกล้าฯ ให้สร้างกรุงรัตนโกสินทร์โดยมีกรุงศรีอยุธยา อดีตราชธานี

เป็นต้นแบบ เพื่อสะท้อนความมั่นคงเป็นปึกแผ่นและมั่นคงของสยามประเทศให้ปรากฏแก่นานาอารยประเทศอีกครั้งหนึ่ง ลักษณะ

สถาปัตยกรรมขององค์พระที่น่ังในพระบรมมหาราชวังที่ถูกสร้างขึ้นในแต่ละรัชสมัยล้วนปฏิเสธไม่ได้ว่าได้รับอิทธิพลจากต่างชาติ 

ทั้งในด้านศิลปกรรม สถาปัตยกรรมและเทคโนโลยี ซึ่งมีการแปรเปลี่ยนที่น่าสนใจและควรค่าแก่การศึกษาค้นคว้า นอกจากนั้นลักษณะ

สถาปัตยกรรมพระที่นั่งเหล่านี้สามารถท�ำหน้าที่เป็นด่ังบันทึกทางประวัติศาสตร์ ด้วยการบอกเล่าเรื่องราวผ่านการตีความลักษณะ 

ทางสถาปัตยกรรม อันสามารถตีความถึงสภาพเศรษฐกิจ สังคม การเมืองการปกครอง คติความเชื่อ และมิติด้านอื่น ๆ ได้อีกด้วย

การศึกษาลักษณะสถาปัตยกรรมพระท่ีน่ังในพระบรมมหาราชวังมักจ�ำกัดในเชิงกายภาพ รูปแบบ รูปทรง เท่านั้น 

นบัจากสมยัรชักาลที ่1 ซึง่ทรงพระกรณุาโปรดเกล้าฯ ให้สร้างหมูพ่ระมหามณเฑยีรและหมู่พระมหาปราสาทตามอย่างสมยั

อยุธยา เรื่อยมาจนกระทั่งพระที่นั่งในหมู่พระที่นั่งจักรีมหาปราสาทซึ่งสร้างขึ้นใหม่ในสมัยรัชกาลที่ 9 อีก 4 องค์ ได้ปรากฏ

อิทธิพลจากต่างชาติมาโดยตลอดทุกรัชสมัย ท้ังในด้านศิลปกรรม สถาปัตยกรรม และเทคโนโลยีในรูปแบบแปรเปลี่ยน 

แตกต่างกนัไป ในขณะทีค่ตไิตรภมูยิงัทรงอทิธพิลควบคูส่ถาบนัพระมหากษตัรย์ิสบืทอดมาแต่ครัง้สมยัอยธุยา กระทัง่ปรากฏ

เทคโนโลยีสมัยใหม่เช่น บันไดเลื่อน และเทคโนโลยีการก่อสร้างอันทันสมัยในพระที่นั่งบรมราชฯ อิทธิพลจากต่างชาตินี้ 

จึงเป็นประเด็นที่น่าสนใจในการศึกษาค้นคว้าถึงการแปรเปลี่ยนของอิทธิพลต่างชาติต่อรูปแบบสถาปัตยกรรมพระที่นั่ง 

ในพระบรมมหาราชวัง

การศึกษานี้จึงมุ ่งแสดงให้เห็นถึงลักษณะสถาปัตยกรรมขององค์พระที่นั่งในพระบรมมหาราชวังโดยเรียงล�ำดับ 

ตามช่วงเวลา ว่ามีการแปรเปลี่ยนลักษณะอย่างไร ได้รับอิทธิพลต่างชาติปรากฏในด้านใดบ้าง และวิเคราะห์ถึงเหตุผล 

ในการแปรเปลี่ยน ด้วยกระบวนการศึกษาเชิงคุณภาพ ประกอบการศึกษาจากเอกสาร และการสังเกตจากสถานที่จริง  

เพื่อน�ำข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์ถึงการแปรเปลี่ยนอิทธิพลต่างชาติต่อลักษณะสถาปัตยกรรมพระที่น่ังในพระบรมมหาราชวัง 

โดยมขีอบเขตการศกึษาเฉพาะลกัษณะรปูแบบ รปูทรง การใช้งาน เทคโนโลย ีศลิปกรรมและสถาปัตยกรรมต่างชาติทีป่รากฏ

ว่ามีชาติใด รูปแบบ รูปทรง และเทคโนโลยีใดที่มีอิทธิพลต่อลักษณะทางสถาปัตยกรรมพระที่น่ังในพระบรมมหาราชวัง 

ทั้งภายนอกและภายใน โดยมิได้หมายรวมถึงสภาพแวดล้อมทั้งภายนอกและภายในพระที่นั่ง
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2.	 วัตถุประสงค์การวิจัย

เพื่อศึกษาการแปรเปลี่ยนของอิทธิพลศิลปกรรม สถาปัตยกรรม และเทคโนโลยีต่างชาติต่อลักษณะสถาปัตยกรรม

พระทีน่ัง่ ในพระบรมมหาราชวงั เพือ่เข้าใจถงึอทิธพิลของต่างชาตว่ิามชีาตใิดและลกัษณะทีแ่สดงอทิธพิลอย่างไรต่อพระทีน่ัง่ 

ในพระบรมมหาราชวงั อกีทัง้อทิธพิลดงักล่าวมลีกัษณะการแปรเปล่ียนอย่างไรเพราะเหตใุด อนัจะก่อให้เกดิองค์ความรูใ้หม่

ในการเข้าใจ และเป็นข้อมูลส�ำหรับผู้ที่ต้องการศึกษาค้นคว้าต่อไป

2.	 วัตถุประสงค์การวิจัย

บทความนี้ด�ำเนินการวิจัยโดยกระบวนการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ผ่านการศึกษาข้อมูลทุติยภูมิ 

(Secondary Data ) ร่วมกับการการสังเกต (Observation) จากสถานที่จริง คือ เขตพระราชฐานชั้นนอก และชั้นกลาง 

ในพระบรมมหาราชวัง และน�ำข้อมูลที่ได้มาท�ำการวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) เพื่อสรุปผลจากการศึกษา

ภาพที่ 1 หมู่พระมหามณเฑียร (ซ้าย) ภายในพระที่นั่งจักรพรรดิพิมาน (ขวา) 

ที่มา: แน่งน้อย ศักดิ์ศรี และคณะ (2531)

ภาพที่ 2 พระที่นั่งบรมราชสถิตยมโหฬาร และพระที่นั่งเทวารัณยสภา (ซ้าย) 

ภายในพระที่นั่งบรมราชสถิตยมโหฬาร (ขวา) 

ที่มา: พระที่นั่งบรมราชสถิตยมโหฬาร (2550)
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4.	 ผลการวิจัย

4.1 ยุครัตนโกสินทร์ตอนต้น รัชกาลที่ 1-3

เมือ่ครัง้กรงุศรอียธุยาเป็นราชธานนีัน้ ราชส�ำนกัได้มกีารตดิต่อกบัต่างชาตทิัง้ในด้านการค้าและการทูตแต่เดมิมาอยูแ่ล้วทัง้สิน้ 

ทั้งจากจีนและชาติตะวันตก ความสัมพันธ์ต่าง ๆ ยังคงด�ำเนินต่อเนื่องมายังสมัยกรุงรัตนโกสินทร์ เมื่อแรกสร้างกรุงรัตนโกสินทร์  

พระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราช ทรงพระกรุณาโปรดเกล้าฯ ให้สร้างพระนครแห่งใหม่นี้ให้เจริญรุ่งเรืองงดงาม 

ตามอย่างอยุธยาโดยเร็วที่สุด (แสงสูรย์ ลดาวัลย์, 2507) หมู่พระมหามณเฑียรและพระมหาปราสาท ได้ถูกสร้างตามอย่างทั้งคติ รูปแบบ 

รูปทรงและเทคโนโลยี จากช่างและวัสดุบางส่วนจากอยุธยาราชธานีเดิมเพื่อเป็นการประหยัด หมู่พระมหามณเฑียรนี้เป็นหมู่พระที่นั่ง 

อันส�ำคัญยิ่งเนื่องจากเป็นท่ีประทับตลอดรัชสมัยรัชกาลที่ 1 - 3 รวมทั้งใช้ในการพระราชพิธีบรมราชาภิเษกและพระราชพิธีเฉลิม 

พระราชมณเฑียรสืบเนื่องมาทุกรัชกาล (แสงสูรย์ ลดาวัลย์, 2507)

รชักาลที ่1 พระมหามณเฑยีรซึง่สร้างในแบบสถาปัตยกรรมไทยตามอย่างอยธุยาอนัประณตีและงดงามยิง่ ประกอบ

ด้วยพระที่นั่งใหญ่น้อย 7 องค์ ด้วยกัน (ภาพที่ 1) พระที่นั่งจักรพรรดิพิมานมีการประดับประดาตกแต่งล้วนเป็นไปตามคติ

ความเชื่อและลักษณะอย่างไทยแท้ เช่น มีช่อฟ้า ใบระกา นาคสะดุ้ง และหางหงส์ เป็นต้น ภาพเขียนภายในเขียนเรื่อง

รามเกียรติ์ ภาพธรรมะเทวบุตรและอธรรมะเทวบุตร คาดว่าเขียนเพ่ิมเติมในสมัยรัชกาลที่ 6 และภาพดวงตรา 6 ดวง  

คาดว่าเขียนในสมัยรัชกาลที่ 4 (แสงสูรย์ ลดาวัลย์, 2507) 

แม้จะทรงมีพระบรมราโชบายสืบทอดรักษาคติไทยตามอย่างโบราณราชประเพณีจากอยุธยาไว้อย่างเหนียวแน่นทุกประการ 

ตั้งแต่การเลือกท�ำเล การขุดคูคลองรอบพระนครให้ประชาชนได้แข่งเรือและป้องกันข้าศึก การจัดวางผังแบบนาคนาม อิทธิพล 

จากต่างชาติสามารถสอดแทรกปรากฏขึ้นในพระบรมมหาราชวัง ในรูปแบบภาพเขียนคือศิลปกรรมแบบจีนในหมู่พระมหามณเฑียร  

ในลักษณะการยอมรับเอาคติความเชื่อ ปรากฏภาพเขียนที่หลังบานพระทวารท้องพระโรงพระที่นั่งจักรพรรดิพิมานและพระที่นั่งไพศาล

ทักษิณเป็นรูปเสี้ยวกางเหยียบสิงห์ และหน้าบานพระบัญชรเป็นภาพเขียนทองลายมงคลแปดแบบคติความเชื่อแบบจีน นอกจากนั้น 

ผนังภายในหอพระธาตุมณเฑียรยังเขียนภาพสีน�้ำเป็นลวดลายเครื่องมงคลและเครื่องบูชาตามแบบจีน แสดงถึงการยอมรับ 

คติความเชื่อแบบจีนเข้าสู่ราชส�ำนักอย่างชัดเจน

ภาพที่ 2 พระที่นั่งบรมราชสถิตยมโหฬาร และพระที่นั่งเทวารัณยสภา (ซ้าย) 

ภายในพระที่นั่งบรมราชสถิตยมโหฬาร (ขวา) 
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รัชกาลที่ 2 แม้ในสมัยรัชกาลที่ 1 จะทรงเคยเสด็จออกรับทูตจากประเทศโปรตุเกสอันแสดงถึงการติดต่อกับตะวันตก 

อย่างเปิดเผยแล้วก็ตาม แต่ความเป็นตะวันตกยังมิได้ทรงอิทธิพลปรากฏในพระที่นั่งเหมือนอย่างจีน กระทั่งในสมัยรัชกาลที่ 2 ระบบ

เศรษฐกิจของประเทศพึ่งพิงการค้ากับจีนและต่างชาติเป็นหลัก (จุลจักรพงษ์, 2560) ซึ่งอิทธิพลทั้งจากจีนและตะวันตกได้เด่นชัดขึ้น 

ทัง้ในลกัษณะศลิปกรรม สถาปัตยกรรม และเทคโนโลยีในการก่อสร้าง อทิธพิลจากจนีมบีทบาทมากยิง่ขึน้จากหลักฐานการสร้างมขุกระสนั

ซึ่งมีลักษณะอย่างจีนต่อเติมขึ้นในหมู่พระมหามณเฑียรอย่างไทย (ภาพที่ 4) นับเป็นการผสมผสานซ่ึงกล้าที่จะแตกต่างจากคติเดิม 

เสมือนไทยจีนสามารถต่อติดเป็นเนื้อเดียวกันได้ โดยเฉพาะสวนขวาที่ถูกขุดและขยายเพิ่มเติมจากสมัยรัชกาลที่ 1 ในลักษณะเลียนแบบ

สวนจีนซ่ึงได้รับความนิยมมากในราชส�ำนักและผู้มั่งคั่งชาวจีน สวนขวานี้มีทั้งการขุดสระ สร้างเขาจ�ำลอง เป็นเกาะใหญ่น้อย  

มีการสร้างตึกแบบฝรั่งและเก๋งจีนเรียงรายมากมายกว่า 100 เก๋ง และโปรดให้ประชาชนเข้าชมได้ รวมทั้งใช้ในการรับรองแขกเมือง 

ต่าง ๆ กล่าวกันว่าเป็นสวนที่งดงามยิ่งปรากฏเป็นพระเกียรติยศเลื่องลือไปยังนานาประเทศ เป็นที่น่าเสียดายว่าสวนขวาได้ถูกรื้อลงแล้ว 

คงเหลือเพียงซุ้มประตูสวนขวา (ภาพที่ 5) และเก๋งนารายณ์แสดงให้เห็นถึงสถาปัตยกรรมและศิลปกรรมจีนที่รุ่งเรืองและประกาศตัวตน

ชัดแจ้งในพระบรมมหาราชวังในยุคนี้ (ภาพที่ 6) ศิลปกรรมยังคงปรากฏดังเช่นรัชกาลที่ 1 คือมุขกระสันหอพระธาตุมณเฑียรเขียนภาพ

สีน�้ำเป็นลวดลายเครื่องมงคลและเครื่องบูชาตามแบบจีน (แสงสูรย์ ลดาวัลย์, 2507) (ภาพที่ 3) แม้สถาปัตยกรรมจีนและตะวันตก 

จะสามารถเข้ามามีอิทธิพลในพระบรมมหาราชวังได้แล้วก็ตาม แต่ยังไม่สามารถแสดงตนในฐานานุศักดิ์ของพระที่นั่งได้ แสดงถึงคต ิ

ความเชื่อแบบไทยยังคงตรึงอาณาเขตในพระบรมมหาราชวังไว้ได้ หากแต่ไม่ปิดก้ันในการยอมรับเอาเข้ามาผสานและประกอบใน 

ส่วนที่ไม่ส�ำคัญนัก

ภาพที่ 4 อัฒจันทร์ทางขึ้นมุขกระสันด้านหลังหอพระสุลาลัยพิมาน (ขวา) ทางเข้ามุขกระสันด้านหน้าหอพระสุลาลัยพิมาน (ซ้าย) 

ที่มา: แน่งน้อย ศักดิ์ศรี (2537)
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ภาพที่ 5 ซุ้มประตูมังกรเล่นลม เข้าสู่สวนขวา 

ที่มา: แน่งน้อย ศักดิ์ศรี (2537)

ภาพที่ 6 เก๋งนารายณ์ในหมู่พระมหามณเฑียร 
ที่มา: แน่งน้อย ศักดิ์ศรี (2537)
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อิทธิพลจากจีนอันเด่นชัดขึ้นน้ี อาจเกิดจากการค้าและคบค้าชาวจีนเป็นส�ำคัญ นอกจากน้ันในรัชสมัยน้ี ยังทรงส่งทูตไปยัง

ประเทศจีนและจีนเองก็ถือว่าไทยเป็นเมืองขึ้นอีกด้วย (จุลจักรพงษ์, 2560) รวมทั้งการสมาคมกับชาติตะวันตกเช่น เกิดกงสุลโปรตุเกส 

และการรับทูตจากอังกฤษ อาจเป็นเหตุให้ปรากฏอาคารตะวันตกในสวนขวาด้วยเช่นกัน 

รัชกาลที่ 3 ในสมัยนี้มีการสมาคมกับต่างชาติมากยิ่งขึ้น มีการส่งทูตไปจีน และทรงรับราชทูตจากยุโรปถึง 6 ครั้ง 

อีกทั้งเกิดสนธิสัญญาฉบับแรกระหว่างพระมหากษัตริย์ไทยกับต่างชาติคือสนธิสัญญาเบอร์นีย์ กับประเทศอังกฤษ (จุล

จักรพงษ์, 2560) แม้จะทรงติดต่อกับต่างประเทศมากขึ้น แต่ผู้คนโดยมากยังมองว่าพระองค์ยังทรงล้าสมัยอยู่มาก กระนั้น 

ในสมัยรัชกาลที่ 3 สถาปัตยกรรมแบบตะวันตกได้เข้ามีอิทธิพลในพระบรมมหาราชวัง (วลัญช์ สุภากร, 2558) โดยยังไม่

ปรากฏเป็นพระที่นั่ง แต่ปรากฏในส่วนก�ำแพงต่าง ๆ เช่น ประตูสุนทรทิศา (ภาพที่ 7) ใช้ลวดลายประดับโค้งท่ีเรียกว่า 

สโครว์ (Scroll) ตกแต่งด้วยโถประดับที่ส่วนยอด (วลัญช์ สุภากร, 2558) และการตกแต่งซุ้มพระสีหบัญชรด้วยแท่งแก้วสี

ด�ำคล้ายกรอบรูปแบบฝรั่ง ในรัชกาลนี้เน้นการบูรณะพระบรมมหาราชวังเป็นการใหญ่ อีกทั้งยังแสดงถึงคติความเชื่อแบบ

ไทยยังคงสืบทอดด้วยการซ่อมแปลงพระท่ีน่ังสุทไธสวรรย์ปราสาทให้เป็นยอดปราสาท และสร้างพระที่นั่งมหิศรปราสาท

เพื่อเป็นการเฉลิมพระเกียรติยศพระบรมชนกนาถตามอย่างโบราณราชประเพณี

ภาพที่ 7 ประตูสุนทรทิศา ที่ก�ำแพงพระบรมมหาราชวัง 
ที่มา: ชรินทร์ แช่มสาคร (2560)
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ในยุครัตนโกสินทร์ตอนต้นนี้ รัชกาลที่ 1 - 3 ยังทรงประทับที่หมู่พระมหามณเฑียรตลอดรัชสมัย การคบค้าสมาคมกับต่างชาติ

ทั้งชาวจีนและตะวันตกส่งอิทธิพลให้เห็นในพระบรมมหาราชวังโดยล�ำดับ ในลักษณะภาพเขียนศิลปกรรมจีนปรากฏขึ้นในพระที่นั่ง  

กระทั่งเป็นการต่อเติมพระที่น่ังด้วยสถาปัตยกรรมและวัสดุอย่างจีน และก่อร่างเป็นอาคารขนาดเล็กขึ้นในรูปแบบเก๋งจีน และอาคาร 

อย่างตะวนัตกในสวนขวา และซุม้ประต ูแสดงให้เหน็ถงึการเปิดกว้างและยอมรับเอาศลิปกรรม สถาปัตยกรรม เทคโนโลยใีนการก่อสร้าง

จากต่างชาติ หากแต่ยังไม่ทรงอิทธิพลถึงขั้นประกาศตนในฐานานุศักดิ์องค์พระที่นั่ง ในขณะที่ศาลาขนาดเล็กหรือที่เรียกว่าพลับพลาโถง

อย่างไทยสามารถด�ำรงฐานานุศักด์ิพระท่ีน่ังได้ ดังเช่นพระที่นั่งสนามจันทร์ซ่ึงสร้างในสมัยรัชกาลท่ี 2 เช่นกัน สะท้อนให้เห็นถึงเกราะ 

ทางคติความเชื่ออย่างไทยที่ยังคงทรงอิทธิพลในพระบรมมหาราชวังได้อย่างแข็งแรงและเข้มแข็ง 

4.2 รัตนโกสินทร์ตอนกลาง

รัชกาลที่ 4 ทรงสนพระทัยวิทยาการสมัยใหม่แบบตะวันตกเป็นอย่างมาก ดังปรากฏว่าทรงตรัสภาษาอังกฤษได้ (จุลจักรพงษ์, 

2560) ทรงจ้างมชิชนันารมีาสอนภาษาอังกฤษและความรู้ต่าง ๆ  ในพระบรมมหาราชวงั ทรงจ้างนายทหารจากองักฤษมาฝึกสอนทหารไทย 

และทรงพัฒนาประเทศให้ทันสมัยด้วยการขุดคลอง ตัดถนน สร้างโรงกษาปณ์ เลิกผูกขาดสินค้า และประการส�ำคัญคือทรงยอมรับ

วิทยาศาสตร์หรือหลักเหตุและผลที่พิสูจน์ได้ รวมทั้งเร่ืองโลกกลมตั้งแต่ครั้งยังทรงผนวช ในขณะที่ยังคงยึดมั่นในคติไตรภูมิอันเป็น 

ความเชื่อแบบดั้งเดิม (นริศ อาจยืนยง, 2553) ดังที่หนังสือพิมพ์ประเทศสิงคโปร์เคยลงข่าวเมื่อครั้งทรงขึ้นครองราชย์ว่า “ทรงมีความคิด

ในแนวอารยธรรมและทรงก้าวหน้าไปไกลกว่าข้าแผ่นดินทั่วไปของพระองค์เป็นส่วนมาก” (จุลจักรพงษ์, 2560)

ด้วยเหตุนี้ จึงปรากฏพระที่นั่งใหม่มากมายในพระบรมมหาราชวัง ด้วยทรงมีพระราชประสงค์จะแสดงว่าสยามเป็นประเทศที่

ทนัสมยัและมคีวามทดัเทยีมกบันานาอารยประเทศ (Seviset & Qun, 2013) พระทีน่ัง่ใหม่นีม้ทีัง้ในแบบสถาปัตยกรรมไทยยอดปราสาท 

คือ พระที่นั่งอาภรณ์ภิโมกข์ปราสาท และทรงพระกรุณาโปรดเกล้าฯ ให้สร้างหมู่พระมหามณเฑียรใหม่นามว่า พระอภิเนาวนิเวศน์  

ซ่ึงนับได้ว่าพลิกโฉมราชส�ำนักไปโดยส้ินเชิง มีลักษณะโดดเด่นคือเป็นอาคารขนาดใหญ่ ภายนอกมีรูปแบบสถาปัตยกรรมแบบตะวันตก 

หน้าบนัทรงจัว่แบบกรกี มหีอนาฬิกาเพือ่บอกเวลา มกีารสร้างดาดฟ้า อกีทัง้ตกแต่งภายในด้วยหวัเสาท้องพระโรงพระทีน่ัง่อนนัตสมาคม 

(องค์เดิม) เป็นแบบคอรินเทียน (ภาพที่ 8) เป็นต้น กระนั้นก็มีการตกแต่งด้วยผ้าม่านซึ่งเป็นความนิยมตามอย่างจีน และกระเบื้องหลังคา

แบบจีน โดยใช้ช่างไทยสรรสร้างจากการเดินทางศึกษาดูงานจากต่างประเทศ จากภาพถ่ายและหนังสือ จึงปรากฏเป็นลักษณะมิได้เป็น

แบบตะวนัตกแท้ๆ เป็นทีน่่าเสียดายว่าหมูพ่ระมหามณเฑยีรนีช้�ำรดุทรดุโทรมลงมากและถกูรือ้ลงในสมยัรชักาลที ่5 โดยพอจะเทยีบเคยีง

จากภาพถ่ายกับพระนครคีรี ซึ่งสร้างในสมัยเดียวกันได้ พระนครคีรีนี้เป็นพระราชวังในต่างจังหวัดที่มีลักษณะผสมผสานแบบไทย  

จีน และตะวันตก (European-Sino-Siamese) (Amnuay-ngerntra, 2007)

ภาพที่ 8 ดาดฟ้าพระที่นั่งในพระอภิเนาว์นิเวศน์ (ซ้าย) หน้าบันแบบจั่วพระที่นั่งอนันตสมาคม (ร.4) และหอ

นาฬิกาพระที่นั่ง (กลาง) ภายในพระที่นั่งอนันตสมาคม (ขวา) 
ที่มา: แน่งน้อย ศักดิ์ศรี (2537), แน่งน้อย ศักดิ์ศรี และคณะ (2531)
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ลักษณะแบบตะวันตกนี้ยังถูกประยุกต์เข้ากับพระที่น่ังแบบไทยคือพระที่นั่งสุทไธสวรรย์ปราสาท ซึ่งได้ทรงพระกรุณาโปรด

เกล้าฯ ให้บูรณะโดยเปล่ียนเสาภายในพระที่นั่งจากเดิมที่สร้างจากไม้เป็นเสาปูนกลมขนาดประมาณ 70 เซนติเมตร ท�ำบัวปลายเสา 

และบัวปากฐานแบบตะวันตก หัวเสาประดับด้วยใบอะแคนทัส (Acanthus) แบบคอรินเทียน (Corinthian) เช่นเดียวกับเสาภายใน 

ท้องพระโรงพระที่นั่งอนันตสมาคม (องค์เดิมในสมัยรัชกาลที่ 4) ในหมู่พระอภิเนาว์นิเวศน์ (ภาพที่ 9)

การรับเอารูปแบบตะวันตกครั้งใหญ่นี้ นับได้ว่าเป็นการพลิกภาพลักษณ์ของพระบรมมหาราชวังโดยสิ้นเชิง ดังที่กล่าวใน 

ข้างต้นว่าทรงต้องการแสดงประเทศสู่สายตานานาชาติว่ามีอารยธรรมและทันสมัย รูปแบบสถาปัตยกรรมที่เปล่ียนไปนี้สัมพันธ์กับ 

การที่ทรงเปิดประเทศด้วยการท�ำสนธิสัญญากับ 13 ประเทศ ดังที่พระเจ้าวรวงศ์เธอพระองค์เจ้าจุลจักรพงษ์ อ้างถึงกริสโวลด์ ว่าทรงขึ้น

ครองราชย์ขณะที่เอเชียถูกฉีกเป็นชิ้น ๆ เนื่องจากเป็นยุคการล่าอาณานิคมของชาติตะวันตก (จุลจักรพงษ์, 2560)

ภาพที่ 9 ภายในพระที่นั่งสุทไธสวรรย์ปราสาท (ซ้าย) สถาปัตยกรรมไทยยอดปราสาท (ขวา) 

ที่มา: แน่งน้อย ศักดิ์ศรี และคณะ (2531)

ดงัทีพ่ระเจ้าวรวงศ์เธอพระองค์เจ้าจลุจกัรพงษ์ อ้างถงึฮอลล์ กล่าวว่าสยามเป็นหนีพ้ระองค์มากทีส่ดุ ทรงต้องร่วม

มือกับยุโรปเพื่อรอดพ้นการล่าอาณานิคม และทรงต้องไล่ให้ทันฝรั่งถึง 10 ปี ทีเดียว (จุลจักรพงษ์, 2560) ในขณะที่จีนได้

ลดบทบาทในราชส�ำนักลงไปมาก ดังปรากฏทรงยกเลิกการส่งบรรณาการไปยังจีนดังเช่นทุกรัชกาลที่เป็นมา 

อย่างไรก็ดีทรงแสดงองค์ใน 2 ลักษณะ คือ ยังคงสืบสานคติความเชื่อเดิมว่าพระมหากษัตริย์เป็นดังสมมติเทพ ใน

ขณะยอมรับวิทยาศาสตร์ที่ต้องมีเหตุผลและพิสูจน์ได้ อันเป็นการตรงข้ามกันโดยสิ้นเชิง เช่นเดียวกับที่โปรดการทรงเสลี่ยง

ในขณะท่ีก็ทรงรถม้า จึงไม่แปลกท่ีปรากฏทรงพระกรุณาโปรดเกล้าฯ ให้สร้างพระที่นั่งลักษณะสถาปัตยกรรมไทยยอด

ปราสาทตามคตโิบราณราชประเพณท่ีามกลางหมูพ่ระมหามณเฑียรแบบตะวนัตก ในยุคของพระองค์ตะวนัตกแสดงอทิธพิล

ได้อย่างชดัแจ้งและสามารถข้ามผ่านกรอบคตคิวามเชือ่ โดยสามารถน�ำพาความเป็นตะวนัตกด�ำรงฐานานศัุกดิพ์ระทีน่ัง่และ

หมู่พระมหามณเฑียรใหม่ในพระบรมมหาราชวังได้ในที่สุด

รัชกาลที่ 5 ในรัชสมัยน้ีพระองค์ทรงสานต่อด้วยการพัฒนาประเทศให้ทันสมัยตามอย่างสมเด็จพระบรมชนก 

เนื่องจากยังอยู่ในยุคตะวันตกล่าอาณานิคมและในท้ายที่สุดได้เกิดวิกฤตการณ์ ร.ศ.112 ในรัชสมัยของพระองค์ สิ่งที่ถูก

พฒันาอย่างชดัเจนคอืพระทีน่ัง่แบบตะวันตกทีช่ดัเจนมากยิง่ขึน้ กระทัง่ทรงให้สถาปนกิชาวตะวนัตกเป็นผู้ออกแบบพระทีน่ัง่

คือพระที่นั่งจักรีมหาปราสาทในที่สุด ในรัชกาลนี้ได้ทรงพระกรุณาโปรดเกล้าฯ ให้สร้างหมู่พระมหามณเฑียรใหม่ คือ หมู่

พระที่นั่งจักรีมหาปราสาท ซึ่งประกอบด้วยพระที่นั่ง 11 องค์ (ภาพที่ 10)
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พระที่นั่งจักรีมหาปราสาท ถือเป็นพระที่นั่งองค์ส�ำคัญในหมู่พระที่นั่งนี้ องค์พระที่นั่งเป็นสถาปัตยกรรมตะวันตก 

แบบนโีอคลาสคิ (Neoclassicism Style) เรยีกว่าสถาปัตยกรรมยโุรปสมยัสมเดจ็พระบรมราชนินีาถวกิตอเรยี ผสมผสานหลงัคาทรงไทย

ยอดปราสาทแบบสถาปัตยกรรมไทยประเพณี (แสงสูรย์ ลดาวัลย์, 2507) โดยจอห์น คลูนิช สถาปนิกชาวอังกฤษ ซึ่งเป็นสถาปนิกชาว

ต่างชาติคนแรกที่รับราชการในราชส�ำนัก ราว ค.ศ.1892 (Seviset & Qun, 2012) เป็นผู้ออกแบบ แต่ได้เปลี่ยนแบบหลังคาเดิมเป็นยอด

ปราสาทตามอย่างอยธุยาซึง่มปีราสาท 3 หลงัเรยีงกนั อกีทัง้คตกิารสร้างปราสาทถอืเป็นพระเกยีรตยิศอนัยิง่ส�ำหรบัพระมหากษตัรย์ิไทย 

พระที่นั่งหมู่นี้มีขนาดกว้างใหญ่มาก ภายนอกเป็นแบบตะวันตกทั้งสิ้น แต่ถึงกระนั้นภายในพระที่นั่งหรือห้องต่าง ๆ ที่ต่อเนื่องกัน 

ถูกเช่ือมต่อด้วยชาน พระระเบียง อัฒจันทร์ (บันได) และสวนอ่างแก้ว หมู่พระที่นั่งนี้เป็นพระวิมานที่ประทับของพระมหากษัตริย์ 

และพระบรมราชินี อีกทั้งใช้ในการให้เฝ้าทูลละอองธุลีพระบาท และท้องพระโรงส�ำหรับรับแขกเมืองเหมือนดังหมู่พระมหามณเฑียร 

ทั้ง 2 หมู่เดิม (หมู่พระมหามณเฑียร รัชกาลที่ 1-3 และหมู่พระอภิเนาวนิเวศน์ ร.4)

แม้การตกแต่งทั้งภายนอกและภายใน รวมทั้งเครื่องเรือนต่าง ๆ จะงดงามวิจิตรตระการตาแบบตะวันตก 

แต่เป็นที่น่าสังเกตว่าชั้นบนสุดของพระที่นั่งจักรีมหาปราสาทองค์กลางซ่ึงเป็น หอพระบรมอัฐิ ตกแต่งอย่างไทย 

อันวิจิตรงดงาม และในรัชสมัยน้ียังทรงพระกรุณาโปรดเกล้าฯ ให้สร้างพระที่นั่งรูปทรงไทยยอดปราสาทอีกหนึ่งองค์ คือ 

พระที่นั่งศิวาลัยมหาปราสาท เพ่ือเป็นท่ีประดิษฐานพระบรมรูปบูรพกษัตริย์ในรัชกาลก่อน 4 พระองค์ จึงปฏิเสธไม่ได ้

ว่าสถาปัตยกรรมในพระบรมมหาราชวังแม้จะยอมเปิดกว้างรับเอาแบบตะวันตก แต่สถาปัตยกรรมไทยยึดโยงด้วยคต ิ

ความเชื่อไตรภูมิโดยเฉพาะอย่างยิ่งแสดงให้เห็นผ่านพระที่นั่งยอดปราสาท (อรรคพล สาตุ้ม, 2549)

รูปแบบในการสร้างพระที่นั่งในสมัยรัชกาลที่ 5 ยังคงด�ำเนินไปในลักษณะเช่นเดียวกับสมัยรัชกาลท่ี 4 คือ 

ผสมผสานระหว่างไทยแท้ตามคติความเชื่อไตรภูมิอย่างโบราณ ควบคู่ไปพร้อม ๆ  กับการยอมรับตะวันตกเพื่อการแสดงตน

ว่าสยามเป็นประเทศที่ทันสมัยทัดเทียมนานาอารยประเทศ และในรัชสมัยน้ีเองมีเหตุการณ์ส�ำคัญคือทรงพระกรุณาโปรด

เกล้าฯ ให้สร้างพระราชวงัใหม่เพือ่ย้ายไปประทับ คอื พระราชวงัดสุติ เนือ่งจากพระบรมมหาราชวงัเตม็ไปด้วยอาคารจ�ำนวน

มาก และคบัแคบ ท�ำให้สภาพอากาศและสภาพแวดล้อมไม่เหมาะสมทีจ่ะทรงประทบั และเมือ่พระราชวงัใหม่แล้วเสรจ็กไ็ด้

ทรงย้ายไปประทบัตลอดพระชนม์ชพีในช่วงท้ายรชักาล ท�ำให้พระบรมมหาราชวงัลดบทบาทลงไปนบัแต่นัน้เป็นต้นมา โดย

พระมหากษัตริย์ทุกพระองค์ทรงเสด็จมาประทับเป็นครั้งคราวเท่านั้น โดยทรงใช้ในการพระราชพิธีส�ำคัญ เช่นพระราชพิธี

บรมราชาภิเษก พระราชพิธีเฉลิมพระราชมณเฑียร และเสด็จออกรับแขกเมืองหรือเสด็จออกมหาสมาคมเพียงเท่านั้น 

จนกระทั่งรัชกาลปัจจุบัน

ภาพที่ 10 หมู่พระที่นั่งจักรีมหาปราสาท สมัยรัชกาลที่ 5 

ที่มา: แน่งน้อย ศักดิ์ศรี และคณะ (2531)
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รัชกาลที่ 6 ทรงพระกรุณาโปรดเกล้าฯ สร้างพระที่นั่งเพียง 2 องค์เท่านั้น ในพระบรมมหาราชวัง ซึ่งเป็นลักษณะ

พลับพลาโถงขนาดเล็กอย่างไทยท้ัง 2 องค์ คือ พระท่ีน่ังสีตลาภิรมย์ในสวน ด้านหลังพระที่นั่งบรมพิมาน และพระที่นั่ง 

ราชฤดใีนเขตพระมหามณเฑยีร อาจเพราะเหตผุลดงักล่าวในข้างต้น ทีม่ไิด้ทรงประทบัเป็นการถาวรในพระบรมมหาราชวงั

เช่นในรัชกาลก่อน อีกทั้งพื้นที่อันคับแคบเกินกว่าจะสร้างพระที่นั่งขนาดใหญ่เพิ่มเติมได้อีก กระนั้นก็ดีพระราชวัง 

ในต่างจังหวัดที่ทรงพระกรุณาโปรดเกล้าฯ ให้สร้างนั้นก็ยังด�ำเนินไปในลักษณะเช่นเดียวกับรัชกาลที่ 4 และ 5 คือ พระราช

นิเวศน์มฤคทายวัน และพระราชวังสนามจันทร์ ซ่ึงมีพระที่นั่งผสมผสานทั้งอย่างไทยและตะวันตก แต่เป็นท่ีน่าสังเกต 

ประการส�ำคัญคือ ไม่มีการสร้างพระที่นั่งยอดปราสาทเพื่อเป็นการเฉลิมพระเกียรติยศอันยิ่ง 

ตามอย่างโบราณราชประเพณีมาแต่ครั้งสมัยอยุธยา นับจากรัชกาลที่ 5 ที่เสด็จประทับพระราชวังดุสิตใน 

ช่วงปลายรชักาล รชักาลต่อ ๆ  มา กท็รงประทบัทีพ่ระราชวงัดสุติเป็นหลกัเช่นกนั โดยเป็นพระทีน่ัง่องค์เดีย่ว ไม่เป็นไปอย่าง

โบราณซึ่งมักเป็นหมู่พระมหามณเฑียร เช่น พระที่นั่งอัมพรสถาน พระต�ำหนักจิตรลดารโหฐาน เป็นต้น แสดงให้เห็นถึงคติ

อย่างโบราณราชประเพณีได้เปลี่ยนแปลงไปตามยุคสมัย ซ่ึงการเปล่ียนแปลงน้ีมีผลต่อรูปแบบพระที่น่ังอันเป็นที่ประทับ 

ด้วยเช่นกัน

4.3 รัตนโกสินทร์ตอนปลาย

รัชกาลที่ 7-8 ในสมัยรัชกาล 7 นี้มีการเปลี่ยนแปลงการปกครอง พ.ศ.2475 และในสมัยรัชกาลที่ 8 ทรงเสด็จศึกษาต่อ

ต่างประเทศ อกีทัง้เกดิสงครามโลกและสงครามมหาเอเชียบรูพา อกีทัง้การจะสร้างพระทีน่ั่งในพระบรมมหาราชวงัตามอย่างรชักาล

ก่อนต้องของบประมาณจากรัฐบาล และได้รับการปฏิเสธหลายครั้ง จึงอาจเป็นเหตุผลหลายประการที่ประกอบท�ำให้มิได้มี 

การสร้างพระที่นั่งในพระบรมมหาราชวังหรือพระราชวังอื่น ๆ อีกเลย

รัชกาลที่ 9 เดิมเม่ือทรงเสด็จข้ึนครองราชย์ ส�ำนักพระราชวังเห็นสมควรให้ซ่อมแซมปรับปรุงหมู่พระที่นั่ง 

จกัรีมหาปราสาทเพ่ือเป็นทีป่ระทบัในพระบรมมหาราชวงั แต่เนือ่งจากต้องใช้งบประมาณเป็นอนัมาก จงึได้แบ่งงบประมาณ

ออกเป็นการซ่อมแซมพระที่นั่งที่ต้องใช้ในการพระราชพิธีส�ำคัญเสียก่อน ต่อมาทรงพระกรุณาโปรดเกล้าฯ ให้รื้อพระที่นั่ง

หมู่นี้ลงทั้งหมด เหลือเพียงพระที่นั่งจักรีมหาปราสาท และสร้างพระที่นั่งขึ้นใหม่ก่อน 2 องค์ แทนองค์เดิมในระยะแรก  

เพื่อใช้ส�ำหรับพระราชทานเลี้ยงและรับแขกเมืองต่าง ๆ คือ พระที่นั่งมูลสถานบรมอาสน์และพระที่นั่งสมมติเทวราชอุปบัติ 

พระที่นั่ง 2 องค์นี้สร้างข้ึนต่อเน่ืองกับท้องพระโรงกลางพระที่นั่งจักรีมหาปราสาทโดยมีพระทวารเชื่อมไปในทิศตะวันตก

และทศิตะวนัออกในลกัษณะสถาปัตยกรรมตะวนัตกคล้ายอย่างเดมิ พระทีน่ัง่มลูสถานบรมอาสน์ใช้ในการพระราชทานเลีย้ง 

และไม่แขวนโคมระย้าดังเดิม อีกท้ังยังมีพื้นเสมอท้องพระโรงกลาง ส่วนพระที่นั่งสมมติเทวราชอุปบัตินั้น มีการลดทอน 

รายละเอียดลวดลายในการตกแต่งภายในลงจากเดิมมาก พระที่นั่งทั้งสององค์ก่อสร้างด้วยระบบที่ทันสมัยขึ้น ลักษณะก่อ

อิฐถือปูน โครงสร้างหลังคา คานชนิดคอนกรีตเสริมเหล็ก เทพื้นคอนกรีตเสริมเหล็ก ปูทับด้วยไม้หรือหินอ่อน (แสงสูรย์ 

ลดาวัลย์, 2507) 

ต่อมาทรงมีพระราชประสงค์ให้มีพระท่ีน่ังส�ำหรับการพระราชทานเลี้ยง เนื่องจากในการพระราชทานเลี้ยง 

แต่ละครั้งต้องเชิญผู้เข้าร่วมงานจ�ำนวนมากไม่ต�่ำกว่า 170 คน ปัจจุบันในการพระราชทานเลี้ยงจ�ำเป็นต้องแยกหลาย ๆ 

พระที่นั่งประกอบกันในครั้งหนึ่ง ซึ่งทรงเห็นว่าเป็นการไม่เหมาะสม จึงมีพระราชประสงค์ให้มีพระที่นั่งที่สามารถจุคนได้

ประมาณ 250 คน จงึได้มกีารสร้างพระทีน่ัง่บรมราชสถิตยมโหฬาร ขึน้เป็นพระทีน่ัง่องค์ที ่4 ในหมู่พระทีน่ัง่จักรมีหาปราสาท 

รวมพระที่นั่งที่สร้างในรัชกาลน้ี 3 องค์ ด้วยกัน พระท่ีน่ังองค์นี้เป็นไปในลักษณะคล้ายคลึงกับท่ีสร้างในสมัยรัชกาลที่ 4  

และ 5 คือตะวันตกผสมผสานตะวันออก โดยมีฐานพระที่นั่งแบบตะวันตกต่างต่อเนื่องกับพระที่นั่งจักรีมหาปราสาท  

แต่องค์พระที่นั่งเป็นแบบไทย หลังคาเรือนยอดซ้อนหลายชั้นคล้ายหมู่
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พระมหามณเฑียรและพระมหาปราสาท แต่ภายในตกแต่งแบบตะวันตกคล้ายพระที่นั่งองค์เดิมที่สร้างในสมัยรัชกาลที่ 5  

ที่ถูกรื้อลง แต่ลวดลายในการตกแต่งภายในลดลงไปมาก ปรากฏการณ์ส�ำคัญที่เกิดขึ้นกับพระที่นั่งที่สร้างครั้งนี้ นอกจากเป็น 

การกลับมาสร้างพระที่นั่งในพระบรมมหาราชวังอีกครั้งนับจากการสร้างครั้งสุดท้ายในสมัยรัชกาลที่ 6 แล้วนั้น พระที่นั่งยังมีขนาดใหญ่

โตสมดังช่ือพระที่นั่งบรมราชสถิตยมโหฬาร (ภาพที่ 2) อีกทั้งพระที่นั่งปรากฏองค์ในลักษณะอย่างไทยคล้ายไม่ต้องค�ำนึงถึง 

การแสดงตนให้ต่างชาติมองต้องตามอย่างเพ่ือแสดงความทันสมัยอีกต่อไป และด้วยยุคสมัยที่เปลี่ยนไปมาก เทคโนโลยีในการก่อสร้าง 

จึงเปล่ียนแปลงไป โดยมีทั้งงานระบบ และอัฒจันทร์เข้าสู่พระที่นั่งมีการน�ำบันไดเลื่อนมาติดตั้งเพิ่มเติมเพ่ือการเสด็จพระราชด�ำเนิน 

ได้โดยสะดวก (ภาพที่ 11) อีกทั้งประการส�ำคัญอีกประการหนึ่งคือมีการสร้างพระที่นั่งยอดปราสาทตามโบราณราชประเพณีใน 

การเฉลมิพระเกยีรตยิศขึน้อกีครัง้นบัจากการสร้างครัง้สดุท้ายในสมัยรชักาลที ่5 อนัเป็นการสะท้อนถงึคตคิวามเช่ือเรือ่งไตรภมูอินัแขง็แกร่ง

ซึ่งสืบทอดมาจากสมัยอยุธยาได้กลับมาอีกครั้งหนึ่ง คือพระที่นั่งเทวารัณยสภาซ่ึงซ้อนอยู่บนฐานพระท่ีนั่งแบบตะวันตก (ภาพที่ 2)  

เช่นเดียวกับพระที่นั่งบรมราชฯ ทางทิศใต้ในเขตพระราชฐานชั้นใน ซึ่งมีลักษณะคล้ายพระที่นั่งอาภรณ์ภิโมกข์ปราสาทในสมัย 

รัชกาลที่ 4 อีกด้วย ดังสามารถสรุปการเปลี่ยนแปลงตามทช่วงเวลาตามแผนผังที่ 1

ภาพที่ 11 อัฒจันทร์ต่อเนื่องจากท้องพระโรงกลางพระที่นั่งจักรีมหาปราสาท 

ที่มา: พระที่นั่งบรมราชสถิตยมโหฬาร (2550)
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5.	 สรุปผลการวิจัย

ลักษณะสถาปัตยกรรมพระที่นั่งน้ันได้รับอิทธิพลจากศิลปกรรม สถาปัตยกรรม และเทคโนโลยีต่างชาติทุกยุคทุกสมัย ควบคู่กับ 

คตคิวามเชือ่ไตรภมูทิีอ่ยูคู่่กบัสถาบันพระมหากษตัริย์อันสบืทอดมาจากสมยัอยธุยา อทิธพิลจากศลิปกรรม สถาปัตยกรรม และเทคโนโลยี

ต่างชาติที่ปรากฏ คือ แบบจีนและตะวันตก ในลักษณะค่อยเป็นค่อยไป จากศิลปกรรมในการตกแต่งเช่น ภาพเขียน คืบคลาน 

เป็นซุ ้มประตู ส่วนต่อเติมมุขกระสัน และก่อร่างเป็นอาคารขนาดเล็กคือ ศาลาและเก๋งแบบจีนและตะวันตก กระทั่งในที่สุด 

ได้ถูกผสมผสานไทย - จีน - ตะวันตก ในลักษณะเลียนแบบเป็นหมู่พระที่นั่งในสมัยรัชกาลที่ 4 คือ หมู่อภิเนาวนิเวศน์ และค่อย ๆ 

วิวัฒนาการในแบบผสมผสานไทย - ตะวันตกแท้ในสมัยรัชกาลที่ 5 เช่น พระที่น่ังจักรีมหาปราสาท ภายนอกองค์พระท่ีนั่งและ 

ภายในเป็นแบบตะวันตก แต่มียอดปราสาทแบบไทยประเพณี หรือพระที่นั่งราชกรัณยสภาภายนอกเป็นแบบไทยแต่ ภายในเป็น 

แบบตะวันตก กระทั่งพัฒนาถึงขีดสุดคือเป็นแบบตะวันตกทั้งองค์ คือ พระที่นั่งบรมพิมาน อิทธิพลของต่างชาตินี้สามารถสรุปโดยแบ่ง

เป็นยุคได้ดังนี้

ยุคที่ 1 รัชกาลที่ 1 - 2 - 3 ชาติจีนเด่น แทรกซึมในเชิงศิลปกรรมแบบจีน ในลักษณะภาพวาดตกแต่งภายในหมู่พระมหามณเฑียร

ในสมัยรัชกาลที่ 1 กระทั่งก่อร่างเป็นสิ่งก่อสร้างขนาดเล็ก คือ ทางเชื่อมมุขกระสันและเก๋งจีน ขณะที่ตะวันตกสอดแทรกมาได้บ้าง 

ในลักษณะศาลาตะวันตกและซุ้มประตู ในสมัยรัชกาลที่ 2 และ 3 รูปแบบและรูปทรงทั้งจีนและตะวัน

ยคุที ่2 รชักาลที ่4 - 5 - 6 ชาตติะวนัตกทรงอทิธิพล พระทีน่ัง่มลีกัษณะเลยีนแบบตะวนัตกผสมผสานจนีเลก็น้อย ซึง่มกีารเปลีย่นแปลง

อย่างชดัเจนในสมยัรชักาลที ่4 คอืหมูพ่ระอภเินาวนิเวศน์ ปรากฏหอนาฬิกา ดาดฟ้าแบบตะวนัตก ใช้กระบวนการเลยีนแบบโดยนายช่าง

ชาวไทย และยงัปรากฏลกัษณะการผสมผสานต่อเน่ืองมาถงึสมยัรัชกาลที ่5 และววิฒันาการเป็นแบบตะวนัตกแท้ซึง่ออกแบบโดยสถาปนกิ

ชาวตะวันตกเต็มรูปแบบ ตกนี้แม้จะเป็นอาคารแต่ไม่สามารถยกฐานานุศักดิ์เป็นพระที่นั่งได้

ยุคที่ 3 รัชกาลที่ 7 - 8 ว่างเว้น เป็นยุคที่ไม่มีการสร้างพระที่นั่งในพระบรมมหาราชวัง 

ยุคที่ 4 รัชกาลที่ 9 การกลับมาหรือเกิดใหม่ พระที่นั่งมีการสร้างอีกครั้งในสมัยรัชกาลที่ 9 โดยยังคงเป็นไปในลักษณะผสมผสาน  

ทัง้ไทยประเพณแีละตกแต่งภายในแบบตะวนัตก นอกจากการกลบัมาสร้างพระทีน่ัง่ในพระบรมมหาราชวงัครัง้ส�ำคญั พระทีน่ัง่ยงัปรากฏ

ลักษณะสถาปัตยกรรมไทยอย่างชัดแจ้งกว่าเดิม และมีการสร้างยอดปราสาทอีกครั้งนับจากสร้างครั้งสุดท้ายในสมัยรัชกาลที่ 5

ตารางที่ 1 การสรุปลักษณะสถาปัตยกรรมแต่ละรัชสมัย

ยุค รัชสมัย / ลักษณะ ภาพพระที่นั่ง

ชาติจีนเด่น รัชกาลที่ 1 : พ.ศ.

2325  ศิลปกรรมจีน

ในพระที่นั่ง

รัชกาลที่ 2 : พ.ศ.

2352  ส่วนต่อเติม

พระที่นั่ง อาคารตะวัน

ตก และเก๋งจีน
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ตารางที่ 1 (ต่อ)

ยุค รัชสมัย / ลักษณะ ภาพพระที่นั่ง

   รัชกาลที่ 3 : พ.ศ.2367 

ซุ้มประตูแบบตะวันตก      

ชาติตะวันตกทรง

อิทธิพล

รัชกาลที่ 4 : พ.ศ.2394  ไทย-จีน-

ตะวันตก 

ในลักษณะเลียนแบบ ตะวันตก

เด่นชัด

รัชกาลที่ 5 : พ.ศ.2410 ไทย 

- ตะวันตก เกิดเป็นตะวันตกแท้ทั้ง

องค์

รัชกาลที่ 6 : พ.ศ.2453

ไทย

เว้นว่าง เว้นว่าง	 รัชกาลที่ 7-8 

: พ.ศ.2468 - 2488	เว้นว่างจาก

การสร้างพระที่นั่งในพระบรม

มหาราชวัง

เว้นว่างจากการสร้างพระที่นั่งในพระบรมมหาราชวัง

การกลับมา รัชกาลที่ 9 : พ.ศ. 2489 - 2559    

ไทย/ไทย - ตะวันตก
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ศิลปกรรม สถาปัตยกรรม และเทคโนโลยีต่างชาติล้วนมีอิทธิพลต่อลักษณะสถาปัตยกรรมพระที่นั่งในพระบรมมหาราชวัง 

ในทุกรัชสมัย โดยได้รับอิทธิพลต่อเนื่องคติความเชื่อมาจากสมัยอยุธยา ลักษณะสถาปัตยกรรมพระที่นั่งแม้จะมีการเปลี่ยนแปลง 

แต่ก็มีลักษณะไทยประเพณีก�ำกับอยู่เสมอ ผสมผสานกับชาติต่าง ๆ เป็นช่วง ๆ ในลักษณะค่อย ๆ คืบคลานเข้ามาแสดงตนกระทั่งเป็น

พระทีน่ัง่ในพระบรมมหาราชวงั นอกจากนัน้ลกัษณะสถาปัตยกรรมพระทีน่ัง่ยังได้รบัอทิธิพลจากปัจจัยอืน่ ๆ  อกีด้วย เช่น การต่างประเทศ 

สภาพสังคมเศรษฐกิจ เป็นต้น และยังสันนิษฐานได้ว่าปัจจัยมีการแปรเปลี่ยนทั้งในด้านชนิด และน�้ำหนักหรือความส�ำคัญของปัจจัย 

จึงควรมีการศึกษาเพิ่มเติมเพื่อให้ได้ทราบถึงองค์ความรู้ใหม่นี้ต่อไป
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ผู้ช่วยศาสตราจารย์รังสิทธิ์ ตันสุขี สาขาวิชาสถาปัตยกรรมภายใน คณะสถาปัตย์ฯ

ผู้ช่วยศาสตราจารย์ชัญญา ทองสวัสดี สาขาวิชานฤมิตศิลป์ คณะสถาปัตย์ฯ

ผู้ช่วยศาสตราจารย์วิกรม วงษ์สุวรรณ์ สาขาวิชานฤมิตศิลป์ คณะสถาปัตย์ฯ

ผู้ช่วยศาสตราจารย์ดาราลัย ไซมะเริง สาขาวิชาสถาปัตยกรรมภายใน คณะสถาปัตย์ฯ

ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ธนายุทธ ไชยธงรัตน์ สาขาวิชาการจัดการงานก่อสร้าง คณะสถาปัตย์ฯ

อาจารย์ ดร.วรวรรณ เนตรพระ สาขาวิชาสถาปัตยกรรม คณะสถาปัตย์ฯ

อาจารย์ ดร.นิลปัทม์ ศรีโสภาพ สาขาวิชาสถาปัตยกรรม คณะสถาปัตย์ฯ

อาจารย์ ดร.วีรพล เจียมวิสุทธิ์ สาขาวิชานฤมิตศิลป์  คณะสถาปัตย์ฯ





ค�ำแนะน�ำ
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ค�ำแนะน�ำส�ำหรับผู้เขียนบทความลงตีพิมพ์
วารสารสถาปัตยกรรม การออกแบบและการก่อสร้าง มหาวิทยาลัยมหาสารคาม

วารสารสถาปัตยกรรม การออกแบบและการก่อสร้าง มหาวิทยาลัยมหาสารคาม จัดพิมพ์ปีละ 3 ฉบับ ฉบับที่ 1 ช่วงเดือน

มกราคม – เมษายน ฉบับที่ 2 ช่วงเดือนพฤษภาคม – สิงหาคม และฉบับที่ 3 ช่วงเดือนกันยายน – ธันวาคม โดยมี

วัตถุประสงค์ที่จะให้เป็นการรวบรวมผลงานทางวิชาการและงานวิจัยทางด้านสถาปัตยกรรม การออกแบบและการ

ก่อสร้าง ซึ่งบทความที่ได้รับการตีพิมพ์ทุกบทความจะผ่านความการพิจารณาและความเห็นชอบจากผู้ทรงคุณวุฒิในสาขา

ที่เกี่ยวข้องและสงวนสิทธ์ิตามพระราชบัญญัติลิขสิทธ์ิ พุทธศักราช 2521 และเผยแพร่ผ่านระบบอิเล็กทรอนิกส์ ThaiJO

การเตรียมบทความ

1. เป็นบทความวิจัย หรือบทความวิชาการ ที่มีความยาวไม่ควรน้อยกว่า 1 หน้า และไม่ควรเกิน 15 หน้า กระดาษ A4 	
	 ตามแบบฟอร์ม JADC03-Template (26.5x18.5) ซึ่งดาวน์โหลดได้ที่ https://www.tci-thaijo.org/index.php/		
	 Jadc/index
2. เป็นบทความทีไ่ม่ได้อยู่ระหว่างการพจิารณาตพีมิพ์ของสือ่ส่ิงพมิพ์อืน่ ๆ และไม่เคยได้รบัการตพิีมพ์ใน วารสารใด ๆ มาก่อ
3. ต้องไม่มีการละเมิดลิขสิทธิ์ของผู้อื่น ไม่มีการลอกเลียน หรือตัดทอนผลงานวิจัยของผู้อื่นโดยที่ไม่ได้รับ อนุญาตและ		
	 มีการอ้างอิงที่เหมาะสม
4. ชนดิและขนาดตวัอกัษร ทัง้ภาษาไทยและภาษาองักฤษให้ใช้ตัวอกัษร TH Sarabun PSK ซึง่ขนาดตวัอกัษร มรีายละเอยีด 	

	 ดังนี้

	 4.1) ชื่อบทความ ใช้ตัวอักษรขนาด 18 pt. ตัวหนา

	 4.2) ชื่อ-สกุลผู้เขียนบทความ ใช้ตัวอักษรขนาด 16 pt. ตัวปกติ

	 4.3) หัวข้อหลัก ใช้ตัวอักษรขนาด 14 pt. ตัวหนา

	 4.4) หัวข้อรอง ใช้ตัวอักษรขนาด 14 pt. ตัวเอียง

	 4.5) เนื้อเรื่องในหัวข้อหลักและหัวข้อรอง ใช้ตัวอักษรขนาด 14 pt. ตัวปกติ

	 4.6) เนื้อเรื่องในตาราง ใช้ตัวอักษรขนาด 14 pt. ตัวปกติ

รูปแบบการเขียนบทความ ควรมีหัวข้อเรื่องเรียงตามล�ำดับ ดังต่อไปน้ี

ชื่อเรื่อง ทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ โดยมีข้อความที่กระชับ ได้ใจความ และบ่งบอกบทความได้อย่างชัดเจน

ชื่อผู้เขียน (Author) ให้ระบุชื่อ นามสกุล ต�ำแหน่ง หน่วยงานและที่อยู่ของผู้เขียนทุกคน 

บทคัดย่อ (Abstract) บทคัดย่อต้องมีทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ

ค�ำส�ำคัญ (Keyword) ค�ำสืบค้นที่เกี่ยวข้องกับบทความ ต้องมีทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ

บทน�ำ (Introduction) กล่าวถึงความส�ำคัญของปัญหาและภูมิหลังของการวิจัย รวมไปถึงวัตถุประสงค์ของงานวิจัย

วิธีการศึกษา (Research methods, Materials and Methods) อธิบายถึงอุปกรณ์ หรือวิธีการที่ใช้ในการวิจัย ขั้นตอน

การศึกษา เครื่องมือ การเก็บข้อมูล การวิเคราะห์ข้อมูล และ/หรือ สถิติที่ใช้ในการศึกษา โดยสามารถแตกออกเป็น 

หลายหัวข้อได้

ผลการศึกษาและวิจารณ์ (Results and Discussion) บรรยายผล และวิจารณ์ผล สามารถแตกออกเป็นหลายหัวข้อได้

สรุป (Conclusion) บรรยายถึงบทสรุปของงานศึกษา
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ข้อเสนอแนะ (Recommendation) เสนอแนะต่อหน่วยงานทีน่�ำผลไปใช้ และเสนอต่อแนวทางการศกึษาในครัง้ต่อไป (ถ้าม)ี

กิตติกรรมประกาศ ขอบคุณทุนสนับสนุน หรือบุคคล (ถ้ามี)

เอกสารอ้างอิง (References) การอ้างอิงในบทความให้ใช้ระบบการอ้างอิงในเน้ือหาบทความ แบบ นาม-ปี และหน้า 

(ชื่อ-นามสกุลผู้แต่ง, ปีท่ีพิมพ์) ตรงต�ำแหน่งท้ายประโยคที่ต้องการอ้างอิง ทั้งนี้เพื่อความสะดวกสามารถใช้โปรแกรม 

Endnote หรือใช้บริการจัดรูปแบบเอกสารอ้างอิงออนไลน์ 

Homepage & Submit paper: https://www.tci-thaijo.org/index.php/Jadc/index

ข้ันตอนการส่งบทความ

เนื่องด้วยวารสารสถาปัตยกรรม การออกแบบและการก่อสร้าง ก�ำาลังรับการปรับปรุงให้เป็นวารสารออนไลน์ จึงขอให้

ส่งบทความเพื่อตีพิมพ์ โดยมีขั้นตอน ดังนี้

1. เตรียมไฟล์ต้นฉบับตามค�ำแนะน�ำการเตรียมต้นฉบับ

2. ผู้เขียนส่งบทความฉบับสมบูรณ์ และไฟล์ภาพที่ใช้ในบทความทางอีเมล Jadcarch@msu.ac.thเพื่อให้กองบรรณาธิ

	 การตรวจสอบเบื้องต้น

3. ลงทะเบียนสมาชิก เข้าเว็บไซต์ https://www.tci-thaijo.org/index.php/Jadc/index ท�ำตามค�ำแนะน�ำส�ำหรับ		

	 การใช้งานเบื้องต้นของระบบ ThaiJO2 (ส�ำาหรับผู้แต่ง Author) ซ่ึงมีรายละเอียดตามหัวข้อดังน้ี

 	 3.1 การสมัครสมาชิกวารสาร (Author Register) (ผู้ใช้ยังไม่มี Username, Password ในระบบ ThaiJO

 	 3.2 การส่งบทความ (Submission)

 	 3.3 รอตรวจสอบสถานะ การตอบรับ/ปฏิเสธ ทาง E-mail

การพิจารณาคุณภาพของบทความ

1. บทความวิจัยและบทความวิชาการ ทางกองบรรณาธิการวารสารจะพิจารณาเบื้องต้นในด้านคุณภาพของบทความ   

และการพิมพ์ หากเห็นว่าไม่มีคุณภาพเพียงพอจะไม่ด�ำเนินการต่อ หรืออาจส่งให้ปรับแก้ไขก่อน บทความที่พิจารแล้ว   

เหมาะสม มคีณุภาพ จะส่งผูท้รงคุณวฒุภิายนอกตามความเชีย่วชาญของสาขาวิชา พจิารณากลัน่กรอง (Peer review) 

   อย่างน้อย 2 ท่าน

2. เมื่อผู้ทรงคุณวุฒิพิจารณา ผลเป็นประการใดทางกองบรรณาธิการจะแจ้งให้ท่านทราบ

3. ข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิท่านต้องปรับแก้ หากไม่ปรับแก้จะไม่ได้รับการตีพิมพ์ และระยะเวลา การแก้ไขไม่ควรเกิน   

2 สัปดาห์

เกณฑ์การพิจารณาบทความ

1. บทความวิจัยและบทความวิชาการ ทางกองบรรณาธิการวารสารจะพิจารณาเบ้ืองต้น ในด้านคุณภาพของบทความ 	

	 และการพิมพ์ หากเห็นว่าไม่มีคุณภาพเพียงพอจะไม่ด�ำเนินการต่อ หรืออาจส่งให้ปรับแก้ไขก่อน บทความที่พิจารณา

	 แล้วเหมาะสม มคีณุภาพ จะส่งผูท้รงคณุวฒุภิายนอกตามความเชีย่วชาญของสาขาวชิา พิจารณากลัน่กรอง (Peer review) 

	 อย่างน้อย 2 ท่าน

2. เมื่อผู้ทรงคุณวุฒิพิจารณา ผลเป็นประการใดทางกองบรรณาธิการจะแจ้งให้ท่านทราบ

3. ข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิท่านต้องปรับแก้ หากไม่ปรับแก้จะไม่ได้รับการตีพิมพ์ และระยะเวลา การแก้ไขไม่ควรเกิน 

	 2 สัปดาห์
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ข้อมูลติดต่อบรรณาธิการ
ส�ำนักงานวารสารสถาปัตยกรรมศาสตร์ ผังเมืองและนฤมิตศิลป์ อาคารคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์  ผังเมืองและนฤมิตศิลป์ 

มหาวิทยาลัยมหาสารคาม ต�ำบลขามเรียง อ�ำเภอกันทรวิชัย จังหวัดมหาสารคาม 44150 Email: Jadcarch@msu.ac.th, 

website: jadc.msu.ac.th โทรศัพท์: (043) 754-381, โทรสาร: (043) 754-382, มือถือ (086) 455-5990  

(จันทร์-ศุกร์ เวลา 8.30-16.00 น.)

การส่งบทความ : ส่งบทความฉบับสมบูรณ์ ถึง ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ธนายุทธ ไชยธงรัตน์

			   ส�ำนักงานวารสารสถาปัตยกรรม การออกแบบและการก่อสร้าง

			   อาคารคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ ผังเมืองและนฤมิตศิลป์

			   มหาวิทยาลัยมหาสารคาม ต�ำบลขามเรียง อ�ำเภอกันทรวิชัย

			   จังหวัดมหาสารคาม 44150

			   หรือส่งมาที่  Jadcarch@msu.ac.th

อ่านและสืบค้นวารสารฉบับย้อนหลังได้ที่ jadc.msu.ac.th




