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บทคัดย่อ*  
การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาปัญหาและสภาพบริบทของมูลค่าทางเศรษฐกิจของทุนทาง

วัฒนธรรมทวารวดี 2) สร้างรูปแบบการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจด้วยทุนทางวัฒนธรรมทวารวดี 3) ประเมิน
มูลค่าทางเศรษฐกิจและสังคมจากการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจด้วยทุนทางวัฒนธรรมทวารวดีจั งหวัดนครปฐม
ใช้ระเบียบวิธีวิจัยแบบผสมผสาน การวิจัยเชิงปริมาณ กลุ่มตัวอย่าง จำนวน 3 กลุ่ม ประกอบด้วย (1) ชุมชน
จำนวน 400 ราย (2) ผู้ประกอบการ จำนวน 400 ราย (3) ผู้บริโภค จำนวน 400 ราย การสุ่มตัวอย่างตาม
สะดวก เครื่องมือวิจัย คือแบบสอบถาม การวิจัยเชิงคุณภาพ กลุ่ มตัวอย่าง จำนวน 3 กลุ่ม คือ ตัวแทน
ผู้ประกอบการทุนทางวัฒนธรรม ชุมชนทางวัฒนธรรม และหน่วยงานรัฐ ใช้วิธีคัดเลือกแบบเจาะจง เครื่องมือ
วิจัย คือแบบสัมภาษณ์ การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณใช้สถิติเชิงพรรณนา ได้แก่ ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย
ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และเชิงคุณภาพใช้การวิเคราะห์เนื้อหา 

ผลการวิจัยพบว่า 1) ปัญหาและสภาพบริบทของทุนทางวัฒนธรรมทวารวดีประสบปัญหาความเสื่อม
ของวัฒนธรรมเนื่องมาจากการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม และขาดการใช้ประโยชน์ทางเศรษฐกิจอย่างชัดเจน
2) รูปแบบการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจด้วยทุนทางวัฒนธรรมทวารวดี เน้นส่งเสริมผู้ประกอบการที่พัฒนา
ผลิตภัณฑ์ การออกแบบด้วยวัฒนธรรมทวารวดี การแก้ปัญหาธุรกิจ สำรวจตลาด แลกเปลี่ยนความรู้และสร้าง
เครือข่าย โดยภาครัฐสนับสนุนกำลังผลิต เงินทุน การตลาด และจัดจำหน่าย เพื่อความร่วมมือและกระจาย
ผลประโยชน์สู่ชุมชน และ 3) การประเมินมูลค่าทางเศรษฐกิจและสังคม พบว่าในปี 2566 อัตราผลตอบแทน
จากการลงทุนอยู่ที่ 1:0.39 และเพ่ิมเป็น 1:0.97 ในปี 2567 อัตราผลประโยชน์ต่อต้นทุนอยู่ที่ 1:1.64 และเพ่ิม
เป็น 1:2.13 ส่วนอัตราผลตอบแทนทางสังคม ปีแรกมีค่าอยู่ที่ 2.28 และคาดการณ์ว่าจะเพ่ิมเป็น 3.83 ใน 5 ปี 

 

 
* วันที่รับบทความ : 22 ธันวาคม 2567; วันแก้ไขบทความ 29 ธันวาคม 2567; วนัตอบรับบทความ : 30 ธันวาคม 2567 
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Abstract 

This research aims to: (1) study the problems and contextual conditions related to the 

economic value of Dvaravati cultural capital, (2) develop a model for enhancing economic 

value through Dvaravati cultural capital, and (3) evaluate the economic and social value 

generated from the economic value enhancement of Dvaravati cultural capital in Nakhon 

Pathom Province. A mixed-method research approach was employed. For quantitative 

research, the sample included three groups: (1) 400 community members, (2) 400 

entrepreneurs, and (3) 400 consumers, selected through convenience sampling. The research 

instrument was a questionnaire. For qualitative research, the sample consisted of 3 groups, 

including representatives of cultural capital entrepreneurs, cultural communities, and 

government agencies, selected through purposive sampling. The research instrument was an 

interview guide. Quantitative data were analyzed using descriptive statistics, including 

frequency, percentage, mean, and standard deviation, while qualitative data were analyzed 

using content analysis. 

The research findings revealed the following: 

1. Problems and contextual conditions: The Dvaravati cultural capital faces 

degradation due to economic and social development, with a lack of clear economic utilization. 

2. Model for economic value enhancement: The model emphasizes supporting 

entrepreneurs in product development, design with Dvaravati cultural capital , business 

problem-solving, market exploration, knowledge exchange, and network building. 

Government support focuses on production capacity, funding, marketing, and distribution to 

foster collaboration and distribute benefits within the community. 

3. Economic and social value assessment: In 2023, the return on investment (ROI) 

ratio was 1:0.39, increasing to 1:0.97 in 2024. The benefit-cost ratio (BCR) rose from 1:1.64 

in 2023 to 1:2.13 in 2024. The social return on investment (SROI) in the first year was 2.28 

and is projected to increase to 3.83 within five years 
 

Keywords: Economic Evaluation; Social Return on Investment; Creative Products;  Dvaravati 

Art  
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บทนำ          

ทุนทางวัฒนธรรมเป็นส่วนหนึ่งของทุนทางสังคมในแง่เศรษฐศาสตร์ โดยทุนทางสังคมนี้มีบทบาท
สำคัญในฐานะเป็นปัจจัยพื้นฐานที่ส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมในพื้นที่ต่าง ๆ อีกทั้งยังเป็นหนึ่ง
ในปัจจัยที่จะนำพาประเทศไปสู่การหลุดพ้นจากประเทศกับดักรายได้ปานกลางไปสู่ประเทศที่มีรายได้สูงได้ 
(เกรียงศักดิ์ เจริญวงศ์ศักดิ์, 2560) ประเทศไทยเป็นประเทศที่มีอารยธรรมมายาวนานและมีวัฒนธรรมที่
หลากหลายกระจายอยู ่ทั ่วทุกพื ้นที ่ จากการอพยพย้ายถิ ่นฐานของผู ้คนจนทำให้เกิดระบบเศรษฐกิจใน
ลักษณะเฉพาะของแต่ละพ้ืนที่ขึ้นจากวัฒนธรรมที่สืบทอดกันมา 

ทุนถือเป็นปัจจัยการผลิตทางเศรษฐศาสตร์ที ่จะก่อให้เกิดกลไกในการขับเคลื ่อนเศรษฐกิจที่
สอดคล้องกับการดำเนินวิถีชีวิตของมนุษย์ ทำให้ทุนเป็นบ่อเกิดของการสร้างผลตอบแทน วัฒนธรรมจัดเป็น
ส่วนหนึ่งของทุนที่สามารถสร้างมูลค่าได้และวัฒนธรรมทำให้เกิดการเพิ่มมูลค่าของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ได้ 
(จุฑามาศ ศรีรัตนา, 2561) โดยอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรมมีหลากหลายประเภท ไม่ว่าจะเป็นของที่
ระลึก อาหาร ภาชนะ เครื่องแต่งกาย บทเพลง ศิลปะการแสดงหรือสิ่งอ่ืน ๆ ที่อยู่ในชีวิตประจำวันที่มาจากภูมิ
ปัญญาหรือแนวคิดที่สั่งสมและสืบทอดกันมารุ่นต่อรุ่น โดยรูปแบบของผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมที่เคยมีอยู่เดิม
ได้เปลี่ยนจากสินค้าที่เป็นวัฒนธรรมระดับสูงไปสู่สินค้าประจำวัน (อัจจนา ธราพร  และกาญจน์นภา พงศ์พน
รัตน์, 2562) จึงทำให้มูลค่าของวัฒนธรรมเปลี่ยนแปลงไปตามวิถีชีวิตของมนุษย์ที่เปลี่ยนไป แต่อย่างไรก็ตาม 
ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมเหล่านี้ ยังคงมีอยู่ในผู้คนที่มีความแตกต่างกันในแต่ละชนชาติและพ้ืนที่ ซึ่งสามารถนำ
สิ่งที่เป็นองค์ความรู้ในตนเองของผู้มีความรู้ทางวัฒนธรรมมาสร้างสรรค์เพื่อสร้างความเข้มแข็งและยกระดับ
มูลค่าทางเศรษฐกิจของชุมชนฐานรากผู้เป็นเจ้าของทุนทางวัฒนธรรมได้  และเพื่อให้เกิดการวัดมูลค่าทุนทาง
วัฒนธรรมจากการยกระดับมูลค่าทางเศรษฐกิจและสังคมได้อย่างแท้จริง จึงจำเป็นต้องมีการประเมินมูลค่า
ก่อนและหลังเพื่อเปรียบเทียบประสิทธิภาพในการเพ่ิมมูลค่าให้แก่ทุนทางวัฒนธรรม    

จังหวัดนครปฐม มีวัฒนธรรมดั้งเดิมในพื้นที่นี้ คือ วัฒนธรรมทวารวดี ที่มีการปรากฏหลักฐานทาง
ประวัติศาสตร์ ซึ่งมีการค้นพบโบราณวัตถุ โบราณสถาน รวมถึงศิลปะทวารวดีมากมาย โดยศิลปวัฒนธรรม
ทวารวดียังคงได้รับการอนุรักษ์และสืบสานต่อยอดที่เป็นรูปแบบของผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ต่าง ๆ แต่ยังมีจำนวน
ไม่มากนัก รวมถึง จากการจัดเวทีระดมความคิดเห็นของชุมชนก่อนการดำเนินการวิจัย พบว่า ศิลปวัฒนธรรม
ทวารวดียังไม่เป็นที่รู้จักอย่างแพร่หลายในกลุ่มคนทั่วไป ดังนั้นจากปัญหานี้ จึงมีความสำคัญและมีความจำเป็น
ที่ต้องพัฒนาและส่งเสริมคุณค่าของศิลปวัฒนธรรมทางทวารวดี เพื่อเพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์จาก
วัฒนธรรมทวารวดีให้เป็นที่ยอมรับต่อผู้บริโภคมากขึ้น และเพื่อยกระดับศักยภาพชุมชนวัฒนธรรมให้สามารถ
สร้างความเข้มแข็งต่อเศรษฐกิจฐานราก ให้สามารถพ่ึงพาตนเองได้อย่างยั่งยืน อีกท้ังยังเป็นการสืบสานและต่อ
ยอดศิลปวัฒนธรรมทวารวดีต่อไป 
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วัตถุประสงค์การวิจัย 
1. เพื่อศึกษาปัญหา และสภาพบริบทของมูลค่าทางเศรษฐกิจของทุนทางวัฒนธรรมทวารวดีจังหวัด

นครปฐม 
2. เพ่ือสร้างรูปแบบการเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจด้วยทุนทางวัฒนธรรมทวารวดีจังหวัดนครปฐม 
3. เพ่ือประเมินมูลค่าทางเศรษฐกิจและสังคมจากการเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจด้วยทุนทางวัฒนธรรม

ทวารวดีจังหวัดนครปฐม 
 

ระเบียบวิธีวิจัย 
การวิจัยนี้ใช้ระเบียบวิธีวิจัยแบบผสมผสาน  (Mixed Methods Research) ซึ่งประกอบด้วยการ

วิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative research) และวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative research) ดังนี้   
1. การวิจัยเชิงปริมาณ  
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ประกอบด้วย จำนวน 3 กลุ่ม ได้แก่ 1) ชุมชนทางวัฒนธรรม จำนวน 

400 ราย โดยคำนวณขนาดตัวอย่างด้วยสูตรของยามาเน่ จากประชากรที่เป็นสมาชิกในชุมชนอำเภอเมือง 
จังหวัดนครปฐม จำนวน 278,988 ราย (สำนักงานพัฒนาสังคมและความมั่นคงของมนุษย์จังหวัดนครปฐม , 
2565) 2) ผู้ประกอบการทุนทางวัฒนธรรม จำนวน 400 ราย โดยคำนวณขนาดตัวอย่างด้วยสูตรของยามาเน่ 
จากประชากรผู้ประกอบการในพื้นที่ตำบลดอนยายหอม ตำบลธรรมศาลา ตำบลพระประโทน และตำบลพระ
ปฐมเจดีย์ อำเภอเมือง จังหวัดนครปฐม ซึ่งมีจำนวนรวม 32,228 สถานประกอบการ อ้างอิงข้อมูลจากสำมะโน
ธุรกิจและอุตสาหกรรม พ.ศ. 2565 และข้อมูลพื้นฐานจังหวัดนครปฐม (สำนักงานสถิติแห่งชาติ , 2565) โดย
กำหนดระดับความเชื่อมั่น 95% และ 3) ผู้บริโภคทุนทางวัฒนธรรม จำนวน 400 ราย ใช้สูตรของ W.G. 
Cochran ในการคำนวณ เนื่องจากไม่มีข้อมูลจากจำนวนประชากรที่ชัดเจน กำหนดระดับความเชื่อมั่น 95%  
โดยดำเนินการสุ่มตัวอย่างแบบสะดวก เครื่องมือที่ใช้ในการรวบรวมข้อมูล ได้แก่ แบบสอบถาม (Questionnarie) 

2. การวิจัยเชิงคุณภาพ  
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ คือ ตัวแทนผู้ประกอบการทุนทางวัฒนธรรม ตัวแทนชุมชนทุน

ทางวัฒนธรรม และตัวแทนหน่วยงานรัฐที่เกี่ยวข้อง จำนวน 3 กลุ่มตัวอย่าง 1) ตัวแทนผู้ประกอบการทุนทาง
วัฒนธรรม จำนวน 12 ราย เป็นผู้ที่ดำเนินกิจการหรือธุรกิจที่ผลิตผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมที่ได้รับการคัดเลือก
จากกิจกรรมการพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์จากทุนทวารวดี 2) ตัวแทนชุมชนทุนทางวัฒนธรรมที่อาศัยอยู่ใน
พื้นที่บริเวณชุมชนดอนยายหอม ชุมชนธรรมศาลา ชุมชนพระประโทณเจดีย์/ไร่เกาะต้นสำโรง และชุมชนพระ
ปฐมเจดีย์และวัดพระงาม และเป็นผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการร่วมพัฒนาพื้นที่ด้วยทุนทางวัฒนธรรมทวารวดี  
จำนวน 4 กลุ่ม ได้แก่ ตัวแทนสมาชิกชุมชน ผู้สูงอายุ โรงเรียนและวัด และ 3) ตัวแทนหน่วยงานรัฐที่เกี่ยวข้อง 
จำนวน 4 หน่วยงาน ได้แก่ ท้องถิ่นจังหวัดนครปฐม สำนักงานพาณิชย์จังหวัดนครปฐม สำนักงานวัฒนธรรม
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จังหวัดนครปฐม และสำนักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดนครปฐม ใช้ว ิธ ีคัดเลือกแบบเจาะจง  (Purposive 

sampling) เครื่องมือที่ใช้ในการรวบรวมข้อมูล ได้แก่ แบบสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง  (Semi-structure 

interview form) เคร่ืองมือทั้งแบบสอบถามและแบบสัมภาษณ์มีการหาค่าความเที่ยงตรง และค่าสอดคล้อง
ระหว่างข้อคำถามกับวัตถุประสงค์และเนื้อหา โดยผู้เชี ่ยวชาญ 3 ท่าน ด้านเศรษฐศาสตร์ บริหารธุรกิจและ
วัฒนธรรม โดยมีการปรับข้อคำถามทุกข้อให้มีค่า IOC เท่ากับ 1.00 ทั้งค่าความเที่ยงตรง และค่าความสอดคล้อง 

การวิเคราะห์ข้อมูล  
1. การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณ ใช้สถิติเชิงพรรณนา ได้แก่ ค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วน

เบี่ยงเบนมาตรฐาน และการวิเคราะห์มูลค่าทางเศรษฐศาสตร์ ในการประเมินมูลค่าทางเศรษฐกิจและสังคม
ของทุนทางวัฒนธรรมทวารวดีจังหวัดนครปฐม การประเมินมูลค่าทางเศรษฐกิจจะใช้การวิเคราะห์ทางด้าน
ความคุ้มค่าในการลงทุน การประเมินมูลค่าทางสังคม จะใช้การคำนวณแปลงค่าทางการเงิน (financial 

proxy) เพ่ือนำมาวิเคราะห์ผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน  
2. การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ ใช้การวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis)  

 

กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 จากการทบทวนวรรณกรรม ผู้วิจัยใช้แนวคิดและทฤษฎีทางเศรษฐศาสตร์ ได้แก่ แนวคิดทุนทาง
วัฒนธรรม ทฤษฎีการวิเคราะห์ความคุ้มค่าทางเศรษฐศาสตร์ แนวคิดการประเมินผลตอบแทนทางสังคม 
แนวคิดความเต็มใจที่จะจ่าย และแนวคิดความเต็มใจในการมีส่วนร่วม และทฤษฎีทางการบริหารจัดการธุรกิจ 
ได้แก่ ทฤษฎีห่วงโซ่คุณค่า ทฤษฎีการบริหารแบบ POLC ทฤษฎีพฤติกรรมของผู้บริโภค และทฤษฎีส่วนผสม
ทางการตลาด จึงได้กรอบแนวคิดในการวิจัย ตามแผนภาพที่ 1  
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แผนภาพที่ 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 

ผลการวิจัย  
ผลการวิจัยวัตถุประสงค์ที่ 1 ปัญหาที่พบในการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจด้วยทุนวัฒนธรรมทวารวดี 

ปัญหาหลัก คือ การเสื่อมถอยของวัฒนธรรม เนื่องจากมีมาอย่างยาวนาน จึงทำให้ผู้คนในท้องถิ่นมีการรับรู้ถึง
วัฒนธรรมดั้งเดิมที่ลดลง และไม่สามารถที่จะสืบทอดต่อในเชิงของเศรษฐกิจหรือหาผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจ
จากทุนวัฒนธรรมทวารวดีได้ ขาดนโยบายที่สนับสนุนการใช้ทุนทางวัฒนธรรมจากภาครัฐ แต่อย่างไรก็ตาม 
ทุนวัฒนธรรมทวารวดียังคงมีอยู่ในพื้นที่ ทั้งส่วนที่จับต้องได้และจับต้องไม่ได้ และยังพบว่าในพื้นที่มีผู ้ใช้
ประโยชน์ทุนทางวัฒนธรรม และผู้มีส่วนร่วมในการจัดการทุนทางวัฒนธรรม ปัจจัยที่ส่งผลต่อการผลิตสินค้า
ทางวัฒนธรรม พบว่าการส่งเสริมจากภาครัฐด้านงบประมาณ เช่น การลดภาษีและเงินอุดหนุน มีผลต่อการ
ลงทุนผลิตสินค้าวัฒนธรรมมากที่สุด รองลงมาเป็นทิศทางราคาสินค้าทุนทวารวดีและเทคโนโลยีและนวัตกรรม
การผลิตอยู่ในระดับมาก ส่วนการวิเคราะห์มูลค่าทางเศรษฐกิจและสังคมก่อนการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม
ด้วยทุนวัฒนธรรมทวารวดี มีรายละเอียดดังนี้ 
 

มูลค่าทางเศรษฐกิจและ
สังคมของทุนทางวัฒนธรรม 

ศึกษาทุนทาง
วัฒนธรรม 
-ทุนทางเศรษฐกิจ 
-ห่วงโซ่คุณค่า 
-การบริหาร
จัดการทุนทาง
วัฒนธรรม 
-การตลาด 

 

วิเคราะห์มูลค่าทางเศรษฐกิจ
ทุนทางวัฒนธรรม 
-ต้นทุน 
-รายรับ 
-การวิเคราะห์ความคุ้มค่าทาง
เศรษฐศาสตร์ (ROI) 
-ความเต็มใจที่จะจ่าย 

 
วิเคราะห์มูลค่าทางสังคม 
-ความเต็มใจในการมีส่วนร่วม 

วัตถุประสงค์ที่ 1 

การเพิ่มมูลค่าทาง
เศรษฐกิจของทุนทาง
วัฒนธรรม 
-การเพิ่มรายได้ 
-การบริหารต้นทุน 
-การจัดการ 
-การตลาด 
 -ห่วงโซ่คุณค่า 

รูปแบบการเพิ่มมูลค่าทาง
เศรษฐกิจของทุน

วัฒนธรรม 

วัตถุประสงค์ที ่2 

วัตถุประสงค์ที ่3 

ประเมินมูลค่าทาง
เศรษฐกิจและสังคม 
- NPV, CBA, ROI 
-SROI 

การเพิ่มข้ึนของมูลค่า
ทางเศรษฐกิจและ

สังคม 

การเพ่ิมขึ้นของมูลค่าเศรษฐกจิและผลลัพธ์ทางสังคมจากทนุทางวัฒนธรรมทวารวดีในจังหวัดนครปฐม 
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ตารางที่ 1  ตารางการวิเคราะห์มูลค่าทางเศรษฐกิจทุนทางวัฒนธรรมด้านต้นทุน รายได้ กำไร และเงิน
ลงทุน ก่อนการพัฒนา ด้วยทุนวัฒนธรรมทวารวดี 
 

ต้นทุน รายได้และกำไร จำนวน (บาท) 
รายรับเฉลี่ยต่อเดือน 24,031.25 
ต้นทุนเฉลี่ยต่อเดือน 16,137.50 
ผลตอบแทน 7,893.75 
เงินลงทุนเริ่มแรก 20,031.25  
เงินลงทุนในการผลิตสินค้าและบริการที่ใช้วัฒนธรรมทวารวดี 13,750.00 
อัตราส่วนผลตอบแทนจากการลงทุน (ROI) 39.41% 

 
จากตารางที่ 1 พบว่า การวิเคราะห์มูลค่าทางเศรษฐกิจทุนทางวัฒนธรรมด้านรายได้ ต้นทุนและ

กำไร พบว่า ในภาพรวมของมูลค่าทางเศรษฐกิจของกิจการที่คาดว่าสามารถใช้ทุนทางวัฒนธรรมเพ่ือเพ่ิมมูลค่า
ทางเศรษฐกิจได้นั้น กิจการเหล่านี้มีรายรับในการประกอบกิจการต่อเดือนเฉลี่ยอยู่ที่ 24,031.25 บ าท ส่วน
ด้านต้นทุนในการประกอบกิจการต่อเดือนเฉลี่ยอยู่ที่ 16,137.50 บาท ดังนั้น จึงเห็นได้ว่ากิจการวัฒนธรรม
ผลตอบแทนในภาพรวมของจังหวัดนครปฐมจะอยู่ที่ 7,893.75 บาทต่อเดือน การวิเคราะห์มูลค่าทางเศรษฐกิจ
ทุนทางวัฒนธรรมด้านเงินลงทุน พบว่า เงินลงทุนเริ่มแรกของกิจการที่สามารถใช้ทุนทางวัฒนธรรมโดยเฉลี่ยจะ
อยู่ที่ บาทต่อเดือน และคาดว่าจะลงทุนเพ่ิมในการผลิตสินค้าและบริการที่ใช้วัฒนธรรมทวารวดีโดยเฉลี่ยจะอยู่
ที่ 13,750.00 บาทต่อเดือน และอัตราส่วนผลตอบแทนจากการลงทุน (ROI) เท่ากับ 39.41% ของการลง
ทุนเดิมก่อนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ด้วยทุนวัฒนธรรมทวารวดี  ส่วนการวิเคราะห์มูลค่าทางสังคมของ
ผู้ประกอบการและชุมชน พบว่า ผู้ประกอบการที่เข้าร่วมการพัฒนาด้วยทุนวัฒนธรรมทวารวดีมีความเต็มใจใน
การมีส่วนร่วมของผู้ประกอบการอยู่ในระดับมากที่ 4.11 ในขณะที่การวิเคราะห์มูลค่าทางสังคมของชุมชนใน
พื้นที ่ทวารวดีของชุมชน ก่อนการพัฒนาด้วยทุนทวารวดี มีความเต็มใจในการมีส่วนร่วมกับการจัดการ
วัฒนธรรมอยู่ในระดับปานกลางที่ 3.45 

ผลการวิจัยวัตถุประสงค์ที่ 2 จากการสำรวจตลาดและค้นหาความต้องการของผู้บริโภคทั้งในส่วน
ของผลิตภัณฑ์และพฤติกรรมในการซื้อสินค้าทางวัฒนธรรมของผู้บริโภคในจังหวัดนครปฐม เพื่อการพัฒนา
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ใหม่ด้วยทุนวัฒนธรรมทวารวดี การศึกษาอุปสงค์ของตลาดพบว่าผู้บริโภคมีความต้องการ
ซื้อสินค้าและบริการทางวัฒนธรรมต่อครั้งเป็นจำนวนเงินประมาณ ต่ำกว่า 500 บาท มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 
52.75 รองลงมา 500 – 1,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 40.25 และ 1,001 – 1,500 บาท คิดเป็นร้อยละ 5.50 
ผู้บริโภคที่ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ ต้องการให้สินค้าหรือบริการทางวัฒนธรรม โดยสินค้าหรือบริการทาง
วัฒนธรรมจะต้อง มีความสวยงาม คงทนต่อการใช้งาน มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 29.25 รองลงมา มีความโดด
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เด่นเป็นเอกลักษณ์ในแบบของวัฒนธรรม คิดเป็นร้อยละ 20.25 และมีตราสินค้าและบริการที่ชัดเจน คิดเป็น
ร้อยละ 16.50 และเลือกซื้อผ้า เครื่องแต่งกาย กระเป๋า มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 48.00 รองลงมาเป็นของที่
ระลึก คิดเป็นร้อยละ 19.00 และเครื่องประดับ คิดเป็นร้อยละ 10.25 ผู้บริโภคที่ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ 
เลือกซื้อสินค้าหรือใช้บริการทางวัฒนธรรมจากห้างสรรพสินค้าชั้นนำมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 20.50 รองลงมา
เป็นช่องทางออนไลน์ คิดเป็นร้อยละ 19.00 และพิพิธภัณฑ์ทางวัฒนธรรม คิดเป็นร้อยละ 18.25 นอกจากนี้ 
ยังตัดสินใจซื้อโดยพิจารณาจากสินค้าหรือใช้บริการทางวัฒนธรรมเพราะเป็นการใช้วัตถุดิบจากธรรมชาติ มาก
ที่สุด คิดเป็นร้อยละ 37.25 รองลงมาเป็น ความเป็นเอกลักษณ์ที่โดดเด่น คิดเป็นร้อยละ 36.00 และมีการใช้
ภูมิปัญญา คิดเป็นร้อยละ 12.00 และจากการสำรวจอุปสงค์ของผู้บริโภคและการวิเคราะห์ความเต็มใจในการมี
ส่วนร่วมของผู้ประกอบการ ทำให้คัดเลือกผู้ประกอบการได้ 12 ราย ได้แก่ ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์วงเดือนผ้า
จกไท-ยวน ผลิตภัณฑ์บ้านผอบไทยอาร์ต ผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนอภิชัยเบญจรงค์มงคลศิลป์ ผลิตภัณฑ์โม
บายและเครื่องแขวน กลุ่มโมบายและเครื่องแขวน ผลิตภัณฑ์ Oriental Motifs ผลิตภัณฑ์อักษราเบญจรงค์ 
ผลิตภัณฑ์ญาณรินทร์เบญจรงค์ ผลิตภัณฑด์ินเผาตำนานศิลป์ กลุ่มหัตถกรรมจักสานชุมชนลาวครั่งบ้านดอนรวก 
ผลิตภัณฑ์ผ้าลายอย่าง ผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าสตรีท ผลิตภัณฑ์คุกกี้ไต้หวันไส้หมูหยอง ซึ่งผู้ประกอบการแต่ละราย
จะเข้ามามีส่วนร่วมในการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจด้วยทุนทางวัฒนธรรม  

จากการสรุปผลการสัมภาษณ์และแบบสอบถามจากผู ้ประกอบการ ชุมชนและหน่วยงานรัฐที่
เกี่ยวข้อง สามารถสร้างรูปแบบการสร้างการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจของทุนวัฒนธรรมให้แก่ผู้ประกอบการ
วัฒนธรรม รูปแบบการสร้างการเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจของทุนวัฒนธรรมให้แก่ผู้ประกอบการวัฒนธรรม ด้วย
การเริ่มจากการค้นหาผู้ประกอบการที่มีความเต็มใจในการลงทุน เห็นคุณค่าวัฒนธรรม และมีศักยภาพ มีภาวะ
ผู้นำ เพื่อเข้าร่วมการส่งเสริมให้เกิดการสร้างสรรค์ผลงานเริ่มจากการพัฒนาผลิตภัณฑ์ด้วยการเพิ่มสาย
ผลิตภัณฑ์ การออกแบบและการแก้ไขปัญหาจากการใช้ทุนวัฒนธรรมทวารวดี การเข้าถึงองค์ความรู้เกี่ยวกับ
การออกแบบ การผลิตและศิลปะทวารวดี แก้ปัญหาให้ผู้ประกอบการด้านกำลังผลิตด้วยการออกแบบและการ
เพิ่มสายผลิตภัณฑ์ โดยเน้นการมีส่วนร่วมของผู้ประกอบการ จากนั้นทำการสำรวจตลาด เพื่อให้ทราบถึง
ลักษณะของสินค้า การใช้จ่ายในการซื้อสินค้าวัฒนธรรม ประเภทสินค้าท่ีต้องการซื้อ และกระแสสังคม เพ่ือให้
การเพิ ่มสายผลิตภัณฑ์และการออกแบบของผู ้ประกอบการตรงกับความต้องการของผู ้บร ิโภค ซึ่ง
ผู้ประกอบการที่เข้าร่วมการพัฒนาสินค้าทวารวดียังเกิดการจัดการองค์ความรู้ในด้านการแลกเปลี่ยนองค์
ความรู ้ด ้านการผลิต การคิดต้นทุน และการสร้างสำนึกรักวัฒนธรรม อีกทั ้ง ยังทำให้เกิดเครือข ่าย
ผู้ประกอบการในด้านการกระจายสินค้าและการผลิต เมื่อผู้ประกอบการได้รับการส่งเสริมในการพัฒนาสินค้า
แล้ว ภาครัฐควรมีบทบาทในการสนันสนุนช่วยเหลือผู้ประกอบการ ซึ่งส่วนใหญ่ภาครัฐในจังหวัดนครปฐมมีการ
สนับสนุนด้านกำลังผลิต เงินทุนบางส่วน กลไกส่งเสริมการตลาด และการจัดแสดงหรือการจัดจำหน่ายสินค้ า 
นอกจากนี้ ยังมีบทบาทในการอบรมด้านการจัดหาองค์ความรู้ และจับคู่สถานศึกษากับผู้ประกอบการ ซึ่งจาก
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กิจกรรมข้างต้นดังกล่าว ยังทำให้เกิดความสัมพันธ์ระหว่างหน่วยงานรัฐกับสถาบันการศึกษา (ระดับอุดมศึกษา 
มัธยมศึกษาและประถมศึกษา) หน่วยงานรัฐกับรัฐ เจ้าหน้าที่รัฐกับผู ้ประกอบการ และหน่วยงานรัฐกับ
ผู้ประกอบการและชุมชน จึงทำให้เกิดการสร้างความร่วมมือจากชุมชน เพื่อการสนับสนุนให้เกิดการจัด
จำหน่าย การเอื้อประโยชน์ในชุมชนและการกระจายผลประโยชน์ในชุมชน 

ผลการวิจัยวัตถุประสงค์ที่ 3 การประเมินการเปลี่ยนแปลงมูลค่าทางเศรษฐกิจและสังคม ในปี 66 
อัตราผลตอบแทนจากการลงทุนอยู่ที่ 1:0.39 และเพิ่มขึ้นในปี 67 เป็น 1:0.97 ในส่วนอัตราผลประโยชน์ต่อ
ต้นทุน ในปี 66 จะอยู่ที่ 1:1.64 และเพ่ิมข้ึนมาเป็น 1:2.13 ในปี 67 ที่เข้าร่วมโครงการ จากการคำนวน พบว่า 
ทั้งอัตราผลตอบแทนจากการลงทุน และอัตราผลประโยชน์ต่อต้นทุน เพ่ิมข้ึน 58% และ 49% ตามลำดับ  

การประเมินมูลค่าทางสังคมจากผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุนของโครงการทวารวดีนครปฐม
มีทั้งสิ้น 5 กิจกรรม ได้แก่ 1. กิจกรรมสร้างเครือข่าย 2. กิจกรรมพัฒนาผลิตภัณฑ์ 3. กิจกรรมสืบสานดนตรี
นาฏศิลป์ 4. กิจกรรมท่องเที่ยว และ 5. กิจกรรมนิทรรศการ โดยมีกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย จะแบ่งออกเป็น      
6 กลุ่ม ได้แก่ ผู้ประกอบการวัฒนธรรม ผู้สืบทอดวัฒนธรรม ผู้สูงอายุชุมชน โรงเรียน/ครู/นักเรียน สมาชิก
ชุมชน หน่วยงานรัฐ และวัด ซึ่งเป็นกลุ่มที่สามารถนำมาประเมินมูลค่าทางสังคมจากผลตอบแทนทางสังคมจาก
การลงทุน และเป็นผู ้ได้ร ับประโยชน์ทางตรงและบอกการเปลี ่ยนแปลงได้ ในการคำนวนหาค่าอัตรา
ผลตอบแทนทางสังคม จะแบ่งกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทั้งหมด 6 กลุ่ม ได้แก่ 1. ผู้ประกอบการวัฒนธรรม 
จำนวน 7 ราย 2. ผู้สืบทอดวัฒนธรรม จำนวน 5 ราย 3. ผู้สูงอายุชุมชน จำนวน 38 ราย 4. โรงเรียน/นักเรียน 
จำนวน 40 ราย 5. วัด จำนวน 1 ราย และ 6. สมาชิกชุมชน จำนวน 40 คน ในแต่ละกลุ่มผู้มีส่วนได้เสียมี
ตัวชี้วัดทางสังคมที่แตกต่างกัน การคำนวนอัตราผลตอบแทนทางสังคม (SROI) ใช้อัตราคิดลด 3.5% โดยมี
การคาดคะเนผลลัพธ์และผลกระทบส่วนเกิน (deadweight) และผลลัพธ์ทดแทน (displacement) อยู่ที่ 0%  
ส่วนผลจากปัจจัยอื่น (attribution) อยู่ที่ 20% จากการเข้าโครงการจัดแสดงสินค้าของพาณิชย์จังหวัดและ
หน่วยงานรัฐอื่น ๆ ส่งผลให้จำหน่ายสินค้าได้เพิ่มขึ้นและอัตราการลดลงของประโยชน์ (drop-off) ของ
ผู ้ประกอบการวัฒนธรรมและผู ้สืบทอด อยู ่ที ่ 10% จากอายุของผลิตภัณฑ์ที ่คาดว่าจะสามารถใช้ได้ใน
ระยะเวลา 10 ปี (ข้อมูลจากผู้ประกอบการ) ซึ่งในปีแรกมูลค่าปัจจุบันประโยชน์ทั้งหมดจากการลงทุน (PVB) 
เท่ากับ 1,331,680 บาท มูลค่าปัจจุบันการลงทุน (PVC) เท่ากับ 584,050 บาท และ อัตราผลตอบแทนทาง
สังคม (ปีแรกเริ่ม) อยู่ที่ 2.28 มูลค่าปัจจุบันประโยชน์ทั้งหมดจากการลงทุน (PVB) เท่ากับ 5,915,223.74 
บาท มูลค่าปัจจุบันการลงทุน (PVC) เท่ากับ 1,545,981.91 บาท และมีอัตราผลตอบแทนทางสังคม 
(ประมาณการ 5 ปี) เพ่ิมข้ึนเป็น 3.83 อีกท้ัง ระดับความเต็มใจในการมีส่วนร่วมของผู้ประกอบการเพ่ิมขึ้นจาก 
4.11 เป็น 4.88 ในช่วงหลังการพัฒนาด้วยทุนทวารวดี และระดับความเต็มใจในการมีส่วนร่วมของชุมชน
เพ่ิมข้ึนจาก 3.45 เป็น 4.87 ในช่วงหลังการพัฒนาด้วยทุนทวารวดี  
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อภิปรายผลการวิจัย 
จากการศึกษาสภาพบริบทและปัจจัยที่ส่งผลต่อการจัดการองค์ความรู้ของสื่อมวลชน พบว่าทุนทาง

วัฒนธรรมในจังหวัดนครปฐมประกอบด้วยทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ เช่น สถาปัตยกรรม โบราณสถาน 
และผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม และทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ เช่น ความเชื่อ ประเพณี และภูมิปัญญา
ท้องถิ่น ซึ่งเป็นทรัพยากรที่มีคุณค่าและสามารถนำมาใช้ในการพัฒนาทางเศรษฐกิจและสังคมได้ สอดคล้องกับ 
Throsby (2020) ที่จำแนกทุนทางวัฒนธรรมออกเป็นสองประเภทคือ ทุนที่จับต้องได้ (Tangible Cultural 

Capital) และทุนที่จับต้องไม่ได้ (Intangible Cultural Capital) ซึ่งทั้งสองประเภทมีบทบาทสำคัญในการ
ส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์และสร้างคุณค่าให้แก่ชุมชนปัจจัยที ่มีผลกระทบต่อการผลิตสินค้าของ
ผู้ประกอบการมากที่สุด คือ การส่งเสริมจากภาครัฐ โดยเฉพาะด้านงบประมาณ เช่น การลดภาษีและการ
สนับสนุนเงินอุดหนุน ซึ่งเป็นปัจจัยที่ช่วยให้ผู้ประกอบการสามารถพัฒนาศักยภาพในการผลิตและลดต้นทุน
การดำเนินงานได้ สอดคล้องกับ Ren & Zhong (2022) ที่ชี้ให้เห็นว่าเงินอุดหนุนจากรัฐบาลมีบทบาทสำคัญ
ต่อความแข็งแกร่งและการเติบโตของอุตสาหกรรมวัฒนธรรม โดยช่วยสนับสนุนการสร้างสรรค์นวัตกรรม    
การพัฒนาทักษะ และการขยายตลาด ทั้งนี้จุดแข็งสำคัญของผู้ประกอบการวัฒนธรรมในจังหวัดนครปฐม คือ 
การมีภาวะผู้นำที่โดดเด่น ซึ่งแสดงถึงความสามารถในการจัดการทีมงาน สร้างแรงจูงใจ และกำหนดทิศ
ทางการดำเนินงานอย่างชัดเจน สอดคล้องกับ Koontz & O’Donnell (1968) ที่กล่าวว่าภาวะผู้นำเป็น
องค์ประกอบสำคัญในการขับเคลื่อนการทำงานอย่างมีประสิทธิภาพ โดยเฉพาะการเป็นผู้บริหารจัดการ
องค์การทั้งในการจัดการทรัพยากรมนุษย์ การจัดการงบประมาณ การจัดการเวลาและการบรรลุเป้าหมายของ
องค์การ 

ด้านการสร้างรูปแบบการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจด้วยทุนทางวัฒนธรรมทวารวดีจังหวัดนครปฐม 
สามารถอภิปรายผลได้ว่า ผู้ประกอบการวัฒนธรรม เห็นถึงคุณค่าต่อจิตใจของวัฒนธรรมทวารวดีและความเต็ม
ใจในการมีส่วนร่วม (Willingness to participate) ของผู้ประกอบการ ที่เป็นปัจจัยที่จะนำไปสู่ความสำเร็จใน
การขับเคลื่อนเศรษฐกิจด้วยทุนทางวัฒนธรรม ซึ่งสอดคล้องกับ Liang et al. (2022) ที่กล่าวถึง ปัจจัยด้าน
ความเต็มใจในการมีส่วนร่วมในด้านความเต็มใจในการผลิต การลงทุน การเสียสละเวลา การสร้างกระบวนการ
ผลิตเพ่ือสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม การมีส่วนร่วมในการจัดการทุนทางวัฒนธรรม และความตระหนัก
และเห็นความสำคัญของวัฒนธรรมที่มีอิทธิพลที่สุดต่อการตัดสินใจและคุณค่าทางวัฒนธรรมหรือคุณค่าต่อ
จิตใจ นอกจากนี้ แนวทางในการเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจด้วยทุนทางวัฒนธรรม คือ การเพ่ิมสายผลิตภัณฑ์และ
การออกแบบสินค้า ซึ่งสอดคล้องกับ ชลธิชา จิรภัคพงค์ และคณะ (2566) ที่กล่าวถึง การพัฒนาและยกระดับ
การผลิตและเพ่ิมมูลค่างานศิลปวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ เพ่ือเสริมสร้างเศรษฐกิจฐานรากจังหวัดแพร่ ส่วนด้าน
การแก้ไขปัญหาด้านการผลิตให้ผู้ประกอบการวัฒนธรรม และการส่งเสริมเครือข่ายความร่วมมือทางวัฒนธรรม
ในโครงการวิจัยทำให้เกิดการเพ่ิมรายได้ให้แก่คนในชุมชนและเป็นการสร้างเศรษฐกิจฐานราก ซึ่งสอดคล้องกับ 
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เมธาวี จำเนียร (2566) ที่กล่าวถึง การสร้างเครือข่ายผู้ใช้ประโยชน์ในกระบวนการขับเคลื่อนแผนงานวิจัยเพ่ือ
การเพิ่มมูลค่าสินค้าเกษตรแปรรูปบนฐานอัตลักษณ์เขาป่านาเล จังหวัดนครศรีธรรมราช ด้วยนวัตกรรมและ
การจัดการสมัยใหม่ ที่มีการนำเอาทุนทางวัฒนธรรมที่เป็นอัตลักษณ์พื้นถิ่นมาเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจ เพ่ือ
สร้างรายได้เศรษฐกิจฐานรากของชุมชน 

ด้านผลประเมินมูลค่าทางเศรษฐกิจและสังคมจากการเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจด้วยทุนทางวัฒนธรรม
ทวารวดีจังหวัดนครปฐม โดยผลการประเมินทั้งมูลค่าทางเศรษฐกิจและสังคมจากการเพิ่มมูลค่าด้วยทุนทาง
วัฒนธรรมทวารวดีจังหวัดนครปฐมเพื่อขึ้นทั้งแง่มุมของเศรษฐกิจและสังคม สามารถอภิปรายผลได้ว่า อัตรา
ผลตอบแทนจากการลงทุน และอัตราผลประโยชน์ต่อต้นทุนมีอัตราที่เพิ่มขึ้น ซึ่งสอดคล้องกับ อัชรี กุลบุตร
ภาสกร ดอกจันทร์ และกัมปนาท วงษ์วัฒนพงษ์ (2567) ที่กล่าวถึง รูปแบบการจัดการทุนทางวัฒนธรรมกับ
การพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากอย่างยั่งยืนของกลุ่มชาติพันธุ์ไทยทรงดําในเขตพื้นที่ภาคเหนือตอนล่าง  ซึ่งพบว่า
การจัดการทุนทางวัฒนธรรมสามารถเพ่ิมรายได้ให้แก่ชุมชนได้มากขึ้น และเกิดช่องทางหารายได้เสริมจากการ
เพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจด้วยทุนทางวัฒนธรรมอีกด้วย อีกท้ัง อัตราผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุนมีอัตรา
ที่เพิ่มขึ้น เป็นผลมาจากการใช้ทุนทางวัฒนธรรมดั้งเดิมในการสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจและสังคม ซึ่ง
สอดคล้องกับ นภาพร หงษ์ภักดี และสืบพงศ์ หงษ์ภักดี (2566) ที่กล่าวถึง การประเมินผลตอบแทนทางสังคม
จากการลงทุนสำหรับโครงการพัฒนาผู้ประกอบการทางวัฒนธรรม ด้านภูมิปัญญาการทำเทียน ในพื้นที่ย่าน
เมืองเก่า จังหวัดอุบลราชธานี ซึ่งพบว่าการพัฒนาผู้ประกอบการด้วยทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น 
จะสามารถสร้างงาน สร้างอาชีพ หรือส่งเสริมการท่องเที่ยว ทำให้เกิดความคุ้มค่าต่อสังคมในการลงทุนด้วยทุน
ทางวัฒนธรรมในพื้นท่ีให้เพ่ิมข้ึนได้ 

 

ข้อเสนอแนะ  
1. ข้อเสนอแนะเชิงวิชาการ ควรมีการศึกษาต่อเนื่องเพื่อประเมินผลกระทบทางเศรษฐกิจจากการ

ใช้ทุนวัฒนธรรมทวารวดี และค้นหาแนวทางการเชื่อมโยงธุรกิจในพื้นที่เพื่อสร้างระบบเศรษฐกิจหมุนเวียน 
รวมถึงศึกษาความเป็นไปได้ในการพัฒนาโมเดลการเพิ่มมูลค่าเชิงบูรณาการที่เหมาะสมกับผู้ประกอบการใน
จังหวัดนครปฐม 

2. ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย หน่วยงานรัฐควรมีบทบาทสำคัญในการเชื่อมโยงเครือข่ายห่วงโซ่
อุปทานวัตถุดิบในพื้นที่ รวมถึงสนับสนุนการเจรจาต่อรองเพื่อให้ได้วัตถุดิบในราคาที่เหมาะสม พร้อมส่งเสริม
การขับเคลื่อนทุนวัฒนธรรมแบบบูรณาการ เพ่ือสร้างระบบเศรษฐกิจที่ยั่งยืนและเสริมรายได้ในชุมชน 
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3. ข้อเสนอแนะเชิงปฏิบัติการ ผู้ประกอบการควรลงทุนในผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมอย่างต่อเนื่อง
และรวมกลุ่มเพื่อเพิ่มอำนาจการต่อรองด้านวัตถุดิบ การผลิต การจำหน่าย และการขนส่งทั้งในประเทศและ
ต่างประเทศ พร้อมติดตามและพัฒนาผู้ประกอบการรายใหม่ที่มีศักยภาพ โดยเน้นการใช้ทุนวัฒนธรรมเพ่ือ
สร้างมูลค่าและขยายผลสู่การเติบโตทางเศรษฐกิจในระดับมหภาคของจังหวัดนครปฐม 
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