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บทคัดย่อ* 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือพัฒนารูปแบบเครื่องแต่งกายสตรีด้วยผ้าฝ้ายย้อมครามของแบรนด์ ภู
คราม อ าเภอภูพาน จังหวัดสกลนคร และศึกษาความพึงพอใจของกลุ่มผู้บริโภคต่อการเลือกซื้อเครื่องแต่งกาย
สตรีในรูปแบบผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายย้อมครามแบรนด์ภูคราม อ าเภอภูพาน จังหวัดสกลนคร กลุ่มตัวอย่างที่ศึกษา 
ได้แก่ สมาชิกของกลุ่ม จ านวน 50 คน ผู้เชี่ยวชาญ 2 คน นักวิจัย 1 คน  และกลุ่มตัวอย่างที่เป็นนักท่องเที่ยว
หรือลูกค้า จ านวน 100 คน โดยใช้กระวนการวิจัยแบบ R&D (Research and Development) ผู้วิจัยท าการ
เก็บรวบรวมข้อมูลด้วยการประชุมเพ่ือระดมความคิดเห็น การใช้แบบสัมภาษณ์เชิงลึกและแบบสอบถาม สถิติที่
ใช้ในการวิจัย ได้แก่ การแจกแจงความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการวิเคราะห์ข้อมูล
เชิงคุณภาพใช้การวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) 

 ผลการวิจัยพบว่า  
1. ข้อมูลทั่วไปของเครื่องแต่งกายด้วยผ้าฝ้ายย้อมครามของแบรนด์ ภูคราม พบว่า ผลิตภัณฑ์เครื่อง

แต่งกายส่วนใหญ่เป็นเครื่องแต่งกายสตรี เน้นหนักไปที่เครื่องแต่งกายส่วนบน เช่น เสื้อล าลองสตรี เสื้อคลุม  
ชุดเครสสั้นและยาว ผ้าคลุมไหล่ และผ้าพันคอ เครื่องแต่งกายส่วนล่าง จะเน้นที่กางเกงทรงหลวม และ
กระโปรง การปักผ้ามีเอกลักษณ์ คือ การปักลวดลายทั้งสองด้านเหมือนกัน วัสดุที่น ามาเป็นเส้นด้ายฝ้ายปัก 
โดยย้อมสีจากธรรมชาติ  

2. ผู้วิจัยได้ด าเนินการพัฒนารูปแบบเครื่องแต่งกายสตรีด้วยผ้าฝ้ายย้อมครามของแบรนด์ ภูคราม 
ด้วยการอบรม 2 หลักสูตร ดังนี้  

2.1 การออกแบบลาดลายการปักผ้า ตามหลักทฤษฎีศิลปะขั้นพ้ืนฐาน เริ่มจากการดูผลงานการปัก
ผ้าของช่างปักชาวบ้านเป็นรายบุคคล เพ่ือสังเกตข้อผิดพลาดบนผลงานที่ เกิดขึ้น น าไปสู่การเรียนรู้

                                                           
* วันที่รับบทความ : 8 กุมภาพันธ ์2566; วันแก้ไขบทความ 27 กุมภาพันธ์ 2566; วันตอบรับบทความ : 28 กุมภาพันธ์ 2566 
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องค์ประกอบทางศิลปะ การคิดและก าหนด การเลือกสีไหมปักในการปักผ้า เกิดการสร้างสรรค์เรื่อง ราวจาก
จินตนาการของช่างปักให้กับผลงาน ความกล้าแสดงออกทางความคิด การกล้าสร้างสรรค์ผลงานให้แตกต่างไป
จากแบบดั้งเดิม เพ่ือให้ได้วิธีการปักแบบใหม่มาผสมผสานกับการปักแบบดั้งเดิมของผลิตภัณฑ์ แบรนด์ภูคราม  

2.2 การอบรมการสร้างแม่แบบตัดเย็บเครื่องแต่งกายสตรี จ านวน 8 แบบ โดยเน้นเครื่องแต่งกาย
ท่อนบนเป็นหลัก เพ่ือให้กลุ่มตัวอย่างสามารถขยายไซส์เพ่ิมจากแพตเทิร์นเดิม การก าหนดรูปทรงตัวเสื้อ ปรับ
ความเหมาะสมความยาวแพตเทิร์นเสื้อ การก าหนดหัวแขนสูงของแขนเสื้อให้เหมาะสมกับรูปทรงตัวแพตเทิร์น
เสื้อ เป็นต้น เพ่ือการน าไปพัฒนาต่อยอดได้อย่างถูกต้องแม่นย า รวมไปถึงการเสนอเทคนิคการตัดเย็บที่
สามารถเพ่ิมมูลค่าให้กับชิ้นงานของแบรนด์ เช่น การใช้ผ้าที่มีความบาง ในการท าถุงกระเป๋าเสื้อและถุงกระเป๋า
กางเกง การถักตะขอเสื้อ เป็นต้น 

3. ระดับความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายย้อมครามของแบรนด์ภูคราม พบว่า โดย
ภาพรวมกลุ่มตัวอย่างลูกค้ามีความพึงพอใจมาก เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อเรียงล าดับจากมากไปหาน้อย พบว่า 
1) ลูกค้ามีความพึงพอใจต่อเครื่องแต่งกายสตรีด้วยผ้าฝ้ายย้อมครามของแบรนด์ ภูคราม ที่ยังอยู่ในกระแสนิยม 
มากที่สุด รองลงมาคือ 2) ผลิตภัณฑ์มีความโดดเด่นแสดงถึงเอกลักษณ์ของการใช้ผ้าและสีจากธรรมชาติใน
ชุมชน 3) ผลิตภัณฑ์มีการตัดเย็บเรียบร้อย ประณีต สวยงาม 4) ผลิตภัณฑ์มีการจัดองค์ประกอบของลวดลาย
ปักได้เหมาะสม 5) ผลิตภัณฑ์สวมใส่ได้ง่ายและมีความทนทาน 6) ผลิตภัณฑ์สามารถหาซื้อได้จากช่องทาง
ออนไลน์ได้ง่าย 7) ผลิตภัณฑ์ประยุกต์ใช้งานได้หลากหลายโอกาส และ 8) ผลิตภัณฑ์มีให้เลือกหลากหลาย
ราคาและราคาจับต้องได้ ตามล าดับ 

 

ค าส าคัญ: การพัฒนาผลิตภัณฑ์; ผ้าฝ้ายย้อมคราม; แบรนด์ภูคราม; ความพึงพอใจของลูกค้า 
 
Abstracts 

The objective of this research is to develop Bhukram’s indigo-dyed cotton womenswear 

from Phu Phan district in Saknonakorn province and to assess the customer satisfaction of 

Bhukram’s indigo-dyed cotton womenswear from Phu Phan district in Saknonakorn province. 

The sample consists of 50 group members , 2 specialists, 1 researcher, and 100 customers or 

visitors. The study was conducted using a Research and Development Process. The researchers 

collected data through brainstorming sessions, interviews, and surveys. The statistics used in 

this research consist of frequency distribution, percentage, mean, and standard deviation, while 

the qualitative analysis was conducted by using Content Analysis. 

Results from the research are as follows: 

1. Regarding general information on Bhukram’s indigo-dyed cotton, it was found that 

most of the garments are made for ladies, mainly focusing on the upper body such as tops, 

outerwear, short and long dresses, shawls, and scarfs. The lower body garments consist of 

loose-wearing pants and skirts. The embroidery work is unique, applying a double-sided 

embroidery technique using cotton thread dyed from natural colors. 
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2. The researcher developed Bhukram’s indigo-dyed cotton womenswear by offering 2 

training courses as follows: 

2.1 Embroidery pattern designing according to basic art concepts: This course starts 

with observation of products from local embroiderers in order to recognize mistakes in the 

work, as well as learn the artistic components, the color selection of embroidery floss, and the 

appropriate pattern layouts. The course further leads to enhancing the creativity of the 

embroiderer, bringing out the imagination and challenging the design to be different in order 

to develop new methods that could be used in combination with the original style by Phu Khram 

Brand. 

2.2 Creating templates for Bhukram’s indigo-dyed cotton womenswear: The course 

offers 8 templates focusing mainly on the upper body. The participants would be able to 

increase the size from the original pattern, adjust the length of the tops, choosing the type of 

set-in sleeves suitable for the shirt pattern, for example. The course also offers techniques for 

adding value to the fabric such as decreasing the fabric thickness for making pants or shirt 

pockets, and plaiting shirt hooks. 

3. In regard to the customer satisfaction of Bhukram’s indigo-dyed cotton womenswear, 

it was found that the overall customer satisfaction is high. Regarding individual items, the 

results found in the order of high to low is as follows: 1) customers are highly satisfied with 

the Bhukram’s Indigo-dyed cotton womenswear because they are fashionable; 2) the product 

is unique, showing exceptional use of fabric and local natural dye colors; 3) the products are 

constructed with high quality, delicate, and beautiful; 4) the products have great design and 

organization of embroidery patterns; 5) the products are easy to wear and durable; 6) the 

products are easy to purchase online; 7) the products can be applied to various occasions; 8) 

the products are offered at various prices and is affordable. 

 

Keywords:  Development; Bhukram’s Indigo-Dye Cotton Womenswear; Customer 

Satisfaction  

 

บทน า 
การพัฒนาของเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมในระดับโลกมีการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลาจาก

ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีและนวัตกรรมที่พัฒนาอย่างรวดเร็ว ส่งผลให้เกิดการขยายตัวทางเศรษฐกิจ การ
แลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสาร การแลกเปลี่ยนสินค้า และการแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมระหว่างประเทศต่าง ๆ ทั่วโลก 
กระแสการเปลี่ยนแปลงของโลกและพฤติกรรมการบริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป เป็นปัจจัยส าคัญในการก าหนด
วิสัยทัศน์และยุทธศาสตร์ในการพัฒนาประเทศ ซึ่งแต่ละประเทศต่างก็มีการเตรียมความพร้อมในการปรับ
วิสัยทัศน์ และยุทธศาสตร์การพัฒนาอุตสาหกรรมให้สอดคล้องกับบริบทต่างๆ ที่เปลี่ยนแปลงไป โมเดล
ประเทศไทย 4.0 เป็นเครื่องมือในการน าประเทศให้ก้าวไปสู่การเป็นประเทศในโลกที่หนึ่ง ประเทศท่ีมีความม่ัง
คั่งและยั่งยืน สามารถพัฒนาจากประเทศรายได้ปานกลางไปสู่ประเทศรายได้สูง โดยจะต้องมีการปรับเปลี่ยน
จากการขับเคลื่อนด้วยประสิทธิภาพ เป็นการขับเคลื่อนด้วยเทคโนโลยีและนวัตกรรม หนี่งในเครื่องมือนั้น 
ได้แก่ กลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ วัฒนธรรม และบริการที่มีมูลค่าสูง (Creative, Culture and High 

Value Services) เป็นการใช้เทคโนโลยีมาช่วยในอุตสาหกรรมที่ต้องใช้ภูมิปัญญา วัฒนธรรม และความคิด
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สร้างสรรค์ในการออกแบบพัฒนาสินค้าและการบริการ ได้แก่ อุตสาหกรรมแฟชั่น เช่น เครื่องนุ่งห่ม สิ่งทอ 
เครื่องหนัง อัญมณีและเครื่องประดับ อุตสาหกรรมสื่อสร้างสรรค์และแอนนิเมชั่น และอุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยว ตัวอย่างแนวโน้มของเทคโนโลยีในกลุ่มคลัสเตอร์นี้ ได้แก่ เทคโนโลยีการออกแบบ (Designtech) 

เพ่ือออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์หรือสินค้าที่มีเอกลักษณ์การสร้างสรรค์ที่สื่อถึงวัฒนธรรม การออกแบบ
โฆษณาในรูปแบบใหม่ที่ดึงดูดความสนใจของกลุ่มเป้าหมาย รวมไปถึงการออกแบบอย่างยั่งยืนและเป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม เป็นต้น (กระทรวงอุตสาหกรรม, 2559 : 25) 

กระแสนิยมการบริโภคผลิตภัณฑ์โดยเน้นการอนุรักษ์ธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม มีความนิยมผ้าทอย้อม
สีธรรมชาติมากขึ้น จึงเริ่มมีการย้อมสีผ้าจากวัสดุธรรมชาติ เ พ่ือทอเป็นผื นผ้า โดยเฉพาะในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ ครัวเรือนในชุมชนจะท าครามและผ้าย้อมครามเพ่ือใช้ในครอบครัว การทอผ้าและผ้าย้อม
สีครามธรรมชาติจึงเป็นทั้งศาสตร์และศิลป์ที่คนโบราณท าสืบต่อกันมาของลูกหลานในแต่ละชุมชนส าหรับเป็น
เครื่องนุ่งห่ม เครื่องใช้สอย และใช้ในพิธีกรรมต่างๆ จึงน ามาใช้ประโยชน์ในชีวิตประจ าวันส าหรับทุกเพศทุกวัย 
(พนารัตน์ เดชกุลทอง, 2552 : 87) ขั้นตอนการผลิตต้องอาศัยความช านาญของผู้ย้อมเป็นผ้า ท าให้ผลิตภัณฑ์
ครามธรรมชาติได้รับความนิยมจากชาวไทยและข่าวต่างประเทศ ผ้าย้อมครามธรรมชาติจัดเป็นงานหัตถกรรม
ที่มีสีเป็นเอกลักษณ์เฉพาะไม่ซ้ าแบบใคร เทคนิคผ้าย้อมครามมีการพัฒนาซับซ้อนมากขึ้นทั้งในรูปแบบของผ้า
ย้อมครามและกระบวนการย้อมผ้าด้วยสีคราม (อนุรัตน์ สายทอง และภูวดล ศรีธเรศ, 2558 : 98) 

จังหวัดสกลนครเป็นจังหวัดที่มีความหลากหลายทางภูมิศาสตร์ ซึ่งส่งผลต่อความเป็นอยู่ของชาว
จังหวัดสกลนคร โดยเฉพาะความเป็นมาทางประวัติศาสตร์และโบราณคดีส่งผลให้สกลนครเป็นแหล่งรวมของ
ชาติพันธุ์อันน าไปสู่วัฒนธรรมอันหลากหลาย อย่างไรก็ดีวัฒนธรรมของชาติพันธุ์ที่ร่วมกันของชาวสกลนครและ
เป็นภูมิปัญญาแห่งมรดกของไทย คือ การทอผ้าย้อมคราม จังหวัดสกลนครเป็นแหล่งที่ยอมรับว่าเป็นแหล่งผลิต
ผ้าย้อมครามที่มีคุณภาพในประเทศไทย นโยบายของจังหวัดสกลนครมีการส่งเสริมผลิตภัณฑ์ผ้าย้อมคราม 
เนื่องจากผ้าย้อมครามเป็นผ้าย้อมสีธรรมชาติ มีชื่อเสียงของจังหวัด สร้างความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะท้องถิ่น 
(อนุรัตน์ สายทอง, 2550 : 74) นอกจากนี้ทิศทางการพัฒนาอุตสาหกรรมเกษตรแปรรูปไปสู่ผลิตภัณฑ์ที่มี
มูลค่าเพ่ิมของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มุ่งเน้นการยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ผ้าย้อมครามในพ้ืนที่จังหวัด
สกลนครสู่การเป็นศูนย์กลางแฟชั่นของภูมิภาค การพัฒนาเทคโนโลยีและนวัตกรรมให้ได้การออกแบบและเพ่ิม
คุณค่าคุณภาพสินค้า ตลอดจนการยกระดับผู้ประกอบการและสร้างความเชื่อมโยงระหว่างวิสาหกิจชุมชนกับ
ภาคอุตสาหกรรม และส่งเสริมสนับสนุนการค้าการลงทุน เห็นได้ว่าภาครัฐให้ความส าคัญในการพัฒนาผ้าย้อม
คราม เพ่ือให้ผลิตภัณฑ์ผ้าย้อมครมอยู่คู่เมืองสกลนครและคนไทยสืบไป (ส านักงานจังหวัดสกลนคร, 2562) ผ้า
ย้อมครามเป็นผลิตภัณฑ์ที่ขึ้นทะเบียน GI ซึ่งเป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์และสินค้าที่ส าคัญของจังหวัด  
ถือเป็นสิ่งส าคัญที่กลุ่มผู้ผลิต สามารถตั้งราคาให้สูงกว่าสินค้า และบริการปกติผ้าครามธรรมชาติสกลนคร คือ 
ผ้าฝ้ายที่ผ่านกระบวนการย้อมครามธรรมชาติตามภูมิปัญญาท้องถิ่นจังหวัดสกลนคร ท าให้ได้สีฟ้าอ่อนถึงสีน้ า
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เงินเข้มเป็นมันวาว ไม่ตกสีและมีกลิ่นเฉพาะตัว (กรมทรัพย์สินทางปัญญา, 2558) ในปี พ.ศ. 2564 ผ้าย้อม
ครามเป็นผลิตภัณฑ์ OTOP และวิสาหกิจชุมชน ที่มีมูลค่า 641,281,095 บาท เพ่ิมขึ้นร้อยละ 4.61 เมื่อเทียบ
กับปี พ.ศ. 2560 ซึ่งมีมูลค่า 613,034,902 บาท เป็นผลิตภัณฑ์ส าคัญล าดับที่สามที่สามารถสร้างรายได้ให้กับ
จังหวัดสกลนคร รองลงมาจาก เนื้อโคขุนโพนยางค า และนมพาสเจอร์ไรส์ (ส านักงานจังหวัดสกลนคร, 2565 : 
ออนไลน์)  

สถาบันค้นคว้าและพัฒนาผลิตผลทางการเกษตรและอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ ภายใต้
การสนับสนุนงบประมาณจากส านักงานพัฒนาเศรษฐกิจจากฐานชีวภาพ (องค์การมหาชน) หรือ สพภ. มี
โครงการปรับปรุง/พัฒนาผลิตภัณฑ์ออกแบบผลิตภัณฑ์ผ้าย้อมครามและพัฒนากระบวนการผลิต วางแผน
การตลาด ผลิตภัณฑ์ผ้าย้อมครามจังหวัดสกลนคร มุ่งหวังที่จะยกระดับผลิตภัณฑ์ผ้าย้อมครามท่ีมีชื่อเสียง เป็น
เอกลักษณ์ของจังหวัดสกลนคร ให้มีความทันสมัยเพ่ือเป็นของฝากของที่ระลึกให้แก่นักท่องเที่ยว และผู้ที่
หลงไหลในเสน่ห์ของผ้าฝ้ายย้อมครามพ้ืนเมือง ท าให้กลุ่มผู้ผลิตผ้าย้อมครามหรือย้อมและทอผ้าครามมีการ
แปรรูปผลิตภัณฑ์ โดยการออกแบบผลิตภัณฑ์ตัดเย็บจากการออกแบบด้วยตนเองและตัดเย็บหรือส่งไปแปรรูป
ตัดเย็บที่อ่ืน ผลิตภัณฑ์ที่ได้เป็นของที่ระลึก เสื้อผ้าแฟชั่น ผ้าพันคอ และเคหะสิ่งทอ โดยแต่ละกลุ่มเป็น
ผู้ประกอบการที่ผลิตผ้าย้อมครามในรูปแบบที่ตนเองถนัดและมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวซึ่งจะมีปัญหาแตกต่างกัน
ไป การพัฒนา ปรับปรุงจึงเป็นสิ่งจ าเป็น ทั้งเทคนิคการย้อม การเตรียมเส้นด้าย การตกแต่งผ้า และการปรับ
โครงสร้างการทอ ตลอดถึงการออกแบบ สร้างแพตเทิร์น เพ่ือให้ได้ผลิตภัณฑ์ต่างๆ ประเภท เสื้อผ้า ผลิตภัณฑ์ 
เครื่องประกอบการแต่งกาย ของฝากและของที่ระลึก และผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน ที่ยังคงไว้ซึ่งเอกลักษณ์
เฉพาะตัวของผู้ประกอบการแต่ละราย ในปี 2560 จากการส ารวจของโครงการ พบว่า มีผลิตภัณฑ์ต้นแบบมี
จ านวน 30 ชิ้น และการวิเคราะห์สถานการณ์ธุรกิจผ้าย้อมครามและออกแบบคู่มือธุรกิจผ้าย้อมคราม จ านวน 
200 เล่ม ที่มีเนื้อหาถึงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าย้อมคราม แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ย้อมคราม และการ
วิเคราะห์สถานการณ์ของตลาดผ้าคราม เพ่ือเป็นประโยชน์แก่ผู้สนใจทั่วไป (รังสิมา และคณะ , 2560 : 141) 
เมื่อเสร็จสิ้นโครงการดังกล่าว หนี่งในกลุ่มผู้ประกอบการประเภทแปรรูปผลิตภัณฑ์ แบรนด์ ภูคราม ( 

Bhukram ) ในอ าเภอภูพาน จังหวัดสกลนคร เริ่มมีชื่อเสียง เป็นที่รู้จักสนใจ มีลูกค้าเฉพาะกลุ่ม และได้มี
โอกาสออกร้านแสดงผลงานและจ าหน่ายสินค้าที่งาน Crafts Bangkok 2018 งานหัตถศิลป์แห่งปี จัดโดย 
ศูนย์ส่งเสริมศิลปาชีพ ระหว่างประเทศ (องค์การมหาชน) แต่กลุ่มยังคงมีปัญหาในเรื่องรูปแบบเครื่องแต่งกาย
สตรีที่ไม่หลากหลาย และขาดความรู้พื้นฐานแฟชั่น การท าแบบแพตเทิร์นพ้ืนฐานส าหรับสตรีและหลักพ้ืนฐาน
ศิลปะ เพ่ือเพ่ิมความพึงพอใจของลูกค้าและขยายฐานกลุ่มลูกค้า  

จากแนวคิดที่ได้กล่าวข้างต้น แสดงให้เห็นว่าการด าเนินธุรกิจผ้าย้อมครามจ าเป็นต้องอาศัยแนว
ทางการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายด้วยผ้าฝ้ายย้อมคราม เพ่ือสนองต่อความต้องการของตลาด
และสร้างความพึงพอใจที่ดีกับลูกค้า ผู้วิจัยจากภาควิชาศิลปะการออกแบบพัสตราภรณ์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ซึ่งเป็นหน่วยงานทางการศึกษาที่รับผิดชอบด าเนินงานเกี่ยวข้องกับการเสริมสร้าง
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ความเข้มแข็งให้กับชุมชนและสังคม จึงได้ค้นคว้าและวิจัยภายใต้โครงการวิจัยการพัฒนารูปแบบเครื่องแต่ง
กายสตรี ด้วยผ้าฝ่ายย้อมครามของแบรนด์ ภูคราม อ าเภอภูพาน จังหวัดสกลนคร เป็นการรวบรวมข้อมูลความ
คิดเห็นและบทบาทของผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง รวมทั้งการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมและศักยภาพ เพ่ือก าหนด
แนวทางในการพัฒนารูปแบบเครื่องแต่งกายสตรีด้วยผ้าย้อมครามและสร้างความพึงพอใจให้กับลูกค้า ซึ่งจะ
ส่งผลให้ชุมชนได้พัฒนาความรู้ ความสามารถ ทักษะและความถนัดให้เพ่ิมมากขึ้น น าไปสู่การเพ่ิมรายได้ที่
มั่นคงให้กับกลุ่มชาวบ้านในชุมชน และสร้างความเชื่อมั่นให้กับคนรุ่นใหม่ในชุมชน ให้เห็นถึงความส าเร็จ และ
หันกลับมาสร้างอาชีพในชุมชนได้ 

 

วัตถุประสงค์การวิจัย 
1. เพ่ือพัฒนารูปแบบเครื่องแต่งกายสตรีด้วยผ้าฝ้ายย้อมครามของแบรนด์ ภูคราม อ าเภอภูพาน 

จังหวัดสกลนคร 
2. เพ่ือศึกษาความพึงพอใจของกลุ่มผู้บริโภคต่อการเลือกซ้ือเครื่องแต่งกายสตรี ในรูปแบบผลิตภัณฑ์

ผ้าฝ้ายย้อมครามแบรนด์ภูคราม 
 

ระเบียบวิธีวิจัย 
การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยและพัฒนา (Research and Development) เพ่ือพัฒนารูปแบบเครื่อง

แต่งกายสตรี ด้วยผ้าฝ้ายย้อมครามของแบรนด์ ภูคราม อ าเภอภูพาน จังหวัดสกลนคร โดยการศึกษาข้อมูล
สภาพปัญหาและความต้องการ และพัฒนา ทดลอง และปรับปรุงกิจกรรมการด าเนินงานของกลุ่มสมาชิก แบ
รนด์ ภูคราม ผู้วิจัยประยุกต์ใช้วิธีวิจัยเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ เพ่ือให้ได้รายละเอียดของข้อมูลที่มีความ
ครอบคลุม เป็นการวิจัยใช้เทคนิคผสมผสานระหว่างการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) และเชิง
คุณภาพ (Qualitative Research) ควบคู่กันไป  

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยใช้แบบสัมภาษณ์เชิงลึกแบบมีโครงสร้าง (Structured Interview) เพ่ือน า
ข้อมูลสัมภาษณ์มาวิเคราะห์จุดอ่อน จุดแข็ง อุปสรรค และโอกาส (SWOT Analysis) และแบบสอบถามที่ใน
การศึกษาความพึงพอใจของลูกค้า โดยมีลักษณะมาตรส่วนประมาณค่าของลิเคิร์ท (Likert Rating Scale) 5 

ระดับ เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ได้ผ่านทดสอบความน่าเชื่อถือของเครื่องมือ โดยการทดสอบความเที่ยงตรง
ของเนื้อหาจากผู้ทรงคุณวุฒิและเชี่ยวชาญ เพ่ือน ามาหาค่าความตรง (Validity) ตามเทคนิค (Item 

Objective Congruence--IOC) โดยข้อค าถามที่มีค่า IOC ตั้งแต่ 0.6-1.00 ขึ้นไปสามารถน าใช้ได้ (กัลยา 
วานิชย์บัญชา, 2552 : 65) 
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การวิเคราะห์ข้อมูลและสถิติที่ ใช้ในการวิจัย ประกอบด้วย สถิติ เชิงพรรณนา (Descriptive 

Statistics) ได้แก่ การแจกแจงความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และวิเคราะห์เนื้อหา 
(Content Analysis) 
 

กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
แผนภาพที่ 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 

ผลการวิจัย 
1. ข้อมูลทั่วไปของเครื่องแต่งกายด้วยผ้าฝ้ายย้อมครามของแบรนด์ ภูคราม พบว่า ผลิตภัณฑ์เครื่อง

แต่งกายส่วนใหญ่เป็นเครื่องแต่งกายสตรี เน้นหนักไปที่เครื่องแต่งกายส่วนบน เช่น เสื้อล าลองสตรี เสื้อคลุม 
ชุดเครสสั้นและยาว ผ้าคลุมไหล่ และผ้าพันคอ เครื่องแต่งกายส่วนล่าง จะเน้นที่กางเกงทรงหลวม และ
กระโปรง การปักผ้ามีเอกลักษณ์ คือ การปักลวดลายทั้งสองด้านเหมือนกัน วัสดุที่น ามาเป็นเส้นด้ายฝ้ายปัก 
โดยย้อมสีจากธรรมชาติ ดังนั้น ลวดลายการปักทั้งหมดจะเป็นลวดลายที่มาจากธรรมชาติ คือ ดอกไม้ ใบไม้ 
ต้นไม้ และในบางผลงานจะเป็นการเล่าเรื่องราววิถีชีวิตชาวบ้านใน อ าเภอภูพาน กระบวนการผลิตของแบรนด์

ผ้าฝ้ายย้อมครามของแบรนด์ ภูคราม  
อ าเภอภูคราม จังหวัดสกลนคร 

การพัฒนารูปแบบเครื่องแต่งกายสตรี 
ด้วยผ้าฝ้ายย้อมครามของแบรนด์ 

ภูคราม อ าเภอภูพาน จังหวัดสกลนคร 

การวิเคราะห์ SWOT Analysis 

(จุดอ่อน จุดแข็ง อุปสรรค และโอกาส) 

กระบวนการการ
สร้างแม่แบบตัดเย็บ
เครื่องแต่งกายสตรี 

(แพตเทิร์น) 

กระบวนการการ
ออกแบบลวดลาย 

การปักผ้า  

ความพึงพอใจของกลุ่มผู้บริโภคต่อการเลือกซ้ือเครื่อง
แต่งกายสตรีในรูปแบบผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้าย 

ย้อมครามแบรนด์ภูคราม 
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ภูคราม เป็นการสร้างอาชีพให้กับชาวบ้านในชุมชนและชุมชมใกล้เคียง กล่าวคือ อาชีพหลั กของชาวบ้านใน
ชุมชนมีอาชีพเป็นเกษตรกร ส่วนการผลิตเครื่องแต่งกาย และงานปักเป็นอาชีพเสริม 

กรรมวิธีการผลิตผ้าฝ้ายย้อมคราม เริ่มจากการย้อมสีเส้นใยฝ้ายจากสีธรรมชาติ เช่น คราม แล้ว
น ามาทอเป็นผืนผ้า จากนั้นสร้างแม่แบบตัดเย็บและตัดเย็บเป็นเครื่องแต่งกายแต่ละชนิด แล้ วจึงมาสู่กรรมวิธี
การปัก โดยกลุ่มสมาชิกควบคุมการย้อมสีเส้นฝ้ายที่ใช้ปักทั้งหมด เพ่ือป้องกันการตกสีย้อมของเส้นฝ้าย ใน
ขั้นตอนการซักและการปัก จ าแนกช่างปักชาวบ้านออกเป็น 3 ระดับความสามารถ ได้แก่ 

1) ระดับครูช่าง เกิดจากการลงมติ (Vote) ของชาวบ้านในกลุ่มช่างปัก เนื่องจากมีทักษะฝีมือที่
โดดเด่น สามารถขึ้นผลงานจากการสร้างแรงบันดาลใจของตนเองได้ มีหน้าที่สร้างสรรค์ผลงานชิ้นเอก 
(Masterpiece) และได้รับส่วนแบ่งรายได้ (Commission) จากการจ าหน่ายผลงาน 

2) ระดับช่างฝีมือ มีทักษะและฝีมือการปักผ้า แต่อาจจะไม่โดดเด่น ขาดแรงบันดาลใจในการ
สร้างสรรค์ผลงาน ต้องมีการบอกกล่าวในด้านการสร้างแรงบันดาลใจ และเรื่องราวของผลงานในแต่ละชิ้นงาน 

3) ระดับช่างปัก มีฝีมือการปักผ้า แต่ต้องมีการบอกกล่าวถึงวิธีการปัก และลวดลายต่าง ๆ ในแต่
ละผลงาน  

การเก็บรวบรวมผลงานของช่างปักชาวบ้าน กลุ่มสมาชิกได้ท าเป็นแฟ้มสะสมผลงานของช่างแต่ละ
บุคคล เพ่ือเป็นประวัติการสร้างสรรค์ผลงาน และรวบรวมผลงานให้เป็นที่ประจักษ์ต่อไป 

 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 1 การส ารวจและสอบถามผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกาย แบรนด์ภูคราม 
ที่มา: จาการส ารวจ 
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ภาพที่ 2 เส้นใยฝ้ายส าหรับปักผ้า การย้อมสี และการตากเส้นใยฝ้าย 
ที่มา: จาการส ารวจ 

 
2. การวิเคราะห์ SWOT Analysis หลักจากการวิเคราะห์ถึง จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค

ของเครื่องแต่งกายด้วยผ้าฝ้ายย้อมครามของแบรนด์ ภูคราม ดังตารางที่ 1 
ตารางที่ 1 แสดงการวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคของเครื่องแต่งกายด้วยผ้าฝ้ายย้อมคราม
ของแบรนด์ภูคราม 

จุดแข็ง (Strengths) จุดอ่อน (Weakness) 
1. การปักลวดลายลงบนเครื่องแต่งกาย มีเอกลักษณ์
ของภูครามอย่างชัดเจน คือ การปักลวดลายทั้งสอง
ด้านเหมือนกัน ซึ่งถือได้ว่าเป็นจุดเด่น  
2. วัสดุที่น ามาเป็นไหมปัก เป็นวัสดุที่ท าและย้อม
จากธรรมชาติ ไม่มีสารอันตรายตกค้าง 
3. ชื่อเสียงของแบรนด์ภูครามในชุมชนเป็นที่ยอมรับ
ด้านการทอผ้า 
4. ผู้น าของกลุ่มมีวิสัยทัศน์และทัศนคติที่ดีต่อการ
อนุ รั กษ์ศิ ลปวัฒนธรรมในชุมชน โดยเฉพาะ
เอกลักษณ์ของผ้าฝ้ายย้อมคราม 
5. มีศูนย์จ าหน่ายง่ายต่อการก าหนดราคาผลิตภัณฑ์
และการจัดจ าหน่าย 
6. สมาชิกในชุมชนคอยช่วยเหลือให้ค าแนะน าซึ่งกัน
และกัน ท าให้การผลิตสินค้ามีคุณภาพตรงความ
ต้องการของลูกค้า 
7. สมาชิกเป็นผู้ทอผ้าให้กลับกลุ่มสมาชิก ท าให้
สามารถควบคุมและวางแผนการผลิตได้เป็นอย่างดี 

1. กรรมวิธีการปักผ้ายังไม่มีความเป็นมาตรฐาน
เดียวกันของผลิตภัณฑ์ ยังคงท าการขึง/ไม่ขึงสดึงใน
การปักผลงาน 
2. การเลือกใช้สีด้ายปักในการปักผลงานที่ท าให้ผล
งานเกิดมิติและแรงดึงดูดในการซื้อผลิตภัณฑ์
ตลอดจนการจัดวางลวดลายที่ยังไม่ลงตัว 
3. การเลือกใช้วัสดุในการผลิต มีตัวเลือกน้อย ซึ่งผ้า
ที่ทางแบรนด์ภูครามน ามาใช้เป็นผ้าฝ้ายย้อมคราม มี
ลักษณะของผ้าที่หนา ไม่มีผ้าเนื้อบางที่น ามาใช้ใน
การผลิตผลิตภัณฑ์ 
4. สมาชิกในกลุ่มได้น าแม่แบบตัดเย็บญี่ปุ่นมา
ดัดแปลง และปรับขนาดเอง ซึ่งยังขาดความรู้ในการ
ก าหนดสัดส่วนตามหลักการท าแม่แบบตัดเย็บ
มาตรฐาน 
5. ส่วนใหญ่การจัดจ าหน่ายจ ากัดในชุมชนท าให้
ตลาดจ ากัดอยู่ในวงแคบ 
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8. แบรนด์ภูครามมีการท าการตลาดออนไลน์ผ่าน
เพจ Facebook  

 

6. ก าลังกายผลิตยังคงไม่เพียงพอ เนื่องจากสมาชิก
ส่วนใหญ่มีอาชีพหลักในการท าการเกษตร และ
สามารถทอผ้า ตัดเย็บ และปักลวดลายหลังจากว่าง
จากงานประจ า จึงไม่สามารถรับงานจ านวนมากได้ 
ประกอบกับการถ่ายทอดองค์ความรู้ให้กับลูกหลาน
ยังไม่ประสบผลส าเร็จ เพราะเด็กรุ่นใหม่สนใจไป
ประกอบอาชีพอ่ืนๆ ทดแทน 
 

โอกาส (Opportunities) อุปสรรค (Threats) 
1. กระแสนิยมของลูกค้อที่มีความต้องการรูปแบบ
เครื่องแต่งกายสตรีแสดงถึงเอกลักษณ์ของผ้าฝ้าย
ย้อมครามและศิลปะลวดลายการปักผ้า 
2 .  การ พัฒนาแหล่ งท่ อ ง เที่ ย ว เชิ งอนุ รั กษณ์
วัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม รวมถึงการท่องเที่ยวใน
รูปแบบสัมผัสวัฒนธรรมชุมชน หรือ โฮมสเตย์ 
(Home Stay) เพ่ือสร้างรายได้อีกทางหนึ่งให้กับ
ชุมชน 
3. ต้นแบบให้คนรุ่นใหม่เข้ามาเรียนรู้ บอกเล่า และ
สืบสานวัฒนธรรมและเอกลักษณ์ผ้าฝ้ายย้อมคราม 
ส่งต่อเอกลักษณ์ไทยอันดีงามสู่คนรุ่นหลัง 
4.  หน่วยงานภาครัฐในจั งหวัดรณรงค์ ให้การ
สนับสนุนการสวมใส่ผ้าไทย จึงเป็นโอกาสในการ
ขยายตลาด 
5. การพัฒนาเทคโนโลยีการสื่อสารกลายเป็น 5G 
ส่งผลต่อความเร็วของอินเตอร์เน็ต และการเติบโต
ของเครือข่ายสังคมออนไลน์ ท าให้การซื้อสินค้าและ
บริการของลูกค้าผ่านช่องทานออนไลน์เพ่ิมขึ้นอย่าง
ต่อเนื่อง 

1. สถานการณ์การระบาดของโรคโควิด-19 ในปีที่
ผ่านมา ท าให้ เศรษฐกิจโลกหดตัว กระทบกับ
พฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑ์ โดยเฉพาะกลุ่มคนที่มี
รายได้น้อย  
2. การแข่งขันด้านราคา จากคู่แข่งน าผลิตภัณฑ์ที่
คล้ายคลึงกันหรือการลอกเลียนแบบผลิตภัณฑ์มา
จ าหน่ายในราคาถูกกว่า 
3. ราคาวัตถุดิบ วัสดุหรืออุปกรณ์งานปัก มีแนวโน้ม
เพ่ิมข้ึน 
4. การเปลี่ยนแปลงรสนิยมของลูกค้า โดยเฉพาะคน
รุ่นใหม่ที่สนใจเสื้อผ้าแฟชั่น เกิดความเสี่ยงทางด้าน
การตลาดจากการมีสินค้าทดแทนจ านวนมาก 
5. กลุ่มผ้าฝ้ายย้อมครามในชุมชนอ่ืนๆ มีจ านวน
เพ่ิมขึ้น เนื่องจากนโยบายการส่งเสริมรายได้แก่
ชุมชนและการฝึกอบรมของหน่วยงานภาครัฐและ
ภาคเอกชน ท าให้ลูกค้ามีทางเลือกมากขึ้น ส่งผล
กระทบต่อการขยายตัวของตลาด 
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3. ผลการพัฒนาแบบเครื่องแต่งกายสตรี ด้วยผ้าฝ้ายย้อมคราม 
ผู้วิจัยได้ก าหนดการอบรม 2 หลักสูตร เพ่ือพัฒนารูปแบบเครื่องแต่งกายสตรี ด้วยผ้าฝ้ายย้อมคราม 

โดยเริ่มจากการอบรมการพัฒนาการออกแบบลวดลายการปักผ้าก่อน จากนั้นท าการอบรมเพ่ือพัฒนาการสร้าง
แม่แบบตัดเย็บเครื่องแต่งกายสตรี โดยก่อนการฝึกอบรมผู้วิจัยและผู้เชี่ยวชาญ ได้ท าการทดสอบการปฏิบัติฝึก
ทักษะการลากเส้นด้วยดินสอในการวัดระยะให้เท่ากันในหลักเซนติเมตร พบว่า กลุ่มตัวอย่างยังขาดความเข้าใจ
ในการเขียนและการสร้างแพตเทิร์น ผลการอบรมมีดังนี้ 

3.1 ผลการอบรมเพ่ือพัฒนาการออกแบบลวดลายการปักผ้า โดยผู้วิจัยและผู้เชี่ยวชาญด้านการปัก
ผ้า คุณทิพยพงษ์ ภูษณะพงษ์ ซึ่งท าหน้าที่เป็นวิทยากรด าเนินการอบรม โดยเริ่มจากการเยี่ยมชมผลงานของ
ผู้เชี่ยวชาญ การใช้วัสดุอ่ืนๆ ร่วมกับเส้นด้ายหรือเส้นไหมในการปัก การเรียนรู้หลักทฤษฎีศิลปะขั้นพ้ืนฐาน 
การเลือกใช้สีหรือคู่สีที่ถูกต้อง และการจัดวางองค์ประกอบต่าง ๆ ลงบนผลิตภัณฑ์ การสร้างสรรค์เรื่องราวจาก
จินตนาการของช่างปักให้กับผลงาน ความกล้าแสดงออกทางความคิด การกล้าสร้างสรรค์ผลงานให้แตกต่างไป
จากแบบดั้งเดิม เพ่ือให้ผลงานหลากหลายมากขึ้น และแนะน ากรรมวิธีการปักผ้าแบบใหม่ เพ่ือส่งเสริมการปัก
ผ้าแบบเดิมของช่างในชุมชน การจัดองค์ประกอบของลวดลายการปักให้ดูเหมาะสมมากขึ้น การเพ่ิม/ลด 
ลวดลายบนเครื่องแต่งกาย เพ่ือย่นระยะเวลาการปัก ส่งผลต่อการผลิตผลงานได้รวดเร็ว และได้จ านวนมากขึ้น 
 

 
 
 
                                  

 
ภาพที่ 3 การอบรมทฤษฎีทางศิลปะ 

ที่มา: ผู้วิจัย 
 

 
 
 
 

 
ภาพที่ 4 การอบรมเทคนิคและวิธีการปักผ้า 

ที่มา: ผู้วิจัย 
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ภาพที่ 5 การสาธิตวิธีการปักผ้าจากผู้เชี่ยวชาญ และการปักผ้าแบบต่างๆ 

ที่มา: ผู้วิจัย 
 

 
 
 
 

 
ภาพที่ 6 การสร้างสรรค์ผลงานของช่างปักในชุมชน จากการออกแบบลวดลาย 

 การเลือกสีด้ายปัก และผลงานการปัก 
ที่มา: ผู้วิจัย 

 
3.2 ผลการอบรมเพ่ือพัฒนาการสร้างแม่แบบตัดเย็บเครื่องแต่งกายสตรี (แพตเทิร์น) โดยผู้เชี่ยวชาญ

ด้านแพตเทิร์น คุณธนากร เลิศรวีวงศ์ ซึ่งท าหน้าที่เป็นวิทยากรด าเนินการอบรม โดยเริ่มจากการสอบถามและ
ส ารวจผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายของแบรนด์ภูคราม และขึ้นตัวอย่างเครื่องแต่งกายทั้งหมด 8 แบบ คือ เสื้อคอ
เชิ้ตแขนยาวปลายแขนรูด เสื้อคอบัวแขนสามส่วน เดรสคอโปโล เดรสหน้าสั้นหลังยาว เสื้อแขนกุด กางเกงขา
ยาว กระโปรงย้วย และผ้าพันคอ เป็นตัวอย่างผลงานในการเรียนรู้แพตเทิร์นและพัฒนาต่อยอดต่อไป 
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ภาพที่ 7 การขึ้นตัวอย่างเครื่องแต่งกายสตรีทั้ง 8 แบบ 

ที่มา: ผู้วิจัย 
 

ช่วงแรก วิทยากรเริ่มจากการทดสอบวัดระดับความเข้าใจแพตเทิร์นจากช่างชาวบ้าน โดยท า
แบบทดสอบความแม่นย าของทักษะการใช้บรรทัดในการเขียนแพตเทิร์น การวัดความเข้าใจเรื่องเส้นต่างๆ ที่
ใช้ในการสร้างแพตเทิร์น โดยก าหนดเส้นมาทั้ง 5 เส้น ได้แก่ เส้นกลางหน้า เส้นกลางหลัง เส้นอก เส้นเอว และ
เส้นสะโพก ความเข้าใจเส้นแนวตั้ง-แนวนอนที่ปรากฎบนแพตเทิร์น ให้ช่างชาวบ้านได้ทดสอบ กิจกรรมจับคู่
เพ่ือวัดสัดส่วนร่างกายในการสร้างแพตเทิร์นเครื่องแต่งกายท่อนล่าง ได้แก่ วัดรอบเอว วัดรอบสะโพก และวัด
ความยาวขา 

 

 
ภาพที่ 8 การท าแบบทดสอบก่อนอบรมและการเรียนรู้เส้นบนร่างกายที่ใช้สร้างแพตเทิร์น 

ที่มา: ผู้วิจัย 
ช่วงที่สอง การอบรมแพตเทิร์นเริ่มจากการเรียนรู้แพตเทิร์นแบบง่ายไปยาก โดยเริ่มจากเครื่องแต่ง

กายท่อนล่าง คือ กระโปรงและกางเกง เริ่มจากการสร้างแพตเทิร์นกระโปรงย้วยวงกลมและกางเกงขายาวจาก
ตัวอย่าง โดยน าค่าที่ได้จากการวัดสัดส่วนมาค านวณสร้างแพตเทิร์น จากนั้นเริ่มการสร้างแพตเทิร์นเครื่องแต่ง
กายท่อนบน โดยการเรียนรู้จากแพตเทิร์นแม่เสื้อสตรีตัวอย่างของวิทยากร เพ่ือย่นระยะเวลาการค านวณการ
สร้างแพตเทิร์นเสื้อสตรีมาตรฐานลง อีกประการหนึ่ง เนื่องจากเสื้อสตรีส่วนใหญ่ของแบรนด์ภูคราม มีลักษณะ
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ที่ค่อนข้างหลวมสามารถสวมใส่ได้กับลูกค้าที่มีสัดส่วนต่างกัน ดังนั้น วิทยากรจึงเห็นควรลดรายละเอียด
บางส่วนในการสอนแพตเทิร์นแม่เสื้อสตรี  

ช่างชาวบ้านแต่ละท่านท าการคัดลอกแพตเทิร์นลงบนกระดาษแข็ง เพ่ือเป็นแบบในการสร้าง
แพตเทิร์นเสื้อสตรีในแบบอ่ืนๆ และต่อยอดต่อไป การเรียนรู้การจ าแนกความแตกต่างของแพตเทิร์นชิ้นหน้า
และแพตเทิร์นชิ้นหลังข้อสังเกต อาทิ รอบคอ ความยาวชิ้นหน้าและชิ้นหลัง เป็นต้น ล าดับขั้นตอนการสร้าง
แพตเทิร์นจากเริ่มจนเสร็จขั้นตอน โดยเริ่มจากการแกะแบบที่ต้องการ แล้วน ามาวัดสัดส่วนต่างๆ อาทิ ความ
ยาวเสื้อ รอบอก รอบเอว เป็นต้น หรือน าค่าที่ได้จากการวัดสัดส่วนจากนางแบบ แล้วจึงสร้างแพตเทิร์นลงบน
กระดาษ ขั้นตอนถัดมาท าการคัดลอกแพตเทิร์นส่วนต่างๆบนกระดาษแยกออกมาเป็นส่วนๆ แล้วจึงเผื่อตะเข็บ
เย็บ ใส่รายละเอียดบนแพตเทิร์น อาทิ เส้นสันทบผ้า เส้นเกรนผ้า เป็นต้น 

การเรียนรู้เกล็ดทรงบนแพตเทิร์น อาทิ เกล็ดอก เกล็ดไหล่ เกล็ดทรงด้านหลัง เป็นต้น  การย้ายเกล็ด 
และการปิดเกล็ดเสื้อ เพ่ือปรับแพตเทิร์นแม่เสื้อสตรีมาตรฐานเป็นแพตเทิร์นเสื้อตัวหลวมตามรูปแบบเครื่อง
แต่งกายตัวอย่างและเครื่องแต่งกายของแบรนด์ภูคราม วิทยากรจึงสอนการสร้างแพตเทิร์นเสื้อฮาวาย รวมถึง
การสร้าง สาบเสื้อ แขนเสื้อ และปกเสื้อ โดยเริ่มจากแพตเทิร์นตัวเสื้อแบบผ่ากลางหน้า สร้างความกว้างป้าย
กลางหน้าของตัวเสื้อ ก าหนดความยาวเสื้อมาตรฐาน ย้ายเกล็ดทรงมาเป็นการเย็บเกล็ดข้างอกแทน ก าหนด
ความห่างของกระดุมเสื้อ ปรับความกว้างวงแขนให้หลวมข้ึน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 9 การเรียนรู้ การสร้าง และการคัดลอกแพตเทิร์นลงบนกระดาษแข็ง 

ที่มา: ผู้วิจัย 
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ช่วงที่สาม เน้นลงรายละเอียดของแพตเทิร์นเครื่องแต่งกายจากตัวอย่างที่ตัดเย็บเป็นต้นแบบ ทั้ง 8 
แบบ โดยคัดเลือกช่างชาวบ้านที่เหมาะสมและช านาญในการสร้างแพตเทิร์นและตัดเย็บเครื่องแต่งกายแบบ
ต่างๆ  โดยวิทยากรอธิบายรายละเอียดแต่ละเครื่องแต่งกายกับช่างชาวบ้านทีละท่าน อาทิ การขยายไซส์เพ่ิม
จากแพตเทิร์นเดิม การก าหนดูปทรงตัวเสื้อ ปรับความเหมาะสมความยาวแพตเทิร์นเสื้อ การก าหนดหัวแขนสูง
ของแขนเสื้อให้เหมาะสมกับรูปทรงตัวแพตเทิร์นเสื้อ เป็นต้น เพ่ือการน าไปพัฒนาต่อยอดได้อย่างถูกต้อง
แม่นย า   

ช่วงสุดท้ายของการอบรม วิทยากรได้ให้ค าแนะน า และแก้ไขการสร้างแพตเทิร์นจากเครื่องแต่งกาย
ของแบรนด์ภูคราม อาทิ การอธิบายถึงข้อที่ต้องควรแก้ไข เช่น การปรับเส้นไหล่ตัวเสื้อให้เหมาะสมและไม่ท า
ให้ไหล่เสื้อเกยไปด้านหลัง การขยายและลดรอบคอเสื้อ และการลดชิ้นส่วนของเสื้อผ้าเพ่ือให้เกิดผลิตภัณฑ์ชิ้น
ใหม่และเหมาะสมข้ึน รวมไปถึงการเสนอเทคนิคการตัดเย็บที่สามารถเพ่ิมมูลค่าให้กับชิ้นงานของแบรนด์ เช่น 
การใช้ผ้าที่มีความบาง ในการท าถุงกระเป๋าเสื้อ และถุงกระเป๋ากางเกง การถักตะขอเสื้อ เป็นต้น 

 

ภาพที่ 10 การลงรายละเอียดและแก้ไขการสร้างแพตเทิร์นเครื่องแต่งกายของแบรนด์ภูคราม 
ที่มา: ผู้วิจัย 

 
4. ผลการวิเคราะห์ความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายย้อมครามของแบรนด์ภูคราม 

พบว่า โดยภาพรวมกลุ่มตัวอย่างลูกค้ามีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก (𝛸 = 3.90) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ
เรียงล าดับจากมากไปหาน้อย พบว่า ลูกค้ามีความพึงพอใจต่อเครื่องแต่งกายสตรีด้วยผ้าฝ้ายย้อมครามของแบ

รนด์ ภูคราม ที่ยังอยู่ในกระแสนิยม อยู่ในระดับมากที่สุด (𝛸 = 4.42) ผลิตภัณฑ์มีความโดดเด่นแสดงถึง

เอกลักษณ์ของการใช้ผ้าและสีจากธรรมชาติในชุมชน อยู่ในระดับมากที่สุด (𝛸 = 4.39)  ผลิตภัณฑ์มีการตัด

เย็บเรียบร้อย ประณีต สวยงาม อยู่ในระดับมากที่สุด (𝛸 = 4.30) ผลิตภัณฑ์มีการจัดองค์ประกอบของ

ลวดลายปักได้เหมาะสม อยู่ในระดับมากที่สุด (𝛸 = 4.26) ผลิตภัณฑ์สวมใส่ได้ง่ายและมีความทนทาน อยู่ใน

ระดับมาก (𝛸 = 4.10) ผลิตภัณฑ์สามารถหาซื้อได้จากช่องทางออนไลน์ได้ง่าย อยู่ในระดับมาก (𝛸 = 3.57) 
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ผลิตภัณฑ์ประยุกต์ใช้งานได้หลากหลายโอกาส อยู่ในระดับปานกลาง (𝛸 = 3.21) และผลิตภัณฑ์มีให้เลือก

หลากหลายราคาและราคาจับต้องได้ อยู่ในระดับปานกลาง (𝛸 = 2.94) ตามล าดับ 
 

อภิปรายผลการวิจัย 
1. เครื่องแต่งกายด้วยผ้าฝ้ายย้อมครามของแบรนด์ ภูคราม ส่วนใหญ่เป็นเครื่องแต่งกายสตรี เน้นหนัก

ไปที่เครื่องแต่งกายส่วนบน ผู้วิจัยมีการระดมความคิดเห็นเพ่ือท าการวิเคราะห์จุดอ่อน จุดแข็ง อุปสรรค และ
โอกาส เพ่ือหาความต้องการของกลุ่มสมาชิกในด้านการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายสตรี พบว่า มี
จุดแข็งที่ส าคัญ คือ การปักลวดลายลงบนเครื่องแต่งกาย มีเอกลักษณ์ของภูครามอย่างชัดเจน คือ การปัก
ลวดลายทั้งสองด้านเหมือนกัน ซึ่งถือได้ว่าเป็นจุดเด่น วัสดุที่น ามาเป็นไหมปัก เป็นวัสดุที่ท าและย้อมจาก
ธรรมชาติ ไม่มีสารอันตรายตกค้าง ชื่อเสียงของแบรนด์ภูครามในชุมชนเป็นที่ยอมรับด้านการทอผ้า  และผู้น า
ของกลุ่มมีวิสัยทัศน์และทัศนคติที่ดีต่อการอนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรมในชุมชน โดยเฉพาะเอกลักษณ์ของผ้าฝ้าย
ย้อมคราม จุดอ่อนที่ส าคัญ คือ กรรมวิธีการปักผ้ายังไม่มีความเป็นมาตรฐานเดียวกันของผลิตภัณฑ์ ยังคงท า
การขึง/ไม่ขึงสดึงในการปักผลงาน การเลือกใช้สีด้ายปักในการปักผลงานที่ท าให้ผลงานเกิดมิติและแรงดึงดูดใน
การซื้อผลิตภัณฑ์ตลอดจนการจัดวางลวดลายที่ยังไม่ลงตัว การเลือกใช้วัสดุในการผลิต มีตัวเลือกน้อย ซึ่งผ้าที่
ทางแบรนด์ภูครามน ามาใช้เป็นผ้าฝ้ายย้อมคราม มีลักษณะของผ้าที่หนา ไม่มีผ้าเนื้อบางที่น ามาใช้ในการผลิต
ผลิตภัณฑ์ และสมาชิกในกลุ่มได้น าแม่แบบตัดเย็บญี่ปุ่นมาดัดแปลง และปรับขนาดเอง ซึ่งยังขาดความรู้ในการ
ก าหนดสัดส่วนตามหลักการท าแม่แบบตัดเย็บมาตรฐาน ดังนั้นผู้วิจัยจึงท าการพัฒนาศักยภาพ ด้านโอกาสที่
ส าคัญ คือ กระแสนิยมของลูกค้อที่มีความต้องการรูปแบบเครื่องแต่งกายสตรีแสดงถึง เอกลักษณ์ของผ้าฝ้าย
ย้อมครามและศิลปะลวดลายการปักผ้า และการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงอนุรักษณ์วัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม 
รวมถึงการท่องเที่ยวในรูปแบบสัมผัสวัฒนธรรมชุมชน หรือ โฮมสเตย์ (Home Stay) เพ่ือสร้างรายได้อีกทาง
หนึ่งให้กับชุมชน อย่างไรก็ตามยังคงมีอุปสรรคที่ส าคัญ คือ สถานการณ์การระบาดของโรคโควิด-19 ในปีที่ผ่าน
มา ท าให้เศรษฐกิจโลกหดตัว กระทบกับพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑ์ โดยเฉพาะกลุ่มคนที่มีรายได้น้อย และ
การแข่งขันด้านราคา จากคู่แข่งน าผลิตภัณฑ์ที่คล้ายคลึงกันหรือการลอกเลียนแบบผลิตภัณฑ์มาจ าหน่ายใน
ราคาถูกกว่า อาจกล่าวได้ว่าศักยภาพในการด าเนินงานของกลุ่มเป็นแบบเรียบง่าย สมาชิกยังขาดความรู้ความ
เข้าใจต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์อันเป็นหัวใจส าคัญของการด าเนินธุรกิจของกลุ่มก่อนที่จะพัฒนาในด้านอ่ืนๆ การ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความแปลกใหม่ มีความสวยงามและยังคงความประณีต มีความส าคัญต่อการลดจุ ดแข็ง
และลดอุปสรรคดังกล่าว (Madsen, 2016 : 74)  สอดคล้องกับงานวิจัยของ เพชรประกาย กุลตังวัฒนา และว
รวิทย์ กุลตังวัฒนา (2564 : 12)  ได้วิเคราะห์ยุทธศาสตร์การพัฒนาผ้าคราม จังหวัดสกลนคร พบว่า การ
ยกระดับมาตรฐานผ้าครามในพ้ืนที่จังหวัดสกลนครเป็นสิ่งส าคัญอย่างยิ่ง ในระยะแรก คือ การพัฒนาและ



302 Journal of Roi Kaensarn Academi 

Vol. 8  No 2 February  2023 

    

ออกแบบผลิตภัณฑ์ให้มีความทันสมัยและมีลวดลายที่หลากหลาย จากนั้นจึงท าการพัฒนาผลิตภัณฑ์สู่ตลาด
แฟชั่น เพ่ือให้สามารถเข้าถึงผู้บริโภคมากข้ึน  

2. ผลการสร้างองค์ความรู้การพัฒนาแบบเครื่องแต่งกายสตรีด้วยผ้าฝ้ายย้อมคราม พบว่า การสร้าง
ความรู้ให้กับสมาชิกกลุ่มผู้ผลิตเครื่องแต่งกายสตรี ด้วยผ้าฝ้ายย้อมคราม แบรนด์ภูคราม จากการใช้ความรู้
ดั้งเดิมที่มีเป็นพ้ืนฐานในการออกแบบลวดลายการปักผ้า และการสร้างแม่แบบตัดเย็บเครื่องแต่งกายสตรี 
บูรณาการกับความรู้ใหม่ที่ได้รับจาการฝึกอบรม การถ่ายทอดเทคนิคและการวิจัยของทีมผู้ วิจัยสู่ผู้เข้าร่วม
กิจกรรม โดยเฉพาะการคิดและก าหนด การเลือกสีไหมปักในการปักผ้า ตลอดจนการสร้างแม่แบบตัดเย็บ
เครื่องแต่งกายสตรี จ านวน 8 แบบ ประกอบดัวย เสื้อคอเชิ้ตแขนยาวปลายแขนรูด เสื้อคอบัวแขนสามส่วน เด
รสคอโปโล เดรสหน้าสั้นหลังยาว เสื้อแขนกุด กางเกงขายาว กระโปรงย้วย และผ้าพันคอ เพ่ือเป็นตัวอย่าง
ผลงานในการเรียนรู้แพตเทิร์นและพัฒนาต่อยอดให้กับสมาชิก สร้างจุดเด่นของผลิตภัณฑ์ การออกแบบ
แพตเทิร์น ก าหนดขนาด รูปแบบของผลิตภัณฑ์ ตลอดจนการมีลวดลายปักให้มีความเหมาะสมและถูกต้องตาม
หลักทฤษฎีศิลปะขั้นพ้ืนฐานและองค์ประกอบศิลป์  น าไปสู่การน าแบบร่างที่ออกแบบมาเสนอความคิดเห็น
ด้วยกันระดมความคิดเห็น เพ่ือปรับปรุงแก้ไขแพตเทิร์นและรูปแบบผลิตภัณฑ์ ตลอดจนเทคนิคต่างๆ ใน
การศึกษาความเป็นไปได้ในการพัฒนาแบบเครื่องแต่งกายสตรีด้วยผ้าฝ้ายย้อมคราม สามารถตัดเย็บตาม
รูปแบบ เพ่ือให้ได้รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่สร้างสรรค์ มีความทันสมัยตรงตามกระแสนิยม แนวทางการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ สอดคล้องกับงานวิจัยของ นันทกาญจน์ เกิดมาลัย และคณะ (2563  : 15) พบว่า การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ผ้าครามสู่ฮิญาบมาตรฐานฮาลาล ด้วยวิจัยเชิงคุณภาพ การปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม สะท้อนให้เห็น
ถึงการแลกเปลี่ยนเรียนรู้และประสบการณ์ กระตุ้นและสร้างแรงจูใจให้สมาชิกเกิดการพัฒนากรรมวิธีในการ
ออกแบบลวดลายและการสร้างแม่แบบตัดเย็บได้หลากหลายแบบ นอกจากยังสอดคล้องกับงานวิจัยของ จุ
รีวรรณ จันพลา และคณะ (2559 : 32) กล่าวว่า แนวคิดการสร้างมูลค่าเพ่ิมของผลิตภัณฑ์ผ้าทอ ต้องค านึงถึง
หลักการออกแบบ ซึ่งยังคงเอกลักษณ์และการสื่อความหมายของลวดลายและสีสันต่างๆ  

3. ความพึงพอใจของลูกค้าต่อผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายย้อมครามของแบรนด์ภูคราม พบว่า โดยภาพรวมกลุ่ม
ตัวอย่างลูกค้ามีความพึงพอใจมาก เมื่อพิจารษเป็นรายประเด็น พบว่า 1) ลูกค้ามีความพึงพอใจต่อเครื่องแต่ง
กายสตรีด้วยผ้าฝ้ายย้อมครามของแบรนด์ ภูคราม ที่ยังอยู่ในกระแสนิยมมีค่าเฉลี่ยมากสูงที่สุดและมีความพึง
พอใจอยู่ในระดับมากที่สุด รองลงมาคือ 2) ผลิตภัณฑ์มีความโดดเด่นแสดงถึงเอกลักษณ์ของการใช้ผ้าและสี
จากธรรมชาติในชุมชน มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด 3) ผลิตภัณฑ์มีการตัดเย็บเรียบร้อย ประณีต 
สวยงาม มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด 4) ผลิตภัณฑ์มีการจัดองค์ประกอบของลวดลายปักได้เหมาะสม 
มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด 5) ผลิตภัณฑ์สวมใส่ได้ง่ายและมีความทนทาน มีความพึงพอใจอยู่ใน
ระดับมาก 6) ผลิตภัณฑ์สามารถหาซื้อได้จากช่องทางออนไลน์ได้ง่าย มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก 7) 
ผลิตภัณฑ์ประยุกต์ใช้งานได้หลากหลายโอกาส มีความพึงพอใจอยู่ในระดับปานกลาง และ 8) ผลิตภัณฑ์มีให้
เลือกหลากหลายราคาและราคาจับต้องได้ มีความพึงพอใจอยู่ในระดับปานกลาง ตามล าดับ สอดคล้องแนวคิด
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ความพึงพอใจของลูกค้าของ Szwarc (2005 : 25) ที่กล่าวว่าความพึงพอใจเกิดจากอารมณ์ที่มีต่อความ
คาดหวังของลูกค้า และส่งผลต่อความภักดีของลูกค้า เนื่องจากเมื่อลูกค้าพอใจต่อคุณภาพสินค้าและบริการที่
ได้รับ จะท าให้ลูกค้ากลับมาซื้อซ้ าหรือแนะน าบอกต่อ ท าให้ธุรกิจมีรายได้เพ่ิมขึ้น จากผลการวิจัยมีค วาม
สอดคล้องกัน โดยพบว่ากลุ่มผู้ซื้อให้ความส าคัญในด้านความเป็นเอกลักษณ์และความสวยงาม ตลอดจนการจัด
องค์ประกอบของลวดลายการปัก ผลการวิจัยสอดคล้องกับงานวิจัยของ พรชัย ปานทุ่ง (2564  : 20) พบว่า 
ความพึงพอใจผู้บริโภครูปแบบผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายย้อมคราม จากการกระบวนการถ่ายทอดองค์ความรู้ให้แก่กลุ่ม
หัตถกรรมผ้าทอบ้านนาเมือง จังหวัดพิษณุโลก ด้วยกระบวนการมีส่วนร่วม พบว่ามีความพึงพอใจต่อรูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก 
 

ข้อเสนอแนะ 
ข้อเสนอแนะในการน าผลการวิจัยไปใช้ 
1. ผลที่ได้จากการวิจัย สามารถน าไปต่อยอดพัฒนาการออกแบบเครื่องแต่งกายสตรีด้วยผ้าฝ้ายย้อม

ครามของแบรนด์ ภูคราม อ าเภอภูพาน จังหวัดสกลนคร ให้ทันสมัยและน่าสนใจ เป็นการสร้างความพึงพอใจ
ให้กับลูกค้า 

2. ควรมีการส่งเสริมการพัฒนารูปแบบเครื่องแต่งกายด้วยผ้าฝ้ายย้อมครามรูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ 
อย่างต่อเนื่อง เพ่ือให้ผลิตภัณฑ์มีหลากหลายสอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มลูกค้ามากยิ่งขึ้น และเป็นการ
สร้างรายได้ให้กับชุมชนได้อย่างยั่งยืน 

3. ควรรวบรวมข้อมูลองค์ความรู้หรือประโยชน์ที่ได้รับจากการอบรม เพ่ือเผยแพร่หรือส่งมอบให้กับ
ชุมชนของตนหรือกระตุ้นการเรียนรู้ของชุมชน เพ่ือดึงดูสมาชิกใหม่ให้มีส่วนร่วมในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ผ้า
ฝ้ายย้อมคราม 

ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัยครั้งต่อไป 
1. ควรมีการวิจัยเกี่ยวกับการยกระดับมาตรฐานผ้าฝ้ายย้อมครามของแบรนด์ ภูคราม จังหวัดสกลนคร 

สร้างความเป็นไทยสู่ระดับสากลหรือนานาชาติ 
2. ควรมีการศึกษาพฤติกรรมของลูกค้าหรือนักท่องเที่ยวที่มีต่อรูปแบบความต้องการเลือกซื้อ

ผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายย้อมคราม เพ่ือหาแนวทางการพัฒนารูปแบบผ้าให้ตรงกับความต้องการของลูกค้ามากยิ่งขึ้น 
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