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บทคัดย่อ* 

บทความวิชาการนี้มีวัตถุประสงค์ เพื่อศึกษาหาสถานการณ์และภาพลักษณ์ของการท่องเท่ียวช้างไทย 
เนื่องจากช้างเป็นสัตว์ท่ีเข้ามามีบทบาทสำคัญกับอุตสาหกรรมท่องเท่ียว ซึ่งสามารถสร้างรายได้ให้กับประเทศ
อย่างมาก แต่ในปัจจุบันพบว่าปางช้างบางแห่ง ยังขาดความรู้ความเข้าใจในเรื่องของการปฏิบัติท่ีดี ในเรื่องของ
การเล้ียงช้างท่ีถูกต้องและเหมาะสม เนื่องจากไม่ได้คำนึงถึงคุณภาพชีวิตของสัตว์ จึงส่งผลกระทบให้เกิดปัญหา
ต่อภาพลักษณ์การท่องเที่ยวช้างในประเทศไทย ว่าเป็นการทารุณกรรมสัตว์ เมื่อทางหน่วยงานที่เกี่ยวข้องได้
ทราบถึงปัญหา จึงเริ่มมีการแก้ไข เช่น กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ได้เร่งดำเนินการ (ร่าง) มาตรฐานสินค้า
เกษตร จนแล้วเสร็จซึ่งมีการบังคับใช้อันประกอบไปด้วย 1. องค์ประกอบปางช้าง 2. การจัดการปางช้าง 3. 
บุคลากร 4. สุขภาพช้าง 5. สวัสดิภาพสัตว์ 6. สิ่งแวดล้อม 7. การจัดการด้านความปลอดภัย 8. การบันทึก 
สำหรับมาตรฐานนี้ถือว่าเป็นการพัฒนายกระดับกิจกรรมของปางช้าง และสร้างความเช่ือมั่นให้แก่นักท่องเท่ียว
อีกครั้ง รวมถึงสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีให้กับประเทศไทย เพื่อรองรับเทรนด์การท่องเท่ียวหลังจากท่ีวิกฤติโควิด-19 
(Covid-19) คล่ีคลายลง โดยเฉพาะนักท่องเท่ียวจากยุโรปและอเมริกาท่ีให้ความสำคัญกับเรื่องสวัสดิภาพสัตว์
อย่างมาก 
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Abstracts 
This academic article aims to study the situation and image of Thai elephant tourism 

since elephants are animals that play an important role in the tourism industry, which can 

generate substantial income for the country. However, at present, it is found that some elephant 

camps still lack knowledge and understanding of proper elephant raising because they do not 

consider about the quality of animal’s life. Therefore, causing problems to the image of 

elephant tourism in Thailand as animal abuse. When the relevant agencies were aware of the 

problem, they began to solve the problem, for example, the Ministry of Agriculture and 

Cooperatives has expedited the implementation (draft) of agricultural standards, which are 

enforced, including 1. Elephant camp components 2. Elephant camp management 3. Personnel 

4. Elephant health 5. Animal welfare 6. Environment 7. Safety management 8. Recording. For 

this standard, it is considered as improving of the elephant camp’s activities and build 

confidence in tourists again, as well as create a good image for Thailand to support tourism 

trends after the Covid-19 crisis get better especially for tourists from Europe and America 

whose country attach great importance to animal welfare. 
 

Keywords: Image development;  Tourism;  Thai elephant 

 

บทนำ 
    ช้าง (Elephas) เป็นสัตว์เลี้ยงลูกด้วยนมและนับว่าเป็นสัตว์บกที่มีขนาดใหญ่ที่สุดในโลก ช้างจะมี
ทั ้งหมด 3 สายพันธุ ์ ได้แก่ ช้างแอฟริกาสะวันนา (Loxodonta Africana) ช้างแอฟริกาป่า (African 

Elephant) และช้างป่าเอเชีย (Elephas maximus) หรือช้างอินเดีย (ทักษิณา ข่ายแก้ว, 2018 : ออนไลน์) 
โดยช้างทุกสายพันธุ์ มีลักษณะการดำรงชีวิตท่ีคล้ายคลึงกัน อาทิ ชอบอยู่เป็นฝูง กินพืชเป็นอาหาร นิสัยฉลาด 
มีถ่ินอาศัยอยู่ตามป่าท้ังทวีปแอฟริกาและเอเชีย ในปี พ.ศ.2563 ช้างป่าเอเชียมีการกระจายตัวอาศัยอยู่รวมกัน
ทั้งหมด 13 ประเทศ ได้แก่ ประเทศอินเดีย ประเทศศรีลังกา ประเทศไทย เป็นต้น ซึ่งมีจำนวนประชากรชา้ง
ป่า ประมาณอยู่ที่ 45,826-53,306 ตัว สำหรับประเทศที่มีจำนวนช้างป่าเอเชียมากที่สุด คือ ประเทศอินเดีย 
ประเทศศรีลังกา และประเทศไทย โดยประเทศเหล่านี้ถือได้ว่าเป็นประเทศท่ีมีความสัมพันธ์เกี่ยวเนื่องกับช้าง
ป่ามาอย่างยาวนาน โดยเฉพาะประเทศไทยที่เคยนำช้างมาใช้ ในเรื ่องของเศรษฐกิจและการเกษตร ใช้ใน
อุตสาหกรรมป่าไม้อย่างแพร่หลาย จนกระท่ังรัฐบาลมีกำหนดยกเลิกสัมปทานทำไม้ในป่าธรรมชาติ ควาญและ
ช้างไร้งาน (มาริษศักร์ กัลล์ประวิทธ์, 2550 : ออนไลน์) จึงต้องปรับเปล่ียนวิธีการสร้างรายได้ แต่เมื่อเวลาผ่าน
ไปเมื่อประเทศไทยได้เข้าสู่อุตสาหกรรมท่องเที่ยว ดังนั้นการท่องเที่ยวจึงเป็นความหวังเดียวสำหรับกลุ่มคน
เล้ียงช้าง  
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           ในปัจจุบันช้างได้เข้ามาสู่ธุรกิจการท่องเท่ียว จึงมีการฝึกฝนให้เช่ืองเพื่อทำกิจกรรมในการบันเทิง เช่น 
การนั่งบนหลังช้าง อาบน้ำช้าง การแสดงโชว์ช้าง เป็นต้น ซึ่งมีนักท่องเท่ียวให้ความสนใจกับกิจกรรมของทัวร์
ช้างในประเทศไทยเป็นอย่างมาก แต่กิจกรรมเหล่านี้ก่อให้เกิดปัญหาสร้างความทุกข์ใจ ให้กับกลุ่มนักท่องเท่ียว
อีกจำนวนไม่น้อย ที่ไม่เห็นด้วยกับการนำช้างมาสร้างความบันเทิงให้กับคนดู เนื่องจากในสื่อสังคม (Social 

Media) ออนไลน์มีการเผยแพร่คลิปคลิปวิดีโอ (video clip) ควาญฝึกช้างด้วยความรุนแรง ช้างป่วยที่ถูก
นำมาให้นักท่องเที่ยว นั่งหลังช้าง (องค์กรพิทักษ์สัตว์แห่งโลก , 2020 : ออนไลน์) จึงมีสมาชิกบนโลกออนไลน์ 
(online) เข้ามาแสดงความคิดเห็นกันอย่างกว้างขวาง และมองว่ากิจกรรมทัวร์ช้างเป็นการทารุณกรรมสัตว์ 
เป็นกิจกรรมที่อันตรายต่อชีวิต รวมถึงสร้างความทุกข์ทรมานแก่สัตว์ จึงทำให้บริษัททัวร์ของต่างประเทศ นำ
กิจกรรมทัวร์ช้างในประเทศไทยออกจากโปรแกรมทัวร์  (เพ็ญรุ่ง ใยสามเสน, 2563 : ออนไลน์) จากเหตุการณ์
ดังกล่าวนี้ ทำให้เกิดการสูญเสียจำนวนนักท่องเที่ยวที่ชื่นชอบทัวร์ช้างจำนวนลดลง รวมถึงความเสียหายของ
ภาพลักษณ์การท่องเท่ียวทัวร์ช้างไทยเป็นอย่างมาก พร้อมท้ังแหล่งท่องเท่ียวปางช้างในไทยจำนวน 250 ปาง 
สูญเสียรายได้ ทำให้สถานการณ์การท่องเท่ียวช้างต้องปรับเปล่ียน การท่องเท่ียวทัวร์ช้างในรูปแบบใหม่เพื่อให้
เกิดภาพลักษณ์ลักษณ์การท่องเท่ียว และคุณภาพชีวิตของช้างท่ีดีขึ้น 
          ดังนั้นผู้ศึกษาจึงสนใจศึกษา สถานการณ์ของทัวร์ช้างและปัญหาเรื่องของการนำช้างมาใช้บริการใน
อุตสาหกรรมท่องเท่ียว รวมถึงการสร้างภาพลักษณ์การท่องเท่ียวช้างในประเทศไทย เพื่อเป็นแนวทางเสริมใน
การพัฒนาภาพลักษณ์ท่ีดีของทัวร์ช้างในประเทศไทย 

ข้อมูลทั่วไปของช้าง 
          ปัจจุบันช้าง เป็นสัตว์บกที่มีขนาดใหญ่ที่สุดในโลก และเป็นสัตว์เลี้ยงลูกด้วยนม โดยมีทั้งหมด 3 สาย
พันธุ์ ได้แก่ 1.ช้างแอฟริกา 2.ช้างแอฟริกาสะวันนา 3.ช้างเอเชีย หรือช้างอินเดีย ช้างสายพันธุ์แอฟริกามี
ถิ่นอาศัยอยู่ในทวีปแอฟริกา ในพื้นท่ีท่ีเป็นป่าโปร่งสลับทุ่งหญ้า ส่วนลักษณะรูปร่างมีความสูงอยู่ท่ีประมาณ 3-
4 เมตร หนักประมาณ 4,000-7,000 กิโลกรัม มีใบหูขนาดใหญ่ มีงาท้ังตัวผู้และตัวเมีย และกินอาหารประมาณ
วันละ 75-150 กิโลกรัม อาหารที่กินส่วนใหญ่จะเป็นผลไม้ เปลือกไม้ ใบไม้สด หญ้า เป็นต้น สำหรับช้าง
แอฟริกาจะมีนิสัยที่ค่อนข้างดุ ยากที่จะนำมาฝึกให้เชื่องสำหรับใช้งาน ช้างเอเชียมีรูปร่างลักษณะ มีความสูง
ประมาณ 2-3.5 เมตร เพศผู้มีงา เรียกว่า ช้างพลาย หากไม่มีงาเรียกว่า ช้างสีดอ ส่วนเพศเมียจะไม่มีงาเรียกว่า 
ช้างพัง แต่บางตัวอาจมีงาส้ัน ๆ เรียกว่า"ขนาย" ช้างเอเชียมีนิสัยฉลาด สุภาพ ชอบอยู่อาศัยเป็นฝูง มักมีจำนวน 
5-10 เชือก ภายในฝูงจะมีหัวหน้าฝูงที่คอยดูแลและป้องกันอันตราย พร้อมทั้งนำพาไปหาอาหารในแหล่งที่มี
ความอุดมสมบูรณ์ มีอาหารจำพวก หญ้า ไม้พุ่ม ยอดอ่อน แม้กระท่ังเปลือกไม้ รากไม้ เนื่องจากช้างกินพืชเป็น
อาหารหลักในการดำรงชีวิต อีกทั้งแหล่งที่มีน้ำให้ดื่มและอาบเพื่อคลายร้อน เป็นต้น (ณัฎฐดา ภูกิจ , 2556 :
ออนไลน์) ส่วนท่ีอยู่อาศัยของช้างป่าเอเชียและจำนวนประชากรโดยมีการกระจายตัวอาศัยอยู่ตามประเทศต่าง 
ๆ ดังนี้                              
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ตารางที่ 1 จำนวนประชากรช้างป่าเอเชีย ปี พ.ศ. 2563 

ประชากรช้างป่าเอเชีย ปี พ.ศ. 2563 

ประเทศ จำนวน 

1. อินเดีย 29,964 ตัว 

2. ศรีลังกา 5,879 ตัว 

3. ไทย 3,233 ตัว 

4. เมียนมาร์ 3,000 ตัว 

5. บังกลาเทศ 3,000 ตัว 

6. มาเลเซีย 2,040 ตัว 

7. อินโดนีเซีย 1,794 ตัว 

8. ภูฏาน 683 ตัว 

9. ลาว 550 ตัว 

10. กัมพูชา 500 ตัว 

11. จีน 300 ตัว 

12. เนปาล 127 ตัว 

13. เวียดนาม 118 ตัว 

หมายเหตุ. จาก ประชากรช้างป่าเอเชีย, (2020 : ออนไลน์) 
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ช้างในประเทศไทย 
ปัจจุบันช้างป่ามีการกระจายตัวอาศัยอยู่ในเขตพื้นที่ของป่าอนุรักษ์ นอกจากนี้ประเทศไทยยังมีช้าง

เล้ียงท่ีอาศัยอยู่ในพื้นท่ีต่าง ๆ เช่น ปางช้าง สวนสัตว์ หมู่บ้าน สำหรับช้างเล้ียงท่ีอาศัยอยู่ในพื้นท่ีหมู่บ้านนั้นมี
เรื่องราวจากในอดีต ของกลุ่มชาติพันธุ์กูยหรือกวยซึ่งเป็นกลุ่มวัฒนธรรมเขมร ท่ีย้ายเข้ามาต้ังถิ่นฐานอาศัยอยู่
ในจังหวัดสุรินทร์ ท่ีมีความเช่ือเกี่ยวกับการเล้ียงช้างและชำนาญในเรื่องการจับช้างป่าด้วยวิธีการคล้องช้าง ท่ี
ชาวกูยออกไปจับคือบริเวณป่าชายแดนกัมพูชา เนื่องจากมีช้างอยู่เป็นจำนวนมาก จึงจับมาเพื่อไว้ใช้ งานท่ี
หมู่บ้านของตน (สายสุนีย์ สิงหทัศน์, ม.ป.ป., น: 25) รวมถึงถูกเลี ้ยงไว้เพื ่อทำศึกสงคราม โดยในเรื่องราว
ประวัติศาสตร์ไทยที่กล่าวไว้ว่า ช้างเป็นสัตว์ที่มีส่วนร่วมในการปกป้องเอกราชมาหลายยุคสมัย โดยเฉพาะใน
สมัยพระบาทสมเด็จพระนเรศวรมหาราช ท่ีทำศึกสงครามยุทธหัตถีได้รับชัยชนะ จึงทำให้ช้างไทยถูกยกให้เป็น
สัตว์มีเกียรติยศและเป็นสัตว์คู่บ้านคู่เมืองของคนไทย  

แต่เมื ่อเวลาได้เปลี่ยนแปลงไปช้างป่าที่ถูกเลี ้ยงไว้ใช้ในสงคราม ได้เข้าสู ่อุตสาหกรรมทำไม้ในป่า
สัมปทาน ชักลากขนส่งสินค้า และเป็นพาหนะในการเดินทางเข้าในป่า จนกระท่ังในปี พ.ศ. 2532 รัฐบาลไทย
ได้ประกาศกำหนดยกเลิกการทำไม้ ในพื้นที่ป่าเขตห่วงห้าม ทำให้ควาญและช้างตกงาน (มูลนิธิ Save 

Elephant, 2020 : online) แต่เมื ่อเวลาผ่านไปไม่นาน ภาคอุตสาหกรรมท่องเที่ยวได้เข้ามามีบทบาทใน
ประเทศไทย จึงเริ่มมีการผสมพันธุ์ช้างเพื่อขยายประชากรให้มีจำนวนมากขึ้น จากนั้นเริ่มมีการจัดตั้งปางชา้ง
ขึ้นเพื่อเป็นการจัดระบบการดูแลช้าง อีกท้ังเป็นแหล่งไว้สำหรับฝึกฝนช้างเพื่อนำไปทำกิจกรรม แสดงช้างโชว์
ความสามารถ สำหรับกิจกรรมเหล่านี้สามารถ สร้างรายได้จากความชื่นชอบของกลุ่มนักท่องเที่ยว จึงทำให้
ประเทศไทยมีแหล่งท่องเท่ียวทัวร์ช้างหลากหลายแห่ง โดยสามารถแบ่งได้ตามลักษณะของสถานท่ีตามตารางท่ี 
2 ดังนี้                              
ตารางที่ 2 แหล่งท่องเที่ยวทัวร์ช้างในไทย จำนวน250 ปาง ใน 22 จังหวัดทั่วประเทศ แบ่งตามลักษณะ 

ที่อยู่อาศัย 

สถานที่ จำนวน 
                  1.แคมป์ช้าง จำนวน111 แห่ง 

                  2.ละครสัตว์ จำนวน 2 แห่ง 

                              3.โรงพยาบาล จำนวน 8 แห่ง 

                  4.สถานท่ีเอกชน จำนวน 64 แห่ง 
                  5.เขต/ศูนย์อนุรักษ์สัตว์ จำนวน 16 แห่ง 

                  6.สถานท่ีวัด จำนวน 9 แห่ง 



424 Journal of Roi Kaensarn Academi 

Vol. 7  No 6 June  2022 

    
 

หมายเหตุ. จาก (ช้างสารานุกรม, 2021) 

แหล่งท่องเที่ยวทัวร์ช้างจำนวนทั้งหมด 250 ปาง พบว่ามี 1 แห่ง ที่ไม่ทราบถึงแหล่งข้อมูลของ
หน่วยงานดังกล่าว และสำหรับสถานท่ีท้ังหมดนี้มีจำนวนช้างประมาณ 3,500 เชือก (เพ็ญรุ่ง ใยสามเสน, 2563 
: ออนไลน์) ท่ีคอยสร้างความสุขให้แก่นักท่องเท่ียว เช่น กิจกรรมนั่งช้างชมธรรมชาติ ช้างปั่นจักรยาน ช้างวาด
ภาพ เป็นต้น นอกจากนี้ยังสามารถพบเห็นกิจกรรมของช้างได้ตาม รีสอร์ต ร้านอาหาร ที่นำช้างมาต้อนรับ
นักท่องเที่ยวพร้อมทั้งให้สวมกอดและถ่ายภาพ กิจกรรมเหล่านี้เป็นที่ชื่นชอบแก่นักท่องเที่ยวและนิยมอย่าง
มากเมื่อเดินทางมาประเทศไทย 

 

สถานการณ์ของการท่องเท่ียวช้าง 
        เดิมที่ผ่านมากิจกรรมการท่องเที่ยวช้างเป็นที่ชื่นชอบของกลุ่มนักท่องเที่ยว แต่สถานการณ์ในปัจจุบัน
การท่องเที่ยวช้างถูกต่อต้านมาโดยตลอดระยะเวลานานกว่า20 ปี เนื่องจากสื่อสังคมออนไลน์มีการเผยแพร่
ภาพและคลิปวิดีโอ เรื่องราวของช้างท่ีอยู่ในอุตสาหกรรมท่องเท่ียว ถูกควาญช้างทำร้ายอย่างหนักในขณะท่ีฝึก 
ช้างท่ีถูกล่ามโซ่เพื่อจำกัดบริเวณ รวมถึงการให้บริการนั่งหลังช้างแก่นักท่องเท่ียว ซึ่งมีสมาชิกบนโลกออนไลน์
เข้ามาแสดงความคิดเห็นกันอย่างหลากหลาย ประเทศไทยจึงถูกจัดอันดับเป็นประเทศท่ีมีการใช้งานช้างอย่าง
หนักในสถานที่ท่องเที่ยว ติดเป็นอันดับ 1 ของเอเชีย (เอกพล บรรลือ, 2560 : ออนไลน์) จากสถานการณ์
ดังกล่าวนี้ สร้างความกังวลใจให้แก่นักท่องเที่ยวที่ได้พบเห็นเป็นอย่างมาก และทำให้บริษัททัวร์ต่างประเทศ
ประกาศนำกิจกรรมทัวร์ช้างออกจากโปรแกรมทัวร์ เพราะเป็นห่วงเรื่องความปลอดภัยของนักท่องเท่ียว ซึ่งถือ
ว่าส่งผลกระทบต่อภาพลักษณ์การท่องเที่ยวของประเทศไทยอย่างมากรวมถึงทำให้จำนวนนักท่องเที่ยวลด
น้อยลง โดยเฉพาะส่วนใหญ่ที่เป็นนักท่องเที่ยวชาวยุโรป เนื่องจากนักท่องเที่ยวให้ความสำคัญกับเรื่องสวัสดิ
ภาพของสัตว์เป็นอันดับต้น ๆ จึงมองว่าการนั่งช้าง การแสดงช้าง เป็นการทารุณกรรมสัตว์ รวมถึงการที่ช้าง
ใกล้ชิดกับนักท่องเท่ียวมากเกินไป อาจทำให้ได้รับบาดเจ็บหรือเสียชีวิตได้ (MGR Online, 2560 : Online) 
           สำหรับช่วงสถานการณ์ของท่องเท่ียวช้างไทยก่อนท่ีจะเกิดโรคโควิด-19 ระบาด เริ่มมีบริษัทท่องเท่ียว
หลายแห่ง ได้หยุดขายทัวร์เกี่ยวกับการนั่งบนหลังช้างและชมการแสดงช้าง ส่วนปางช้างท่ีเล้ียงช้างรูปแบบเดิม
ก็เริ่มมีการปรับเปลี่ยนไปในทางที่ดีขึ้น แต่เมื่อทั่วโลกเกิดวิกฤตโรคระบาดของเชื้อไวรัสโควิด -19 ต่อเนื่องมา
อย่างยาวนาน อุตสาหกรรมท่องเที่ยวต้องหยุดชะลอตัวลง ทำให้ปางช้างบางแห่งต้องปิดตัวลง แต่บางพื้นที่ก็

                              7.หมู่บ้าน จำนวน 6 แห่ง 

                              8.อุทยานแห่งชาติ จำนวน 10 แห่ง 

                              9.สวนสัตว์ จำนวน 19 แห่ง 

                        10.สถานท่ีตัวแทนจำหน่าย จำนวน  4 แห่ง 
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ถือว่าเป็นโอกาสท่ีจะได้พัฒนาสถานท่ีและคุณภาพของปางช้างให้เป็นสถานท่ีท่องเท่ียวที่เป็นมิตรกับช้าง โดย
จะไม่มีการนั่งบนหลังช้าง อาบน้ำข้างรวมถึงการแสดงโชว์ ช้างจะได้รับอิสระที่จะเดินตามอัธยาศัย กินหญ้า 
และอาบน้ำในเวลาที่ต้องการ ส่วนช่วงท่ีสถานการณ์ท่องเที่ยวหยุดตัวลง นายปัญจเดช สิงห์โทปี (2562 : 
ออนไลน์) กล่าวว่า ประเทศไทยมีกฎหมายเกี่ยวข้องกับช้างเลี ้ยง คือ พ.ร .บ.สัตว์พาหนะ พ.ศ.2482 เป็น
กฎหมายท่ีนานกว่า 80 ปี ไม่ทันต่อสถานการณ์ปัจจุบัน ให้ใช้ช่วงท่ีเกิด สถานการณ์ไวรัสโควิด-19 พลิกวิกฤติ
ให้เป็นโอกาสในการแก้ไขปัญหามาตรฐานของช้าง เพื่อเป็นการส่งเสริมสนับสนุนให้ผู้ประกอบการปรับตัว 
รองรับเทรนด์การท่องเท่ียวของโลกอนาคตภายหลังวิกฤติโควิด-19 คล่ีคลาย โดยเฉพาะนักท่องเท่ียวจากยุโรป
และอเมริกาท่ีให้ความสำคัญกับเรื่องสวัสดิภาพสัตว์อย่างมาก หากไม่ปรับเปล่ียนอาจมีแนวโน้มท่ีนักท่องเท่ียว
จะปฏิเสธการท่องเที่ยวช้างรูปแบบเดิม นอกจากนี้ปัญหาของการท่องเที่ยวช้างไม่ได้เกิดขึ้นเพียงแต่ประเทศ
ไทยเท่านั้น ยังมีประเทศท่ีเล้ียงช้างในทวีปเอเชียท่ีมีการใช้ช้างในการทำธุรกิจการท่องเท่ียว ซึ่งสถานการณ์ใน
ปัจจุบันนั้นมีลักษณะคล้ายคลึงกับประเทศไทย 
 

ภาพลักษณ์ท่องเท่ียวช้างในประเทศไทย 
          ปัจจุบันภาพลักษณ์ของธุรกิจที่มีกิจกรรมเกี่ยวข้องกับช้างในประเทศไทย ได้รับกระแสต่อต้านจาก
ต่างชาติอย่างหนัก เนื่องจากในกรณีนี้ดังกล่าวนักท่องเที่ยว ในบางกลุ่มขาดความรูความเขาใจ ในเรื่องของ
วัฒนธรรมการเลี้ยงช้างของคนไทย รวมถึงได้พบเห็นสื่อบนโลกออนไลน์ที่มีการเผยแพร่ ในบางส่วนเป็นคลิป
วิดีโอเก่า และปางช้างบางแห่งท่ีขาดความรู้ความเข้าใจ ในเรื่องการปฏิบัติท่ีดี ในการจัดการเล้ียงช้างท่ีถูกต้อง
อย่างเหมาะสม ไม่ได้คำนึงถึงเรื่องสุขภาพช้าง หลักสวัสดิภาพสัตว์ จึงทำให้นักท่องเท่ียวมีความเข้าใจผิดและมี
ความเชื่อว่าเป็นการทารุณกรรมช้าง ซึ่งถือว่าเป็นการทำลายภาพลักษณ์ของประเทศและการท่องเที่ยวไทย
อย่างมาก แต่ประเทศไทยมิได้ละเลยแก่ข้อบกพร่องท่ีเกิดขึ้น เนื่องจากการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (ททท.) 
ได้มีการวางแผน ดำเนินโครงการกิจกรรมเพื ่อสนับสนุนช่วยเหลือช้าง  (7Greensท่องเที ่ยวสดใสใส่ใจ
สิ่งแวดล้อม, 2563 : ออนไลน์) เพื่อให้ช้างดำรงชีวิตอยู่ได้ในช่วงสถานการณ์ที่ขาดนักท่องเที่ยว ในอนาคต
ภาพลักษณ์การท่องเท่ียวช้างของประเทศไทยจะเป็นแบบใด ในทิศทางท่ีดีขึ้นได้หรือไม่ ขึ้นอยู่กับความร่วมมือ
ของหน่วยงานทุกฝ่าย  
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กิจกรรมท่ีพัฒนาภาพลักษณ์ของการท่องเท่ียวช้างในประเทศไทย 
 โดยทางหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน ปางช้าง และประชาชน ได้ดำเนินการสร้างกิจกรรมการเรียนรู้

ที่มีช้างเกี่ยวข้อง มาดำเนินการพัฒนายกระดับกิจกรรมเพื่อพัฒนาภาพลักษณ์ของช้างในประเทศไทย ให้เป็น
กิจกรรมที่เหมาะสมและเป็นการท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบ โดยให้ความสำคัญกับสวัสดิภาพสัตว์มากขึ้น ใน
ส่วนของกิจกรรมท่ีได้รับการพัฒนาแล้วในประเทศไทยได้แก่ 

1. กิจกรรมปางช้างที่เป็นมิตรต่อช้าง 
ซึ่งเป็นกิจกรรมท่ีให้ช้างได้ใช้ชีวิตอิสระ มีโอกาสแสดงออกพฤติกรรมตามธรรมชาติ ไม่มีโชว์ช้าง ขี่

ช้าง หรือกิจกรรมท่ีบังคับให้ช้างต้องปฏิสัมพันธ์กับนักท่องเท่ียว พัฒนาปรับปรุงมาตรฐานปางช้างสร้างสรรค์ 
เป็นต้น 
         ผลของการจัดโครงการ/กิจกรรม  ช้างทุกเชือก มีความเปล่ียนแปลง คือช้างมีสุขภาพดี อ้วนท้วน
เนื่องจากได้เดินหากินในป่า อารมณ์ดีไม่หงุดหงิดง่าย เป็นผลดีกับควาญช้างไม่ต้องค่อยไปควบคุมช้าง
ตลอดเวลา มีนักท่องเท่ียวชาวยุโรปให้ความสนใจอย่างมากและพร้อมสนับสนุน 

ตารางที่ 3 รายชื่อปางช้างที่เป็นมิตรต่อช้างและกิจกรรมภายในปางช้าง 

ปางช้าง กิจกรรม 
Chang Chill ชมช้าง เดินตามช้างในป่า ไม่มีข่ีช้าง 
Boon Lott's Elephant Sanctuary ชมช้าง เดินตามช้างในป่า ไม่มีข่ีช้าง 
Burm and Emily's Elephant 

Sanctuary 
ชมช้าง เดินตามช้างในป่า ไม่มีข่ีช้าง 

Elephant Nature Park: ชมช้าง นักท่องเท่ียวให้อาหารช้างจากพื้นท่ีท่ี เตรียมให้  ไม่มีข่ี
ช้าง 

Following Giants ชมช้าง เดินตามช้างในป่า ไม่มีข่ีช้าง 
Global Vision International ชมช้าง เดินตามช้างในป่า นักท่องเท่ียวให้อาหารช้างสัปดาห์ละ

ครั้ง ไม่มีข่ีช้าง 
Kindred Spirit Elephant Sanctuary ชมช้าง ช้างใช้ชีวิตอิสระในธรรมชาติ ไม่มีข่ีช้าง 

Mahouts Elephant Foundation ชมช้าง เดินตามช้างในป่า ไม่มีขี่ช้าง 
Phuket Elephant Sanctuary ชมช้าง เดินตามช้างในป่า 
Somboon Legacy Foundation ชมช้าง เดินตามช้างในป่า ไม่มีข่ีช้าง 

http://changchill.com/
http://www.blesele.org/
http://bees-elesanctuary.org/
http://bees-elesanctuary.org/
https://www.elephantnaturepark.org/
https://www.instagram.com/followinggiants/
https://www.gvi.ie/programs/volunteer-elephants-thailand/
https://kselephantsanctuary.com/
http://www.mahouts.co.uk/
https://www.phuketelephantsanctuary.org/en/
https://www.somboonlegacy.org/
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Tree Tops Elephant Reserve Phuket ชมช้าง เดินตามช้างในป่า นักท่องเท่ียวให้อาหารช้างแบบจำกัด 
ไม่มีข่ีช้าง 

หมายเหตุ. จาก (World Animal Protection Thailand, 2019 : online) 

2. กิจกรรม Elephant Healthcare base on Tourism 
โดยกิจกรรมจะเน้นให้ความรู้กับนักท่องเท่ียว และจำกัดนักท่องเท่ียว ตัวอย่างกิจกรรมการดูแลช้าง

แบบเดียวกับควาญช้าง ให้อาหารช้าง ตรวจสุขภาพช้าง โดยจะมีสัตวแพทย์และทีมผู้เช่ียวชาญเป็นผู้ดูแล ช้าง
จ ะ ท ำ ก ิ จ ก ร ร ม ไ ม ่ เ ก ิ น ก ว ่ า ธ ร ร ม ช า ต ิ ท ี ่ ค ว ร จ ะ เ ป ็ น  ( TNNONLINE , 2 5 6 3  : online) 
ผลของการจัดโครงการ/กิจกรรม  มีช้างที่ป่วยจากการทำงานที่ไม่เคยได้รับการรักษา ได้มีโอกาสในการรับ
การรักษาและตรวจสุขภาพโดยสัตวแพทย์ 

3. จัดการสัมมนาระดมความเห็นต่อร่างมาตรฐานสินค้าเกษตร เรื่อง การปฏิบัติที่ดีสำหรับปาง
ช้าง 

กระทรวงเกษตรและสหกรณ์มีการจัดทำ (ร่าง) มาตรฐานสินค้าเกษตร การปฏิบัติท่ีดีสำหรับปางช้าง 
หรือมาตรฐานปางช้าง โดยสำนักงานมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารแห่งชาติ (มกอช.) ที่จะเป็นตัว
กำหนดการจัดการช้างและปางช้างเพื่อการท่องเท่ียว และ (ร่าง) พ.ร.บ.ช้าง ในปี พ.ศ.2563 (มติชนออนไลน์, 
2564 : ออนไลน์) 

ผลของการจัดโครงการ/กิจกรรม  รัฐมนตรีว่าการกระทรวงเกษตรและสหกรณ์จึงออกประกาศ
กำหนดมาตรฐานสินค้าเกษตร : การปฏิบัติที่ดีสำหรับปางช้าง มาตรฐานเลขที่ มกษ. 6413 -2564 ไว้เป็น
มาตรฐานท่ัวไป ซึ่งประกอบไปด้วย 1. องค์ประกอบปางช้าง 2. การจัดการปางช้าง 3. บุคลากร 4. สุขภาพช้าง 
5. สวัสดิภาพสัตว์ 6. ส่ิงแวดล้อม 7. การจัดการด้านความปลอดภัย 8. การบันทึก สำหรับการพัฒนาปางช้าง     

4. โครงการพรุ่งนี้ที่ดีกว่าของช้าง (Build Back Better for Elephants)                                           

วิกฤติโรคระบาดโควิด-19 ที่กำลังเกิดขึ้นในปัจจุบัน ได้ส่งผลกระทบอย่างรุนแรงต่อปางช้าง ควาญ
ช้าง ไปจนถึงผู้ท่ีเกี่ยวข้อง แต่วิกฤติครั้งนี้ทุกฝ่ายสามารถพลิกฟื้น ปรับตัว และพัฒนาการท่องเท่ียวท่ีดูแลช้าง
เล้ียงท่ีมีอยู่ในปัจจุบันได้อย่างเหมาะสมและมีจริยธรรมมากขึ้น โดยองค์กรพิทักษ์สัตว์แห่งโลก ให้เงินทุนนี้เป็น
การสนับสนุนปางช้างปรับปรุงการดำเนินงานตามแนวทางการเป็นมิตรต่อช้าง ท้ังหมดหรือบางส่วน เงินทุนนี้
สามารถใช้ทั้งสำหรับการปรับปรุงสวัสดิภาพช้างและการเสริมสร้างศักยภาพให้ธุรกิจมีความยืดหยุ่นมากขึ้น
ในช่วงท่ีการท่องเท่ียวซบเซา จนกว่าสถานการณ์จะกลับมาดีขึ้นและสามารถต้อนรับนักท่องเท่ียวได้ปกติ (โรจ
นา สังข์ทอง, 2564 : ออนไลน์) 

ผลของการจัดโครงการ/กิจกรรม  คนไทยให้ความสำคัญด้านสวัสดิภาพของช้างเพิ่มมากขึ้น 
ประชาชนพร้อมสนับสนุนช่วยเหลือในเรื่องของเงินทุนค่าอาหาร ค่าปรับปรุงสถานท่ี 
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5.โครงการ Elephant Care Tourism การท่องเที่ยวดูแลช้าง 
เป็นกิจกรรมการสร้างความเข้าใจรวมถึงปรับทัศนคติเกี่ยวกับการดูแลช้างให้แก่นักท่องเที่ยวได้

ทราบ และเป็นการช่วยเหลือสถานท่ีปางช้างในเรื่องอาหารช้าง (ศรีสุดา วนภิญโญศักดิ์, 2563 : ออนไลน์ 
ผลของการจัดโครงการ/กิจกรรม  ในการเข้าร่วมกิจกรรม การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) 

ช้างมีอาหารและสวัสดิภาพความเป็นอยู่ที ่ดีขึ ้น และอยู่ในช่วงดำเนินกิจกรรมการอบรมของหน่วยงานท่ี
เกี่ยวข้อง 

จากการดำเนินกิจกรรมการเรียนรู้ท่ีมีช้างเกี่ยวข้อง มาดำเนินการพัฒนายกระดับกิจกรรมเพื่อพัฒนา
ภาพลักษณ์ของช้างในประเทศไทยทั้ง 5 กิจกรรม ให้เป็นกิจกรรมที่เหมาะสมและเป็นการท่องเที่ยวอย่าง
รับผิดชอบ โดยให้ความสำคัญกับสวัสดิภาพสัตว์มากขึ้น ทำให้เราได้ทราบถึงการให้ความสำคัญกับช้างมากขึ้น 
ที่หลายหน่วยงานจัดกิจกรรมเพื่อสนับสนุนในการพัฒนาภาพลักษณ์ให้เกิดภาพลักษณ์ที่ดีขึ้น และตอบโจทย์
ความต้องการของสังคม แต่ทั้งนี้การจัดกิจกรรมดังกล่าวก็ไม่ได้เป็นสิ่งที่การันตีความสำเร็จของการดำเนิน
กิจกรรม และเป็นเพียงส่วนน้อย ซึ่งต้องมีการทำอย่างต่อเนื่องและพัฒนายกระดับต่อไป ผู้ศึกษาจึงมีการศึกษา
เพิ่มเติมเพื่อให้มีกิจกรรมหรือแนวทางในการพัฒนาภาพลักษณ์ท่ีหลากหลายมากขึ้น  

 

แนวคิดและทฤษฎีเรื่องภาพลักษณ์ของการท่องเท่ียว 
ภาพลักษณ์ท่ีเกิดจากการรับรู้ (Perceptual/Cognitive Image) เป็นการรับรู้ท่ีเกิดจากการเห็น หรือ

การได้ยินจากสื่อต่างๆ รวมถึง การรับรู้ที่ตนเองได้เห็นหรือมีประสบการณ์การท่องเที่ยว ในแหล่งท่องเที่ยว
ต่างๆซึ ่งภาพลักษณ์ที ่เกิด จากการรับรู ้เป็นภาพลักษณ์ที ่ก ่อให้เกิ ดความเชื ่อ (Beliefs) หรือความรู้  
(Knowledge) เกี ่ยวกับแหล่ง ท่องเที ่ยวต่างๆ ได้แก่ ความโดดเด่นของแหล่งท่องเที ่ยว ประเพณีและ
วัฒนธรรมในแต่ละพื้นที่ เป็นต้น ซึ่งความเชื่อหรือความรู้เกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวที่ได้รับ มาจากแหล่งข้อมูล
ตามส่ือต่างๆ จะเป็น ปัจจัยหนึ่งในการจูงใจหรือการกระตุ้นให้นักท่องเท่ียวเกิดความอยากรู้ อยากเห็นและเกิด
ความสนใจที่ จะมาสัมผัสกับแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ นั้น โดยเฉพาะอย่างยิ่งนักท่องเที่ยวใหม่ที ่ยังไม่เคยมี 
ประสบการณ์กับแหล่งท่องเท่ียวนั้นๆ มาก่อน   
         ภาพลักษณ์ท่ีเกิดจากความรู้สึกหรือทัศนคติ (Affective Image) เป็นภาพลักษณ์ท่ีเกิดจาก ความรู้สึก
ที่ถูกประเมินหลังจากนักท่องเที่ยวได้รับรู้ข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวต่างๆ หรือ เกี่ยวกับการ
ท่องเท่ียวของประเทศต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นการเห็นหรือการได้ยิน ทำให้นักท่องเท่ียวมี ทัศนคติหรือมีความรู้สึกท่ี
ดีหรือไม่ดีต่อสถานท่ีต่าง ๆ นั้น  
         ภาพลักษณ์ที่มีต่อสถานที่โดยรวม (Overall/Global Image) เป็นภาพลักษณ์ที่เกิดจากการ รับรู้
เกี่ยวกับสถานที่ต่างๆ (Cognitive Image) และภาพลักษณ์ที่เกี่ยวกับการประเมินความรู้สึกต่อ คุณลักษณะ
ต่างๆ ของสถานที่นั้น (Affective Image) เกิดเป็นองค์รวมหรือภาพรวมสะท้อนถึง ความรู้สึกนึกคิดของ
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นักท่องเท่ียวที่มีต่อภาพลักษณ์ใหญ่ของสถานท่ีนั้นๆ กล่าวคือ ภาพลักษณ์ตาม คุณลักษณะต่างๆ ของสถานท่ี 
เช่น ทิวทัศน์ภูมิประเทศอากาศ สถาปัตยกรรม วัฒนธรรม และส่ิง อำนวยความสะดวกด้านการท่องเท่ียว เป็น
ต้น และความรู้สึกท่ีดีหรือไม่ดีต่อคุณลักษณะต่างๆ นั้น เป็นปัจจัยท่ีมีผลต่อภาพลักษณ์โดยรวมของจังหวัดหรือ
ภาพลักษณ์ของประเทศหนึ่ง ๆ (จิรายุทธ์ สนดา, 2557 : ออนไลน์) 

การสร้างภาพลักษณ์เพื่อการประชาสัมพันธ์ 
ภาพลักษณ์เป็นสิ่งที่สร้างสรรค์ด้วยได้ด้วยวิธีการประชาสัมพันธ์ที่ถูกต้องและมีประสิทธิภาพ แม้จะ

อาศัยระยะเวลาที่ยาวนานและต่อเนื่อง แต่ได้ผลคุ้มค่า ภาพลักษณ์จะปล่อยให้เกิดขึ้นเองตามธรรมชาตไิม่ได้ 
เพราะจะไม่เป็นไปตามที่เราต้องการ หรือผิดพลาดจากความเป็นจริง ฉะนั้นเราต้องสร้างขึ้น กลวิธีการสร้าง
ภาพลักษณ์ท่ีดีคือการประชาสัมพันธ์สร้างสรรค์ท่ีต้ังอยู่บนพื้นฐานท่ีมีสาระเป็นความจริง และพัฒนาอยู่เสมอ 
ภาพรักที่สร้างสรรค์ประกอบด้วย การสร้าง การส่งเสริม การป้องกัน การรักษา และการแก้ไข (มนสิช สิทธิ
สมบูรณ์, 2563 : 152) 

 

ข้อเสนอแนะในการเสริมภาพลักษณ์การท่องเท่ียวช้างในประเทศไทย 
          จากท่ีได้ศึกษาค้นคว้าข้อมูลของสถานการณ์ และภาพลักษณ์การท่องเท่ียวช้างไทยในปัจจุบัน เพื่อเป็น
การส่งเสริมการท่องเที่ยวช้างให้เกิดความเชื่อมั่น และรับรู้ถึงข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวอย่างถูกต้อง จึงมีการนำ
แนวคิดและทฤษฎีเรื่องภาพลักษณ์ ออกมาเป็นแนวทางของข้อเสนอแนะ ในการเสริมภาพลักษณ์การท่องเท่ียว
ช้างในประเทศไทยให้ดียิ่งขึ้น ดังนี้ 

1. การสร้างภาพลักษณ์ โดยการวางแผนสำรวจภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเท่ียวปางช้างว่า เดิมก่อนท่ี
จะเกิดภาพลักษณ์ในเชิงลบข้ึนภาพลักษณ์ของการท่องเท่ียวช้างมีในลักษณะใด จากนั้นเริ่มหาจุดเด่นของแหล่ง
ท่องเที่ยวปางช้างในแต่ละสถานที่ เพื่อนำมากำหนดกิจกรรม ที่นักท่องเที่ยวหรือกลุ่มเป้าหมายชื่นชอบ เช่น 
นักท่องเท่ียวชาวยุโรปช่ืนชอบการท่องเท่ียวปางช้างในลักษณะเชิงอนุรักษ์ ดังนั้นผู้ประกอบการควรเสริมสร้าง
กิจกรรมทัวร์ช้างในลักษณะเป็นเชิงอนุรักษ์ เช่น ชมช้างตามธรรมชาติ เรียนรู้วัฒนธรรมของควาญช้างไทย เป็น
ต้น จากนั้นใช้วิธีการประชาสัมพันธ์และทำการโฆษณาเรื่องของกิจกรรมท่ีพัฒนาขึ้นในแหล่งท่องเท่ียว เพราะ
การโฆษณาและประชาสัมพันธ์ ถือได้ว่าเมื่อนำท้ังสองส่ิงมาดำเนินการร่วมกัน สามารถสร้างภาพลักษณ์สำเร็จ
ตามเป้าหมายท่ีกำหนดไว้มากยิ่งขึ้น  

2.การส่งเสริมป้องกันและรักษาภาพลักษณ์ให้คงทนถาวร เนื่องจากภาพลักษณ์สามารถเปลี่ยนแปลง
ได้ตลอดเวลา ตามเหตุการณ์ท่ีเกิดขึ้น เช่น การท่องเท่ียวช้างในประเทศไทย เดิมเคยมีภาพลักษณ์ท่ีโดดเด่นใน
เรื่องของวัฒนธรรม แต่เมื่อมีเรื่องของสวัสดิภาพของสัตว์เข้ามา การขี่ช้างจึงถูกมองว่าเป็นการทารุณกรรมช้าง 
ประเทศไทยจึงมีภาพลักษณ์ในเชิงลบมากยิ่งขึ้น โดยเฉพาะในปัจจุบัน มีการสื่อสารผ่านเทคโนโลยีที่สามารถ
เผยแพร่ได้อย่างรวดเร็ว ฉะนั้นการส่งเสริมป้องกันและรักษาภาพรักสามารถดำเนินการด้วยวิธี การรับฟังความ
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คิดเห็นของบุคคลท่ีให้ข้อเสนอแนะอยู่เสมอ หรือทำแบบสอบถามเพื่อสำรวจข้อคิดเห็น นำมาวางแผนปรับปรุง
แก้ไขดำเนินการรักษาภาพภาพลักษณ์ของการท่องเท่ียวช้างให้ดีอยู่เสมอ  

3. ในการสร้างภาพลักษณ์ให้เป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพ โดยใช้สื่อเพื่อเป็นการประชาสัมพันธ์ ช่วย
ส่งเสริมการขายและทำทางการตลาด ซึ่งเป็นแรงกระตุ้นให้เกิดความต้องการในการตัดสินใจซื้อ (บุณยนุช 
ธรรมสอาด, ม.ป.ป., น:9) สำหรับแหล่งท่องเท่ียวปางช้างต่าง ๆ สามารถสร้างภาพลักษณ์โดยส่ือสารผ่านบุคคล
ที่มีชื่อเสียงและมีภาพลักษณ์ที่ดี  เช่น เก๋ไก๋ ณัฐธิชา นามวงษ์ ผู้ที่มีความสามารถในการนำเสนอคอนเทนต์
ต่างๆ ได้อย่างมีคุณภาพ มีเนื้อหาน่าสนใจ จนมีผู้ติดตามช่อง YouTube, FACEBOOK มากกว่า 15 ล้าน
คน (Sanook Campus , 2564 : online) เนื่องจาก SOCIAL MEDIA เช่น FACEBOOK มีคนไทยใช้ 
FACEBOOK กว ่า 26 ล ้านคน และ YouTube ม ีข ้อม ูลประชากรที ่ เต ิบโตเร ็วท ี ่ ส ุด ม ีคนท ี ่ ใ ช้
ภาษาต่างประเทศได้เป็นอย่างดีอยู่เป็นจำนวนมากและสามารถเชื่อมโยงกับประชาคมโลกได้ (ถาวร กนกวลี
วงศ์, ม.ป.ป., น:9) ดังนั้น จะเป็นประโยชน์อย่างมากในการใช้สื่อออนไลน์เป็นการประชาสัมพันธ์ในการสรา้ง
ภาพลักษณ์ของประเทศไทย 

 

สรุป 

ประเทศไทยมีการใช้ช้างเล้ียง เพื่อสร้างรายได้จากอุตสาหกรรมท่องเท่ียว โดยนำช้างมาฝึกทำกิจกรรม 
โชว์การแสดง การขี่ช้าง อาบน้ำช้าง เป็นต้น ซึ่งกิจกรรมเหล่านี้มักมีภาพและวิดีโอของช้างที่ถูกควาญทำร้าย
หรือถูกนำมาขี่ใช้งานอย่างหนัก เผยแพร่บนโลกส่ือออนไลน์ จึงถูกมองว่าเป็นกิจกรรมการ การทารุณกรรมสัตว์ 
ทำให้เกิดกระแสต่อต้านจากนักท่องเที่ยวชาวยุโรปและมีการยกเลิกโปรแกรมทัวร์ช้างออกจากการเดินทาง 
สำหรับเหตุการณ์ท่ีเกิดขึ้นนี้ ส่งผลกระทบต่อภาพลักษณ์การท่องเท่ียวของประเทศไทยอย่างหนัก ทำให้บริษัท
ท่องเท่ียวหลายแห่งได้หยุดขายทัวร์ท่ีมีช้าง แต่ปางช้างก็เริ่มมีการปรับเปล่ียนไปในทางท่ีดีขึ้น แต่เมื่อเกิดวิกฤต
โรคระบาดของเช้ือไวรัสโควิด-19 ต่อเนื่องมาอย่างยาวนาน ทำให้ปางช้างบางแห่งต้องปิดตัวลงควาญและช้าง
ตกงาน แต่บางพื้นที่ก็ถือว่าเป็นโอกาสในการพัฒนาสถานที่และคุณภาพของปางช้าง เพื่อยกระดับให้เป็น
กิจกรรมท่ีเหมาะสมรวมถึงเป็นการท่องเท่ียวอย่างรับผิดชอบ โดยให้ความสำคัญกับสวัสดิภาพสัตว์มากขึ้น เป็น
การปรับตัวและหันมาให้ความสำคัญกับช้างรวมถึงการสร้างความเข้าใจให้กับนักท่องเท่ียวให้ได้มากท่ีสุด เพื่อ
ในอนาคตภาพลักษณ์การท่องเท่ียวช้างของประเทศไทยจะเป็นไปในทิศทางท่ีดีขึ้น 

ข้อเสนอแนะ 
1. การปรับเปลี่ยนรูปแบบของกิจกรรม สำหรับสถานที่ท่องเที่ยวปางช้างที่มีกิจกรรม ขี่ช้าง อาบน้ำ

ช้าง การโชว์แสดงช้าง ควรปรับเปลี ่ยนกิจกรรม เป็นการให้ช้างได้อยู ่อย่างใกล้ชิดธรรมชาติ มีอิสระ 
นักท่องเที่ยวสามารถเข้าไปสัมผัสหรือสังเกตพฤติกรรมของช้างได้ อีกทั้งเป็นการปรับเปลี่ยนเพื่อรองรับ
นักท่องเท่ียวในช่วงท่ีสถานการณ์โรคโควิด-19 คล่ีคลาย 
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2. กฎหมาย พ.ร.บ. เนื่องจากประเทศไทยมีช่องว่างในเรื่องของกฎหมาย ซึ่งกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับ
ช้างเลี ้ยง คือ พ.ร.บ. สัตว์พาหนะ พ.ศ.2482 เป็นกฎหมายอายุกว่า 80 ปี ไม่ทันต่อสถานการณ์ เพื่อการ
คุ้มครองช้างในอุตสาหกรรมท่องเที่ยว ให้เกิดการปรับปรุงกฎหมายเกี่ยวกับช้างเลี้ยงให้ดีขึ้น จึงต้องขอความ
ร่วมมือจากผู้ที่มีส่วนร่วมช่วยสนับสนุน ผลักดัน พ .ร.บ. ช้างไทยฉบับใหม่นิยามการป้องกันการทารุณกรรม
อย่างชัดเจน 

3.การอบรมควาญและมีมาตรฐานข้อบังคับอย่างเข้มงวด สำหรับควาญช้างถือว่าเป็นผู้ใกล้ชิดกับช้าง
มากที่สุด ดังนั้นควรมีการอบรมมาตรฐานการเลี้ยงช้างแก่ควาญช้างได้ปฏิบัติ หากควาญช้างที่ไม่กระทำตาม
ข้อบังคับต้องถูกลงโทษตามกฎหมายท่ีกำหนดไว้ เป็นต้น 
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