
ปัจจัยที่มีผลต่อการตดัสินใจซื้อซิตี้ โฮม คอนโด ท่าพระ กรงุเทพมหานคร 
Factors Affecting to Buy Decisions of City Home Condo Thapra, Bangkok 

 
สกุลกาญจน์ ชัยจริยาเวทย์1, บุศรา นิยมเวช2, 

รุ่งโรจน์ สงสระบุญ3, จิตระวี ทองเถา4 และ สัญญา เคณาภูมิ5  
มหาวิทยาลัยรามคำแหง1,2 

มหาวิทยาลัยสยาม3,4 

มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม5 

Sakulkarn Chaijariyavet1, Busara Niyomves2, 

Rungroje Songsraboon3, Jitravee Thongtao4 and Sanya Kenaphoom5 

Ramkhamhaeng University1,2  

Siam University3,4 

Rajabhat Mahasarakham University, Thailand5 

Corresponding Author, E-mail : zumsa_17@hotmail.com 

 
******** 

 

บทคัดย่อ * 

วัตถุประสงค์ในการศึกษาครั้งนี้เพื่อ (1) ศึกษาปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซื้อซิต้ี โฮม คอนโด ท่าพระ 
กรุงเทพมหานคร (2) วิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ปัจจัยด้านชื่อเสียงและ
ภาพลักษณ์กับการตัดสินใจซื้อซิต้ี โฮม คอนโด ท่าพระ กรุงเทพมหานคร และ (3) พัฒนารูปแบบปัจจัยท่ีมีผล
ต่อการตัดสินใจซื้อซิต้ี โฮม คอนโด ท่าพระ กรุงเทพมหานคร งานวิจัยนี้เป็นงานวิจัยเชิงปริมาณ กลุ่มตัวอย่าง 
คือ ผู้ท่ีอาศัยอยู่ในซิต้ี โฮม คอนโด ท่าพระ กรุงเทพมหานคร จำนวน 400 คน ด้วยการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง 
เครื่องมือท่ีใช้สำหรับการวิจัย คือ แบบสอบถาม และสถิติท่ีใช้ในการวิจัย คือ สถิติเชิงพรรณนา ค่าสถิติร้อยละ 
ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน การหาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยใช้การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว 
(One-Way ANOVA) และการสร้างสมการถดถอยเชิงเส้นแบบพหุด้วยวิธี Stepwise 
 ผลการศึกษาพบว่า 1) ปัจจัยด้านภาพลักษณ์มีผลต่อการตัดสินใจมากท่ีสุด ส่วนปัจจัยส่วนประสมทาง
การตลาด และปัจจัยด้านชื่อเสียงและภาพลักษณ์มีความสัมพันธ์กับการตัดสินใจซื้อซิตี้ โฮม คอนโด ท่าพระ 
กรุงเทพมหานคร ท้ังหมด 4 ปัจจัย และรูปแบบปัจจัยท่ีพัฒนา ได้แก่ 
 ŷ = -.321+.341(X5)+.289(X1)+.142(X3)+.112(X2) ; R

2 = 0.75 
 

คำสำคัญ: ปัจจัย; การตัดสินใจ; ซิต้ี โฮม คอนโด ท่าพระ; กรุงเทพมหานคร  
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Abstracts 
 This research aims ( 1 )  to study the factors affecting to buy decisions of City Home 

Condo Thapra, Bangkok. (2) to analyze the relationship model of marketing mix, image factor 

to make buying decisions of City Home Condo Thapra, Bangkok. (3) to develop a model of 

factors affecting to buy decisions of City Home Condo Thapra, Bangkok. This research was 

quantitative research. Sample consisted of people staying in City Home Condo Thapra, 

Bangkok. Sampling was done of 400 people with a purposive sampling. The research tool was 

questionnaire and the research statistics were descriptive statistics, the average percentage and 

standard deviation. The correlation was used to a one-way analysis of variance and a multiple 

linear regression with stepwise. 

 The results of the study showed that most of image factor was affecting to buy decisions 

of City Home Condo Thapra, Bangkok.  Marketing mix and image factor were related with 

buying decisions of City Home Condo Thapra, Bangkok with 4 variables and to develop a 

model of factors affecting to buy decisions of City Home Condo Thapra, Bangkok. Listed 

below: 

 ŷ = -.321+.341(X5)+.289(X1)+.142(X3)+.112(X2) ; R
2 = 0.75 

 

Keyword:  Factors; Decisions; City Home Condo Thapra; Bangkok 

 

บทนำ 
 จากที่ประเทศไทยมีการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว อีกที่การระบาดของไวรัสโควิด -19 ระลอกใหม่ 
ค่อนข้างรุนแรง ที่พักอาศัยจึงเป็นสิ่งสำคัญในระยะเวลานี้  โดยส่วนใหญ่แล้วความเจริญทางเศรษฐกิจมัก
กระจุกตัวอยู่ในเขตเมืองหรือเมืองหลวงความเจริญดังกล่าวจึงเป็นเหตุจูงใจทำให้ประชากรจากทุกภาคย้ายถิ่น
ฐานจากเขตชนบทเข้ามาอยู่ในเขตเมืองมากขึ้น เพื่อแสวงหาโอกาสที่ดีในการดำเนินชีวิต ส่งผลให้จำนวน
ประชากรเพิ่มขึ้นโดยเฉพาะอย่างยิ่งกรุงเทพมหานครและปริมณฑลซึ่งเป็นศูนย์กลางของความเจริญในด้าน
ต่างๆ ส่งผลให้กรุงเทพมหานครและปริมณฑลต้องรองรับการย้ายถ่ินฐานของประชากรต่างพื้นท่ีท่ีเพิ่มขึ้นทุกปี
และกลายเป็นแหล่งที่พักอาศัยตามความต้องการที่อยู่อาศัยเพิ่มขึ้น แต่เนื่องจากที่อยู่อาศัยแบบปกติคือที่อยู่
อาศัยในแนวราบในตัวเมืองมีน้อยและราคาสูงมาก ทำให้ประชาชนส่วนใหญ่หันไปเลือกที่อยู่อาศัยในรูปแบบ
ใหม่คือ ที่อยู ่อาศัยในแนวสูง และการเลือกที่อยู่อาศัยในรูปแบบใหม่คนส่วนใหญ่ เลือกซื้อห้องชุดเพื่อลด
ระยะเวลาในการเดินทางไปทำงาน เพราะส่วนใหญ่จะมีบ้านอยู่ในแถบกรุงเทพมหานครและปริมณฑล (ศูนย์
ข้อมูลอสังหาริมทรัพย์, 2563 : ออนไลน์) 
 จากปัญหาเรื่องที่พักอาศัยที่มีราคาสูงมากในปัจจุบัน และพฤติกรรมการซื้อที่อยู่อาศัยและความ
ต้องการของประชาชนที่เปลี่ยนแปลงไป ลักษณะเฉพาะของคอนโดมิเนียมที่สอดคล้องกับรูปแบบการใช้ชีวิต
แบบใหม่ท่ีเน้นครอบครัวขนาดเล็ก มีพื้นท่ีพอเหมาะกับความต้องการการดูแลไม่ยุ่งยากเหมือนบ้านเด่ียวหรือ
ทาวน์เฮาส์และมีส่ิงอำนวยความสะดวกครบครัน เช่น ห้องฟิตเนส สระว่ายน้ำ ร้านซักรีด ท่ีจอดรถ ฯลฯ อีกท้ัง
สถานท่ีขอคอนโดมิเนียมส่วนใหญ่ยังอยู่ในจุดท่ีเดินทางได้สะดวกด้วยระบบขนส่งมวลชนสมัยใหม่และปัจจัยท่ี
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สำคัญอีกประการหนึ่งที่ทำให้ประชาชนตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม คือ ระดับราคาขายที่ต่ำกว่าที่อยู่อาศัยใน
แนวราบแต่สามารถมีกรรมสิทธิ ์การถือครองได้เหมือนกัน เมื ่อความต้องการซื ้อที ่อยู ่อาศัยประเภท
คอนโดมิเนียมของประชาชนเพิ่มขึ ้น ผู ้ประกอบการจึงตอบสนองความต้องการของลูกค้า ด้วยการสร้าง
คอนโดมิเนียมออกมาหลากหลายโครงการเพื่อเป็นตัวเลือกหนึ่งของประชาชน ธุรกิจคอนโดมิเนียมใช้กลยทุธ์
ด้านปัจจัยทางการตลาดโดยพยายามเสนอสิ่งต่างๆ ทั้งด้านรูปลักษณ์โครงการ สถานที่ตั้ง สิ่งอำนวยความ
สะดวก ฯลฯ ให้ตรงกับความต้องการของลูกค้ามากที่สุด และเมื่อลูกค้าได้ตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียมไปแล้ว 
ความรู้สึกหลังการตัดสินใจซื้อซึ ่งเป็นไปได้ทั ้งความพึงพอใจและไม่พึงพอใจซึ่งความรู้สึกนั้นจะมีผลต่อ
พฤติกรรมหลังการซื้อ เช่น การบอกต่อถึงประสบการณ์ที่ได้รับ หรือการตัดสินใจ ซื้อซ้ำ เป็นต้น  (ศูนย์ข้อมูล
อสังหาริมทรัพย์, 2563 : ออนไลน์) 
 จากความเป็นมาและความสำคัญดังกล่าว ผู้วิจัยจึงสนใจศึกษาเรื่อง "ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อ
ซิต้ี โฮม คอนโด ท่าพระ กรุงเทพมหานคร" เพราะข้อมูลท่ีได้จากงานวิจัยครั้งนี้ จะทำให้ทราบเกี่ยวกับตัวแปร
สำคัญท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซื้อ ซิต้ี โฮม คอนโด ท่าพระ กรุงเทพมหานคร โดยวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่าง
ตัวแปรและจะได้พัฒนารูปแบบของปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซื้อซิต้ี โฮม คอนโด ท่าพระ กรุงเทพมหานคร 
ต่อไป 
 

วัตถุประสงค์การวิจัย 
 1. เพื่อศึกษาปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซื้อซิต้ี โฮม คอนโด ท่าพระ กรุงเทพมหานคร 
 2. เพื่อวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ปัจจัยด้านชื่อเสียงและ
ภาพลักษณ์กับการตัดสินใจซื้อซิต้ี โฮม คอนโด ท่าพระ กรุงเทพมหานคร 
 3. เพื่อพัฒนารูปแบบปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซื้อซิต้ี โฮม คอนโด ท่าพระ กรุงเทพมหานคร 
  

ระเบียบวิธีวิจัย 
 1. ประชากร ได้แก่ ผู้ท่ีอาศัยอยู่ในซิต้ี โฮม คอนโด ท่าพระ กรุงเทพมหานคร 
 2. กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ ผู้ท่ีอาศัยอยู่ในซิต้ี โฮม คอนโด ท่าพระ กรุงเทพมหานคร จำนวน 384 คน จาก
สูตรคำนวณแบบไม่ทราบจำนวนประชากร (กัลยา วานิชบัญชา, 2561 : 56) ที่ระดับความเชื่อมั่น 95%  แต่
เพื่อความแม่นยำในการเก็บตัวอย่าง ผู้วิจัยจึงเก็บตัวอย่างจำนวน 400 ตัวอย่าง 
 3. การเก็บรวบรวมข้อมูล ผู้วิจัยทำการเก็บรวบรวมตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) 

วันจันทร์ถึงวันอาทิตย์ ต้ังแต่เวลา 10.00 น. ถึง 18.00 น. จำนวนวันละ 40 ตัวอย่าง เป็นเวลา 10 วัน โดยเก็บ
ข้อมูลในเดือนพฤษภาคม 2564 
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 4. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย คือ แบบสอบถาม โดยมีตัวแปรที่ใช้ในการศึกษาทั้งหมด 13 ตัวแปร 
แสดงดังตารางท่ี 1 
 

ตารางที่ 1 ตัวแปรท่ีใช้ในการวิจัย 
 

ตัวแปรอิสระ ตัวแปรตาม 
ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ (X1) ปัจจัยด้านราคา (X2) ปัจจัยสถานท่ี 
(X3) ปัจจัยด้านส่งเสริมการตลาด (X4) ปัจจัยด้านช่ือเสียง
ภาพลักษณ์ (X5) เพศ (X6), อายุ (X7), สถานสมรส (X8) 

จำนวนสมาชิกในครอบครัว (X9) อาชีพ (X10), รายได้ต่อเดือน 
(X11) ระดับการศึกษา (X12) 

การตัดสินใจซื้อซิต้ี โฮม คอนโด ท่าพระ 
กรุงเทพมหานคร (Y1) 

 

 5. สถิติที ่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive statistics) จากค่าสถิติร ้อยละ 
(Percentage) ค่าเฉลี่ย (Mean) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard deviation) สถิติที่ใช้หาคุณภาพ
ของแบบสอบถาม ใช้วิธีสัมประสิทธิ์แอลฟ่า ( - Coefficient) ของครอนบัค (Cronbach) ผลการทดสอบ
ความเชื่อมั่น  = 0.906 การหาความสัมพันธ์ระหว่างส่วนประสมทางการตลาดกับการตัดสินใจซื้อซิตี้ โฮม 
คอนโด ท่าพระ กรุงเทพมหานคร ใช้การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-Way ANOVA) ซึ่ง
กำหนดระดับความเชื่อมั ่นที่มีค่านัยสำคัญที่น้อยกว่า 0.05 และการสร้างสมการถดถอยเชิงเส้นแบบพหุ 
(Multiple Linear Regression) ของการตัดสินใจซื้อซิตี ้ โฮม คอนโด ท่าพระ กรุงเทพมหานคร ด้วยวิธี 
Stepwise 
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ผลการวิจัย 
 1. การศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อซิตี ้ โฮม คอนโด ท่าพระ กรุงเทพมหานคร  ในด้าน
ผลิตภัณฑ์ ด้านราคา สถานท่ี ด้านส่งเสริมการตลาด และด้านภาพลักษณ์ จากภาพท่ี 1 

 
แผนภาพที่ 1 ค่าเฉล่ียปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซื้อซิต้ี โฮม คอนโด ท่าพระ กรุงเทพมหานคร 

 

 2. การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ปัจจัยด้านชื่อเสียงและ
ภาพลักษณ์กับการตัดสินใจซื้อซิตี้ โฮม คอนโด ท่าพระ กรุงเทพมหานคร ใช้วิธีวิเคราะห์ความแปรปรวนทาง
เดียว (One-Way ANOVA) ซึ ่งกำหนดความเชื ่อมั ่นที่ค่านัยสำคัญที ่น ้อยกว่า 0.05 พบว่า ปั จจัยที ่มี
ความสัมพันธ์กับการตัดสินใจซื้อซิต้ี โฮม คอนโด ท่าพระ กรุงเทพมหานคร ประกอบไปด้วย 5 ปัจจัย ซึ่งผลการ
ทดสอบแสดงไว้ในตารางท่ี 2 
 

ตารางที่ 2 วิเคราะห์ปัจจัยท่ีมีความสัมพันธ์กับการตัดสินใจซื้อซิต้ี โฮม คอนโด ท่าพระ กรุงเทพมหานคร 
 

Factors F p-value Result 

ด้านผลิตภัณฑ์ 125.45 .000 Accept 

ด้านราคา 32.54 .000 Accept 

สถานท่ี 45.52 .000 Accept 

ด้านส่งเสริมการตลาด 148.55 .000 Accept 

ด้านช่ือเสียงและภาพลักษณ์ 89.52 .000 Accept 

3

3.5

4

4.5
Product

Price

PlacePromotion

Image

Decision
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3. การพัฒนารูปแบบปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อซิตี้ โฮม คอนโด ท่าพระ กรุงเทพมหานคร จาก
การสร้างสมการถดถอยเชิงเส้นแบบพหุ (Multiple linear regression) ด้วยวิธี Stepwise ปัจจัยสำคัญที่มี
ผลต่อการตัดสินใจซื้อซิต้ี โฮม คอนโด ท่าพระ กรุงเทพมหานคร มีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ และ
ความสามารถในการพยากรณ์ได้ระดับดี ท้ังนี้มีค่าสหสัมพันธ์พหุคูณกำลังสอง (R2) เท่ากับ 0.75 หรือคิดเป็น
ร้อยละ 75.0 สามารถเขียนในรูปสมการพยากรณ์ ได้ดังนี้ 

ŷ = -.321+.341(X5)+.289(X1)+.142(X3)+.112(X2) ; R
2 = 0.75 

 

ตารางที่ 3 ตารางแสดงค่าสัมประสิทธิสมการถดถอยเชิงเส้นแบบพหุด้วยวิธี Stepwise 
 

                 ปัจจัย   b S.E.B Beta   t         p-value 

ด้านช่ือเสียงและภาพลักษณ์ .341 .112 .524 4.568   .000  
ด้านผลิตภัณฑ์ .289 .058 .214 6.458   .000 
สถานท่ี .142 .057 .142 5.488   .000  
ด้านราคา .112 .048 .123 4.588   .000 
R Square (R2) = 0.75 Adjust R Square (AR2) = 0.768 Std. Error of the Estimate (S.E.) = .345      

F= 124.231 Sig. = .000  

 
 1. ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ที่อาศัยอยู่ในซิตี้ โฮม คอนโด ท่าพระ กรุงเทพมหานคร ส่วนใหญ่เป็นเพศ
ชายมากกว่าเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 80.50 และ 19.50 ตามลำดับ มีอายุ 41 – 50 ปี คิดเป็นร้อยละ 37.82 
สถานภาพสมรส คิดเป็นร้อยละ 54.31 จำนวนสมาชิกในครอบครัว 4 คน คิดเป็นร้อยละ 29.19 ประกอบ
อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน คิดเป็นร้อยละ 31.98 มีรายได้ต่อเดือน 20,001 - 40,000 บาท และมีการศึกษา
ระดับปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 48.98 
 2. ผลการวิเคราะห์ค่าเฉล่ียปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซื้อซิต้ี โฮม คอนโด ท่าพระ กรุงเทพมหานคร 
มากที่สุด คือ ปัจจัยด้านชื่อเสียงและภาพลักษณ์ ( x = 4.31) รองลงมาได้แก่ ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ ( x = 

4.08) ปัจจัยด้านส่งเสริมการตลาด ( x = 3.87) ปัจจัยสถานที่ ( x = 3.77) และน้อยที่สุด คือ ปัจจัยด้าน
ราคา ( x = 3.72) อธิบายได้ว่า ผู้ท่ีอาศัยอยู่ในซิต้ี โฮม คอนโด ท่าพระ กรุงเทพมหานคร ให้ความสำคัญด้าน
ชื่อเสียงและภาพลักษณ์ของโครงการมากที่สุด เนื่องจากผู้ที่อาศัยส่วนใหญ่จะให้ความมั่นใจการให้บริการที่มี
คุณภาพของโครงการเป็นสำคัญ ท่ีสอดคล้องกับงานวิจัยของ เอมอร วงษ์ศิริ (2561 : 34) ได้ทำการวิจัยพบว่า 
ภาพลักษณ์ของคอนโดมิเนียมเป็นตัวแปรสำคัญในการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม 
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 3. วิเคราะห์ปัจจัยท่ีมีความสัมพันธ์กับการตัดสินใจซื้อซิต้ี โฮม คอนโด ท่าพระ กรุงเทพมหานครพบว่า 
ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ ปัจจัยด้านราคา ปัจจัยสถานท่ี ปัจจัยด้านส่งเสริมการตลาด และปัจจัยด้านช่ือเสียงและ
ภาพลักษณ์ มีความสัมพันธ์กับการตัดสินใจซื้อซิต้ี โฮม คอนโด ท่าพระ กรุงเทพมหานคร 
 4. การพัฒนารูปแบบปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อซิตี้ โฮม คอนโด ท่าพระ กรุงเทพมหานคร จาก
การสร้างสมการถดถอยเชิงเส้นแบบพหุวิธี Stepwise โดยนำตัวแปรอิสระเข้าสมการถดถอยเชิงเส้นแบบพหุท้ัง 
5 ตัวแปร พบว่า มีตัวแปรอิสระ 4 ตัวแปรเข้าสมการถดถอยเชิงเส้นแบบพหุ ได้แก่ (1) ปัจจัยด้านช่ือเสียงและ
ภาพลักษณ์ (2) ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ (3) ปัจจัยสถานที่ (4) ปัจจัยด้านราคาตามลำดับ ซึ่งสมการถดถอยเชิง
เส้นแบบพหุที ่ได ้สามารถร่วมกันอธิบายความผันแปรของการตัดสินใจซื ้อซิต ี ้  โฮม คอนโด ท่าพระ 
กรุงเทพมหานคร ร้อยละ 65.8 และมีค่าความแปรปรวนเท่ากับ 0.378 โดยสามารถเขียนเป็นรูปแบบปัจจัยท่ีมี
ผลต่อการตัดสินใจซื้อซิต้ี โฮม คอนโด ท่าพระ กรุงเทพมหานคร ดังแสดงในภาพท่ี 3 
 
 

 
 

แผนภาพที่ 2 รูปแบบปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซื้อซิต้ี โฮม คอนโด ท่าพระ กรุงเทพมหานคร 
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อภิปรายผลการวิจัย 
 ผู้ท่ีอาศัยอยู่ในซิต้ี โฮม คอนโด ท่าพระ กรุงเทพมหานคร ให้ความสำคัญด้านช่ือเสียงและภาพลักษณ์
ของโครงการมากท่ีสุด เนื่องจากผู้ท่ีอาศัยส่วนใหญ่จะให้ความมั่นใจการให้บริการท่ีมีคุณภาพของโครงการเป็น
สำคัญ ที่สอดคล้องกับงานวิจัยของ เอมอร วงษ์ศิริ (2561 : 34) ได้ทำการวิจัยพบว่า ภาพลักษณ์ของ
คอนโดมิเนียมเป็นตัวแปรสำคัญในการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม ส่วนปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ ปัจจัยด้านราคา 
ปัจจัยสถานที่ ปัจจัยด้านส่งเสริมการตลาด และปัจจัยด้านชื่อเสียงและภาพลักษณ์ มีความสัมพันธ์กับการ
ตัดสินใจซื้อซิตี้ โฮม คอนโด ท่าพระ กรุงเทพมหานคร สอดคล้องกับงานวิจัยของ Kotler (2000 : 36) ที่ได้
กล่าวถึงความสำคัญของส่วนประสมทางการตลาดที่มีความสัมพันธ์กับการตัดสินใจซื้อ และรูปแบบปัจจัยที่มี
ผลต่อการตัดสินใจซื้อซิต้ี โฮม คอนโด ท่าพระ กรุงเทพมหานคร สามารถนำไปประยุกต์ใช้ในการพัฒนาปัจจัย
สำคัญที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อคอนโดนิเนียม ได้แก่  ผู ้ประกอบการคอนโดมิเนียม สามารถนำรูปแบบ
ความสัมพันธ์ของปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียมมาพิจารณาจัดการระบบโครงสร้างในการ
นำเสนอขายโครงการ มุ่งเน้นการสร้างชื่อเสียงและภาพลักษณ์ที่ดี การใช้ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพ การหาทำเล
เพื่อก่อสร้างคอนโดมิเนียม และการกำหนดราคาขายที่เหมาะสม และผู้ประกอบการ ผู้บริหารคอนโดมเินียม 
สมาคมคอนโดมิเนียม สามารถนำผลการวิจัยมาเป็นข้อมูลเบื้องต้นในการพัฒนาโครงการคอนโดมิเนียม 
โดยเฉพาะปัจจัยด้านช่ือเสียงและภาพลักษณ์ ท่ีจะต้องให้ความสำคัญในการพัฒนาอย่างสม่ำเสมอ เพราะเป็น
ปัจจัยสำคัญที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ อภิญญา เสมเสริมบุญ 
(2560 : 38) ที่ทำวิจัยเรื่อง ปัจจัยการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียมในย่านถนนทองหล่อ กรุงเทพมหานครพบว่า 
รูปแบบปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดเป็นปัจจัยสำคัญที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียมในย่างทอง
หล่อ กรุงเทพมหานคร 
 

ข้อเสนอแนะ 
ข้อเสนอแนะจากผลการวิจัย 

 1. การศึกษาครั้งนี้ เป็นการศึกษาเฉพาะผู้ที่อาศัยอยู่ในซิตี้ โฮม คอนโด ท่าพระ กรุงเทพมหานคร  
เท่านั้น ในการศึกษาครั้งต่อไปควรจะศึกษาผู้ที ่อาศัยอยู่ในคอนโดมิเนียมแห่งอื ่น ๆ หรือคอนโดมิเนียมใน
ต่างจังหวัด เพื่อให้ได้ข้อมูลท่ีครอบคลุม และเป็นแนวทางในการพัฒนาปัจจัยสำคัญให้ตรงต่อความต้องการของ
ผู้ซื้อ 
 2. การศึกษาครั้งต่อไป ควรศึกษาถึงแนวทางในการวางแผน หรือการกำหนดกลยุทธ์ทางการตลาด 
เพื่อจะได้ทราบถึงจุดอ่อน จุดแข็งของการขายคอนโดมิเนียม เพื่อที่จะได้นำข้อมูลจากการศึกษามาปรับปรุง
แก้ไขจุดอ่อน และเสริม จุดแข็งของการขายคอนโดมิเนียมต่อไป 
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