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บทคัดย่อ 
 การวิจัยนี้มีจุดมุ่งหมายในการศึกษาการเปิดรับสื่อ ทัศนคติ และการมีส่วนร่วมของประชาชนใน
จังหวัดนครพนมในโครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก ใช้รูปแบบการวิจัยเชิงส ารวจ (Survey 
Research) จากกลุ่มตัวอย่างประชาชนที่มีที่พักอาศัยในจังหวัดนครพนม ตั้งแต่ 15 ปีขึ้นไป จ านวน 400 คน 
โดยใช้แบบสอบถามในการเก็บข้อมูล ผลการวิจัยพบว่า เพศและระดับการศึกษา ที่ต่างกัน จะมีระดับการมี
ส่วนร่วมโดยรวมในโครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลกไม่แตกต่างกัน แต่อาชีพและอายุ ที่
แตกต่างกันจะมีระดับการมีส่วนร่วมแตกต่างกัน และพบว่า การเปิดรับสื่อประชาสัมพันธ์มีความสัมพันธ์กับ
ทัศนคติในโครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลกในระดับปานกลาง ในขณะที่การเปิดรับสื่อ
ประชาสัมพันธ์มีความสัมพันธ์กับการมีส่วนร่วมโดยรวมในโครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก
ในระดับสูงมาก และทัศนคติของประชาชนในจังหวัดนครพนมมีความสัมพันธ์กับการมีส่วนร่วมในโครงการขอ
ขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลกในระดับสูง ในขั้นตอนการให้ข้อมูลข่าวสาร ขั้นตอนการรับฟังความ
คิดเห็น ขั้นตอนการเข้ามามีบทบาท และขั้นตอนการสร้างความร่วมมือ ยกเว้นขั้นตอนการเสริมอ านาจแก่
ประชาชน มีความสัมพันธ์กับทัศนคติของประชาชนในจังหวัดนครพนมในระดับปานกลาง 
 
ค าส าคัญ : การเปิดรับสื่อ ทัศนคติ การมีส่วนร่วม  
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Abstract 
 This research aims to study the media exposure, attitude and participation of people 
in Nakhon Phanom province toward the registeration of Phra That Phanom as a world 
Heritage site Project. A Survey research was used to collect data from the people who living 
in Nakhon Phanom province, aged 15 up. Four hundred samples participated in this study by 
questionnaire. This result showed that, Sex and Education no Significantly different But, 
Occupation and Age were significantly different. Further result showed that media exposure 
was related with the attitude of people in Nakhon Phanom province toward the registeration 
of Phra That Phanom as a world Heritage site Project in moderate level. While the media 
exposure was related with the participation of people in Nakhon Phanom province toward 
the registeration of Phra That Phanom as a world Heritage site Project at High (To Inform, To 
Consult, To Involve, To collaboration), Expect for To Empower that was related with the 
attitude of people in Nakhon Phanom province toward the registeration of Phra That 
Phanom as a world Heritage site Project in moderate level. 
 
Keyword : media exposure, attitude, participation 
 
ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 

องค์พระธาตุพนม เป็นปูชนียสถานศักดิ์สิทธิ์ของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ตั้งอยู่ในบริเวณวัดพระธาตุ
พนมวรมหาวิหาร อ าเภอธาตุพนม จังหวัดนครพนม ในฐานะพระอารามหลวงชั้นเอก ชนิดวรมหาวิหาร จาก
ข้อมูลหลักฐานทางประวัติศาสตร์และต านานอุรังคธาตุ พระธาตุพนมสร้างขึ้นตั้งแต่สมัยอาณาจักรศรีโคตรบูร 
เพ่ือบรรจุพระอุรังคบรมธาตุ (กระดูกส่วนหน้าอก) ของพระสัมมาสัมมาพุทธเจ้า ลักษณะเจดีย์เป็นเจดีย์ทรงบัว
เหลี่ยม หรือทรงแจกัน ก่อด้วยอิฐมีลวดลายจ าหลักลงไปในแผ่นอิฐ มีซุ้มคั่นด้านละซุ้มซ้อนกัน 3 ชั้น ลดหลั่น
กันมาอย่างวิจิตร เป็นอนุสรณ์สถานและโบราณสถานที่มีอัตลักษณ์ทางสถาปัตยกรรมที่โดดเด่นในรูปแบบเจดีย์
ศิลปะลาว เป็นอนุสรณ์สถาน (Monument) แห่งความทรงจ าและสายสัมพันธ์ของประชาชนสองฝั่งแม่น้ าโขง 
และเป็นจุดศูนย์รวมศรัทธาและจิตใจของประชาชนในแถบลุ่มแม่น้ าโขง ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน 

เมื่อวันที่ 2 กุมภาพันธ์ 2560 ศูนย์มรดกโลกได้ขึ้นบัญชีรายชื่อเบื้องต้น (tentative list) องค์พระธาตุ
พนม รวมกลุ่มก่อสร้างทางประวัติศาสตร์และภูมิทัศน์ที่เกี่ยวข้อง อ าเภอธาตุพนม จังหวัดนครพนม ภายใต้ชื่อ 
“PHRA THAT PHANOM, ITS RELATED HISTORIC BUILDING AND ASSOCIATED LANDSCAPE” เป็ น
มรดกโลก ของศูนย์มรดกโลก (ออนไลน์ :https://whc.unesco.org/en/tentativelists/6183/) โดยมี
คุณสมบัติเข้าหลักเกณฑ์ของคณะกรรมการมรดกโลก จ านวน 3 เกณฑ์ ดังนี้ 

(1) เกณฑ์ข้อที่ 1 เป็นตัวแทนที่แสดงถึงผลงานชิ้นเอกที่ท าขึ้นด้วยอัจฉริยภาพในการสร้างสรรค์ของ
มนุษย์ : พระธาตุพนมมีอัจฉริยภาพในการสร้างสรรค์ทางศิลปกรรมที่มีลักษณะเป็นศิลปะไทย
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อีสาน-ลาวล้านช้าง และได้มีการบูรณะในแนวทางท่ีรักษาอัตลักษณ์ไว้มาเป็นระยะๆ จนถึงปี พ.ศ.
2518 เมื่อพระธาตุพนมได้ถูกลมมรสุมพังทลาย กรมศิลปากรได้ด าเนินการบูรณะขึ้นใหม่ให้
สวยงามตามแบบเดิม 

(2) เกณฑ์ข้อที่ 2 เป็นสิ่งที่มีอิทธิพลยิ่งในการผลักดันให้เกิดการพัฒนาสืบต่อมาในด้านการออกแบบ
ทางสถาปัตยกรรม อนุสรณ์สถาน ประติมากรรม สวนและภูมิทัศน์ ตลอดจนการพัฒนาศิลปกรรม
ที่เกี่ยวข้องหรือการพัฒนาการตั้งถิ่นฐานของมนุษย์ ซึ่งการพัฒนาเหล่านั้นเกิดขึ้น ในช่วงเวลาใด
เวลาหนึ่ง หรือบนพ้ืนที่หนึ่งพ้ืนที่ใดของโลก : โดยเป็นตัวแทนของการแลกเปลี่ยนคุณค่าทางความ
เชื่อและวัฒนธรรมของประชาชนในเรื่องการเคารพบูชาพระสถูปของบุคคลที่มีความส าคัญและ
ศักดิ์สิทธิ์ที่แพร่มาจากประเทศอินเดียและฮินดูจนถึงสมัยพุทธกาล และเป็นประเพณีวัฒนธรรม
ของชาวพุทธและได้แพร่มาสู่ตะวันออกเฉียงใต้หรือท่ีเรียกว่าสุวรรณภูมิ 

(3) เกณฑ์ข้อที่ 6 ความคิดหรือความเชื่อที่เกี่ยวข้องโดยตรงกับเหตุการณ์หรือบุคคลที่มีความส าคัญ
หรือความโดดเด่นยิ่งในประวัติศาสตร์ โดยพระธาตุพนมมีความสัมพันธ์และเชื่อมโยงกับ
วัฒนธรรมและประเพณีท้องถิ่นท่ีสืบทอดจนถึงปัจจุบัน 

โดยวาระการประชุมคณะกรรมการมรดกโลกสมัยสามัญ ครั้งที่ 41 ณ เมืองคราคูฟ สาธารณรัฐ
โปแลนด์ ระหว่างวันที่ 2-12 กรกฎาคม 2560 มีมติให้ประเทศสมาชิกพิจารณาในบริบทต่างๆ ที่ต้องพัฒนา
เพ่ิมเติม อาทิเช่น ประเด็นการมีส่วนร่วมของชุมชน การหารือกับภาคประชาชนที่ยังมีน้อย จึงเป็นเหตุให้มี
ความจ าเป็นเร่งด่วน ที่ต้องใช้แนวคิดมรดกโลกกับการพัฒนาที่ยั่งยืน มาช่วยเสริมสร้างขีดความสามารถของ
บุคลากรและชุมชน อีกทั้ง จ าเป็นต้องมีกิจกรรมสร้างความตระหนักรับรู้และสื่อสารเผยแพร่ข้อมูลในหมู่
มหาชน เพ่ือการบริหารจัดการแหล่งมรดกโลกให้มีการพัฒนาที่ยั่งยืนต่อไป 

จังหวัดนครพนมและหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง จึงได้มีการจัดตั้งคณะกรรมการด าเนินงานเพ่ือขอขึ้น
ทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก ตั้งแต่ปี พ.ศ.2559 เพื่อจัดท าแผนยุทธศาสตร์ตามโครงการขอขึ้นทะเบียน
พระธาตุพนมเป็นมรดกโลก (พ.ศ.2559-2568) ใช้เป็นกรอบการท างานของคณะกรรมการด าเนินงานเพ่ือขอ
ขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก ตามค าสั่งจังหวัดนครพนม ที่ 1615/2559 ลงวันที่ 5 กรกฎาคม พ.ศ.
2559 และค าสั่งจังหวัดนครพนมที่ 1970/2559 ลงวันที่ 18 สิงหาคม พ.ศ.2559 โดยมีผู้ว่าราชการจังหวัด 
ผู้แทนจากกระทรวงวัฒนธรรม ผู้แทนกรมศิลปากร ผู้แทนกระทรวงศึกษาธิการ เจ้าอาวาสวัดพระธาตุพนม 
หน่วยงานภาครัฐและเอกชน และภาคส่วนที่เกี่ยวข้องร่วมเป็นคณะกรรมการ จัดท าการวิเคราะห์สภาพการณ์
ภายในและภายนอก และก าหนดยุทธศาสตร์เพ่ือขับเคลื่อนการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก โดย
ได้มีจุดยืนยุทธศาสตร์ คือ “ปกป้อง เชิดชู บูชา : “Protect Praise Worship” ประกอบไปด้วย 6 ยุทธศาสตร์ 
ดังนี้ ยุทธศาสตร์ที่ 1 การก าหนดขอบเขต ประกอบด้วย การก าหนดท าแผนที่ การจัดท าผังแม่บท และการ
ออกกฎหมายควบคุมอาคาร ยุทธศาสตร์ที่ 2 งานวิชาการสนับสนุน ประกอบด้วย การด าเนินการวิจัยใน
ประเด็นการศึกษาทางอัตลักษณ์ทางสถาปัตยกรรมขององค์พระธาตุพนม การวิจัยในประเด็นการศึกษาทาง
ประวัติศาสตร์โบราณคดี การวิจัยในประเด็นวัฒนธรรมความเชื่อประเพณี และการขุดค้นทางโบราณคดี  
ยุทธศาสตร์ที่ 3 การคุ้มครองและการจัดการ ประกอบด้วย เทศบัญญัติเกี่ยวกับการจัดระเบียบค้าขาย เวที
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ประชาวิจารณ์ การจัดระเบียบภายในวัด การบริหารจัดการระบบสาธารณูปโภค และการจัดตั้งส านักงานเ พ่ือ
เตรียมการรองรับการเป็นมรดกโลก ห้องประชุม และห้องมรดกโลก ยุทธศาสตร์ที่ 4 การปรับปรุงทาง
กายภาพ ประกอบด้วย การบูรณะองค์พระธาตุพนม และสิ่งปลูกสร้างภายในเขตโบราณสถาน บูรณะพระ
วิหารคด กุฏิศิลาภิรัต (กุฏิใหญ่) อาคารประกอบในเขตมรดกโลก สร้างอาคารพิพิธภัณฑ์ และปรับปรุงภูมิทัศน์
ภายในเขตมรดกโลก (232,000 ตารางเมตร) บริเวณประตูโขงถึงท่าน้ า 
ยุทธศาสตร์ที่ 5 การสัมมนาและประชาสัมพันธ์ ประกอบด้วย การจัดสัมมนาวิชาการระดับนานาชาติ การจัด
งานสัมมนาวิชาการระดับชาติ เวทีการให้ความรู้และการสร้างการมีส่วนร่วมกับภาคประชาชน และการผลิตสื่อ
ประชาสัมพันธ์ ยุทธศาสตร์ที่ 6 การจัดท าเอกสาร ประกอบด้วย Tentative List, Nomination File และ
ค่าใช้จ่ายในการบริหารจัดการ  

การสัมมนาและประชาสัมพันธ์ เป็นยุทธศาสตร์ที่ส าคัญ ที่จังหวัดนครพนม เล็งเห็นความส าคัญ และ
ได้จัดท าค าสั่งคณะกรรมการด้านการประชาสัมพันธ์  รับผิดชอบโดย ที่ท าการปกครองธาตุพนม โดยมี
นายอ าเภอธาตุพนม เป็นประธาน หน่วยงานภาครัฐ หน่วยงานภาคเอกชน กลุ่มอาสาสมัคร หน่วยงานด้านการ
ประชาสัมพันธ์ในจังหวัดนครพนม เป็นคณะท างาน เพ่ือวางแผนประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อประชาสัมพันธ์ระดับ
ท้องถิ่น ระดับประเทศ และต่างประเทศ ผ่านสื่อทุกแขนง อีกทั้งสร้างความเข้าใจ ให้ความรู้ รวมถึงการมีส่วน
ร่วมของประชาชนทุกภาคส่วน ก่อนจะจัดท าเอกสารฉบับสมบูรณ์ (Nomination File) การขอขึ้นทะเบียน
มรดกโลกถาวร เพ่ือสร้างความรู้ ความเข้าใจ ข้อดี-ข้อเสีย การปฏิบัติตนในฐานะประชาชนในท้องถิ่น เป็นต้น 
ที่จะเป็นการสร้างทัศนคติความเข้าใจ ความรู้สึก และพฤติกรรมที่ดีต่อโครงการดังกล่าว ตลอดจนการเข้ามามี
ส่วนร่วมของคนในพ้ืนที่ หลังจากโครงการขอขึ้นทะเบียนมรดกโลกได้รับขึ้นบัญชีมรดกโลกถาวรภายใน 10 ปี
โดยครอบคลุมกิจกรรมที่ให้ประชาชนเข้ามามีส่วนร่วมในขั้นตอนต่างๆ เพื่อให้จัดท าโครงการฯ มีความสมบูรณ์
ขึ้น และสะท้อนความจริงถึงความต้องการของภาคประชาชนเป็นส าคัญ ดังนี้ 

1.การจัดท าเอกสารเบื้องต้นเพื่อเตรียมจัดท าเอกสารฉบับสมบูรณ์  
2.การจัดงานสัมมนาวิชาการระดับนานาชาติ  
3. เวทีการให้ความรู้และการสร้างการมีส่วนร่วมกับภาคประชาชน  
4.การผลิตสื่อประชาสัมพันธ์เผยแพร่ความรู้และจัดนิทรรศการเคลื่อนที่ โดยการใช้สื่อประชาสัมพันธ์

ในโครงการ แบ่งได้ 3 ประเภท ดังต่อไปนี้ 
4.1 สื่อบุคคล ได้แก่ พระสงฆ์ เจ้าหน้าที่ภาครัฐและเอกชน ผู้น าชุมชน นักสื่อสารมวลชน นัก

ประชาสัมพันธ์ ประชาชนอ าเภอธาตุพนม โดยมีลักษณะของสื่อผ่านสื่อค าพูด การพูดในที่ประชุม การสนทนา
แบบไม่เป็นทางการ  

4.2 สื่อมวลชน สื่อกระแสหลักที่นิยมใช้กัน ครอบคลุมสื่อท้องถิ่นและระดับชาติ ได้แก่ หนังสือพิมพ์ 
โทรทัศน์ วิทยุ  
 4.3 สื่อเฉพาะกิจ คือ การด าเนินการและจัดท าประชาสัมพันธ์เป็นครั้งคราว การสร้างความรู้ความ
เข้าใจเป็นครั้งคราว ได้แก่ การจัดอบรมสัมมนา การให้ความรู้และการประชุมเชิงวิชาการ Press ข่าว จดหมาย
ข่าว แผ่นพับ หนังสือราชการ 
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จากความเป็นมาและความส าคัญที่กล่าวมาข้างต้น ผู้วิจัย จึงมีความสนใจในประเด็นเรื่องของการ
เปิดรับสื่อประชาสัมพันธ์ ทัศนคติ และการมีส่วนร่วมของประชาชนในจังหวัดนครพนมในโครงการขอขึ้น
ทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก โดยมุ่งศึกษาตัวแปรที่เกี่ยวข้องกับการเปิดรับสื่อประชาสัมพันธ์ ทัศนคติ 
ที่มีความสัมพันธ์ต่อการมีส่วนร่วมของประชาชน เพ่ือที่จะน าผลการศึกษามาใช้ในการสื่อสาร และพัฒนาการ
ใช้สื่อประชาสัมพันธ์ในโครงการ โดยมุ่งหวังให้เกิดการมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการและผลักดันพระธาตุพนม
สู่การขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลกอย่างยั่งยืนต่อไป 

 
วัตถุประสงค์การวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาลักษณะประชากร การเปิดรับสื่อประชาสัมพันธ์ ทัศนคติ และการมีส่วนร่วมของ
ประชาชนในจังหวัดนครพนม ในโครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก 

2. เพ่ือศึกษาความแตกต่างระหว่างลักษณะประชากรกับการมีส่วนร่วมของประชาชนในจังหวัด
นครพนม ในโครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก 

3. เพ่ือศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างการเปิดรับสื่อประชาสัมพันธ์ กับทัศนคติของประชาชนในโครงการ
ขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก 

4. เพ่ือศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างการเปิดรับสื่อประชาสัมพันธ์ กับการมีส่วนร่วมของประชาชนใน
จังหวัดนครพนมในโครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก 

5.เพ่ือศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างทัศนคติ กับการมีส่วนร่วมของประชาชนในจังหวัดนครพนมใน
โครงการเพื่อขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก 

 
ประโยชน์ที่ได้รับจากการวิจัย 
 1.ทราบถึงลักษณะประชากร การเปิดรับสื่อประชาสัมพันธ์ ทัศนคติ และการมีส่วนร่วมของประชาชน
ในจังหวัดนครพนมในโครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก  
 2.ทราบถึงลักษณะประชากรที่แตกต่างกันส่งผลต่อการมีส่วนร่วมของประชาชนในจังหวัดนครพนมใน
โครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก 
 3.ทราบถึงความสัมพันธ์ระหว่างการเปิดรับสื่อประชาสัมพันธ์ ทัศนคติ และการมีส่วนร่วมของ
ประชาชนในจังหวัดนครพนมในโครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก 
 4.เป็นแนวทางการพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์ของโครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก 
เพ่ือการก าหนดนโยบายการจัดท าสื่อประชาสัมพันธ์ที่เหมาะสมและเข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย 
 5.เป็นองค์ความรู้ด้านการสร้างการมีส่วนร่วมของประชาชนในโครงการที่มีผลกระทบต่อทางสังคม 
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แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
แนวคิดทางลักษณะประชากร 
ยุบล  เบ็ญจรงค์กิจ (2542 น. 44-52 ) ได้กล่าวถึงแนวคิดด้านประชากรนี้เป็นทฤษฎีที่ใช้หลักการของ

ความเป็นเหตุเป็นผล กล่าวคือ พฤติกรรมต่างๆ ของมนุษย์เกิดขึ้นตามแรงบังคับจากภายนอกมากระตุ้น เป็น
ความเชื่อที่ว่าคนที่มีคุณสมบัติทางประชากรที่แตกต่างกันจะมีพฤติกรรมที่แตกต่างกันไปด้วย และพรทิพย์ วร
กิจโภคาทร (2529) กล่าวว่า ตัวแปรทางประชากรศาสตร์ที่เป็นตัวแปรหลักๆ นั้น นิยมใช้เพียง 4 ตัวแปร คือ 
เพศ อายุ อาชีพและรายได้ และระดับการศึกษา 

แนวคิดเก่ียวกับการเปิดรับข่าวสาร 
ปรมะ สตะเวทิน (2539) กล่าวว่า ข่าวสารเป็นสิ่งส าคัญต่อมนุษย์ เราใช้ข่าวสารเป็นเครื่องมือในการ

สนทนาในชีวิตประจ าวัน เป็นข้อมูลในการวางแผน เป็นข้อมูลประกอบการตัดสินใจ ซึ่งเราก าลังอยู่ในยุค
ข่าวสาร (the information age) และวิลเบอร์ ชแรมม์ (Wilbur Scharm, 1973 อ้างถึงใน ณัฐธริสสา ทรัพย์
คงเจริญ, 2557 น.18) กล่าวถึงปัจจัยการเลือกรับข่าวสาร ซึ่งมีองค์ประกอบอ่ืนๆ ที่เกี่ยวข้องกับแบบแผนการ
เลือกเปิดรับสาร ว่า เหตุผลของการเลือกรับสื่อ คนเราย่อมจะเลือกใช้สื่อที่จะใช้ความพยายามน้อยที่สุด (least 
effect) และได้ประโยชน์ตอบแทนที่ดีที่สุด (promise of reward) เนื่องจากปัจจัยหลายอย่าง เช่น ความ
พร้อม ความสะดวก ค่าใช้จ่าย เวลาที่จะเปิดรับสื่อที่แตกต่างกันไปในแต่ละบุคคล รวมทั้งบทบาท นิสัย และ
ประเพณีนิยม ซึ่งรวมเป็นกิจกรรมที่เป็นพฤติกรรมทางสังคมซ่ึงมีอิทธิพลต่อการเลือกใช้ด้วย 

เสรี วงษ์มณฑา (2542) กล่าวถึงหลักการใช้สื่อประชาสัมพันธ์ว่า 1.เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายตามที่ต้องการ 
(Reach) กล่าวคือ สื่อประชาสัมพันธ์ต้องมีการออกแบบและวางแผนให้เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายมากที่สุด 2.
ความถี่ (Frequency) สื่อประชาสัมพันธ์ต้องเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายด้วยความถี่ที่เหมาะสม จ านวนครั้งมาก
พอที่จะก่อให้เกิดผลสัมฤทธิ์ทางการสื่อสาร 

แนวคิดเก่ียวกับทัศนคติ 
ประภาเพ็ญ สุวรรณ (2520) ให้ความหมายของทัศนคติว่า ทัศนคติ คือ ความเชื่อ ความรู้สึกของ

บุคคลที่มีต่อสิ่งต่างๆ เช่น บุคคล สิ่งของ การกระท า สถานการณ์ และอ่ืนๆ รวมทั้งท่าทางที่แสดงออกที่บ่งถึง
สภาพจิตใจที่มีต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่งและอีกนัยหนึ่ง ทัศนคติเป็นนามธรรมและเป็นส่วนที่ท าให้เกิดการแสดงออกด้าน
การปฏิบัติ แต่ทัศนคติไม่ใช่แรงจูงใจ (Motive) และแรงขับ (Drive) หากแต่เป็นสภาพแห่งความพร้อมที่จะ
โต้ตอบ (State of readiness) และแสดงให้ทราบถึงแนวทางของการสนองตอบของบุคคลต่อสิ่งเร้า 

แนวคิดเก่ียวกับการมีส่วนร่วม 
โคเฮน และคัฟฮอฟฟ์ (Cohen and Uphoff, 1980 อ้างถึงใน ณัฐธริสสา  ทรัพย์คงเจริญ, 2557 น.

53 ) ให้ความหมายของการมีส่วนร่วมในทัศนะของการพัฒนาชนบทว่า การมีส่วนร่วมจะต้องประกอบด้วยการ
มีส่วนเกี่ยวข้องของประชาชน 4 ประการ ได้แก่ การมีส่วนในกระบวนการตัดสินใจว่า จะท าอะไร และท าด้วย
วิธีการอย่างไร มีส่วนในการด าเนินโครงการตัดสินใจในการให้ทรัพยากรสนับสนุนโครงการและการร่วมมือกับ
องค์กรหรือกลุ่มกิจกรรมเป็นการเฉพาะ มีส่วนในการแง่ปันผลประโยชน์อันเกิดจากโครงการพัฒนา และมีส่วน
ในการประเมินโครงการ 
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ระเบียบวิธีการวิจัย 
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 ประชากรที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ คือ ประชาชนที่มีอายุตั้งแต่ 15 ปีขึ้นไป ที่มีที่พักอาศัยอยู่ในพ้ืนที่
จังหวัดนครพนม โดยขนาดของกลุ่มตัวอย่างค านวณจากสูตรการค านวณของทาโร่ ยามาเน่ (Taro Yamane, 
1973) ก าหนดค่าความเชื่อมั่นร้อยละ 95 เลือกกลุ่มตัวอย่างแบบผสมผสาน (Mix Method Sampling) ด้วย
การเลือกตัวอย่างแบบชั้นภูมิ (Statified Sampling) สุ่มอย่างง่ายโดยการจับฉลาก(Lottery) ได้ตัวแทนอ าเภอ 
4 อ าเภอ ได้แก่ อ าเภอธาตุพนม อ าเภอเมือง อ าเภอเรณูนคร และอ าเภอนาแก และเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบ
โควตา (Quota Sampling) ได้กลุ่มตัวอย่าง รวมจ านวน 400 คน 
 
เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูล 

เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลเป็นแบบสอบถามจ านวน 1 ชุด มี 4 ส่วน โดยออกแบบให้
สอดคล้อง ครอบคลุมวัตถุประสงค์ของงานวิจัย ตามแนวคิด ทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง ซึ่งผู้วิจัยได้แบ่งโครงสร้างของ
แบบสอบถาม ดังต่อไปนี้ 

ส่วนที่ 1 เป็นค าถามเกี่ยวกับลักษณะประชากรของผู้ตอบแบบสอบถาม ได้แก่ เพศ อายุ อาชีพ และ
ระดับการศึกษา 
 ส่วนที่ 2 เป็นค าถามเก่ียวกับความถี่ในการเปิดรับสื่อประชาสัมพันธ์และความถี่ในการเปิดรับเนื้อหา
ข่าวสารจากสื่อประชาสัมพันธ์ในโครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก 
          ส่วนที่ 3 เป็นค าถามเกี่ยวกับระดับทัศนคติในโครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก  

ส่วนที่ 4 เป็นค าถามเก่ียวกับระดับการมีส่วนร่วมในโครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมสู่มรดกโลก 
ได้แก่ ขั้นตอนการให้ข้อมูลข่าวสาร ขั้นตอนการรับฟังความคิดเห็น ขั้นตอนการเข้ามามีบทบาท ขั้นตอนการ
สร้างความร่วมมือ และขั้นตอนการเสริมอ านาจให้ประชาชน 

 
การเก็บรวบรวมข้อมูล 

ระยะเวลาที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล คือ เดือนกันยายน 2561 โดยผู้วิจั ยเก็บรวบรวมข้อมูลจาก
การส ารวจ โดยใช้แบบสอบถาม (Questionnaire) และให้ผู้ถูกสัมภาษณ์กรอกข้อมูลด้วยตนเอง 

 
ผลการวิจัย การทดสอบสมมติฐาน อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

1)ลักษณะทั่วไปทางประชากร ผลการวิจัยพบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ เป็นเพศหญิงมากกว่าเพศ
ชาย โดยเพศหญิง ร้อยละ 54.8 และเพศชาย ร้อยละ 45.2 โดยส่วนใหญ่มีช่วงอายุ 35 – 44 ปี มากที่สุด 
ประกอบอาชีพ เกษตรกร/รับจ้างทั่วไป และข้าราชการ/เจ้าหน้าที่ของรัฐ มากที่สุด ร้อยละ 17.0 และมี
การศึกษาระดับปริญญาตรีหรือเทียบเท่า มากที่สุด คือ ร้อยละ 21.2  
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2) การเปิดรับสื่อ ทัศนคติ และการมีส่วนร่วมในโครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดก
โลก 

การเปิดรับสื่อ พบการวิจัยพบว่า ความถี่ในการเปิดรับสื่อประชาสัมพันธ์โดยรวม อยู่ในระดับปาน
กลาง (ค่าเฉลี่ย 2.74) เมื่อพิจารณาตามประเภทของสื่อประชาสัมพันธ์ มีความถี่ในการเปิดรับสื่อในระดับปาน
กลาง จากสื่อมวลชน ได้แก่ สื่อโทรทัศน์ สื่อหนังสือพิมพ์ และสื่อวิทยุ (ค่าเฉลี่ย 2.89) รองลงมา คือ สื่อบุคคล 
ได้แก่ ผู้น าชุมชน เพ่ือน/ครอบครัว นักบวช/ผู้น าศาสนา นักวิชาการและนักประชาสัมพันธ์ (ค่าเฉลี่ย 2.81) 
และสื่อเฉพาะกิจ ได้แก่ การอบรม/สัมมนา การจัดนิทรรศการ คู่ มือโครงการฯ และการประชุมวิชาการ 
(ค่าเฉลี่ย 2.53) ตามล าดับ ส่วนความถี่ในการเปิดรับเนื้อหาข่าวสารในโครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนม
เป็นมรดกโลก พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีความถี่ในการเปิดรับเนื้อหาข่าวสารในโครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุ
พนมเป็นมรดกโลก ในระดับปานกลาง (ค่าเฉลี่ย 3.05) โดย 3 ประเด็นแรกที่มีความถี่ในการเปิดรับเนื้อหา
ข่าวสารมากที่สุด คือ ด้านการดูแล บ ารุงรักษา และดูแลสภาพภูมิทัศน์โดยรอบองค์พระธาตุพนม เพ่ือเตรียม
ขอขึ้นทะเบียนเป็นแหล่งมรดกโลก มีค่าเฉลี่ยสูงสุด (ค่าเฉลี่ย 3.27) รองลงมาคือ การจัดการด้านการท่องเที่ยว 
ในบริเวณองค์พระธาตุพนมและสิ่งปลูกสร้าง ที่ขอขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก (ค่าเฉลี่ย 3.14) การสร้างความ
เข้าใจและตระหนักถึงหน้าที่ในการอนุรักษ์มรดกโลกทางวัฒนธรรม (ค่าเฉลี่ย 3.08)  

ด้านทัศนคติ พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีทัศนคติต่อโครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก ใน
ระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 3.46)  ดังตารางที่ 1 

 
ทัศนคต ิ

ค่าเฉลี่ยระดับ
ความรู้สึก 

ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

1.หน่วยงานภาครัฐ มีบทบาทอย่างมากในการด าเนินโครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนม
เป็นมรดกโลก  

3.32 
(ปานกลาง) 

1.17 

2.หน่วยงานภาครัฐ มีการจัดท าสื่อประชาสัมพันธ์ที่ช่วยกระตุ้นความสนใจในใครงการขอขึ้น
ทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลกแก่ประชาชน 

3.27 
(ปานกลาง) 

1.20 

3.การที่ขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก ท าให้ประชาชนจังหวัดนครพนมภาคภูมิใจ 3.59 
(มาก) 

1.09 

4.การที่ขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก ท าให้ประชาชนจังหวัดนครพนมมีโอกาส
เข้ามามีส่วนร่วม ดูแล บริหารจัดการแหล่งมรดกโลกร่วมกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 

3.44 
(มาก) 

1.11 

5.การที่ขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก จะได้รับการคุ้มครอง อนุรักษ์ ในฐานะเป็น
แหล่งมรดกโลกเป็นอย่างดี 

3.46 
(มาก) 

116 

6.การที่ขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก จะเป็นประโยชน์อย่างมากต่อการศึกษา
ด้านประวัติศาสตร์ 

3.45 
(มาก) 

1.20 

7.การที่ขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก จะสามารถสืบทอดวัฒนธรรมแก่คนรุ่นหลัง
ได้ 

3.49 
(มาก) 

1.19 

8.การที่ขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก แสดงให้เห็นผลงานการออกแบบทาง
สถาปตัยกรรมที่เป็นเอกลักษณ์ 

3.46 
(มาก) 

1.20 
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ทัศนคต ิ

ค่าเฉลี่ยระดับ
ความรู้สึก 

ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

9.การที่ขอข้ึนทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก แสดงให้เห็นถึงการแสดงออกซึ่งการเคารพ
บูชา สถานท่ีที่มีความส าคัญและศักดิ์สิทธ์ิ 

3.50 
(มาก) 

1.20 

10.การขอขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก ส่งผลให้เกิดคุณค่าทางเศรษฐกิจและเกิดรายได้เพิ่มขึ้น
แก่ผู้ประกอบการในจังหวัดนครพนม 

3.46 
(มาก) 

1.16 

11.การขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก ส่งผลดีต่อค่านิยมด้านการอนุรักษ์
วัฒนธรรมของประชาชน 

3.43 
(มาก) 

1.17 

12. หน่วยงานภาครัฐ จะต้องมีการออกกฎระเบียบ ด้านท่องเที่ยว อย่างชัดเจน เพื่อดูแลการ
ขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก ให้เป็นไปด้วยความเรียบร้อย 

3.57 
(มาก) 

1.07 

13.การที่ขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก หน่วยงานภาครัฐ ต้องมีแนวทางปฏิบัติ
แก่ประชาชน ด้านการร่วมมือด้านบริหารจัดการองค์พระธาตุพนมแก่ประชาชน 

3.55 
(มาก) 

1.12 

 
รวม 

3.46 
(มาก) 

1.16 

 
และด้านการมีส่วนร่วม พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีการมีส่วนร่วมของประชาชนในจังหวัดนครพนม อยู่ใน

ระดับปานกลาง (ค่าเฉลี่ย 2.94)  เมื่อพิจารณาจ าแนกตามข้ันตอนการมีส่วนร่วมของประชาชนแล้วพบว่า กลุ่ม
ตัวอย่างมีการมีส่วนร่วมในทุกขั้นตอนอยู่ในระดับปานกลาง ได้แก่ ขั้นตอนการให้ข้อมูลข่าวสาร (ค่าเฉลี่ย 
3.16) รองลงมาคือ ขั้นตอนการรับฟังความคิดเห็น (ค่าเฉลี่ย 3.01) ขั้นตอนการเข้ามามีบทบาท (ค่าเฉลี่ย 
2.90) ขั้นตอนการสร้างความร่วมมือ(ค่าเฉลี่ย 2.88) และข้ันตอนการเสริมอ านาจแก่ประชาชน(ค่าเฉลี่ย 2.78) 

 
การทดสอบสมมติฐาน 

1) ลักษณะประชากรของประชาชนในจังหวัดนครพนมที่แตกต่างกัน มีการมีส่วนร่วมในโครงการ
ขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลกที่แตกต่างกัน 
 ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า เพศ และระดับการศึกษาที่แตกต่างกันจะมีระดับการมีส่วนร่วม
โดยรวมในโครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลกไม่แตกต่างกัน แต่พบว่า อาชีพและอายุที่
แตกต่างกันจะมีระดับการมีส่วนร่วมโดยรวมในโครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลกแตกต่างกัน 
ที่ระดับนัยส าคัญ 0.05 

2) การเปิดรับสื่อประชาสัมพันธ์ของประชาชนในจังหวัดนครพนมมีความสัมพันธ์กับทัศนคติใน
โครงการขอข้ึนทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก 
ตารางที่ 2 ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ความถี่โดยรวมในการเปิดรับสื่อประชาสัมพันธ์ของประชาชนในจังหวัด
นครพนมกับทัศนคติในโครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก 
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ตัวแปร ทัศนคติที่มีต่อโครงการ 
ความถี่โดยรวมในการเปิดรับสื่อประชาสัมพันธ์ r = 0.373 

P-Value = .000*** 
n = 400 

จากตารางที่ 2 พบว่า ความถี่โดยรวมในการเปิดรับสื่อประชาสัมพันธ์ของประชาชนในจังหวัดนครพนมมี
ความสัมพันธ์กับทัศนคติในโครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก ที่ระดับนัยส าคัญ .05  โดยมี
ความสัมพันธ์ทางบวก และขนาดความสัมพันธ์อยู่ในระดับปานกลาง 

3) การเปิดรับสื่อประชาสัมพันธ์ของประชาชนในจังหวัดนครพนมมีความสัมพันธ์กับการมีส่วน
ร่วมในโครงการขอข้ึนทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก 
ตารางที่ 3 ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ความถี่ในการเปิดรับสื่อประชาสัมพันธ์โดยรวมของประชาชนในจังหวัด
นครพนม มีความสัมพันธ์กับการมีส่วนร่วมโดยรวมในโครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก 

ตัวแปร ระดับการมีส่วนร่วมโดยรวม 
ความถี่โดยรวมในการเปิดรับสื่อประชาสัมพันธ์ r = 0.758 

P-Value = 0.000*** 
n = 400 

จากตารางที่ 3 พบว่า ความถี่ในการเปิดรับสื่อประชาสัมพันธ์โดยรวมของประชาชนในจังหวัด
นครพนมมีความสัมพันธ์กับการมีส่วนร่วมในโครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก ที่ระดับ
นัยส าคัญ .05 (Sig < .05) โดยมีความสัมพันธ์ทางบวก และขนาดความสัมพันธ์อยู่ในระดับสูงมาก 
 
ตารางที่ 4 ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ความถี่ในการเปิดรับเนื้อหาข่าวสารของประชาชนในจังหวัดนครพนม มี
ความสัมพันธ์กับระดับการมีส่วนร่วมโดยรวมในโครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก 

ตัวแปร ระดับการมีส่วนร่วมโดยรวม 
ความถี่ในการเปิดรับเนื้อหาข่าวสาร r = 0.785 

P-Value = 0.000*** 
n = 400 

จากตารางที่ 4 พบว่า ความถี่ในการเปิดรับเนื้อหาข่าวสารของประชาชนในจังหวัดนครพนม  มี
ความสัมพันธ์กับการมีส่วนร่วมโดยรวมในโครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก ที่ระดับนัยส าคัญ 
.05 (Sig < .05) โดยมีความสัมพันธ์ทางบวก และขนาดความสัมพันธ์อยู่ในระดับสูงมาก 
 

4) ทัศนคติของประชาชนในจังหวัดนครพนมมีความสัมพันธ์กับการมีส่วนร่วมในโครงการขอขึ้น
ทะเบียนพระธาตุพนมสู่มรดกโลก 
ตารางที่ 5 ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ทัศนคติของประชาชนในจังหวัดนครพนมกับการมีส่วนร่วมโดยรวม ใน
โครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก 
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ตัวแปร ระดับการมีส่วนร่วมโดยรวม 
ทัศนคติ r = 0.587 

P-Value = 0.000*** 
n = 400 

จากตารางที่ 5 พบว่า ทัศนคติของประชาชนในจังหวัดนครพนมมีความสัมพันธ์กับการมีส่วนร่วมใน
โครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก ที่ระดับนัยส าคัญ .05 (Sig < .05) โดยมีความสัมพันธ์
ทางบวก และขนาดความสัมพันธ์อยู่ในระดับสูง 
 
อภิปรายผลการวิจัย 

ผลการศึกษาลักษณะประชากรของประชาชนในจังหวัดนครพนม พบว่า เพศ และระดับการศึกษาที่
แตกต่างกันจะมีระดับการมีส่วนร่วมโดยรวมในโครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลกไม่แตกต่าง
กัน แต่พบว่า อาชีพและอายุที่แตกต่างกันจะมีระดับการมีส่วนร่วมโดยรวมในโครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุ
พนมเป็นมรดกโลกแตกต่างกัน โดยผู้ที่มีอาชีพเกษียณอายุ/ว่างงาน จะมีระดับการมีส่วนร่วมโดยรวมใน
โครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลกน้อยกว่าทุกกลุ่ม สอดคล้องกับผลการศึกษาของ กันทลัส  
ทองบุญมา (2559) ที่พบว่า ประชาชนที่มีอาชีพที่แตกต่างกัน จะมีส่วนร่วมในการอนุรักษ์คลองบางขุนเทียนที่
แตกต่างกัน โดยกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ ที่มีอาชีพที่มีรายได้ประจ าและรายได้สูงกว่าจะมีส่วนร่วมในการอนุรักษ์
คลองบางขุนเทียนมากกว่า เนื่องจากมีเป็นอาชีพที่มีรายได้ไม่แน่นอน มักให้ความสนใจเรื่องเศรษฐกิจมากกว่า 
ส าหรับด้านอายุ พบว่า กลุ่มผู้ที่มีช่วงอายุ ตั้งแต่ 55- 65 ปีขึ้นไป จะมีระดับการมีส่วนร่วมโดยรวมในโครงการ
ขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลกน้อยกว่าทุกกลุ่ม  

ผลการศึกษาการเปิดรับสื่อ ในโครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก พบว่า กลุ่ม
ตัวอย่างมีความถี่ในการเปิดรับสื่อประชาสัมพันธ์โดยรวมอยู่ในระดับปานกลาง โดยมีระดับความถี่ในการ
เปิดรับสื่อมวลชน มากที่สุด คือ สื่อโทรทัศน์ ทั้งนี้ เนื่องจากสื่อโทรทัศน์สามารถสื่อสารถึงผู้คนจ านวนมากได้ใน
ระยะเวลาเดียวกัน ทันต่อเหตุการณ์ สื่อสารได้ทั้งภาพและเสียง มีความดึงดูดใจ สอดคล้องกับแนวคิดของวิล
เบอร์ ชแรมม์ (Wilbur Scharmm, 1973, อ้างถึงใน ณัฐธริสสา  ทรัพย์คงเจริญ, 2557 น.18) กล่าวว่า เหตุผล
การเลือกรับสื่อ คนเราย่อมจะเลือกใช้สื่อที่จะใช้ความพยายามน้อยที่สุด(least effect) และได้ประโยชน์ตอบ
แทนที่ดีที่สุด (promise of reward) และสอดคล้องกับงานวิจัยของ ปิยะวดี  ทองบุ (2551) ที่ได้ศึกษาเรื่อง 
การเปิดรับสือ ความรู้ความเข้าใจ ทัศนคติ และการมีส่วนร่วม ในการแก้ปัญหาภาวะโลกร้อนของประชาชนใน
เขตกรุงเทพมหานคร พบว่า การเปิดรับจากสื่อมวลชนประเภทสื่อโทรทัศน์มากที่สุด และ 

ผลการศึกษาการเปิดรับสื่อประชาสัมพันธ์ของประชาชนในจังหวัดนครพนม กับทัศนคติในโครงการ
ขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก พบว่า มีความสัมพันธ์กันทางบวก ค่าสหสัมพันธ์อยู่ในระดับปาน
กลาง สอดคล้องกับ ประภาเพ็ญ สุวรรณ (2520, น.5) กล่าวว่า ทัศนคติของบุคคลสามารถถูกท าให้
เปลี่ยนแปลงได้หลายวิธี อาจโดยการได้รับข้อมูลข่าวสารจากผู้อ่ืนหรือสื่อต่างๆ ข้อมูลข่าวสารที่ได้รับจะท าให้
เกิดการเปลี่ยนแปลงองค์ประกอบของทัศนคติในส่วนของการรับรู้เชิงแนวคิด (Cognitive Component) และ
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เมื่อองค์ประกอบส่วนใดส่วนหนึ่งเปลี่ยนแปลง องค์ประกอบส่วนอ่ืนจะมีแนวโน้มที่จะเปลี่ยนแปลงด้วย ดังนั้น 
ในการเปิดรับเนื้อหาข่าวสารโครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก จึงน่าจะท าให้เกิ ดการ
เปลี่ยนแปลงทัศนคติของผู้รับสารได้ สอดคล้องกับผลการศึกษา จากงานวิจัยของ ปิยะวดี  ทองบุ (2551) ที่ได้
ศึกษาเรื่อง การเปิดรับสื่อ ความรู้ความเข้าใจ ทัศนคติ และการมีส่วนร่วม ในการแก้ปัญหาภาวะโลกร้อนของ
ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร พบว่า ระดับการเปิดรับสื่อมีความสัมพันธ์กับระดับทัศนคติเกี่ยวกับปัญหา
ภาวะโลกร้อนในทางบวก ส่วนความถี่ในการเปิดรับเนื้อหาข่าวสาร พบว่า การเปิดรับเนื้อหาข่าวสารมี
ความสัมพันธ์ในทางบวกกับทัศนคติของประชาชนในจังหวัดนครพนมในโครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนม
เป็นมรดกโลก ในระดับสูง  

ผลการศึกษา ความถี่ในการเปิดรับสื่อประชาสัมพันธ์กับการมีส่วนร่วมในโครงการขอขึ้นทะเบียนพระ
ธาตุพนมเป็นมรดกโลก พบว่า ความถี่ในการเปิดรับสื่อประชาสัมพันธ์โดยรวมและความถี่ในการเปิดรับเนื้อหา
ข่าวสาร มีความสัมพันธ์กับการมีส่วนร่วมในโครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก โดยมี
ความสัมพันธ์ทางบวก ค่าสหสัมพันธ์อยู่ในระดับสูงมาก สอดคล้องกับแนวคิดของMcCombs and Becker 
(1979) ได้ให้แนวคิดว่า แต่ละคนมีการเปิดรับข่าวสาร หรือการเปิดรับสื่อเพ่ือตอบสนองความต้องการ 4 
ประการ ประกอบด้วย 1.เพ่ือให้เรียนรู้เกี่ยวกับเหตุการณ์ (Surveillance) 2.เพ่ือการตัดสินใจ (Discision)    
3.เพ่ือพูดคุยสนทนา(Discussion) บุคคลสามารถน าข้อมูลข่าวสารที่ได้รับไปใช้ในการพูดคุยกับผู้อ่ืนได้ 4.เพ่ือ
การมีส่วนร่วม(Participation) เพ่ือรับรู้และมีส่วนร่วมในเหตุการณ์ความเป็นไปต่างๆที่เกิดขึ้น และแนวคิดของ  
ปรมะ สตะเวทิน (2539) กล่าวว่า ข่าวสารเป็นสิ่งส าคัญต่อมนุษย์ เราใช้ข่าวสารเป็นเครื่องมือในการสนทนาใน
ชีวิตประจ าวัน เป็นข้อมูลในการวางแผน เป็นข้อมูลในการประกอบการตัดสินใจ ซึ่งเราก าลังอยู่ในยุคของ
ข่าวสารและสังคมข่าวสาร นอกจากนั้นยังสอดคล้อง กับงานวิจัยของ กันทลัส  ทองบุญมา (2559) ได้ศึกษา
เรื่อง การเปิดรับข่าวสาร และการมีส่วนร่วมในการอนุรักษ์คลองบางขุนเทียนของประชาชนในเขตเทศบาลนคร
นนทบุรี จังหวัดนนทบุรี พบว่า การเปิดรับข่าวสารเดี่ยวกับการอนุรักษ์คลองบางขุนเทียนของประชาชนมี
ความสัมพันธ์เชิงบวกกับการมีส่วนร่วมในการอนุรักษ์คลองบางขุนเทียน  

ผลการศึกษา ทัศนคติของประชาชนในจังหวัดนครพนม กับการมีส่วนร่วมในโครงการขอขึ้นทะเบียน
พระธาตุพนมเป็นมรดกโลก พบว่า ทัศนคติมีความสัมพันธ์กับการมีส่วนร่วมในโครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุ
พนมเป็นมรดกโลกมีความสัมพันธ์ทางบวก ค่าสหสัมพันธ์อยู่ในระดับสูง นั่นหมายถึง ประชาชนมีทัศนคติใน
ระดับมากในโครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก จะส่งผลให้การเข้ามามีส่วนร่วมในระดับมาก
เช่นเดียวกัน ซึ่งก็คือ มีทิศทางที่ดีในการสนับสนุน เข้าร่วม เสนอแนะ และแลกเปลี่ยนความคิดเห็น ในกิจกรรม
ต่างๆ ของโครงการ สอดคล้องกับ งานวิจัยของ ปิยะวดี  ทองบุ (2551) ได้ศึกษาเรื่อง การเปิดรับสื่อ ความรู้
ความเข้าใจ ทัศนคติ และการมีส่วนร่วม ในการแก้ปัญหาภาวะโลกร้อนของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
ว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีทัศนคติเกี่ยวกับปัญหาภาวะโลกร้อนและการแก้ปัญหาโดยรวมว่าเป็นปัญหาที่มี
ความส าคัญ ซึ่งระดับทัศนคติเกี่ยวกับปัญหาภาวะโลกร้อนมีความสัมพันธ์กับระดับการมีส่วนร่วมในการแก้ไข
ปัญหาภาวะโลกร้อนในทางบวก 
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นอกจากนั้น ทัศนคติของประชาชนในจังหวัดนครพนม ยังมีความสัมพันธ์ในระดับสูงใน 4 ขั้นตอน 
ได้แก่ 1.ขั้นตอนการให้ข้อมูลข่าวสาร 2.ขั้นตอนการรับฟังความคิดเห็น 3.ขั้นตอนการเข้ามามีบทบาท และ 4.
ขั้นตอนการสร้างความร่วมมือ และสอดคล้องกับแนวคิดของ โคเฮน และอัฟฮอฟ (Cohen and Uphoff 
(1980, อ้างถึงใน ณัฐธริสสา ทรัพย์คงเจริญ, 2557 น.53) ให้ความหมายว่าการมีส่วนร่วมในทัศนะของการ
พัฒนาชนบทว่า การมีส่วนร่วมจะต้องประกอบด้วยการมีส่วนเกี่ยวข้องของประชาชน 4 ประการ ได้แก่ การมี
ส่วนในกระบวนการตัดสินใจว่า จะท าอะไร และท าด้วยวิธีการอย่างไร มีส่วนในการด าเนินโครงการตัดสินใจใน
การให้ทรัพยากรและการร่วมมือกับองค์กรหรือกลุ่มกิจกรรม มีส่วนในการแบ่งปันผลประโยชน์อันเกิดจาก
โครงการ และมีส่วนในการประเมินผล อย่างไรก็ตาม การมีส่วนร่วมในขั้นตอนการเสริมอ านาจให้ประชาชน
พบว่า ทัศนคติของประชาชนในจังหวัดนครพนมมีความสัมพันธ์ทางบวก ค่าสหสัมพันธ์อยู่ในระดับปานกล่าง 
สอดคล้องกับแนวคิดของ อาร์นสไตน์ (Arnstein) สะท้อนให้เห็นว่าการมีส่วนร่วมในระดับเป็นภาคีหุ้นส่วน 
(partnership) จึงจะเป็นจุดเริ่มต้นของบทบาทล าอ านาจของประชาชนอย่างแท้จริง 

ทั้งนี้ จากความสัมพันธ์ของการเปิดรับสื่อ ทัศนคติ และการมีส่วนร่วมของประชาชนในจังหวัด
นครพนม ในโครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก มีความสัมพันธ์กันไปในทิศทางเดียวกัน ใน
ทิศทางที่เป็นบวก กล่าวได้ว่า หากประชาชนมีการเปิดรับสื่อในโครงการมาก จะท าให้มีทัศนคติที่ดีในโครงการ
ขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก และหากประชาชนมีทัศนคติที่ดีแล้วในส่งผลต่อการมีส่วนร่วมของ
ประชาชนในโครงการฯ อีกด้วย ส่งผลให้ประชาชนให้ความสนใจในการเข้ามามีส่วนร่วมในขั้นตอนต่างๆ มาก
ขึ้นอีกด้วย 

 
ข้อเสนอแนะ 

1. ลักษณะประชากร ที่เปิดรับสื่อประชาสัมพันธ์โครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก
ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุระหว่าง 35 - 44 ปี มีอาชีพเกษตรกร/รับจ้างทั่วไป และข้าราชการ/เจ้าหน้าที่
ของรัฐ โดยมีระดับการศึกษาปริญญาตรีหรือเทียบเท่า ซึ่งจากข้อมูลเบื้องต้นของลักษณะประชากรที่เป็นผู้หญิง 
มักเป็นเพศที่มีการสื่อสารกันเป็นกลุ่ม และจับกลุ่มสนทนาในเหตุการณ์ต่าง มีบทบาทส าคัญในการเข้าร่วม
กิจกรรมในชุมชนมากกว่าผู้ชาย ดังนั้น หน่วยงานที่ เกี่ยวข้องควรจะหาแนวทางการสื่อสารเพ่ิม สร้างความรู้ 
ความเข้าใจ และขยายไปยังกลุ่มอ่ืนๆ ด้วย 
 2. กลุ่มตัวอย่างมีความถ่ีในการเปิดรับสื่อประชาสัมพันธ์ทางบวก ค่าสหสัมพันธ์อยู่ ในระดับปานกลาง 
โดยมีระดับความถ่ีจากการเปิดรับสื่อมวลชน มากที่สุด โดยเฉพาะสื่อโทรทัศน์ ที่มีทั้งภาพและเสียง และเปิดรับ
สื่อเฉพาะกิจน้อยที่สุด ดังนั้น จึงควรน ามาพัฒนา ปรับปรุง ทั้งเรื่องช่องทางการสื่อสาร เพ่ิมเนื้อหาข้อมูล
ข่าวสารให้ครอบคลุม เข้าถึงประชาชนให้มากข้ึน รวมทั้ง ควรเผยแพร่ผ่านสื่อประชาสัมพันธ์ประเภทต่างๆ ใน
ประเด็นที่ประชาชนสนใจอย่างต่อเนื่อง เช่น การจัดการด้านการท่องเที่ยว ในบริเวณองค์พระธาตุพนมและสิ่ง
ปลูกสร้าง ที่ขอขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก และ การประชาสัมพันธ์การจัดกิจกรรมต่างๆ เกี่ยวกับความรู้
เกี่ยวกับการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก เป็นต้น 
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 3. ทัศนคติของประชาชนในจังหวัดนครพนม อยู่ในระดับปานกลาง และมีความสัมพันธ์ทางบวก ค่า
สหสัมพันธ์ในระดับสูงกับการมีส่วนร่วมในโครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดกโลก ในขั้นตอนการ
ให้ข้อมูลข่าวสาร ขั้นตอนการรับฟังความคิดเห็น ขั้นตอนการเข้ามามีบทบาท ขั้นตอนการสร้างความร่วมมือ 
แต่ยังมีความสัมพันธ์ในระดับปานกลางกับการมีส่วนร่วมในโครงการฯ ขั้นตอนการเสริมอ านาจแก่ประชาชน 
ดังนั้น หน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรมีการสื่อสารประชาสัมพันธ์โครงการฯ อย่างต่อเนื่อง เพ่ือให้ประชาชนได้รับ
ทราบข้อมูลในทุกมิติ อันจะน ามาสู่การสร้างทัศนคติในโครงการฯ ที่มากขึ้น และส่งผลต่อความสนใจเข้าร่วมใน
โครงการฯ ในทุกขั้นตอน 

4. การมีส่วนร่วมของประชาชนในจังหวัดนครพนมในโครงการขอขึ้นทะเบียนพระธาตุพนมเป็นมรดก
โลก ในภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง โดยเรียงล าดับการมีส่วนร่วมในแต่ละขั้นตอนมากไปหาน้อย ดังนี้ 1.
ขั้นตอนการให้ข้อมูลข่าวสาร 2.ขั้นตอนการรับฟังความคิดเห็น 3.ขั้นตอนการเข้ามามีบทบาท 4.ขั้นตอนการ
สร้างความร่วมมือ 5.ขั้นตอนการเสริมอ านาจแก่ประชาชน ซึ่งเห็นได้ว่าประชาชนยังไม่ได้มีบทบาทในการมี
ส่วนร่วมมากนัก ดังนั้น ภาครัฐหรือหน่วยงานที่รับผิดชอบควรเปิดโอกาส กระตุ้น และสนับสนุนให้ภาค
ประชาชนที่เป็นเจ้าของพ้ืนที่และได้รับผลกระทบโดยตรง ได้เข้ามาพูดคุย แลกเปลี่ ยนข้อเสนอแนะ ข้อดี-
ข้อเสีย และความต้องการที่แท้จริงของภาคประชาชนต่อการบริหารจัดการในโครงการ เพ่ือน าความคิดเห็นมา
ด าเนินการจัดกิจกรรมต่างๆ และหาแนวทางการประชาสัมพันธ์ หรือด าเนินโครงการในลักษณะต่างๆ ได้อย่าง
มีประสิทธิภาพ ต่อไป  

 
ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 
 1.ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ เป็นการศึกษาวิจัยเชิงปริมาณ โดยใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการ
ท าการทดสอบวิจัยเพียงอย่างเดียว ในครั้งต่อไปจึงควรมีการศึกษาวิจัยแบบเชิงคุณภาพร่วมด้วย โดยเพ่ิมการ
สนทนากลุ่ม (Focus group) ส าหรับกลุ่มประชาชนในพ้ืนที่  และสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth 
Interview) กับกลุ่มผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสียในโครงการฯ เพ่ือให้ได้ข้อมูลในเชิงลึกมากขึ้น 
 2. ในการศึกษาครั้งนี้เป็นเพียงการศึกษาในขั้นตอนแรก หลังจากที่โครงการขอขึ้นทะเบียนพระ
ธาตุพนมเป็นมรดกได้รับการขึ้นบัญชีรายชื่อเบื้องต้นเท่านั้น ควรศึกษากระบวนการประชาสัมพันธ์เพ่ือการ
สร้างการรับรู้และการเข้ามามีส่วนร่วมของภาคประชาชนอย่างต่อเนื่อง เพ่ือน ามาใช้เป็นแนวทางการสร้าง
ความเข้าใจและพัฒนาโมเดลการมีส่วนร่วมในโครงการที่เป็นประโยชน์ต่อสังคมอ่ืนๆ 
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