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บทคัดยอ่ 
 

บทความนี้เป็นส่วนหนึ่งของงานวิจัยเรื่อง “นัยอคติในพระพุทธศาสนาที่ปรากฏใน
ภาษาพาดหัวข่าวของหนังสือพิมพ์ออนไลน์” มีวัตถุประสงค์ ๒ ประการคือ ๑) เพื่อศึกษาเรื่อง 
“อคติ” ในพระพุทธศาสนา ๒) เพื่อศึกษาลักษณะของภาษาพาดหัวข่าวในหนังสือพิมพ์ออนไลน์ 
๓) เพื่อวิเคราะห์นัยอคติที่มีปรากฏในภาษาพาดหัวข่าวของหนังสือพิมพ์ออนไลน์ โดยใช้วิธีการ
วิจัยเชิงคุณภาพด้านเอกสารและการวิเคราะห์การพาดหัวข่าวของหนังสือพิมพ์ไทยรัฐออนไลน์ 
และหนังสือพิมพ์มติชนออนไลน์ระหว่างเดือนกุมภาพันธ์-กรกฎาคม ๒๕๖๒ ผลการวิจัยพบว่า ๑) 
อคติในพระพุทธศาสนา คือความล าเอียง มีอยู่ ๔ ประเภท ได้แก่ (๑) ล าเอียงเพราะความรักใคร่
กันเรียกว่าฉันทาคติ (๒) ล าเอียงเพราะความไม่ชอบหรือเกลียดชังกันเรียกว่าโทสาคติ (๓) 
ล าเอียงเพราะความหลงหรือไม่รู้จริงเรียกว่าโมหาคติ และ (๔) ล าเอียงเพราะความกลัวหรือเกรง
อ านาจเรียกว่าภยาคติ  ๒) ลักษณะของภาษาพาดหัวข่าวในหนังสือพิมพ์ออนไลน์ มีการใช้ภาษา
พาดหัวข่าวที่หลากหลายทั้งในด้านการใช้ค า ประโยค ส านวน อุปลักษณ์ ฯลฯ เพื่อเป็นกลวิธีใน
การดึงดูดและเร้าความสนใจให้ผู้อ่านอยากรู้อยากติดตามอ่านเนื้อหาของข่าวนั้น  และ๓) นัยอคติ
ในพระพุทธศาสนาที่ปรากฏในภาษาพาดหัวข่าวของหนังสือพิมพ์ออนไลน์พบว่า มีจ านวนถึง ๔๐ 
ครั้ง โดยหนังสือพิมพ์ออนไลน์มีนัยอคติในพระพุทธศาสนาปรากฏในภาษาพาดหัวข่าวมากที่สุด 
คือหนังสือพิมพ์ไทยรัฐออนไลน์จ านวน ๑๖ ครั้ง คิดเป็นร้อยละ ๔๐.๐๐ ซึ่งเป็นการพาดหัวข่าว
ล าเอียงเพราะความไม่ชอบหรือเกลียดชังกันที่เรียกว่าโทสาคติ ส่วนหนังสือพิมพ์ออนไลน์ที่มีนัย

                                                      
๑ สาขาวิชาธรรมนเิทศ บัณฑติวิทยาลัย มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, 

Dhamma Communication, Graduate School, Mahachulalongkornrajavidyalaya University, 
Thailand. Email: moorujee@yahoo.com 

๒ สาขาวิชาธรรมนเิทศ บัณฑติวิทยาลัย มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, 
Dhamma Communication, Graduate School, Mahachulalongkornrajavidyalaya University, 
Thailand. 



      วารสารบัณฑติศึกษาปริทรรศน์              ~ ๒ ~  ปีท่ี ๑๖ ฉบับท่ี ๒ พฤษภาคม-สิงหาคม ๒๕๖๓ 

 
อคติในพระพุทธศาสนาปรากฏในภาษาพาดหัวข่าวน้อยที่สุดคือหนังสือพิมพ์มติชนออนไลน์
จ านวน ๓ ครั้ง  คิดเป็นร้อยละ ๗.๕๐ เป็นการพาดหัวข่าวล าเอียงเพราะความกลัวหรือเกรงต่อ
อ านาจที่เรียกว่าภยาคติ  

 
ค าส าคัญ : นัยอคติ, ภาษาพาดหัวข่าว, หนังสือพิมพ์ออนไลน์ 

Abstract  
This article is a part of a research “Implied Bias as Appeared in Headline 

Languages of Online Newspaper” The two purposes are:- 1) to study “Bias in 
Buddhism. 2) to study the languages of the online newspaper headlines; and 3) 
to analyze the implied bias as appeared in the language of the online newspaper 
headlines. The research method was used for documentary quality research and 
headline analysis of Thairath online newspaper. And Matichon newspaper online. 
From collecting data from February – July 2019. From the results of the research, 
it was found that  1) "Agati" in Buddhism means wrong course of behavior; 
prejudice.  There are four types of bias: (1) Biased caused by love or desire called 
Chandagati, (2) Biased by dislike or hatred or enmity, called Dosagati; (3) Biased 
caused by delusion or ignorance, called Mohagati, and (4)  Biased caused by fear 
or fear of power is called prejudice. 2) Characteristics of online newspaper 
headlines A variety of headline languages are used in terms of use of words, 
sentences, idioms, metaphors, etc. as a strategy to attract and arouse interest in 
the reader's curiosity to read the content of the news. 3) Implied Bias as 
Appeared in Headline Languages of Online Newspapers was found 40 times, with 
online newspapers showing the highest implications of Buddhist prejudice in the 
headline language. Is Thairath online newspaper, 16 times, representing 40.00 
percent, which is the headline biased because of dislike or hate each other 
called “Dosagati”. As for the online newspapers with the least implications of 
Buddhist prejudice in headline language, Matichon Online newspaper, three 
times, accounted for 7.50 percent, was the headline biased because of fear or 
fear of power called “Bhayagati”. 
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๑. บทน า 

ในสถานการณ์ที่ธุรกิจสิ่งพิมพ์ยังคงทยอยปิดตัวลงไปเรื่อยๆ ไม่ว่าจะเป็นหนังสือ 
วารสาร นิตยสาร และโดยเฉพาะอย่างยิ่งหนังสือพิมพ์ หนังสือพิมพ์ที่วางจ าหน่ายอยู่ในท้องตลาด
ปัจจุบันมีจ านวนน้อยมาก สาเหตุส าคัญประการหนึ่งที่ท าให้คนอ่านข่าวจากหนังสือพิมพ์น้อยลงก็
คือ ความเจริญก้าวหน้าทางเทคโนโลยีที่มีการเปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็ว จนท าให้หนังสือพิมพ์
เปลี่ยนสภาพไปสู่การเป็นหนังสือพิมพ์ออนไลน์ 

ความจริงอยู่ที่ เสน่ห์ของข่าวจากหนังสือพิมพ์จะอยู่ที่ความสุขจากการได้ เปิด
หน้ากระดาษเพื่ออ่านเนื้อข่าวและรูปแบบของความมีระเบียบในการน าเสนอ ในขณะที่
หนังสือพิมพ์ออนไลน์มักมีโฆษณาแทรกอยู่จนท าให้เกิดการสะดุดในการรับสาร  ท าให้ขาดความ
ต่อเนื่องในการอ่านข่าว แต่ด้วยความเร็วกว่าและการเพิ่มปริมาณของความเร็วในการน าเสนอข่าว
ของหนังสือพิมพ์ออนไลน์จึงท าให้ความนิยมในการอ่านข่าวจากหนังสือพิมพ์ออนไลน์มีมากขึ้น
ส่วนความนิยมในการอ่านข่าวจากหนังสือพิมพ์ลดลง หนังสือพิมพ์กระดาษก าลังจะกลายเป็นส่วน
หนึ่งของประวัติศาสตร์การพิมพ์และเป็นงานศิลปะด้านการพิมพ์ที่มีคุณค่า 

อย่างไรก็ตามแม้ว่าความสะดวกในการรับสารจากหนังสือพิมพ์ออนไลน์จะท าให้
ปริมาณของผู้อ่านข่าวจากหนังสือพิมพ์ออนไลน์มีมากขึ้นในคนทุกเพศทุกวัยแต่ด้วยพฤติกรรมใน
การรับข่าวสารของแต่ละคนที่อาจเหมือนหรืออาจแตกต่างกัน กล่าวคือบางคนอาจเชื่อตามข่าวที่
อ่านบางคนอาจไม่แน่ใจและบางคนอาจไม่เชื่อถือข่าวในหนังสือพิมพ์ออนไลน์เลย 

โดยทั่วไปแล้วองค์ประกอบของข่าวไม่ว่าจะเป็นข่าวจากหนังสือพิมพ์หรือข่าวจาก
หนังสือพิมพ์ออนไลน์มักประกอบด้วย พาดหัวข่าว (headline), ข่าวน าหรือข่าวสรุป (lead), 
และเนื้อข่าว (body) ในจ านวนองค์ประกอบทั้งหมดเหล่านี้ องค์ประกอบที่ส าคัญที่สุดคือ พาด
หัวข่าว (headline) เนื่องจากเป็นจุดดึงดูดให้ผู้เห็นพาดหัวข่าวสนใจอยากอ่านข่าวต่อไป ภาษา
พาดหัวข่าว (language of headlines) จึงมีลักษณะที่แตกต่างไปจากภาษาในองค์ประกอบอื่นๆ 
ของข่าว โดยเฉพาะอย่างยิ่งภาษาพาดหัวข่าวในหนังสือพิมพ์ออนไลน์ซึ่งมีพื้นที่ค่อนข้างจ ากัดจึง
ต้องเป็นภาษาที่ใช้ตัวอักษรขนาดใหญ่ในการบอกสาระหรือประเด็นส าคัญของข่าว มีการใช้ ค าย่อ 
อักษรย่อ การตัดค า การละค า การใช้ค าแสลง การใช้ค าภาษาต่างประเทศ เช่น ภาษาอังกฤษ 
และการสร้างค าขึ้นมาใหม่รวมทั้งการใช้ อุปลักษณ์  

ภาษาพาดหัวข่าวอาจท าให้ผู้รับสารเกิดความเชื่อ ความคล้อยตาม ความพึงพอใจ 
ความโกรธ หรือความกลัว และมีการส่งต่อการพาดหัวข่าวเหล่านั้นไปอย่างรวดเร็ว หากการใช้
ภาษาพาดหัวข่าวมีความเป็นกลางย่อมท าให้ผู้รับสารได้รับรู้ความจริง ซึ่งขึ้นอยู่กับผู้ส่งสารที่อาจ
เป็นบรรณาธิการหรือกองบรรณาธิการของหนังสือพิมพ์ออนไลน์ในแต่ละเว็บไซด์ที่จะสื่อผ่าน
ออกมาเป็นภาษาพาดหัวข่าว 

ปัญหาจึงอยู่ที่ว่าในภาษาพาดหัวข่าวของหนังสือพิมพ์ออนไลน์มีอคติแทรกแฝงอยู่ด้วย
หรือไม่ เพราะอคติจะส่งผลไปถึง ความอยุติธรรม ความล าเอียงและข้อเท็จจริงของเนื้อข่าวที่อาจ



     วารสารบัณฑิตศึกษาปริทรรศน์              ~ ๔ ~  ปีท่ี ๑๖ ฉบับท่ี ๓ กันยายน-ธันวาคม ๒๕๖๓ 

 
ท าให้ผู้อ่าน บางคนซึ่งได้อ่านเพียงแค่พาดหัวข่าวแล้วเกิดความเชื่อ เกิดความเข้าใจหรือตีความที่
คลาดเคลื่อนไปจากเนื้อข่าวที่เป็นข้อเท็จจริงก็จะยิ่งท าให้เกิดความเข้าใจผิดมากยิ่งขึ้น เหตุเพราะ
ผู้ส่งสารได้ใช้อคติของตนตัดสินเนื้อข่าวลงไปแล้วโดยการสื่อผ่านภาษาพาดหัวข่าวเพื่อจูงใจให้ใคร่
รู้เรื่องราวแต่เมื่อเปิดเข้าไปอ่านกลับไม่มีสาระอะไรหรือไม่ได้เป็นตามภาษาที่พาดหัวข่าว สมเด็จ
พระสัมมาสัมพุทธเจ้าตรัสคาถาประพันธ์เกี่ยวกับ “อคติ” ไว้ดังนี้ “บุคคลใดละเมิดความชอบ
ธรรมเพราะฉันทาคติ โทสาคติ โมหาคติ ภยาคติ ยศของบุคคลนั้นย่อมเสื่อมเหมือนดวงจันทร์
ข้างแรมฉะนั้น บุคคลใดไม่ละเมิดความชอบธรรมเพราะฉันทาคติ โทสาคติ โมหาคติ ภยาคติ ยศ
ของบุคคลนั้นย่อมเจริญเหมือนดวงจันทร์ข้างขึ้นฉะนั้น”๓     

จากการศึกษางานวิจัยที่เก่ียวข้องกับภาษาพาดหัวข่าวพบว่า มีการศึกษาวิจัยเกี่ยวกับ
การใช้ภาษาพาดหัวข่าวในหนังสือพิมพ์ที่ไม่ใช่หนังสือพิมพ์ออนไลน์และส่วนใหญ่เป็นการศึกษา
เกี่ยวกับการใช้ค า, การใช้ประโยค, การใช้ส านวนเดิมและการจัดกลุ่มความหมายของค าศัพท์ใน
ภาษาพาดหัวข่าวแต่ยังไม่มีการศึกษาวิเคราะห์ในประเด็นที่เกี่ยวข้องกับอคติในภาษาพาดหัวข่าว
ของหนังสือพิมพ์ออนไลน์  

ด้วยเหตุผลจากความเป็นมาและความส าคัญของปัญหาดังที่ได้กล่าวมาข้างต้น ผู้วิจัย
จึงมีความสนใจที่จะศึกษาภาษาพาดหัวข่าวของหนังสือพิมพ์ออนไลน์และวิเคราะห์ว่า “นัยอคติ” 
มีปรากฏอยู่ในภาษา พาดหัวข่าวของหนังสือพิมพ์ออนไลน์หรือไม่อย่างไร โดยใช้แนวคิดเรื่อง 
“อคติ” ในพระพุทธศาสนาเป็นเกณฑ์ในการวิเคราะห์และหวังว่าผลที่ได้รับจากการวิจัยจะเป็น
ส่วนหนึ่งที่ท าให้มองเห็นนัยอคติที่ปรากฏในภาษาพาดหัวข่าวในหนังสือพิมพ์ออนไลน์ได้ชัดเจน
มากยิ่งขึ้น อันจะยังผลไปสู่การลดละอคติ หลีกเลี่ยงการใช้ภาษาอันแทรกแฝงอคติลงไปในภาษา
พาดหัวข่าวเพื่อพัฒนาไปสู่การเป็นผู้ส่งสารและผู้รับสารจากหนังสือพิมพ์ออนไลน์ได้อย่างมี
คุณภาพมากยิ่งขึ้น  
 

๒. วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

บทความนี้เป็นส่วนหนึ่งของงานวิจัยเรื่อง “นัยอคติในพระพุทธศาสนาที่ปรากฏใน
ภาษาพาดหัวข่าวของหนังสือพิมพ์ออนไลน์” ส าหรับวัตถุประสงค์ที่ต้องการน าเสนอในบทความนี้
มี ๓ ข้อ) คือ  

๑) เพื่อศึกษาเร่ือง “อคติ”ในพระพุทธศาสนา 
๒) เพื่อศึกษาลักษณะของภาษาพาดหัวข่าวในหนังสือพิมพ์ออนไลน์ 
๓) เพื่อวิเคราะห์นัยอคติที่มีปรากฏในภาษาพาดหัวข่าวของหนังสือพิมพ์ออนไลน์ 

 

 

                                                      
๓ ที.ปา. (ไทย) ๑๑/๒๔๖/๒๐๑ – ๒๐๒.  
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๓. วิธีด าเนินการวิจัย/รูปแบบการวิจัย/ขอบเขตการวิจัย 

งานวิจัยเรื่อง “นัยอคติในพระพุทธศาสนาที่ปรากฏในภาษาพาดหัวข่าวของ
หนังสือพิมพ์ออนไลน์” นี้ ผู้วิจัยได้ใช้ระเบียบวิธีวิจัยแบบเชิงคุณภาพ ซึ่งขอบเขตของการวิจัย มี
ดังนี้ 

๓.๑ ขอบเขตด้านเนื้อหา  
๓.๑.๑ ศึกษาแนวคิดเร่ือง “อคติ” ในพระพุทธศาสนา 
๓.๑.๒ ศึกษาแนวคิดทฤษฎีที่เก่ียวกับภาษาพาดหัวข่าว 
๓.๑.๓ ศึกษาลักษณะภาษาที่มีปรากฏในภาษาพาดหัวข่าวของหนังสือพิมพ์

ออนไลน์ 
๓.๒ ขอบเขตด้านเอกสาร ใช้คัมภีร์และเอกสาร เป็นข้อมูลในการตอบปัญหาการวิจัย 

ซึ่งประกอบด้วย  
๓.๒.๑ ข้อมูลปฐมภูมิ ได้แก่ พระไตรปิฎก ภาษาไทย ฉบับมหาจุฬาลงกรณ      

ราชวิทยาลัย  
๓.๒.๒ ข้อมูลทุติยภูมิ หนังสือ วิทยานิพนธ์ และงานวิจัย ที่เกี่ยวข้องกับภาษา  

พาดหัวข่าวและหนังสือพิมพ์ออนไลน์ 
๓.๒.๓ เอกสารอ่ืนๆ ที่เกี่ยวข้องกับภาษาพาดหัวข่าวและหนังสือพิมพ์ออนไลน์ 
๓.๒.๔ หนังสือพิมพ์ออนไลน์ โดยมีเกณฑ์ในการคัดเลือกหนังสือพิมพ์ ที่น ามาใช้ใน

การศึกษาวิเคราะห์ในครั้งนี้ คือ ต้องเป็นหนังสือพิมพ์รายวันภาษาไทย และเป็นหนังสือพิมพ์
ประเภทหนังสือพิมพ์ทั่วไป ได้แก่ ไทยรัฐออนไลน์ เดลินิวส์ออนไลน์ มติชนออนไลน์ และข่าวสด
ออนไลน์ 

๓.๓ ขอบเขตด้านการสัมภาษณ์เชิงลึก  
๓.๓.๑ ลักษณะการสัมภาษณ์ เป็นการสัมภาษณ์นักสื่อสารมวลชน ในลักษณะการ

พูดคุยสนทนาตามธรรมชาติ (Naturalistic Inquiry) โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อเพิ่มเติมข้อมูลที่ได้มา
จากการวิจัยเชิงเอกสาร และตรวจสอบความเป็นจริงของข้อมูลที่ได้รวบรวมมาก่อน  

๓.๓.๒ เกณฑ์ในการคัดเลือกผู้ทรงคุณวุฒิในการให้สัมภาษณ์ ต้องมีคุณสมบัติในข้อ
ใดข้อหนึ่ง ดังต่อไปนี้ 

๓.๓.๒.๑ ท างานเก่ียวกับการสื่อสารมวลชน อาจเป็นนักข่าว บรรณาธิการข่าว 
ผู้ประกาศข่าว ผู้ผลิตรายการ พิธีกร ผู้ด าเนินรายการ หรือนักแสดง 

๓.๓.๒.๒ จบการศึกษาด้านการสื่อสารมวลชนหรือมีประสบการณ์ด้านการ
สื่อสารมวลชนไม่น้อยกว่า ๕ ปี 

๓.๔ ขอบเขตด้านวิเคราะห์ข้อมูล วิเคราะห์ข้อมูลเพื่อหานัยอคติในพระพุทธศาสนาที่
ปรากฏในภาษาพาดหัวข่าวของหนังสือพิมพ์ออนไลน์ โดยมีเกณฑ์ในการคัดเลือกหนังสือพิมพ์ที่
น ามาใช้ในการศึกษาวิเคราะห์ในคร้ังนี้ คือ 

๓.๔.๑ เป็นหนังสือพิมพ์ออนไลน์รายวันภาษาไทย  
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๓.๔.๒ เป็นหนังสือพิมพ์ออนไลน์ประเภทหนังสือพิมพ์ทั่วไป ได้แก่ ไทยรัฐออนไลน์ 

เดลินิวส์ออนไลน์ มติชนออนไลน์ และข่าวสดออนไลน์ 
๓.๕ ขอบเขตด้านเวลา ใช้เวลาในการรวบรวมข้อมูล ภายในระยะเวลา ๖ เดือน 

(กุมภาพันธ์ ๒๕๖๒ – กรกฎาคม ๒๕๖๒) 
 

๔. ผลการวิจัย  

จากการวิจัยเร่ืองนี้สามารถแบ่งเป็นประเด็นได้ดังต่อไปนี้ 
๔.๑ เร่ือง “อคติ” ในพระพุทธศาสนา 
อคติในพระพุทธศาสนามีปรากฏในพระไตรปิฎก และอรรถกถา หมายถึงความล าเอียง 

ประกอบด้วย ฉันทาคติ (ล าเอียงเพราะความรัก) โทสาคติ (ล าเอียงเพราะความไม่ชอบ ความ
เกลียดชัง) โมหาคติ (ล าเอียงเพราะความหลง ความเขลา) และ ภยาคติ (ล าเอียงเพราะความ
กลัว)๔ อคติทั้ง ๔ ประการนี้เป็นฐานะอันไม่พึงถึงหรือทางความประพฤติที่ผิด เพราะจะก่อให้เกิด
ความเสียหายอย่างมหาศาล โดยเฉพาะการเสนอข่าวของสื่อมวลชน อย่างเช่นการพาดหัวข่าวใน
หนังสือพิมพ์ออนไลน์เป็นต้น ต้องไม่ลุอ านาจแก่อคติทั้ง ๔ ประการนี้  

๔.๒ ลักษณะของภาษาพาดหัวข่าวในหนังสือพิมพ์ออนไลน์ 
ส าหรับลักษณะภาษาพาดหัวข่าวในหนังสือพิมพ์ออนไลน์มีอยู่ ๒๑ ลักษณะ๕ คือ ๑)

การใช้ค าเดียวโดด เช่น “เศร้า”  ๒) การใช้กลุ่มค า เช่น “ปีนสะพาน ยิงตัวดับ”  ๓) การใช้
วิธีการตดัส่วนของค าซ้อนและค าประสม เช่น “ล้มเหลว สอบสวน” ๔) การใช้ ประโยคบออกเล่า 
เช่น “บางจากคว้ารางวัล” ๕) การใช้ประโยคค าถาม เช่น “พี่ดุเหรอ” ๖) การใช้ประโยคปฏิเสธ 
เช่น “หนูยังไม่เคยเล่าให้ใครฟัง” ๗) การใช้ประโยคค าสั่ง/ขอร้อง  เช่น “อย่าเอาลูกไป”  ๘) การ
ใช้ข้อความต่อเนื่อง เช่น “พบฉลามพันธุ์ใหม่ แสงล่อเหยื่อขย้ า” ๙) การใช้ค าภาษาต่างประเทศ 
เช่น “เทรดวอร์ยังหลอนส่งออกไทย”  ๑๐) การใช้ค าแสลง เช่น “สค.บ. ชง คุ้มสินค้าออนไลน์”  
๑๑) การใช้ค าภาษาถิ่น เช่น “แอ๋วชุมชนไทยลื้อ” ๑๒) การใช้ค าย่อ เช่น “สายเน็ตเกี่ยวคอ” 
๑๓) การใช้อักษรย่อ เช่น “22-27 ก.ค. เจอฝนอีก”  ๑๔) การใช้ค าไม่สุภาพ เช่น “ขอให้มึง
ตาย”  ๑๕)การใช้ส านวน เช่น “จบบริบูรณ์” ๑๖) การใช้เครื่องหมายวรรคตอน เช่น “ฟิน..
ต่อเนื่อง”  ๑๗) การใช้บุคคลวัต/บุคลาธิษฐาน เช่น “ฟ้าพิโรธ ผ่าจะจะ”  ๑๘) การใช้อุปลักษณ์ 
เช่น “กระจอก”  ๑๙) การใช้ชื่อเล่น หรือสัญลักษณ์ เช่น “เต้ ขอโทษ” ๒๐) การใช้ภาษาที่แสดง
ความคิดเห็นส่วนตัว เช่น “สยองตู้กดน้ า”  และ ๒๑) การใช้ภาษาที่มีลักษณะผสมผสาน เช่น 

                                                      
๔ วิ.ม. (ไทย) ๕/๓๔๒/๒๐๓, ขุ.ชา.เอกก.อ. (ไทย) ๒/๑๐.  
๕ Money to Know, “เว็บไซด์หนังสือพิมพ์เดือน มี.ค. ฟ้ืน ไทยรัฐครองแชมป์คนเข้า

อ่านมากสุด”, <https://money2know.com>, 2/8/2018. 

https://money2know.com/
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“ไม่เอาแพะ เต้น ชี้บึ้มกรุงเป้าหมายเมือง” ลักษณะทั้งหมดก็เพื่อดึงดูดใจและความน่าเชื่อถือ
นั่นเอง 

๔.๓ นัยอคติในพระพุทธศาสนาที่ปรากฏในภาษาพาดหัวข่าวของหนังสือพิมพ์
ออนไลน์  

ส่วนนัยอคติในพระพุทธศาสนาที่ปรากฏในภาษาพาดหัวข่าวของหนังสือพิมพ์ออนไลน์
มีจ านวน ๔๐ ครั้ง หนังสือพิมพ์ออนไลน์ที่มีนัยอคติในพระพุทธศาสนาปรากฏในภาษาพาดหัว
ข่าวมากที่สุดคือหนังสือพิมพ์ไทยรัฐออนไลน์ มีจ านวนนัยอคติ ๑๖ ครั้ง คิดเป็นร้อยละ ๔๐.๐๐ 
จากจ านวนนัยอคติ ในพระพุทธศาสนาที่ปรากฏ  หนังสือพิมพ์ออนไลน์ที่มีนัยอคติใน
พระพุทธศาสนาปรากฏในภาษาพาดหัวข่าวน้อยที่สุดคือหนังสือพิมพ์มติชนออนไลน์ มีจ านวนนัย
อคติ ๖ ครั้ง คิดเป็นร้อยละ ๑๕.๐๐ จากจ านวนนัยอคติในพระพุทธศาสนาที่ปรากฏนัยอคติใน
พระพุทธศาสนาที่พบมากที่สุดในภาษาพาดหัวข่าวของหนังสือพิมพ์ออนไลน์จากจ านวนนัยอคติที่
ปรากฏ คือ “โทสาคติ” มีจ านวน ๑๖ ครั้ ง  คิด เป็นร้อยละ ๔๐.๐๐ และนัยอคติ ใน
พระพุทธศาสนาที่พบนอ้ยที่สุดในภาษาพาดหัวข่าวของหนังสือพิมพ์ออนไลน์จากจ านวนนยัอคติที่
ปรากฏ คือ “ภยาคติ” มีจ านวน ๓ คร้ัง  คิดเป็นร้อยละ ๗.๕๐  
 

๕. อภิปรายผล 

การวิจัยเรื่อง “นัยอคติในพระพุทธศาสนาที่ปรากฏในภาษาพาดหัวข่าวของ
หนังสือพิมพ์ออนไลน์” มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษา “อคติ” ในพระพุทธศาสนา เพื่อศึกษาลักษณะ
ของภาษาพาดหัวข่าวในหนังสือพิมพ์ออนไลน์ และเพื่อวิเคราะห์นัยอคติในพระพุทธศาสนาที่
ปรากฏในภาษาพาดหัวข่าวของหนังสือพิมพ์ออนไลน์  โดยตั้งสมมติฐานไว้ว่า นัยอคติใน
พระพุทธศาสนามีปรากฏในภาษาพาดหัวข่าวของหนังสือพิมพ์ออนไลน์ทั้ง ฉันทาคติ โทสาคติ 
โมหาคติ และ ภยาคติ 

ผลที่ได้รับจากการวิจัยพบว่า นัยอคติในพระพุทธศาสนาที่ปรากฏในภาษาพาดหัวข่าว
ของหนังสือพิมพ์ออนไลน์มีจ านวน ๔๐ ครั้ง หนังสือพิมพ์ออนไลน์ที่มีนัยอคติในพระพุทธศาสนา
ปรากฏในภาษาพาดหัวข่าวมากที่สุดคือหนังสือพิมพ์ไทยรัฐออนไลน์ มีจ านวนนัยอคติ ๑๖ ครั้ง 
คิดเป็นร้อยละ ๔๐.๐๐ จากจ านวนนัยอคติในพระพุทธศาสนาที่ปรากฏ หนังสือพิมพ์ออนไลน์ที่มี
นัยอคติในพระพุทธศาสนาปรากฏในภาษาพาดหัวข่าวน้อยที่สุดคือหนังสือพิมพ์มติชนออนไลน์ มี
จ านวนนัยอคติ ๖ ครั้ง คิดเป็นร้อยละ ๑๕.๐๐ จากจ านวนนัยอคติในพระพุทธศาสนาที่ปรากฏ 
นัยอคติในพระพุทธศาสนาที่พบมากที่สุดในภาษาพาดหัวข่าวของหนังสือพิมพ์ออนไลน์จาก
จ านวนนัยอคติที่ปรากฏ คือ “โทสาคติ” มีจ านวน ๑๖ ครั้ง คิดเป็นร้อยละ ๔๐.๐๐ และนัยอคติ
ในพระพุทธศาสนาที่พบน้อยที่สุดในภาษาพาดหัวข่าวของหนังสือพิมพ์ออนไลน์จากจ านวนนัย
อคติที่ปรากฏ คือ “ภยาคติ” มีจ านวน ๓ คร้ัง คิดเป็นร้อยละ ๗.๕๐  

ผลการวิจัยที่พบว่า นัยอคติในพระพุทธศาสนามีปรากฏในภาษาพาดหัวข่าวของ
หนังสือพิมพ์ออนไลน์ทั้ง ฉันทาคติ โทสาคติ โมหาคติ และ ภยาคติ  บ่งชี้ให้เห็นว่านัยอคติที่
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เกิดขึ้นเป็นความล าเอียงของบรรณาธิการข่าวและคณะที่ส่งผ่านมาทางภาษาพาดหัวข่าว จึงท า
ให้ในบางครั้งภาษาพาดหัวข่าวขาดความน่าเชื่อถือ สอดคล้องกับงานวิจัยของ วัฒณี ภูทิศ ที่
พบว่า ผู้สื่อข่าวส่วนใหญ่ระบุความน่าเชื่อถือของข้อมูลในสื่อสังคมออนไลน์อยู่ในระดับปานกลาง
เพราะข้อมูลไม่ได้ผ่านการตรวจสอบจากกองบรรณาธิการข่าว ท าให้ไม่สามารถน าข้อมูลทั้งหมด
ไปใช้ได้ทันที จึงต้องตรวจสอบด้วยการส่งผู้สื่อข่าวลงพื้นที่ซ้ า หรือวิเคราะห์ข้อมูลในออนไลน์ว่า 
มีบริบทแวดล้อมที่เป็นการสร้างข้อมูลในสื่อสังคมออนไลน์เพื่อรายงานข่าวสาร พบว่าข้อมูลมี
ความผิดพลาด ขาดความน่าเชื่อถือ สร้างความแตกตื่นในภาวะวิกฤต”๖และสอดคล้องกับ
งานวิจัยของ ราตรีเงางามที่พบว่า หนังสือพิมพ์ออนไลน์ไทยมีแนวโน้มการแข่งขันด้านความเร็ว
ในการน าเสนอข้อมูลข่าวสารและภาพลักษณ์ขององค์กร มีการปรับตัวเข้าสู่การซื้อขายข้อมูล
เป็นการรวมธุรกิจ และขยายช่องทางให้ผู้อ่านมากขึ้น มีกระบวนการจัดท าการน าเสนอข้อมูล
ข่าวสารให้มีความหลากหลายมากขึ้น การน าเสนอมีการจัดองค์ประกอบของข่าวอย่างเป็น
สัดส่วน ค้นหาได้ง่าย เน้นเทคนิคมัลติมีเดีย สามารถดาวน์โหลดข้อมูลที่เป็นประโยชน์ได้ มีการ
แข่งขันด้านการตลาดมากขึ้น ส่วนผลกระทบที่จะเกิดขึ้นต่อสังคม พบว่าจะมีการน าเสนอข่าวที่
รวดเร็วและมีข้อผิดพลาดบ่อย น าไปสู่การลดความน่าเชื่อถือ”๗ 

จากผลของงานวิจัย เรื่อง “นัยอคติในพระพุทธศาสนามีปรากฏในภาษาพาดหัวข่าว
ของหนังสือพิมพ์ออนไลน์” ท าให้ได้พบว่า ภายในระยะเวลา ๖ เดือน/ ๑๘๑ วัน (กุมภาพันธ์ 
๒๕๖๒ – กรกฎาคม ๒๕๖๒) มีจ านวนนัยอคติในพระพุทธศาสนาที่ปรากฏในภาษาพาดหัวข่าว
ของหนังสือพิมพ์ออนไลน์ ๔๐ คร้ัง เป็นสิ่งที่ท าให้ทั้งสื่อมวลชนและผู้อ่านต้องพึงตระหนัก แม้ว่า
อคติในพระพุทธศาสนาที่ปรากฏในภาษาพาดหัวข่าวของหนังสือพิมพ์ออนไลน์จะเป็นเพียงนัย
อคติที่แฝงมากับภาษา แต่หนังสือพิมพ์ออนไลน์เป็นสื่อที่ส่งสารไปยังผู้คนจ านวนมากย่อมมีส่วน
ที่ท าให้สังคมเกิดความเคยชินกับ “อคติ”  

อคติเป็นสิ่งที่สังคมได้รับจากสังคมรอบข้าง และมีแนวโน้มที่จะมีอคติไปตามที่สังคม
ก าหนด และอคติที่บุคคล กลุ่มบุคคล หรือองค์กรใดองค์กรหนึ่งได้รับจะสั่งสมและยังผลที่รุนแรง
น่ากลัวต่อไปในอนาคต มีรายงานสถิติการเข้าชมเว็บไซด์หนังสือพิมพ์ออนไลน์ เมื่อเดือนสิงหาคม 
พ.ศ. ๒๕๖๑ พบว่า “มีผู้เข้าใช้เว็บไซด์ของไทยรัฐออนไลน์จ านวน ๔๙.๗๑ ล้านครั้ง, ข่าวสด

                                                      
๖ วัฒณี ภูวทิศ, “ผู้สื่อข่าวกับการใช้ประโยชน์และความน่าเช่ือถือของข้อมูลในสื่อสังคม

ออนไลน์เพื่อรายงานข่าวสาร”. วารสารศรีนครินทรวิโรฒวิจัยและพัฒนา (สาขามนุษยศาสตร์และ
สังคมศาสตร์: มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ), กรุงเทพมหานคร, ๒๕๖๑: หน้า ๑๓๕. 

๗ ราตรี เงางาม, “แนวโน้มหนังสือพิมพ์ออนไลน์ไทย ปี ๒๕๖๐”, บทความวิจัย The 
Graduate Research Conference Khon Kaen University ๒๐๑๑, หน้า ๑๔.  
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ออนไลน์ ๓๒.๒๔ ล้านคร้ัง, เดลินิวส์ออนไลน์ ๑๐.๐๕ ล้านคร้ัง และมติชนออนไลน์ ๑๑.๖๒ ล้าน
คร้ัง”๘  

จากงานวิจัยที่ได้น ามายกตัวอย่าง น่าจะเป็นสิ่งที่น่ายินดีส าหรับวงการสื่อว่า 
หนังสือพิมพ์ออนไลน์มียอดผู้เข้าชมมากขึ้น แต่ในทางกลับกัน จากผลการวิจัยเรื่อง “นัยอคติใน
พระพุทธศาสนาที่ปรากฏในภาษาพาดหัวข่าวของหนังสือพิมพ์ออนไลน์” ที่ผู้วิจัยได้จัดท าขึ้นและ
พบว่า ภายในระยะเวลา ๖ เดือน/ ๑๘๑ วัน มีนัยอคติแฝงอยู่ในภาษาพาดหัวข่าวถึง ๔๐ ครั้ง 
ข้อมูลจากผลของการวิจัยนี้ เป็นสิ่งที่น่าจะน ามาพิจารณาเป็นอย่ างยิ่ง เพราะในการอ่าน
หนังสือพิมพ์ออนไลน์นั้น ผู้อ่านบางคนมีพฤติกรรมที่ชอบแชร์ต่อ ดังงานวิจัยของ นิตติยา ศรีคง 
ที่ได้พบว่า “นักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฎ สหวิทยาลัยรัตนโกสินทร์ระดับชั้นปีที่ ๑ ส่วนใหญ่
เลือกอ่านหนังสือพิมพ์ออนไลน์ เพราะข่าวสารรวดเร็วทันสมัยมากที่ สุด ส่วนใหญ่อ่าน
หนังสือพิมพ์ออนไลน์พร้อมกับการแชร์ข่าวสารในเฟซบุ๊ค”๙  

ด้วยเหตุผลดังกล่าว หากในภาษาพาดหัวข่าวของหนังสือพิมพ์ออนไลน์มี “นัยอคติ” 
แฝงอยู่ จึงเท่ากับท าให้นัยอคติเหล่านั้นได้เผยแพร่ไปยังผู้รับสารรายอื่นๆ อย่างกว้างขวางและ
รวดเร็ว พร้อมๆ กับความล าเอียง ความไม่ยุติธรรมในสังคมก็จะทวีมากยิ่งขึ้น และด้วยนัยอคติใน
ภาษาพาดหัวข่าวอาจท าให้ผู้อ่านบางคนซึ่งได้อ่านเพียงแค่พาดหัวข่าวแล้วเกิดความเชื่อ เกิด
ความเข้าใจหรือตีความที่คลาดเคลื่อนไปจากเนื้อข่าวที่เป็นข้อเท็จจริงก็จะยิ่งท าให้เกิดความเข้าใจ
ผิดมากยิ่งขึ้น เหตุมาจากสื่อได้ใช้อคติของตนตัดสินเนื้อข่าวลงไปแล้วโดยการสื่อผ่านภาษาพาด
หัวข่าวเพื่อจูงใจให้ใคร่รู้เรื่องราวแต่เมื่อเปิดเข้าไปอ่านกลับไม่มีสาระอะไรหรือไม่ได้เป็นตามภาษา
ที่พาดหัวข่าว ดังนั้นงานวิจัยเรื่อง “นัยอคติในพระพุทธศาสนาที่ปรากฏในภาษาพาดหัวข่าวของ
หนังสือพิมพ์ออนไลน์” จึงมิใช่เป็นเพียงงานวิจัยชิ้นหนึ่งที่เกิดขึ้นในวงวิชาการเท่านั้น แต่ยังเป็น
งานวิจัยที่ช่วยให้ทั้งสื่อมวลชนและผู้รับสารมีการส่งสารและรับสารกันอย่างมีสติมากยิ่งขึ้นต่อไป 
 

 
 
 
 
 
 

                                                      
๘ Money to Know, “เว็บไซด์หนังสือพิมพ์เดือน มี.ค. ฟ้ืน ไทยรัฐครองแชมป์คนเข้า

อ่านมากสุด”, <https://money2know.com>, 2/8/2018. 
๙ นิตติยา ศรีคง, “พฤติกรรมการเปิดรับ ความพึงพอใจและการใช้ประโยชน์จาก

หนังสือพิมพ์ออนไลน์ของนักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฎ สหวิทยาลัยรัตนโกสินทร์ระดับชั้นปีที่ ๑”, 
บทความวิจัย วารสารวิชาการ มหาวิทยาลัยราชภัฎนครศรีธรรมราช, หน้า ๑๙๐.  

https://money2know.com/
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๖. องค์ความรู้ใหม่ (Originality and New Body of Knowledge) 
  
ขั้นตอนการได้มาขององค์ความรู้ 

 
 

 

 

 

 

 

 
การได้มาขององค์ความรู้เกิดจาก การศึกษาหลักธรรมในพระพุทธศาสนาเช่น อคติ ๔ 

กุศลมูล ๓ สุจริต ๓ และ หิริ โอตตัปปะ การศึกษาเร่ืองภาษาพาดหัวข่าวในหนังสือพิมพ์ออนไลน์ 
เช่น องค์ประกอบของข่าวในหนังสือพิมพ์ออนไลน์ สื่อมวลชน และเก็บข้อมูล (Data) จากภาษา
พาดหัวข่าวของหนังสือพิมพ์ออนไลน์จ านวน ๔ ฉบับ คือ ไทยรัฐ เดลินิวส์  ข่าวสด และมติชน 
จากนั้นจึงน าหลักธรรมในพระพุทธศาสนา เรื่อง “อคติ ๔” เป็นเกณฑ์ในการวิเคราะห์ และ
ประมวลผลโดยใช้อัตราร้อยละ (Percentage) และรวบรวมเป็นข้อมูลสารสนเทศ (Information) 
จากนั้นจึงน าหลักธรรมในพระพุทธศาสนา หลักการสื่อสารมวลชน และการใช้ภาษามาบูรณาการ 
(Integration) จนได้เป็นองค์ความรู้ตามประเด็นต่อไปนี้ 

๖.๑ องค์ความรู้ที่แสดงให้เห็นถึงการเกิดขึ้นของอคติและการละอคติ  
อคติ มีสาเหตุมาจาก “อกุศลมูล ๓” หลักธรรมที่กล่าวถึงรากเหง้าของอกุศล เป็นต้น

ตอของความชั่ว อันประกอบด้วย โลภะ (ความอยากได้) โทสะ (ความคิดประทุษร้าย) และโมหะ 
(ความหลง) ซึ่งแก้ไขได้ด้วยการใช้ “กุศลมูล ๓” หลักธรรมที่กล่าวถึงรากเหง้าของกุศล เป็นต้นตอ
ของความดี อันประกอบด้วย อโลภะ (ความไม่โลภ ความคิดเผื่อแผ่) อโทสะ (ความไม่คิด
ประทุษร้าย) และ อโมหะ (ความไม่หลง ปัญญา)  

๖.๒ องค์ความรู้ที่แสดงให้เห็นถึง ความสอดคล้องกันระหว่างจริยธรรมของ
สื่อมวลชนกับหลักธรรมในพระพุทธศาสนา  

จริยธรรมของสื่อมวลชนมีความสอดคล้องกับหลักธรรมในพระพุทธศาสนาอยู่หลาย
หลักธรรม เช่น อคติ ๔  กุศลมูล ๓  อกุศลมูล ๓  สุจริต ๓  หิริ โอตตัปปะ 

๖.๓ องค์ความรู้ที่แสดงให้เห็นว่า พลังของภาษาบ่งบอกถึงอคติของผู้ใช้ภาษา 
ภาษามีพลังอยู่ในตัวของภาษาที่สามารถโน้มน้าวจิตใจของผู้รับสารให้เกิดความรู้สึก

คล้อยตาม การใช้ภาษาทั้งในด้านการใช้ ค า วลี ประโยค ค าภาษาถิ่น ส านวน อุปลักษณ์ 

ข้อมูลดิบ 
(Data) 

กระบวนการ 
(Process) 

สารสนเทศ 
(Information) 

บูรณาการ 
(Integration) 

องค์ความรู ้
(Knowledge) 
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สัญลักษณ์ ค าย่อ ค าแสลง และค าไทยที่มาจากค าภาษาต่างประเทศ ได้อย่างถูกต้อง กระชับ
ดึงดูดใจให้ผู้รับสารอยากเข้าไปอ่านเนื้อหา เช่น มีโจรวิ่งราวประชาชน ! (โจร หมายถึง ผู้ที่เอา
อ านาจของประชาชนไปหมด) พลังของภาษาที่มีอยู่ในภาษาพาดหัวข่าวของหนังสือพิมพ์ออนไลน์
นอกจากจะสะท้อนถึงความเป็นตัวตนของผู้ส่งสารแล้ว ยังเป็นส่วนหนึ่งของการสร้างหรือการ
ท าลายสังคมหากภาษาที่ใช้นั้นแทรกแฝงไว้ด้วยอคติ 
 

๗. สรุป 

ในท่ามกลางยุคสมัยที่เปลี่ยนไป มนุษย์ย่อมมีวิถีชีวิตที่เปลี่ยนไปตามกาลสมัย แต่ถึง
กระนั้น“อคติ” ก็ยังคงมีเกิดขึ้นในมนุษย์อย่างไม่เปลี่ยนแปลงนับตั้งแต่โบราณกาลมาจนถึงยุค
ปัจจุบันสิ่งที่จะช่วยให้มนุษย์ปุถุชนลดอคติหรือละอคติได้ก็คือ พระธรรมค าสั่งสอนของ
พระพุทธเจ้าซึ่งไม่มีวันล้าสมัย เป็น “อกาลิโก” ไม่ขึ้นกับกาล ไม่จ ากัดด้วยกาล ให้ผลแก่ผู้ปฏิบัติ
ทุกเวลา  

การน าแนวคิดเร่ือง “อคติ” ในพระพุทธศาสนาเป็นเกณฑ์ในการวิเคราะห์ “นัยอคติ” 
ที่ปรากฏในภาษาพาดหัวข่าวของหนังสือพิมพ์ออนไลน์” จึงเป็นเครื่องเตือนสติทั้งสื่อมวลชนและ
ผู้รับข่าวสาร พึงตระหนักว่าแม้อคติที่ปรากฏในภาษาพาดหัวข่าวของหนังสือพิมพ์ออนไลน์จะเป็น
เพียง “นัยอคติ” ที่แฝงมากับภาษา แต่เนื่องจากหนังสือพิมพ์ออนไลน์เป็นสื่อที่ส่งสารไปยังผู้คน
จ านวนมากย่อมมีส่วนที่ท าให้สังคมเกิดความเคยชินกับ “อคติ” จนไม่ได้ค านึงว่า อคติในภาษา
พาดหัวข่าวเพียงไม่กี่ค า อาจสร้างความเข้าใจผิด อาจท าร้ายบุคคลที่เราอาจไม่เคยได้พบกัน และ
อาจก่อให้เกิดความแตกแยกในสังคมเพียงเพราะการขาด “กุศลกรรม” ของสื่อมวลชนในการใช้
ภาษาพาดหัวข่าว  
 

๘. ข้อเสนอแนะ  

๘.๑ ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 
๘.๑.๑ ข้อเสนอแนะส าหรับสื่อสารมวลชนควรตระหนักและสนับสนุนให้มีการ

น าเสนอข่าวในหนังสือพิมพ์ออนไลนอ์ย่างไม่มีอคติ ๔ โดยเฉพาะอย่างยิ่งอคติในภาษาพาดหัวข่าว
เพราะเป็นส่วนประกอบแรกของข่าวที่สะดุดตา 

๘.๑.๒ ข้อเสนอแนะส าหรับสถานบันการศึกษา ที่ให้การศึกษาด้านนิเทศศาสตร์   
ควรจัดท าหลักสูตรเชิงบูรณาการ โดยน าเอาหลักธรรมในพระพุทธศาสนาเข้าไปบูรณาการ ให้
ความรู้แก่นิสิตนักศึกษา และสนับสนุนให้คณะอาจารย์ได้พัฒนาหลักสูตรโดยอาจมีการฝึกอบรม
เชิงปฏิบัติการ  

๘.๑.๓ ข้อเสนอแนะส าหรับผู้อ่านหนังสือพิมพ์ออนไลน์ ควรน าหลักธรรมใน
พระพุทธศาสนาไปประยุกต์ใช้ในการรับสารและครองตนเองให้พ้นจากอคติ 

๘.๒ ข้อเสนอแนะส าหรับการท าวิจัยครั้งต่อไป 



     วารสารบัณฑิตศึกษาปริทรรศน์              ~ ๑๒ ~  ปีท่ี ๑๖ ฉบับท่ี ๓ กันยายน-ธันวาคม ๒๕๖๓ 

 
จากการด าเนินงานงานวิจัยเรื่องนี้ ผู้วิจัยเห็นว่า ยังมีประเด็นที่ควรศึกษาวิจัยเพิ่มเติม

อีก ดังนี้ 
๘.๒.๑ ศึกษาวิจัยเก่ียวกับ จริยธรรมการใช้ภาษาในสื่อออนไลน์ 
๘.๒.๒ ศึกษาวิจัยเก่ียวกับ ทุจริต ๓ กับการใช้ประทุษวาจาในสื่อออนไลน์ 
๘.๒.๓ ศึกษาวิจัยเกี่ยวกับ การโฆษณาที่แอบแฝงมาในภาษาพาดหัวข่าวของ

หนังสือพิมพ์ออนไลน์ 
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