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บทคัดย่อ  

 การวิจัยครั้งนีมี้วัตถุประสงค์ 1) เพื่อศึกษาประสบการณ์การถวิลหาอดีตของการท่องเที่ยวเชิง

กีฬาฟุตบอล และ 2) เพื่อน าเสนอแนวทางการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงกีฬาฟุตบอลด้วยประสบการณ์

การถวิลหาอดีต เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพเก็บรวบรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์เชิงลึก  ผู้ให้ข้อมูล ได้แก่ 

ผู้บริหารส านักงานการท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัด ผู้บริหารองค์การบริหารส่วนจังหวัด ผู้บริหารสโมสร

ฟุตบอล ผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรม ผู้ประกอบการธุรกิจร้านอาหาร ผู้ประกอบการร้านค้าและของที่

ระลึก ประชาชนและนักท่องเที่ยวในพื้นที่ที่มีทีมฟุตบอลแข่งขันในไทยลีก 1 และไทยลีก 2 จ านวน 32 คน 

การวิเคราะห์ข้อมูลโดยการวิเคราะห์เนื้อหา ผลการวิจัย พบว่า  

 1) ประสบการณ์การถวิลหาอดีตของการท่องเที่ยวเชิงกีฬาฟุตบอล ประกอบด้วย 6 ด้าน 

ได้แก่ ด้านประสบการณ์ ด้านทีมกีฬา ด้านสภาพแวดล้อม ด้านกระบวนการทางสังคม ด้านเอกลักษณ์

ส่วนบุคคล และด้านเอกลักษณ์ของกลุ่ม  

 2) แนวทางการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงกีฬาฟุตบอล มี 6 แนวทาง คือ การสร้างสิ่งดึงดูดใจ

การท่องเที่ยวกีฬาฟุตบอล ความสะดวกในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวกีฬาฟุตบอล การเพิ่มสิ่งอ านวย

ความสะดวกส าหรับการท่องเที่ยวกีฬาฟุตบอล การจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวกีฬาฟุตบอล การสร้าง

บรรยากาศการท่องเที่ยวกีฬาฟุตบอล และการจัดการความปลอดภัยการท่องเที่ยวกีฬาฟุตบอล 

ผลการวิจัย สามารถช่วยให้ผู้เกี่ยวข้องการท่องเที่ยวกีฬาฟุตบอลน าเสนอสินค้าและบริการที่สามารถ

สร้างประสบการณ์การถวิลหาอดีตให้เหมาะสมกับความต้องการของนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาฟุตบอล 
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ABSTRACT 

 The study aimed to study the nostalgic experiences of football tourism and suggest 

guidelines for creating football tourism destinations based on nostalgic experiences. This qualitative 

research utilized in-depth interviews to collect the data with 32 informants including executives of 

the provincial tourism and sports offices, executives of the provincial administrative organizations, 

executives of football clubs, hotel business operators, restaurant business operators, souvenir shop 

owners, local residents and football tourists in areas with football teams competing in Thai League 1 

and Thai League 2. The data were analyzed by using content analysis. The findings revealed that 

the nostalgic experience of football tourism comprised 6 aspects:  experience, sport team, 

environment, socialization, personal identity, and group identity.  It was suggested that the 

guidelines for creating football tourism destinations should include 6 key strategies:  creating 

attractions for football tourism, improving accessibility to football tourism destinations, enhancing 

facilities for football tourism, organizing football tourism activities, creating an immersive football 

tourism atmosphere, and managing safety in football tourism. The research results can assist those 

involved in football tourism by offering products and services that effectively create nostalgic 

experiences tailored to the needs of football tourists. 

Keywords: Creating Football Tourism Destinations, Nostalgic experience  
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บทน า  

 ในช่วงหลายปีที่ผ่านมาจะเห็นได้ว่าการท่องเที่ยวเชงิกีฬาได้รับความสนใจอย่างแพร่หลายทั่ว

โลกและมีศักยภาพดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงกีฬาได้  ซึ่งในปัจจุบันมีอัตรา

การเติบโตเป็นธุรกิจในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวที่มีมูลค่าทางเศรษฐกิจสูงมากกว่ าการท่องเที่ยว

ประเภทอ่ืน ๆ มีความส าคัญต่อการพัฒนาพื้นที่และประโยชน์ในการสร้างรายได้สู่แหล่งท่องเที่ยวที่ได้มี

การจัดงานกีฬาและมีแนวโน้มของอัตราการเติบโตเพิ่มขึน้ โดยเฉพาะอย่างย่ิงกีฬาฟุตบอลที่เป็นกีฬาที่มี

ความโดดเด่นและได้รับความนิยมเป็นอย่างสูง ซึ่งในประเทศไทยฟุตบอลเป็นกีฬาที่ได้รับความนิยมมาก

ที่สุดด้วยเช่นเดียวกัน จะเห็นได้จากการติดตามชมและเชียร์การแข่งขันฟุตบอลในรายการต่าง ๆ ทั้งใน

ประเทศและต่างประเทศ จนกลายเป็นกระแสท าให้เกิดการท่องเที่ยวเชิงกีฬาฟุตบอลที่มีกิจกรรมและ

การท่องเที่ยวที่เกี่ยวข้องกับกีฬาฟุตบอล เช่น การเข้าร่วมการแข่งขันฟุตบอล การเข้าชมการแข่งขัน

ฟุตบอล การเย่ียมชมสนามกีฬาและพิพิธภัณฑ์ทางกีฬาฟุตบอล เป็นต้น (Gibson, Attle, & Yiannakis, 

1998)  

 ทั้งนี้การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวโดยส่วนใหญ่จะมุ่งเน้นความส าคัญไปที่คุณลักษณะของแหล่ง

ท่องเที่ยวที่เป็นองคป์ระกอบการท่องเที่ยวส าคัญในการดึงดูดนักท่องเที่ยวมายังแหล่งท่องเที่ยวและมอบ

ประสบการณ์การท่องเที่ยวที่ตอบสนองต่อความต้องการของนักท่องเที่ยวได้ เช่นเดียวกับแหล่งท่องเที่ยว

เชิงกีฬาฟุตบอลที่มอบประสบการณ์การท่องเที่ยวที่น่าจดจ าผ่านการเข้ากิจกรรมที่หลากหลายให้กับ

นักท่องเที่ยวได้ อาจกล่าวได้ว่า ประสบการณ์การท่องเที่ยวเป็นหัวใจส าคัญของการท่องเที่ยว เนื่องจาก

การท่องเที่ยวเป็นตัวแทนของการน าเสนอประสบการณ์ ความทรงจ า และอารมณ์ ที่เกี่ยวข้องกับ

กิจกรรม เหตุการณ์ และสถานที่ (Noy, 2008) ประสบการณ์การท่องเที่ยวเชิงกีฬาฟุตบอลในอดีตและ

ความทรงจ ามีอิทธิพลต่อแรงจูงใจในการร าลึกและย้อนเวลากลับไปหาอดีต ดังที่ เชน เหย่ และฮวน 

(Chen, Yeh, & Huan, 2014) กล่าวว่า ความทรงจ าที่ดีในอดีตสามารถท าให้บุคคลหวนคิดถึงความทรงจ า

อันน่าประทับใจและส่งอิทธิผลต่อการโหยหาประสบการณ์ในอดีต มีความปรารถนาที่จะย้อนกลับไป

สัมผัสประสบการณ์ เหตุการณ์และสถานที่ในอดีตอีกครั้ง สอดคล้องกับความคิดเห็นของนักวิชาการ

หลายท่าน (Hung, Lee, & Huang, 2016; Kim, Ritchie, & Tung, 2010; Yeh, Chen, & Liu, 2012) ที่กล่าว

ว่า ถ้านักท่องเที่ยวได้รับประสบการณ์หรือมีส่วนร่วมในกิจกรรมที่ท าให้ร าลึกถึงอดีตจากการท่องเที่ยว

จะท าให้นักท่องเที่ยวมีความสัมพันธ์เชิงบวกและความผูกพันต่อสถานที่หรือแหล่งท่องเที่ยวแห่งนั้น และ

จะช่วยกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวเหล่านั้นได้กลับมาเย่ียมชมสถานที่อีกครั้ง  

 โดยการศึกษาครั้งนี้ได้น าเอาแนวคิดการถวิลหาอดีตมาใช้ เป็นแนวทางในการสร้าง

ประสบการณ์การท่องเที่ยวให้กับนักท่องเที่ยวเชงิกีฬาฟุตบอล เพื่อเป็นแรงกระตุ้นให้เกิดการเดินทางเพื่อ

หาความรู้ สัมผัสประสบการณ์ใหม่ และสร้างโอกาสทางแรงจูงใจให้นักท่องเที่ยวหรือแฟนกีฬาที่มีความ

จงรักภักดีต่อทีมกีฬาฟุตบอลได้กลับมาเยือนสนามกีฬาและแหล่งท่องเที่ยวเชิงกีฬาฟุตบอลอีกครั้งเพื่อ

ตอบสนองต่ออารมณ์ถวิลหาประสบการณ์ในอดีตของนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาฟุตบอล ด้วยสาเหตุการ
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เติบโตของการท่องเที่ยวเชิงกีฬาฟุตบอลในปัจจุบันจากข้อมูลดังกล่าวข้างต้น ส่งผลให้สโมสรฟุตบอล

และผู้เกี่ยวข้องในกีฬาฟุตบอลต้องตระหนักถึงการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงกีฬาฟุตบอล โดยเพิ่มโอกาส

การใช้งานสนามกีฬาและสิ่งอ านวยความสะดวกให้เกิดประโยชน์สูงสุดเพื่อเป็นช่องทางเพิ่มรายได้และ

การประชาสัมพันธ์ที่ดีให้กับธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงกีฬาฟุตบอล ดังนั้น การศึกษาครั้งนี้จึงมุ่งศึกษา

ลักษณะประสบการณ์การถวิลหาอดีตของการท่องเที่ยวเชิงกีฬาฟุตบอลเพื่อเป็นแนวทางในการวางแผน

และพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงกีฬาแบบถวิลหาอดีตให้สามารถเพิ่มมูลค่าทางอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว

และเศรษฐกิจของประเทศไทยต่อไป 

วัตถุประสงค์การวิจัย  

           1. เพื่อศึกษาประสบการณ์การถวิลหาอดีตของการท่องเที่ยวเชิงกีฬาฟุตบอล   

 2. เพื่อศึกษาแนวทางการสร้างแหล่งท่องเที่ยวเชิงกีฬาฟุตบอลด้วยประสบการณ์การถวิลหา

อดีต 

กรอบแนวคดิการวิจัย      

 การศึกษาครั้งนี้เป็นการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงกีฬาฟุตบอลด้วยประสบการณ์การถวิลหา

อดีต มีเป้าหมายเพื่อให้นักท่องเที่ยวได้รับประสบการณ์การถวิลหาอดีตจากการท่องเที่ยวเชิงกีฬา

ฟุตบอล ผู้วิจัยได้พัฒนากรอบแนวคิดจากการทบทวนวรรณกรรม คือ การท่องเที่ยวเชิงกีฬา (Get, 

2008; Gibson, 2002) การถวิลหาอดีต (Gibson, 1998) ประสบการณ์การถวิลหาอดีต (Cho, Ramshaw, 

& Norman, 2014) องค์ประกอบการท่องเที่ยว (Dickman, 1996) โดยผู้วิจัยได้สังเคราะห์กรอบแนวคิดใน

การวิจัย ดังภาพที่ 1  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่1 กรอบแนวคิดการวิจัย 

- แนวคิดการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

- แนวคิดการถวิลหาอดีต 

- แนวคิดประสบการณ์การถวิลหาอดีต 

- แนวคิดองคป์ระกอบการท่องเที่ยว 

 

ลักษณะของประสบการณ์การถวิลหาอดีต

ของการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

- ด้านประสบการณ์ 

- ด้านทีมกีฬา 

- ด้านสภาพแวดล้อม 

- ด้านกระบวนการทางสังคม 

- ด้านเอกลักษณ์ส่วนบุคคล 

- ด้านเอกลักษณ์ของกลุ่ม 

- 

 
แนวทางการสร้างแหล่งท่องเที่ยวเชิงกีฬา

ฟุตบอลด้วยประสบการณ์การถวิลหาอดีต 
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วิธดี าเนินการวิจัย  

     การศึกษาครั้งนี้เป็นการวิจัยเชงิคุณภาพ มีวิธีการด าเนินการวิจัย ดังนี้ 

 1. ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (Key Informants)  

 การศึกษาครั้งนี้ได้ผู้ ให้ข้อมูลส าคัญ จ านวน 32 คน โดยเป็นการคัดเลือกแบบเจาะจง 

(Purposive Sampling) ซึ่งมีการก าหนดเกณฑ์การเลือกพื้นที่ศึกษา โดยพิจารณาจากพื้นที่จังหวัดที่เป็น

แหล่งท่องเที่ยวเชิงกีฬาฟุตบอล ที่มีทมีสโมสรฟุตบอลเข้าร่วมการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 1 และไทยลีก 2 

ฤดูกาลการแข่งขันปี 2565-2566 จ านวน 2 จังหวัด เป็นพื้นที่ในการศึกษา ได้แก่ จังหวัดขอนแก่น และ

จังหวัดชลบุรี แบ่งออกเป็น 2 กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่   

 1) กลุ่มผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในการท่องเที่ยวเชิงกีฬาฟุตบอล ได้แก่ 

  1.1 หน่วยงานภาครัฐ ที่มีหน้าที่ในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงกีฬาฟุตบอล เกณฑ์ใน

การเลือกเจ้าหน้าที่หน่วยงานภาครัฐ คอื ผู้มีบทบาทในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงกีฬาฟุตบอลในพืน้ที่

ทั้งในส่วนนโยบายและ/หรือส่วนปฏิบัติส าหรับการศึกษาครั้งนี้มีจ านวนกลุ่มตัวอย่างเจ้าหน้าที่หน่วยงาน

ภาครัฐ ได้แก่ ผู้บริหารส านักงานการท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดขอนแก่นและจังหวัดชลบุรี ผู้บริหาร

องคก์ารบริหารส่วนจังหวัดขอนแก่นและจังหวัดชลบุรี จ านวน 5 คน 

  1.2 สถานประกอบการ หมายถึง ผู้ประกอบการธุรกิจภาคสินคา้และบริการบริเวณแหล่ง

ท่องเที่ยวเชิงกีฬาฟุตบอลในจังหวัดขอนแก่นและจังหวัดชลบุรี เนื่องจากมีความใกล้ชิดกับนักท่องเที่ยว

โดยตรงและสร้างประสบการณ์การท่องเที่ยวให้กับนักท่องเที่ยวได้อย่างชัดเจน  ได้แก่ โรงแรม 

ร้านอาหาร ร้านค้าและของที่ระลึก ที่น าเสนอสินค้าและบริการที่ตอบสนองต่อการท่องเที่ยว เชิงกีฬา

ฟุตบอล จ านวน 5 คน 

  1.3 ประชาชนในพื้นที่ ซึ่งเป็นผู้ที่ไม่มีส่วนเกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว มี

เกณฑ์ในการคัดเลือก คือ เป็นผู้ที่อาศัยอยู่ในบริเวณแหล่งท่องเที่ยวอย่างน้อย 5 ปี และอยู่ในรัศมี 5 

กิโลเมตรจากแหล่งท่องเที่ยว ได้แก่ พื้นที่ในเขตอ าเภอเมือง จังหวัดขอนแก่น อ าเภอบางละมุง และ

อ าเภอเมือง จังหวัดชลบุรี เนื่องจากจะมีความเข้าใจในลักษณะการท่องเที่ยวที่เกิดขึน้ในพืน้ที่อย่างชัดเจน 

(Jurowski & Gursoy, 2004) เป็นผู้ที่ เห็นการเปลี่ยนแปลงของพื้นที่และเป็นผู้ได้รับผลกระทบกับการ

เปลี่ยนแปลงของพืน้ที่ได้ดีที่สุด (Brunt & Courtney, 1999) จ านวน 5 คน  

  1.4 สโมสรฟุตบอล ที่อยู่ในจังหวัดขอนแก่นและจังหวัดชลบุรี ที่มีทีมสโมสรฟุตบอลเข้า

ร่วมการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 1 และไทยลีก 2 ฤดูกาลการแข่งขันปี 2565-2566 ได้แก่ ผู้บริหาร หรือ

ตัวแทนของสโมสรฟุตบอล ที่มีหน้าที่บริหารงาน ควบคุมดูแลและรับผิดชอบสโมสรฟุตบอล โดยมี

ประสบการณ์ในการบริหารจัดการสโมสรฟุตบอลอย่างน้อย 3 ปี จ านวน 5 คน 

 2) กลุ่มผู้เดินทางไปชมการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก ได้แก่ นักท่องเที่ยวเชิงกีฬาฟุตบอล ทีมี่อายุ

มากกว่า 20 ปีบริบูรณ์ขึ้นไป และเป็นผู้ที่เคยมีประสบการณ์ในการเข้าชมการแข่งขันกีฬาฟุตบอลอย่าง

น้อย 1 ป ีเคยเดินทางเข้ามาชมฟุตบอลและพักค้างคนืในพืน้ที่ที่ศึกษา ไม่น้อยกว่า 2 ครั้ง จ านวน 12 คน  
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 2. เครื่องมือที่ใช้วิจัย 

 การศึกษาครั้งนีใ้ช้แบบสัมภาษณ์แบบกึ่งมีโครงสร้างเพื่อเก็บข้อมูลเชงิลึก โดยลักษณะค าถาม

ในบทสัมภาษณ์ประกอบไปด้วยค าถามหลักและค าถามย่อยโดยเน้นค าถามแบบปลายเปิด เพื่อเปิด

โอกาสให้ผู้ให้ข้อมูลเป็นฝ่ายอธิบายและแสดงความคิดเห็นด้วยความรู้สึกโดยใช้ค าพูดของผู้ให้ข้อมูลเอง 

(Babbie, 2011) ประเด็นค าถามที่จะท าการสัมภาษณ์ เป็นค าถามชุดเดียวกัน โดยให้ความส าคัญการใช้

ค าถามที่ตรงประเด็น มีความกระชับเข้าใจง่าย  

 ตรวจสอบความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา (Content Validity) ของแบบสัมภาษณ์โดยให้ผู้เชี่ยวชาญ

ในศาสตร์ด้านการท่องเที่ยว จ านวน 3 คน ตรวจสอบความเหมาะสมของข้อค าถามที่จะด าเนินการ

สัมภาษณ์ และครอบคลุมวัตถุประสงค์ที่จะศึกษา พิจารณาข้อค าถามรายข้อ สามารถวัดได้ตรงตาม

จุดประสงค์ที่ต้องการจะวัดหรือไม่ ด้วยวิธีการหาค่าดัชนีความสอดคล้องระหว่างข้อค าถามกับ

จุดประสงค์ (Index of Item-Objective Congruence: IOC) ข้อค าถามที่ได้ค่าความสอดคล้อง ตั้งแต่ 0.50 

– 1.00  

              3. วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล  

 ด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูล มกราคม 2567 ถึง เดือนมีนาคม 2567 ในแหล่งท่องเที่ยวเชิง

กีฬาฟุตบอล เนื่องจากแหล่งท่องเที่ยวประเภทนี้เป็นจุดหมายปลายทางของนักท่องเที่ยวเชงิกีฬาฟุตบอล 

โดยพิจารณาจากสโมสรฟุตบอลที่เข้าร่วมการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก 1 และไทยลีก 2 ฤดูกาลการแข่งขัน

ปี 2565-2566 ของสมาคมกีฬาฟุตบอลแห่งประเทศไทย ในพระบรมราชูปถัมภ์ เป็นพื้นที่ที่ ใช้ใน

การศึกษาและเก็บข้อมูล โดยได้รับการอนุญาตจากคณะกรรมการจริยธรรมการวิจัยในมนุษย์ 

มหาวิทยาลัยนเรศวร รหัส IRB No. P2-0303/2565  

             4. การวเิคราะห์ข้อมูล  

              การประมวลผลข้อมูลภายหลังจากการสัมภาษณ์ด้วยวิธีการวิเคราะห์เชงิแก่นสาร (Thematic 

Analysis) ที่เป็นการวิเคราะห์ข้อมูลที่ให้ความส าคัญต่อการระบุแก่นสาระ (Theme) โดยมีขั้นตอน ดังนี้ 1) 

การจัดระเบียบข้อมูล (Preparing and Exploring the Data for Analysis) เป็นการน าข้อมูลจากการ

สัมภาษณ์มาถอดข้อความเป็นค าพูดแบบค าต่อค า และจัดระเบียบข้อมูลเพื่อให้ง่ายต่อการ น ามา

วิเคราะห์ 2) การก าหนดรหัสข้อมูล (Coding) และจ าแนกข้อมูล (ค าสัมภาษณ์) และ 4) การน าเสนอ

ข้อมูล (Representing the Data Analysis) การน าเสนอข้อค้นพบโดยการแยกตามหมวดหมู่ของแก่นสาระ 

(Theme)  

สรุปผลการวิจัย  

 1. ผลการศึกษาประสบการณ์การถวิลหาอดีตของการท่องเที่ยวเชิงกีฬาฟุตบอล พบว่า มี

องคป์ระกอบของประสบการณ์การถวิลหาอดีตทั้งสิน้ 6 ด้าน ดังนี ้

 1.1 ด้านประสบการณ์ (Experience) เกี่ยวข้องกับการได้รู้สึกคิดถึงอดีตและประสบการณ์ที่

เคยมีในช่วงเวลาหนึ่งที่ได้เข้าไปสัมผัสประสบการณ์ที่เกี่ยวข้องกับกีฬาฟุตบอล มักจะเกิดขึ้นเม่ือนึกถึง
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ความทรงจ าที่มีความหมายหรือมีความสุขในอดีตของกีฬาฟุตบอลผ่านรูป รสชาติ กลิ่น เสียง และ 

บรรยากาศที่คุ้นเคย สิ่งเหล่านี้ส่งผลต่ออารมณ์และความรู้สึกในปัจจุบันได้ มีส่วนส าคัญในการสร้าง

ความรู้สึกผูกพันและความสุขใจ เช่น คิดถึงกิจกรรมที่เคยท า คิดถึงบรรยากาศ ความเร้าใจ ตื่นเต้นและ

สนุกสนานในการชมการแข่งขัน ความรู้สึกดีมีความสุขและสนุกสนานทุกครั้งเม่ือไปชมการแข่งขันที่

สนามแข่งขัน หรือการดูรูปถ่ายหรือเทปวีดีโอบันทึกภาพท าให้คิดถึงอดีตที่เคยไปสนามฟุตบอลแห่งนั้น 

นอกจากนี้ประสบการณ์อ่ืน ๆ นอกสนามแข่งขัน เช่น การได้สัมผัสวัฒนธรรมและวิถีชีวิตที่แตกต่างของ

แต่ละพื้นที่ในแหล่งท่องเที่ยวกีฬาฟุตบอลท าให้ได้รับประสบการณ์การเรียนรู้ หรือการได้เดินเที่ยวชม

ตลาดนัด ซื้ออาหาร เครื่องดื่ม สิ่งของที่น ามาขายรอบ ๆ บริเวณสนามแข่งขัน ประสบการณ์เหล่านี้ได้

ตอกย้ าความคิดถึงที่อยากจะย้อนกลับไปหาบรรยากาศเก่า ๆ อีกครั้ง ซึ่งเป็นแรงผลักดันในการแสวงหา

การเติมเต็มของชีวิตและประสบการณ์ที่ชว่ยกระตุ้นให้เกิดแรงจูงใจในการไปชมฟุตบอลที่สนามแข่งขัน 

 1.2 ด้านทีมกีฬา (Sport team) เกี่ยวข้องกับช่วงเวลาที่เคยมีความสุขและความผูกพันกับทีม

ฟุตบอลที่ชื่นชอบหรือเคยติดตามในอดีต ประสบการณ์นี้มักเป็นแรงบันดาลใจให้แฟนบอลหวนคิดถึงและ

เชื่อมโยงอารมณ์กับทีมฟุตบอล เช่น การหวนคิดถึงทีมฟุตบอลและนักฟุตบอลที่เคยสร้างผลงานยอด

เย่ียมหรือโค้ชผู้ฝึกสอนที่มีชื่อเสียงและเคยน าทีมไปสู่ความส าเร็จในอดีต  คิดถึงการแข่งขันนัดที่ส าคัญ

ของทีมฟุตบอลที่ชื่นชอบ คิดถึงความเป็นเอกลักษณ์ของทีมตั้งแต่อดีต สิ่งเหล่านี้ช่วยดึงดูดใจให้แฟนกีฬา

ติดตามเชียร์ทีมอยู่เสมอ ดังนั้น  ทีมกีฬาจึงมีบทบาทที่ส าคัญต่อความผูกพันและเชื่อมโยงถึ ง

ความสัมพันธ์ทีไ่ม่สามารถแยกออกจากกันกับแฟนกีฬาได้ 

 1.3 ด้ านสภาพแวดล้อม (Environment) เกี่ ยวข้องกับความผูกพันต่อบรรยากาศและ

สภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยวกีฬาฟุตบอลในอดีต เช่น สนามฟุตบอลมีสถาปัตยกรรมและการ

ตกแต่งที่เป็นเอกลักษณ์ คิดถึงเสียงเพลงที่เปิดให้ผู้ชมฟังในสนามแข่งขันฟุตบอล คิดถึงอาหารและ

เครื่องดื่มที่เคยรับประทานในระหว่างเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล นอกจากนี้การระลึกถึงการเปลี่ยนแปลง

ของสภาพแวดล้อมที่เคยสัมผัสจากอดีตสู่ปัจจุบัน เช่น การปรับปรุงสนามกีฬา การเปลี่ยนแปลงของ

พื้นที่รอบสนาม หรือการพัฒนาสิ่ งอ านวยความสะดวกใหม่ ๆ ที่แตกต่างจากอดีต ซึ่งการจัด

สภาพแวดล้อม ภูมิทัศน์ให้สวยงามและบรรยากาศให้มีความน่าสนใจ ช่วยดึงดูดใจให้แฟนบอลมี

พฤติกรรมความตั้งใจเดินทางเข้ามาชมการแข่งขันฟุตบอลที่สนามแข่งขันอีกครั้งนั้น เป็นส่วนหนึ่งที่ท าให้

แฟนบอลหวนคิดถึงบรรยากาศและสภาพแวดล้อมเก่า ๆ ได้ 

 1.4 ด้านกระบวนการทางสังคม (Socialization) เกี่ยวข้องกับประสบการณ์ความทรงจ าในการ

มีปฏิสัมพันธ์ร่วมกันกับแฟนบอลคนอ่ืน ๆ เช่น ได้พบเพื่อนใหม่ ๆ ได้สร้างมิตรภาพกับแฟนบอลคนอ่ืน ๆ 

ได้แสดงออกทางอารมณ์การร่วมเชียร์กับแฟนบอลคนอ่ืน ๆ ขณะชมเกมการแข่งขัน ได้แลกเปลี่ยนความ

คิดเห็นและพูดคุยเรื่องราวเกี่ยวกับฟุตบอล มีความทรงจ าที่ดีร่วมกันในขณะที่ชมเกมการแข่งขัน ดังนั้น

กิจกรรมต่าง ๆ ของแฟนบอลจึงเป็นพื้นที่ที่เปิดโอกาสให้แฟนบอลได้มาพบปะสังสรรค์และท ากิจกรรม

ร่วมกัน เปรียบเหมือนการสื่อสารที่สานสัมพันธ์กลุ่มคนในสังคมโดยมีกีฬาฟุตบอลเป็นสื่อสะท้อนให้เห็น

ถึงความส าคัญของการเชื่อมสายสัมพันธ์ระหว่างกันผ่านการมีรสนิยมร่วม โดยที่สมาชิกมีความสัมพันธ์ที่
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แนบแน่นภายในกลุ่มแฟนบอล มีค่านิยม ความเชื่อ และลักษณะเฉพาะร่วมกัน เป็นการสื่อความหมายให้

สังคมให้รับรู้ว่าเป็นเอกลักษณ์ของกลุ่มแฟนบอลที่มีปฏิบัติการทางสังคมเหมือนกับแฟนบอลอ่ืน ๆ 

 1.5 ด้านเอกลักษณ์ส่วนบุคคล (Personal identity) เกี่ยวข้องกับความปรารถนาที่ต้องการ

แสดงออกและยืนยันความเป็นตัวตนในฐานะแฟนบอล ท าให้นึกถึงประสบการณ์ในอดีตจากเข้าร่วมชม

การแข่งขันฟุตบอลที่สนามแข่งขัน เช่น ความภูมิใจที่เป็นแฟนคลับของนักฟุตบอลและทีมฟุตบอลที่ชื่น

ชอบ การได้มีส่วนร่วมท ากิจกรรมที่สนามแข่งขัน การได้เป็นส่วนหนึ่งในวันที่เป็นแมตช์ส าคัญชีช้ะตาผล

การแข่งขันในอดีตที่ รวมถึงการได้ใส่เสื้อทีมฟุตบอลในแบบเก่า ๆ ท าให้นึกถึงช่วงเวลาที่ส าคัญของแฟน

บอลกับทีมฟุตบอลชื่นชอบ ดังนั้นการมีส่วนร่วมในการกิจกรรมและการเข้าชมส่งผลต่อการสร้างตัวตน

ของแฟนบอล โดยแต่ละบุคคลต้องการระบุถึงตัวตนที่แท้จริงของตนเองว่ามีบทบาทในฐานะแฟนบอล

หรือมีส่วนร่วมในการเชียร์ที่สนามกีฬาฟุตบอล ประสบการณ์เหล่านี้สามารถเสริมสร้างเอกลักษณ์ส่วน

บุคคลและช่วยให้เกิดความรู้สึกถวิลหาอดีต 

 1.6 ด้านเอกลักษณ์ของกลุ่ม (Group identity) เกี่ยวข้องกับความทรงจ าที่แฟนบอลแต่ละคนมี

อยู่ทัง้ความทรงจ าส่วนตัวและส่วนรวมที่สะท้อนถึงตัวตนของแต่ละบุคคลที่ได้เป็นส่วนหนึ่งกลุ่มแฟนบอล 

และการได้แสดงออกเพื่อได้รับการยอมรับในฐานะเป็นสมาชิกของกลุ่มแฟนบอล ซึ่งถือได้ว่าเป็นความ

ผูกพันทางอารมณ์กับสมาชิกกลุ่มแฟนบอลด้วยความรู้สึกเป็นเจ้าของร่วมกัน เชน่ การรวมกลุ่มกับเพื่อน

พากันไปเชยีร์ฟุตบอล การสวมใส่เสือ้ฟุตบอลทีมสโมสรเดียวกัน การรวมตัวกันไปสังสรรค์ตามบาร์หรือ

ร้านอาหารก่อนและหลังการแข่งขัน แสดงออกการเชียร์ที่เป็นเอกลักษณ์แตกต่างจากกลุ่มอ่ืนที่สนามแข่ง

ขัน ได้เข้าร่วมกิจกรรมของกลุ่มแฟนบอลที่จัดขึ้นในวันที่มีการแข่งขันหรือนอกวันแข่งขัน  นอกจากนี้การ

รวมตัวท ากิจกรรมของกลุ่มแฟนบอล การสนับสนุนและการแสดงออกของกลุ่มแฟนบอลที่สืบสาน

วัฒนธรรมการเชยีร์ของกลุ่มแฟนบอลยังเป็นแสดงถึงการสร้างความสัมพันธ์และความสามัคคีกันในกลุ่ม

แฟนบอลที่แสดงออกถึงความเป็นเอกลักษณ์ และการแลกเปลี่ยนและการเรียนรู้ซึ่งกันและกันในกลุ่ม

แฟนบอล สิ่งเหล่านี้จึงเป็นความทรงจ าที่ลึกซึ้งและความผูกพันที่มีคุณค่าในฐานะได้ เป็นส่วนหนึ่งกลุ่ม

แฟนบอลที่สนับสนุนทีมฟุตบอลที่ชื่นชอบ 

 

 2. ผลการศึกษาแนวทางการสร้างแหล่งท่องเที่ยวเชิงกีฬาฟุตบอลด้วยประสบการณ์การถวิล

หาอดีต มีองคป์ระกอบ 6 แนวทาง ดังนี ้ 

 2.1 การสร้างสิ่งดึงดูดใจการท่องเที่ยวกีฬาฟุตบอล (Attraction) สิ่งดึงดูดใจการท่องเที่ยวกีฬา

ฟุตบอลเป็นปัจจัยส าคัญที่สามารถโน้มน้าวใจให้นักท่องเที่ยวออกเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงกีฬา

ฟุตบอลได้ ดังนั้นการสร้างสิ่งดึงดูดใจที่สะท้อนถึงอดีตของทีมฟุตบอล สามารถพิจารณาได้ ดังนี ้1) การ

จัดพื้นที่แสดงนิทรรศการประวัติศาสตร์และพิพิธภัณฑ์ทางกีฬาฟุตบอล ที่รวบรวมเรื่องราวของทีม

ฟุตบอลและนักฟุตบอลในอดีต เช่น เสื้อและชุดแข่งในอดีต อุปกรณ์กีฬาฟุตบอล ถ้วยรางวัล เหรียญ

รางวัล รูปภาพนักฟุตบอลในต านานและรูปภาพการแข่งขันส าคัญ เป็นต้น 2) การจัดทัวร์สนามฟุตบอล 

โดยจัดกิจกรรมเย่ียมชมสนามกีฬาที่ให้ข้อมูลเกี่ยวกับประวัติศาสตร์และเหตุการณ์ส าคัญในสนาม
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ฟุตบอล เช่น การแข่งขันที่เป็นต านาน หรือการเปลี่ยนแปลงของสนามในยุคต่าง ๆ การเย่ียมชมห้อง

แต่งตัวนักกีฬา ห้องแถลงข่าว ห้องเกียรติประวัติของสโมสรและพื้นที่ส าคัญที่เกี่ยวข้องกับทีมฟุตบอลใน

อดีต เป็นต้น และ 3) การสร้างจุดเช็คอินและจุดถ่ายภาพเชิงย้อนยุคของทีมฟุตบอล สร้างพื้นที่ที่สะท้อน

ความทรงจ าในอดีต เช่น จัดมุมถ่ายภาพที่จ าลองเหตุการณ์ส าคัญ หรือสร้างโซนที่ เล่าเรื่องราว

ประวัติศาสตร์ เป็นต้น 

 2.2 ความสะดวกในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวกีฬาฟุตบอล (Accessibility) การเข้าถึงแหล่ง

ท่องเที่ยวมีความส าคัญในการวางแผนการเดินทางและในการเพิ่มประสิทธิภาพของการท่องเที่ยวและ

การเดินทางของนักท่องเที่ยวเพื่อให้นักท่องเที่ยวสามารถเข้าถึงและเพลิดเพลินกับกิจกรรมและ

ประสบการณ์ที่เกี่ยวข้องกับกีฬาฟุตบอลในสถานที่ต่าง ๆ ได้อย่างสะดวกสบายและเหมาะสมตามความ

ต้องการและสภาพแวดล้อมที่มีอยู่ในแต่ละที่ เช่น ความพร้อมของการบริการรถโดยสารสาธารณะและ

รถรับจ้าง ระยะห่างระหว่างที่ตั้งสนามฟุตบอลกับตัวเมืองและแหล่งท่องเที่ยวอ่ืน ๆ มีเส้นทางเชื่อมโยงไป

ยังสถานที่ต่าง ๆ ได้สะดวกสบาย เป็นต้น นอกจากนี้การจัดท าแอปพลิเคชันแนะน าเส้นทางและข้อมูล

แหล่งท่องเที่ยวเชิงกีฬาฟุตบอลและแหล่งท่องเที่ยวอ่ืน ๆ โดยให้ข้อมูลเกี่ยวกับประวัติศาสตร์ทมีฟุตบอล

และแหล่งท่องเที่ยวผ่านแอปพลิเคชัน รวมถึงการให้ข้อมูลที่ชัดเจน เช่น ติดตั้งป้ายบอกทางและแผนที่ 

รวมถึงให้ข้อมูลหลายภาษาเพื่อรองรับนักท่องเที่ยวจากต่างประเทศ เป็นต้น 

 2.3 การเพิ่มสิ่งอ านวยความสะดวกส าหรับการท่องเที่ยวกีฬาฟุตบอล (Amenities) แหล่ง

ท่องเที่ยวกีฬาฟุตบอลต้องออกแบบสถานที่เพื่อรองรับการท่องเที่ยว และจัดหาสิ่งอ านวยความสะดวก

ต่าง ๆ เพื่อให้นักท่องเที่ยวกีฬาฟุตบอลได้รับความสะดวกสบายมากที่สุด เพื่อให้ประสบการณ์ของ

นักท่องเที่ยวเป็นไปอย่างราบรื่นและน่าประทับใจ ดังนั้นการเพิ่มสิ่งอ านวยความสะดวกที่สนับสนุน

ประสบการณ์การถวิลหาอดีต สามารถพิจารณาได้ ดังนี ้1) มีร้านค้าที่ระลึกจ าหน่ายของสะสมและสินค้า

ที่เกี่ยวข้องกับทีมและนักเตะในอดีต เช่น เสื้อทีมฟุตบอลและชุดแข่งที่คลาสสิกในอดีต ผ้าพันคอ ของ

สะสมรุ่นลิมิเต็ด ภาพโปสเตอร์จากการแข่งขันครั้งส าคัญและนักฟุตบอลในต านาน 2) มีร้านอาหารและ

คาเฟ่หรือบาร์ในธีมที่สะทอ้นวัฒนธรรมฟุตบอลในอดีต น าเสนอเมนูอาหารที่ได้รับแรงบันดาลใจจากอดีต 

เมนูยอดฮติที่สนามแข่งขันในอดีต อาจมีการใช้ชื่อทีมฟุตบอลและนักฟุตบอลในการตั้งชื่อเมนูอาหาร หรือ

อาหารที่มีชื่อเสียงของท้องถิ่น 3) การจัดโซนพื้นที่พักผ่อนในธีมที่สะท้อนอดีต โดยมีการออกแบบพื้นที่

พักผ่อนที่ตกแต่งในบรรยากาศของยุคที่นักท่องเที่ยวรู้สึกผูกพันกับสถานที่และทีมฟุตบอลในอดีต 

 2.4 การจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวกีฬาฟุตบอล (Activities) ต้องเป็นการจัดกิจกรรมที่สามารถ

รองรับความต้องการของนักท่องเที่ยวกีฬาฟุตบอลและกิจกรรมที่เปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวและแฟน

กีฬาฟุตบอลได้ท ากิจกรรมร่วมกันในระหว่างที่เข้ามาเที่ยวชมแหล่งท่องเที่ยวกีฬาฟุตบอล ดังนั้นการ

สร้างกิจกรรมที่สะท้อนความทรงจ าในอดีต สามารถพิจารณาได้ ดังนี้ 1) การจัดกิจกรรมแฟนโซน จัด

กิจกรรมที่เปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวได้ลองสัมผัส เช่น การถ่ายภาพคู่กับถ้วยรางวัล การสวมใส่เสือ้ทีม

ฟุตบอลในยุคเก่า การถ่ายภาพกับนักฟุตบอลในต านาน หรือการฝึกซ้อมเสมือนจริงกับนักฟุตบอล การ

แจกของรางวัล มีเกมโชว์ต่าง ๆ และการแสดงดนตรี กิจกรรม Meet & Greet สัมผัสกับนักกีฬาฟุตบอลที่
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ชื่นชอบ เป็นต้น 2) การจัดการแข่งขันฟุตบอลในธีมย้อนยุค โดยจัดการแข่งขันกระชับมิตรระหว่างทีม

ฟุตบอลในอดีตหรืออดีตนักฟุตบอล เพื่อสร้างความเชื่อมโยงและความสัมพันธ์กับแฟนบอลยุคปัจจุบัน

โดยใช้ธีมของยุคสมัยในอดีต เช่น การใส่ชุดแข่งแบบดั้งเดิมหรือแบบคลาสสิค ที่ท าให้นึกถึงบรรยากาศ

เก่า ๆ ของการแข่งขันฟุตบอล เป็นต้น 

 2.5 การสร้างบรรยากาศการท่องเที่ยวกีฬาฟุตบอล (Atmosphere) ปัจจัยบรรยากาศเป็นสิ่ง

กระตุ้นให้นักท่องเที่ยวกีฬาฟุตบอลต้องการมาชมเกมการแข่งขันที่สนามกีฬาฟุตบอล ดังนั้นการสร้าง

บรรยากาศที่สะท้อนการเชื่อมโยงกับอดีต สามารถพิจารณาได้ ดังนี้ 1) การตกแต่งและแสดงสัญลักษณ์

ในยุคอดีต เช่น การน าธงที่เป็นเอกลักษณ์ของทีมฟุตบอล การจัดแสง สี เสียงในสนามให้สะท้อนความ

ทรงจ า โลโก้และตราสโมสรฟุตบอลหรือภาพถ่ายเก่า ๆ ของทีมฟุตบอลในอดีตมาใช้ในการตกแต่ง

สถานที่บริเวณรอบ ๆ สนามฟุตบอลเพื่อสร้างบรรยากาศที่ดึงดูดใจ เป็นต้น 2) การใช้เสียงและเพลงที่

เชื่อมโยงกับอดีต เช่น การเปิดเพลงเชียร์ประจ าทีมฟุตบอล หรือเสียงเชียร์จากการแข่งขันในอดีตเพื่อ

สร้างอารมณ์ร่วมของแฟนบอล เป็นต้น   

 2.6 การจัดการความปลอดภัยการท่องเที่ยวกีฬาฟุตบอล (Safety) โดยแหล่งท่องเที่ยวกีฬา

ฟุตบอลต้องค านึงถึงการดูแลรักษาความปลอดภัย และสร้างความม่ันใจแก่นักท่องเที่ยวกีฬาฟุตบอลที่

เดินทางท่องเที่ยว การจัดการด้านสุขอนามัยอย่างทั่วถึง รวมถึงควบคุมดูแลด้านการจราจรในพื้นที่ 

โดยเฉพาะในระหว่างท ากิจกรรมการท่องเที่ยว ในขณะเดียวกันจ าเป็นต้องดูแลความสงบเรียบร้อยของ

แหล่งท่องเที่ยวกีฬาฟุตบอลเพื่อขจัดปัญหาด้านความปลอดภัยและความรุนแรงที่อาจเกิดขึ้น ดังนั้นการ

จัดเจ้าหน้าที่คอยดูแลความปลอดภัยและความสงบเรียบร้อยบริเวณสนามกีฬาฟุตบอล การเอาใจใส่ดูแล

ผู้ชมฟุตบอลที่สนามกีฬาฟุตบอลอย่างทั่วถึงจึงเป็นส่วนส าคัญอย่างหนึ่งขององค์ประกอบการท่องเที่ยว

เชงิกีฬาฟุตบอล 

อภปิรายผลการวิจัย    
 จากผลศึกษาสามารถอภิปรายผลการวิจัย ได้ดังนี้ 

 1. ผลการศึกษาประสบการณ์การถวิลหาอดีตของการท่องเที่ยวเชิงกีฬาฟุตบอล พบว่า 

ลักษณะประสบการณ์การถวิลหาอดีตของการท่องเที่ยวเชิงกีฬาฟุตบอล ประกอบด้วย 6 ด้าน ดังนี้  1)

ด้านประสบการณ์  เช่น การหวนคิดถึงกิจกรรมที่ เคยท า ความประทับใจที่ไม่อาจลืมเลือน คิดถึง

บรรยากาศความเร้าใจ ตื่นเต้นและสนุกสนานในการชมการแข่งขัน การดูรูปถ่ายหรือเทปวีดีโอ

บันทึกภาพช่วงเวลาในอดีต ประสบการณ์การไปแหล่งท่องเที่ยวอ่ืน ๆ บริเวณใกล้เคียง สิ่งเหล่านี้เป็น

ปัจจัยที่สนับสนุนให้นักท่องเที่ยวเกิดความรู้สึกอยากย้อนกลับไปหาประสบการณ์ในอดีต ที่เป็นเช่นนั้น

อาจเป็นเพราะว่า ประสบการณ์จากการท่องเที่ยวและการมีส่วนร่วมในกิจกรรมการท่องเที่ยวที่

นักท่องเที่ยวสนใจและเคยสัมผัสจะช่วยสร้างความทรงจ าที่ดีให้กับนักท่องเที่ยวได้ ซึ่งสอดคล้องกับ

งานวิจัยของ หริปริยะ (Haripriya, 2020) ที่พบว่า นักท่องเที่ยวมักจะมีความรู้สึกนึกถึงประสบการณ์และ

ความทรงจ าที่ดีเกี่ยวกับเหตุการณ์ในอดีตจากการเคยเข้าร่วมกิจกรรมและการชมกีฬา รวมถึงความ
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ประทับใจที่เคยเกิดขึ้นในแหล่งท่องเที่ยว 2) ด้านทีมกีฬา การคิดถึงทีมฟุตบอล นักฟุตบอล โค้ชผู้ฝึกสอน

ที่เคยสร้างผลงานยอดเย่ียมและเคยน าทีมไปสู่ความส าเร็จในอดีต การแข่งขันนัดที่ส าคัญต่อทีมกีฬาที่ชื่น

ชอบ อาจถือได้ว่าการถวิลหาทีมกีฬามีความส าคัญในการสร้างความผูกพันต่อทีมกีฬาที่ชื่นชอบและคอย

ติดตามเชียร์อยู่เสมอ สอดคล้องกับการศึกษาของ โรบินสัน และเทรล (Robinson & Trail, 2005) ที่

ส ารวจความผูกพันของผู้ชมกีฬาที่มีต่อทีมกีฬา พบว่า การมีความผูกพันกับทีมกีฬาใดทีมหนึ่ง หรือ

อาจจะไม่ผูกพันกับทีมกีฬาใดทีมหนึ่ง แต่อาจจะมีความผูกพันกับบุคคลที่ส าคัญบางคน เช่น ความผูกพัน

ต่อโค้ช ผู้ฝึกสอนหรือนักกีฬาบางคน รวมถึงสิ่งอ านวยความสะดวกทางกีฬาอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้องเปน็ปัจจัยที่

ช่วยเพิ่มการถวิลหาอดีตในทีมกีฬา 3) ด้านสภาพแวดล้อม สภาพแวดล้อมของสนามกีฬาฟุตบอลมีผล

ต่อการกลับไปชมการแข่งขันที่สนามเป็นอย่างมาก เช่น ความสวยงามและการตกแต่งที่เป็นเอกลักษณ์ 

ระบบแสง สี เสียงและบรรยากาศภายในสนาม ที่เป็นเช่นนั้นอาจเป็นเพราะว่า แฟนกีฬาฟุตบอลบางคนมี

ความผูกพันต่อบรรยากาศและสภาพแวดล้อมของสนามกีฬาฟุตบอลในอดีต เม่ือกาลเวลาผ่านไปมีการ

ปรับปรุงสนามกีฬาและพื้นที่บริเวณรอบสนามที่แตกต่างจากอดีต อาจท าให้แฟนกีฬาบางคนนึกถึง

สภาพแวดล้อมและบรรยากาศเก่า ๆ ขึ้นมาได้ สอดคล้องกับการศึกษาของ อาลัมดารี และอับดี 

(Alamdari & Abdi, 2019) ได้กล่าวว่า สภาพแวดล้อมที่น่าดึงดูดในสนามกีฬาเป็นปัจจัยหนึ่งที่ มีส่วน

สนับสนุนการถวิลหากีฬาได้ สภาพแวดล้อมของกีฬามีบรรยากาศที่เป็นเอกลักษณ์ซึ่งผู้คนมีส่วนร่วมใน

การแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมและประเพณี และเป็นประสบการณ์ทางสังคมโดยเฉพาะที่บุคคลต่าง ๆ มีส่วน

ร่วม มีปฏิสัมพันธ์กับผู้ อ่ืน และสร้างความทรงจ าที่ดี  ดังนั้นด้านสิ่งแวดล้อมจึงมีบทบาทส าคัญใน

พฤติกรรมในอนาคตของแฟนกีฬา ถึงแม้ว่าการถวิลหาอดีตด้านสิ่งแวดล้อมจะกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวเชิง

กีฬากลับมาชมกีฬาที่สนามอีกครั้งหรือไม่ก็ตาม 4) ด้านกระบวนการทางสังคม  การเรียนรู้ การสร้าง

มิตรภาพจากการพบเพื่อนใหม่ การเข้าร่วมท ากิจกรรม การแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกับแฟนบอลคนอ่ืน 

ๆ เป็นปัจจัยที่เกิดการถวิลหาความเป็นตัวตนในสังคม ที่เป็นเช่นนั้นอาจเป็นเพราะว่า ความคุ้นเคยจาก

การเข้าร่วมท ากิจกรรมทางสังคมของแฟนบอลในอดีต มีส่วนส าคัญต่อความรู้สึกโหยหาประสบการณ์

นั้นอีกครั้ง สอดคล้องกับสอดคล้องกับการศึกษาของ แฟร์รี่ (Fairley, 2003) ที่ได้ศึกษาประสบการณ์ใน

การเดินทางด้วยรถบัสโดยสารไปชมการแข่งขันกีฬาที่เมืองอ่ืน ๆ ของกลุ่มแฟนฟุตบอลที่ถือตั๋วชมเกม

ฟุตบอลแบบรายปีในลีกออสเตรเลีย พบว่า บรรทัดฐานอย่างหนึ่งของการปฏิสัมพันธ์ทางสังคมสามารถ

พัฒนาความสนิทสนมร่วมกันในหมู่คณะ ที่แสดงออกถึงประสบการณ์การท ากิจกรรมร่วมกันของกลุ่ม

แฟนบอล ความทรงจ าที่ปลูกฝังอยู่ในบรรทัดฐานระหว่างประสบการณ์ของกลุ่มนั้นท าหน้าที่ ส่งต่อ

เรื่องราวและถ่ายทอดประสบการณ์ที่เป็นแรงจูงใจส าหรับเข้าร่วมการเดินทางในครั้งต่อ ๆ ไป 5) ด้าน

เอกลักษณ์ส่วนบุคคล เป็นการแสดงตัวตนของการเป็นแฟนบอลที่มีความภักดีต่อทีมฟุตบอลที่ชื่นชอบใน

อดีตให้สังคมได้รับรู้ ที่เป็นเช่นนั้นอาจเป็นเพราะว่า ความภูมิใจของการเป็นแฟนบอลหรือการได้สวมเสื้อ

ทีมฟุตบอลที่ชื่นชอบ เพื่อแสดงตัวตนว่าเป็นส่วนหนึ่งของกลุ่มแฟนบอลที่สนับสนุนและเป็นส่วนหนึ่งของ

ทมีกีฬานั้น สิ่งเหล่านี้มีบทบาทส าคัญในการสร้างความทรงจ าที่ลึกซึ้งและคิดถึงอดีตที่ผ่านมาของการ

เป็นแฟนบอล สอดคล้องกับงานวิจัยของ โช และคณะ (Cho et al., 2014) ที่พบว่า แฟนบอลจะมี
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ความรู้สึกถวิลหาอดีต จะต้องมีสาเหตุมาจากความทรงจ าที่เกี่ยวข้องกับการบรรลุเป้าหมาย ค วาม

ปรารถนาที่จะยืนยันตัวตนในฐานะแฟนคลับ การเห็นคุณค่าของตนเอง และความภาคภูมิใจในการเป็น

แฟนคลับของนักกีฬาและทีมกีฬาที่ชื่นชอบ ด้านเอกลักษณ์ของกลุ่ม เป็นความทรงจ าที่แต่ละบุคคลมีอยู่

มีทั้งความทรงจ าส่วนตัวและส่วนรวมที่สะท้อนตัวตนของบุคคลที่มีและเป็นส่วนหนึ่งของกลุ่มสังคมใด

กลุ่มหนึ่ง เชน่ การรวมพลังและแสดงออกถึงความเป็นเอกลักษณ์ของกลุ่มแฟนบอล การสร้างเอกลักษณ์

และวัฒนธรรมการเชียร์ การสร้างความสัมพันธ์และความสามัคคีกันในกลุ่มแฟนบอล สอดคล้องกับ

การศึกษาของ อาจินต์ ทองอยู่คง (Thongyuukong, A., 2012) ที่กล่าวไว้ว่า กิจกรรมต่าง ๆ ของแฟนบอล

เป็นพื้นที่ที่เปิดโอกาสให้แฟนบอลได้มาพบปะสังสรรค์และท ากิจกรรมร่วมกัน เปรียบเหมือนการสื่อสารที่

สานสัมพันธ์กลุ่มคนในสังคมโดยมีกีฬาฟุตบอลเป็นสื่อสะท้อนให้เห็นถึงความส าคัญของการเชื่อมสาย

สัมพันธ์ระหว่างกันผ่านการมีรสนิยมร่วม ที่สมาชิกมีความสัมพันธ์ที่แนบแน่นภายในกลุ่มแฟนบอล มี

ค่านิยม ความเชื่อ และลักษณะเฉพาะร่วมกัน เป็นการสื่อความหมายให้สังคมให้รับรู้ว่าเป็นเอกลักษณ์

ของกลุ่มแฟนบอลที่มีปฏิสัมพันธ์ทางสังคมเหมือนกับกลุ่มแฟนบอลอ่ืน ๆ ดังนั้นสิ่งเหล่านี้มีบทบาท

ส าคัญในการสร้างความทรงจ าที่ลึกซึง้และเป็นแรงกระตุ้นให้เกิดการถวิลหาอดีต 

 2. จากผลการศึกษาแนวทางการสร้างแหล่งท่องเที่ยวเชิงกีฬาฟุตบอลด้วยประสบการณ์การ

ถวิลหาอดีต ประกอบด้วย 6 แนวทาง  1) การสร้างสิ่งดึงดูดใจการท่องเที่ยวกีฬาฟุตบอล เป็นปัจจัย

ส าคัญส าหรับการท่องเที่ยว เนื่องจากสามารถโน้มน้าวใจให้นักท่องเที่ยวออกเดินทางมายังแหล่ง

ท่องเที่ยว การสร้างสิ่งดึงดูดใจที่สะท้อนถึงอดีตของทีมฟุตบอล อาทิ การจัดพื้นที่แสดงนิทรรศการ

ประวัติศาสตร์และพิพิธภัณฑ์ทางกีฬาฟุตบอล การจัดทัวร์สนามฟุตบอล การสร้างจุดเช็คอินและจุด

ถ่ายภาพที่สะท้อนความทรงจ าในอดีต จุดประสงค์เพื่อในการสร้างสรรค์ความรู้ ถ่ายทอดความเป็น

ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของกีฬาฟุตบอลและความเพลิดเพลิน ให้กับผู้เย่ียมชมและนักท่องเที่ยว 

สอดคล้องกับการศึกษาของ หยาง (Yang, 2018) ที่กล่าวไว้ว่า พิพิธภัณฑ์กีฬาฟุตบอลเป็นสถานที่ที่สร้าง

ขึน้เพื่อน าเสนอประวัติศาสตร์และวัตถุประสงค์ที่เกี่ยวข้องกับกีฬาฟุตบอล ส่วนใหญ่จะจัดแสดงวัตถุที่

เกี่ยวข้องกับฟุตบอล อาทิเช่น ตู้โชว์ถ้วยรางวัล เหรียญรางวัล รองเทา้ฟุตบอล ลูกบอล ชุดกีฬาฟุตบอล 

อุปกรณ์กีฬาฟุตบอล และนอกจากนี้ข้อมูลทางการเกี่ยวกับนักกีฬา ทีมกีฬา การแข่งขัน สถิติต่าง ๆ และ

กิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับฟุตบอลก็ถูกน ามาแสดงด้วยเช่นกัน 2) ความสะดวกในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว

กีฬาฟุตบอล มีความส าคัญต่อการวางแผนการเดินทางและเพิ่มประสิทธิภาพของการท่องเที่ยวและการ

เดินทางเพื่อให้นักท่องเที่ยวสามารถเข้าถึงและเพลิดเพลินกับกิจกรรมและประสบการณ์ที่เกี่ยวข้องกับ

กีฬาฟุตบอลในสถานที่ต่าง ๆ ได้อย่างสะดวกสบายและเหมาะสมตามความต้องการและสภาพแวดล้อมที่

มีอยู่ในแต่ละพื้นที่  ที่ เป็นเช่นนั้นอาจเป็นเพราะว่า ความสะดวกในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวเป็ น

องค์ประกอบที่ส าคัญในการจัดกิจกรรมการตลาดทางการกีฬา ซึ่งนักท่องเที่ยวเชิงกีฬามีแนวโน้มที่จะ

รับรู้ประสบการณ์ที่มีคุณภาพที่สูงขึน้เม่ือนักท่องเที่ยวสามารถเข้าถึงสถานที่ และร่วมกิจกรรมต่าง ๆ ได้

อย่างสะดวกสบาย สอดคล้องกับการศึกษาของ ชองก์ และเชลลาดูไร (Shonk & Chelladurai, 2008) 

พบว่า การเข้าถึงพื้นที่จัดงานกีฬาให้มีความราบรื่น และการเข้าถึงจุดบริการเกี่ยวข้องกับวิธีการที่
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นักท่องเที่ยวจะสามารถเข้าถึงพื้นที่การจัดงานกีฬา เช่น จุดเชื่อมต่อไปยังพื้นที่จัดงาน ทางด่วน และ

สถานีขนส่งสาธารณะ 3) การเพิ่มสิ่งอ านวยความสะดวกส าหรับการท่องเที่ยวกีฬาฟุตบอล การจัดการ

สิ่งอ านวยความสะดวกในการท่องเที่ยวกีฬาฟุตบอล เป็นส่วนช่วยเสริมที่สามารถตอบสนองต่อความ

ต้องการของนักท่องเที่ยวให้ได้รับความสะดวกสบายในการมาท่องเที่ยว การเพิ่มสิ่งอ านวยความสะดวก

ที่สนับสนุนประสบการณ์การถวิลหาอดีต อาทิ มีร้านค้าที่ระลึกจ าหน่ายของสะสมและสินค้าที่เกี่ยวข้อง

กับทีมและนักเตะในอดีต เช่น เสื้อทีมฟุตบอลและชุดแข่งที่คลาสสิกในอดีต ผ้าพันคอ ของสะสม ภาพ

โปสเตอร์จากการแข่งขันครั้งส าคัญและนักฟุตบอลในต านาน มีร้านอาหารและคาเฟ่หรือบาร์ในธีมที่

สะท้อนวัฒนธรรมฟุตบอลในอดีต การน าเสนอเมนูอาหารที่ได้รับแรงบันดาลใจจากอดีต เมนูยอดฮิตที่

สนามแข่งขันในอดีต อาจมีการใช้ชื่อทีมฟุตบอลและนักฟุตบอลในการตั้งชื่อเมนูอาหาร หรืออาหารที่มี

ชื่อเสียงของท้องถิ่น การจัดโซนพื้นที่พักผ่อนในธีมที่สะท้อนอดีต โดยมีการออกแบบพื้นที่พักผ่อนที่

ตกแต่งในบรรยากาศของยุคที่นักท่องเที่ยวรู้สึกผูกพันกับสถานที่และทีมฟุตบอลในอดีต  ที่เป็นเช่นนั้น

เนื่องจากสิ่งอ านวยความสะดวกเป็นทางเลือกหนึ่งที่ส่งผลต่อการตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยวเพื่อกีฬา 

และกลับมาท่องเที่ยวซ้ าอีกครั้งเนื่องด้วยมีความพร้อมในการรองรับความต้องการของนักท่องเที่ยว  

สอดคล้องกับการศึกษาของ เชน และฟังก์ (Chen & Funk, 2010) ที่กล่าวว่า สิ่งอ านวยความสะดวก 

รวมถึงจุดบริการในแหล่งท่องเที่ยวเชิงกีฬาเป็นปัจจัยที่ส าคัญประการหนึ่งที่นักท่องเที่ยวเชงิกีฬามีความ

ต้องการได้รับการตอบสนองไปพร้อมกันกับการเข้าร่วมกิจกรรมกีฬา 4) การจัดกิจกรรมการท่องเที่ยว

กีฬาฟุตบอล การมีส่วนร่วมกิจกรรมเป็นส่วนส าคัญในการสร้างประสบการณ์ที่ดึงดูดใจให้แฟนบอลและ

นักท่องเที่ยวรู้สึกได้ว่า มีส่วนร่วมกับทีมฟุตบอลและสถานที่จัดการแข่งขันมากขึ้น การสร้างกิจกรรมที่

สะท้อนความทรงจ าในอดีต อาทิ การจัดกิจกรรมแฟนโซน จัดกิจกรรมที่เปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวได้

ลองสัมผัส เช่น การถ่ายภาพคู่กับถ้วยรางวัล การสวมใส่เสื้อทีมฟุตบอลในยุคเก่า การถ่ายภาพกับนัก

ฟุตบอลในต านาน การแจกของรางวัล มีเกมโชว์ต่าง ๆ และการแสดงดนตรี กิจกรรม Meet & Greet 

สัมผัสกับนักกีฬาฟุตบอลที่ชื่นชอบ การจัดการแข่งขันฟุตบอลในธีมย้อนยุคโดยจัดการแข่งขันกระชับมิตร

ระหว่างทีมฟุตบอลในอดีตหรืออดีตนักฟุตบอล เพื่อสร้างความเชื่อมโยงและความสัมพันธ์กับแฟนบอล

ยุคปัจจุบันโดยใช้ธีมของยุคสมัยในอดีต เช่น การใส่ชุดแข่งแบบดั้งเดิมหรือแบบคลาสสิค ที่ท าให้นึกถึง

บรรยากาศเก่า ๆ ของการแข่งขันฟุตบอล เป็นต้น ที่เป็นเช่นนั้นอาจเป็นเพราะว่า การออกแบบและการ

สร้างสรรค์กิจกรรมการท่องเที่ยวต้องมีความแปลกใหม่ที่มีความน่าสนใจ ในการมอบประสบการ ณ์ที่

สนุกสนาน ตื่นเต้น และน่าจดจ าให้กับนักท่องเที่ยวได้ สอดคล้องกับการศึกษาของ ศิริเพ็ญ ดาบเพชร 

(Dabphet, 2018) ได้กล่าวว่า สถานที่ท่องเที่ยวมีกิจกรรมการท่องเที่ยวหลากหลายที่สามารถตอบสนอง

ต่อความต้องการของนักท่องเที่ยวได้ และนักท่องเที่ยวสามารถเข้าร่วมกิจกรรมการท่องเที่ยวระหว่างที่

อยู่ในสถานที่ท่องเที่ยวได้อย่างสะดวก 5) การสร้างบรรยากาศการท่องเที่ยวกีฬาฟุตบอล บรรยากาศ

ของแหล่งท่องเที่ยวช่วยสร้างประสบการณ์การท่องเที่ยวและมีส่วนเกี่ยวข้องกับภาพลักษณ์ของแหล่ง

ท่องเที่ยว การสร้างบรรยากาศที่สะท้อนการเชื่อมโยงกับอดีต อาทิ การตกแต่งและแสดงสัญลักษณ์ใน

ยุคอดีต เช่น การน าธงที่เป็นเอกลักษณ์ของทีมฟุตบอล การจัดแสง สี เสียงในสนามให้สะท้อนความทรง
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จ า โลโก้และตราสโมสรฟุตบอลหรือภาพถ่ายเก่า ๆ ของทีมฟุตบอลในอดีตมาใช้ในการตกแต่งสถานที่

บริเวณรอบ ๆ สนามฟุตบอลเพื่อสร้างบรรยากาศที่ดึงดูดใจ การใช้เสียงและเพลงที่เชื่อมโยงกับอดีต เช่น 

การเปิดเพลงเชียร์ประจ าทีมฟุตบอล หรือเสียงเชียร์จากการแข่งขันในอดีตเพื่อสร้างอารมณ์ร่วมของแฟน

บอล เป็นต้น  ที่ เป็นเช่นนั้นเนื่องจากสภาพแวดล้อมและบรรยากาศของแหล่งท่องเที่ยวถือเป็น

องค์ประกอบส าคัญที่ดึงดูดใจ และมีผลต่อการตัดสินใจเลือกจุดหมายปลายทางของนักท่องเที่ยว  

สอดคล้องกับการศึกษาของ ซึจิ และคณะ (Tsuji et al., 2007) ที่พบว่า ผู้จัดงานกีฬาควรพิจารณาถึง

ปัจจัยที่สร้างบรรยากาศที่ดีของงานกีฬาที่เป็นปัจจัยดึงดูดนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาและเป็นองค์ประกอบ

ส าคัญในการสร้างภาพลักษณ์ไม่เพียงแต่ภาพลักษณ์ของงานกีฬาเท่านั้น แต่ยังรวมถึงสถานที่ในการจัด

งานกีฬาด้วย 6) การจัดการความปลอดภัยการท่องเที่ยวกีฬาฟุตบอล การจัดเตรียมความพร้อมและ

ด าเนินการเพื่อป้องกันและลดความเสี่ยงที่อาจเกิดขึ้นกับนักท่องเที่ยวในระหว่างการเข้าชมการแข่งขัน

ฟุตบอลหรือกิจกรรมที่เกี่ยวข้อง เพื่อให้ความเชื่อม่ันว่านักท่องเที่ยวและผู้เข้าชมได้รับประสบการณ์การ

ท่องเที่ยวที่ปลอดภัยและเพลิดเพลิน ที่ เป็นเช่นนั้นเพราะว่าปัจจัยส าคัญที่สุดในการตัดสินใจของ

นักท่องเที่ยวโดยส่วนมาก ซึ่งการรับรู้ความเสี่ยงของนักท่องเที่ยวเกี่ยวกับความปลอดภัยในการท่องเที่ยว

ถือได้ว่ามีอิทธิพลต่อรูปแบบความต้องการของนักท่องเที่ยว ดังนั้นจุดหมายปลายทางที่ไม่ปลอดภัยจะมี

ปัญหาในการดึงดูดนักท่องเที่ยว สอดคล้องกับการศึกษาของ กิ๊บสัน และคณะ (Gibson et al., 2008) ที่

พบว่า ความพร้อมในการรองรับนักท่องเที่ยว ควรมุ่งเน้นและให้ความส าคัญด้านความปลอดภัยเป็นหลัก 

ส่งผลต่อภาพลักษณ์การท่องเที่ยวเชิงกีฬาและมีผลต่อการการเดินทางไปร่วมกิจกรรมการแข่งขันกี ฬา

และการชมกีฬาโอลิมปิคฤดูร้อนปี 2008 ณ นครปักกิ่ง ประเทศสาธารณรัฐประชาชนจนี  

ขอเสนอแนะการวิจัย 

 ข้อเสนอแนะในการน าผลการวิจัยไปใช้  

 1) เพื่อเป็นแนวทางให้ผู้ประกอบการในแหล่งท่องเที่ยวเชิงกีฬา เช่น สโมสรฟุตบอล โรงแรม

และที่พัก ร้านอาหาร และผู้ให้บริการทางการท่องเที่ยว น าข้อมูลจากผลการวิจัยไปใช้ในเป็นแนวทาง

ออกแบบแหล่งท่องเที่ยวเชิงกีฬาตามองค์ประกอบการท่องเที่ยวและลักษณะของประสบการณ์การถวิล

หาอดีตของนักท่องเที่ยวเชิงกีฬา ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

 2) เพื่อเป็นข้อมูลในการตัดสินใจของนักท่อเที่ยวในการออกเดินทางท่องเที่ยวเพื่อกีฬา ที่

สอดคล้องต่อความต้องการและประสบการณ์ที่จะได้รับ 

 ข้อเสนอแนะในการวจัิยครั้งต่อไป  

 1) การศึกษาครั้งนี้ได้ศึกษาเกี่ยวกับแนวทางการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงกีฬาฟุตบอลด้วย

ประสบการณ์การถวิลหาอดีตเท่านั้น จึงควรมีการศึกษาเพิ่มเติมเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงกีฬาในกีฬา

ชนิดอ่ืน ๆ ที่แตกต่างกันออกไปที่สามารถน าเสนอเป็นแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงกีฬาต่อไป 

 2) การศึกษาครั้งต่อไป ควรมีการศึกษาถึงผลกระทบในด้านต่าง ๆ ที่ เกี่ยวข้องกับการ

ท่องเที่ยวเชิงกีฬาฟุตบอล ทั้งทางด้านเศรษฐกิจ สังคม การเมือง และสิ่งแวดล้อม 
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