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บทคดัย่อ 
 การศึกษาวิจยัเร่ือง การประยุกตใ์ชเ้ศรษฐกิจสร้างสรรคใ์นการผลิตซ ้ าละครโทรทศัน์ไทย มีวตัถุประสงค์ 
เพ่ือการศึกษากระบวนการผลิตซ ้ าละครโทรทศัน์ไทย โดยใชร้ะเบียบวิธีวิจยัเชิงคุณภาพแบบสัมภาษณ์เชิงลึก 
ประชากร 35 คน แบ่งเป็น 3 กลุ่ม ไดแ้ก่ ผูบ้ริหารทางสถานีโทรทศัน์  ผูจ้ดัละครโทรทศัน์  และผูก้  ากบัการแสดง 
มีเกณฑ์การเลือกจากผูท่ี้เคยสร้างสรรค์การผลิตซ ้ า ละครโทรทัศน์ไทยทางส่ือโทรทัศน์ฟรีทีวีระบบดิจิทัล 
อยา่งนอ้ย 3 เร่ือง ในช่วงปี 2557-2562 และความสะดวกในการใหข้อ้มูลของผูใ้ห้ขอ้มูลส าคญั กลุ่มละ 3 คน รวม
ทั้งส้ินผูใ้หข้อ้มูลส าคญั 9 คน  
 ผลการวิจัยพบว่า มีการประยุกต์ใชเ้ศรษฐกิจสร้างสรรค์ ไดแ้ก่ ความคิดสร้างสรรค์ เทคโนโลยี ทุน
วฒันธรรมและคุณค่าเชิงพาณิชย ์พบวา่ กระบวนการคิดสร้างสรรคใ์นการผลิตซ ้ าละครโทรทศัน์ไทยมี 4 ขั้นตอน 
ไดแ้ก่ ขั้นการวางแผน ขั้นเตรียมก่อนการผลิต ขั้นการผลิตและขั้นหลงัการผลิต เนน้การวิเคราะห์สถานการณ์ทาง
การตลาด เพ่ือตอบสนองตลาดผูช้มมากข้ึน ในการน าเทคโนโลยีมาใช ้พบวา่ ช่วยขบัเคล่ือนทั้งดา้นอุปทาน คือ
การผลิตให้ไดคุ้ณภาพ และดา้นอุปสงค ์คือ การส่ือสารกระตุน้ความสนใจไปยงัผูช้ม และการน าทุนวฒันธรรม
ประยกุตเ์ป็นส่วนหน่ึงในเน้ือหาละครรูปแบบความคิด ความเช่ือ ส่ิงแวดลอ้มและสถานท่ีท่องเท่ียวและเร่ืองราว
ทางประวติัศาสตร์ไทยลงไปในเน้ือเร่ือง เพ่ือสร้างความโดดเด่นและตวัสะทอ้นคุณค่าเชิงพาณิชยข์องการผลิตซ ้ า
ละครโทรทศัน์ ไดแ้ก่ คุณภาพการผลิต ความนิยม รางวลัท่ีไดรั้บและนกัแสดงท่ีเป็นท่ีรู้จกั 
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Abstract 
 The research The Application of Creative Economy to Remaking Thai Television Drama. The objective is to 
study the process of reproducing Thai television dramas. Using qualitative research methods, In-depth interview. The 
population was 35 people, divided into 3 groups: The managers of the TV station, Producers, Directors who had been 
reproduced in the free TV digital satellite systems at least 3 shows from 2014-2019. And ease of providing the 
information of the contributors to important information. 3 people in each group, totaling 9 key informants.  
 The results showed, That had been applied; there are creative thinking, technology and culture capital 
in production remaking process Thai television drama four steps of creative thinking; Planning, Pre-Production, 
Production and Post-Production. That focuses on the marketing analysis and searching for deciding to genre, 
performers, crew and script writing. The technology has been used to help drive both supply; quality and the 
demand; communication compelling to the viewer. Applying cultural capital as part of content; ideas, beliefs, 
environment and tourist attractions, and historical stories of Thailand. Reflects the commercial value; good 
production quality, high rating, received awards and an actress known. 
 
Keywords: Creative Economy, Production Process, Remaking, Television Drama 
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บทน า 
 ในอดีต ละครโทรทศัน์ เป็นรายการบนัเทิงท่ีมกัถูกตีตราว่า “น ้ าเน่า” ท่ีมีความหมายวนเวียนอยู่กบั
ค าว่า “ไร้สาระ” หรือ “อุปรากรฟองสบู่” (Soap Opera) (แข มงักรวงษ์, 2560: 122) แต่ในปัจจุบนัประจกัษ ์
แลว้ว่า ละครโทรทศัน์เป็นส่ือสารมวลชนท่ีมีอิทธิพลต่อสังคมในระดบักวา้ง สามารถสร้างประโยชน์ใน 
เชิงบวกให้กับประเทศผูผ้ลิตทั้งในแง่การสร้างภาพลกัษณ์ การประชาสัมพนัธ์ประเทศให้เป็นท่ีรู้จักใน 
สังคมโลก และสร้างเม็ดเงินทางเศรษฐกิจอย่างมหาศาล อีกทั้งสามารถสร้างกระแสบริโภคต่าง ๆ และสร้าง
ความเช่ือท่ีให้ผลโดยรวดเร็วซ่ึงส่งผลต่อการพฒันาเศรษฐกิจ (นพดล อินทร์จนัทร์, พฤทธ์ิ ศุภเศรษฐศิริ, 
วิรุณ ตั้งเจริญ, และสุรพล วิรุฬห์รักษ,์ 2555: 134-144) จนไดจ้ดักลุ่มใหล้ะครโทรทศัน์เป็นสินคา้ประเภทส่ือ 
(Media) ในระบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) (ส านักงานคณะกรรมการพฒันาเศรษฐกิจ
และสังคมแห่งชาติ, 2552: 20) ในการพฒันาสินคา้และบริการ โดยอาศยัความคิดสร้างสรรค์ เทคโนโลยี
และทุนวฒันธรรม ใหเ้กิดคุณค่าเชิงพาณิชย ์ 
 ละครโทรทัศน์สามารถเป็นช่องทางเผยแพร่วฒันธรรม เพราะสามารถบนัทึกภาพของสังคม 
ในแต่ละยุคแต่ละสมยัได ้(สุชาติ จงประดิษฐ์, 2559: 3) อีกทั้งเน้ือหาในละครครอบคลุมถึงสภาพสังคม 
ศิลปวฒันธรรม ธรรมชาติ ขนบธรรมเนียมประเพณี เหตุการณ์ส าคญั การเมือง เศรษฐกิจ ส่ิงแวดลอ้ม 
รวมถึงวิถีชีวิตของคนในสังคมนั้น ๆ ละครโทรทศัน์จึงเป็นส่ือมวลชน สามารถสร้างผลประโยชน์อ่ืน ๆ 
ในเชิงบวกให้แก่ประเทศผูผ้ลิต ทั้งในแง่สร้างภาพลกัษณ์ การประชาสัมพนัธ์ประเทศให้เป็นท่ีรู้จกัใน
สงัคมโลก (ธชัภรณ์ ศรีเมือง, 2562: 74) จนหลาย ๆ ประเทศน าไปเป็นเคร่ืองมือในการสร้างกระแสบริโภค
สินคา้เชิงวฒันธรรมได ้อยา่งเช่น สหรัฐอเมริกา ญ่ีปุ่น และเกาหลีใต ้
 รัฐบาลไทยเห็นโอกาสจากการเผยแพร่ละครโทรทัศน์ จึงให้ความส าคัญกับการส่งเสริม
อุตสาหกรรมบนัเทิงไทย โดยเฉพาะละครโทรทศันใ์นการเป็นสินคา้ และส่ือเผยแพร่วฒันธรรม (กระทรวง
วฒันธรรม ส านกังานปลดักระทรวงวฒันธรรม, 2559: 4-5) เป็นการฟ้ืนฟูเศรษฐกิจไทย จนเห็นไดช้ดัว่า
รายการบนัเทิงไทยเติบโตข้ึน ท าใหเ้กิดสภาพการแข่งขนัเกิดความหลากหลาย ของช่องรายการโทรทศัน์
ภาคพ้ืนดินในระบบดิจิทัล ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีท าให้เกิดพ้ืนท่ีการรับขอ้มูลข่าวสารเพ่ิมข้ึน  
เกิดส่ือใหม่เขา้มาเป็นตวัเลือก ส่งผลต่อการเปล่ียนแปลงอุตสาหกรรมส่ืออย่างรวดเร็ว ท่ามกลางการ
แข่งขนัของส่ือเดิมและส่ือใหม่ ส่งผลต่อพฤติกรรมการรับชมละครโทรทศัน์ และการสนบัสนุนรายการ 
ไปลงทุนกบัส่ือใหม่หรือส่ือออนไลน์มากข้ึน จึงท าใหร้ายไดจ้ากการโฆษณาของส่ือโทรทศัน์ในประเทศ
ไทยลดนอ้ยลง (Marketing Oops, 5 มีนาคม 2562)  
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 ดว้ยเหตุน้ี ท าให้รายการละครโทรทศัน์ตอ้งปรับตวัเพ่ือใหธุ้รกิจอยู่รอด ปรับการผลิตและขยาย
ตลาดไปสู่ต่างประเทศมากข้ึน ซ่ึงรูปแบบการผลิต พบว่า การผลิตซ ้ าละครโทรทศัน์เป็นทางออกวิธีหน่ึง 
ท่ีพบเห็นบ่อย ๆ เพราะอย่างนอ้ยผูผ้ลิตล่วงรู้ขอ้ดีขอ้บกพร่องของเน้ือเร่ือง เพ่ือปรับและดดัแปลงใหม่ได ้
คอนสแตนไทน์ เวอร์เรวิส (Constantine Verevise, 2004: p.88) กล่าววา่ ผลิตซ ้าเป็นการน าเร่ืองราวท่ีผูช้ม
มีการรับรู้แลว้มาวางโครงเร่ืองใหม่ท่ีหยิบยืมจากเวอร์ชั่นเดิม เพ่ือเป็นการลดความเส่ียงโดยเน้นความ 
คุน้เคยของผูช้ม ถึงแมว้่าจะเคยเป็นผลงานท่ีดอ้ยมาก่อนก็ตาม แต่จะน าเสนอใหน่้าสนใจ และแปลกใหม่
เหมือนกบัวา่ผูช้มยงัไม่รู้และยงัไม่เคยถูกผลิตซ ้ามาก่อน 
 ถึงแมก้ารผลิตซ ้ าละครโทรทศัน์จะมีแรงกดดนัจากผูช้ม เน่ืองจากการถูกเปรียบเทียบกบัเวอร์ชัน่  
ในอดีตก็ตาม แต่ก็เป็นความทา้ทายในการสร้างสรรคก์ารผลิต (พลอยพรรณ มาคะผล, 2558) ท าใหผู้ว้ิจยั
สนใจว่า ในการผลิตซ ้ าละครโทรทัศน์ไทยซ่ึงเป็นกระบวนการอย่างมีขั้นตอน จะมีการประยุกต์ใช้
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ใหเ้กิดคุณค่าเชิงเศรษฐกิจอย่างไร ในกระบวนการผลิตซ ้ าละครโทรทศัน์กลายเป็น
สินคา้เชิงเศรษฐกิจสร้างสรรคต่์อไป 
 

วตัถุประสงค์ของการวจิยั 
 เพ่ือศึกษาการประยกุตใ์ชเ้ศรษฐกิจสร้างสรรค ์ในกระบวนการสร้างสรรคก์ารผลิตซ ้าละครโทรทศันไ์ทย 
 

แนวคิดและทฤษฎีที่เกีย่วข้อง 
 เศรษฐกิจสร้างสรรค์ เป็นแนวทางการปฏิบติัท่ีอาศยัความคิดสร้างสรรค ์และปัจจยัส าคญั ไดแ้ก่ 
องคค์วามรู้ (Domains ) ปัจเจกบุคคล (Person)  และความเช่ียวชาญ (Field) (Mihaly Csikszentmihalyi, 1996) 
ในการสร้างมูลค่าใหก้บัสินคา้และบริการบนพ้ืนฐานทางวฒันธรรม ท่ีน ามาผสานใชก้บัเทคโนโลยี ใหเ้กิด
คุณค่าเชิงพาณิชย ์ดังนั้น องค์ประกอบของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในงานวิจัยน้ีคือ ความคิดสร้างสรรค์ 
เทคโนโลยี  ทุนวฒันธรรม และคุณค่าเชิงพาณิชย ์
 ความคิดสร้างสรรค์ เป็นความสามารถของมนุษยเ์ป็นดา้นท่ีแสดงถึงคุณภาพ และปัจจยัจ าเป็น 
ต่อการเสริมสร้างความเจริญก้าวหน้า โดยนักวิชาการได้แสดงนิยามของความคิดสร้างสรรค์ ได้แก่ 
กิลฟอร์ด (Guilford, 1959: p.389) กล่าวว่า ความคิดสร้างสรรค์เป็นความสามารถทางสมองของมนุษยท่ี์จะ
คิดไดห้ลายทิศทาง หรือแบบแตกต่างออกไป ออสบอร์น (Osborn, 1957: p.23) กล่าววา่ ความคิดสร้างสรรค์
เป็นจินตนาการประยุกต์ (Applied imagination) ท่ีมนุษยส์ร้างข้ึนเพ่ือแกปั้ญหายุ่งยากท่ีมนุษยป์ระสบได ้
อี พอล ทอร์แรนซ์ (E. Paul Torrance, 1962: p16) กล่าวว่า ความคิดสร้างสรรคเ์ป็นความสามารถของบุคคล
ในการคิดสร้างสรรค์ผลิตผล หรือส่ิงแปลกใหม่ จากการรวมความรู้ต่าง ๆ ท่ีไดรั้บจากประสบการณ์แลว้
เช่ือมโยงกบัสถานการณ์ใหม่ ๆ และแอนเดอร์สัน (Anderson, 1970: p. 7) กล่าวว่า เป็นความสามารถของ
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บุคคลในการคิดแกปั้ญหาดว้ยการคิดอยา่งลึกซ้ึง ท่ีนอกเหนือไปจากการคิดอยา่งปกติธรรมดา ดงันั้น ความคิด
สร้างสรรค ์หมายถึง ความสามารถทางความคิดของบุคคลในการสร้างส่ิงใหม่และแกปั้ญหา ใหลุ้ล่วง  
 การผลิตละครโทรทัศน์ เป็นการคิดออกแบบและวางแผนอย่างมีล าดบัขั้นตอน และอาศยัการ
สร้างสรรคใ์นการด าเนินสอดประสานเป็นเอกภาพ ไดแ้ก่ ความคิดสร้างสรรค์ในขั้นก่อนการผลิต  ขั้นการ
ผลิตและขั้นหลงัการผลิต (กมลรัฐ  อินทรทศัน,์ 2554: 2-35) 
 ปัจจัยภายในและปัจจัยภายนอกการผลิตละครโทรทัศน์  การผลิตละครโทรทศัน์ตอ้งอาศยัการ
บริหารจดัการในการผลิต ดงันั้นจึงตอ้งค านึงถึงปัจจยัท่ีส่งผลต่อการผลิต (McQuail, 2010: pp. 280-281) 
ไดแ้ก่ ปัจจยัภายใน คือ การจดัการ  เทคโนโลยีและบุคคล  ส่วนปัจจยัภายนอก คือ ช่องทางการเผยแพร่ 
(ความสนใจของผูรั้บสาร) การเมืองและสงัคม  เศรษฐกิจ  สถานการ์การแข่งขนั 
 ช่องทางการตลาด การน าเสนอละครโทรทศัน์มีช่องทางหลกัในประเทศ คือ ส่ือโทรทศัน์ฟรีทีวี
ระบบดิจิทลั เม่ือเทคโนโลยีเจริญกา้วหนา้ท าให้เกิดรูปแบบของส่ือ ในการเผยแพร่ละครโทรทศัน์แตกต่าง
กนั ทั้งน้ีจะตอ้งอาศยัความคิดสร้างสรรค์ในการจดัการช่องทางการตลาด ไดแ้ก่ การวิเคราะห์สถานการณ์ 
ก าหนดบทบาทสมาชิกช่องทางการตลาด ออกแบบช่องทางการตลาด และเลือกสมาชิกช่องทางการตลาด
และสร้างความสัมพนัธ์ ดงันั้น วิธีการเจาะตลาดในต่างประเทศ (ฟิลลิป คอตเลอร์, 2552: 210)  2 วิธี คือ 
ผลิตในประเทศแลว้ส่งออก และการผลิตและจ าหน่ายในต่างประเทศ ซ่ึงข้ึนอยู่กบัการออกแบบการส่งออก 
วา่รูปแบบใดจึงสามารถเลือกวิธีการส่งออกไดเ้ช่นกนั 
 ลิขสิทธ์ิ ในการส่งออกละครโทรทศัน์เก่ียวขอ้งกบัลิขสิทธ์ิ หมายถึง การคุม้ครองงานสร้างสรรค ์
ท่ีกฎหมายรับรองใหก้บัผูส้ร้างสรรคส์ามารถท างานใด ๆ เก่ียวกบังานท่ีท าข้ึน ไดแ้ก่ การท าซ ้ า ดดัแปลงหรือ
น าออกเผยแพร่ และโฆษณาไม่ว่ารูปแบบหรือวิธีการใด ดงันั้น การซ้ือลิขสิทธ์ิ เป็นการซ้ือลิขสิทธ์ิ เพ่ือให้
เจา้ของลิขสิทธ์ิท าการโอนกรรมสิทธ์ิใหแ้ก่ผูซ้ื้อลิขสิทธ์ิ เพ่ือสามารถใชใ้นการลอกเลียนแบบ ดดัแปลง ท าซ ้ า
หรืออย่างใดอย่างหน่ึงไดอ้ย่างถูกตอ้ง การขายลิขสิทธ์ิ คือ การให้อนุญาตน าผลงานไปเผยแพร่ในประเทศ 
ผูซ้ื้อหรือประเทศอ่ืน ๆ แลว้แต่จะตกลง (ชล อุดมพานิช, 2555: 78; ภูมิชนะ หนูชูแกว้, 2558: 60) 
 การผลิตซ ้า การผลิตละครโทรทศัน์เป็นวฒันธรรมรูปแบบหน่ึง ท่ีถูกผลิตซ ้ าเสมอมา สจว็ร์ต ฮอลล ์
(Stuart Hall อา้งใน สมสุข หินวิมาน, 2557: 6-32) มีทศันะต่อการส่ือสารว่า เป็นเร่ืองของกระบวนการผลิต 
แพร่กระจาย บริโภค ผลิตซ ้ าวฒันธรรมและความหมายต่าง ๆ ท่ีแอบแฝง เม่ือท าการส่ือสารไปยงัผูรั้บสาร
อาจเกิดการสร้างความหมายใหม่ข้ึน เป็นเพราะผูรั้บสารไม่ไดเ้ป็นผูรั้บสารอีกต่อไป กล่าวไดว้่า การผลิต 
ซ ้ าใหม่ (Reproduction) หากมองในแง่ความหมายอาจแบ่งเป็น 2 ประเภท คือ การผลิตซ ้าข้ึนมาใหม่ แต่ยงัคง
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ความหมายเดิม และการผลิตซ ้ าข้ึนมาใหม่เพ่ือสร้างความหมายใหม่ ท่ีขดัแยง้ต่อความหมายเก่าท่ีมีอยู่ 
(กาญจนา แกว้เทพ, 2557) ซ่ึงในการศึกษาวิจยัน้ีเป็นการศึกษาการผลิตซ ้าข้ึนมาใหม่ แต่ยงัคงความหมายเดิม 
 

ระเบียบวธีิวจิยั 
 การวิจัยคร้ังน้ีเป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) รวบรวมขอ้มูลจากแหล่งขอ้มูลหลกั 
 2 แหล่ง ไดแ้ก่ แหล่งขอ้มูลปฐมภูมิจากการสัมภาษณ์เชิงลึก (In  depth Interview) ประชากร 35 คน แบ่งเป็น 
 3 กลุ่ม กลุ่มละ 3 คน ไดแ้ก่ ผูบ้ริหารทางสถานีโทรทศัน์  ผูจ้ดัละครโทรทัศน์ และผูก้  ากบัการแสดง ท่ีเคย
สร้างสรรค์การผลิตซ ้ า ละครโทรทัศน์ไทยทางส่ือโทรทัศน์ฟรีทีวีระบบดิจิทลัอย่างน้อย 3 เร่ือง ในช่วงปี  
พ.ศ. 2557-2562 และค านึงถึงความสะดวกในการให้ข้อมูลของผูใ้ห้ข้อมูลส าคัญ รวมทั้ งส้ิน 9 คน และ
แหล่งข้อมูลทุติยภูมิจากการวิจัยเอกสาร การค้นพบจากสารสนเทศท่ีได้รับการเผยแพร่ และเก่ียวข้องมา
วิเคราะห์ สังเคราะห์ให้สอดคลอ้ง และเป็นประโยชน์ในการพฒันาเคร่ืองมือวิจัย และสนับสนุนการ โดย
การศึกษาเก่ียวกบัการผลิตละครโทรทศัน์ ละครรีเมก หรือการผลิตซ ้าละครโทรทศัน์ แนวคิดเก่ียวกบัเศรษฐกิจ
สร้างสรรค ์และแนวคิดเก่ียวกบัความคิดสร้างสรรค ์โดยการวิเคราะห์เชิงเน้ือหา (Content Analysis) 
 เคร่ืองมือที่ใช้ในการเกบ็รวบรวมข้อมูล ไดแ้ก่ แบบวิเคราะห์เอกสารของจ านวน และรูปแบบการ
ผลิตซ ้ าละครโทรทศัน์ไทย ของแต่ละสถานีโทรทศัน์ และแบบสัมภาษณ์เชิงลึกลกัษณะค าถามปลายเปิด 
(Open-Ended Question) ขอ้มูลจากเอกสารทางวิชาการและผลงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง ผูว้ิจยัท าการสร้างหวัขอ้
ค าถามท่ีมีประเด็นค านึงถึงวตัถุประสงคง์านวิจยั หลงัจากนั้นน าเสนอผูท้รงคุณวุฒิ 3 ท่าน เพ่ือยืนยนัและ
เพ่ิมเติมแนวทางการประยกุตใ์ชเ้ศรษฐกิจสร้างสรรค ์ในกระบวนการผลิตซ ้าละครโทรทศันไ์ทย 
 การวเิคราะห์ข้อมูล โดยการการวิเคราะห์เชิงเน้ีอหา (content analysis) และการพรรณนา 
 

สรุปผลการวจิยั 
 การวิจยั เร่ือง “การประยุกตใ์ชเ้ศรษฐกิจสร้างสรรคใ์นกระบวนการผลิตซ ้ าละครโทรทศัน์ไทย” 
น้ีเป็นการวิจยัเชิงคุณภาพ ผลการวิจยัสรุปเป็นประเดน็ไดด้งัน้ี 
 การประยุกต์ใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ในกระบวนการผลิตซ ้ าละครโทรทศัน์ไทย เป็นการน า
องค์ประกอบของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ประยุกต์ใช้ในการผลิตซ ้ าละครโทรทศัน์ ความคิดสร้างสรรค์ 
เทคโนโลยี ทุนวฒัรธรรมใหเ้กิดคุณค่าเชิงพาณิชย ์ดงัน้ี 
  1. ความคิดสร้างสรรค ์พบวา่ เกิดกระบวนการคิดสร้างสรรคใ์นการผลิตซ ้าละครโทรทศันไ์ทย 
เร่ิมตั้งแต่ ขั้นการวางแผน (Planning) มีการวิเคราะห์สถานการณ์ทางการตลาด การตดัสินใจเลือกเร่ือง 
การคน้หาขอ้มูล การน าเสนอโครงเร่ืองกบัช่องสถานี และการคดัเลือกทีมงาน ขั้นเตรียมก่อนการผลิต 
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(Pre-Production) มีการด าเนินงาน ไดแ้ก่  การเตรียมบทละครโทรทศัน์  การคดัเลือกนกัแสดง  การเตรียม
ความพร้อมนักแสดง และการวางแผนการถ่ายท า  ขั้นการผลิต (Production) หรือการถ่ายท า มีการ
ด าเนินงาน ไดแ้ก่ การเตรียมสถานท่ีและอุปกรณ์การถ่ายท า  การควบคุมการท างานใหผ้ลงาน เป็นไปตาม
บทละคร  การซกัซอ้มการแสดง และใหค้ าแนะน าการแสดงก่อนถ่ายท าจริง  และสุดทา้ยขั้นหลงัการผลิต 
(Post-Production) มีการด าเนินงาน ไดแ้ก่ ตดัต่อภาพ  ลงเสียงและเทคนิคพิเศษ  การส่งมอบเทปส าเร็จ 
ให้ช่องสถานีโทรทัศน์พิจารณาความสนุก และการน าเทปส่งตรวจภายในองค์กร ตามเง่ือนไขของ 
ส านกังานคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทศันแ์ละกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ หรือ กสทช. 
  2. ทุนวฒันธรรม จากการศึกษา พบว่า น าทุนวฒันธรรมทางดา้นความคิด ความเช่ือของคนไทย 
เร่ืองราวทางประวติัศาสตร์ สถานท่ีท่ีสวยงามของไทย และวิถีการด าเนินชีวิตของคนไทยเป็นส่วนหน่ึง 
ในเน้ือหาของการผลิตซ ้าละครโทรทศันไ์ทย 
  3. เทคโนโลยี จากการศึกษาพบวา่ น าเทคโนโลยีมาใชใ้นการผลิตซ ้าละครโทรทศัน ์2 รูปแบบ 
ไดแ้ก่ ขบัเคล่ือนอุปทานในการสร้างสรรคก์ารผลิตงานท่ีหลากหลายข้ึน และอุปสงค์ในการส่ือสารสร้าง
ความตอ้งการรูปแบบการส่ือสารสินคา้ขยายตลาดใหก้วา้งข้ึน 
  4. คุณค่าเชิงพาณิชย ์จากการศึกษาพบว่า คุณค่าเชิงพาณิชยข์องการผลิตซ ้าละครโทรทศัน์ เพ่ือ
การส่งออกจ าตอ้งสร้างสรรค์ ตั้งแต่การวางแผน ขั้นเตรียมก่อนการผลิต และขั้นการผลิต เพ่ือให้เกิด
คุณภาพการผลิต เม่ือละครถูกเผยแพร่ออกอากาศ จะถูกวดัคุณค่าเชิงพาณิชย์ในรูปแบบ ความนิยม 
(Rating) รางวลัท่ีไดรั้บ และดารานกัแสดงท่ีไดรั้บการยอมรับจากต่างประเทศ 
 

อภิปรายผลการวจิยั 
 การประยุกต์ใชเ้ศรษฐกิจสร้างสรรค์ ในการผลิตซ ้ าละครโทรทศัน์ไทย พบว่า ไดน้ าองคป์ระกอบ 
ท่ีส าคญัตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์มาใชใ้นกระบวนการผลิตซ ้าละครโทรทศัน ์ดงัน้ี 
 1. ความคิดสร้างสรรค์ พบว่า เกิดกระบวนการคิดสร้างสรรค์ ในการผลิตซ ้ าละครโทรทศัน์ไทย 
4 ขั้นตอน ดงัน้ี ขั้นการวางแผน (Planning)  ขั้นเตรียมก่อนการผลิต (Pre-Production)  ขั้นการผลิต (Production) 
และขั้นหลงัการผลิต (Post-Production)  ตอ้งอาศยัความคิดสร้างสรรค์ในทุกขั้นตอนการผลิต สอดคลอ้งกบั
ผลการวิจยัของ ระวีวรรณ ทรัพยอิ์นทร์ (2560) กล่าวว่า ความคิดสร้างสรรค์มีบทบาทส าคญัในทุกขั้นตอน
ของกระบวนการผลิตรายการโทรทศัน ์โดยบทบาทหนา้ท่ีหลกัคือ การตอบโจทยแ์ละแกปั้ญหาการปฏิบติังาน
ใหบ้รรลุเป้าหมาย โดยมีรายละเอียด ดงัน้ี 
  1.1 ขั้นการวางแผน (Planning) 
   1) การวิเคราะห์สถานการณ์ทางการตลาด เพ่ือหาโอกาสทางการตลาดในการเลือกเร่ือง ในการผลิต 
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สอดคลอ้งกบัแนวคิดของ ณัฐฐ์วฒัน์ สุทธิโยธิน (2558: 1-28, 1-29) กล่าวว่า การผลิตละครโทรทัศน์ไทย
จะตอ้งค านึงถึงหลกัความส าเร็จดา้นการตลาด เพ่ือบรรลุผลส าเร็จทางการตลาด ในการสร้างความนิยมและ
ตอบสนองความต้องการของผู ้ชม และจะต้องไม่ขัดต่อพันธกิจ และวัตถุประสงค์ของหน่วยงาน 
(สถานีโทรทศัน)์ 
   2) การตดัสินใจเลือกเร่ือง การผลิตซ ้ าละครโทรทศัน์ไทย ไดท้ าการเลือกจากความแข็งแรง 
ของโครงเร่ืองจากบทประพนัธ์ สอดคลอ้งกบัผลการวิจยัของ แข มงักรวงษ ์(2560: 129) กล่าวว่า ละคร
โทรทศัน์ไทยท่ีถูกผลิตซ ้ าบ่อยคร้ัง แทจ้ริงแลว้ละครโทรทศัน์เหล่านั้นมีโครงสร้างท่ีแข็งแรง หรือเรียกไดว้่า
เป็นองคป์ระกอบท่ีมีความอมตะ 
   3) การคน้หาขอ้มูล เป็นการกลบัไปอ่านบทประพนัธ์ เพ่ือเข้าใจถึงแก่นและความต้องการ 
ของเร่ืองนั้นให้มากข้ึน สอดคล้องกับแนวคิดของ แอนเดอร์สัน (Anderson, 1970: p.7) กล่าวว่า การใช้
ความคิดสร้างสรรค์สร้างส่ิงใหม่ ๆ จากการผสมผสานความคิดให้เกิดผลผลิต โดยเกิดการรวบรวมขอ้มูล
หลายทิศทางก่อใหเ้กิดความคิดหรือแนวทางท่ีดี 
   4) การน าเสนอโครงการกับช่องสถานี หลังจากค้นหาข้อมูลแล้วน าข้อมูลนั้ นเขียนเป็น
โครงการ (Proposal) เพ่ือน าเสนอโครงเร่ือง (Plot) ท่ีมีรายละเอียดของงบประมาณ ตวัละครและกลุ่มผูช้ม
เป้าหมาย สอดคลอ้งกบัแนวคิดของ กมลรัฐ อินทรทศัน ์(2554: 2-35) กล่าวว่า การก าหนดแนวเร่ืองของละคร
โทรทศัน์ จะตอ้งอาศยัการใชค้วามคิดสร้างสรรค์ จากขอ้มูลท่ีมีความเป็นไปไดใ้นดา้นต่าง ๆ เพ่ือตอ้งการ
น าเสนอใหก้บัทางสถานีเห็นดว้ย และอนุมติังบประมาณในการผลิต  
   5) การคดัเลือกทีมงาน เลือกจากความสามารถของคนนั้นหรือทีมงานนั้น จากความคุน้เคย 
ความสามารถ และจากการแนะน าเพราะความสามารถ สอดคลอ้งกบัแนวคิดของ พิริยะ ผลพิรุฬห์ (2556: 7) 
กล่าวว่า ความสามารถของบุคคลเป็นองค์ประกอบหน่ึงของความคิดสร้างสรรค์ ถือว่าเป็นปัจจยัหลกัและ
ทรัพยากรส าคญัในการพฒันาสินคา้เชิงสร้างสรรคด์ว้ย 
  1.2 ขั้นเตรียมก่อนการผลิต 
   1) การเตรียมบทละครโทรทศัน์ เร่ิมดว้ยการพูดคุยระดมสมองกนั ระหวา่งผูจ้ดัละครโทรทศัน์ 
นักเขียนบทละคร และผูก้  ากบัการแสดงในการท าการวิเคราะห์โครงเร่ือง และเน้ือหา (Content) ร่วมกัน 
สอดคลอ้งกบัผลการวิจยัของ ธิติพร จุติมานนท ์(2546) กล่าวว่า การประชุมระดมสมองเพ่ือสร้างความเขา้ใจ
และลดความผิดพลาดในการท างานใหน้อ้ยท่ีสุดโดยมีจุดมุ่งหมายเพ่ือใหล้ะครโทรทศัน์ไดรั้บความนิยมและ
การตอบรับท่ีดีจากผูช้ม  
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   ดงันั้น เน้ือหาในบทละครการผลิตซ ้า พบว่า มี 2 ลกัษณะ คือ 1) ดดัแปลง ไดแ้ก่ เพ่ิมเติมเน้ือหา
ใหม่ เพ่ิมตัวละคร ตัดตัวละคร เปล่ียนแปลงรายละเอียดบางส่วน  2) คงรักษาบางส่วน สอดคล้องกับ
ผลการวิจยัของ พลอยพรรณ มาคะผล (2558) กล่าววา่ ละครรีเมกหรือละครท่ีมีการผลิตซ ้ านั้น มีการดดัแปลง
บทละคร ไดแ้ก่ การคงเดิม ขยายความ เปล่ียนแปลงและตดัทอนเพ่ือใหล้ะครในเวอร์ชัน่ปัจจุบนั หรือเวอร์ชัน่
รีเมกมีความทนัสมยั และสอดคลอ้งกบับริบทของสังคมในปัจจุบนั ทั้งน้ีเพ่ืออรรถรสท่ีคนดูจะไดรั้บ 
   2) การคดัเลือกนกัแสดง พบว่า การผลิตซ ้ าละครโทรทศัน์ไทย มีการคดัเลือกนกัแสดงอาจจะ
เกิดจากผูจ้ดัละครโทรทศัน์เป็นผูก้  าหนดนกัแสดง ช่องสถานีโทรทศัน์เสนอนกัแสดงในสังกดัแก่ผูจ้ดัละคร
โทรทศัน์ และเป็นการตกลงร่วมกนัระหว่างผูจ้ดัละครโทรทศัน์กบัช่องสถานีโทรทศัน์ โดยเกณฑ์ในการ
คัดเลือกนักแสดง คือ  เลือกนักแสดงท่ีมีบุคลิกสอดคล้องกับจุดมุ่งหมายของบทละคร สอดคล้องกับ
ผลการวิจยัของ กญัญพิชญ ์ปวิดาภา (2554) การคดัเลือกนกัแสดงจากความเหมาะสม กบัตวัละครในบทละคร
โทรทศัน ์ซ่ึงหมายถึง เพศ บุคลิกภายนอก คุณภาพของเสียงและการพูด การเคล่ือนไหวและจงัหวะ การพฒันา
ของความรู้สึกและอารมณ์ ซ่ึงเป็นคุณลกัษณะเบ้ีองตน้ของนกัแสดง 
   3) การเตรียมความพร้อมนกัแสดง ผูก้  ากบัการแสดงน านกัแสดงเตรียมความพร้อม ในการรับ
บทบาท (Workshop) การแสดงก่อนการเปิดกลอ้งเพ่ือตีความบทและตวัละคร สอดคลอ้งกบัผลการวิจยัของ 
กญัญพิชญ ์ปวิดาภา (2554) กล่าวว่า ผูก้  ากบัตอ้งมีการแนะน าป้อนขอ้มูล และพยายามขจดัภาพติดตา เพ่ือให้
ได้การแสดงท่ีไม่เป็น cliché หรือติดกรอบซ ้ า ๆ เดิม ๆ โดยผูก้  ากบัการแสดงจะส่งโครงเร่ืองและบทให้
นกัแสดงอ่าน และอาศยัการพูดคุยกบันกัแสดงก่อนเร่ิมการแสดงจริง เพ่ือใหก้ารแสดงออกมาเป็นธรรมชาติ
และสมจริง จะเห็นวา่เป็นเตรียมความพร้อมใหก้บันกัแสดงก่อนท าการแสดงจริงมีความส าคญัไม่นอ้ย 
   4) วางแผนการถ่ายท า มีการวางแผนการถ่ายท าโดยเลือกสถานท่ีในการถ่ายท า (Location)  
ตามบทละคร โดยพิจารณาคือ ความง่ายและสะดวกต่อการถ่ายท าเป็นส าคญั สอดคลอ้งกบัผลการวิจยัของ  
เชาวลิต โกกิจ (2555, มิถุนายน-ธนัวาคม) กล่าวว่า การจดัหาสถานท่ี การเตรียมบรรยากาศและสภาพแวดลอ้ม
ของสถานท่ีท่ีจะใชส้ าหรับการถ่ายท าภาพยนตร์ ค านึงถึงการเดินทางง่าย และเป็นสถานท่ีท่ีสามารถดดัแปลง
ถ่ายท าไดห้ลายบรรยากาศ 
  1.3 ขั้นการผลิต  
   เขา้สู่ขั้นตอนการถ่ายท าจริง อาศยัความคิดสร้างสรรค์ในการเตรียมฉาก (set) เป็นการเตรียม
สถานท่ี และอุปกรณ์ก่อนการถ่ายท าจริง และการควบคุมการท างานและผลงานใหเ้ป็นไปตามเน้ือหา ท่ีก าหนด 
อีกทั้งเป็นการแกไ้ขปัญหาอนัจะเกิดข้ึนหน้ากองไดทุ้กเม่ือ สอดคลอ้งกบัแนวคิดของ กมลรัฐ อินทรทศัน์ 
(2554: 2-35) กล่าวว่า ในขั้นตอนการผลิตมีการใชค้วามคิดสร้างสรรคใ์นการควบคุมภาพรวมของกระบวนการ
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ผลิตทั้งหมด เพ่ือใหล้ะครสามารถจูงใจกลุ่มเป้าหมาย ใหรั้บชมตั้งแต่ตน้จนจบ ซ่ึงเป็นขั้นตอนท่ีตอ้งใชเ้ทคนิค
การผลิตต่าง  ๆเพ่ือใหก้ารผลิตซ ้าละครโทรทศันเ์ร่ืองนั้นมีความน่าสนใจ และน่าติดตามมากท่ีสุด 
  1.4 ขั้นหลงัการผลิต  
   เป็นขั้นตอนหลงัการถ่ายท า ในการน าภาพท่ีถ่ายเรียบร้อยแลว้ ท าการตดัต่อภาพตามบทละคร
และลงเสียง ได้แก่ แทรกภาพ เพ่ิมเติมภาพ ตัดออก ยืดเร่ือง ปรับความเร็ว-ช้าของเร่ือง สอดคลอ้งกับ
ผลการวิจยัของ พทยันุช บุศน ้าเพชร (2557) กล่าวว่า ขั้นตอนหลงัการผลิตของผูจ้ดัละครโทรทศันเ์ป็นกลยทุธ์
การจดัท าเน้ือหาในการตดัต่อละครโทรทศัน์ ส่ิงส าคญัในการตดัต่อ คือ เน้ือหาของสารอนัประกอบดว้ยภาพ
และเสียงท่ีมีล าดบัขั้นตอนท่ีเหมาะสม มีคุณภาพ และตรงตามวตัถุประสงคข์องผูจ้ดัละครโทรทศัน์ โดยตอ้ง
ท าการเลือกและและก าหนดรูปแบบไว ้เม่ือตดัต่อภาพและลงเสียงเสร็จส้ินแลว้ จึงน าเทปส าเร็จส่งให้กบั 
ช่องสถานีโทรทศัน์พิจารณาความสนุกและน าเทปส่งตรวจ (Sensor) ภายในองค์กรตามเง่ือนไขของ กสทช. 
เม่ือตรวจเซ็นเซอร์ผ่านแลว้รอออกอากาศ ถือว่าขั้นตอนสุดทา้ยท่ีอาศยัการใชค้วามคิดสร้างสรรค์ในการ 
ตดัต่อภาพ ลงเสียง สามารถสรุปเป็นตารางเปรียบเทียบการประยุกต์ใชค้วามคิดสร้างสรรค์ในการผลิตซ ้ า
ละครโทรทศันจ์ากแบบเดิมกบัแบบปัจจุบนั ดงัตารางท่ี 1  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพที่ 1  แสดงการเปรียบเทียบกระบวนการคิดสร้างสรรคใ์นกระบวนการผลิตซ ้าละครโทรทศันไ์ทย 
     แบบเดิม (ก่อน พ.ศ. 2557: ยคุอนาลอ็ก) กบัแบบปัจจุบนั (พ.ศ. 2557-2562: ยคุดิจิทลั) 

ขั้นการวางแผน 

แบบเดมิ 
1.การวางโครงการ 
2.การก าหนดตวัผูร่้วมงาน 
3.การก าหนดงบประมาณ 

แบบปัจจุบัน 
1.การวิเคราะห์สถานการณ์ทางการตลาด 
2.การตดัสินใจเลือกเร่ือง 
3.การคน้หาขอ้มูล 
4.การเสนอโครงการกบัช่องสถานี 
5.การคดัเลือกทีมงาน 

ขั้นเตรียมก่อนการผลิต 

แบบเดมิ 
1.การเตรียมบทละคร
โทรทศัน์ 
2.การคดัเลือกนกัแสดง 
3.การวางแผนการถ่ายท า 

แบบปัจจุบัน 
1.การเตรียมบทละครโทรทศัน์ 
2.การคดัเลือกนกัแสดง 
3.การเตรียมความพร้อมนกัแสดง 
4.การวางแผนการถ่ายท า 

ขั้นการผลิต 

แบบเดมิ 
1.การซกัซอ้มและถ่าย
ท าจริง 

แบบปัจจุบัน 
1.การเตรียมสถานท่ีและอุปกรณ์
ก่อนการถ่ายท า 
2.การควบคุมการท างานและ
ผลงานตามบทท่ีก าหนด 
3.การซกัซ้อมการแสดงและให้ค  า 
แนะน าการแสดงก่อนการถ่ายท า 

ขั้นหลงัการผลิต 

แบบเดมิ 
1.การตดัต่อภาพ ลงเสียง 
เทคนิคพิเศษ 

แบบปัจจุบัน 
1.การตดัต่อภาพลงเสียงและ
เทคนิค 
2.การน าเทปส าเร็จให้ช่องสถานี 
โทรทศัน์พิจารณาความสนุก 
3.การน าเทปส่งตรวจภายใน
องคก์รตามเง่ือนไขของ กสทช. 
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   จากตารางท่ี 1 ขา้งตน้ จะเห็นว่ากระบวนการคิดสร้างสรรคก์ารผลิตซ ้ าละครโทรทศัน์ในแบบ
ปัจจุบนั มีความซับซ้อนและมีหลกัค านึงถึงรอบด้าน ทั้งดา้นการตลาด ดา้นผูช้ม ด้านความสุนทรีย์ของ 
บทละครและการแสดง อีกทั้งการจดัการงบประมาณ ดงันั้น การคิดสร้างสรรค์เป็นการใชเ้พ่ือสร้างส่ิงใหม่ 
ใหแ้ตกต่าง แกปั้ญหาให้กบัการผลิตและให้ผลก าไรจากการผลิตดว้ย อย่างไรก็ตาม ความคิดสร้างสรรคเ์ป็น
ความสามารถของปัจเจกบุคคล ท่ีเป่ียมดว้ยองคค์วามรู้และความเช่ียวชาญ ทั้งเชิงทฤษฎีและเชิงปฏิบติั ไดแ้ก่ 
การตลาด  การส่ือสารมวลชน  การผลิตละครโทรทศัน์  การเขียนเล่าเร่ือง และจิตวิทยาซ่ึงจะเป็นส่ิงสร้าง
ความมั่นใจในการสร้างสรรค์การผลิตซ ้ าละครโทรทัศน์ไทยของปัจเจกบุคคล ตามแนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรคใ์หป้ระสบความส าเร็จ 
   1.1 ทุนวฒันธรรม ในการผลิตซ ้ าละครโทรทศัน์พบว่า มีการประยุกต์ใช้ทุนวฒันธรรมใน
ลกัษณะการน าสถานท่ีธรรมชาติสวย ๆ ของไทย ทั้งภาคเหนือ ภาคใต ้ภาคอีสาน เพ่ือเป็นฉากในละคร อีกทั้ง
น าขอ้มูลทางประวติัศาสตร์ไทยในสมยักรุงศรีอยุธยา ไดแ้ก่ ตอนเปิดเร่ืองของเร่ืองลิขิตรักขา้มดวงดาว และ
ยงัมีการน าวิถีการด าเนินชีวิตของคนไทย ทั้งแบบโบราณและสมยัใหม่เป็นส่วนหน่ึงในละคร สอดคลอ้งกบั
แนวความคิดของธนิก เลิศชาญฤทธ์ิ (2554: 32)  กล่าวว่า ทุนวัฒนธรรมเป็นส่ิงท่ีมีคุณค่า และคุณค่า 
ท่ีปรากฏอาจปรากฏในรูปแบบคุณค่าเชิงสัญลกัษณ์ คุณค่าเชิงสุนทรียศาสตร์ท่ีสามารถกลายเป็นคุณค่า 
เชิงเศรษฐกิจได ้ดงันั้น สรุปไดว้่า การผลิตซ ้ าละครโทรทศัน์ สามารถบรรจุวฒันธรรมไทยในหลายรูปแบบ
ต่าง ๆ เป็นส่วนหน่ึงในเน้ือหาของละคร แสดงว่าการผลิตซ ้ าละครโทรทศัน์นอกจากมีคุณค่าทางจิตใจท่ี
ตอบสนองความคิดถึงหรือความคุน้เคยของผูท่ี้เคยรับชมแลว้ ยงัเป็นสินคา้เชิงวฒันธรรมท่ีเป็นส่ือเผยแพร่
เอกลกัษณ์วฒันธรรมไทยไดด้ว้ย 
   1.2 เทคโนโลยี การผลิตซ ้ าละครโทรทัศน์ไทย มีการน าเทคโนโลยีประยุกต์ใช้ 2 รูปแบบ 
ไดแ้ก่ ขบัเคล่ือนอุปทาน คือ การสร้างสรรคคุ์ณภาพการผลิตซ ้ าละครโทรทศัน์ ใหเ้กิดความน่าสนใจมากข้ึน 
เช่น การใช้โดรนในการถ่ายภาพมุมสูง การใช้กลอ้งถ่ายใต้น ้ าเพ่ือให้เห็นภาพใต้น ้ า และการใช้เคร่ือง
คอมพิวเตอร์ โปรแกรมส าเร็จรูปช่วยพฒันาการตดัต่อภาพ ลงเสียงและเทคนิคพิเศษ สอดคลอ้งกบัแนวคิด
ของพิริยะ ผลพิรุฬห์ (2556: 16) กล่าวว่า เทคโนโลยีมีบทบาทส าคญัในการสร้างสรรค์คุณภาพงานให้เกิด
ความหลากหลายข้ึน สร้างความน่าสนใจให้กับผลงาน ซ่ึงเป็นคุณค่าเชิงพาณิชยอ์ย่างหน่ึงท่ีสร้างความ
น่าเช่ือถือให้กบัละครเร่ืองนั้น อีกรูปแบบคือ เทคโนโลยียงัช่วยขบัเคล่ือนดา้นอุปสงค์ให้กบัการผลิตซ ้ า 
ละครโทรทศัน์โดยการส่งมอบใหก้บัผูช้มไดท้ัว่ถึงข้ึน นัน่คือคุณสมบติัของเทคโนโลยีทางดา้นการส่ือสาร 
ท่ีช่วยให้เกิดความคล่องตวัและสามารถเป็นช่องทางการส่ือสารกลบั (Feedback) เพ่ือรับสารการติชมและ 
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การแสดงความคิดเห็นของตลาดผูช้ม สอดคล้องกับแนวคิดของ พิริยะ ผลพิรุฬห์ (2556: 16) กล่าวว่า 
เทคโนโลยีช่วยส่งผลต่อการเจริญเติบโตและขยายตวัของธุรกิจบนัเทิง ดังนั้นเทคโนโลยีช่วยขบัเคล่ือน 
ระบบอุปสงค์ของระบบเศรษฐกิจสร้างสรรคใ์นดา้นการเผยแพร่ขยายตวัไดร้วดเร็วข้ึน แสดงว่าเทคโนโลยี
เป็นปัจจยัส าคญัทั้งต่อคุณภาพของงานและภาพลกัษณ์ขององคก์ร ทั้งในการผลิตและการส่ือสาร 
   1.3 คุณค่าเชิงพาณิชย ์ละครโทรทศัน์ท่ีถูกผลิตซ ้ านั้นมีคุณค่าทางจิตใจ และเป็นสินคา้รายการ 
ท่ี ตอบสนองความรู้ สึ กความคิ ดถึ งและความประทับในอดีต สอดคล้องกับผลการวิ จัยของ  
รพีพรรณ เพชรอนันต์กุล และประเทือง ทินรัตน์ (2558) กล่าวว่า ละครโทรทศัน์ท่ีผลิตซ ้ ามกัมีคุณค่าด้าน
อารมณ์ โดยเฉพาะกบัเพศหญิง อมัพร จิรัฐติกร (2561: 103) กล่าวว่า กลุ่มผูห้ญิงเป็นกลุ่มท่ีสามารถเช่ือม
อารมณ์ความสุข ความทุกขจ์ากโลกจินตนาการของละครมาสู่ชีวิตจริงได ้ดงันั้น การผลิตซ ้ าละครโทรทศัน์
ใหค้วามส าคญัตั้งแต่การวางแผนเพ่ือใหเ้กิดคุณภาพทางการผลิต เพ่ือใหเ้กิดความช่ืนชอบหรือความนิยมสูง 
(Rating) สอดคลอ้งกับแนวคิดของ องอาจ สิงห์ล าพอง (2557) กล่าวว่า ความนิยมในการรับชมแสดงถึง
ผลส าเร็จของละครเร่ืองนั้น และเรตต้ิงเป็นตวัตดัสินใจในการเขา้อุปถมัภร์ายการของเจา้ของสินคา้และบริการ
ต่าง ๆ และหากบริหารจดัการผลิตดีไม่มีปัญหา ยิ่งสร้างความน่าเช่ือถือให้กบัผูผ้ลิตนั้น ๆ สอดคลอ้งกับ
แนวคิดของ องอาจ สิงห์ล  าพอง (2557) กล่าวว่า หากบริษทันั้นผลิตผลงานท่ีไดรั้บความนิยม และบริหารการ
ผลิตตามแผนและไม่มีปัญหาใด บริษทันั้นจะได้รับความเช่ือมัน่ให้ผลิตละครโทรทศัน์อีก ละครเร่ืองใด 
ท่ีได้รับรางวลัจากเวทีต่าง ๆ ยิ่งแสดงถึงคุณภาพ สอดคลอ้งกับแนวคิดของ องอาจ สิงห์ล าพอง (2557)  
กล่าวว่า ละครโทรทัศน์ท่ีประสบความส าเร็จจนไดรั้บรางวลัจากสถาบนัต่าง ๆ แสดงถึงการไดรั้บความ
ไวว้างใจและสร้างความเช่ือมั่นให้ผูช้มต่องานละครเร่ืองต่อไปในอนาคตอีกทั้ งเป็นการรักษาส่งเสริม
ภาพลกัษณ์ของทางสถานีในการสร้างสรรคล์ะครท่ีดีใหก้บัสังคม 
   ดงันั้น คุณค่าเชิงพาณิชยท่ี์เกิดข้ึน สามารถใชค้วามคิดสร้างสรรคใ์นการจดัการในกระบวนการ
สร้างสรรค์การผลิต ท่ีพยายามผลิตผลงานให้มีคุณภาพน่าติดตามและให้ได้รับความนิยม ซ่ึงคุณค่า 
เชิงพาณิชยจ์ะปรากฏให้เห็นหลงัการผลิตอีกคร้ังในรูปแบบความนิยม (Rating) ซ่ึงจะเป็นตวัสะทอ้นให้กบั
เน้ือหาและความสนุก ยิ่งไดรั้บความรางวลัจากภายในและภายนอกประเทศ ยิ่งเป็นตวัการันตีให้เกิดความ
สนใจต่อเร่ืองนั้นและกบัผูส้ร้างสรรค์มากข้ึน หากมีการคดัเลือกนักแสดงท่ีมีฝีมือประกอบกับมีช่ือเสียง 
ทั้งในประเทศและเป็นท่ีรู้จกัของชาวต่างชาติยิ่งสร้างคุณค่าในการส่งออกยิ่งข้ึน ซ่ึงจะเกิดข้ึนได้ในช่วง 
การเลือกนักแสดง ดงันั้น คุณค่าเชิงพาณิชยข์องการผลิตซ ้ าละครโทรทศัน์ ไม่ไดเ้กิดข้ึนลอย ๆ และไม่ได้
เกิดข้ึนหลังจากออกอากาศแต่มันถูกผลิตข้ึนด้วยองค์ประกอบทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ คือ ความคิด
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สร้างสรรค์ เทคโนโลยีและทุนวฒันธรรรม ในกระบวนการผลิตตั้งแต่ขั้นตอนการวางแผน (Planning) ขั้น
เตรียมก่อนการผลิต (Pre-Production) ขั้นการผลิต (Production) และขั้นหลงัการผลิต (Post-Production) 
ข้อเสนอแนะ 
 ข้อเสนอแนะจากผลการวจิยั 
 1. หน่วยงานท่ีเก่ียวกบัการศึกษาควรน าขอ้มูลไปเป็นแนวทาง เพ่ือการพฒันาการศึกษาท่ีส่งเสริม
ดา้นองค์ความรู้ ทกัษะและประสบการณ์ทางดา้นการส่ือสารมวลชน การผลิตซ ้ าละครโทรทศัน์ การ
บริหารจดัการ และจิตวิทยาการก ากบัการแสดง พฒันาความคิดสร้างสรรค ์การใชเ้ทคโนโลยี เพ่ือการผลิต
ละครโทรทศัน ์โดยเฉพาะการผลิตซ ้ า เป็นการเตรียมความพร้อมบุคลากร เพ่ือตลาดแรงงานอุตสาหกรรม
บนัเทิงไทยและแข่งขนักบัต่างประเทศ  
 2. ผูส้ร้างสรรคก์ารผลิตซ ้ าละครโทรทศัน์สามารถสามารถน าขอ้มูลไปประยุกต์ใชใ้นกระบวนการ
ผลิต โดยอาศยัการคิดสร้างสรรค์ ความสามารถในการใชเ้ทคโนโลยี และประยุกตใ์ชทุ้นวฒันธรรม เพ่ือ
ผลิตสินคา้วฒันธรรมรองรับการส่งออก 
 3. นกัการตลาด ควรน าผลการตอบรับ หรือเรตต้ิงทั้งภายในและจากผูช้มต่างประเทศมาเป็นจุดแข็ง 
ในการประชาสมัพนัธ์ และวางแผนการส่ือสารการตลาดใหก้บัละครเร่ืองถดัไป และส่งผลต่อการวางแผน
ภาพลกัษณ์ใหก้บัตวันกัแสดง ซ่ึงเป็นวตัถุดิบท่ีดีของการผลิตซ ้าละครโทรทศันต่์อไป 
 ข้อเสนอแนะในการวจิยัคร้ังต่อไป 
 1. ในการศึกษาคร้ังน้ีเป็นการศึกษาในมุมมองของการผลิตซ ้ าละครโทรทศัน์ จากผูผ้ลิตในฐานะ 
ผูส่้งสาร จึงขอเสนอแนะว่าน่าจะท าการศึกษาเพ่ิมเติมดา้นความพึงพอใจของผูช้ม หรือผูบ้ริโภคต่อการ
ผลิตซ ้าละครโทรทศันไ์ทยในฐานะผูรั้บสาร เพ่ือใหไ้ดง้านสมบูรณ์มีมิติทางดา้นความคิดเห็นของผูช้มดว้ย 
 2. ในการศึกษาคร้ังน้ีเป็นการศึกษาทางดา้นการผลิตซ ้ าละครโทรทศัน์ จึงขอเสนอแนะวา่ควรจะ
ท าการศึกษาถึงการประเมินผลการผลิตซ ้าละครโทรทศันไ์ทยเชิงเศรษฐกิจสร้างสรรคด์ว้ย 
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