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Abstract: The purposes of this research were: 1) to study the general and value-added of woven 
fabric products through natural dyeing processes, 2) to develop woven fabric products with 
participation from the community based on the concept of creative economy, and  3) to analyze 
the marketing mix of naturally dyed Jok woven fabrics produced by the Jok and Local Weaving 
Group Ban Mae Pa Phae. The research employed a mixed-method participatory action research 
approach. The qualitative sample consisted of 25 members of the Jok and Local Weaving Group 
Ban Mae Pa Phae, selected through purposive sampling. Data were collected through in-depth 
interviews and field observations. The quantitative data were obtained from questionnaires 
administered to 100 consumers. The study found that: (1) Natural resources suitable for natural 
dyeing include tropical almond leaves, orange leaves, mango leaves, and lac. (2) The development 
of the woven fabric product showed that it was found that the group was most satisfied with the 
design pattern reflecting the identity of the community, with a mean of 4.73, and the product had 
a unique identity that was consistent with the community context, with a mean  of 4.77  
(3) Consumer satisfaction placed the most importance to durability with an average of 4.55. 
Keywords: Product development, Jok Woven Textile, natural dyeing, marketing mix, creative 
economy 
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บทคัดยอ: บทความวิจัยมีวัตถุประสงคเพื ่อ 1) ศึกษาบริบทของชุมชนและการเพิ่มมูลคาผลิตภัณฑผาทอผาน
กระบวนการยอมสีธรรมชาติ 2) พัฒนาผลิตภัณฑผาทอตีนจกโดยการมีสวนรวมจากชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจ
สรางสรรค และ 3) วิเคราะหสวนประสมทางการตลาดของผลิตภัณฑผาทอตีนจกดวยการยอมสีธรรมชาติ ของกลุม
ทอผาตีนจกและทอผาพื้นเมืองบานแมปะแพะ การวิจัยนี้เปนแบบผสานวิธีเชิงปฏิบัติการแบบมีสวนรวม กลุม
ตัวอยางในการศึกษาเชิงคุณภาพคือกลุมทอผาตีนจกและทอผาพื้นเมืองบานแมปะแพะจำนวน 25 ราย ใชวิธีการ
คัดเลือกแบบเจาะจง เก็บรวบรวมขอมูลโดยการสัมภาษณเชิงลึก การสังเกตการณภาคสนาม สวนกลุมตัวอยางใน
การศึกษาเชิงปริมาณเก็บรวบรวมขอมูลโดยใชแบบสอบถามกับกลุมผูบริโภคจำนวน 100 รายผลการศึกษาพบวา  
1.ทรัพยากรธรรมชาติที่เหมาะสมสำหรับการยอมสีธรรมชาติ ไดแก ใบหูกวาง ใบสมเกลี้ยง ใบมะมวง และครั่ง      
2.การพัฒนาผลิตภัณฑผาทอตีนจกไดรับการตอบรับเชิงบวกพบวาความพึงพอใจมากที่สุด คือ ลวดลายที่ออกแบบ
สะทอนเอกลักษณของชุมชนคาเฉลี่ย 4.73 และผลิตภัณฑมีเอกลักษณเฉพาะที่สอดคลองกับบริบทชุมชนคาเฉลี่ย 
4.77 3.ดานความพึงพอใจของผูบริโภคใหความสำคัญมากท่ีสุด คือ ความทนทานและอายุการใชงานคาเฉลี่ย 4.55  
คำสำคัญ: การพัฒนาผลิตภัณฑ ผาทอตีนจก การยอมสีธรรมชาติ สวนประสมทางการตลาด เศรษฐกิจสรางสรรค
 

 

คำนำ 
 ปจจุบันผูบริโภคทั่วโลกตางใหความสำคัญ
เลือกใชผลิตภัณฑที่คำนึงถึงสุขภาพและสิ่งแวดลอม 
(Jamal et al., 2024) โดยเฉพาะในวงการสิ่ งทอ
กระแสการอนุรักษและลดผลกระทบตอสิ่งแวดลอม 
รวมถึงการสืบทอดภูมิปญญาทองถิ่นจากอดีตไดรับ
การสนับสนุนมากขึ ้น (Charoenmahavit, 2023) 
ผาทอถือเปนภูมิปญญาทองถิ่น มรดกทางวัฒนธรรม
ที ่สืบทอดจากร ุ นส ู ร ุ น (Pokkrong et al., 2020) 
กระบวนการทอผาเปนการแสดงออกถึงวิถีชีวิต 
ความเชื่อ และคุณคาทางวัฒนธรรมของแตละชุมชน
อยางลึกซึ้ง เก่ียวพันกับวิถีชีวิตของผูคนในทองถ่ินมา
อยางยาวนาน (Inkuer et al., 2024) 
 ผาไหมและผาฝายถือเปนงานหัตถกรรมที่มี
ความสำคัญทั้งในดานวัฒนธรรมและเศรษฐกิจของ
ประเทศไทยและยังถือไดวาเปนการแสดงถึงความ
เปนเอกลักษณของชุมชน เก ิดการพัฒนาสราง
ความสามารถในการแขงขันทางเศรษฐกิจ โดยการ
พัฒนาตามแนวทางเศรษฐกิจสรางสรรค (creative 
economy) ที ่เนนการสรางสินคาและบริการใหม 
โดยเชื ่อมโยงกับรากฐานทางวัฒนธรรม การสั่งสม
ป ญญาของส ังคมไทย ผนวกเข าก ับเทคโนโลยี  
นว ัตกรรมสม ัยใหม   สอดคล องก ับแผนด  าน
วิทยาศาสตร วิจัยและนวัตกรรม พ.ศ. 2566-2570 

(Thailand Science Research and Innovation 
Promotion Office, 2022) 
 แตอยางไรสียอมผาสวนใหญในปจจุบันที่ใช
ในอุตสาหกรรมสิ่งทอจะเปนสีเคมีที ่สังเคราะหข้ึน  
ซึ่งสีเหลาน้ีมักจะตกคางในเน้ือผา ทำใหเปนอันตราย
รวมถึงสงผลกระทบตอสิ่งแวดลอม จึงมีการสงเสริม
ใหใชสีธรรมชาติในการยอมแทนสีสังเคราะหที่อาจ
เปนอันตราย (Prasongchan et al., 2024) อีกท้ัง
ผู บริโภคเริ ่มตระหนักถึงผลกระทบที่เปนอันตราย
จากว ิ ธ ี การย  อมส ีมากข ึ ้ น  (Thailand Textile 
Institute, 2024) การใชวัตถุดิบจากธรรมชาติในการ
ยอมสีจะชวยสรางเฉดสีที่มีเอกลักษณเฉพาะตัว ซึ่ง
จะมีความแตกตางกันไปในแตละครั ้ง เนื ่องจาก
วิธีการยอม สีจากวัสดุที่ใช และปจจัยอื่น ๆ ทำให
เกิดสีส ันที ่ไม เหมือนกัน (Lin et al., 2022) การ
สรางสรรคลวดลายท่ีเปนเอกลักษณเฉพาะของชุมชน 
จะยิ่งทำใหผลิตภัณฑมีคุณคาและความหมาย จะ
ชวยเสริมสรางภาพลักษณท่ีดีใหกับชุมชน 

บานแมปะแพะ อำเภอเถิน จังหวัดลำปาง

เปนชุมชนที ่มีช ื ่อเสียงในดานการทอผาไดม ีการ

รวมกลุมกันจัดตั้งกลุมทอผาตีนจกและทอผาพ้ืนเมอืง 

เพ่ืออนุรักษภูมิปญญาการทอผา ซึ ่งแสดงถึงความ

ประณีตและความชำนาญของชางฝม ือในพื ้นท่ี 

ผลิตภัณฑผาทอของกลุมทอผาตีนจกและผาพ้ืนเมือง
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บานแมปะแพะ แตพบวากลุมยังขาดทักษะการยอมสี

ธรรมชาติ การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑขาด

เอกลักษณท่ีชัดเจนซึ่งเปนปญหาท่ีทำใหผลิตภัณฑยัง

ไมสามารถขยายตลาดไดอยางมีประสิทธิภาพ ดังน้ัน

การใชประโยชนจากทรัพยากรธรรมชาติรวมกับ

ชุมชนจะชวยลดรายจายและสรางอัตลักษณท่ีเดนชัด

ใหผลิตภัณฑ 

จากป ญหาท ี ่กล าวมาข างต นจ ึง เปน

ประเด็นสำคัญในการกำหนดวัตถุประสงคการศึกษา

โดยใชวิธีการวิจัยเชิงปฏิบัติการกระบวนการการ

เรียนรูรวมกับชุมชนและมีแนวคิดที่จะมุงเนนพัฒนา

ลวดลายท ี ่ เ ป  น เอกล ั กษณ ของกล ุ  ม ร  วม กับ

กระบวนการยอมสีเสนฝายจากวัสดุธรรมชาติ เพ่ือ

ชวยเพิ ่มมูลคาผลิตภัณฑเกิดการพัฒนาชองทาง

การตลาดที่หลากหลาย สรางการเชื่อมโยงระหวาง

ศ ิลปะ ว ัฒนธรรม และเศรษฐก ิจ เพ ื ่อเพ ิ ่มขีด

ความสามารถของชุมชนชวยใหสามารถยืนหยัดใน

ตลาดท่ีมีการแขงขันสูงไดอยางมีประสิทธิภาพ 

การวิจัยน้ีใชการวิจัยแบบผสานวิธี ระหวาง

การวิจัยเชิงปริมาณ และการวิจัยเชิงคุณภาพ ซึ่งอยู

บนพื้นฐานของการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีสวน 

พ้ืนท่ีวิจัยคือกลุมทอผาตีนจกและทอผาพ้ืนเมืองบาน

แมปะแพะ อำเภอเถิน จังหวัดลำปาง ดัง Figure 1 

อุปกรณและวิธีการ 
กรอบแนวความคิดการวิจัย 
 
 
 
 

 
Figure 1. Conceptual framework 

 
ประชากรและกลุมตัวอยาง 

การวิจัยน้ีใชการวิจัยแบบผสานวิธี (mixed 
method) ระหวางการวิจัยเชิงปริมาณ และการวิจัย
เชิงคุณภาพ ประชากรท่ีใชศึกษาคือกลุมทอผาตีนจก
และทอผาพื้นเมืองบานแมปะแพะ ผูมีสวนไดสวน
เสียและผูบริโภค กลุมตัวอยางในการวิจัยเชิงคุณภาพ 
ไดแก สมาชิกกลุมทอผาตีนจกและทอผาพ้ืนเมือง
บานแมปะแพะ จำนวน 25 คน และผูใหขอมูลสำคญั 
ไดแก ชางฝม ือ เยาวชนในพ้ืนท่ี ผูประกอบการ  
ผูสืบทอด ภูมิปญญา ผูนำชุมชนในพื้นที่ กลุมคนรุน
ใหม หนวยงานภาครัฐและเอกชนท่ีเก่ียวของ จำนวน 
25 คน สวนกลุ มตัวอยางในการวิจัยเชิงปร ิมาณ 
ไดแก ผูบริโภคที่ซื้อผลิตภัณฑของกลุมทอผาตีนจก
และทอผาพ้ืนเมืองบานแมปะแพะ จำนวน 100 คน 

เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย 
การวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงปฏิบัติการ 

ใชเครื่องมือในการเก็บรวบรวม 
1) ทบทวนขอมูลเชิงเอกสาร (documentation) 

และสัมภาษณเชิงลึก (in-depth interviews) และ
การสนทนากลุม (focus group) การวิจัยเชิงคุณภาพ 
ใชเครื่องม ือในการเก ็บรวบรวมขอมูล ค ือ การ
ทบทวนขอมูลเชิงเอกสาร (documentation) การ
สัมภาษณเชิงลึก (in-depth interviews) กับสมาชิก
กลุมทอผาตีนจกและทอผาพ้ืนเมืองบานแมปะแพะ 
ดวยแบบสัมภาษณไมมี โครงสรางท่ี และการสนทนา
กล ุ  ม  ( focus  g roup )  ก ับผู ให  ข อม ูลสำคัญ
ประกอบดวยประเด็นคำถามหลักดานการพัฒนา
ผลิตภัณฑและการออกแบบลวดลาย 

To explore the current 

environmental conditions 

and community identity 

The development of product 

design for Jok woven fabrics and 

an analysis of market potential 

Development of prototype products from 

Jok woven fabrics to evaluation of 

product satisfaction for marketing mix 

guidelines  
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2) การวิจัยเชิงปริมาณใชเครื่องมือในการ
เก็บรวบรวมขอมูล คือ แบบสอบถาม โดยใชระดับ
การวัดขอมูลประเภทอันตรภาค (interval scale) 
5 ระดับ ตามแนวคิดของลิเคิรท (Likert’s scale) 
แบบสอบถามนี้ผานการตรวจสอบความเที่ยงตรงเชิง
เนื้อหา (content validity) โดยผูเชี่ยวชาญจำนวน 
3 คน ไดแก ผูเช่ียวชาญดานศิลปะและการออกแบบ 
ผูเช่ียวชาญดาน บริหารธุรกิจ และผูเช่ียวชาญดาน
การตลาด ซึ่งไดคาดัชนีความ สอดคลองระหวาง 
ข อคำถามก ับว ัตถ ุประสงค  ( index of item-
objective congruence: IOC) มากกวา 0.7 ขึ้นไป 
ถือวาคาความเชื่อมันผานเกณฑและเปนที่ยอมรับได
ถือวาคาความเชื่อมันผานเกณฑและเปนที่ยอมรับได 
(DeVel l i s ,  2017 )  และได  ค  าความ เช ื ่ อมั่ น 
(Cronbach's alpha coefficient) เทากับ 0.81 
แบบสอบถามแบงเปน3 ตอน ดังน้ี ตอนที่ 1 ขอมูล
ทั่วไปของผูบริโภค มีขอคำถามทั้งหมด 5 ขอ ตอนท่ี 
2 ความความพึงพอใจของผูบริโภคตอการพัฒนา
ผลิตภัณฑผาทอตีนจกดวยการยอมสีธรรมชาติ มีขอ
คำถามท้ังหมด 7 ขอ ตอนท่ี 3 สำหรับผู ตอบแบบ
ประเม ินแสดงความค ิดเห ็นเพ ิ ่ม เต ิม และให
ขอเสนอแนะดานตาง ๆ 
การเก็บรวบรวมขอมูล 
 ข้ันตอนการเก็บรวบรวมขอมูล มดีังตอไปน้ี 

1 ศึกษาอัตลักษณของชุมชน การวิเคราะห

ผู มีสวนไดเสีย (stakeholder analysis) วิเคราะห

สถานการณทั่วไป รวมไปถึงการประเมินศักยภาพ

พิจารณาสภาพแวดลอมภายใน และสภาพแวดลอม

ภายนอก ศึกษาบริบท และทรัพยากร กระบวนการ

ผานกระบวนการมีสวนรวมกับผูมีสวนเกี่ยวของและ

ภาคีเครือขายในทุกภาคเพื ่อเปนขอมูลเชื ่อมโยง 

ในการพัฒนาผลิตภัณฑแบบมีสวนรวมกับชุมชน 

2 การวิเคราะหขอมูลที่ไดในการพัฒนา

ผลิตภัณฑและการออกแบบลวดลายแบบมีสวน

รวมกับชุมชนผูเชี่ยวชาญดานสิ่งทอเพื่อการพัฒนา

นวัตกรรมการยอมสีธรรมชาติ 

3 ประเม ินความพึงพอใจของกลุ มที ่มี  

ตอผลิตภัณฑตนแบบ โดยนำผลการประเมินความ 

พึงพอใจของกลุมและผูที่เกี่ยวของ จำนวน 25 ทาน 

และประเมินความพึงพอใจของผู บร ิโภคที ่ม ีตอ

ผล ิตภ ัณฑ 100 ทาน ด วยว ิธ ีการส ุ มอย างง าย 

มาทำการวิเคราะหโดยคำนวณเปนคาคะแนนเฉลี่ย 

𝑥̅𝑥 และคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน S.D. 

การวิเคราะหขอมูล 

 1) ผูวิจัยดำเนินการเก็บรวบรวมขอมูลจาก

การนำขอมูลมารวมเปนหมวดหมู แยกประเด็นของ

ขอมูลที่ตองการจากการถอดบทสัมภาษณ นำมา

วิเคราะหอธิบายตามกรอบแนวความคิดวัตถุประสงค

และว ิ เคราะห หาความต องการในการพ ัฒนา 

ทั้งผลิตภัณฑและการวิเคราะหทางดานการตลาด 

เพื่อนำไปสูรูปแบบการบูรณาการรูปแบบเพื่อใหเกิด

ความเหมาะสมกลุมทอผาตีนจกและทอผาพื้นเมือง

บานแมปะแพะ อำเภอเถิน จังหวัดลำปาง 

2) การวิเคราะหขอมูลความพึงพอใจของ

ผูบริโภคที่มีตอการพัฒนาผลิตภัณฑผาทอตีนจกดวย

การยอมสีธรรมชาติ กลุ มทอผาตีนจกและทอผา

พื ้นเมืองบานแมปะแพะที่พัฒนาข้ึนดวยสถิติเชิง

พรรณนา ไดแก คาเฉลี่ยเลขคณิต (mean) 

ผลการวิจัย 
 1.ผลการศึกษาบริบทของชุมชนและการเพ่ิม
ม ูลค าผล ิตภ ัณฑผ าทอผานกระบวนการยอมสี
ธรรมชาติ พบวา บานแมปะแพะ อำเภอเถิน จังหวัด
ลำปาง เปนชุมชนเกาแกที ่ประชากรสวนใหญเปน
ผูสูงอายุ และมีวิถีชีวิตผูกพันกับการทอผาอยางลึกซึ้ง 
ทรัพยากรธรรมชาติ ที่เหมาะสมสำหรับการพัฒนา
ผลิตภัณฑ เชน พืชในทองถิ่นที่สามารถนำมาใชใน
การยอมสีธรรมชาติ ไดแก ครั ่ง ใบหูกวาง ใบสม
เกลี้ยง ใบมะมวง และพืชสมุนไพรตาง ๆ โดยเฉพาะ
สมเกลี้ยงเปนวัตถุดิบธรรมชาติท่ีโดดเดนและเปนพืช
เศรษฐกิจ ผลไมประจำถิ่นของจังหวัดลำปางซึ่งเปน
ปจจัยสำคัญในการสรางเอกลักษณใหกับผาทอ วัสดุ
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เหลานี ้สามารถสรางเฉดสีที ่เปนเอกลักษณใหกับ 
ผาทอ และชวยเพ่ิมมูลคาใหผลิตภัณฑ ดัง Figure 2 
 2. ผลการพัฒนาผลิตภ ัณฑผ าทอต ีนจก 
โดยการมีสวนรวมจากชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจ
สรางสรรค ในการพัฒนาผลิตภัณฑใหมีคุณภาพ 
เพิ ่มมูลคาของผลิตภัณฑ สรางรายไดเพิ ่มใหกับ 
ชุมชนบนพื ้นฐานของปจจัยแหงการสรางสรรคท่ี
สำคัญ 4 ประการ คือ 1) วิทยาศาสตรสรางสรรค  

2) เทคโนโลย ีสร างสรรค   3) ส ังคมสร างสรรค  
4) วัฒนธรรมสรางสรรค มีดังน้ี 
 2.1 วิทยาศาสตรสรางสรรค การพัฒนา
คุณภาพและมาตรฐานของวัตถุดิบและกระบวนการ
ผลิต ผานการใชกระบวนการยอมสีทางวิทยาศาสตร
และการใชสีจากธรรมชาติ เชน สีจากใบหูกวาง 
ใบมะมวง ครั่ง และใบสมเกลี้ยง เพื่อสรางผลติภณัฑ
ที่มีความสวยงามและมีมูลคาสูง ซึ่งสามารถจำหนาย
ในราคาท่ีสูงข้ึนได

 

Figure 2. Innovative plant development that can be used in natural dyes 

 2.2 เทคโนโลยีสรางสรรค การนำเทคโนโลยี
เขามาใชในการออกแบบกี ่ทอผาและลวดลายผา 
รวมถ ึงการออกแบบผล ิตภ ัณฑผ านโปรแกรม
คอมพิวเตอร เชน อโดบี ้ และการใชเทคโนโลยี
การตลาดเพื ่อเพิ ่มชองทางการจำหนายรวมกับ
องคการบริหารสวนตำบลแมปะ ซึ ่งเปนกลุ มที ่มี
สมาชิกสวนใหญเปนผูสูงอายุ 
 2.3 สังคมสรางสรรคการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ
สร างสรรค บนพื ้นฐานภ ูม ิป ญญาทองถ ิ ่นและ

เทคโนโลยีสมัยใหม โดยการสรางคุณคารวมและ
คุณคาทางสังคม โดยการบอกเลาที่มาของลวดลาย
ผา ลายดอกสมเกลี้ยง ซึ่งเปนพืชที่มีความสำคัญใน
เศรษฐกิจของชุมชนและเปนสัญลักษณของความ 
เปนเอกลักษณของทองถิ ่น เปนการสรางความ
แตกตางของผลิตภัณฑทำใหผูบริโภครับรูถึงคุณคา
ของผลิตภัณฑผาทอตีนจก 
 2.4 ว ัฒนธรรมสร  างสรรค  การพ ัฒนา
ผลิตภัณฑผาทอตีนจกโดยใชภูมิปญญาการทอผาของ
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กลุมทอผาตีนจกและทอผาพื้นเมืองบานแมปะแพะ 
และออกแบบลวดลายท่ีแสดงถึงอัตลักษณของชุมชน 
โดยลายดอกสมเกลี้ยงพืชเศรษฐกิจในทองถิ่นนำมา
ออกแบบลวดลายที่บงบอกถึงความเปนชุมชนแมปะ 

เพื่อใหผลิตภัณฑตรงกับความตองการของผูบริโภค
ในยุคดิจิทัล และสรางมูลคาเพิ่มใหกับผลิตภัณฑ ดัง
Figure 3 

 

Figure 3. Development of woven fabric products using natural dyes 

3. ผลการว ิ เคราะห ส  วนประสมทาง
การตลาดของผลิตภัณฑผาทอตีนจกดวยการยอมสี
ธรรมชาติของกลุมทอผาตีนจกและทอผาพื้นเมือง
บานแมปะแพะ มีดังน้ี 
 3.1 ดานผลิตภัณฑ การพัฒนาผลิตภัณฑ 
ผ าทอตีนจกเนนการมีส วนรวมของชุมชนในทุก
กระบวนการโดยเฉพาะการออกแบบลวดลายและ
การเลือกใชวัสดุยอมสีธรรมชาติ ซึ่งชวยเพิ่มมูลคา
และสรางเอกลักษณเฉพาะตัวของผลิตภัณฑให
สอดคลองกับวัฒนธรรมทองถิ่นบานแมปะแพะ การ
ยอมสีธรรมชาติ โดย ใชวัสดุในทองถิ่น ไดแก ใบสม
เกลี ้ยง (สีครีม) ครั ่ง (สีชมพู) ใบหูกวางแหง (สี
น้ำตาล) ใบมะมวง (สีเหลือง) และการออกแบบ
ลวดลาย: ลายผาตีนจกดั้งเดิมไดรับการพัฒนาใหรวม
สมัยมากขึ้น โดยใชดอกสมเกลี้ยง เปนองคประกอบ
หลักในกระบวนการออกแบบลวดลาย ที่สะทอนวิถี
ชีวิตและวัฒนธรรมของชุมชน ถูกออกแบบใหมีความ
เรียบงายแตแฝงไปดวยความหมายและความงดงาม
ของวัฒนธรรมพื ้นบาน ลวดลายดอกสมเกลี้ยง 
ดอกไมพ้ืนถ่ินท่ีมีอยูมากในชุมชน และเปนสิ่งท่ีชุมชน

ผูกพันในการสรางรายไดทางการเกษตรจึงนำมาใช
เปนสัญลักษณ เพื ่อสื ่อถึงความเปนธรรมชาติและ 
การใชว ัตถุด ิบในทองถิ ่น ส วนการใชตราสินคา
(brand name) กลุมทอผาตีนจกและทอผาพื้นเมือง
บานแมปะแพะ มีการสรางตรา สัญลักษณหรือตรา
ส ินคา ใช ช ื ่อว า ห วยฮ อม (แม ปะแพะ) โดยมี 
การออกแบบตราสัญลักษณที่สะทอนถึงอัตลักษณ
และคุณคาของชุมชน พรอมสรางความจดจำใหกับ
ผูบริโภค คำวา "หวยฮอม" สื่อถึงลำธารและธรรมชาติ
อันอุดมสมบูรณในชุมชนแมปะแพะ ซึ ่งเปนแหลง
ทรัพยากรธรรมชาติที่ใชในกระบวนการยอมสี เชน 
น้ำจากลำหวยสำหรับเตรียมวัตถุดิบ และผลของ
ความพึงพอใจตอการพัฒนาผลิตภัณฑ สามารถแบง
ออกเปน 2 ด านหลัก ได แก  ด านลวดลายและ 
ดานผลิตภัณฑ พบวา ดานลวดลาย หัวขอลวดลาย 
ท่ีออกแบบสะทอนเอกลักษณของชุมชน มีคาเฉลี่ย
มากท่ีสุด 4.73 และ พบวาดานผลิตภัณฑในหัวขอ 
ผลิตภัณฑมีเอกลักษณเฉพาะที่สอดคลองกับบริบท
ชุมชน มีคาเฉลี่ยมากท่ีสุด 4.77 ตามลำดับ ดัง Table 1 

 
 

Azadirachta indica Graphic Textile Pattern Design 
 

 
Source: MedThai (2020) 
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Table 1. Satisfaction study of the community enterprise group of the weaving group of the tin Jok  
             and the local weaving group of Ban Mae Pa Pae 

 ขณะท่ีความพึงพอใจตอผลิตภัณฑผาทอ
ตีนจกของผูบริโภค พบวา ผูบริโภคใหความสำคัญกับ 

ความทนทานและอายุการใชงานของผาทอตีนจกท่ี
ซื้อ มีคาเฉลี่ยสูงสุดอยูท่ี 4.55 ดัง Table 2

 
Table 2. Consumer satisfaction with woven fabric products 

Level of satisfaction  𝒙𝒙� S.D. 

Pattern Design 

The designed patterns reflect the community's identity 4.73 0.53 

The colors and patterns are appropriate for the product 4.62 0.64 

The incorporation of diverse patterns contributes to a modern and  
attractive design 

4.46 0.65 

The designed patterns effectively reflect the distinctive identity of the 
community 

4.73 0.56 

Product Aspect 
The form and elements of the product align well with its intended 

functionality 
4.54 0.65 

The provision of comprehensive and clear  4.54 0.65 
The product's form and aesthetics appeal to consumer interest 4.62 0.57 
The product reflects a unique character that aligns with the community 4.80 0.51 
The Jok woven fabric demonstrates sufficient durability for its intended use 4.66 0.56 

Level of Satisfaction  𝒙𝒙� S.D. 

The Jok woven fabric chosen for purchase exhibits quality and performance    
 distinct from those produced by other brands or communities 

4.32 0.69 

The quality of Jok woven fabric is comparable to or exceeds that of competing  
   fabrics 

4.40 0.71 

The quality of Jok woven fabric corresponds well with its price 4.46 0.74 
The information about Jok woven fabric and comparing its advantages and    

 disadvantages with fabrics from other sources 
4.50 0.65 

The Jok woven fabric sourced from alternative sources is offered at the same  
 price. Consumers may shift to purchasing products from those sources 

4.35 0.76 

Emphasize the durability and service life of the Jok woven fabric being  
 purchased 

4.55 0.63 

Interest in the developed  Jok woven fabric featuring the design 4.43 0.64 



JCDLQ 
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3.2 ดานราคา (price) การกำหนดราคา
ผลิตภัณฑของกลุมทอผาตีนจกและทอผาพื้นเมือง
บานแมปะแพะในครั้งนี้ ไดรับการปรับแนวคิดจาก
การตั้งราคาดวยวิธี mark-up pricing มาใชแนวคิด 
เพื่อเพิ่มความมั่นคงในการบริหารตนทุนและกำไรใน
ระยะยาว รวมถึงสงเสริมความสามารถในการแขงขัน
ในเชิงพาณิชย และการวิเคราะหดานผลตอบแทน
จากการลงทุนในโครงการ พบวา ระยะเวลาคืนทุน 
(PB) เทากับ 4 ป 7 เดือน 15 วัน สามารถคืนเงินทุน

ไดเทากับ 24,390 บาท ซึ่งถากำหนดใหมีระยะเวลา
คืนทุนที่ 10 ป ถือวาเปนโครงการที่นาสนใจลงทุน 
ม ูลค าป จจุบ ันสุทธิของโครงการ (NPV) เทากับ 
595,769.86 บาท ซึ่งมูลคาปจจุบันสุทธิของโครงการ
มีคามากกวา 0 ถือวาเปนโครงการที่นาลงทุน อัตรา 
ผลตอบแทนภายในโครงการ (IRR) เทากับ รอยละ 
10 ถือวาเปนโครงการที่นาลงทุน เนื่องจากสูงกวา
อัตรา ดอกเบ้ีย MRR ของธนาคารดัง Table 3

Table 3. Evaluation of return on investment 

Issue Results Conclusion 
Payback period (PB) 4 years 7 months 15 days 4.7 years < 10 years, feasible 
Net present value (NPV) 595,769.86 THB  NPV > 0, feasible 
Internal rate of return (IRR) 10 percent (10%) IRR - 10% > loan interest rate 7%, 

feasible 
Profitability index (PI) 19.81 percent (19.81%) 19.81 > 1, feasible 

3.3 ดานชองทางการจัดจำหนาย (place) 
กลุมทอผาตีนจกและทอผาพื้นเมืองบานแมปะแพ 
สวนใหญมักเปนการผลิตตามที่ลูกคาสั่ง (by order) 
ลูกคาสวนใหญจะเปน ขาราชการ พนักงานของรัฐ 
พนักงานมหาวิทยาลัย และลูกคากลุ มชาติพันธุ 
นอกจากทำตามท่ี ลูกคาสั่งแลว ยังมีการทอไวสำหรับ
นำไปขาย รวมทั ้งจ ัดแสดงตามงานเทศกาลและ
ประเพณีในจังหวัด นอกจากนี ้ มีการนำชองทาง
ออนไลนเขามาใช เชน Facebook ชวยใหเขาถึงลูกคา
กลุมใหมทั้งภายในและตางจังหวัดรวมถึงการขายขาม
ประเทศได 

3.4 ดานการสงเสริมการตลาด (promotion) 
ในการสงเสริมการตลาดของกลุมทอผาตีนจกและทอ
ผาพื ้นเมืองบานแมปะแพะ สามารถวิเคราะหผาน
เครื่องมือหลัก 5 ประการของการตลาดเชิงสรางสรรค
ไดดังนี้ กลุมมีการใช การโฆษณา (advertising) ผาน
สื่อออนไลน เชน โซเชียลมีเดีย Facebook ในสวนของ 
การส งเสร ิมการขาย (sales promotion) กล ุ มจัด
กิจกรรมลดราคาเปนครั้งคราว หรือรวมงานเทศกาล

เพื ่อกระตุ นยอดขาย และใชการประชาส ัมพันธ 
(public relations) โดยการเขารวมงานชุมชน งาน
แสดงสินคาหรืองานประเพณีเพ่ือสรางภาพลักษณและ
ความนาเชื ่อถือของผลิตภัณฑ สำหรับ การขายโดย
บ ุคคล (personal selling) กล ุ มเน นการขายแบบ
โดยตรงกับลูกคา ทั ้งการใหขอมูลรายละเอียดของ
ผลิตภัณฑและการสื ่อสารคุณคาของลวดลายและ
กระบวนการยอมสีธรรมชาติ และ การตลาดทางตรง 
(direct marketing) กล ุ มใช ช องทางการติดตอกับ
ลูกคาประจำ เชน แชทออนไลน ทำใหสามารถนำเสนอ
ผลิตภัณฑใหมและกิจกรรมพิเศษไดตรงกลุมเปาหมาย 

วิจารณ 
จากการศึกษามีประเด็นที ่สามารถนำมา

อภิปรายผลไดดังน้ี 
 1. จากการศึกษาบริบทชุมชนและการเพ่ิม
ม ูลค าผล ิตภ ัณฑ ผ านการย อมส ีธรรมชาต ิผล
การศึกษาบงชี ้ว าบานแมปะแพะเปนชุมชนที ่มี
รากฐานทางว ัฒนธรรมการทอผ าล ึกซ ึ ้ งและมี
ศักยภาพดานการผลิตที่สามารถพัฒนาตอไดอยางไร
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ก็ตามชุมชนยังขาดการสรางอัตลักษณที่ชัดเจนให 
กับผลิตภัณฑรวมถึงชองทางการตลาดที่ยังคงจำกัด
อยู เพียงการขายผานพอคาคนกลาง การพัฒนา
ผลิตภัณฑผานกระบวนการยอมสีธรรมชาติจาก
วัตถุดิบในชุมชน โดยใชใบหูกวาง ใบมะมวง ครั่ง 
และใบสมเกลี้ยง ชวยเพิ่มความเปนเอกลักษณใหกับ
ผลิตภัณฑผาทอสรางมูลคาเพิ่มและตอบสนองความ
ตองการของตลาดยุคใหมที ่ เน นสินคาร ักษ โลก 
(Pradain and Orkaew, 2024) และมีความหมาย
ทางวัฒนธรรม การพัฒนาลวดลายโดยใชสัญลักษณ 
"ดอกสมเกลี้ยง" ซึ่งเปนพืชที่สำคัญในชุมชน สะทอน
ใหเห็นถึงความเปนเอกลักษณของพื้นที่ และชวยให
ผลิตภัณฑสามารถแขงขันไดในตลาดเชิงพาณิชย ซึ่ง
สอดคล องก ับการศ ึกษาของ (Thasuwan and 
Kangvaravoot, 2024) ท่ีไดศึกษาการออกแบบสราง
ลวดลายและมาสังเคราะหเพื ่อตีความอัตล ักษณ
ทองถิ่นและสงเสริมเศรษฐกิจสรางสรรค พบวา การ
ออกแบบที่สะทอนอัตลักษณของทองถิ ่นสามารถ
สร างค ุณค าทางว ัฒนธรรมและเพ ิ ่มม ูลค าทาง
เศรษฐกิจใหกับผลิตภัณฑ (Thaennonngiw and 
Palinthorn, 2022) อีกทั้งยังสงเสริมใหชุมชนมีสวน
รวมในการอนุรักษภูมิปญญาและพัฒนาผลิตภัณฑ
เชิงสรางสรรคอยางยั่งยืน 
 2. จากการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑผา
ทอตีนจกการวิเคราะหการพัฒนาผลิตภัณฑผาทอตีน
จกดวยการยอมสีธรรมชาติสูการแขงขันเชิงพาณิชย
โดยใชปจจัยการสรางสรรคซึ่งในดานวิทยาศาสตร 
การยอมสีธรรมชาติไดรับการปรับปรุงดวยเทคนิค
ทางวิทยาศาสตรที่ชวยเพิ่มคุณภาพของสี เชน ความ
คงทนและความสวยงามของเฉดสี โดยอาศัยพืช
ทองถิ ่นอยาง ครั ่ง, ใบหูกวาง, ใบสมเกลี ้ยง, ใบ
มะมวง ซึ ่งกระบวนการดังกลาวไมเพียงแตชวย
อนุรักษสิ ่งแวดลอม แตยังสรางผลิตภัณฑที ่ดึงดูด 
และตอบโจทยความตองการของตลาดในปจจุบัน  
ซึ ่งสอดคลองกับวิจัยของ (Sittinoppan, 2021) ท่ี
พบวา การเพิ่มมูลคาผลิตภัณฑผาทอโดยถายทอด
ผานความรูในการยอมสีธรรมชาติและดานวัฒนธรรม

สร างสรรค การออกแบบลวดลายที ่สะทอนถึง 
อัตลักษณของชุมชนเชน การใช ดอกสมเกลี ้ยง  
ผสานกับลายดั้งเดิมของผาตีนจก ทำใหผลิตภัณฑ 
มีอัตลักษณเฉพาะตัว นอกจากนี้ การเลือกใชวัสดุ
ทองถิ่นและภูมิปญญาการทอผายังชวยรักษาและสืบ
ทอดวัฒนธรรมชุมชนไปพรอมกับการสรางความ
แตกตางในตลาด และการศึกษาของ Rattanaphan 
(2019) ที ่พบวา การออกแบบลวดลายที ่สะทอน
ถึงอัตลักษณและสะทอนวิถีชีว ิตของวัฒนธรรม
จังหวัดเพชรบูรณ ที ่ถายทอดรูปลักษณถึงจังหวัด
เพชรบูรณ และการศึกษาของ  Pokkrong et al. 
(2020) ที ่มุ งเนนการออกแบบลวดลายผาทอรวม
สมัยโดยใชแรงบันดาลใจจากอัตลักษณทองถิ่น เพ่ือ
สรางผลิตภัณฑเชิงสรางสรรคที่สามารถแขงขันไดใน
ตลาดเชิงพาณิชย 

3. จากวิเคราะหสวนประสมทางการตลาด
ของผลิตภัณฑผาทอตีนจกดวยการยอมสีธรรมชาติ
ของกลุมทอผาตีนจกและทอผาพื้นเมืองบานแมปะ
แพะ ท่ีพบวา การพัฒนาผลิตภัณฑผาทอตีนจกโดย
ใชนวัตกรรมการยอมสีธรรมชาติและการออกแบบ
ลวดลายใหมที ่สะทอนอัตลักษณของชุมชนตาม
แนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรคไดรบัการตอบรบัเชิงบวก
จากกลุมในทุกดาน โดยหัวขอที่เกี่ยวของกับความ
ทนทานและอายุการใชงานไดรับความพึงพอใจสูงสุด
จากผู บริโภค (คาเฉลี ่ย 4.55) ซึ ่งแสดงใหเห็นถึง
ความสำคัญของคุณภาพ ความคุมคา และขอมูลใน
การตัดสินใจเลือกซื้อผาทอตีนจก สอดคลองกับวิจัย
ของ Thitinadda (2022) ที่พบผลการวิเคราะหการ
พัฒนาผลิตภัณฑผาทอตีนจกของกลุมบานแมปะแพะ 
อำเภอเถิน จังหวัดลำปาง สะทอนถึงความสำคัญของ
การบูรณาการนวัตกรรมการยอมสีธรรมชาติและ
เศรษฐกิจสรางสรรค เพื่อเพิ่มความ สามารถในการ
แขงข ันเช ิงพาณิชย ในตลาดทั ้งในประเทศและ
ตางประเทศ ดานผลิตภัณฑ การนำวัสดุย อมสี
ธรรมชาติในทองถ่ิน เชน ใบมะมวง ใบสมเกลี้ยง ครั่ง 
และใบห ูกวาง ช วยเพ ิ ่มม ูลค าและเอกล ักษณ
เฉพาะตัวของผลิตภัณฑ การออกแบบลวดลายดอก
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สมเกล ี ้ยง ส ัญล ักษณประจำชุมชน สะทอนถึง
วัฒนธรรมและวิถีชีวิตในพื้นที่ และจากการศึกษา
ความพึงพอใจของผูบริโภคตอผลิตภัณฑผาทอตีนจก 
พบวา ผูบริโภคใหความสำคัญกับความทนทานและ
อายุการใชงานของผาทอตีนจกมากที ่ส ุด โดยมี

คาเฉลี่ย (𝑥𝑥𝑥 = 4.55) รองลงมาคือ การคนหาขอมูล

เพ ื ่อเปร ียบเท ียบข อด ีข อเส ีย (𝑥𝑥𝑥 = 4.50) และ 
การมองวาคุณภาพของผาทอตีนจกมีความเหมาะสม

ก ับราคา (𝑥𝑥𝑥 = 4.46) ผลการศ ึกษาสะท อนถึง 
ความตองการของผูบริโภคที่มุงเนนคุณภาพ ความ
คุมคา และขอมูล เพื่อประกอบการตัดสินใจเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑ ซึ่งแสดงใหเห็นวา การพัฒนาผลิตภัณฑ 
ท่ีมีคุณภาพและตอบโจทยความตองการของผูบริโภค
ในดานเหลานี ้จะสามารถสรางความพึงพอใจและ 
เพิ ่มโอกาสทางการตลาดไดอยางมีประสิทธิภาพ 
ซ ึ ่ งสอดคล องก ับการศ ึกษาของ Santos and 
Gonçalves (2021) ที ่พบวาผู บริโภคตัดสินใจซื้อ
สินคา ที ่มีคุณคา คุ มคากับราคาที ่ตองจาย และ
การศึกษาของ Wu and Huang (2023) ท่ีช้ีวาคุณคา
ท ี ่ผ ู บร ิ โภคร ับร ู   (perceived value) ท ั ้ ง ในเ ชิง
ประโยชนใชสอยและเชิงอารมณมีอิทธิพลโดยตรงตอ
ความไววางใจและความตั้งใจซื้อซ้ำของผูบริโภคใน
ยุคดิจิทัล 

สรุป 
 การวิจัยครั้งน้ีเปนการวิจัยเชิงปฏิบัติการของ
กลุมทอผาตีนจกและทอผาพื้นเมืองบานแมปะแพะ 
ตำบลแมปะ อำเภอเถิน จังหวัดลำปาง โดยใชแนวคิด
การมีสวนรวมสูการพัฒนาผลิตภัณฑและชองทาง
การจัดจำหนาย กลุ มมีการใชสื ่อสังคมออนไลน
คอนขางนอยเนื่องจากสวนใหญเปนผูสูงอายุยังไมมี
ความเช ี ่ยวชาญ รวมถ ึงการใช นว ัตกรรมและ
เทคโนโลยีไมควรจะซับซอน จึงควรจัดอบรมหรือ 
ใหความรู ร วมกับเยาวชนที ่สนใจหรือคนในพื ้นท่ี
เพ่ิมเติม เพ่ือสรางรายไดและยอดจำหนายใหกับกลุม
เปนการเพิ่มฐานลูกคาใหมีจำนวนมากยิ่งขึ้นตามยุค
ตามสมัยรวมทั้งเปนการสืบทอดภูมิปญญาทองถ่ิน
ตอไป สวนที่ไดรับการพัฒนาคือการออกแบบผาทอ

ตีนจกแสดงถึงอัตลักษณของพื้นที่ และยังเพิ่มชอง
ทางการจัดจำหนายผานหนวยงานราชการทองถ่ิน
และมีการขยายฐานลูกคาท่ีเพ่ิมข้ึน 
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