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Abstract:This research aimed to evaluate communities’ product management potential and enhance the 
standard of wicker handicrafts. It was a mixed-method approach, consisting of a focus group with 20 
representatives based on purposive sampling and 426 questionnaires. Using convenience sampling, data 
were analyzed using means and standard deviations. The results revealed that 1) the Lak Lai group and the 
Sen Sai Line Tok group had moderate product management potential, and 2) the craftsmanship of 
products made from triangle grass, a natural material from the community, combined with local wisdom, 
scientific knowledge, and contemporary design, creates distinctive characteristics for garlands, candles, and 
pins. This uniqueness significantly influences the purchasing decisions for wicker products in Nan Province. 
Buyers place the highest importance on the aesthetic appeal of the products. Furthermore, garlands and 
woven candles made from triangle grass are currently in the process of patent registration with the 
Department of Intellectual Property to ensure their future use benefits the community. 
Keywords: Wicker handicraft, standard leveraging, creative economy 
บทคัดยอ บทความวิจัยน้ีมีวัตถุประสงคเพ่ือประเมินศักยภาพการจัดการผลิตภัณฑจักสานของชุมชนในพ้ืนท่ีจังหวัดนาน
และยกระดับผลิตภัณฑจักสานใหไดรับมาตรฐาน เปนการวิจัยแบบผสมผสานดวยการเสวนากลุมกับผูมีสวนเก่ียวของกับ
งานจักสานท่ีสุมแบบเจาะจง จำนวน 20 คน และการตอบแบบสอบถามจากการสุมตัวอยางแบบบังเอิญ จำนวน 426 คน มี
การวิเคราะหความสอดคลองเชิงเน้ือหาของขอมูลเชิงเน้ือหาและการหาคารอยละ คาเฉลี่ยและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ผล
การศึกษาพบวา 1) ศักยภาพในการจัดการผลิตภัณฑของกลุมหลากลาย และกลุมเสนสายลายตอกอยูในระดับปานกลาง 
และ 2) ความประณีตของผลิตภัณฑท่ีใชหญาสามเหลี่ยมซึ่งเปนวัสดุธรรมชาติของชุมชนผสานรวมกับภูมิปญญาทองถ่ิน
รวมกับวิทยาศาสตร และการออกแบบรวมสมัยจะสรางความแตกตางใหกับผลิตภัณฑมาลัย เทียน และเข็มกลัดท่ีมีผลตอ
ปจจัยการตัดสนิใจซือ้ผลิตภัณฑจักสานในพ้ืนท่ีจังหวัดนานโดยรวมอยูในระดับมาก ซึ่งผูซื้อใหความสำคัญกับความสวยงาม
ของผลิตภัณฑมากท่ีสุด ท้ังน้ี ผลิตภัณฑมาลัย และเทียนจักสานจากหญาสามเหลี่ยมอยูระหวางขอสิทธิบัตรออกแบบกับ
กรมทรัพยสินทางปญญาเพ่ือการใชประโยชนของชุมชนตอไป 
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คำนำ 
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ   

ฉบับท่ี 13 (พ.ศ. 2566-2570) ช้ีใหเห็นทิศทางการ 
พลิกโฉมประเทศไทยสูเศรษฐกิจท่ีสรางคุณคาสังคม 
และพัฒนาอยางยั่งยืนโดยใชองคความรู ความคิด
สรางสรรค เทคโนโลยี และนวัตกรรมเปนเครื่องมือ
ในการขับเคลื่อนประเทศในทุกมิติเพ่ือยกระดับ
ผลิตภัณฑและบริการใหมีมูลคาสูงผานงานวิจัยและ
พัฒนาตอยอดองคความรูเดิม เกิดเปนทรัพยสิน 
ทางปญญาท่ีมีคุณคาและเกิดความยั่งยืนตามแนวคิด
ของเศรษฐกิจสรางสรรค ท่ี Howkins (2001) ได
นิยามวาหมายถึง ระบบเศรษฐกิจท่ีสรางมูลคาเพ่ิม
ใหกับสินคาหรือบริการดวยความคิดสรางสรรค 
และนวัตกรรมใหม ปจจุบัน Creative Economy 
Agency (2024) นิยาม “เศรษฐกิจสรางสรรค” คือ 
การพัฒนาระบบเศรษฐกิจโดยใชความคิดสรางสรรค
บนฐานขององคความรู ทรัพยสินทางปญญา และ
การศึกษาวิจัยท่ีเช่ือมโยงกับวัฒนธรรม พ้ืนฐาน 
ทางประวัติศาสตร การสั่ งสมความรูของสังคม 
เทคโนโลยีและนวัตกรรมในการพัฒนาธุรกิจ การ
ผลิตสินคาและบริการรูปแบบใหมท่ีสรางมูลคาเพ่ิม
ทางเศรษฐกิจหรือคุณคาทางสังคม ซึ่งงานหัตถกรรม 
จักสานเปนหน่ึงในสาขาอุตสาหกรรมสรางสรรค 
ท่ีอาจใชเปนเครื่องมือในการพัฒนาขีดความสามารถ
ทางการแขงขันทางเศรษฐกิจของชุมชนใหประเทศ
ไทยหลุดจากกับดักประเทศท่ีมีรายไดปานกลางได
ดวยแนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรค ดังจะเห็นไดจาก
งานวิจัยของ Withatanang (2015) คนพบเกณฑ
มาตรฐานผลิตภัณฑเครื่องจักสานเพ่ือการสงออก 
คือรูปแบบผลิตภัณฑ และการออกแบบรูปลักษณ 
เครื่องจักสานท่ีมีผลตอการตัดสินใจซื้อมากท่ีสุด  
ส วน  Nithisiriwariskul et al. (2023) พบจุด เดน
ของผลิตภัณฑผาไหมจังหวัดสุรินทร จึงนำนวัตกรรม
มาใชในกระบวนการผลิตเพ่ือเปนหน่ึงในกิจกรรม
สงเสริมการทองเท่ียวโดยชุมชนในจังหวัดสุรินทร 
ในขณะท่ี  Boonlone et al. (2024) ได รวบรวม
ฐานขอมูลชางจักสาน ผลิตภัณฑเครื่องจักสานไมไผ  

และพัฒนาพิ พิธภัณ ฑ เครื่องจักสานคนลุ ม น้ ำ 
ฟาหวน วัดฟาหวนใต ตำบลฟาหวน อำเภอคอวัง 
จังหวัดยโสธรใหเปนแหลงเรียนรูดานการจักสานไม
ไผ และ Bunprakob et al. (2024) ปรับเครื่องจัก
สานของบานวัดโบสถใหเปนกระเปาจักสานไมไผ
ตกแตงดวยผาฝายทอท่ีมีความสวยงาม ทันสมัยและ
ผานการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน (มผช.)  
ท่ี 40/2546 และจากฐานขอมูล Thai Industrial 
Standards Institute, (2024) พบวา วิสาหกิจชุมชน
กลุมหัตถกรรมจักสานหญาสามเหลี่ยมบานนาบง 
เปนผูประกอบการรายเดียวในจังหวัดนานท่ีผาน  
การรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ ชุมชน (มผช.) ท่ี 
233/2559 ประเภทผลิตภัณฑจากหญาสามเหลี่ยม 
ช้ีใหเห็นวาการสืบทอดภูมิปญญาการจักสานหญา
สามเหลี่ยมในปจจุบันมีนอยลง ในขณะท่ีชุมชนอ่ืน 
ซึ่งมี วัสดุธรรมชาติชนิดเดียวกัน แตยังขาดองค
ความรูในการสรางมูลคาเพ่ิม จึงเปนความทาทายใน
การยกระดับผลิตภัณฑจักสานในจังหวัดนานใหไดรับ
มาตรฐานและแตกตางจากพ้ืนท่ีอ่ืน ดวยการนำหญา
สามเหลี่ยม วัชพืชท่ีมีสีน้ำตาลออนจนถึงดำซึ่งเปน 
สีธรรมชาติสานคูกับกานตอง (ตองจางหรือตองสาด) 
พืชในตระกูลคลา เปนของใชในครัวเรือนและของ 
ท่ีระลึก เชน แกวไวน แจกันท่ีมีลวดลายอัตลักษณ
เฉพาะพ้ืนท่ีและจะสรางรายไดใหกับชุมชน จึงเปน 
soft power ท่ีสำคัญยิ่ง หากไดรับการสนับสนุนจาก
ผูมีสวนเก่ียวของ การวิจัยครั้งน้ีมุงศึกษาศักยภาพใน
การจัดการผลิตภณัฑจกัสานของชุมชน และยกระดับ
ผลิตภัณฑ จักสานใหไดรับมาตรฐาน โดยมีวิสาหกิจ
ชุมชนกลุมหัตถกรรมจักสานหญาสามเหลี่ยมบานนา
บง อำเภอ บอเกลือ จังหวัดนานหรือ“กลุมหลาก
ลาย”และวิสาหกิจชุมชนกลุมเสนสายลายตอก
อำเภอปว จังหวัดนานหรือ “กลุมเสนสายลายตอก”
เปนพ้ืนท่ีในการศึกษา โดยมุงสรางมูลคาเพ่ิมใหกับ
วัสดุธรรมชาติจากปาชุมชนเปนผลิตภัณฑจักสาน 
ท่ีผานการปรับปรุงคุณภาพดวยองคความรูทาง
วิทยาศาสตรเพ่ือปองกันมอดและเช้ือรากอนนำมาใช
งาน รวมถึงการออกแบบผลิตภัณฑใหรวมสมัย 
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นอกจากเปนการสืบทอดภูมิปญญาดานการจักสาน
แลว ยังทำใหผลิตภัณฑจักสานของจังหวัดนานมี
มาตรฐาน และแตกตางจากผลิตภัณฑจักสานในพ้ืนท่ี
อ่ืนอยางเห็นไดชัด 

อุปกรณและวิธีการ 
การวิจัยครั้งน้ี เปนการวิจัยแบบผสมผสาน 

(mixed method research) เพ่ือประเมินศักยภาพการ
จัดการผลิตภัณฑจักสานของชุมชน และยกระดับ
ผลิตภัณฑจักสานของชุมชนใหไดรับมาตรฐานดวย
แนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรค ดำเนินการวิจัยระหวาง
มิถุนายน 2566 – มกราคม 2567  
ประชากรและกลุมตัวอยาง  
 กลุมตัวอยางท่ีใหขอมูลหลัก ประกอบดวย 
1) ผู มี ส วน เก่ี ยวข องกั บกลุ มหลากลาย ได แก
นายกเทศมนตรีตำบลบอเกลือใต ผู ใหญบานนาบง 
ปราชญ ชุมชน ประธานและสมาชิกวิสาหกิจชุมชน 
กลุมจักสานหญาสามเหลี่ยมบานนาบง อำเภอบอเกลือ 
และกลุมเสนสายลายตอก ไดแก บริษัท ไฟฟาหงสา 
จำกัด (สำนักงานนาน) ผูใหญบานหวยหาด ปราชญ
ชุมชน ประธานและสมาชิกวิสาหกิจชุมชนกลุ ม 
เสนสายลายตอก อำเภอปว จังหวัดนาน จำนวน 20 คน 
ท่ีไดจากการคัดเลือกแบบเจาะจง แบงเปนชางจักสาน 
จำนวน 7 คน ปราชญ ชุมชน จำนวน 6 คน ตัวแทน
หน วยงานภาครัฐ จำนวน 5 คน และภาคเอกชน 
จำนวน  2 คน ท่ีจะเปนผูขับเคลื่อนผลิตภัณฑจักสาน
ใหไดมาตรฐานตอไป และ 2) ผูบริโภค จำนวน 426 คน 
ท่ีไดจากการสุมแบบบังเอิญ ประกอบดวย ประชาชน
และนักทองเท่ียวในถนนคนเดินขวงเมืองนานในวัน
ศุกร - อาทิตย และวันหยุดนักขัตฤกษระหวางเดือน
ธันวาคม 2566 - มกราคม 2567 และประชาชนท่ีเขา
รวมกิจกรรมในงานของดีบอเกลือ ประจำป พ.ศ. 2567  
เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย 

เครื่องมือ ท่ี ใช ในการวิจัย เปน เครื่องมื อ 
ท่ีคณะผู วิจัยพัฒนาข้ึน และผานการตรวจสอบ 
คุณภาพจากผูเช่ียวชาญจำนวน 3 ทาน ประกอบดวย 
1) แบบสำรวจวัสดุธรรมชาติท่ีใชในรวบรวมขอมูล

ทรัพยากรธรรมชาติจากการสำรวจปาชุมชน 2) แบบ
สัมภาษณ ก่ึ งโครงสร างในการเสวนากลุ มย อย  
เพ่ือรวบรวมขอมูลเก่ียวกับผลิตภัณฑจักสานของ 
แตละกลุม โดยมีแนวคำถามดังน้ี 2.1) ขอมูลดาน
วัสดุธรรมชาติ ไดแก พ้ืนท่ีและอาณาเขตของปา
ชุมชน ชนิดและปริมาณวัสดุธรรมชาติในปาชุมชน 
ท่ีนำมาใชในงานจักสาน รวมถึงเง่ือนไขหรือขอตกลง
ในการใชประโยชนจากทรัพยากรธรรมชาติในปา
ชุมชน 2.2) ขอมูลดานภูมิปญญาดานการจักสาน 
ไดแก ภูมิปญญาดานการจักสานของชุมชน การ 
สืบทอด ภูมิปญญา ตลอดจนกิจกรรมท่ีชุมชนจัด 
ใหมีเพ่ือเปนการสืบทอดภูมิปญญาดานการจักสาน  
2.3) ข อมู ล เก่ี ยว กั บผลิ ตภั ณ ฑ จั กสาน  ได แก  
กระบวนการเตรียมวัสดุ ธรรมชาติ  การจั ดการ
ผลิตภัณ ฑ จั กสาน ประเภทผลิ ตภัณ ฑ จั กสาน  
รวมถึงราคาและสถานท่ีจำหนายผลิตภัณฑจักสาน
ของชุมชน และ 2.4) ขอเสนอแนะของผูมีสวน
เก่ียวของกับผลิตภัณฑจักสานในการยกระดับ
ผลิตภัณฑจักสานใหไดรับมาตรฐาน และหนวยงาน 
ท่ีเก่ียวของกับการขับเคลื่อนผลิตภัณฑ จักสานของ
ชุมชน และ 3) แบบตรวจสอบรายการประมาณคา  
5 ระดับ (rating scale) ตามแนวคิดของ  Likert 
(1967) ประกอบดวย 3.1) แบบประเมินศักยภาพ 
ในการจัดการผลิตภัณฑจักสานของชุมชนใน 4 ดาน 
คือ (1) ดานชางจักสาน ไดแก จำนวนและอายุ 
เฉลี่ยของชางจักสาน ความสามารถในการสืบทอด 
ภูมิปญญา ทักษะการจักสานแบบรวมสมัย (2) ดาน
งบประมาณ ไดแก งบประมาณในการบริหารจัดการ
ผลิตภัณฑ  แหลงท่ีมาของงบประมาณ สัดสวน
งบประมาณ ท่ีใช  (3) ดานวัสดุธรรมชาติ  ไดแก  
แหลงท่ีมาขอวัสดุธรรมชาติ การใชเทคโนโลยีใน
กระบวนการผลิต  มาตรฐานและคุณภาพของวัสดุ
และช้ินงาน และ (4) ดานการจัดการชุมชน ไดแก 
การจัดตั้งกลุม การมีสวนรวมของกลุม การบริหาร
จัดการคำสั่งซื้อ การบริหารจัดการรายได และการ
บริหารจัดการวัสดุท่ีใชในงานจักสานและผลิตภัณฑ
พรอมสงมอบ และ 3.2) แบบสอบถามปจจัยสวน
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ประสมตลาด ท่ีมี ผลต อการตั ดสิน ใจเลื อกซื้ อ
ผลิตภัณฑจักสานในพ้ืนท่ีจังหวัดนานใน 4 ดาน คือ 
(1) ดานผลิตภัณฑ ไดแก ความสวยงามและแบบ
ผลิตภัณฑท่ีหลากหลาย (2) ดานราคา ไดแก มีปาย
แสดงราคา และราคาเหมาะสมกับคุณภาพของ
ผลิตภัณฑ (3) ดานชองทางการจัดจำหนาย ไดแก 
การจัดวางผลิตภัณฑและความเหมาะสมของสถานท่ี
จัดจำหนาย และ (4) ดานการสงเสริมการขาย ไดแก 
สวนลดท่ีนาสนใจและผูใหขอมูลผลิตภัณฑท่ีชัดเจน 
การเก็บรวบรวมขอมูล 

การเก็บรวบรวมขอมูลมีการดำเนินการดังน้ี  
1) การสำรวจปารวมกับปราชญชุมชนท่ีเช่ียวชาญใน
การเลือกวัสดุธรรมชาติ ท่ีเหมาะกับการใชงานของ
ผลิตภัณฑจักสานแตละประเภทของชุมชนบานดงผา
ปูน อำเภอบอเกลือ และบานหวยหาด อำเภอปว 
จั งหวัดน าน ซึ่ งเปนชุมชนท่ีได รับรางวัลลูกโลก 
สีเขียวประจำป พ.ศ. 2550 และ 2562 ในขนาดพ้ืนท่ี 
50 x 50 เมตร เพ่ื อรวบรวมขอมู ลเก่ียวกับวัสดุ
ธรรมชาติท่ีนำมาใชในงานจักสาน 2) การเสวนากลุม
ยอยรวมกับผูมีสวนเก่ียวของในการจักสานของกลุม
หลากหลายและกลุมเสนสายลายตอก ไดแก ตัวแทน
หนวยงานภาครัฐและภาคเอกชน ผูใหญบาน ชาง  
จักสาน ปราชญชุมชน และตัวแทนของวิสาหกิจชุมชน
กลุมหัตถกรรมจักสานหญาสามเหลี่ยมบาน นาบงหรือ
กลุมหลากลาย และวิสาหกิจชุมชนกลุมเสนสายลาย
ตอกหรือกลุมเสนสายลายตอก รวมท้ังสิ้น 20 คน เพ่ือ
วางแผนยกระดับผลิตภัณฑจักสานจากวัสดุธรรมชาติ 
ท่ีไดจากผลการสำรวจปาชุมชนใหไดรับมาตรฐาน  
3) การประเมินศักยภาพในการจัดการผลิตภัณฑจัก
สานของผูมีสวนเก่ียวของกับการจักสาน จำนวน 20 
คน เพ่ือใหทราบถึงระดับศักยภาพในดานชางจักสาน 
ดานงบประมาณ ดานวัสดุธรรมชาติ และดานการบริหาร
จัดการผลิตภัณฑ และ 4) การรวบรวมขอมูลเก่ียวกับ
ปจจัยสวนประสมตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑจักสานในพ้ืนท่ีจังหวัดนานกับผูบริโภคในดาน
ผลิตภัณฑ ดานราคา ดานสถานท่ีจัดจำหนาย และดาน
การสงเสริมการขายกับผูบริโภค จำนวน 426 คน  

การวิเคราะหขอมูล 
การวิเคราะหขอมูล แบงเปน 1) การวิเคราะห

ขอมูลเชิงคุณภาพ โดยการศึกษาเอกสารเพ่ือหาความ
สอดคลองของการนำแนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรค 
หลักการจัดการตลาดสำหรับผลิตภัณฑจักสาน และ
การออกแบบผลิตภัณฑจักสานสรางสรรค เพ่ือนำมา
วางแผนยกระดับผลิตภัณฑจักสานรวมกับผูมีสวน
เก่ียวของในการนำวัสดุ ธรรมชาติจากป าชุมชน  
มาสรางมูลคาเพ่ิมเปนผลิตภัณฑจักสานท่ีไดมาตรฐาน 
และสอดคลองกับปจจัยสวนประสมทางการตลาด 
ท่ีมีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑจักสานของ
ผูบริโภค และ 2) การวิเคราะหขอมูลเชิงปริมาณดวย
การหาคารอยละ คาเฉลี่ย สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
และนำเสนอผลการศึกษาในรูปแบบเชิงบรรยาย 
สรุปผล ซึ่งแบงเปน 2 สวน คือ 2.1) ศักยภาพในการ
จัดการผลิตภัณฑของกลุมหลากลายและกลุมเสนสาย 
ลายตอก ในด านช าง จักสาน ด านงบประมาณ  
ด าน วัสดุ ธรรมชาติ  และด านการจัดการชุมชน  
โดยกำหนดใหแตละดานมีคะแนนประเมินดานละ  
25 คะแนน รวมท้ังสิ้น 100 คะแนน และเกณฑในการ
แปลผลศักยภาพการจัดการผลิตภัณฑของชุมชน
แบงเปน 5 ระดับ ไดแก ระดับดีเยี่ยม (81-100 คะแนน) 
ระดับดีมาก (71-80 คะแนน) ระดับดี (61-70 คะแนน) 
ระดับปานกลาง (51-60 คะแนน) และระดับต่ำ (นอยกวา 
50 คะแนน) และ 2.2) ปจจัยสวนประสมตลาดท่ีมีผล
ตอการตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑจักสานในพ้ืนท่ี
จังหวัดนาน ในดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานสถานท่ี
จัดจำหนาย และดานการสงเสริมการขาย ท่ีกำหนดคา
น้ำหนักตามวิธี rating scales แบงเปน 5 ระดับ ไดแก 
ระดับมากท่ีสุด (5 คะแนน) ระดับมาก (4 คะแนน) 
ระดับปานกลาง (3 คะแนน) ระดับนอย (2 คะแนน) 
และนอยท่ีสุด (1 คะแนน) ท้ังน้ี มีเกณฑการแปลผล
ตามมาตรวัดแบบประมาณคา (rating scale) ตาม
เกณฑระดับ ดังน้ี เห็นดวยมากท่ีสุด (คาเฉลี่ย 4.51 - 
5.00) เห็นดวยมาก (คาเฉลี่ย 3.51 - 4.50) เห็นดวย
ปานกลาง (คาเฉลี่ย 2.51 - 3.50) เห็นดวยนอย (1.51 - 
2.50) และเห็นดวยนอยท่ีสุด (คาเฉลี่ย 0 - 1.50)  
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ผลการศึกษา 
ผลการยกระดับผลิตภัณฑจักสานในจังหวัด

น านให ได รับมาตรฐานดวยแนวคิด เศรษฐกิจ
สรางสรรค สามารถสรุปผลโดยแบงเปน 2 สวน คือ 
1) ศักยภาพการจัดการผลิตภัณฑของชุมชนจักสาน
ในพ้ืนท่ีจังหวัดนาน และ 2) แนวทางการยกระดับ
ผลิตภัณฑจักสานในจังหวัดนานใหไดรับมาตรฐาน 
ซึ่งผลการศึกษามีดังน้ี 

1. ศักยภาพการจัดการผลิตภัณฑของชุมชน
จักสานในพ้ืนท่ีจังหวัดนาน สามารถสรุปผลดังน้ี 

1.1 ผลการสำรวจป า ชุมชนร วม กับ
ปราชญชาวบานท่ีเช่ียวชาญในการเลือกวัสดุธรรมชาติ
มาใชในงานจักสานแตละประเภท พบวา ปาชุมชน
บานดงผาปูน อำเภอบอเกลือ ของกลุมหลากลาย มี
ไผขาวหลามและไผบงในปริมาณเทากันมากท่ีสุด 
รองลงมาคือตนกานตอง และนอยท่ีสุดคือหวาย สวน
หญาสามเหลี่ยมพบมากในพ้ืนท่ีเกษตรกรรมซึ่งอยู
นอกเขตปาชุมชน ในขณะท่ีปาชุมชนบานหวยหาด 
อำเภอปว ของกลุมเสนสายลายตอก มีไผเฮียะมาก
ท่ีสุด รองลงมาคือ ไมไผบง และนอยท่ีสุดคือหวาย 
นอกจากน้ี ยังมีคลุม หญาสามเหลี่ยม และตนกาน
ตอง ท่ีสามารถนำมาใชในงานจักสานไดเชนกัน 

1.2 ผลการเสวนากลุมยอยรวมกับผูมี
สวนเก่ียวของกับงานจักสาน พบวา ชางจักสานของ
กลุมหลากลายมีอายุเฉลี่ย 35 ป ท่ีสืบทอดภูมิปญญา

ดั้งเดิมของการจักสาน การเลือก และเตรียมวัสดุ
ธรรมชาติดวยการแชเสนตอกในน้ำซาวขาวไว 3 คืน 
ผึ่งลมใหแหงกอนนำมาใชงาน นอกจากน้ียังมีการสืบ
ทอดภูมิปญญาดังกลาวใหกับเยาวชนในชุมชน ทำให
กลุมหลากลายเปนกลุมหัตถกรรมท่ีมีความชำนาญใน
การสานผลิตภัณฑจักสานจากหญาสามเหลี่ยมได
อยางสวยงาม และมีลวดลายอัตลักษณเฉพาะถ่ิน 
เชน ลายดาวลอมเดือน ลายหัวใจ ลายภูเขา เปนตน 
ในขณะท่ีกลุมเสนสายลายตอกมีชางจักสานอายุ
เฉลี่ย 45 ป ท่ีชำนาญในการจักสานไมไผ สามารถ
ผลิตผลิตภัณฑจักสานท่ีรวมสมัยได แตมีการสืบทอด
ภูมิปญญาใหกับเยาวชนในชุมชนนอย เน่ืองจากยาย
ท่ีอยูเพ่ือศึกษาตอและประกอบอาชีพตางจังหวัด  

1.3 ผลการประเมินศักยภาพในการ
จัดการผลิตภัณ ฑ จักสาน พบวา ท้ั ง 2 กลุ มมี
ศักยภาพนการจัดการผลิตภัณฑจักสานโดยรวมใน
ระดับปานกลาง (x� = 57.25 และ 60.00 คะแนน) 
เมื่อพิจารณารายกลุม พบวา กลุมหลากหลายมี
ศักยภาพดานงบประมาณมากท่ีสุด รองลงมาคือดาน
วัสดุธรรมชาติ และนอยท่ีสุดคือดานการจัดการ
ชุมชน (x� = 16.00, 15.50 และ 11.25 ตามลำดับ) 
ในขณะท่ีกลุมเสนสายลายตอกมศีักยภาพในดานวัสดุ
ธรรมชาติมากท่ีสุด รองลงมาคือดานงบประมาณ 
และนอยท่ีสุดคือดานการจัดการชุมชน (x� = 19.33, 
14.67 และ 12.67 ตามลำดับ) รายละเอียดดัง Table 1
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Table 1. The potential of product management of wicker handicraft community in Nan province 

 

2. แนวทางการยกระดับผลิตภัณฑจักสานใน
จังหวัดนานใหไดรับมาตรฐาน สามารถสรุปผลดังน้ี 

2.1 ผลการเสวนากลุมเพ่ือพัฒนาแนว
ทางการยกระดับผลิตภัณฑจักสานในจังหวัดนานให
ไดรับมาตรฐาน พบวา ท้ัง 2 กลุมมีความพยายามท่ี
จะยกระดับผลิตภัณฑจักสานดวยการประยุกตใช
ความรูทางวิทยาศาสตรในการเตรียมวัสดุธรรมชาติ
ดวยแชในน้ำเกลือไว 5-7 วันแทนการแชในน้ำซาว
ขาวเพ่ือปองกันมอด และเก็บวัสดุธรรมชาติสำหรับ

งานจักสานหรือผลิตภัณฑจักสานไวในท่ีท่ีอากาศ
ถายเทสะดวกเพ่ือปองกันเช้ือรา นอกจากน้ีกลุม
หลากลายยังสรางความแตกตางใหกับผลิตภัณฑ 
ด วยการใชหญ าสามเหลี่ ยมและก านตองตาม 
ภูมิปญญาดั้งเดิมของชุมชน ควบคูกับการออกแบบ
ผลิตภัณฑใหรวมสมัย เปนตนแบบผลิตภัณฑจักสาน
สรางสรรค  จำนวน 3 แบบ คือ มาลัย เทียน และ 
เข็มกลัด รายละเอียดดัง Figure 1 

Factor Points Lak Lai Sen Sai Line Tok  

    

Community artisans    
1) Amount of community artisans 5 3.75 2.00 

2) Average age of community artisans 5 3.50 2.33 

3)  Ability to continuously inherit wisdom and knowledge 5 3.00 2.33 

4) Community artisans’ personal development 5 2.25 2.67 

5) Contemporary wicker skills 5 2.00 4.00 

Total 25 14.50 13.33 
Financial    
6) Financial management 5 2.00 2.00 

7) Source of budget 10 4.50 3.33 

8) Proportion of financial  10 9.50 9.33 

Total 25 16.00 14.67 

Natural material    

9) Source of material in wicker handicraft  10 6.50 6.67 

10) Apply technology in the production process 5 2.00 3.33 

11) Quality of products 10 7.00 9.33 

Total 25 15.50 19.33 

Community management    

12) Group formation management 5 2.75 2.33 

13) Participation management 5 1.75 1.33 

14) Order management 5 3.00 3.33 

15) Income management 5 3.00 3.00 

16) Material management and product delivery  5 3.75 2.67 

Total 25 11.25 12.67 

The total community’s potential 100 57.25 60.00 
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Figure 1. Lak Lai’s wicker handicraft prototypes

ในขณะท่ีกลุมเสนสายลายตอกมีการตอยอด
ผลิตภัณฑจักสานโดยใชกานตอง หวายและเถาวัลยปา 
รวมกับผาทอไทลื้อ ท่ีเปนภูมิปญญาดั้งเดิมของชุมชน 
เกิดเปนตนแบบผลิตภัณฑจักสานสรางสรรค จำนวน 3 

แบบ คือเข็มกลัดจักสานกับผาทอไทลื้อ ปลาจักสาน
จากหวาย และท่ี วางนามบั ตรจากเถาวัลย ป า 
รายละเอียดดัง Figure 2 

  

   
Figure 2. Sen Sai Line Tok’s wicker handicraft prototypes 

2.2 ผลการสำรวจปจจัยสวนประสมตลาด
ท่ีมีผลตอการตัดสินใจซื้อตนแบบผลิตภัณฑจักสาน
จากหญ าสามเหลี่ ยมของท้ั ง 2 กลุ ม  จำนวน 3 
ผลิตภัณฑ คือมาลัย เทียน และเข็มกลัด พบวา ปจจัย
สวนประสมตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ
จักสานท้ัง 3 ผลิตภัณฑอยูในระดับมาก (𝐱𝐱� = 3.99, 
4.01 และ 3.98 ตามลำดับ ) เมื่ อพิ จารณาราย
ผลิตภัณฑ พบวา ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมี
ผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑมาลัยมากท่ีสุด คือ
ผลิตภัณฑมีรูปรางสวยงาม รองลงมาคือมีปายราคาท่ีมี
ผลิตภัณฑอยางชัดเจน และนอยท่ีสุดคือมีราคาท่ี
เหมาะสมกับคุณภาพของผลิตภัณฑ (𝐱𝐱� = 4.21, 4.06 
และ 3.92 ตามลำดับ) สวนปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเทียน

มากท่ีสุด คือผลิตภัณฑมีรูปรางสวยงาม รองลงมาคือมี
ปายราคาท่ีมีผลิตภัณฑอยางชัดเจน และนอยท่ีสุดคือ
ผลิตภัณฑมีใหเลือกหลากหลายแบบ (𝐱𝐱� = 4.14, 4.07 
และ 3.93 ตามลำดับ) และปจจัยสวนประสมทาง
การตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเข็มกลัด
มากท่ีสุด คือผลิตภัณฑมีรูปรางสวยงาม รองลงมาคือมี
ปายราคาท่ีมีผลิตภัณฑอยางชัดเจน สถานท่ีในการจัด
จำหนายมีความเหมาะสมงายตอการเขาถึง และมี
สวนลดท่ีนาสนใจเมื่อเลือกซื้อผลิตภัณฑตามท่ีกำหนด 
ในระดับเทากัน และนอยท่ีสุดคือ ผลิตภัณฑมีใหเลือก
ห ล ากห ล ายแบ บ  (𝐱𝐱� = 4 .06, 4.01 และ  3 .88
ตามลำดับ) รายละเอียดดัง Table 2 
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Table 2. Marketing factors that affect to the decision to purchase wicker handicraft products in Nan  
 province 

 

อภิปรายผล 
การยกระดับผลิตภัณฑจักสานในจังหวัดนาน

ใหไดรับมาตรฐานดวยแนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรค
เปนการศึกษาศักยภาพในการจัดการผลิตภัณฑ 
จักสานจากการนำวัสดุจากป า ชุมชนมาสราง
มูลคาเพ่ิมท่ีแตกตางจากชุมชนอ่ืน เกิดเปนผลิตภัณฑ
จักสานท่ีมากดวยประโยชนการใชงาน และยังตรงกับ
ความคิดเห็นของผูบริโภคท่ีใหความสำคัญกับความ
สวยงามของผลิตภัณฑ  และปายราคาท่ี ชัดเจน 
นอกจากน้ี Wannasuth et al. (2024) แสดงใหเห็น
ถึงพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑของท่ีระลึกของ
ผูบริโภคท่ีมีวัตถุประสงคเพ่ือเปนของฝากใหกับคน
รูจักในราคาไม เกิน 5,000 บาท วางจำหนาย ณ 
สถานท่ีผลิต และรูจักผลิตภัณฑจากคำบอกเลา โดย
ของท่ีระลึกท่ีซื้อบอยท่ีสุด คือ 1) ผลิตภัณฑเพ่ือการ
บริโภค 2) ผลิตภัณฑสำหรับการประดับตกแตง 3) 
เครื่องจักสาน 4) เครื่องปนดินเผา และ 5) เซรามิค 
และผลิตภัณฑจักสานขนาดเล็กท่ีนิยมซื้อเปนของท่ี
ระลึ กคื อพั ด รวมถึง Wongm an et al. (2023) 
ช้ีใหเห็นวาแนวทางการออกแบบผลิตภัณฑคือตอง

คํานึงถึงประโยชนดานการใชสอย ขนสงไดงาย  
มีความปลอดภัย สามารถซอมแซมไดงาย มีความ
สวยงาม คงทนแข็งแรง มีราคาท่ีเหมาะสมทําให
ลูกคาตัดสินใจเลือกซื้อไดงาย ดังน้ัน จึงสามารถ
อธิบายผลการศึกษาตามวัตถุประสงคไดดังน้ี 

1. การสำรวจปาชุมชนบานดงผาปูน ตำบล
บอเกลือใต อำเภอบอเกลือ จังหวัดนาน ทำใหทราบ
ถึงปจจัยท่ีทำใหกลุมหลากลายมีศักยภาพในการ
จัดการดานวัสดุธรรมชาติและดานชางจักสานท่ีสูง
กวาชุมชนอ่ืน กลาวคือ กลุมมีการนำวัสดุธรรมชาติ
จากป า ชุมชนมาสร างมู ลค า เพ่ิ ม  โดยใชหญ า
สามเหลี่ยมและกานตอง วัสดุธรรมชาติเฉพาะถ่ินมา
ใชในงานจักสานตามภูมิปญญาท่ีสืบทอดมาจาก
บรรพบุรุษตั้งแตการเลือกตัด การจัก การเตรียมวัสดุ 
และการถายทอดภูมิปญญาใหกับเยาวชนในชุมชนให
สามารถสานเสื่อ ท่ีรองจาน และดอกไมประดิษฐ 
จากหญาสามเหลี่ยมไดอยางสวยงามและประณีต 
เกิดการอนุรักษภูมิปญญาดานการจักสานใหคงอยู
กับกลุมตลอดไป เมื่อเปรียบเทียบกับชุมชนอ่ืนท่ีมี
วัสดุธรรมชาติชนิดเดียวกันแตยังขาดองคความรูใน

Factors 
Garlands Incense candles Pins 

𝐱𝐱� S.D. Meaning 𝐱𝐱� S.D. Meaning 𝐱𝐱� S.D. Meaning 

1.  Beautiful products 4.21 0.66 High 4.14 0.73 High 4.06 0.75 High 
2. Product various 3.84 0.70 High 3.93 0.70 High 3.88 0.74 High 
3. Clear price tag 4.06 0.71 High 4.07 0.64 High 4.01 0.66 High 
4. Reasonable price 

and quality 
3.92 0.68 High 3.94 0.67 High 3.94 0.68 High 

5.  Proper arrangement 4.02 0.59 High 4.05 0.63 High 3.98 0.62 High 
6. Appropriate place 3.94 0.65 High 3.99 0.67 High 4.01 0.60 High 
7. Interesting discount 3.98 0.62 High 3.95 0.67 High 4.01 0.63 High 
8. Salesperson has 

well-known product 
information 

3.95 0.65 High 3.98 0.65 High 3.99 0.65 High 

Total 3.99 0.66 High 4.01 0.67 High 3.98 0.67 High 
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การเลือก และใชประโยชนจากวัสดุดังกลาว ทำให
คณุภาพของผลิตภัณฑจักสานในแตละพ้ืนท่ีแตกตาง
กันอยางเห็นไดชัด สงผลตอราคาขายผลิตภัณฑ 
จักสานจากหญาสามเหลี่ยมของกลุมหลากลายมี
ราคาสูงข้ึน นอกจากน้ี เมื่อหญาสามเหลี่ยมเปน 
ท่ีรูจักมากข้ึน ทำใหผูประกอบการหลายกลุมตองการ
สรางความแตกตางให กับผลิตภัณฑของตนเอง  
ดวยการใชเสนตอกหญาสามเหลี่ยมตกแตงผลติภัณฑ
เกิดเปนลวดลายและรูปแบบท่ีแปลกใหมทันสมัย 
มากข้ึน เชน กระเปาผาทอกับตอกหญาสามเหลี่ยม  
งานจักสาน ไมไผกับหญาสามเหลี่ยม เปนตน สงผล
ใหเสนตอกหญาสามเหลี่ยมและกานตองในอำเภอ 
บอเกลือมีราคาขายสูงกวาในอดีต โดยเสนตอกหญา
สามเหลี่ยมราคากิโลกรัมละ 300 - 400 บาท และ
เสนตอก  กานตองราคากิโลกรัมละ 200 - 300 บาท 
จัดเปนอีกหน่ึงชองทางในการสรางรายไดใหกับกลุม
ในการขายวัสดุธรรมชาติใหกับผูประกอบการกลุม
ดังกลาว หากสามารถขยายพันธุและการทำใหเสน
ตอกหญาสามเหลี่ยมมีคุณภาพเทียบเทากับเสนตอก
ท่ีเก็บเก่ียวตามธรรมชาติ นอกจากน้ี การเปดรับ
เทคนิคและรูปแบบการจักสานสมัยใหมท่ีตรงกับ
ความตองการของผูซื้อ มีผลตอรายไดท่ีเพ่ิมข้ึนของ
กลุมเชนเดียวกัน กลาวคือ การปรับเปลี่ยนรูปแบบ
การจักสานและทัศนคติของชางจักสานท่ีมีตอการ 
จักสานแบบรวมสมัยซึ่งตางจากภูมิปญญาดั้งเดิม 
ของกลุมหลากลาย อาจใชเวลานานในการปรับตัว 
เมื่อเปรียบเทียบกับกลุมเสนสายลายตอกท่ีแมชาง 
จักสานจะมีอายุเฉลี่ย 45 ป แตมีแนวคิดท่ีเปดกวาง 
สามารถปรับเปลี่ยนรูปแบบการจักสาน รวมถึงการ
ออกแบบช้ินงานท่ีรวมสมัย ตลอดจนมีการนำ 
ภูมิปญญาการทอผาของชาวไทลื้อมาผสมผสาน 
กับผลิตภัณฑจักสาน เปนการสรางมูลคาเพ่ิมให 
กับผลิตภัณฑของกลุ ม เสนสายลายตอกท่ีแฝง 
ดวยอัตล ักษณ ของชาวไทลื ้อได อย างเหมาะสม  
แตอยางไรก็ตาม ท้ัง 2 กลุมยังตองพัฒนาศักยภาพ
ดานการจัดการชุมชน โดยเฉพาะอยางยิ่ง การมีสวน
รวมในการจัดการผลิตภัณฑ การบริหารจัดการคำ

สั่งซื้อ การจัดการรายได การบริหารจัดการวัสดุท่ีใช
ในงานจักสานและช้ินงานพรอมสงมอบ รวมถึง
คุณภาพของวัสดุธรรมชาติและผลิตภัณฑจักสาน 
เปนตน 

2. จากผลการสำรวจปจจัยสวนประสม
ตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑ  
จักสานในพ้ืนท่ีจังหวัดนานช้ีใหเห็นวา ความสวยงาม
และรูปแบบลายจักสานท่ีหลากลายบนแกวเทียน  
มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑจักสานของ
ผูบริโภคมากที่สุด รองลงมาคือมาลัย และนอย
ที่ส ุดค ือเข็มกลัด นำไปสู แนวทางการยกระดับ
ผลิตภัณฑจักสานในจังหวัดนานใหไดรับมาตรฐาน 
และม ีพ บประเด็นท่ีสามารถสรางมูลค าเพ่ิมให  
กับทรัพยากรธรรมชาติ ของชุมชนจั กสานตาม 
แนวเศรษฐกิจสรางสรรคหลายประการ น่ันคือ  
การเลือกใชวัสดุธรรมชาติ เชน หญาสามเหลี่ยม 
หวาย ไมไผ และกานตองท่ีมีเฉพาะพ้ืนท่ี ควบคู  
กับองคความรูทางวิทยาศาสตรในการเตรียมวัสดุ  
ซึ่ ง  Wanichacheva et al. (2023) ไ ด ท ด ส อ บ 
ความทนทานของวัสดุจักสานตอเช้ือราของหญา
สามเหลี่ยมและกานตองดวยการตมหรือแชใน
น้ำเกลืออัตราสวน 3 : 15 จะชวยชะลอการเจริญ
ของราได  เมื่อเปรียบเทียบกับวัสดุธรรมชาติ ท่ี  
ไมผานการปรับปรุงค ุณภาพกอนจักสาน ทั ้งนี ้ 
จังหวัดนานมีบ อตมเกลือสินเธาว จำนวน 5 บอ 
จากทั้งหมด 9 บอ และเมื ่อทดสอบองคประกอบ
ของเกล ือส ินเธาว  อำเภอบอเกลือ จังหวัดนาน 
ระหวางป พ.ศ. 2564 - 2566 พบวา เกลือท้ัง 5 บอ 
ไดแก บอนาน บอเวร ตำบลบอเกลือเหนือ บอหยวก 
ตำบลดงพญา บอ เจาสม และบอเจาซางคำ ตำบล
บอเกลือใต มีปริมาณโซเดียมเฉลี่ยใกลเคียงกับเกลือ
บริโภคท่ัวไป (211.33 มก./ก. และ 194.35 มก./ก. 
ตามลำดับ) แตมีแคลเซียม (Ca) ในปริมาณท่ีสูงกวา
เกลือบริโภคท่ัวไป (4.61 มก./ก. และ 0.94 มก./ก.
ตามลำดับ) และยังตรวจพบแมงกานีส (Mn) (0.94 
มก./ก.) ซึ่งไมพบหรือพบนอยมากในเกลือบริโภค
ท่ัวไป นอกจากน้ียังพบวาเกลือสินเธาวของอำเภอบอ
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เกลือไมมีไมโคร พลาสติกและธาตุโลหะหนักตาง ๆ 
เชน โคบอล (CO), ซีลีเนียม (SE), อลูมิเนียม (Al) ใน
การวิเคราะหท้ัง 3 ป ยิ่งไปกวาน้ัน กรมทรัพยสินทาง
ปญญาไดข้ึนทะเบียนเกลือจากบอเจาสม (บอเหนือ) 
และบอเจาซางคำ (บอใต) ตำบลบอเกลือใต อำเภอ
บอเกลือ เปนสิ่งบงช้ีทางภูมิศาสตร (GI) จึงเปน
เครื่องหมายท่ีบงบอกถึงคุณภาพและแหลงท่ีมาของ
เกลือสินเธาวของจังหวัดนานท่ีผานการรับรอง
คุณภาพ และเมื่อถูกนำมาใชในกระบวนการเตรียม
วัสดุธรรมชาติสำหรับงานจักสานของชุมชนในจังหวัด
น าน  จึ งทำให กลุ มหลากลายผ านการรับ รอง
มาตรฐาน มผช.ท่ี 233/2558 ประเภทผลิตภัณฑ
จากหญาสามเหลี่ยม และกลุมเสนสายลายตอกผาน
การรับรองมาตรฐาน มผช.ท่ี 40/2559 ประเภท
ผลิตภัณฑจักสานไมไผ ดังจะเห็นไดจากการศึกษา
ของ Tekhanmag and Thampramau (2020) ใน
การพัฒนาผลิตภัณฑเครื่องจักสานบานปากคลอง
บางกระเพียง ตำบลหัวไผ อำเภอเมือง จังหวัด
สิงหบุรีสู เศรษฐกิจสรางสรรค พบวา การพัฒนา
ผลิตภัณฑเครื่องจักสานโดยการตอยอดทุนทาง
วัฒนธรรมของชุมชนใหเปนผลิตภัณฑท่ีมีรูปแบบ 
เดิม แตปรับเปลี่ยนวัสดุและวิธีการผลิตดวยภูมิ
ปญญาการจักสานไมไผและหวายใหมีความสวยงาม
ท่ีเปนอัตลักษณ มีความทันสมัยเหมาะกับการใชงาน
ในปจจุบัน เปนผลิตภัณฑช้ินเอกเพียงช้ินเดียวในโลก 
จึงขอจดทะเบียนทรัพยสินทางปญญาตอกระทรวง
พาณิชยตอไป นอกจากน้ี Wirunphan (2021) ได
ศึกษาการพัฒนาศักยภาพทางการตลาดตามแนวคิด
เศรษฐกิจสรางสรรคกลุมทอเสื่อกก อำเภอศิลาลาด 
จังหวัดศรีสะเกษ พบวา ศักยภาพทางการตลาดท่ีจะ
ทำใหลูกคาเกากลับมาซื้ออยางตอเน่ือง คือ การมี
แหลงกระจายสินคาเพ่ิมมากข้ึน พัฒนาคุณภาพ
ผลิตภัณฑไดอยางตอเน่ือง กำหนดราคาขายและการ
สงเสริมการตลาดท่ีสามารถเพ่ิมปริมาณการขายได
มากข้ึน ในขณะท่ี Haenjohn et al. (2023) สำรวจ
ความคิดเห็นของผูสูงอายุในชุมชนในการยกระดับขีด
ความสามารถของชุมชนไปสู ชุมชนเศรษฐกิจ

สรางสรรคของอำเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี พบวา 
การออกแบบผลิตภัณฑใหมีความสวยงาม ทันสมัย 
เหมาะกับการใชงานท่ีหลากหลาย รวมถึงการขาย
วัสดุ ธรรมชาติ ให กับผู ประกอบการเพ่ื อนำไป 
สรางช้ินงานใหม การมีชองทางการจัดจำหนายท่ี
หลากหลาย ท้ังการจำหนายในงานมหกรรมสินคา
หั ตถกรรมต าง ๆ  และการจำหน ายออนไลน  
ตลอดจนสวนลดทางการขายท่ีนาสนใจ จัดเปน
ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีสำคัญตอการ
ตัดส ินใจซื ้อผลิตภ ัณฑจ ักสานของชุมชนที ่เพิ ่ม 
มาก ขึ ้น  จ ึงอาจกล าวได ว า  การ เล ือก ใช ว ัสด ุ
ธรรมชาติที่มีเฉพาะถิ่น ผานการปรับปรุงคุณภาพ
ด วยกระบวนการทางวิทยาศาสตร รวมถึงการ
ออกแบบผลิตภัณฑ ให  รวมสมัย ตรงกับความ
ตองการของผูซื้อ ตลอดจนการรับรองสิทธิบัตร 
การออกแบบจากกรมทรัพยสินทางปญญา จะเปน
แนวทางในการยกระดับผลิตภัณฑจักสานของ 
ชุมชนในจังหวัดนานใหไดมาตรฐานตามแนวคิด
เศรษฐกิจสรางสรรค  ท่ี เกิดจากการใช ทุนทาง
วัฒนธรรมและอัตลักษณของชุมชนมารังสรรค  
เปนผลิตภัณฑ จักสานท่ีมีเอกลักษณเฉพาะถ่ินท่ีจะ
สรางรายได ให กับ ชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจ
สรางสรรคไดอยางเหมาะสมตอไป 

สรุป 
การสรางมูลคาเพ่ิมใหกับผลิตภัณฑจักสาน

จากหญาสามเหลี่ยม วัสดุธรรมชาติท่ีเกิดจากภูมิ
ปญญาดั้งเดิมของชุมชนในพ้ืนท่ีจังหวัดนาน ผสาน
รวมกับความรูทางวิทยาศาสตรและการออกแบบ
รวมสมัย จะสรางรายไดให กับชุมชนจักสานใน
จังหวัดนานไดอยางยั่งยืนจะตองไดความรวมมือของ
องคกรท้ังภาครัฐและเอกชนในการผลักดันให
ผลิตภัณฑจักสานจากหญาสามเหลี่ยมเปนผลิตภัณฑ
ท่ีแสดงถึงอัตลักษณของชุมชนจักสานในจังหวัดนาน 
รวมถึงการใหความรูเก่ียวกับการขยายพันธุหญา
สามเหลี่ยมใหมีคุณภาพเทียบเทากับหญาสามเหลี่ยม
ท่ีข้ึนเองตามธรรมชาติ ท่ีมีสีและขนาดเหมาะกับการ
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