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Abstract:  This study aims to investigate the production and marketing systems of glutinous rice, 
as well as to promote and develop products through data collection via interviews and group 
meetings with glutinous rice entrepreneurs in Nong Phai sub-district, totaling 30 participants. Data 
analysis was conducted using statistical analysis and content analysis. The study found that the 
majority of glutinous rice entrepreneurs have completed primary education (83.3%) with an 
average age of 54.33 years and an average experience in glutinous rice production of 27.57 years. 
The entrepreneurs were divided into two groups: 1) those who produce and sell their own products 
(73.33%) and 2) those who only sell products (26.67%). The main problems and obstacles in 
glutinous rice production were high production costs and the need to import the products from 
outside the community. Strategies to promote and develop glutinous rice products include 
developing products and packaging emphasizing the local specialties, branding products for 
memorability, expanding online distribution channels, promoting technology to extend shelf life, 
and forming groups to increase bargaining power with middlemen and finally the producers should 
receive some forms of financial support. 
Keywords: Roasted bamboo–Sticky Rice, rice processing, adding value to agricultural products 
บทคัดย่อ: การศึกษานี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษา ระบบการผลิตและการตลาดข้าวหลาม และแนวทางการส่งเสริม
และพัฒนาผลิตภัณฑ์ เก็บข้อมูลโดยใช้แบบสัมภาษณ ์และการประชุมกลุ่ม จากผู้ประกอบการข้าวหลามตำบลหนอง
ไผ่ จำนวน 30 ราย วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติเชิงพรรณนา และการวิเคราะห์เนื้อหา พบว่า ผู้ประกอบการข้าว
หลามส่วนใหญ่ จบการศึกษาระดับประถมศึกษา (ร้อยละ 83.3) อายุเฉลี่ย 54.33 ปี มีประสบการณ์ในการทำ  
ข้าวหลามเฉลี่ย 27.57 ปี ผู้ประกอบการแบ่งออกเป็น 2 ประเภท 1) ผู้ประกอบการที่ผลิตและจำหน่ายเอง (ร้อยละ 
73.33) และ 2) ผู้ประกอบการที่จำหน่ายอย่างเดียว (ร้อยละ 26.67) ปัญหาและอุปสรรคหลักในการผลิตข้าวหลาม 
คือ ปัจจัยการผลิตราคาสูง และต้องนำเข้าจากภายนอกชุมชน แนวทางการส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวหลาม 
ได้แก่ การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ข้าวหลามให้เป็นของฝากท่ีมีช่ือเสียงของอำเภอ พัฒนาตราสินค้าเพื่อให้
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เป็นที่จดจำและการขยายช่องทางการจำหน่ายออนไลน์ ส่งเสริมด้านเทคโนโลยีเพื่อช่วยยืดอายุการเก็บรักษา และ
รวมกลุ่มเพื่อเพิ่มอำนาจในการต่อรองราคาวัตถุดิบกับร้านที่ซื้อประจำและได้รับการสนับสนุนด้านงบประมาณ 
คำสำคัญ: ข้าวหลาม การแปรรูปข้าว การเพิ่มมูลค่าผลผลิตทางการเกษตร

คำนำ 
 ข้าวหลาม คือผลิตภัณฑ์อาหารที่ได้จาก
การนำวัตถุดิบ ได้แก่ ข้าวเหนียว น้ำตาล กะทิ และ
เกล ือนำมาผสมกัน นอกจากนี ้ย ังสามารถเติม
ส่วนประกอบอื่นๆ เช่น สังขยา เผือก ถั่ว เนื้อสัตว์ 
ผ ัก หร ือผลไม้  เพ ื ่อเพ ิ ่มความหลากหลายของ 
รสชาติข้าวหลาม นำมาบรรจุในกระบอกไม้ไผ่ และ
เผาจนสุก นอกจากกระบอกไม้ไผ่แล้วข้าวหลามยัง
สามารถบรรจุในภาชนะบรรจุอื ่นได้อีกด้วย เช่น
กะลามะพร้าว เป็นต้น ซึ่งข้าวที่ได้จะมีลักษณะเป็น
ทรงกระบอกที่ถูกเชื ่อมกันไว้ด้วยเยื ่อไผ่ทำให้เป็น
รูปทรงสวยงาม หรือในบางพื้นที่มีลักษณะฉ่ำน้ำกะทิ 
ซึ่งคนไทยนิยมรับประทานข้าวหลามเป็นขนมหวาน 
( Charoenphun and Wangtueai, 2 0 1 7 ) 
นอกจากนั ้น ข้าวหลามยังเป็นหนึ ่งในผลิตภัณฑ์
ชุมชนที ่มีส่วนช่วยขับเคลื ่อนเศรษฐกิจชุมชนมา 
อย่างยาวนาน (Prapainop and Tangjitjaroenkun, 
2015) และเป็นผลิตภัณฑ์ที่แปรรูปจากสินค้าเกษตร
ให้กลายเป็นสินค้าชุมชนมูลค่าสูงที่ได้รับความนิยม
ในประเทศไทย โดยมีการผลิตในหลายจังหวังของ
ประเทศ เช่น ข้าวหลามหนองมน เป็นผลิตภัณฑ์ที่มี
ช่ือเสียงจนได้เป็นส่วนหนึ่งในคำขวัญจังหวัดชลบุรี 
คือ “ทะเลงาม ข้าวหลามอร่อย อ้อยหวาน จักสานดี 
ประเพณีวิ่งควาย” และยังเป็นที่นิยมในพื้นที่อื่น ๆ 
ทั่วประเทศ เช่น จังหวัดนครปฐม จังหวัดอุตรดิตถ์ 
จังหวัดอุดรธานี และจังหวัดขอนแก่น เป็นต้น ซึ่ง
สอดคล้องกับเป้าหมายสำคัญหนึ่งในแผนยุทธศาสตร์
ชาติ 20 ปี (พ.ศ. 2561 – 2580) ด้านเศรษฐกิจ ที่มี
ตัวช้ีวัดเกี่ยวกับเกษตรมูลค่าสูง หรือเกษตรแบบสร้าง
มูลค่าเพิ่ม โดยมุ่งหวังให้เกิดการเปลี่ยนแปลงทาง
การเกษตร สร้างความมั่นคงทางอาหาร ให้เกิดการ
อยู่ดีกินดี ลดความเหลื่อมล้ำทางสังคม ให้คนในชาติ
สามารถอยู่ร่วมกันได้อย่างมีความสุข (Tailangkha 

and Bodeerat, 2022) นอกจากนี้ข้าวหลามยังเป็น
ผลิตภัณฑ์ชุมชนที่สอดคล้องกับแนวคิดการพัฒนา
อย่างย ั ่งย ืน (Ratchapolsit et al., 2020) ซ ึ ่งใน
ปัจจ ุบ ันคือโมเดลเศรษฐกิจส ู ่การพัฒนาอย ่าง 
ยั่งยืนหรือ BCG economy model เป็นการพัฒนา
เศรษฐกิจทั้ง 3 ด้านไปพร้อม ๆ กัน ได้แก่ เศรษฐกิจ
ช ี วภาพ (bio economy) เศรษฐก ิจหม ุนเว ียน 
(circular economy) และเศรษฐกิจสีเขียว (green 
economy) โดยนำวัตถุดิบได้แก่ ข้าวเหนียว ข้าว
เหนียวดำ มะพร้าว ถั่ว และเผือก มาสร้างมูลคา่เพิ่ม 
สอดคล้องกับเศรษฐกิจชีวภาพ เป็นการมุ่งเน้นใช้
ทรัพยากรชีวภาพพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์มูลค่าสูง 
เพื ่อสร้างมูลค่าเพิ ่ม และสอดคล้องกับเศรษฐกิจ
หมุนเวียน คือคำนึงถึงการนำวัสดุต่าง ๆ กลับมาใช้
ประโยชน์ให้มากที่สุด ตัวอย่างของวัตถุดิบที่เห็นภาพ
ชัดเจน เช่น มะพร้าวกะทิ 1 ลูก มีการใช้ประโยชน์
ทุกส่วนโดยไม่สูญเสีย ดังนี้ หลังจากคั้นกะทิจากเนื้อ
มะพร้าวแล้ว กากท่ีเหลือสามารถนำไปให้อาหารสัตว์
เลี้ยงบางชนิดได้ กะลามะพร้าวนำไปเป็นเช้ือเพลิงใน
การเผา เปลือกมะพร้าวนำไปเป็นจุกปิดกระบอกข้าว
หลาม นอกจากนี้วัตถุดิบที่ใช้ทั้งหมดยังสามารถย่อย
สลายเองได้โดยไม่ตกค้างในสิ่งแวดล้อม สอดคล้อง
กับเศรษฐกิจสีเขียวซึ่งเป็นการพัฒนาเศรษฐกิจที่
มุ่งเน้นการพัฒนาเศรษฐกิจควบคู่ไปกับการพัฒนา
สังคมและการรักษาสิ่งแวดล้อมได้อย่างสมดุลให้เกิด
ความมั่นคงและยั่งยืนไปพร้อมกัน (Chaiphawang, 
2022)  
 ผู้ประกอบการข้าวหลาม ตำบลหนองไผ่ 
อำเภอชุมแพ จังหวัดขอนแก่น เป็นหนึ่งในผู้ผลิต
สินค้าแปรรูปทางการเกษตรที ่สำคัญของอำเภอ 
ชุมแพ เนื่องจากมีจุดเริ ่มต้นในการผลิตที่ยาวนาน 
และมีผู ้ผลิตมากกว่า 50 รายที่กระจายไปยังพื้นที่
ต่าง ๆ ทั่วประเทศ สร้างรายได้ให้กับผู้ประกอบการ
สูงถึง 70,000 บาทต่อเดือนต่อครัวเรือน (จากการ
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สัมภาษณ์ในเดือนมีนาคม 2566)  นอกจากน้ียังสร้าง
รายได้ให้กับเกษตรกรรายอื่น ๆ ที่ผลิตวัตถุดิบใน 
การผลิตข้าวหลามอีกด้วย แต่ปัจจุบันปริมาณร้าน
จำหน่ายข้าวหลามบริเวณถนนชุมแพ – สีชมพู 
ลดลงถึงสองเท่า เนื่องจากเป็นผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ใช้ 
วัตถุดิบในการผลิตหลายชนิดและมีกระบวนการผลิต
ที่ซับซ้อน ผู ้ประกอบการจึงมีความกังวลเกี ่ยวกับ
ความยั่งยืนของระบบการผลิตข้าวหลามตำบลหนอง
ไผ่คือ ปริมาณของวัตถุดิบในการผลิตที่อาจหมดไป 
รวมถึงตัวผู้ประกอบการที่มีอายุสูงขึ้น อาจจะไม่มี  
ผู้สืบทอดกระบวนการผลิตในอนาคต บทความนี้มี
วัตถุประสงค์เพื่อนำเสนอกระบวนการผลิตข้าวหลาม 
ปัญหาและอุปสรรค รวมทั ้งความต้องการในการ
ส่งเสริมและพัฒนาของผู้ประกอบการ เพื่อนำไปสู่
แนวทางการพัฒนาท่ีเหมาะสมกับผู้ประกอบการข้าว
หลามตำบลหนองไผ่ รวมทั ้งเป็นแนวทางให้กับ
ผู้ประกอบการที่มีความสนใจในการแปรรูปข้าวหลาม
ด้วย 

อุปกรณ์และวิธีการ 
 การวิจัยครั ้งนี ้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ 
(qualitative research) โดยมีวิธีการดำเนินการวิจัย
ดังนี ้
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

ผู ้ให้ข้อมูลคือ ผู ้ประกอบการข้าวหลาม
ตำบลหนองไผ ่ อำเภอชุมแพ จ ังหวัดขอนแก่น 
ทั้งหมด 30 ราย 
เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัย 

เครื ่องมือที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ 1) แบบ
สัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง ลักษณะคำถามเป็นแบบ
ปลายปิด (close ended question) และปลายเปิด 
(open ended question) แบ่งเป็น 3 ส ่วน ดังนี้  
ส่วนที ่ 1 ข้อมูลพื ้นฐานผู ้ประกอบการข้าวหลาม
ตำบลหนองไผ่ ส่วนที่ 2 กระบวนการแปรรูปข้าว
หลาม การตลาด ปัญหาและอุปสรรค และส่วนที่ 3 
ความต้องการการส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าว
หลาม และ 2) ประเด็นคำถาม (sub-topics) สำหรับ
การประชุมกลุ่มผู้ประกอบการเพื่อหาแนวทางในการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวหลามตำบลหนองไผ่ ดังนี้ จุด
แข็ง จุดอ่อน โอกาส และข้อจำกัด (SWOT) ของการ
ผลิตและการตลาดข้าวหลาม  
การเก็บรวบรวมข้อมูล 

เก็บรวบรวมข้อมูลในช่วง เดือนมิถุนายน 
ถึง เดือนพฤศจิกายน พ.ศ. 2566 โดย 2 วิธีการ ดังนี้ 
1) การส ัมภาษณ์ผ ู ้ประกอบการโดยใช ้ว ิธ ีการ
สัมภาษณ์ผู้ประกอบการข้าวหลามตำบลหนองไผ่ที่มี
แหล่งผลิตในตำบลหนองไผ่ทั้งหมดจำนวน 30 ราย
แบบพบกันโดยตรง (face to face interview) และ 
2) การประชุมกลุ่มกับตัวแทนของผู ้ประกอบการ 
ข้าวหลามตำบลหนองไผ่ที ่ เป็นผู ้ประกอบการที่
ดำเนินการผลิตมาไม่ต่ำกว่า 1 ปีและมีความเต็มใจใน
การให้ข้อมูล เพื ่อวิเคราะห์สภาพแวดล้อมและ
ศักยภาพ (SWOT analysis) และการกำหนดกลยุทธ์
และยุทธวิธีเชิงรุก เชิงรับ เชิงป้องกัน และเชิงแก้ไข 
(TOWS matrix) ของข ้ าวหลามตำบลหนองไผ่  
จำนวน 10 คน โดยคัดเลือกตัวแทนผู้ประกอบการ
แบบเจาะจงร่วมกับผู ้นำกลุ ่ม โดยคัดเลือกจาก
ผู้ประกอบการที่ผลิตสม่ำเสมอ (ไม่ต่ำกว่า 250 วัน
ต่อปี) และตรวจสอบความน่าเชื่อถือของข้อมูลแบบ
สามเส้า 
การวิเคราะห์ข้อมูล  

การวิเคราะห์ข้อมูล แบ่งออกตามประเด็น
ของข้อมูล ดังนี ้ 1) ข้อมูลพื ้นฐานผู ้ประกอบการ 
ข้าวหลาม วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติเชิงพรรณนา 
( descriptive statistics)  ไ ด ้ แ ก ่  ค ่ า ค ว า ม ถี่
(frequency) ค ่าร ้อยละ (percentage) ค ่าเฉลี่ย 
(mean) และส่วนเบี ่ยงเบนมาตรฐาน (standard 
deviation)  2) กระบวนการแปรร ูปข ้ าวหลาม 
การตลาด ปัญหาและอุปสรรคของผู้ประกอบการ
ข้าวหลามตำบลหนองไผ่ วิเคราะห์ข้อมูลโดยการ
วิเคราะห์เนื้อหา เพื่อวิเคราะห์กระบวนแปรรูปและ
การตลาดข้าวหลามตำบลหนองไผ่  3) การวิเคราะห์
ระดับความต้องการการส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์
ข้าวหลามตำบลหนองไผ่ โดยการใช้ค ่าแจกแจง
ความถี่ ค่าเฉลี่ย ร้อยละ และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
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โดยแบ่งระดับความต้องการเป็น 5 ช่วงตามการแบ่ง
ระดับและแปลผลค่าเฉลี ่ยตามแนวคิดของเบสท์ 
(Best, 1997) ดังนี้ 4.24 – 5.00 คะแนน หมายถึง มี
ความต้องการในระดับมากที ่ส ุด 3.43 – 4.23 
คะแนน หมายถึง มีความต้องการในระดับมาก 2.62 
– 3.42 คะแนน หมายถึง มีความต้องการในระดับ
ปานกลาง  1.81 – 2.61 คะแนน หมายถึง มีความ
ต้องการในระดับน้อย และช่วงคะแนน 1.00 – 1.80 
หมายถึง มีความต้องการในระดับน้อยที ่สุด และ  
4) การกำหนดกลยุทธ์และยุทธวิธ ีเชิงรุก เชิงรับ  
เชิงป้องกัน และเชิงแก้ไข ของผู้ประกอบการข้าว
หลามตำบลหนองไผ่ อำเภอชุมแพ จังหวัดขอนแก่น 
โดยการนำข้อมูลมาเรียบเรียง หาความสัมพันธ์และ
ความเชื ่อมโยง และนำเสนอข้อมูลในลักษณะการ
บรรยายหรือพรรณนา 

ผลการศึกษา 
1. ข้อมูลพ้ืนฐานผู้ประกอบการขา้วหลามตำบล
หนองไผ่ อำเภอชุมแพ จังหวัดขอนแก่น 
 ผู ้ประกอบการข้าวหลามตำบลหนองไผ่
ส ่วนใหญ่ ร ้อยละ 90 เป็นเพศหญิง มีอายุเฉลี่ย 
54.33 ปี ส่วนใหญ่ ร้อยละ 83.3 จบการศึกษาระดับ
ประถมศึกษา และมีอาชีพหลักร้อยละ 43.3 คือ
จำหน่ายข้าวหลาม รองลงมาร้อยละ 40 คืออาชีพ
เกษตรกร สมาชิกในครัวเร ือน 1 – 2 ราย เป็น
แรงงานหลักในการผลิตข้าวหลาม พื้นที่ถือครองทาง

การเกษตรเฉลี่ย 3.24 ไร่ มีประสบการณ์ในการแปร
รูปข้าวหลามเฉลี่ย 27.57 ปี โดยมีวัตถุประสงค์ใน
การประกอบกิจการข้าวหลามร้อยละ 76.7 เพื่อเป็น
รายได้หลักของครอบครัว และร้อยละ 23.3 เพื่อสาน
ต่อภูมิปัญญาของบรรพบุรุษ ผู้ประกอบการข้าวหลาม
ตำบลหนองไผ่ สามารถแบ่งออกเป็น 2 ประเภทคือ 
ร้อยละ 73.33 เป็นผู้ประกอบการที่ผลิตและจำหน่าย
เอง และร้อยละ 26.67 เป็นผู้ประกอบการที่จำหน่าย
อย่างเดียว  
2. กระบวนการแปรรูป และการตลาดข้าวหลาม 
ของผู้ประกอบการตำบลหนองไผ่ อำเภอชุมแพ 
จังหวัดขอนแกน่ 
 2.1 กระบวนการแปรรูปข้าวหลาม ของ
ผู้ประกอบการตำบลหนองไผ่ อำเภอชุมแพ จังหวัด
ขอนแกน่  

2.1.1 ปัจจัยการผลิตและแหล่งที่มา
แบ่งออกเป็น 3 ปัจจัย ได้แก ่

2.1.1.1 วัตถุดิบที่ใช้ในการแปร
รูป มีทั้งหมด 11 ชนิด ดังนี้ ข้าวสาร (ข้าวเหนียว) 
ข้าวสาร (ข้าวเหนียวดำ) ถั่วดำ ถั่วลิสง เผือก กะทิ
หรือมะพร้าว น้ำตาล เกลือ กระบอกไม้ไผ่ ถ่านไม้ 
และแก๊สหุงต้ม โดยรายละเอียดปริมาณการใช้
วัตถุดิบที่ผู้ประกอบการตำบลหนองไผ่ใช้ในรอบการ
ผลิต 1 ปี (ปี พ.ศ. 2565) ซึ่งคิดรวมปริมาณทั้งหมด
ที ่ผ ู ้ประกอบการตำบลหนองไผ่แต่ละรายใช้ และ
แหล่งที่มา แสดงใน Table 1

Table 1. Input used for sticky rice roasted in bamboo production in 2022  
Input Amount 

(kilogram) 
Source of input 

1. Sticky rice 272,790  Sin-Thai store 65.52%, produce it themselves 10.34%, Sin-Udom 
store 6.90%, Kaw Saan Zab store 6.90%, and the other store in 
Chum Phae district 6.90% 

2. Black sticky rice 12,322  Sin-Thai Store 68.97%, Sin-Udom store 10.34%, Kaw Saan Zab 
store 10.34%, the other store in Chum Phae district 6.90% and 
produce it themselves 3.45% 

3. Black beans 4,457  Sin-Thai Store 80.00%, Sin-Udom store 12.00%, Kaw Saan Zab 
store 4.00%, and the other store in Chum Phae district 4.00% 
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Input Amount 
(kilogram) 

Source of input 

4. Peanuts 938  Sin-Thai store and Kaw Saan Zab store 33.33% each, and the 
other store in Chum Phae district 16.67% 

5. Taro 386  Chum Phae district Ratchaphatsadu Market 100% 
6. Coconut milk or 
coconut 

51,788  Je Khaeg Chum Phae store 62.07%, the other store in Chum 
Phae district 24.14%, Se-ri Store 10.34%, and Sin-Udom store 
3.45% 

7. Sugar 72,734  Sin-Thai Store 68.97%, the other store in Chum Phae district 
10.34%, and Tesco Lotus 6.90% 

8. Salt 3,932  Store in the community 72.41% 
9. Bamboo tube 
(tube) 

1,037,310 Moo13 warehouse 79.31%, Phetchabun province 10.34%, Nong 
Khai province 6.90%, and Chaiyaphum province 3.45% 

10. Charcoal (bag) 9,170 villager 44.44%, People from different communities 37.04%, and 
relative 14.81% 

11. Liquid gas (tank) 528  D.D. gas station 100% 

2.1.1.2 วัสด ุอ ุปกรณ์ที ่ ใช้ใน
การแปรรูป วัสดุในการแปรรูปข้าวหลามส่วนใหญ่
เป็นวัสดุที่ใช้เป็นประจำในครัวเรือน ดังนี้ 1) กะละมัง
สำหรับแช่ข้าว 2) หวดนึ่งข้าว 3) หม้อนึ่งข้าว 4) เตา
ถ่านหรือเตาแก๊ส 5) หม้อ 6) ไม้พายหรือทัพพีสำหรบั

เคี่ยวกะทิ 7) กะละมังผสมข้าวหลาม 8) ขันน้ำหรือ
วัสดุสำหรับตักกะทิเพื่อผสมข้าวหลาม 9) ถุงมือกัน
ร้อน 10) รางสำหรับเผาข้าวหลามหรือเตาเผาข้าว
หลามแบบใช้แก๊สหุงต้ม 11) มีดสำหรับปอกเปลือก
ข้าวหลาม (Figure 1)

 
Figure 1. Materials and equipment used for sticky rice roasted in bamboo processing
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2.1.1.3 แรงงานในการแปรรูป 

แบ่งออกเป็น 3 ประเภท คือ 1) แรงงานในครัวเรือน
เท่านั้น ตลอดกระบวนการแปรรูป ซึ่งการใช้แรงงาน
ประเภทนี ้คิดเป็นร้อยละ 60 ของผู ้ประกอบข้าว
หลามทั้งหมด  2) แรงงานในครัวเรือนและมีการจ้าง
แรงงานเพิ่ม โดยแรงงานในครัวเรือนเป็นหลักและมี
การจ้างแรงงานเสริม ในขั ้นตอนปอกเปลือกข้าว
หลาม เนื่องจากเป็นขั้นตอนที่ใช้ระยะเวลานานที่สุด 
ราคาในการจ้างคือกระบอกละ 1 บาท ซึ ่งการใช้
แรงงานประเภทนี้คิดเป็นร้อยละ 16.67 คนรับจ้าง
คือคนในชุมชน ที่มีอายุระหว่าง 40 – 60 ปี และมี
ความชำนาญในการปอกเปลือกข้าวหลาม  และ  
3) จ้างแรงงานนอกครัวเรือนเท่านั้น ซึ่งจ้างแรงงาน
นอกครัวเรือนเพื่อแปรรูปข้าวหลามตลอดกระบวน 
การตั้งแต่การจัดหาวัตถุดิบจนถึงการแปรรูป โดย
ผู้ประกอบการมีหน้าที่ในการจำหน่ายและลงทุนใน
การแปรรูป ซึ่งการใช้แรงงานประเภทนี้คิดเป็นร้อย
ละ 23.33 โดยคนรับจ้างคือคนในชุมชนและต้องเป็น
ญาติกับผู้ประกอบการเนื่องจากต้องใช้ความเชื่อใจ
และไว้ใจ มีอายุระหว่าง 47 – 57 ปี รับค่าจ้างเป็น

รายวันเฉลี่ยวันละ 250 บาท ซึ่งรายได้สูงสุดคือ 300 

บาทต่อวันและรายได้ต่ำสุดคือ 200 บาทต่อวัน และ
ผู้ประกอบการจ้างแรงงานเฉลี่ย 347 วันในรอบการ
ผลิตปี พ.ศ. 2565 ดังนั ้นแรงงานที่รับจ้างมีรายได้
เฉลี ่ย 86,750 บาทต่อปี หรือรายได้เฉลี ่ยเดือนละ 
7,229.16 บาท 

2.1.2 กระบวนการแปรรปูข้าวหลาม  
ผู้ประกอบการข้าวหลามตำบลหนอง

ไผ่ผลิตข้าวหลามทั้งหมด 12 ประเภท ดังนี้ 1) ข้าว
หลามข้าวขาวไส้ถั่วดำ 2) ข้าวหลามข้าวขาวไส้ถั่ว
ลิสง 3) ข้าวหลามข้าวขาวไส้เผือก 4) ข้าวหลามข้าว
เหนียวดำไส้ถั่วดำ 5) ข้าวหลามข้าวเหนียวดำไส้ถั่ว
ลิสง 6) ข้าวหลามข้าวเหนียวดำไส้เผือก 7) ข้าว
หลามข้าวขาวไส้ถั่วรวม 8) ข้าวหลามข้าวเหนียวดำ
ไส้ถั่วรวม 9) ข้าวหลามข้าวขาวไส้เผือกผสมถั่วดำ 
10) ข้าวหลามข้าวเหนียวดำไส้เผือกผสมถั่วดำ 11) 
ข้าวหลามข้าวขาวไม่ใส่ไส้ และ 12) ข้าวหลามข้าว
เหนียวดำไม่ใส่ไส้ โดยมีกระบวนการแปรรูปข้าว
หลาม 9 ขั้นตอนดังน้ี (Figure 2)

Figure 2. the processing of sticky rice roasted in bamboo
2.2 การตลาดข้าวหลามของผู้ประกอบการ ตำบล
หนองไผ่ อำเภอชุมแพ จังหวัดขอนแก่น 

การตลาดข้าวหลามของผู้ประกอบการ 
แบ่งออกเป็น 2 รูปแบบ แสดงใน Table 2 

1) การจำหน่ายแบบปลีกด้วยตนเอง 
แบ่งเป็น 2 ประเภท คือ 1) การจำหน่ายเป็นกระบอก 
โดยสถานที ่จำหน่ายแบ่งออกเป็น 3 กลุ ่ม ได้แก่        
(1) ในพื ้นที ่อำเภอชุมแพ ร้อยละ 22.22 โดยเป็น  
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ตลาดหล ักอย ู ่บร ิ เวณร ิมถนนช ุมแพ -ส ีชมพ ู  มี
ผู ้ประกอบการจำนวน 6 ราย ตั้งเป็นร้านจำหน่าย
ทั้งหมด 12 ร้าน จำหน่ายตลอดทั้งปี คิดเป็นร้อยละ 
19.05 ของผู้ประกอบการที่จำหน่ายแบบกระบอกใน
พื้นที่อำเภอชุมแพ กลุ่มผู้บริโภคคือผู้ที่กำลังเดินทาง
ซื้อเพื่อบริโภคเอง และเพื่อเป็นของฝาก การจำหน่าย
แบบกระบอก จะสะดวกสำหรับผู ้บร ิโภคในการ
จัดเก็บ ผู ้ประกอบการจำหน่ายราคา 20 บาทต่อ
กระบอก โดยเร ิ ่มจำหน่ายตั ้งแต ่เวลา 8.00 น .
จนกระทั่งข้าวหลามหมดและจำหน่ายทุกวัน และมี
ผู ้ประกอบการบางส่วนที ่จำหน่ายที ่ตลาดดีบุญมี  
ณ ชุมแพ คิดเป็นร้อยละ 3.17 ของผู้ประกอบการที่
จำหน่ายแบบกระบอกในพ้ืนท่ีอำเภอชุมแพ จำหน่าย
ในลักษณะการขายเร่โดยผู้ประกอบการจำหน่ายเอง 
กลุ ่มผู ้บริโภคคือคนที ่ซื ้อไปบริโภคเองและซื ้อไป
จำหน่ายต่อ โดยผู้ประกอบการจำหน่ายราคา 30 
บาทต่อกระบอก (2) จำหน่ายในจังหวัดอื่น ๆ ในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ คือจังหวัดขอนแก่นและจังหวัด
อุดรธานี คิดเป็นร้อยละ 9.52 ส่งไปจำหน่ายผ่านการ
ขนส่งโดยบริษัท ขนส่ง จำกัด (บขส.) โดยจุดนัด
หมายส่วนใหญ่คือสถานีเช้ือเพลิง โดยคนขับรถจะขน
ข้าวหลามลงและฝากพนักงานที่สถานีเชื ้อเพลิงไว้ 
ผู้ประกอบการต้องไปรับข้าวหลามด้วยตนเองและ
นำมาจำหน่ายต่อในราคา 30 - 50 บาทต่อกระบอก 
(3) จำหน่ายในพ้ืนท่ีกรุงเทพมหานคร คิดเป็นร้อยละ 
3.17 โดยส่งไปจำหน่ายผ่านการขนส่งโดยบริษัท 
ขนส่ง จำกัด (บขส.) ปลายทางคือสถานีขนส่งหมอ
ชิต และส่งต่อจากสถานีขนส่งหมอชิตโดยรถสามล้อ
รับจ้างหรือรถตุ๊กตุ๊กไปยังสมาชิกในครัวเรือนที่พัก
อาศัยในพื้นที่ตลาดหลักของตน หลังจากได้รับข้าว
หลามแล้วผู้ประกอบการจะนำไปจำหน่ายในลักษณะ

หาบเร่ตามพื้นที่ที ่มีประชากรหนาแน่นและพื ้นที่
อ ุตสาหกรรมต ่าง ๆ เช ่น ป ิ ่ น เกล ้า  ราชเทวี  
สนามหลวง เสนานิคม ราชวิถี เป็นต้น จำหน่ายราคา 
80 บาทต่อกระบอก 

2) การจำหน่ายแบบต ัดเป ็นช้ิน  
โดยสถานที ่จำหน่ายแบ่งออกเป็น 3 กลุ ่ม ได้แก่  
(1) จำหน่ายในพ้ืนท่ีกรุงเทพมหานคร คิดเป็นร้อยละ 
28.57 ส่งไปจำหน่ายในลักษณะเดียวกันกับแบบ
กระบอกแต่พื ้นที่ในการจำหน่ายแตกต่างกัน โดย
ตลาดหลักในกรุงเทพมหานครของผู้ประกอบการที่
จำหน่ายแบบชิ้น คือบริเวณเขตพระประแดง สี่แยก
มหานาค เตาปูน เป็นต้น จำหน่ายราคา 20 – 40 
บาทต่อชิ ้น (2) จำหน่ายในจังหวัดอื ่น ๆ ในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ เช่น จังหวัดขอนแก่น จังหวัด
นครราชสีมา จังหวัดหนองบัวลำภู เป็นต้น คิดเป็น
ร้อยละ 28.57 ส่งไปจำหน่ายลักษณะเดียวกันกับ
แบบกระบอกแต่แตกต่างกันด้านราคา โดยจำหน่าย
ราคา 6 - 10 บาทต่อชิ้น และ (3) ในพื้นที่อำเภอชุม
แพ คิดเป็นร้อยละ 4.76 โดยจำหน่ายในตลาดต่าง ๆ 
ในอำเภอชุมแพ เช่น ตลาดดีบุญมี ณ ชุมแพ อำเภอ
ชุมแพ และตลาดราชพัสดุอำเภอชุมแพ เป็นต้น โดย
จำหน่ายในลักษณะคล้ายกับการจำหน่ายแบบ
กระบอกแต่แตกต่างกันด้านราคาโดยจำหน่ายราคา 
7 - 20 บาทต่อช้ิน 

2) การจำหน่ายแบบส่ง เป็นการ
จำหน่ายแบบชิ้น ร้อยละ 3.17 โดยตลาดหลักอยู่ที่
จังหวัดอุดรธานี ผู้ประกอบการมีหน้าที่แปรรูปและ
ส่งข้าวหลามไปยังผู้รับซื้อที่จังหวัดอุดรธานีโดยไม่
ต้องไปจำหน่ายด้วยตนเอง แต่การจำหน่ายแบบส่ง
ราคาถูกกว่าการจำหน่ายแบบปลีกด้วยตนเอง โดย
คิดเป็นราคาชิ้นละ 7 บาท
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Table 2. The marketing channels of sticky rice roasted in bamboo  

 
3. ความต้องการการส่งเสริมและพัฒนาผลิตภณัฑ์
ข้าวหลามของผู้ประกอบการตำบลหนองไผ่ อำเภอ
ชุมแพ จังหวัดขอนแก่น 

ความต้องการการส ่งเสร ิมและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ข้าวหลามของผู้ประกอบการตำบลหนอง
ไผ่ เก็บข้อมูลโดยใช้แบบสัมภาษณ์ รายละเอียดแสดง
ใน Table 3 แบ่งออกเป็น 4 ด้าน ดังนี ้ 1) ความ
ต้องการด้านความรู้ แบ่งออกเป็น 3 ด้าน ได้แก่ ด้าน
การผลิต ด้านบรรจุภัณฑ์ และด้านการตลาด พบว่า 
เกษตรกรมีความต้องการการส่งเสริมด้านความรู้ใน
ระดับปานกลางทั้ง 3 ประเด็น โดยผู้ประกอบการ
ต้องการความรู้ในการขยายตลาดในการจำหน่ายข้าว
หลามสูงที่สุด (ค่าเฉลี่ย 3.23) เช่น ต้องการจำหนา่ย
ช่องทางออนไลน์ ต้องการส่งออกนอกประเทศเพื่อ
เพิ่มรายได้ให้กับผู ้ประกอบการ 2) ความต้องการ
ด้านการสนับสนุน แบ่งออกเป็น 2 ด้าน ได้แก่ ด้าน
เทคโนโลยีและเครื ่องจักร พบว่าผู ้ประกอบการ
ต้องการการสนับสนุนเทคโนโลยี (ค่าเฉลี ่ย  3.80)  
ที่สามารถช่วยในการยืดอายุการเก็บรักษาข้าวหลาม 
และช่วยในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ และต้องการการ

สนับสนุนด้านเครื ่องจักร (ค่าเฉลี ่ย 3.60) ได้แก่ 
เครื่องจักรที่ช่วยลดเวลาและช่วยทุ่นแรงในขั้นตอน
การปอกเปลือกข้าวหลาม 3) ความต้องการด้าน
วิธีการส่งเสริม พบว่ามีความต้องการในระดับมากใน
วิธีการส่งเสริมด้วยการอบรมเชิงปฏิบัติการ (ค่าเฉลี่ย 
3.53) เนื่องจากส่วนใหญ่เป็นผู้ประกอบการที่มีอายุ
มาก การส่งเสริมที่เหมาะสมควรเป็นแบบที่มีการลง
มือปฏิบัติเพื่อให้ผู้ประกอบการสามารถจดจำวิธีการ
และนำไปปฏิบัติได้ด้วยตนเอง และ 4) ความต้องการ
ด้านอื่น ๆ ได้แก่ ต้องการการสนับสนุนเงินทุนในการ
ผลิตและการสนับสนุนจากภาครัฐด้านการลดต้นทุน
การผลิต โดยการผลิตวัตถุดิบบางชนิดเองในชุมชน 
โดยเฉพาะถั่วดำ ซึ่งหากสามารถจัดหาพื้นที่ผลิตเอง
ได ้จะส ่ งผลให ้ต ้นท ุนลดลงและกำไรเพ ิ ่มขึ้น 
นอกจากนี ้ผ ู ้ประกอบการยังให ้ข ้อเสนอแนะใน
ประเด ็นความต้องการการส ่งเสร ิมและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ข้าวหลาม เช่น ต้องการให้หน่วยงาน
สนับสนุนด้านการตลาด และประชาสัมพันธ์ เพื่อเพ่ิม
จำนวนลูกค้ามากขึน้

 
 
 
 
 

Channels Product types Places  Percentage 

In-person retail 
sales 

Bamboo flask 
Chum Phae district 22.22 
Other provinces in the northeastern region 9.52 
Bangkok 3.17 

Cutting 
Bangkok 28.57 
Other provinces in the northeastern region 28.57 
Chum Phae district 4.76 

Wholesale sales Cutting Udon Thani province 3.17 
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Table 3. Extension needs on sticky rice roasted in bamboo products  

Extension needs  Mean S.D. 
Level of 
needs 

1. Knowledge needs 
1) Production knowledge 
2) Packaging knowledge 
3) Marketing knowledge 

 
2.80 
2.77 
3.23 

 
1.710 
1.633 
1.813 

 
moderate 
moderate 
moderate 

2. Support needs 
1) Technology support 

- Technology that can help to extend shelf life 
2) Machine support 

- Machines that help in production process 

 
3.80 

 
3.60 

 
1.730 

 
1.754 

 
high 

 
high 

 
3. Promotion methods needs 

1) Workshops 
2) Lecture 
3) Demonstrate 
4) Field trip 

 
3.53 
1.93 
2.03 
2.90 

 
1.899 
1.143 
1.273 
1.845 

 
high 
low 
low 

moderate 
4. Other needs (choose to answer voluntarily) 

1) Production funding support (13.3%) 
2) Support from the government in reducing 
production costs (3.3%) 

 
5.00 
5.00 

 
0.00 
0.00 

 
Highest 
highest 

4. แนวทางการส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าว
หลามของผู้ประกอบการตำบลหนองไผ่ อำเภอชุม
แพ จังหวัดขอนแก่น 

จากการระดมความคิดของผู้ประกอบการ
ข้าวหลาม ตำบลหนองไผ่ อำเภอชุมแพ จังหวัด
ขอนแก่น เพื ่อกำหนดแนวทางในการส่งเสริมและ
พัฒนาที่เหมาะสมกับผู้ประกอบการ รายละเอียดดัง 
Table 4 พบว่า จุดแข็ง คือ ผู ้ประกอบการมีความ
ชำนาญ ข้าวหลามมีมาตรฐานด้านรสชาติ จุดอ่อน  
คือ เงินทุนในการผลิต และไม่มีตราสินค้า โอกาส คือ 
ข้าวหลามสามารถใช้ได้หลายวัตถุประสงค์ จำหน่าย
ได้ปริมาณมากในช่วงเทศกาล และอุปสรรค คือ 
วัตถุดิบในการผลิตแพง และอายุในการเก็บรักษา 
ข้าวหลามสั ้นในช่วงฤดูร้อน และได้นำผลจากการ

วิเคราะห์มาใช้ในการกำหนดกลยุทธ์เชิงรุก เชิงรับ เชิง
ป้องกัน และเชิงแก้ไข (TOWS matrix) มี 4 ประเด็น 
ได้แก่ 1) กลยุทธ์เชิงรุก คือ พัฒนาผลิตภัณฑ์และ
บรรจุภัณฑ์ของข้าวหลามให้เป็นของฝากที่มีชื่อเสียง
ของอำเภอชุมแพ 2) กลยุทธ์เชิงแก้ไข คือ พัฒนาตรา
สินค้าเพื่อให้เป็นที่จดจำจนเกิดการซื้อซ้ำและการ
ส่งเสริมการเรียนรู ้ด้านการตลาดออนไลน์เพื ่อให้
ผู้ประกอบการขยายช่องทางการจำหน่าย 3) กลยุทธ์
เชิงป้องกัน คือ ส่งเสริมด้านเทคโนโลยีเพื ่อช่วยยืด
อายุการเก็บรักษา และ 4) กลยุทธ์เชิงรับ คือ รวมกลุ่ม
เพื่อเพิ่มอำนาจในการต่อรองราคาวัตถุดิบกับร้านที่ซื้อ
ประจำและได้รับการสนับสนุนด้านเงินทุนในการผลิต 
ทั้งแบบให้เปล่าหรือแบบสินเช่ือดอกเบี้ยต่ำ 
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Table 4. Guidelines for promoting and developing sticky rice roasted in bamboo products 
Internal 

 
 
 
 
 
 
External 

S: Strength 
1. Entrepreneurs have 
expertise 
2. There are workers 
throughout the year 
3. The taste is standard 
4. Located near the raw 
material distribution area 

W: Weakness 
1. Unable to produce all raw 
materials 
2. There is little capital for 
production 
3. Off-line channels only. 
4. It takes a long time in the 
peeling process 
5. No brand 

O: Opportunities 
1. Packaging can be changed in 
many ways to add interest to the 
product 
2. Can be used for many purposes 
3. Convenient transportation and 
fast 
4. Sold in large quantities during 
festivals 

SO strategies 
1. Develop packaging to 
attract consumers and 
expand new consumer 
groups (S1O1) 
2. Develop products to be 
famous souvenirs of Chum 
Phae district (S3O2) 
3. More publicize (S3O4) 

WO strategies 
1. Develop a brand for 
remembered by consumers 
until repeat purchases occur 
(W5O4) 
2. Promoting online marketing 
learning to enable 
entrepreneurs to expand 
distribution channels (W3O2) 

T: Threat 
1. Hot season shortens shelf life 
2. High price of raw materials 

ST strategies 
1. Promote technology to 
help extend shelf life (S1T1) 

WT strategies 
1. Join the group to increase 
your power in negotiating the 
price of raw materials (W1T2) 
2. Received funding support for 
production (W2T2) 

วิจารณ์ 
 ผู ้ประกอบการข้าวหลามตำบลหนองไผ่ 
อำเภอชุมแพ จังหวัดขอนแก่น เผชิญกับปัญหา
ต้นทุนการผลิตที ่ส ูงขึ ้นทุกปี และความน่ากังวล
เกี ่ยวกับความยั่งยืนของระบบการผลิตข้าวหลาม
ตำบลหนองไผ ่  จากการระดมความค ิ ด ของ
ผู ้ประกอบการ ได้เสนอแนวทางการส่งเสริมและ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวหลามตำบลหนองไผ่  ด ังนี้   
การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ของข้าวหลามให้
เป ็นของฝากที ่ม ีช ื ่อเส ียงของอำเภอชุมแพเพื่อ 
ให้ผลิตภัณฑ์เป็นที่รู ้จักของลูกค้ามากขึ้น สอดคล้อง
กับ Klamsakul et al. (2022) กล่าวว่า ร ูปแบบที่
เหมาะสมในการพัฒนาข้าวหลามยางหย่องเพื่อการ

ขยายกลุ่มผู ้บริโภค คือ การพัฒนาบรรจุภัณฑ์และ
ส ่งเสร ิมให ้ เป ็นผล ิตภ ัณฑ ์ของฝากจากช ุมชน 
นอกจากนี้ผู้ประกอบการยังกล่าวถึงการพัฒนาตรา
สินค้าเพื่อให้เป็นที่จดจำจนเกิดการซื้อซ้ำ และการ
ส่งเสริมการเรียนรู ้ด้านการตลาดออนไลน์เพื ่อให้
ผู้ประกอบการขยายช่องทางการจำหน่ายและมีรายได้
เพิ ่มขึ ้น ซึ ่งสอดคล้องกับ Sriphong et al. (2018) 
กล่าวว่า กลุ่มแม่บ้านกองพลทหารราบที่ 15 กองทัพ
ภาคที่ 4 ได้กำหนดแนวทางพัฒนาธุรกิจคือการพัฒนา
ความรู้ความสามารถเรื ่องการตลาด รวมทั้งพัฒนา
บรรจุภัณฑ์และฉลากสินค้า และอื่น ๆ สอดคล้องกับ 
Tupkrut et al. (2023) กล่าวว่า วิสาหกิจชุมชนใน
อำเภอสิเกา จ ังหวัดตรัง ควรขยายช่องทางการ
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จำหน ่ าย ไปย ั งผ ู ้ ซ ื ้ อออนไลน ์ มากข ึ ้ น  และ
ประชาสัมพันธ์ในเชิงรุกเพื่อให้เป็นที่รู ้จักของลูกค้า
มากขึ้น สอดคล้องกับ Phutthawong et al. (2024) 
กล่าวว่า หนึ่งในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของกลุ่มฮักงาน
ผ้า คือการพัฒนาและออกแบบผลิตภัณฑ์โดยการสกดั
ชื่อและตราสินค้าเพื่อให้มีเอกลักษณ์ เป็นที่จดจำของ
ผ ู ้บร ิโภค อีกหนึ ่งแนวทางค ือการส ่งเสร ิมด ้าน
เทคโนโลยีเพื่อช่วยยืดอายุการเก็บรักษา สอดคล้อง
ก ั บ  Changso ( 2020) ก ล ่ า ว ว ่ า  ก า ร พ ั ฒ น า
กระบวนการผลิตเพื่อยืดอายุการเก็บรักษาข้าวหลาม
ได้จะส ่งผลดีต ่อการจัดจำหน่ายและเก ็บร ักษา
ผลิตภัณฑ์ทำให้มูลค่าทางการตลาดของข้าวหลาม
นครปฐมขยายตัวได้เพิ่มขึ้น และการรวมกลุ่มเพื่อเพิ่ม
อำนาจในการต่อรองราคาวัตถุดิบกับร้านที่ซื้อประจำ 
โดยเมื่อรวมกลุ่มกันซื้อในปริมาณมาก สามารถซื้อได้
ในราคาที่ถูกลง เพื่อช่วยลดต้นทุนการผลิตและการ
ได้รับการสนับสนุนด้านเงินทุนในการผลิต ทั้งแบบให้
เปล่าหรือแบบสินเชื่อดอกเบี้ยต่ำ ซึ ่งสอดคล้องกับ 
Kenaphoom (2015) กล่าวว่า แนวทางกลยุทธ์เชิง
พลิกแพลงเพื่อหาทางแก้ไขคือ การรวมกลุ่มกันเพื่อ
การเพิ่มอำนาจในการต่อรองราคาวัตถุดิบ 

สรุป 
 ผู ้ประกอบการข้าวหลามตำบลหนองไผ่ 
อำเภอชุมแพ จ ังหว ัดขอนแก่น  ส ่วนใหญ่เป็น 
เพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 90 มีอายุเฉลี่ย 54.33 ปี ซึ่ง
เป็นอายุเฉลี่ยที่มากสำหรับการผลิตข้าวหลาม เมื่อ
ผู้ประกอบการอายุมากส่งผลให้การดำเนินการผลิต
ช้า บางรายอาจต้องจ้างแรงงานเพื่อช่วยในการผลิต 
ดังนั้นผู้ประกอบการจึงต้องการเครื่องจักรที่ช่วยทุ่น
แรงในการผลิต เช่น เครื ่องจักรที่ช่วยในการปอก
เปลือกข้าวหลามอย่างแม่นยำ นอกจากนี้ปัจจัยการ
ผลิตยังราคาสูง และไม่สามารถผลิตวัตถุดิบบางชนิด
เองได้จึงเสนอแนวทางในการส่งเสริมและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ข้าวหลามตำบลหนองไผ่โดยการรวมกลุ่ม
เพื่อเพิ่มอำนาจในการต่อรองราคาของวัตถุดิบ จาก
ข้อมูลปริมาณวัตถุดิบรวมทั้งหมดที่ผู้ประกอบการซื้อ

มีปริมาณที่สูงมาก หากผู้ประกอบการรวมกลุ่มกัน
เพื่อซื้อวัตถดุิบในครั้งเดียวกันและจัดแบ่งในภายหลัง
จะสามารถซื้อวัตถุดิบได้ในราคาที่ถูกลงได้ หรือการ
สนับสนุนด้านเงินทุนหรือการได้ร ับสินเชื ่อแบบ
ดอกเบี้ยต่ำเพื่อลดต้นทุนส่วนตัว 
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