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Abstract: The objective of this research is to develop and improve the quality and standards of 
the delightful banana products, and learn the lessons from the group of delightful banana product 
producers to help improve product qualities for the entrepreneurs in the community. The main 
sources of information were 30 members of the professional group of community sugar cane 
plantation product producers, and practical training sessions for developing packaging for their 
products. In-depth interviews using a semi-structured interview format, data analysis through 
synthesis, and interpretation of data from in-depth interviews, as well as quantitative data 
collection through surveys, were used. The appropriateness of the prototype products, academic 
knowledge, and data analysis using statistical software werwe employed. The research findings 
indicate that the development of the quality of delightful banana products aligns with packaging 
standards, enabling the products to be ready for distribution to both offline and online 
entrepreneurs, in response to current purchasing trends. This serves as a guideline to drive the 
development of community products in the future. 
Keywords: Product and packaging development, joyful banana-chip product 
บทคัดยอ: งานวิจัยน้ีมีวัตถุประสงค เพ่ือพัฒนาและยกระดับคุณภาพและมาตรฐานผลิตภัณฑกลวยฉาบเพลินเพลิน 

และถอดบทเรียนของกลุมผลิตภัณฑกลวยฉาบเพลินเพลินสูการขยายผลในการพัฒนาผลิตภัณฑไปสูผูประกอบการ

ในชุมชน สำหรับเปนแนวทางสงเสริมเพื่อใหชุมชนนำไปใชประโยชนในอนาคต ผูใหขอมูลหลัก ไดแก สมาชิกกลุม

วิชาชีพผลิตภัณฑชุมชนบานไรออย จำนวน 30 คน และการฝกปฏิบัติการการพัฒนาบรรจุภัณฑผลิตภัณฑของ

ตนเอง การสัมภาษณเชิงลึก โดยใชแบบสัมภาษณแบบก่ึงโครงสราง การวิเคราะหขอมูลใชการสังเคราะหและตคีวาม

จากขอมูลการสัมภาษณเชิงลึก แบบสอบถามเก็บรวบรวมขอมูลเชิงปริมาณ ความเหมาะสมของผลิตภัณฑตนแบบ 

ความรู ความเขาใจทางดานวิชาการ โดยการวิเคราะหขอมูลใชโปรแกรมสำเร็จรูปทางสถิติ ผลการวิจัยพบวา  

การพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑกลวยฉาบเพลินเพลิน เปนไปตามมาตรฐานของบรรจุภัณฑ สามารถยกระดับ
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ผลิตภัณฑนำไปสูแหลงจำหนายผูประกอบการในหางราน ทั้งออฟไลน และออนไลนไดอยางเหมาะสม ตอบสนอง

การเลือกซื้อสินคาในปจจุบัน เปนแนวทางสงเสริมขับเคลื่อนการพัฒนาผลิตภัณฑชุมชนตอไป 

คําสําคัญ: การพัฒนาผลติภณัฑและบรรจุภณัฑ กลวยฉาบเพลินเพลิน

คำนำ 
องคความรูของปราชญชาวบานท่ีไดรับการ

สืบทอดตอกันมา เปนสิ่งสำคัญที่มีคุณคาควรไดรับ

การจดจำ ถายทอด และอนุร ักษ มาพัฒนาเปน

ผลิตภัณฑชุมชนเพื่อจัดจำหนายเปนการสรางอาชีพ

สรางรายไดใหแกชุมชนแตการแขงขันทางเทคโนโลยี

และเศรษฐกิจสงผลใหช ุมชนเกิดแนวคิดในการ 

พัฒนาความแตกตางของผลิตภัณฑด วยแนวคิด 

เศรษฐกิจเชิงสรางสรรค จึงเกิดเปนแนวคิดใหม

(Neawheangtham, 2017) ดวยการเชื่อมโยงการใช

ทุนทางปญญาและทุนทางสังคม อันไดแก องคความรู

ความคิดสรางสรรค ทรัพยสินทางปญญา ท่ีสอดคลอง

กับอัตลักษณทางภูมิปญญาทองถิ่น การใชประโยชน

จากเทคโนโลยีและนวัตกรรม อันทันสมัยผลิตสินคาท่ี

โดดเดนเปนเอกลักษณ สรางคุณคาและมูลคาเพ่ิม

ทางเศรษฐกิจและสังคม ตามความตองการของ

ผูบริโภคในตลาดยุคใหม (Phuangprayong, 2018)  

บริบทตำบลไรออย เปนชุมชนท่ีมีพ้ืนท่ีเปน

ที่ราบลุม ทำการเกษตรกรรม ประชาชนสวนใหญ

ประกอบอาชีพปลูกขาว ทำสวน ทำไร  เป นตน  

โดยองคการบริหารสวนตำบลไรออย สงเสริมและ

สนับสนุนกลุมอาชีพเสริมตาง ๆ มีผลิตภัณฑสินคา

ชุมชน ในหมูบานตาง ๆ ผลิตภัณฑกลวยฉาบ ขาว

ไรซเบอรรี่ ขนมหมอแกง น้ำพริก ปลาสม ไขเค็ม เปน

ตน โดยมีกลุ มผลิตภัณฑกลวยฉาบเพลินเพลิน ท่ี

เขมแข็งในระดับหนึ่งกอตั้งมากกวา 7 ป มีวัตถุดิบ

กลวยอยูในชุมชน และหมูบานใกลเคียง การแปรรูป

ผลิตภัณฑชุมชน คือ การอาชีพเสริม เพื่อสนับสนุน

สงเสริมใหคนในชุมชนมีรายไดเพิ่มมากขึ้น ในการ

พัฒนาผลิตภัณฑต าง ๆ (Charoenphun, 2017) 

สามารถสรางรายไดใหกับครัวเรือน ผลิตภัณฑขาด

บรรจุภัณฑที่มีคุณภาพและมาตรฐานผลิตภัณฑซึ่ง

เปนรูปแบบถุงพลาสติก กระบวนการผลิตตองมี

ข้ันตอนท่ีซับซอนในการบรรจุผลิตภัณฑ โดยการผลิต

บรรจุภัณฑยอนหลัง 5 ป แบบถุงธรรมดาติดสติก

เกอรตนทุนถุงละ 15 บาท จำหนาย 20 บาท แบบถุง

ใหมถุงฟอยลซีลสูญญากาศ ตนทุน 20 บาท จำหนาย 

35 บาท ทั้งนี ้เพื ่อสงเสริมการตลาดสมัยใหม ลด

ตนทุน เพิ่มยอดขาย บรรจุภัณฑผลิตภัณฑที่เปน

มาตรฐาน จึงตอยอดยกระดับการพัฒนาผลิตภณัฑ 

รวมกับมหาวิทยาลัยราชภัฏอุตรดิตถ ในประเด็น

เรงดวน โครงการพัฒนาคุณภาพชีวิตและยกระดับ

รายไดใหก ับคนในชุมชนฐานราก (ยุทธศาสตร

พัฒนาทองถิ ่น)  (Office of the Meeting of the 

Presidents of Rajabhat University, 2018) ด วย

องคความรูเทคโนโลยีและนวัตกรรมเก่ียวกับการผลิต

และการตลาดยุคดิจิทัล โดยการนำองคความรู ไป

พัฒนาศักยภาพคนและชวยพัฒนาคุณภาพชีวิตและ

ยกระดับรายได เพื่อใหเกิดการพัฒนาที่ตอเนื่องและ

ยั่งยืนตอไป 

ปจจ ัยสำคัญที ่ท ําให ผล ิตภ ัณฑช ุมชน

สามารถจ ัดจำหนายได มากข ึ ้น ค ือ การพัฒนา

ผลิตภัณฑ (product development) การพัฒนาตรา

สินคา (branding) การพัฒนาบรรจุภัณฑ (packaging) 

สวนใหญจะเปนปญหาดานบรรจุภัณฑและการตลาด

ที่ไมตอบสนองความตองการของผูบริโภคได ดาน

ชองทางการจัดจำหนาย ดานการออกแบบบรรจุภัณฑ 

และการพัฒนาบรรจุภัณฑใหมีรูปแบบที่สวยงาม โดด

เดน เปนเอกลกัษณ (Tinnabutr, 1988) 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค เพื่อพัฒนา

และยกระดับคุณภาพและมาตรฐานผลิตภัณฑ
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กลวยฉาบเพลินเพลิน และถอดบทเรียนของกลุม

ผลิตภัณฑกลวยฉาบเพลินเพลินสูการขยายผลใน

การพัฒนาผลิตภัณฑไปสูผู ประกอบการในชุมชน 

สำหรับเปนแนวทางสงเสริมเพื่อใหชุมชนนำไปใช

ประโยชนในอนาคต 

อุปกรณและวิธีการ 
ระยะเวลาในการวิจัย 

การวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงแบบผสม 

การฝกปฏิบัติการพัฒนาผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑ

กลวยฉาบเพลินเพลิน ระยะเวลา 6 เดือน ระหวาง

เดือนมกราคม-เดือนมิถุนายน 2566 
ประชากรและกลุมตัวอยาง 

ผูวิจัยไดเก็บรวบรวมขอมูลจากประชากร

และผูใหขอมูลสำคัญในการวิจัย ไดแก ผูเช่ียวชาญ

ดานการพัฒนาผลิตภัณฑ จำนวน 2 คน เจาของ

ผลิตภัณฑกลวยฉาบเพลินเพลิน 1 คน และสมาชิก

กลุมวิชาชีพผลิตภัณฑชุมชน 27 คน ชุมชนบาน 

ไรออย อำเภอพิชัย จังหวัดอุตรดิตถ รวมทั้งสิ้น  

30 คน เลือกกลุมตัวอยางแบบเฉพาะเจาะจง 

เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย 

เคร ื ่องม ือที ่ ใช  ในการว ิจ ัย ค ือ แบบ

สัมภาษณแบบกึ ่งโครงสราง โดยการสัมภาษณ 

เชิงลึก การวิเคราะหขอมูลใชการสังเคราะหและ

ตีความจากขอมูลการสัมภาษณเชิงลึก การสนทนา

กลุม และการทดลองการฝกปฏิบัติจากการพัฒนา

บรรจุภัณฑองคความรูแนวคิด จากการสัมภาษณ

ต าง ๆ และแบบสอบถามความพึงพอใจเปน

เครื ่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูลเชิงปริมาณ 

ความเหมาะสมของผลิตภัณฑตนแบบ ความรู  

ความเขาใจทางดานวิชาการ และการนําความรูไป

ใชประโยชน 

การเก็บรวบรวมขอมูล 

ผูวิจัยไดเก็บรวบรวมขอมูลจากประชากร

และผู ใหขอมูลสำคัญ จากผู เชี ่ยวชาญดานการ

พัฒนาผลิตภัณฑ นักวิชาการ และสมาชิกกลุม

วิชาชีพผลิตภัณฑชุมชน ทั้งสิ ้น 30 คน และการ

ทดลองการฝ กปฏ ิบ ัต ิการพ ัฒนาบรรจ ุภ ัณฑ

ผลิตภัณฑกลวยฉาบเพลินเพลิน ระยะเวลาใน 

การพัฒนาและผลิตบรรจุภ ัณฑ 6 เด ือน โดย

ขั้นตอนการเก็บรวบรวมขอมูลเชิงคุณภาพ ผูวิจัย

เลือกใชการสัมภาษณเชิงลึก โดยใชเปนประเด็น

คำถาม ถามแบบกึ่งโครงสราง การเก็บขอมูลเชิง

ปริมาณ โดยใชแบบสอบถามจากประชากร คือ 

สมาชิกกลุมวิชาชีพผลิตภัณฑชุมชน จำนวน 27 คน 

การวิเคราะหขอมูล 

การวิเคราะหขอมูลใชการสังเคราะหและ

ตีความจากขอมูลการสัมภาษณเชิงลึก การสนทนา

กลุม และการทดลอง การวิเคราะหการทดลองจาก

พัฒนาผลิตภัณฑและการผลิตบรรจุภัณฑกลวยฉาบ

เพล ินเพล ิน ตลอดระยะเวลา 6 เด ือน และ

แบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมลู

เชิงปริมาณ ความเหมาะสมของผลิตภัณฑตนแบบ 

ความรู ความเขาใจทางดานวิชาการ และการนำ

ความรู ไปใชประโยชนโดยการวิเคราะหขอมูลใช

โปรแกรมสำเร็จรูปทางสถิติ ดวยการแจกแจงความถ่ี 

คารอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

ผลการศึกษา 

1. การประเม ินบริบทกลุ มผลิตภัณฑ

ชุมชนบานไรออย เพื่อพัฒนาและยกระดับคุณภาพ

และมาตรฐานผลิตภัณฑกลวยฉาบเพลินเพลิน เพ่ือ

การขยายผลไปสูผู ประกอบการในชุมชน เชื่อมโยง

การจัดจำหนายและแนวทางการจัดการผลิตภัณฑ

ชุมชนบานไรออย อำเภอพิชัย จังหวัดอุตรดิตถ โดยมี

การประเมินบริบทแบบมีสวนรวมดังน้ี  

 1.1 ดานทรัพยากร พบวา กลุมผลิตภัณฑ

กลวยฉาบเพลินเพลิน มีทรัพยากรเพียงพอสำหรับ

การผลิตผลิตภัณฑชุมชน โดยมีทรัพยากรทาง

ธรรมชาติ ไดแก ตนกลวยน้ำวา ดิน น้ำ เปนตน  
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 1.2 ดานปญหาและอุปสรรคเกี่ยวกับการ

พัฒนาบรรจุภัณฑ พบวา ชุมชนบานไรออย ยังขาด

ความรูความเขาใจเกี่ยวกับการพัฒนาบรรจุภัณฑ  

มีตราสินคาเปนของตัวเองแตยังไมเปนเอกลักษณ 

เปนที่จดจำของตลาดและผูบริโภค รูปแบบบรรจุ

ภัณฑเปนเพียงถุงซิปติดสติกเกอร ไมไดมาตรฐาน

ของบรรจุภัณฑ รูปแบบบรรจุภัณฑไมเหมาะสมตอ

การจำหนายในหางรานตาง ๆ 

1.3 ดานรูปแบบการพัฒนาบรรจุภัณฑท่ี

เหมาะสมของผลิตภัณฑกลวยฉาบ พบวา ควรมี 

ตราสินคาใหมที ่เปนเอกลักษณ มีความโดดเดน 

สามารถจดจำไดในทันที เพ่ือใชเปนเครื่องมือสื่อสาร

ทางการตลาด เพื ่อใหสอดคลองกับกลยุทธทาง

การตลาดท่ีผูประกอบการตองการขยายชองทางการ

จำหนายสูชองทางการคาปลีกท่ีเปนระบบมากข้ึน  

2. การประเมินศักยภาพดานตาง ๆ ของ

ผลิตภัณฑ เพื ่อพัฒนาและยกระดับคุณภาพและ

มาตรฐานผลิตภัณฑกลวยฉาบเพลินเพลิน เชื่อมโยง

การจัดจำหนายและแนวทางการจัดการผลิตภัณฑ

ชุมชนบานไรออย อำเภอพิชัย จังหวัดอุตรดิตถ 

โดยการประเมินศักยภาพแบบมีสวนรวมของชุมชน 

ดังน้ี 

2.1 ดานการออกแบบบรรจุภัณฑ พบวา 

แบบถุงฟอยลซ ีลสูญญากาศ บรรจุภ ัณฑมีสีสัน

สวยงามเหมาะกับผลิตภัณฑ อยู ในระดับดีมาก 

รองลงมาคือความเดนชัดของตัวอักษรบนบรรจุ

ภัณฑ รูปทรงที่เหมาะสม ภาพประกอบสอดคลอง

กับเนื้อหา และการออกแบบกราฟกสวยงาม อยูใน

ระดับดี  

2.2 ด านการตลาด พบว า ป จจ ัยทาง

การตลาดผลิตภัณฑชุมชนโดยรวมอยู ในระดับดี  

เมื่อพิจารณาเปนรายขอพบวา ชุมชนมีความสามารถ

ในการตั้งราคาผลิตภัณฑและการสงเสริมการตลาด

มาก รองลงมาคือ การพัฒนาผลิตภัณฑ และการจัด

จำหนาย ตามลำดับ ผลิตภัณฑของชุมชนขาดความ

โดดเดนเปนเอกลักษณและตราสินคาที่จดจำไดยาก 

การจัดจำหนายที ่ไมครอบคลุมพื ้นที่และขาดคน

กลางในการกระจายสินคาและขอจำกัดดานการ

ขนสง การตั้งราคาที่ยังไมสอดคลองกับมูลคาของ

ผลิตภัณฑมากนัก และการสงเสริมการทางการตลาด

มีนอย 

2.3 ดานความเห็นของผูบริโภค พบวา การ

ออกแบบบรรจุภัณฑผลิตภัณฑกลวยฉาบ แบบถุง

ฟอยลซีลสูญญากาศ มีความสวยงาม ความเหมาะสม

ของขนาดและสัดสวน ความเหมาะสมของสี ตัวอักษร

และรูปภาพ อยูในระดับดีมาก รองลงมา คือ สะดุด

ตาเมื่อพบเห็น รูปแบบมีความเปนเอกลักษณ ตรา

สินคาจดจําไดงาย ความสะดวกในการขนสง อยูใน

ระดับดี 

3. ปญหาของผลิตภัณฑชุมชนบานไรออย

คือ เดิมชุมชนมีผลิตภัณฑของตนเองแตย ังขาด

มาตรฐานและความเป นเอกล ักษณของช ุมชน 

ตลอดจนผลิตภัณฑยังไมไดร ับรองมาตรฐานใด ๆ 

คุณภาพของผลิตภัณฑกลวยฉาบเพลินเพลินรูปแบบ

ผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑไมทันสมัยยอดขายนอย 

บรรจุภัณฑใหมทางผูวิจัยจึงใชกระบวนการมีสวน

ร วมในการพัฒนาเพื ่อการเพิ ่มม ูลค า ยกระดับ

คุณภาพบรรจุภัณฑใหได มาตรฐาน ดวยวิธ ีการ

ตรวจหาสารเคมีตกคางผลิตภัณฑกลวยฉาบเพื่อการ

รับรองคุณภาพเปนไปตามมาตรฐาน มผช. OTOP 

และขอมูลทางโภชนาการทางอาหารปลอดภัย เพ่ือให

เปนแนวทางการจัดจำหนายที่หลากหลาย สงเสริม

รายไดเพิ่มมากขึ้น ในการจำหนายสินคาทั้งในชุมชน 

หางราน รูปแบบออนไลน และออฟไลน 

4. การพัฒนาตนแบบผลิตภัณฑบรรจุ

ภัณฑกลวยฉาบเพลินเพลินชุมชนบานไรออย ตำบล

ไรออย อำเภอพิชัย จังหวัดอุตรดิตถ นักวิจัยและ

สมาชิกกลุมผลิตภัณฑกลวยฉาบเพลินเพลิน ชุมชน
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บานไรออย ไดทำการพัฒนาผลิตภัณฑตนแบบดวย

การพัฒนาบรรจุภัณฑตาง ๆ และบรรจุภัณฑกลวย

ฉาบสำหรับการบรรจ ุโดยจัดกิจกรรมอบรมใหความรู

ดานเทคนิคการพัฒนาตนแบบบรรจุภัณฑตาง ๆ โดย

ชุมชนมีสวนรวมในการคิดตั ้งชื ่อสินคา รางภาพ

ออกแบบรูปแบบโลโกสินคาของตนเอง เชน สินคา

น้ำพริกแมแดง ขาวไรออยปลอดสารพิษ และอื่น ๆ 

และแลกเปลี่ยนเรียนรู ชองทางการตลาดออนไลน 

โดยศึกษาตนแบบในการสาธิตการผลิตกลวยฉาบ

เพลินเพลินของสมาชิกกลุมซึ่งเปนชาวบานในชุมชน 

ทําใหไดเทคนิคการผลิตกลวยฉาบ ดังตอไปน้ี 

 4.1 การพัฒนาตนแบบบรรจุภัณฑ 

การจัดกิจกรรมใหความรู เกี ่ยวกับการ

พัฒนาตนแบบบรรจุภัณฑ ของผลิตภัณฑตาง ๆ ของ

สมาชิกกลุมบานไรออย ตำบลไรออย อำเภอพิชัย 

จังหวัดอุตรดิตถ ดัง Figure 1 

 

Figure 1. Development of packaging prototypes; Activity (A-C), Packaging design (D-G),  

Taking a group picture (H) 

 4.2 เทคนิคการผลิตกลวยฉาบ 

การผล ิตกล วยฉาบท ั ่ วไปในท องตลาด 

กระบวนการผลิตทั่วไปจะสไลดกลวยลงทอดในน้ำมัน

เลย แตการผลิตนี้จะเปนเทคนิคที่จะทำใหกลวยกรอบ 

อรอย ไมแข็ง ใชเวลาในการผลิตนานกวาที่อื่น แลวแต

พื ้นที ่และเทคนิคที ่กลุ มผลิตภัณฑจะใชเทคนิคและ

วิธีการแบบใด โดยมีวิธีดังน้ี 

  1) การเตรียมวัตถุดิบกลวยน้ำวา

ใหดีน้ัน ปจจัยท่ีไมควรมองขามก็คือ กลวยท่ีใชตองเปน

กลวยที่แกจัด เพื ่อนำมาบมใหกลวยสุก งายตอการ

จัดการ 

  2) การนำกลวยเปนเครือมาตัด

แยกเปนลูกเพื่อนำมาบมแกสกอนใชผาใบคลุมบมทิ้งไว

ประมาณ 8 - 10 ชั่วโมงหลังจากนั้นนำมาปอกเปลือก

แลวนำกลวยแชน้ำมะกรดูเพ่ือลางยางกลวย 

  3) นำกลวยที ่ปอกเปลือกแลว 

นำมาใชมีดสไลดใหกลวยเปนชิ้น ๆ  ตามการปรับขนาด

หนาบางของมีดสไลดตามท่ีตองการ ซึ่งกลวย 1 ลูกจะได 

20 - 25 ช้ิน แลวแตความหนาบางในการกำหนดชองหาง

ของใบมีดจากการสไลดกลวย 

  4) เม ื ่ อได กล  วยท ี ่ สไลด  เปน 

ชิ ้น ๆ ใหตักกลวยขึ้นพักในตะกราใหสะเด็ดน้ำทิ้งไว

ประมาณ 2 - 3 ชั่วโมง เมื่ออชิ้นกลวยสะเด็ดน้ำดีแลว 

นำกลวยมาลอกแยกชิ้นออกจากกัน แลวนำไปโรยแยก

ชิ้นเพื่อนำไปบม โดยใชผาคลุมใหเกิดความรอนพรอม

กลับกลวยดวยเพ่ือใหแหงเสมอกัน เปนเวลา 10 ช่ัวโมง 

  5) นำกล วยท ี ่บ มไว ลงทอดใน

น้ำมันท่ีอุณหภูมิ ประมาณ 180 – 200 องศา ทอดใหช้ิน

กลวยออกสีเหลืองทอง แลวนำบรรจุใสถุงใหญเพื่อไว

บรรจุลงบรรจุภัณฑตอไป ดัง Figure 2 
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Figure 2. Techniques for producing banana chips; Cut banana (A), Banana (B), Curing Banana (C), Peel 

a banana (D), Banana slices (E-F), Dry the banana tower (G), Banana splitter (H), Sprinkle 

banana (I), Heat the banana (J), Banana ready to fry (K), Fried Banana Chips (L), Banana 

Chips (M), Packaged in a bag of banana chip (N) 

 4.3 การพัฒนาตราสินคา โลโก และ

บรรจุภัณฑ 

  การพัฒนาผลิตภัณฑและบรรจุ

ภัณฑกลวยฉาบเพลินเพลินสมาชิกไดมีสวนรวมในการ

พัฒนาดังน้ี  

1) ช ื ่อตราสินคา (brand name) 

คือ กลวยฉาบเพลินเพลิน สื่อความหมายไดวา กลวยฉาบ 

จากพื้นที ่ชุมชนบานไรออย ตำบลไรออย อำเภอพิชัย 

จังหวัดอุตรดิตถ 

2) โลโก (logo) คือ ภาพลายเสนมี

ดวงตากลวยยิ้ม เปนสีขาวพ้ืนสีเหลืองทอง สื่อความหมาย

ไดวา กลวยฉาบเพลินเพลิน ทานเพลิน ยิ้มรับความอรอย

พรอมทานสำหรับลูกคา สวนสีที่ใชคือ สีของกลวยที่สุก

เหลืองทองแลวมีความหอมหวานอรอย  

  3) เค ร ื ่ อ งหมายตราส ิ นค า 

(trademark) คือ โลโก OTOP แสดงถึง สินคาชุมชนจาก

ภูมิปญญาชาวบานท่ีไดมาตรฐาน 

  4) ก ารพ ั ฒนาบรรจ ุ ภ ั ณฑ  

ออกแบบเปนถุงฟอยลซีลสูญญากาศเพื่อรักษาคุณภาพ

ของกลวยฉาบและงายตอการขนสงแสดงตราสินคา ภาพ

สินคา แหลงการผลิตขอมูลสวนประกอบ วันที่ผลิต และ

วันหมดอายุ เพื่อเพิ่มมูลคาลดตนทุนในการผลิตบรรจุ

ภัณฑ และประหยัดเวลา ใหกับผลิตภัณฑชุมชนกลวย

ฉาบเพลินเพลิน  

  5) การพัฒนาบรรจุภัณฑเดิมและ

ใหม ของเดิมมีเพียงโลโกติดถุงซิปธรรมดาและเบอร

ต ิดต อเท าน ั ้น แต ของใหม ม ีรายละเอ ียดข อมูล

สวนประกอบสินคา ที ่อยู ที ่ติดตอ ครบถวนของบรรจุ

ภัณฑ มีความสวยงาม เหมาะแกการจำหนายในหางราน

ตาง ๆ  ดงั Figure 3 
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Figure 3. Brand, logo and packaging development; Original packaging (A), Packaging design (B),  

             New packaging (C)

 4.4 การพัฒนาชองทางการจัดจำหนาย 

สมาชิกในชุมชนกลุมผลิตภัณฑจัดจำหนาย

ที่ชุมชนบานไรออย โดยกลุมมีตัวแทนสมาชิกดูและ

จัดจำหนายทั้งออฟไลนและออนไลน จัดจำหนาย

ผานรานคาและชองทางบนสื่อออนไลน ตาง ๆ เพ่ือ

เปนการสรางตราสินคาของกลุมผลิตภัณฑกลวยฉาบ

เพลินเพลินใหเปนที่รู จักภายนอก นำรายไดมาสู

ชุมชนนั้น สิ ่งที ่ตองคำนึงเปนอยางมากและสำคัญ

ที่สุด คือ การพัฒนาบรรจุภัณฑ โดยผลิตภัณฑในแต

ละชนิดจะตองมีความโดดเดน เปนเอกลักษณของ

ชุมชน สวยงาม เพิ่มมูลคา สามารถสรางความสนใจ

และกอใหเกิดพฤติกรรมการซื ้อ อยางไรก็ตาม

ผลิตภัณฑกลวยฉาบ มีชองการขายออนไลน เชน 

ทางเพจ Plern Plern กลวยฉาบ ชองทาง TIKTOK 

และ สำหรับรานขายใหมของ URU Market Place 

มีพนักงานจัดจำหนาย ดัง Figure 4 

Figure 4. Distributionat URU Market Place; Market (A), Producing Packaging (B-C)

5. การมีสวนรวมในกิจกรรมการพัฒนา

ผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑ ผลิตภัณฑกลวยฉาบเพลิน

เพลินของชุมชนบานไรออย เน่ืองจากชุมชนมีวิถีชีวิต

ที่ใกลชิดกับธรรมชาติ และแหลงน้ำในการเพาะปลูก

จากแมน้ำนาน ซึ่งทำใหมีความสอดคลองกลมกลืน

กับวิถีชีว ิตประกอบกับกลุ มสมาชิกในชุมชนที ่มี

ความสัมพันธก ันแบบเครือญาติจึงทำใหมีความ

คิดเห็นเปนไปในทิศทางเดียวกันทำใหเกิดความ

สามัคคีชวยเหลือกัน โดยมีผ ู นำชุมชนเปนพลัง

ขับเคลื่อนในการนำสมาชิกในชุมชนในการผลิตของ

A B C 

A B C 

https://www.facebook.com/PlernPlernChips
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ผลิตภัณฑตาง ๆ ในชุมชน ทำใหเกิดการพัฒนา

ผลิตภัณฑ ตลอดจนการพัฒนาบรรจุภัณฑ ตราสินคา 

และการจัดจำหนาย กลวยฉาบเพลินเพลิน สำหรับ

กลุมผลิตภัณฑชุมชนกลวยฉาบเพลินเพลิน ชุมชน

บานไร อ อย ตำบลไร อ อย อำเภอพิช ัย จ ังหวัด

อุตรดิตถ 

อภิปรายผล 
1. การประเม ินบร ิบทกลุ มผลิตภัณฑ

ชุมชนบานไรออย พบวา กลุมผลิตภัณฑกลวยฉาบ

เพลินเพลิน มีทรัพยากรเพียงพอสำหรับการผลิต

กลวยฉาบ แตยังขาดความรูความเขาใจเกีย่วกับการ

พัฒนาบรรจุภัณฑผลิตภัณฑ มีตราสินคาเปนของ

ตัวเองแตยังไมเปนเอกลักษณ เปนที่จดจำของตลาด

และผูบริโภค รูปแบบบรรจุภัณฑเปนเพียงถุงซิปติด

สติกเกอร รูปแบบบรรจุภัณฑไมเหมาะสมตอการ

จำหนายในหางรานตาง ๆ ตลอดจนผลิตภัณฑเองยัง

ไมไดรับรองมาตรฐาน เชน มผช. OTOP ควรมีตรา

สินคาใหมที่เปนเอกลักษณมีความโดดเดน สามารถ

จดจำไดในทันที เพื่อใชเปนเครื่องมือสื่อสารทางการ

ตลาด ขยายชองทางการจำหนายสูชองทางการคา

ปลีกเพ่ือสงเสริมรายไดมากข้ึน สอดคลองกับงานวิจยั

ของ Neawheangtham (2017) ไดทำการวิจัยเรื่อง 

แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑภูมิปญญาทองถิ ่นเพ่ือ

สงเสริมเศรษฐกิจสรางสรรคในจังหวัดนครปฐม 

พบวา การพัฒนาผลิตภัณฑเชิงสรางสรรคตาม

แนวคิดเศรษฐกิจสร างสรรค  การคิดออกแบบ

ผลิตภัณฑใหม ๆ ที่มีความแปลกแตกตางไปจากเดิม 

โดยใชความคิดสรางสรรคในการเพิ่มมูลคา คุณคา

ใหแกผลิตภัณฑ และความตองการผลิตภัณฑเชิง

สรางสรรคในสังคมไทยไดรับความสนใจ และมีความ

ตองการมากขึ ้น ส ิ ่งท ี ่ เป นปญหาในการพัฒนา 

มีประเด็นท่ีสำคัญคือ การขาดความรูในการออกแบบ

ผลิตภัณฑที่สรางสรรค แปลกใหม และมีเอกลักษณ 

ดังนั้นการพัฒนาผลิตภัณฑจึงควรเริ่มจากการอบรม

ใหความร ู  ในเร ื ่องของการออกแบบบรรจุภัณฑ 

ความคิดสรางสรรค และการเพิ่มมูลคาผลิตภัณฑ

ใหแกกลุมอาชีพโดยการสรางแบรนดใหผลิตภัณฑ

เปนที่รู จัก สวยงาม มีความหลากหลาย และตองมี

เอกลักษณที่โดดเดนไมเหมือนใคร เพื่อสรางคณุคาท่ี

เปนจุดเดนและความแตกตางใหแกผลิตภัณฑ 

2. การพัฒนาบรรจุภัณฑผลิตภัณฑกลวย

ฉาบเพลินเพลิน ดานการออกแบบบรรจุภัณฑ พบวา 

แบบถุงฟอยลซีลสูญญากาศ ผูเชี่ยวชาญไดประเมิน

แลว วาเปนทางเลือกที่ดีที่สุดในการออกแบบ บรรจุ

ภัณฑมีสีสันสวยงามเหมาะกับผลิตภัณฑ อยูในระดับ

ดีมาก รองลงมาคือความเดนชัดของตัวอักษรบน

บรรจุภ ัณฑ ร ูปทรงที ่ เหมาะสม ภาพประกอบ

สอดคลองกับเนื ้อหา และการออกแบบกราฟก

สวยงาม อยูในระดับดี ในดานการตลาด พบวา ทาง

การตลาดผลิตภัณฑชุมชนโดยรวมอยู ในระดับดี 

ชุมชนมีความสามารถในการตั้งราคาผลิตภัณฑและ

การสงเสริมการตลาดมาก รองลงมาคือ การพัฒนา

ผลิตภัณฑ และการจัดจำหนาย ผลิตภัณฑของชุมชน

ขาดความโดดเดนเปนเอกลักษณและตราสินคาท่ี

จดจำไดยาก การจัดจำหนายท่ีไมครอบคลุมพื้นท่ี

และขาดคนกลางในการกระจายสินคาและขอจำกัด

ดานการขนสง การตั ้งราคาที ่ย ังไมสอดคลองกับ

มูลคาของผลิตภัณฑมากนัก และการสงเสริมการ

ทางการตลาดมีนอย และดานความเห็นของผูบริโภค

ตอการออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ พบวา ดานความ

สวยงาม ความเหมาะสมของขนาดและสดัสวน ความ

เหมาะสมของสี ตัวอักษร รูปภาพสะดุดตาเมื่อพบ

เห็น รูปแบบมีความเปนเอกลักษณ มีความแปลก

ใหม โดยวิเคราะหจากตนทุน และคูแขงขัน ดานการ

จัดจำหนาย (place) การจัดจำหนายใหครอบคลุม

ดวยการสรางเครือขายทางธุรกิจกับ รานขายของ 

URU Market Place และ ดานการสงเสริมการตลาด 

(promotion) ดวยการสื่อสารการตลาดผานระบบ
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ออนไลน ทางเพจเฟสบุค Plern Plern กลวยฉาบ 

ช องทาง TIKTOK และอ ื ่น ๆ ซ ึ ่ งสอดคล องกับ

งานวิจัยของ Pholphirul (2013) ไดทำการวิจัยเรื่อง 

เศรษฐกิจสรางสรรคกับการพัฒนาประเทศไทย 

พบวา การพัฒนาเศรษฐกิจสรางสรรคในระดับชุมชน

จะสามารถกระทำไดจะตองประกอบไปดวยการ

ดำเนินกลยุทธ 4P’s คือ ดานผลิตภัณฑ (product) 

ดานราคา (price) ดานการจัดจำหนาย (place) และ 

ดานการสงเสริมการตลาด(promotion) อันไดแก 

คนและชุมชน (people) ซึ ่งถือเปนกลไกสำคัญท่ี

จะตองไดรับการสงเสริมพัฒนาใหเกิดพฤติกรรมเชิง

สรางสรรครวมถึงผลิตภัณฑ (product) และการ

ทองเที่ยว (place) ซึ่งเปนตนทุนของชุมชนอันมีคาท่ี

จะตองดำเนินไปพรอมกับการอนุรักษ (preserve) 

และการคุมครองทรัพยสินทางปญญา โดยการศกึษา

ยกกรณีความสำเร็จของชุมชนอัมพวาที่ใชประโยชน

จากชุมชนที่มี “ตลาดน้ำ อัมพวา” การผลิตสินคา

สรางสรรคโดยใชการทองเท่ียวเปนกลยุทธขับเคลื่อน

ในการขับเคลื่อน ในขณะที่ยังสามารถรักษาวัฒนธรรม

แบบเดิมไวไดการพัฒนาเศรษฐกิจสรางสรรคในระดับ

ชุมชน โดยผานการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ทำให

เกิดการสรางรายไดเสริมแกคนในชุมชนที่แตเดิมมี

อาชีพเกษตรกรรม โดยรายไดเสริมมาจาก การ

ใหบริการเรือชมหิ่งหอย การใหบริการที่อยูอาศัย ซึ่ง

สอดคลองกับงานวิจัยของ Nuansara et al. (2021) 

ไดทำการวิจัยเรื่อง แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑและ

ตราสินคาหนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑใหไดมาตรฐาน

ระดับสากล จังหวัดเชียงราย พบวา แนวทางการ

พัฒนาผลิตภัณฑและตราสินคาใหไดมาตรฐานระดับ

สากล ผูประกอบการจำเปนตองดำเนินการเพื่อให

เกิดความเช่ือมโยง เพ่ือการเพ่ิมคุณคาของผลิตภัณฑ

ที่ทำใหผูซื ้อยอมรับและยอมจายเงินซื ้อผลิตภัณฑ 

ดังนั ้น การพัฒนาผลิตภัณฑ ทั ้งดานคุณภาพและ

มาตรฐาน เพื่อสรางความนาเชื่อถือตอผูบริโภค เพ่ือ

ยกระดับคุณคาในตัวผลิตภัณฑ เปนการเพิ่มมูลคา

และลดอุปสรรคการแขงขันทางการตลาด บรรจุภัณฑ

เปนสิ่งท่ีชวยหอหุมหรือปองกันผลิตภัณฑท่ีอยูดานใน

ไมใหเกิดความเสียหาย และตองมีสภาพที่สมบูรณ

สวยงามจนถึงมือผู บร ิโภค การสร างตราสินคา 

(brand) ใหเปนทีย่อมรับ เนื่องจากตราสินคาจะเปน

ต ัวแทนของผล ิตภ ัณฑ ท ี ่ม ีความเช ื ่อมโยงกับ

ผลิตภัณฑสู สายตาผู บริโภค กลุ มเปาหมายและ

บริการท่ีผูบริโภคจะไดรับ นอกจากน้ียังสอดคลองกับ

รายงานว ิจ ั ยของ  Suwon-on et al. (2017 )  ท่ี

รายงานไววา ตราสินคาท่ีดีจะสามารถสะทอนใหเห็น

ลักษณะของผลิตภัณฑได โดยผูบริโภคสวนใหญไมได

ซื้อผลิตภัณฑที่คุณลักษณะ แตซื้อประโยชนที ่จะได

จากผลิตภัณฑอีกทั ้งตราผลิตภัณฑที ่ด ีจะตองมี

ลักษณะเฉพาะเพื่อสรางความสนใจ จดจำไดงาย สั้น 

มีความทันสมัย ไมกอใหเกิดความสับสนหรือเขาใจ

ผิดวาเปนผลิตภัณฑของรายอื่น และมีความสัมพันธ

กับตัวสินคา 

3. การมีสวนรวมในการพัฒนาผลิตภัณฑ

ของชุมชน ชุมชนสวนใหญมีความสัมพันธกันแบบ

เครือญาติ มีความคิดเห็นไปในทิศทางเดียวกันทำให

เกิดความสามัคคีชวยเหลือกัน มีผูนำชุมชนเปนพลัง

ขับเคลื่อน มีความรวมมือรวมใจในการผลิตสินคา

จากภูมิปญญาทองถ่ิน เพ่ือสงเสริมความเขมแข็งของ

ชุมชน บูรณาการแลกเปลี่ยนเรียนรูใหสอดคลองกับ

สภาพปญหาและความตองการ รวมท้ังสนับสนุนการ

แลกเปลี่ยนประสบการณพัฒนาความยั่งยืนในการ

พัฒนาคุณภาพชีวิตและสรางความมั่นคงใหกับสังคม 

ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัย Neawheangtham (2017) 

ไดทำการวิจัยเรื ่อง แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ  

ภูมิปญญาทองถิ่นเพือ่สงเสริมเศรษฐกิจสรางสรรคใน

จ ังหว ัดนครปฐม พบว า แนวทางในการพัฒนา

ผลิตภัณฑภูมิปญญาทองถิ ่นเพื ่อสงเสริมเศรษฐกิจ

สรางสรรค ประเด็นหลัก ๆ ในการพัฒนา 4 ดาน 
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ไดแก ดานการจัดการองคกร ดานจัดการการตลาด 

ดานการผลิตและบริการ ดานการปรับปรุงและพัฒนา

ธุรกิจชุมชนสูความยั่งยืน ซึ ่งการพัฒนาในทุกดาน  

มีรากฐานมาจากแนวคิดการขับเคลื ่อนเศรษฐกิจ

สรางสรรคบนพื ้นฐาน ไดแก การใชองคความรู  

การศึกษา การสรางสรรคงานการใชทรัพยสินทาง

ป ญญา ท ี ่ เช ื ่อมโยงก ับพ ื ้นฐานทาง ว ัฒนธรรม  

ภ ูม ิป ญญา และเทคโนโลยี/นว ัตกรรมสมัยใหม  

ซึ ่งเปนแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑภูมิปญญา

ทองถ่ินกะลามะพราวในจังหวัดนครปฐม เพ่ือสงเสริม

เศรษฐกิจสรางสรรคใหมีความกาวหนา มั่นคง มั่งคั่ง

และยั ่งยืน และสอดคลองกับงานวิจัยของ Sirawit 

(2022) ไดทำการวิจัยเรื่องการพัฒนาผลิตภัณฑและ

บรรจุภัณฑมันเทศญี่ปุนของชุมชนทามวง ตําบลทา

มวง อําเภอเสลภูมิ จังหวัดรอยเอ็ดพบวาการพัฒนา

ผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑ มันเทศญี่ปุ นของชุมชน 

ทามวง อําเภอเสลภูมิ จังหวัดรอยเอ็ด เปนเครื่องมือ

สําคัญที ่สามารถนํามาเปนแนวทางในการพัฒนา

ผลิตภัณฑชุมชนทองถิ่นการพัฒนาผลิตภัณฑตนแบบ

มันมวง ทามวง บรรจุภ ัณฑ และชองทางการจัด

จําหนาย เพ่ือเปนแนวทางสงเสริมใหชุมชนพัฒนาองค

ความรูดานการเกษตร 

สรุป 
การศึกษาครั้งนี้พบวาการพัฒนาผลิตภัณฑ

ชุมชนตองไดรับการประสานงานรวมกันดวยการสราง

การมีสวนรวมของสมาชิกในชุมชนกับภาคีเครือขาย 

ทั้งภาครัฐ และภาคเอกชน ใหเกิดการรับรูและเขาใจ

ในกระบวนการพัฒนาผล ิตภ ัณฑช ุมชนซ ึ ่ งเปน

เครื่องมือสำคัญที่สามารถนำมาเปนแนวทางใน การ

พัฒนาผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑ ชองทางการจัด

จำหนาย สอดคลองกับความตองการของตลาด เปน

การสงเสริมใหชุมชนบานไรออย ตำบลไรออย อําเภอ

พิชัย จังหวัดอุตรดิตถ พัฒนาองคความรูผลิตภัณฑ

และบรรจุภัณฑอ่ืน ๆ ในชุมชนตอไป  

กิตติกรรมประกาศ 

ขอขอบพระค ุณ มหาว ิทยาล ัยราชภัฏ

อุตรดิตถ ที่สนับสนุนทุนในการวิจัย ขอขอบคุณกลุม

ผลิตภัณฑชุมชนบานไรออย อำเภอพิชัย จังหวัด

อุตรดิตถ ผูทรงคุณวุฒิ ผูเชี่ยวชาญ อาจารยตลอดจน

ผู นำชุมชนและผู ท ี ่ เก ี ่ยวข องที ่ ได ให ข อม ูลและ

ชวยเหลืออำนวยความสะดวกทุก ๆ ดานในการทำงาน

วิจัยในครั้งน้ี  
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