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Abstract: This study was a qualitative research whose main objectives include 1) analysis of TV 
shows supporting community-based tourism and 2) examination of the development of 
community-based tourism from the content of TV shows. The sample size of TV shows was 
selected by purposive sampling method. These programs are Caravan Samranjai, Chumchon Tong 
Tiew, and Chumchon Sueb Thai (total 29 series). The analysis was conducted using textual 
analysis examining content in three TV shows supporting community-based tourism. The research 
findings are presented as follows: 1) On the analysis of content supporting community-based 
tourism in the three TV shows, they all present the development of tourism in the community. 
The TV shows become the medium in making the cultural capital and local wisdom, which reflects 
the community identity to the public, and 2) on the examination of community-based tourism 
development in TV shows supporting travel, it is found that the three programs have a common 
stand in using experts to provide advice for the community to manage the tourism resources. 
This suggests that travel TV shows content in support of community-based tourism was the key 
factors to promote community-based tourism and people in the community would gain benefits 
from sustainable tourism as a tool for the sustainable development in the community. 
Keywords: Community-based tourism (CBT), community-based tourism development, sustainable 
development, TV Shows 
บทคัดย่อ: การวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพมีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) วิเคราะห์เนื้อหารายการส่งเสริมการท่องเที่ยว
โดยชุมชนทางโทรทัศน์ 2) ศึกษาแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนจากเนื้อหาการนำเสนอในรายการ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวทางโทรทัศน์ ใช้วิธีเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบจำเพาะเจาะจง (purposive sampling) โดยเลือก
เฉพาะรายการที่มีเนื้อหาและรูปแบบรายการส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนทางโทรทัศน์ 3 รายการ ได้แก่ รายการ
คาราวานสำราญใจ รายการชุมชนต้องเที่ยว และรายการชุมชนสืบไทย รวมเก็บข้อมูลทั้งสิ้น 29 ตอน ใช้วิธีวิเคราะห์
ตัวบท (textual analysis) มุ่งเน้นศึกษาเนื้อหาสารในรายการส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนทางโทรทัศน์ 
ผลการวิจัย พบว่า 1) การวิเคราะห์เนื้อหารายการส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนทางโทรทัศน์ ทั้ง 3 รายการ 
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มีการนำเสนอแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชน และเป็นสื่อกลางในการนำทุนทางวัฒนธรรมและภูมิ
ปัญญาที่เป็นอัตลักษณ์ของชุมชนออกสู่สังคมภายนอก ทั้งด้านวัฒนธรรม วิถีชีวิต ผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น 2) 
การศึกษาแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนจากเนื้อหารายการส่ง เสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนทาง
โทรทัศน์ พบว่า ทั้ง 3 รายการ มีผู้เชี่ยวชาญเฉพาะด้านมาให้แนวทางการพัฒนาคนในชุมชนให้สามารถบริหาร
จัดการแหล่งท่องเที่ยวของตนเองได้ จากผลการวิจัยชี้ให้เห็นว่า การนำเสนอแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวโดย
ชุมชนจากรายการส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนทางโทรทัศน์ช่วยประชาสัมพันธ์ให้ชุมชนเป็นที่รู้จักและช่วยให้คน
ในชุมชนนำคำแนะนำจากผู้เช่ียวชาญไปพัฒนาชุมชนของตนเองให้ได้รับประโยชน์จากการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 
คำสำคัญ: การท่องเที่ยวโดยชุมชน การพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชน การพัฒนาอย่างยั่งยืน รายการโทรทัศน ์

คำนำ 
การท่องเที ่ยวโดยชุมชน (community-

based tourism: CBT) เป็นการท่องเที่ยวทางเลือก
ที ่บร ิหารจัดการโดยชุมชนอย่างสร้างสรรค์และ 
มีมาตรฐานก่อให้เกิดการเรียนรู ้เพื ่อนำไปสู่ความ
ยั่งยืนของสิ่งแวดล้อม วัฒนธรรมท้องถิ่นและคุณภาพ
ชีวิตที่ดี การท่องเที่ยวโดยชุมชนถือเป็นกลไกสำคัญที่
จะช่วยให้ชุมชนสามารถบริหารจัดการทรัพยากรของ
ตัวเอง และนำเอาหลักการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
มาใช้พัฒนาสิ่งที่มีอยู่ในชุมชน เพื่อเพิ่มมูลค่าให้เป็น
ผลิตภัณฑ์หรือประสบการณ์ การท่องเที่ยวที่มีคุณค่า
ให ้ก ับนักท่องเท ี ่ยว (Designated Areas for 
Sustainable Tourism Administration [DASTA], 
2015) ซึ่งการท่องเที่ยวโดยชุมชนให้ความสำคัญกับ
บทบาทคนในท้องถิ่น สิ่งสำคัญที่จะทำให้ดำเนินการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนได้นั้น จะต้องเตรียมความพร้อม
และสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชนในการจัดการ 
การท่องเที่ยวในขณะเดียวกันก็ต้องรณรงค์กับคนใน
สังคมให้เห็นความแตกต่างของการท่องเที่ยวโดย
ชุมชนกับการท่องเที่ยวทั่วไป เพื่อกระตุ้นให้คนใน
ส ังคมเห ็นความสำคัญและนักท ่องเท ี ่ยวสนใจ
แลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างเจ้าของบ้านกับผู้มาเยือน 
(Thailand CBT Network Coordination Center, 
2012) 

จะเห ็นได ้ว ่า รายการโทรทัศน์ประเภท
ส่งเสริมการท่องเที่ยวในชุมชนมีบทบาทสำคัญที่ทำ
หน้าที่เป็นสื่อกลางในประชาสัมพันธ์ให้นักท่องเที่ยว
มาท่องเที่ยวในชุมชนโดยการนำเสนอเรื่องราวการ

ท่องเที ่ยวและวิถีชีว ิตในร ูปแบบต่าง ๆ รวมทั้ง
ผลิตภัณฑ์ ภูมิปัญญาท้องถิ่นของชุมชนที่หลากหลาย
ทั ่วไทยที ่ เป ็นอัตล ักษณ์ของชุมชนออกสู ่ส ังคม
ภายนอก จ ึงถ ือว ่าเป ็นการช ่วยสน ับสนุ นการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนอย่างยั ่งยืนอีกทางหนึ่ง ดังที่ 
Sukkun and Towanit (2015) ได้ให้แนวทางการ
พัฒนารูปแบบการประชาสัมพันธ์เพื ่อเพิ ่มจำนวน
นักท่องเที ่ยว 3 ด้าน คือ ด้านการวางแผนการ
ประชาส ัมพ ันธ ์  ด ้านนโยบายการส ่งเ สร ิมการ
ท่องเที่ยว นโยบายการประชาสัมพันธ์ และจัดตั้ง
องค์กรความร่วมมือระหว่างภาครัฐและเอกชน และ 
Sthapitanonda (2006) ได้กล่าวไว้ว่า การสื่อสาร
ของชาวบ้านในการจัดการท่องเที่ยวนั้นสะท้อนให้
เห็นถึงการสื่อสารภายใต้กระบวนทัศน์ทางเลือกดา้น
การสื่อสารเพื่อการพัฒนาที่เน้นการมีส่วนร่วมของ
ชุมชนเป็นองค์ประกอบที่สำคัญ อย่างไรก็ตามการที่
คนในชุมชนจะเกิดการพัฒนานั้น Tungseng (2021) 
ได้ชี ้ให้เห็นว่าแนวทางการบริหารจัดการสามารถ
เชื่อมโยงมาตรฐานการท่องเที่ยว  โดยชุมชนต้องเริ่ม
จากการพัฒนาศักยภาพให้กับสมาชิกในชุมชน ชุมชน
ต ้องสร ้างระเบ ียบและการบร ิหารจ ัดการที ่มี
ประสิทธิภาพเพราะส่งผลต่อความยั่งยืน 

งานวิจัยนี้จึงสนใจศึกษารายการส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนทางโทรทัศน์ว่าได้ทำหน้าที่เป็น
สื่อกลางด้านการสื่อสารเพื่อการพัฒนาการท่องเที่ยว
โดยชุมชนอย่างไร และมีการนำเสนอแนวทางการ
พัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่เป็นประโยชน์ต่อ
สมาชิกในชุมชนเพื่อนำไปพัฒนาชุมชนของตนเองให้
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ได้รับประโยชน์จากการท่องเที่ยวได้อย่างไร ดังนั้น
งานวิจ ัยจึงมีว ัตถุประสงค์เพื ่อวิเคราะห์เนื ้อหา
รายการส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนทางโทรทัศน์ 
เพื ่อให้ผู ้ผลิตรายการนำไปใช้เป็นแนวทางในการ
พัฒนาเนื้อหาของรายการโทรทัศน์ประเภทส่งเสริม
การท่องเที ่ยวโดยชุมชน อีกทั ้งย ังได้ศ ึกษาแนว
ทางการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนจากเนื้อหา
การนำเสนอในรายการส่งเสริมการท่องเที่ยวโดย
ชุมชนทางโทรทัศน์จากชุมชนที่เป็นต้นแบบในการ
พัฒนาศ ักยภาพด ้านต ่าง ๆ ในช ุมชน เพ ื ่อให้
หน่วยงานราชการระดับท้องถิ่นหรือผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง
สามารถนำแนวทางการพัฒนาการท่องเที ่ยวโดย
ชุมชนไปกำหนดทิศทางการพัฒนาชุมชนให้ได้รับ
ประโยชน์จากการท่องเที่ยว ซึ่งจะนำไปสู่การสร้าง
งาน สร้างอาชีพ เพิ่มรายได้ให้แก่คนในชุมชนอย่าง
ยั่งยืนต่อไป 

อุปกรณ์และวิธีการ 
การวิจ ัยคร ั ้งนี้ เป ็นการวิจ ัยเช ิงค ุณภาพ 

(qualitative research) โดยใช้วิธีการวิเคราะห์ 
ตัวบท (textual analysis) มุ่งเน้นศึกษาเนื้อหาสาร
จากรายการส ่งเสร ิมการท่องเท ี ่ยว โดยช ุมชน        
ทางโทรท ัศน ์ท ี ่ นำ เสนอแง ่ม ุ ม เก ี ่ ย วข ้องกับ            
การท่องเที่ยวโดยชุมชน  
การเก็บรวบรวมข้อมูล 

ผู้ ว ิ จ ั ย ใช ้ ว ิ ธ ี ก า ร เก ็ บข ้ อม ู ลท ุ ต ิ ยภ ูมิ
(secondary data collection) โดยวิธีการคัดเลือก
กลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (purposive sampling) 
จากรายการส่งเสริมการท่องเที ่ยวโดยชุมชนทาง
โทรทัศน์ที่ออกอากาศระหว่างเดือนมกราคม 2562 
ถึงเดือนธันวาคม 2563 ซึ่งคัดเลือกเฉพาะตอนที่
เกี ่ยวข้องกับการท่องเที่ยวโดยชุมชนและตอนที่มี
ผู้เชี่ยวชาญมาให้แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยว
โดยชุมชน จำนวน 3 รายการ รวมเก็บข้อมูลทั้งสิ้น 
29 ตอน ได้แก่ 

1. รายการคาราวานสำราญใจ ช่อง HD 33 
ออกอากาศวันเสาร์ เวลา 07.15 – 07.45 น. จำนวน 
10 ตอน 

2. รายการชุมชนต้องเที่ยว ช่องอมรินทร์
ทีวี 34 ออกอากาศวันอาทิตย์ เวลา 09:00–09:30 น. 
จำนวน 10 ตอน 

3. รายการชุมชนสืบไทย ช่อง อัมรินทร์ทวีี 
34 ออกอากาศวันเสาร์ เวลา 16:00 -16:30 น. 
จำนวน 9 ตอน (ผลิตจำนวน 9 ตอน) 
การวิเคราะห์ข้อมูล 

การวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยนําข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์
เพ ื ่ อหาจ ุดร ่วมและจ ุดต ่ าง  ( common and 
different) โดยใช้วิธีการวิเคราะห์แบบเปรียบเทียบ 
(comparison) และนำมาสรุปผลการวิจัยตามกรอบ
แนวคิดทฤษฎีที ่ใช้ในการวิจัยวิเคราะห์ตามเกณฑ์ 
ต่าง ๆ ดังนี ้

1. เกณฑ์การวิเคราะห์องค์ประกอบของ
เนื้อหารายการส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนทาง
โทรทัศน์ 6 ด้าน คือ พิธีกร ผู ้สนับสนุนรายการ 
ผู ้ร ่วมรายการ เนื ้อหารายการ ร ูปแบบรายการ 
ผู้เชี่ยวชาญที่มาให้แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยว
โดยชุมชน      

2. เกณฑ์การรวบรวมแนวทางการพัฒนา  
การท ่อง เท ี ่ ยว โดยช ุมชนจากคำแนะนำของ
ผู้เชี่ยวชาญ ได้แก่ ด้านการประชาสัมพันธ์ ด้านการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน ด้านการออกแบบ ด้านการ
พัฒนาคนในชุมชนการ 
ตรวจสอบข้อมูล  

ผู้วิจัยตรวจสอบความน่าเชื ่อถือของข้อมูล
ด้วยวิธีการตรวจสอบแบบสามเส้า (triangulation 
technique) ด้านวิธีการรวบรวมข้อมูล (methodological 
triangulation) โดยเก็บข้อมูลจากรายการส่งเสริม  
การท่องเท ี ่ยวโดยช ุมชนทางโทรทัศน ์ จำนวน 
3 รายการ และนำข ้อม ูลท ี ่ ได ้มาเปร ียบเที ยบ       
ตามเกณฑ์ในการวิเคราะห์  
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ผลการศึกษา 
1.  การว ิเคราะห์เน ื ้อหารายการส่งเสริม 

การท่องเที่ยวโดยชุมชนทางโทรทัศน์ พบว่า ทั้ง 3 
รายการ ได้ทำหน้าท่ีเป็นสื่อกลางด้านการสื่อสารเพื่อ
การพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชน โดยมีจุดร่วมด้าน
เนื ้อหารายการที ่เหมือนกัน คือ การนำเสนอเพื่อ
ประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชน ดังนี้ 

1) รายการคาราวานสำราญใจเป็น
รายการส่งเสริมการท่องเที่ยวและเศรษฐกิจในชุมชน 
ที ่มีเนื ้อหารายการพาไปสัมผัสประสบการณ์ใหม่   
แห่งการท่องเที่ยว โดยผ่านเรื่องราวที่น่าสนใจของ
ชุมชนไทยทั ่วประเทศ ทั ้งธรรมชาติอันสวยงาม 
วัฒนธรรมท้องถิ่นที่มีเอกลักษณ์ วิถีชีวิตที่เรียบง่าย
แต่มีเสน่ห์ และสินค้าหรือบริการที่ชาวบ้านในชุมชน
ตั้งใจสร้างสรรค์และพัฒนาขึ้น โดยมีธนาคารกรุงเทพ
เป็นผู้สนับสนุนรายการ 2) รายการชุมชนต้องเที่ยว 
นำเสนอเรื่องราวน่ารู้ในหลายแง่มุมที่เกี่ยวข้องกับ
การท่องเที ่ยวของชุมชน ร ่วมกับ ธนาคารเพื่อ
การเกษตรและสหกรณ์การเกษตร (ธ.ก.ส.) เพื่อเชิญ
ชวนนักท่องเที่ยวไปเยี ่ยมเยือนแหล่งท่องเที่ยวใน
ชุมชน แลกเปลี่ยน เรียนรู้ ประสบการณ์ใหม่ ๆ และ
ร ่วมให้การสนับสนุนการอนุร ักษ์ว ิถ ีว ัฒนธรรม 
ภูมิปัญญา และสภาพแวดล้อมให้คงอยู่คู่ชุมชนอย่าง
ยั่งยืน โดยที่ ธ.ก.ส. จะให้การสนับสนุนเงินทุนในการ
ทำป้ายปรับภูมิทัศน์ ให้เงินสนับสนุนการพัฒนา
แหล่งท่องเที่ยวในชุมชน และ 3) รายการชุมชนสืบ
ไทยนำ เสนอเร ื ่ อ งราวการพ ัฒนาช ุมชนของ 
กรมส่งเสริมวัฒนธรรม (สวธ.) กระทรวงวัฒนธรรม
ในโครงการสร้างสรรค์เศรษฐกิจชุมชน โดยใช้มรดก
ภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม ประจำปี พ.ศ. 2563 เพื่อ
ส่งเสริมสนับสนุนชุมชนท่องเที ่ยวเชิงวัฒนธรรม 
ด้วยการนำทุนทางวัฒนธรรมมาใช้เพิ ่มมูลค่าทาง
ส ังคมและเศรษฐก ิจผ ่านกระบวนการพ ัฒนา
ผล ิตภ ัณฑ ์การบร ิการหร ือการแสดงออกทาง
วัฒนธรรมเชิงเศรษฐกิจสร้างสรรค์และเผยแพร่
ประชาสัมพันธ์ชุมชนท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมให้เป็นที่
รู ้จักแก่ประชาชนทั่วไป โดยการนำเสนอเรื่องราวที่

น ่าประทับใจของการพัฒนาและยกระดับชุมชน
ท่องเที่ยวเชิงวฒันธรรมสู่ความยั่งยืน 

2. การศ ึกษาแนวทางการพ ัฒนาการ
ท่องเที ่ยวโดยชุมชนจากเนื ้อหารายการส่งเสริม 
การท่องเที่ยวโดยชุมชนทางโทรทัศน์ พบว่า ทั้ง 3 
รายการ มีจุดร่วมที่เหมือนกันคือ มีผู้เช่ียวชาญเฉพาะ
ด้านมาให้แนวทางที่เป็นประโยชน์ และสร้างสรรค์
ไอเดียใหม่ ๆ เพื่อให้คนในชุมชนนำคำแนะนำจาก
ผู้เช่ียวชาญไปต่อยอด พัฒนาและนำไปใช้ได้จริง เพื่อ
นำไปสู่การสร้างงาน สร้างอาชีพ และเพิ่มรายได้
ให้แก่ชุมชนโดยใช้การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือในการ
พัฒนาชุมชนอย่างยั่งยืน ดังนี้ 

2.1) ด้านการประสัมพันธ์ เช่น การจัดทำ
แผ่นพับการท่องเที่ยวชุมชน ป้ายให้ข้อมูลสำหรับ
พื้นที่ ป้ายบอกเส้นทางท่องเที่ยวในชุมชน แผนที่การ
ให้ข้อมูลท่องเที่ยว การประชาสัมพันธ์ข่าวสารและ
กิจกรรมของชุมชนผ่านสื่อต่าง ๆ และสื่อดิจิทัล 

2.2) ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน 
โดยใช้ทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่นที่มีอยู่
ในชุมชนมาสร้างอัตลักษณ์ของท้องถิ่น เพื่อสืบทอด
องค์ความรู้ของชุมชนมาพัฒนาให้ผลิตภัณฑ์ชุมชน 
มีคุณค่า มีมาตรฐาน มีเอกลักษณ์โดดเด่นตรงกับ
ความต้องการของผู้บริโภคและสอดคล้องกับวิถีชีวิต
ใหม่ที่ทันสมัย สร้างความพึงพอใจให้กับผู้มาเยือน 
ทั้งยังเป็นของฝาก ของที่ระลึก ที่มีอัตลักษณ์ของ
ชุมชนอย่างเด่นชัด เช่น การต่อยอด การแปรรูป
ผลิตภัณฑ์ จากสินค้าเดิมให้ดีขึ ้นเป็นผลิตภัณฑ์
สร้างสรรค์ และการพัฒนารังสรรค์เมนูอาหารใหม่ ๆ 
จากวัตถุดิบของชุมชน 

2.3) ด้านการออกแบบ เช่น การออก 
แบบโลโก้ ด้วยอัตลักษณ์ของชุมชน การออกแบบ
ป้ายฉลากผลิตภัณฑ์ การปรับเปลี่ยนบรรจุภัณฑ์ให้
เชื ่อมโยงกับอัตลักษณ์ของชุมชน การออกแบบ 
เครื่องแต่งกายที่ทันสมัยจากผ้าพื้นเมืองของชุมชน
เพื่อนำไปตัดเย็บ การออกแบบเส้นทางการท่องเที่ยว
ในช ุมชนให ้ เหมาะสมก ับความต ้องการของ
นักท่องเที่ยว 
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2 .4 )  ด ้ านการพ ัฒนาคนในช ุมชน 
เพื่อนำไปพัฒนาชุมชนของตนให้ได้รับประโยชน์จาก
การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน เช่น การให้คำแนะนำ การ
จัดอบรม การจัดกิจกรรมเวิร์กชอป เพื่อเพิ่มทักษะ
ให้กับคนในชุมชนในด้านต่าง ๆ ให้สามารถต่อยอด 
นำไปพัฒนาแปรรูปผลิตภัณฑ์ และผลิตบรรจุภัณฑ์ที่
พ ัฒนาขึ ้นได้ด ้วยตนเอง การให้ข ้อมูลเกี ่ยวกับ
ผลิตภัณฑ์ของชุมชนบน ป้ายฉลากการติดฉลาก 

การพิมพ์ซ ิลค ์สกรีน การพิมลวดลายตรายางที่
ออกแบบลายจากแม่พิมท้องถิ่นในชุมชน การพัฒนา
รังสรรค์เมนูอาหารใหม่ ๆ จากวัตถุดิบ ท้องถิ ่นใน
ชุมชน ตลอดจนคำแนะนำด้านหลักการตลาด การ
สื่อสารการตลาดในรปูแบบใหม่ ๆ  ผ่านสื่อดิจิทัล การ
ประชาสัมพันธ์ข่าวสาร กิจกรรม และผลิตภัณฑ์ของ
ชุมชนผ่านสื่อต่าง ๆ  (Figure 1)

 
Figure 1. The experts to provide advice for the community to manage the tourism resources.

3. ประโยชน์ที่ชุมชนได้รับจากการนำเสนอ
ของรายการส่งเสริมการท่องเที ่ยวโดยชุมชนทาง
โทรทัศน์ พบว่า ทั้ง 3 รายการ มีเนื้อหาท่ีนำเสนอให้
เห็นอัตลักษณ์ที่เป็นมรดกทางวัฒนธรรมของแต่ละ
ชุมชนให้เป็นที ่รู ้จ ักมากขึ้นผ่านรายการโทรทัศน์  
ซึ่งเป็นการช่วยประชาสัมพันธ์ชุมชน ทั้งยังช่วยจูงใจ
ให้ผู้ชมรายการและนักท่องเที่ยวเข้ามาเรียนรู้ชุมชน
ได้สัมผัสกับวิถีชีวิตที่แตกต่างและวัฒนธรรมดั้งเดิม 
ส ่ งผลให ้ส ินค ้ า ในช ุมชนเป ็นท ี ่ ต ้ องการของ
นักท่องเที่ยว ทำให้ยอดขายเพิ่มมากขึ้น จากการที่
รายการไปถ่ายทำในชุมชนต่าง ๆ ทำให้เกิดการทำ
กิจกรรมร่วมกับคนในชุมชน คนในชุมชนมีส่วนร่วม
ในการนำเสนอของดีที่เป็นจุดเด่นของชุมชนให้คน

ภายนอกได้รับรู้ สมาชิกในชุมชนยังมีส่วนร่วมในการ
นำเสนอปัญหาและความต้องการให้กับผู้เชี่ยวชาญ
เฉพาะด้านท่ีแต่ละรายการเชิญมาให้คำแนะนำที่เป็น
ประโยชน์ ทำให้สมาชิกในชุมชนมีการพัฒนาทักษะ
และเพิ ่มเต ิมความร ู ้ ใหม่ เพ ื ่อนำไปต่อยอดและ    
พัฒนาผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นให้เกิดมูลค่า
และประโยชน์ส ูงส ุด ส่งผลให้หลายชุมชนได้รับ
งบประมาณสน ับสน ุนจากหน ่วยงานราชการ 
เพื่อนำไปพัฒนาชุมชน เช่น บ้านหนองหล่ม อ.ดอก
คำใต้ จ.พะเยา แจ้งเกิดในฐานะชุมชนต้องเที ่ยว 
นักท่องเที่ยวอยากเข้ามาตามรอยคาราวานสำราญใจ 
ซึ่งถือว่าเกิด impact ทั้งในส่วนของนักท่องเที่ยวและ
หน่วยงานราชการได้รับงบประมาณจาก สำนักงาน
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พัฒนาช ุมชนอำเภอดอกคำใต้  1.5 ล ้านบาท 
เพื ่อนำไปปรับปรุงพัฒนาชุมชน และใช้คลิปจาก
รายการคารารวานสำราญใจเข้าประกวดสุดยอด 
SMEs ของชุมชนรุ่นใหม่หัวใจท่องเที่ยว เข้ารอบ 1 
ใน 10 แชมป์เปี ้ยนระดับประเทศได้ไป Business 
match ing ก ับ tour operator ท ี ่ประเทศ
เนเธอร์แลนด์ นอกจากนี้ชุมชน บ้านหาดสะเหลาอ.
เก้าเลี ้ยว จ.นครสวรรค์ ยังได้นำคลิปจากรายการ

คารารวานสำราญใจเข้าประกวดสุดยอด SMEs 
ทำให้ได้ร ับรางวัลและงบประมาณสนับสนุนจาก
หน่วยงานของราชการเพื่อนำไปพัฒนาชุมชน และ
ประโยชน์ด้านอื่น ๆ อีกมากมาย ซึ่งแสดงให้เห็นว่า
การนำเสนอของรายการมี ส ่วนช ่วยสน ับสนุน
เศรษฐกิจชุมชนและคุณภาพชีวิตคนท้องถิ ่น ให้มี
ความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น สร้างรายได้จากการท่องเที่ยว
ให้กับชุมชน (Figure 2)

 
 

 
Figure 2. People in the community would gain benefits from sustainable tourism as a tool   
             for the sustainable development in the community.

อภิปรายผล 
จากการวิเคราะห์เนื้อหารายการส่งเสริมการ

ท่องเที ่ยวโดยชุมชนทางโทรทัศน์ พบว่า รายการ
ส ่งเสร ิมการท่องเท ี ่ยว โดยช ุมชนทางโทรทัศน์         
ทำหน้าที่เป็นสื่อกลางด้านการสื่อสารเพื่อการพัฒนา
ท้องถิ ่นโดยมุ ่งเน้นการนำเสนอให้เห็นถึงวิถีชีวิต 
วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียม ประเพณี ผลิตภัณฑ์ 
ภูมิปัญญาท้องถิ่นที่เป็นอัตลักษณ์ของชุมชนออกสู่
สังคมภายนอกทำให้แหล่งท่องเที่ยวเป็นที่รู ้จักของ
นักท่องเที่ยวมากขึ้นและเข้ามาท่องเที่ยวในชุมชน  
ซึ่งทำใหเ้กิดการสร้างงาน สร้างอาชีพ กระจายรายได้
ลงสู่ชุมชน ซึ่งแต่ละรายการมีจุดเด่นที่เป็นเอกลักษณ์

เฉพาะทั ้งด้านพิธ ีกร ผู ้สนับสนุนรายการ ผู ้ร ่วม
รายการ และผ ู ้ เช ี ่ ยวชาญเฉพาะด ้านท ี ่มาให้          
แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชน งานวิจัย
นี้ได้ศึกษาเกี่ยวกับเนื้อหาการนำเสนอของรายการ
ท่องเที ่ยวทางโทรทัศน์ ซึ ่งทำหน้าที ่เป็นตัวแทน    
ของน ักท ่องเท ี ่ยวในการ เด ินทางไปในช ุมชน                
และทำกิจกรรมท่องเที่ยวร่วมกับคนในชุมชน ทำให้
ผู้ชมเห็นคุณค่าของทรัพยากรธรรมชาติ สิ่งแวดล้อม 
และมรดกทางวัฒนธรรมของแต่ละชุมชน สร้างความ
ประทับใจ และอยากมาเยือนชุมชนนั้น ๆ ทั้งยังเป็น
การประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวให้กับชุมชนอกีด้วย           
ซึ ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ Hinviman (2019)    
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ที่ได้วิเคราะห์ตระกูลรายการท่องเที่ยวทางโทรทัศน์ 
พบว่า รายการท่องเที ่ยวสามารถสร้างสรรค์ให้
แตกต่างกันโดยแต่ละรายการสามารถสร้างสรรค์ให้
แปลกใหม่และแตกต่างกันไปตามสภาพของพื ้นที่ 
และทำเลที ่ตั ้ง คนในพื ้นที ่เป็นผู ้ร ่วมเล่าเรื ่องใน
สถานท่ีท่องเที่ยวไปจนถึงผู้ที่มีอัตลักษณ์และตัวตนที่
ช ัดเจนในฐานะของเจ ้าของบ้านตัวจริง แต่ เมื่อ
ปรากฏในรายการท ่องเท ี ่ยวก ็จะม ีสถานภาพ
กลายเป ็นเสมือน “แขกร ับเช ิญ” ของรายการ
โทรท ัศน์  ส ่ วนพ ิธ ีกรม ีการสร ้างค ุณล ักษณะ           
ทางจิตใจและบุคลิกภาพให้ดูเป็นคนสนุกสนาน                   
เป็นนักท่องเที่ยวที่สนใจใคร่รู้ในชีวิตผู้คนที่แตกต่าง 
และสถานที่แปลกใหม่อยู ่ตลอดเวลา เป็นผู้ดำเนิน
รายการ เป็นมัคคุเทศก์ผู ้นำทาง เป็นผู ้ให้ความรู้  
เป็นผู้ให้ความบันเทิง เป็นผู้ค้นพบและเป็นผู้จ้องมอง 
สำหรับพื้นที่/สถานที่ที่รายการพาไปเยือนมีความ
หลากหลาย กิจกรรมที่ทำระหว่างการท่องเที่ยวมี
กิจกรรมหลากหลายประเภท และยังสอดคล้องกับ
งานวิจัยของ Ngamsilstian (2020) ศึกษาเรื ่อง  
แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์
และละครโทรทัศน์ในประเทศไทย พบว่า ประเทศ
ไทยมีศักยภาพในการเป็นแหล่งเป้าหมายสถานที่   
ถ่ายทำภาพยนตร์และละครโทรทัศน์เพราะมีสถานท่ี
สวยงามและหลากหลาย โดยทุกฝ่ายของภาครัฐและ
เอกชนควรร่วมกันบูรณาการพัฒนาอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์และละครชุดโทรทัศน์อย่างจริงจัง ภาครัฐ
ควรให้การสนับสนุนด้านแหล่งเงินทุนแก่ภาคเอกชน
อย่างเต็มที ่และเพิ ่มการประชาสัมพันธ์สถานที่
สวยงามของไทยผ่านทางภาพยนตร์และละคร
โทรทัศน์เพื่อส่งเสริมแหล่งท่องเที่ยวตามรอยให้เป็น
ที่รู้จักท้ังในและต่างประเทศ  

การว ิ เคราะห ์ เน ื ้ อหารายการส ่ งเสริม        
การท่องเที ่ยวในชุมชนทางโทรทัศน์ ในงานวิจัยนี้ 
พบว่า แต่ละรายการมีการเชิญผู้เช่ียวชาญเฉพาะด้าน
มาให้คำแนะนำที่เป็นประโยชน์ต่อสมาชิกในชุมชน 
เพื่อส่งเสริมให้คนในชุมชนมีองค์ความรู้และทักษะ
ด้านต่าง ๆ เพื่อนำไปพัฒนาชุมชนของตนเองและ

นำไปใช้สร้างมูลค่าเพิ่มให้กับภูมิปัญญาท้องถิ่นที่
เป็นอัตลักษณ์ของแต่ละชุมชน จากการรวบรวม  
แนวทางการพัฒนาการท่องเที ่ยวโดยชุมชนทั้ง        
3 รายการ ที่ได้เชิญผู้เชี่ยวชาญมานั้น ผู้วิจัยได้นำมา
แบ่งเป็นด้านต่าง ๆ ได้แก่ ด้านการประสัมพันธ์    
ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน ด้านการออกแบบ 
และด้านการพัฒนาบุคลากรในชุมชนให้เข้ามามีส่วน
ร่วมในการพัฒนาการท่องเที ่ยวภายในชุมชนให้
สามารถบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวของตนเองได้  
เพื่อนำไปสู่การสร้างรายได้ การสร้างอาชีพให้แก่คน
ในชุมชน ซึ่งคำแนะนำต่าง ๆ สามารถนำไปปรับใช้ให้
เหมาะสมกับบริบทของแต่ละชุมชนที่มีเอกลักษณ์
เฉพาะถิ่น ทั้งยังเป็นการส่งต่อเนื ้อหาสารด้านการ
พ ัฒนาให ้ช ุมชนอ ื ่น  ๆ นำไปใช ้ประโยชน ์ ได้               
ซึ ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ Chansong (2020)    
ที่พบวา กระบวนการสื่อสารโดยการสร้างองคกรใน
ชุมชนใหมีศักยภาพในการพึ่งตนเองแบบมีสวนร่วม
โดยมีผู้ใหญ่บ้านและผู้นำกลุมอาชีพในชุมชนเป็น
กลุ่มสำคัญในขับเคลื ่อนการสงเสริมอาชีพใหกับ
ชุมชนร่วมกับนักวิจัยผ่านการสื่อสารโดยการกระจาย
ข้อมูลให ก ับสมาช ิกในช ุมชนได้ร ับรู ร ับทราบ 
นอกจากนี้  ย ั ง เ ปิดโอกาสให สมาช ิกในช ุมชน            
มีสวนร่วมผ่านการแสดงความคิดเห็นร่วมกันของ   
คนในชุมชน เพื่อแกไขปญหาและดำเนินกิจกรรม
ร่วมกัน ซึ่งสอดคล้องกับผลการวิจัยเรื่องนี้ที่พบว่า        
ชุมชนต้องการให้สมาชิกในชุมชนนำความรู ้และ
ทักษะใหม่ ๆ ที่ได้จากผู้เชี่ยวชาญที่มาให้คำแนะนำ
ด้านต่าง ๆ ไปพัฒนาชุมชนของตนให้ได้รับประโยชน์
จากการท่องเที ่ยวอย่างยั ่งยืน เช่น การจัดอบรม   
การจัดกิจกรรมเวิร์กชอป เพื่อเพิ่มทักษะด้านต่าง ๆ 
ให้กับคนในชุมชน ซึ่งจะเห็นได้ว่ารูปแบบและเนื้อหา
การนำเสนอในรายการส่งเสริมการท่องเที่ยวโดย
ชุมชนทางโทรทัศน์นั ้น นอกจากจะนำเสนอแหล่ง
ท่องเที่ยวในชุมชนแล้ว ยังมีการสอดแทรกเนื้อหาที่
เป็นประโยชน์ต่อคนในชุมชนโดยมีผู้เช่ียวชาญเฉพาะ
ด้านมาให้แนวทางการปรับปรุงพัฒนาผลิตภัณฑ์ใน
ชุมชนให้เกิดสินค้าใหม่ หรือเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้า
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เดิม เพื่อให้สินค้าและบริการมีมูลค่าเพิ่มมากขึ้น เช่น             
การออกแบบโลโก ้ด้ วยอ ัตล ักษณ ์ของช ุมชน         
การออกแบบป้ายฉลากผลิตภัณฑ์ การปรับเปลี่ยน
บรรจุภัณฑ์ให้เชื ่อมโยงกับอัตลักษณ์ของชุมชน      
การออกแบบเครื่องแต่งกายที่ทันสมัยจากผ้าพื้นเมือง
ของชุมชนเพื่อนำไปตัดเย็บ การออกแบบเส้นทาง
การท่องเที่ยวในชุมชนให้เหมาะสมกับความต้องการ
ของนักท่องเที่ยว ซึ่งแสดงให้เห็นว่าการท่องเที่ยวโดย
ชุมชนต้องเกิดจากความร่วมมือกันของคนในชุมชน 
ดังนั้นผลประโยชน์ต่าง ๆ ที่ได้รับจะกลับเข้าสู่ชุมชน
โดยตรงเพื่อพัฒนาและดูแลชุมชน รวมถึงทรัพยากร
ต่าง ๆ ของชุมชน และงานวิจัยของ Tahom et al. 
(2015) ได้ช ี ้ ให ้ เห ็นว ่า ท ุนทางว ัฒนธรรมและ 
ภูมิปัญญาท้องถิ่นมีความเช่ือมโยงกับวิถีชีวิตของผู้คน
ทุกระดับชั้น ตั้งแต่ระดับชุมชนจนถึงระดับประเทศ
ชาติและที่สำคัญที่สุดการนำทุนทางวัฒนธรรมและ
ภูมิปัญญาท้องถิ่นมาใช้ต้องผ่านกระบวนการแบบมี
ส่วนร่วมตั้งแต่การคิด การพูด การคุย การตัดสินใจ 
และการใช้ประโยชน์ร่วมกันของประชาชนที่ได้นำ
แนวคิดทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่นมา
จัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ ่งแวดล้อมของ
ชุมชน โดยการค้นหาแนวทางกระบวนการในส่วน
ต่างๆ มาประยุกต์ใช้ ให้สอดคล้องกับบริบทของ
ชุมชนจนได้ผลลัพธ์ที ่เกิดขึ ้นในเชิงประจักษ์ที ่เป็น
รูปธรรมในการแก้ไขปัญหาระดับชุมชน การใช้ทุน
ทางวัฒนธรรม จึงเป็นพ้ืนฐานในการเสริมสร้างความ
เข ้มแข ็ งของช ุมชน  โดยให ้คนในช ุมชนได ้ ใช้
ฐานความรู ้ที ่เหมาะสมกับวิถีชีว ิตและเป็นกลไก
สำคัญที ่เป็นแรงผลักดันให้ชุมชนได้ปรับตัวอย่าง
สมดุลกับการเปลี่ยนแปลงของยุคสังคมในปัจจุบัน 
ดังนั้น จึงต้องส่งเสริมให้ทุนบุคคลมีบทบาทเพิ่มขึ้นมี
การถ่ายทอดการเรียนรู้อย่างต่อเนื่องผ่านศูนย์การ
เรียนรู้ในชุมชนและให้ประชาชนทุกหมู่บ้านมีส่วน
ร่วมการใช้ทุนทางวัฒนธรรมเป็นตัวเช่ือมกับกิจกรรม
การพัฒนาชุมชนจะทำให้ประชาชนเกิดการเรียนรู้
ร่วมกันเกิดเป็นพลังในการขับเคลื่อนชุมชน ทำให้
ชุมชนมีความเข้มแข็งสู่การพึ่งพาตนเองได้อย่างยั่งยืน 

(Mankong, 2017) โดยมีผู้เชี่ยวชาญไปให้คำแนะนำ
คนในชุมชนเพื่อนำองค์ความรู้ไปพัฒนาต่อยอดและ
สร้างความเข็มแข็งให้แก่ชุมชน และยังสอดคล้องกับ
งานวิจัยของ Visadsoontornsaku et.al. (2020)  
ที่พบว่า ศักยภาพด้านสิ่งดึงดูดใจ แหล่งท่องเที่ยว   
ที่หลากหลายทั้งทางธรรมชาติและประวัติศาสตร์
วัฒนธรรม ศักยภาพด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวของ
แต่ละชุมชนถือเป็นข้อดีของชุมชนที่สามารถดึงดูด
นักท่องเที่ยวได้ ศักยภาพที่ชุมชนควรพัฒนา ได้แก่ 
ศักยภาพด้านการจัดการ ซึ่งเป็นศักยภาพท่ีควรได้รับ
การพัฒนาอย่างเร่งด่วน ชุมชนควรกำหนดกฎกติกา
และจัดการร่วมกัน ด้านวิธีการกระจายรายได้ใน
ช ุมชน การพ ัฒนาด ้ านข ้อม ูลข ่ าวสารในการ
ประชาสัมพันธ์และศักยภาพ ด้านสิ่งอำนวยความ
สะดวก ชุมชนควรพัฒนาปรับปรุงถนน ป้ายบอกทาง
รวมถึงการบริการด้านร้านอาหาร ร้านสะดวกซื้อ 
และจุดบริการนักท่องเที่ยวในชุมชนเพื่ออำนวยความ
สะดวกแก่นักท่องเที่ยวชุมชนควรพัฒนาชุมชนให้
นักท่องเที ่ยวสามารถเข้าร่วมกิจกรรมได้ตลอดปี 
ชุมชนควรกระตุ้นให้เกิดการมีส่วนร่วมของชุมชนใน
ท ุกช ่ ว งว ั ย เพ ื ่ อ เพ ิ ่ มศ ั กยภาพในการรองรั บ
นักท่องเที่ยวท่ีมากขึ้น   

งานวิจัยนี้ยังพบว่า มีหน่วยงานต่าง ๆ เข้ามา
ช่วยสนับสนุนการผลิตรายการและใช้เป็นช่องทาง 
ในการส ื ่อสารภาพลักษณ์องค ์กรเพื ่อเพิ ่มการ
ตระหนักรู้ในช่ือตราสินค้าที่มีช่วยในการพัฒนาชุมชน 
โดยผลการวิจ ัย พบว่า 1) ธนาคารกรุงเทพเป็น
ผู้สนับสนุนรายการคาราวานสำราญใจ 2) ธนาคาร
เพื่อการเกษตรและสหกรณ์การเกษตร (ธ.ก.ส.) เป็น
ผู้สนับสนุนรายการชุมชนต้องเที่ยว 3) กรมส่งเสริม
วัฒนธรรม (สวธ.) กระทรวงวัฒนธรรม ผู้สนับสนุน
รายการชุมชนสืบไทย จะเห็นได้ว่า การพัฒนาชุมชน
โดยรอบองค์กรใหม้ีความยั่งยืนถือเป็นปัจจัยที่เอื้อต่อ
การดำเนินงานของธุรกิจในมิติต่าง ๆ ดังเช่น ธนาคาร
กร ุงเทพ ธนาคารเพ ื ่อการ เกษตรและสหกรณ์
การเกษตร (ธ.ก.ส.) ที่มีสาขาอยู่ทั่วประเทศ ได้ทำ
บทบาทการพัฒนาชุมชนร่วมกับรายการส่งเสริมการ
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ท่องเที่ยวในชุมชนทางโทรทัศน์ทำให้ชุมชนเป็นที่
รู้จักและสร้างรายได้จากการท่องเที่ยวให้คนในชุมชน 
ซึ่งส่งผลดีต่อผลิตภัณฑ์และบริการทางการเงินของ
ธนาคาร ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ Phutthadet 
(2018) ที ่พบว่า การเป็นผู ้สนับสนุนด้านกีฬามี
อิทธิพลโดยตรงต่อการจดจำตราสินค้าของลูกค้า
บริษัท คิง เพาเวอร์ อินเตอร์เนชั่น จำกัด โดยทำการ
สื่อสารตราสินค้าผ่านการทำกิจกรรมต่าง ๆ ไม่ว่าจะ
เป็นการประชาสัมพันธ์การดึงลูกค้าเข้ามามีส่วนร่วม
ในกิจกรรมต่าง ๆ การเล ่นเกมส์ช ิงรางว ัลการ
ประสบการณ์ร่วมกับบริษัทฯ โดยมุ่งเน้นการกระตุ้น
ความสนใจและการมีส่วนร่วม ซึ่งจะมีผลทำให้ลูกค้า
จดจำตราสินค้าได้ในที่สุด นอกจากนี้กรมส่งเสริม
วัฒนธรรม (สวธ.) กระทรวงวัฒนธรรมยังได้นำ
เรื่องราวการพัฒนาชุมชนและโปรแกรมท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมจากโครงการสร้างสรรค์เศรษฐกิจชุมชน
โดยใช้มรดก ภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมมาผลิตเป็น
รายการชุมชนสืบไทยอีกทั ้งยังส่งเจ้าหน้าที ่ไปให้
ปรึกษาลงไปในพื้นที่ทำงานร่วมกับชุมชน เพื่อจัดทำ
แผนการยกระดับชุมชนและดำเนินการตามแผนที่
วางไว้ เพื ่อนำมาพัฒนาต่อยอด และสร้างความ
เข้มแข็งให้กับชุมชน และสอดคล้องกับงานวิจัยของ 
Changchutoe (2016) ที ่ได ้ศ ึกษาปัจจัยความ
รับผิดชอบต่อสังคมเพื่อสื ่อสารแบรนด์ด้าน “การ
พัฒนาชุมชน อย่างยั่งยืน” พบว่า การใช้กลยุทธ์ CSR 
เพื ่อสื ่อสารแบรนด์องค์กรต้องให้ความสำคัญกับ
ชุมชนรอบองค์กรเป็นการพัฒนาคุณภาพชีวิตของคน
ในชุมชนดำเนินธุรกิจให้ชุมชนเติบโต โดยเปิดโอกาส
ให้คนในชุมชนเข้ามามี ส่วนร่วมกับแบรนด์ในการ
พัฒนาชุมชนรวมถึงการสร้างความสัมพันธ์ระหว่าง
แบรนด์กับชุมชนเพื่อให้เกิดการพัฒนาชุมชนอย่าง
ยั่งยืน จะเห็นได้ว่าการพัฒนาชุมชนโดยรอบองค์กร
ให้มีความยั่งยืนถือเป็นปัจจัยที่เอื้อต่อการดำเนินงาน
ของธุรกิจในมิติต่าง ๆ วางไว้  

 

 

สรุป 
จากการวิจัยในครั้งนี้แสดงให้เห็นว่า รายการ

ประเภทส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนทางโทรทัศน์
มีบทบาทสำคัญในการประชาสัมพันธ์เผยแพร่มรดก
ภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่น วิถีชีวิต
ของคนในชุมชนให้เป็นที่รู ้จัก นอกจากนี้  ยังได้ทำ
หน้าท่ีเป็นส่วนหน่ึงของการพัฒนาคนในชุมชน โดยมี
ผู ้เชี ่ยวชาญไปให้คำแนะนำที ่เป็นประโยชน์ เพื่อ
ส่งเสริมทักษะคนในชุมชนให้นำองค์ความรู้ไปพัฒนา
ต่อยอด สร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้า และสร้างความ
เข็มแข็งให้แก่ชุมชน ทั้งยังช่วยส่งเสริม สนับสนุน
เศรษฐกิจฐานราก สร้างเศรษฐกิจชุมชนให้เข้มแข็ง 
ทำให้คนในชุมชนมีความสุข และมีรายได้เพิ ่มขึ้น 
โดยคนในชุมชนสามารถพัฒนาทักษะการผลิต
ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ให้ใช้ได ้เอง ในชุมชน 
สามารถประชาสัมพันธ์ข้อมูลข่าวสารของชุมชน ผ่าน
สื่อต่าง ๆ ได้อย่างเหมาะสม ทั้งยังได้รับงบประมาณ
สนับสนุนจากหน่วยงานต่าง ๆ ทั้งภาครัฐและเอกชน
เพื่อนำไปพัฒนาชุมชน 
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งานว ิจ ัยเร ื ่อง แนวทางการพ ัฒนาการ

ท่องเที่ยว ในชุมชนจากรายการส่งเสริมการท่องเที่ยว
ในช ุมชนทางโทรท ัศน์  ได ้ ร ั บการสน ับสนุน
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