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การพัฒนากลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑ์ผ้าทอ

ของกลุ่มหตัถกรรมผ้าทอไทลื Êอ บ้านลวงใต้ อาํเภอดอยสะเก็ด 

จังหวัดเชียงใหม่ 
 

Development of Marketing Mix Strategy for Thai Lue Textile, 

Baan Luang-Tai, Doi Saket District, Chiang Mai Province 
 

Abstract: The objective of the study aimed to study market situation, a suitable market distribution and 
develop marketing mix strategies for Thai Lue Baan Luang-Tai’s textile products. It is qualitative research 
based on participatory action and survey research by the research team, the group leader of Baan Tai Lue 
textile and their members. The research revealed that the group leader applied market segmentation by 
the market aggregation strategy, using market strategies which did not distinguish different markets. For 
the products market position, it was determined by price and quality and outside in has been employed as 
its distribution channel. Regarding developing marketing mix strategies “aggressive marketing strategy” 
should be employed. The aggressive marketing strategy can be applied to “production strategy” by using 
a new logo and new price tags, “pricing strategy” by setting up prices focusing on the significance of 
being informed of distribution channel using direct and zero level channels and “integrated marketing 
communication strategy” using advertising and public relations for making the products known to 
prospective customers thereby improving marketing competition edge.  
 
Keywords: Thai Lue textile, Baan Luang-Tai, marketing mix strategy 
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คาํนํา 

 
ดอยสะเก็ด เป็นพื ÊนทีÉอาณาเขตส่วนหนึÉงของ

อาณาจกัรล้านนา นบัแต่สมัยพญาเม็งรายทรงสถาปนา
เชียงใหม่ให้เป็นศนูย์กลางของอาณาจักร ดอยสะเก็ดจึง
เป็นพื ÊนทีÉทีÉอยู่ในการเมืองการปกครองกระแสเดียวกับ
เมืองเชียงใหม่และชุมชนข้างเคียงเรืÉอยมา ปัจจุบันดอย
สะเก็ดเป็นหนึÉงในอําเภอท่องเทีÉยวทีÉสําคัญของจังหวัด
เชียงใหม่ ครอบคลุมพื ÊนทีÉ  14 ตําบล 105 หมู่ บ้าน 
องค์การบริหารสว่นตําบลจํานวน 6 แห่ง เทศบาลตําบล
จํานวน 7 แห่ง รวมทั Êงเทศบาลตําบลดอยสะเก็ด ท้องถิÉน
ตําบลดอยสะเก็ดมีประวัติความเป็นมาอันยาวนาน 
ประกอบด้วยกลุ่มชนหลากหลายชาติพันธุ์ทีÉสําคัญและ
ยังคงสืบเ ชื Êอสายอาศัยอยู่ ในพื ÊนทีÉดอยสะเก็ดจวบ
จนกระทัÉงปัจจบุนั ได้แก่ กลุม่ชาติพนัธุ์ไทลื Êอ อาศัยอยู่ใน
พื ÊนทีÉหมู่ทีÉ 5 บ้านลวงเหนือ ตําบลลวงเหนือ หมู่ทีÉ 4 บ้าน
ป่าคา ตําบลเชิงดอย และหมู่ทีÉ 8 บ้านลวงใต้ ตําบลเชิงดอย 
จากการสํารวจโดย ณริสสร (2543) พบว่า สามารถพบ
ชาติพันธุ์ชนชาวไทลื Êอมีจํานวนมากในพื ÊนทีÉของจังหวัด
พะเยา เขตอําเภอเชียงคํา และอําเภอเชียงม่วน (บ้านท่า
ฟ้าเหนือ บ้านท่าฟ้าใต้) จังหวัดน่าน พื ÊนทีÉอําเภอปัว 
อําเภอท่าวังผา อําเภอเมือง อําเภอทุ่งช้าง  และอําเภอ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เชียงกลาง จังหวัดแพร่ พื ÊนทีÉอําเภอเมือง (ตําบลบ้านถิÉน) 
จังหวัดเชียงราย เขตพื ÊนทีÉอําเภอเชียงของ อําเภอแม่สาย 
อําเภอพาน จังหวัดลําปาง พื ÊนทีÉอําเภอเมือง และอําเภอ
แม่ทะ จังหวัดลําพูน ในเขตอําเภอป่าซาง อําเภอเมือง 
อําเภอบ้านโฮ่ง อําเภอแม่ทา อําเภอลี Ê และกิÉงอําเภอทุ่งหัวช้าง 
(ซึÉงพบเพียงแห่งเดียวทีÉตําบลตะเคียนปม) สําหรับชาวไทลื Êอ
ในเขตจังหวัดเชียงใหม่นั Êน มีพื ÊนทีÉอาศัยอยู่ในเขตอําเภอ
ดอยสะเก็ดบางส่วนทีÉ บ้านแม่สาย อําเภอสะเมิง เขต
อําเภอสนัทราย และอําเภอสนักําแพง  

ชาวไทลื Êออําเภอดอยสะเก็ด ส่วนใหญ่อาศัยอยู่ใน
พื ÊนทีÉบ้านเมืองลวงทั Êงบ้านลวงเหนือและบ้านลวงใต้ เป็นผู้
สบืเชื ÊอสายจากบรรพบุรุษทีÉอพยพมาจากแคว้นสิบสองปันนา
ทางตอนใต้ของมณฑลยูนนาน สาธารณรัฐประชาชนจีน 
เข้ามาตั ÊงถิÉนฐานในหมู่บ้านทั Êงสองตั Êงแต่ราวพุทธศตวรรษ
ทีÉ 20 (รัตนาพร, 2525) ชาวไทลื Êอทุกครัวเรือนในอดีตต่าง
มีกีÉทอผ้าไว้ใช้เอง โดยตั Êงไว้บริเวณใต้ถุนเรือน ต่อมา
ภายหลงัปี พ.ศ. 2550 เกิดการเปลีÉยนแปลงโดยภาครัฐซึÉง
พยายามเชืÉอมโยงอํานาจส่วนกลางเข้าสู่ส่วนภูมิภาค เพืÉอ
แสวงหาทรัพยากรของชุมชนด้วยการตัดถนน และเพืÉอ
เชืÉอมโยงพื ÊนทีÉระหว่างอําเภอดอยสะเก็ดและจังหวัด
เชียงใหม่ สง่ผลให้ภาครัฐและนายทุนเข้ามามีบทบาทและ
อิท ธิพลกับชุมชนมากขึ Êน  รวมทั ÊงการคมนาคมทีÉ

บทคัดย่อ: งานวิจัยเรืÉอง กลยุทธ์การพัฒนาส่วนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑ์ผ้าทอของกลุ่มหัตถกรรมผ้าทอไทลื Êอ  
บ้านลวงใต้ อําเภอดอยสะเก็ด จังหวัดเชียงใหม่ มีวัตถุประสงค์เพืÉอศึกษาสถานการณ์ทางการตลาด การสํารวจช่องทาง
การตลาดทีÉเหมาะสมกบัตําแหน่งของผลติภัณฑ์ และเพืÉอค้นหากลยทุธ์การพฒันาส่วนประสมทางการตลาดของผลิตภัณฑ์
กลุม่หตัถกรรมผ้าทอไทลื Êอ บ้านลวงใต้ อําเภอดอยสะเก็ด จังหวัดเชียงใหม่ เป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพ ใช้แบบแผนวิจัยเชิง
สํารวจทีÉมุ่งเน้นการศึกษาร่วมกันระหว่างคณะผู้ วิจัย ผู้นํากลุ่มและสมาชิกกลุ่มหัตถกรรมผ้าทอไทลื Êอบ้านลวงใต้ อําเภอ
ดอยสะเก็ด จงัหวดัเชียงใหม่ ผลการศกึษาพบว่า กลุม่แบ่งสว่นตลาดโดยใช้แนวคิดตลาดมวลรวม ตําแหน่งทางการตลาดทีÉ
เหมาะสมของผลติภัณฑ์ถกูกําหนดโดยปัจจัยด้านระดับราคาและคุณภาพ และเลือกใช้ช่องทางการตลาดแบบภายนอกสู่
ภายใน (outside in) ในสว่นของการพัฒนากลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดกลุ่มควรใช้ “กลยุทธ์เชิงรุก” แบ่งเป็นกลยุทธ์
ทางด้านผลติภัณฑ์ เพิÉมการจดัทําตราสนิค้าและปรับปรุงป้ายกํากบัสนิค้าใหม่ กลยุทธ์ทางด้านราคา ใช้การตั Êงราคาโดยมุ่ง
คุณค่าการรับรู้กลยุทธ์ด้านช่องทางการจัดจําหน่าย ใช้ช่องทางการจัดจําหน่ายแบบศูนย์ระดับและเพิÉมช่องทางการจัด
จําหน่ายประเภท 1 ระดับ รวมทั Êงใช้กลยุทธ์การสืÉอสารทางการตลาดแบบบูรณาการผ่านช่องทางการโฆษณาและ
ประชาสมัพันธ์ เพืÉอพัฒนาให้ผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทลื Êอบ้านลวงใต้เป็นทีÉรู้จักและได้รับการยอมรับจากผู้ ซื Êอ สามารถพัฒนา
ศกัยภาพด้านการตลาด ยกระดบัขีดความสามารถทางการแข่งขนัได้อย่างแท้จริง 
 
คําสําคัญ: ผ้าทอไทลื Êอ บ้านลวงใต้ กลยทุธ์สว่นประสมทางการตลาด 
 

วารสารการพัฒนาชุมชนและคุณภาพชีวิต 1(3): 171-182 (2556) 

 



 

 173

สะดวกสบายจึงก่อให้เกิดการเปลีÉยนแปลงทางโครงสร้าง
เศรษฐกิจชมุชน  เปลีÉยนรูปแบบวิถีการผลิตของชุมชนจาก 
“ระบบการผลติแบบยงัชีพ” สู ่“ระบบการผลิตเชิงพาณิชย์” 
และสง่ผลกระทบต่อวฒันธรรมการทอผ้าของชนชาวไทลื Êอ 
(ชสูทิธิ Í, 2525)  

จากการศึกษาของวิไลลักษณ์ (2550) เรืÉองการ
พัฒนาสินค้าชุมชนไทลื Êออําเภอดอยสะเก็ด จังหวัด
เชียงใหม่ สู่มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนและท้องถิÉน (one 
tambon one product, OTOP) ได้อย่างเหมาะสม              
ผลการศกึษาพบว่า มีสนิค้าชมุชนเพียง 4 ชนิด ได้แก่ สินค้า
เฮือนปอกระดาษสา สินค้าผ้าทอไทลื Êอ สินค้าหัตถกรรมทอ
ผ้าไทลื Êอ และสินค้าหัตถกรรมและสิÉงประดิษฐ์ สามารถ
พัฒนาคุณภาพพัฒนารูปแบบใหม่ รวมทั Êงการทอผ้า
ลวดลายใหม่ ๆ เพืÉ อทํ าแผนขอใบรับรองมาตรฐาน
ผลติภัณฑ์ชมุชน (มผช.) ได้ 

ดังนั Êน กลุ่มหัตถกรรมผ้าทอพื Êนเมืองไทลื Êอบ้าน
ลวงใต้จึงร่วมกับนักวิจัยในการพัฒนาและยกระดับ
ผลิตภัณฑ์ ผ้าทอของตนเองให้ มี รูปแบบ คุณภาพ 
ทัดเทียมมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) ได้รับความ
นิยมเลอืกซื Êอจากผู้บริโภคดังเช่นผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทลื Êอใน
ภูมิภาคอืÉน ๆ เช่น กลุ่มผ้าทอไทลื Êอ ตําบลเชียงบาน 
อําเภอเชียงคํา จังหวัดพะเยา หรือกลุ่มทอผ้าไทลื Êอบ้าน
เก็ต จงัหวดัน่าน รวมทั Êงกลุ่มผ้าทอไทลื Êอ อําเภอเชียงของ 
จงัหวดัเชียงรายได้นั Êน กลุม่หัตถกรรมผ้าทอไทลื Êอบ้านลวง
ใต้จําเป็นทีÉจะต้องศึกษาค้นคว้าหาแนวทางพัฒนา
คุณภาพผลิตภัณฑ์ของตน สืบค้นข้อมูลด้านการ
การตลาดเพืÉอนํานั Êนมากําหนดกลุ่มลูกค้าเป้าหมายทีÉ
แท้จริง เพืÉอให้ทราบได้ว่าตําแหน่งทางการตลาดทีÉ
เหมาะสมสําหรับผลิตภัณฑ์อยู่ ณ จุดใด รวมทั Êงสามารถ
กําหนดกลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดทีÉเหมาะสมกับ
ผลติภัณฑ์ของตนเองได้อย่างถกูต้องอย่างแท้จริง 
 
วัตถปุระสงค์ในการวิจยั 

1) เพืÉอศึกษาสถานการณ์ทางการตลาดของ
ผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทลื Êอ บ้านลวงใต้ อําเภอดอยสะเก็ด
จงัหวดัเชียงใหม่ 

2) เพืÉอกําหนดตําแหน่งของผลิตภัณฑ์ และ
ค้นหากลยุทธ์การพัฒนาส่วนประสมทางการตลาดของ

ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มหัตถกรรมผ้าทอไทลื Êอ บ้านลวงใต้ 
อําเภอดอยสะเก็ด จงัหวดัเชียงใหม่ 
 

อุปกรณ์และวธีิการ 
 

การศกึษาครั Êงนี Êมีวิธีในการดําเนินการศกึษาดงันี Ê  
1. ผู้ วิจัยคัดเลือกกลุ่มผู้ ให้ข้อมูลจํานวนทั Êงสิ Êน     

3 กลุม่ ประกอบด้วย ได้แก่ ผู้นํากลุ่ม จํานวน 1 คน สมาชิก
กลุม่หตัถกรรมผ้าทอไทลื Êอบ้านลวงใต้ จํานวน 22 คน และผู้
มีส่วนเกีÉยวข้องกับกลุ่มหัตถกรรมผ้าทอไทลื Êอบ้านลวงใต้ 
จํานวน 2 ท่าน ได้แก่ เจ้าอาวาสวัดรังสีสุทธาวาส และ
นายกเทศมนตรีเทศบาลตําบลดอยสะเก็ด ผ่านวิธีการ
แลกเปลีÉยนความคิดเห็นระหว่างผู้ ให้ข้อมูลกับคณะผู้ วิจัย 
โดยมีวตัถปุระสงค์เพืÉอให้ได้ข้อมูลทีÉมีความชัดเจน สามารถ
สะท้อนความคิดอ่านตลอดจนนิสยัใจคอและความต้องการ
ทีÉแท้จริงของผู้ ให้ข้อมูล สอดคล้องกับแบบแผนและวิถีทาง
การดําเนินชีวิตของตนเอง คณะผู้ วิจัยจะสนับสนุนให้
ชาวบ้านหรือตัวแทนในชุมชนเป็นผู้ สร้างองค์ความรู้ใหม่
ให้กับตนเองและชุมชน โดยการศึกษาเรียนรู้หาข้อมูล 
การศึกษาวิเคราะห์ถึงปัญหา รวมทั Êงการแก้ไขปัญหาทีÉ
กําลังประสบอยู่ โดยการร่วมกันวางแผนและกําหนดการ
ดําเนินงานตามแผนหรือโครงการ พร้อมทั Êงการปฏิบัติตาม
แผน เพืÉอให้บรรลเุป้าหมายในการแก้ไขปัญหาได้ถูกต้องตรง
ตามความต้องการ เปิดโอกาสให้ประชาชนได้เข้ามีส่วนร่วม
ในกระบวนการวิจยัเชิงปฏิบติัการแบบมีส่วนร่วมนี Ê นอกจาก
จะส่งผลดังทีÉได้กล่าวไปแล้ว ยังช่วยให้เกิดการพัฒนาของ
ผลงานวิจัยและเป็นส่วนสําคัญในการสร้างองค์ความรู้
ให้แก่ผู้ทีÉเข้าร่วมกิจกรรม การวิจัยทีÉสามารถเป็นตัวนําของ
การพฒันาลงสูช่มุชนท้องถิÉนอย่างได้ผลและมีประสทิธิภาพ 

2. ผู้ วิจัยเก็บข้อมูลด้วยวิธีสมัภาษณ์ประชากร
จํานวน 3 กลุ่ม ประกอบด้วย แบบสัมภาษณ์ชุดทีÉ 1 ใช้
สัมภาษณ์ผู้ นํากลุ่มหัตถกรรมผ้าทอไทลื Êอบ้านลวงใต้ 
จํานวน 1 คน เพืÉอให้ได้ข้อมลูทัÉวไปของผู้ถกูสมัภาษณ์บริบท
ของกลุ่มหัตถกรรมผ้าทอไทลื Êอบ้านลวงใต้ สถานการณ์ทาง
การตลาดในปัจจุบันการกําหนดตําแหน่งทางการตลาด
สําหรับผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม ข้อมูลการดําเนินกลยุทธ์ส่วน
ประสมทางการตลาดทั Êง 4 ด้าน ได้แก่ กลยุทธ์ด้าน
ผลิตภัณฑ์กลยุทธ์ด้านราคา กลยุทธ์ด้านช่องทางการจัด

การพัฒนากลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑ์ผ้าทอของกลุ่มหัตถกรรม         

ผ้าทอไทลื Êอบ้านลวงใต้ อําเภอดอยสะเก็ด จังหวัดเชียงใหม่ 
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จําหน่าย และกลยุทธ์ด้านการส่งเสริมการขาย รวมทั Êง
ข้อคิดเห็นและความต้องการเพิÉมเติมเพืÉอพัฒนาสินค้า
ผลติภัณฑ์ ผ้าทอของกลุ่มหัตถกรรมผ้าทอไทลื Êอบ้านลวงใต้ 
แบบสมัภาษณ์ชุดทีÉ 2 ใช้สมัภาษณ์สมาชิกกลุ่มหัตถกรรม
ผ้าทอไทลื Êอบ้านลวงใต้ จํานวน 22 คน เพืÉอให้ได้ข้อมูลทัÉวไป
ของผู้ถกูสมัภาษณ์ข้อมลูการดําเนินกลยุทธ์ส่วนประสมทาง
การตลาดทั Êง 4 ด้าน ได้แก่ กลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์ กลยุทธ์
ด้านราคา กลยทุธ์ด้านช่องทางการจัดจําหน่าย และกลยุทธ์
ด้านการสง่เสริมการขาย รวมทั Êงข้อคิดเห็นเพิÉมเติม ตลอดจน
ความต้องการในการพัฒนาสินค้าผลิตภัณฑ์ผ้าทอของกลุ่ม
หตัถกรรมผ้าทอไทลื Êอบ้านลวงใต้ แบบสมัภาษณ์ชุดทีÉ 3 ใช้
สมัภาษณ์ผู้ มีส่วนเกีÉยวข้องกับกลุ่มหัตถกรรมผ้าทอไทลื Êอ
บ้านลวงใต้ จํานวน 2 คน เพืÉอทราบถึงข้อมูลทัÉวไปของผู้ถูก
สมัภาษณ์ ตลอดจนข้อคิดเห็นอืÉน ๆ ข้อเสนอแนะ รวมทั Êง
แนวทางเพืÉอการสง่เสริมการดําเนินงานกลุ่มหัตถกรรมผ้าทอ
ไทลื Êอบ้านลวงใต้ 

 
ผลการศึกษา 

 
การศึกษาวิจัยกลยุทธ์การพัฒนาส่วนประสม

ทางการตลาดผลิตภัณฑ์ผ้าทอของกลุ่มหัตถกรรมผ้าทอ
ไทลื Êอบ้านลวงใต้ อําเภอดอยสะเก็ด จังหวัดเชียงใหม่ 
ปรากฎผลการศกึษาเชิงความรู้ดงันี Ê  

 

1. สถานการณ์ทางการตลาดของผลิตภัณฑ์
ผ้าทอไทลื Êอบ้านลวงใต้  

1.1 การแบ่งส่วนตลาด ผู้นํากลุ่มหัตถกรรม
ผ้าทอไทลื Êอบ้านลวงใต้  ใช้การแบ่งส่วนตลาดโดยใช้
แนวคิดตลาดมวลรวม คือ มองตลาดรวมเป็นหลัก ไม่ได้
แยกความแตกต่างของตลาดแต่ละทีÉ ผู้นํากลุ่มมีมุมมอง
ว่าตลาดมีความต้องการ ความชอบ รวมทั Êงพฤติกรรมใน
การซื Êอสนิค้าผ้าทอทีÉคล้ายคลงึกัน แต่ยังไม่ทราบปัจจัยทีÉ
มีผลต่อการตดัสนิใจซื ÊอทีÉแท้จริงของผู้บริโภค 

1.2 การเลือกตลาดเป้าหมาย แบ่งตาม
ประเภทของผลิตภัณฑ์ได้ดังต่อไปนี Ê 1) ผลิตภัณฑ์หลัก
ของกลุม่ ได้แก่ ผ้าผืนขนาดใหญ่ กลุ่มหัตถกรรมผ้าทอไทลื Êอ
บ้านลวงใต้ทราบส่วนตลาดเป้าหมายของตน มีการรักษา
ความสัมพันธ์ทีÉดีกับลูกค้าอย่างต่อเนืÉอง แต่มีอุปสรรค

ด้านเวลาทีÉใช้ในการผลติสนิค้าทีÉไม่สามารถผลิตให้ทันกับ
ความต้องการซื Êอของผู้ บริโภคในกรณีทีÉมีความต้องการ
ตรงกันของลูกค้าหลายราย และ 2) ผลิตภัณฑ์รองของ
กลุ่ม ได้แก่ เสื Êอผ้า เครืÉองแต่งกายแปรรูปด้วยการตัดเย็บ 
ของใช้ ของชําร่วย ของทีÉระลึกต่าง ๆ ทีÉยังไม่มีความ
ชัด เจ นในก ารเ ลื อกต ลาด เ ป้ าห ม าย  การ ผลิต มี
วัตถุประสงค์เพืÉอก่อให้เกิดการจ้างงานให้แก่สมาชิกทีÉมี
ความเชีÉยวชาญในการตดัเย็บ แปรรูปผลิตภัณฑ์ ยกเว้นใน
กรณีของการตัดเย็บเสื Êอผ้าพื Êนเมืองสําหรับนักเรียน
โรงเรียนต่าง ๆ ทีÉ ใช้สวมใส่ในวันศุกร์  มีกลุ่มลูกค้า
เป้าหมาย คือ โรงเรียนในเขตอําเภอเมือง และนอกเขต
อําเภอเมืองในจังหวัดเชียงใหม่ สถานทีÉราชการ เช่น 
แผนกต่าง ๆ ในโรงพยาบาลมหาราชนครเชียงใหม่ เป็นต้น 

 
2. ช่องทางทางการตลาดทีÉ เหมาะสมกับ

ตําแหน่งของผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทลื Êอ บ้านลวงใต้ 
อําเภอดอยสะเก็ด จงัหวดัเชียงใหม่  

ผลิตภัณฑ์สินค้าหัตถกรรมผ้าทอไทลื Êอบ้าน
ลวงใต้ ถูกกําหนดตําแหน่งผลิตภัณฑ์ตามระดับราคา
และคุณภาพ (positioning by price and quality) เพืÉอ
สืÉอสารให้ผู้บริโภคทราบว่า ผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทลื Êอบ้าน
ลวงใต้ เป็นผลิตภัณฑ์ทีÉ มีความคุ้ มค่าคุ้ มราคา เป็น
ผลิตภัณฑ์คุณภาพดีในการรับรู้และในความรู้สึกของ
ผู้ บ ริ โ ภ ค ผ ลิต ภั ณ ฑ์ ผ้ า ท อไ ท ลื Êอ บ้ า น ล ว ง ใ ต้  จึ ง
ประกอบด้วยคณุลกัษณะดงัภาพทีÉ 1 

2.1 มีลักษณะเด่น (distinctive) ทางด้าน
ความโดดเด่นของคณุภาพทีÉเหนือกว่าคู่แข่งขนัรายอืÉน  

2.2 มี ลั ก ษ ณ ะ ทีÉ เห นื อ ก ว่ า  (superior) 
ทางด้านความคงทน ถาวร ความทนทานของเนื Êอผ้าซึÉง
เป็นผลประโยชน์ทีÉเหนือกว่าทีÉลกูค้าจะรับรู้ได้เมืÉอเกิดการ
ตดัสนิใจซื Êอและใช้ผลติภัณฑ์ของกลุม่ 

2.3 มีคุณค่า (value) ในสายตาของลูกค้าผู้
สวมใส่ หรือผู้ ทีÉได้รับผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทลื Êอบ้านลวงใต้
เป็นของขวัญของฝากจากผู้ ซื ÊอและเพืÉอให้สอดคล้องกับ
ตําแหน่งผลิตภัณฑ์ ผ้าทอไทลื Êอบ้านลวงใต้ควรใช้การ
กําหนดช่องทางการตลาดแบบภายนอกสู่ภายใน (outside 
in) เริÉมจากการทราบถึงความต้องการทีÉแท้จริงในตัว
ผลิตภัณฑ์ผ้าทอของกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย ว่าต้องเป็น

วารสารการพัฒนาชุมชนและคุณภาพชีวิต 1(3): 171-182 (2556) 
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ผลิตภัณฑ์ทีÉสามารถสวมใส่ได้จริงในชีวิตประจําวัน ทัน
ต่อการเปลีÉยนแปลงของกระแสแฟชัÉนเสื Êอผ้า แต่ยังคงไว้ซึÉง
เอกลกัษณ์ของความเป็นผ้าทอไทลื Êอของชาวลวงใต้ ซึÉง
การเลือกช่องทางการตลาดแบบภายนอกสู่ภายใน 
(outside in) ส่งผลต่อการพัฒนากลยุทธ์ส่วนประสมทาง
การตลาดของผลติภัณฑ์ผ้าทอไทลื Êอบ้านลวงใต้ 
 

3. กลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดของ
กลุ่มหัตถกรรมผ้าทอไทลื Êอบ้านลวงใต้   

3.1 กลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ของ
กลุ่มหัตถกรรมผ้าทอไทลื Êอบ้านลวงใต้ ปัจจุบันผลิตใน
รูปแบบของผ้าผืนขนาดใหญ่ (ภาพทีÉ 2) มีวัตถุประสงค์
เพืÉอใช้ตัดเย็บและแปรสภาพเป็นสินค้าสําเร็จรูปประเภท
ต่าง ๆ เช่น ผ้าจีวร ผ้าหม้อฮ่อม และเสื Êอผ้าเมืองสําหรับ
สวมใส่ในทุกวันศุกร์ตามโรงเรียน สถานทีÉ ราชการ 
หน่วยงานภาคเอกชนในจังหวัดเชียงใหม่ เป็นสินค้าทีÉให้
ความสาํคญัทางด้านคุณภาพ ความละเอียด ความคงทน
ถาวรของเนื Êอผ้า ความถูกต้องของลวยลายและสีสันทีÉ
สวยงาม เด่นสะดุดตา สินค้าทีÉเป็นเอกลักษณ์ (unique) 
ของกลุ่ม ได้แก่ เสื Êอป้ายไป่คอกลมหรือเสื Êอป้ายคอจีน 
(ภาพทีÉ 3 A1) ซึÉงมีคุณสมบัติพิเศษ คือ ความแน่นของ
เนื Êอผ้า ความทนทาน สไีม่ตก แต่มีข้อจํากัดด้านการเป็นทีÉ
รู้จักเฉพาะบริเวณพื ÊนทีÉโดยรอบแหล่งผลิต (อําเภอดอย
สะเก็ด)  เท่ านั Êน  ลวดลายของผลิตภัณฑ์ ของกลุ่ม
หัตถกรรมผ้าทอไทลื Êอบ้านลวงใต้ ส่วนใหญ่เป็นลวดลาย
พื Êนฐาน สาเหตุเกิดจากการสญูหายของลวดลายอันเป็น
เอกลกัษณ์เป็นเวลามากกว่า 50 ปี เหลือเพียงเอกลกัษณ์
ลายเส้นแถบสฟ้ีา (ภาพ A2) ทีÉแทรกอยู่ในผ้าผืนชนิดต่าง  ๆ
ซึÉงสามารถบ่งชี Êได้ว่าเป็นผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทลื Êอบ้านลวงใต้ 
อําเภอดอยสะเก็ด มีจํานวนผลิตตามปริมาณคําสัÉงซื Êอของ
ลูกค้า (job-order production) กลุ่มโรงเรียนในพื ÊนทีÉ
จังหวัดเชียงใหม่และจังหวัดใกล้เคียงสําหรับป้ายกํากับ
ผลติภัณฑ์ (tag) (ภาพทีÉ 4 A3) ใช้รูปย่อของภาพซุ้มประตู
ทางเข้าหมู ่

บ้านลวงใต้ (ภาพ A4) พร้อมระบุชืÉอแหล่งผลิต 
กลุ่มและเบอร์โทรศัพท์ขนาดเล็ก ป้ายราคา (ภาพ A5) 
ระบุข้ อความเพืÉ อแสดงแหล่งทีÉ มา พร้อมตัวอักษร
ภาษาอังกฤษแสดงขนาดของสินค้า (ได้แก่อักษร S ML

และ XL) ระบุราคาขาย ทีÉอยู่ และเบอร์โทรศัพท์ (ขนาด
เลก็) ทีÉสามารถติดต่อได้ 

3.2 กลยุทธ์ด้านราคาทีÉ ใช้อยู่ ในปัจจุบัน 
สินค้าของกลุ่มหัตถกรรมผ้าทอไทลื Êอบ้านลวงใต้กําหนด
ระดับราคาสูงกว่าคู่แข่งขันโดยทัÉวไป โดยผู้ นํากลุ่มให้
เหตุผลว่า เพราะผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทลื Êอบ้านลวงใต้เป็น
สินค้าทีÉมีคุณภาพสงู ทอโดยช่างผู้ เชีÉยวชาญ เนื Êอผ้าจึงมี
ความเหนียว หนา ทนทาน มีสีทีÉสวยงาม สะดุดตากว่า
สนิค้าผ้าทอทีÉผลติจากแหลง่อืÉน ๆ 

3.3 กลยุทธ์ด้านช่องทางการจัดจําหน่ายทีÉ
ใช้อยู่ ในปัจจุบัน กลุ่มหัตถกรรมผ้าทอไทลื Êอบ้านลวงใต้
ยังไม่มีการกําหนดกลยุทธ์ด้านช่องการจัดจําหน่ายทีÉ
ชัดเจน ปัจจุบันใช้การจัดจําหน่ายผ่าน 2 ช่องทางได้แก่    
1) ร้านค้าทีÉตั Êงอยู่บนบ้านไทลื Êอ สําหรับลกูค้าหรือกลุ่ม
บุคคล (หมู่คณะ) ทีÉเดินทางเข้ามาเยีÉยมเยียนด้วยตนเอง 
หรือผ่านการประสานงานกับเทศบาลตําบลดอยสะเก็ด 
และ 2) ลูกค้าหรือผู้ ทีÉสนใจทีÉสัÉงซื Êอสินค้าผ่านทางผู้ นํา
กลุม่ (คณุพรรณี สมโพธิ Í) โดยตรง 

3.4 กลยุทธ์การส่งเสริมการขายทีÉใช้อยู่ ใน
ปัจจุบัน กลุ่มหัตถกรรมผ้าทอไทลื Êอบ้านลวงใต้ไม่มีการ
กําหนดกลยุทธ์การส่งเสริมการขาย ส่วนใหญ่ใช้วิธีเข้า
ร่วมงานแสดงสนิค้าตามสถานทีÉต่าง ๆ ในจังหวัดเชียงใหม่
หรือในจังหวัดใกล้เคียง โดยมีคุณพรรณี สมโพธิ Í  (ผู้ นํา
กลุ่ม) เป็นผู้แทนในการนําสินค้าเข้าร่วมงานแสดงสินค้า
นั Êน ๆ แต่ถ้าเป็นกรณีการจัดงานในต่างจังหวัดหรือพื ÊนทีÉ
กรุงเทพมหานคร กลุ่มจะส่งเยาวชนซึÉงเป็นลกูหลานของ
สมาชิกเข้าร่วมงานแทน 
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Figure1 Positioning of Thai Lue Textile Baan Luang-Tai’s products 

Figure 2 Core product of Thai Lue Textile Baan Luang-Tai’s group 

 

A1            A2 

Figure 3 The unique product of Thai Lue Textile Baan Luang-Tai’s group: (A1) mandarin collar shirts, 

 (A2) Identity pattern 
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ผลการศึกษาเชงิการพัฒนา 
 

คณะผู้ วิจัย ผู้ นํากลุ่มและสมาชิกกลุ่มหัตถกรรม   
ผ้าทอไทลื Êอบ้านลวงใต้ ได้ประชมุปรึกษาหารือร่วมกันเพืÉอ
ค้นหากลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดทีÉ มีความ
สอดคล้องเหมาะสมกับบริบทและศักยภาพของกลุ่ม ตรง
กับตําแหน่งทางการตลาด (market positioning) ของ
ผลติภัณฑ์กลุ่มทีÉได้วางไว้ และสามารถนําไปใช้ได้จริง ได้
ออกมาเป็นการตัดสินใจเลือกใช้ “กลยุทธ์เชิงรุก (active 
strategy)” สําหรับการพัฒนาส่วนประสมทางการตลาด
ของผลติภัณฑ์ของกลุ่มหัตถกรรมผ้าทอไทลื Êอ บ้านลวงใต้ 
อําเภอดอยสะเก็ด จงัหวดัเชียงใหม่ ทั Êง 4 ด้าน ดงันี Ê 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

1. กลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์ 

1.1 กําหนดตราสินค้า (brand) เพืÉอให้ผลิตภัณฑ์
ของกลุ่มมีความแตกต่างจากผลิตภัณฑ์ของผู้ ผลิตราย
อืÉน ๆ อย่างชัดเจนและต้องเป็นตราสินค้าทีÉสามารถ
แสดงสญัลักษณ์ (symbolic) ก่อให้เกิดการจูงใจทาง
อารมณ์ (emotional) รวมทั Êงต้องมีลกัษณะทีÉสามารถจับ
ต้องได้ (tangible) คณะผู้ วิจัยตัดสินใจเลือกใช้ความคิด
สําหรับกลยุทธ์การสร้างตราสินค้าของผลิตภัณฑ์ผ้าทอ
ไทลื Êอบ้านลวงใต้ ได้แก่ 1) จะต้องเป็นตราสินค้าทีÉ
สามารถทําผู้ บริโภคเชืÉอว่า มีความแตกต่างอย่างมี
ความหมายระหว่างผลิตภัณฑ์ของกลุ่มกับผลิตภัณฑ์
ของผู้ผลติรายอืÉน ๆ (brand differences) 2) จะต้องเป็น 

A3              A4 

 

A5 

Figure 4 Tag and label of Thai Lue Textile Baan Luang-Tai’s products: (A3) tag (A4) the origin of tag 

(A5) label  
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ตราสินค้าทีÉสามารถสร้างความเข้าใจในตัวผลิตภัณฑ์ 
และสามารถจูงใจให้ผู้ บริโภคเกิดความต้องการซื Êอได้   
3) จะต้องสามารถสร้างความสําคัญให้กับตัวตราสินค้า
นั Êนได้ และ 4) ต้องเป็นตราสินค้าทีÉสามารถสร้าง
ภาพพจน์ทีÉดีให้กับตัวผลิตภัณฑ์และสามารถส่งผ่าน
ภาพลกัษณ์ทีÉดีสู่ผู้บริโภคได้ คณะผู้ วิจัย ผู้นํากลุ่ม และ
สมาชิกกลุ่มจึงได้ปรึกษาหารือร่วมกันเพืÉอกําหนด
แนวคิดสําหรับใช้ออกแบบตราสินค้า โดยใช้เครืÉองปัÉ น
ฝ้ายโบราณ (ภาพทีÉ  5 A6) เป็นต้นแบบ ก่อให้ เกิด      
ตราสนิค้า (ภาพ A7) 

ความหมายของตราสินค้า “ไทลื Êอบ้านลวงใต้”
จําแนกตามจุดเด่นของตราสินค้าออกเป็น 1) กลุ่มผู้ผลิต
สินค้าคือใคร ตราผลิตภัณฑ์หัตถกรรมผ้าทอไทลื Êอบ้าน
ลวงใต้ ถกูระบคํุาว่า “ไทลื Êอบ้านลวงใต้” โดยใช้ตัวอักษรทีÉ
มีความโดดเด่น เป็นเอกลกัษณ์ มีความชัดเจน และเลือก
โทนสีนํ ÊาตาลเพืÉอขับเน้นภาพลักษณ์ความเป็นธรรมชาติ
ของตวัผลิตภัณฑ์ เพืÉอวัตถุประสงค์ในการสืÉอสารกับกลุ่ม
ลกูค้าเป้าหมาย 2) คุณสมบัติเด่นของผลิตภัณฑ์ เป็น
ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมผ้าทอมือ ใช้รูปแบบการสืÉอสารผ่าน
รูปภาพ “เครืÉองปัÉ นฝ้ายโบราณ” ทีÉยังคงพบเห็นได้ตาม
บ้านของชาวไทลื ÊอทีÉยังคงประเพณีการทอผ้าแบบดั Êงเดิม
หรือทีÉ เก็บสะสมไว้ เลือกใช้โทนสีนํ ÊาตาลเพืÉอขับเน้น
ภาพลักษณ์ความเป็นธรรมชาติของตัวผลิตภัณฑ์มี
ความสมัพนัธ์สอดคล้องกบัสขีองตวัหนงัสอื  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

1.2 ป้ายกํากับสินค้า (label) (ภาพ A8) การ
ปรับเปลีÉยนรูปแบบป้ายกํากับสินค้ามีวัตถุประสงค์เพืÉอ
เน้นความเป็นผลิตภัณฑ์ผ้าทอมือของกลุ่มไทลื Êอบ้านลวง
ใต้ ให้มีความเด่นชดัมากยิÉงขึ Êน พร้อมใส่ชืÉอผู้นํากลุ่ม ทีÉอยู่ 
เบอร์โทรศัพท์ของแหล่งผลิตทีÉสามารถติดต่อได้ และ
เป้าหมายเพิÉมเติมของป้ายกํากับสินค้า คือ การใช้
ประโยชน์เป็นทีÉคัÉนหนังสือ ใช้ตกแต่ง หรือติดตัวเพืÉอใช้
ประโยชน์อืÉน ส่งผลต่อการประชาสมัพันธ์เพืÉอเพิÉมจํานวน
ผู้ทีÉรู้จกัผลติภัณฑ์ของกลุม่ให้มีจํานวนมากขึ Êน  

 
2. กลยุทธ์ด้านราคา มีวัตถุประสงค์เพืÉอ

สืÉอสารให้ผู้ ซื Êอทราบว่า ผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทลื Êอบ้านลวงใต้
เป็นสินค้าทีÉมีระดับ มีคุณภาพ คุ้ มค่าทั Êงต่อการรับรู้และ
เมืÉอใช้งานจริง สอดคล้องกับตําแหน่งของผลิตภัณฑ์ทีÉได้
วางไว้ การกําหนดกลยทุธ์ทางด้านราคาจึงใช้การกําหนด
ระดับราคาทีÉมุ่ งคุณค่าการรับ รู้  (perceived value 
pricing) ของผลิตภัณฑ์ในสายตาของผู้บริโภค เน้นระดับ
ราคาทีÉสูงกว่าคู่แข่งขันตามระดับคุณภาพของสินค้า 
ความทนทาน สสีนัทีÉสวยงาม สะดุด โดยคํานึงถึงคุณค่าทีÉ
สง่มอบให้แก่ลกูค้าสงูสดุ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 
A6          A7       A8 

Figure 5 Brand and label of Thai Lue Textile Baan Luang-Tai’s products: (A6) the origin of Thai Lue 

Textile Baan Luang-Tai’s products’s brand (A7) brand (A8) new label 
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3. กลยุทธ์ด้านช่องทางการจัดจําหน่าย ทีÉ
เหมาะสม ได้แก่ 3.1 กลยุทธ์การจัดจําหน่ายผ่านช่อง
ทางตรง (direct channel) หรือช่องทางศูนย์ระดับ (zero 
level channel) เป็นช่องทางทีÉผู้ผลิตจะขายสินค้าให้แก่
ผู้ บริโภคโดยตรง เป็นการกําหนดกลุ่มลูกค้าแบบ B2C 
(business to customers) ผ่านการแสดงสินค้าในงานต่าง  ๆ
ทั Êงในจังหวัด จังหวัดใกล้เคียง และในกรุงเทพมหานคร 
โดยใช้ผู้แทนกลุ่มเป็นผู้ ให้รายละเอียดสินค้า ชักชวนให้   
ผู้ ซื Êอเกิดการสนใจซื Êอ รวมทั Êงการแสดงสินค้าผ่านสืÉอ
อินเทอร์เน็ต หรือเว็บไซต์ของผู้ทีÉเกีÉยวข้อง เช่น เว็บไซต์
ของเทศบาลตําบลดอยสะเก็ด และเพิÉม 3.2 กลยุทธ์การ
จัดจําหน่ายผ่านช่องทางประเภท 1 ระดับ (การ
กําหนดกลุ่มลูกค้าแบบ B2B - business to business) 
ได้แก่ การขายสนิค้าผ่านตวัแทนหรือพ่อค้าปลกี เป็นต้น 

 
4. กลยุทธ์ ด้ านการส่งเสริมการตลาด 

เลือกใช้กลยุทธ์การสืÉอสารทางการตลาดแบบบูรณาการ 
(integrated marketing communication, IMC) ภายใต้
ข้อจํากดัด้านทรัพยากรด้านเงินทุน ความรู้ และทรัพยากร
บุคคล มีความสอดคล้องกับตําแหน่งทางการตลาดทีÉได้
วางไว้ ประกอบด้วย 4.1 กลยุทธ์การโฆษณา (advertising 
strategy) มีวัตถุประสงค์เพืÉอแจ้งข้อมูลผลิตภัณฑ์ จูงใจ 
และเตือนความทรงจําเกีÉยวกับผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม เพิÉม
จํานวนผู้ รู้จ ักตราส ินค้า “ไทลื Êอบ้านลวงใ ต้”  ให้ มี
จํานวนมากขึ Êน สื ÉอทีÉเลือกใช้ ได้แก่ สืÉอสิ Éงพิมพ์ (โบร
ชัวร์)  สื Éออิเล็กทรอนิกส์ ( โฆษณาผ่านเว ็บไซด์ของ
เทศบาลตําบลดอยสะเก็ด) สืÉอบุคคล (กลุ่มลกูค้าปัจจุบัน
ผู้ทีÉคาดว่าจะเป็นลกูค้า และประชาชนในพื ÊนทีÉบ้านลวงใต้) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

4.2 กลยุทธ์การประชาสัมพันธ์ (public relations 
strategy, PR) มุ่งเน้นการสืÉอสารแบบสองทาง (two-way 
communication) เพืÉอสร้างทัศนคติทีÉดี ความเชืÉอถือ และ
ภาพลกัษณ์ทีÉดีทีÉมีต่อกลุม่หตัถกรรมผ้าทอไทลื Êอบ้านลวงใต้
และผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม ตัวอย่างเครืÉองมือทีÉกลุ่มได้ริเริÉม
จัดทํา ได้แก่ สืÉอมวลชนสมัพันธ์ (press/media relation) 
และการจัดกิจกรรมพิเศษ (special event) เพืÉอเข้า
ร่วมงานซึÉงจัดโดยวัฒนธรรมจังหวัดเชียงใหม่ ในวันทีÉ 25 
กันยายน 2554 ระหว่างเวลา 9.00 –12.00 น. ในรูปแบบ
การจัดทําของทีÉระลกึรูปชาย-หญิงพร้อมเครืÉองแต่งกาย
แบบไทลื Êอครบชุด (ภาพทีÉ 6 A9 – A10 แสดงขั Êนตอนการ
จัดทําของทีÉระลกึพร้อมเครืÉองแต่งกายชาวไทลื Êอ และตัว
ต้นแบบ) ทีÉ โดยแบ่งออกเป็น 2 ส่วน ได้แก่ ส่วนทีÉ 1 เป็น
ของทีÉระลกึสําหรับผู้ ว่าราชการจังหวัดเชียงใหม่ และส่วน
ทีÉ 2 ของทีÉระลกึสาํหรับผู้ เข้าร่วมงานทุกคน และในวันงาน
จะมีการสาธิตวิธีการประดิษฐ์ของทีÉระลกึ โดยสมาชิกกลุ่ม
หัตถกรรมไทลื Êอบ้านลวงใต้ให้แก่ผู้ ทีÉมีความสนใจเข้า
ร่วมงานดังกล่าว 4.3 กลยุทธ์การส่งเสริมการขาย 
(sale promotion strategy) ใช้วิธีการพิจารณาให้ส่วนลด 
(discount) สําหรับผู้ ทีÉสัÉงผลิตหรือสัÉงซื Êอสินค้าครั Êงละ
มาก ๆ ทั Êงนี ÊการเพืÉอประยุกต์ใช้กลยุทธ์การสืÉอสารทาง
การตลาดแบบบูรณาการ ( integrated marketing 
communication, IMC) กบัการดําเนินงานของกลุ่มต้อง
มีความต่อเนืÉอง มีการกําหนดเนื ÊอหาทีÉชดัเจนและตรงกับ
ตําแหน่งทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ เพืÉอสืÉอสารให้
ผู้บริโภครับรู้และตระหนักในตราสินค้าผลิตภัณฑ์ผ้าทอ
ไทลื Êอบ้านลวงใต้ ดงัตารางทีÉ 1 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

   A9     A10 

Figure 6 The public relation strategy of Thai Lue Textile Baan Luang-Tai group: (A9) the demonstration of 

sewing by member of Thai Lue Textile Baan Luang-Tai group (A10) souvenir’s model  
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อภปิรายผล 
 

การอภิปรายผลการวิจัยอ้างอิงตามแนวคิด
การวางตําแหน่งทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ ทฤษฎี
ส่วนประสมทางการตลาดและแนวคิดทางการตลาด
สาํหรับสนิค้าหนึÉงตําบลหนึÉงหมู่บ้าน สรุปผลได้ดงันี Ê 

 
1. การวางตําแหน่งทางการตลาด พบว่า 

ผลิตภัณฑ์สินค้าหัตถกรรมผ้าทอไทลื Êอบ้านลวงใต้ ถูก
กําหนดตําแหน่งทางการตลาดผลิตภัณฑ์ตามระดับราคา
และคุณภาพ  (positioning by price and quality) มี 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

จุดมุ่งหมายทีÉสอดคล้องกับผลการวิจัยของ พนิตสุภา 
(2556) ทีÉรายงานว่า ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มต้องมีความโดด
เด่นเหนือกว่า (superior) คู่แข่งขัน มีคุณค่า (value)      
ทั Êงทางด้านจิตใจและประโยชน์ใช้สอยของผู้บริโภค 
 

2. กลยุทธ์ ด้ านผลิตภัณฑ์  พบว่ า ด้วย
ข้อจํากัดของลวดลายดั ÊงเดิมทีÉสูญหายของผ้าทอไทลื Êอ
บ้านลวงใต้ ผลติภัณฑ์ของกลุม่หัตถกรรมผ้าทอไทลื Êอบ้าน
ลวงใต้ในปัจจุบัน จึงควรให้ความสําคัญและแสดงให้
ผู้บริโภครับรู้ได้ถงึคณุภาพ ความคงทน ความละเอียดของ
เนื Êอผ้า ความถูกต้องของลวยลาย ความงดงามของของสี

Table 1 The comparative between current marketing and developed marketing strategiesof Thai Lue 

 textile Baan Luang-Tai group 

 

Marketing Strategy’s Factors 
Marketing strategies of Thai Lue textile Baan Luang-Tai group 

Current New = “Active strategy” 

1) Product Strategy - Only its tag with the picture of 

Baan Luang-Tai’s gate is being 

used 

 

- Use brand strategy to create 

the identity of its brand under 

Baan Lua-Tai ‘s ethnicity 

- Improve its products’ tag to 

present its source 

2) Price Strategy None - Perceived value pricing 

strategy will be processed 

3) Place Strategy None - Network marketing strategy 

and increasing channels of 

distribution through representatives 

and retailers will be engaged 

4) Promotion Strategy None - Integrated marketing 

communication (IMC) through 

advertising, public relations, press 

and media relation, and special 

event will be performed 

 

วารสารการพัฒนาชุมชนและคุณภาพชีวิต 1(3): 171-182 (2556) 
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ของผลิตภัณฑ์ สอดคล้องกับผลการวิจัยของเบญจา 
(2545) ทีÉรายงานว่า กลุ่มต้องออกแบบและพัฒนา
ลวดลายของผ้าให้มีความแตกต่างจากผลิตภัณฑ์ของ
กลุ่มทอผ้ากลุ่มอืÉน ๆ ควรพัฒนาการใช้สีย้อมธรรมชาติ
เพืÉอรองรับการขยายตัวในตลาดทีÉมีความนิยมสีธรรมชาติ 
ซึÉ งสอดคล้องกับผลการวิ จัยของพรรณนุช (2549) 
นอกจากนี Êกลุ่มต้องมีป้ายชืÉอหรือสัญลักษณ์ (โลโก้) 
สําหรับผลิตภัณฑ์เพืÉอสามารถสืÉอความหมายได้ว่า เป็น
ผลิตภัณฑ์ผ้าทอของชุมชนชาวไทลื Êอบ้านลวงใต้อย่าง
ชดัเจน สอดคล้องกบัแนวคิดการหากลุ่มเป้าหมายสําหรับ
สนิค้าหนึÉงตําบลหนึÉงผลิตภัณฑ์ เรืÉองการจัดทําตราสินค้า
หรือเครืÉองหมายการค้าพร้อมสร้างมาตรฐานสากลเพืÉอ
ขยายฐานการขายสินค้าและผลการวิจัยตราสินค้า 
(brand) สําหรับผลิตภัณฑ์ผ้าทอย้อมสีธรรมชาติบ้าน    
หัวทุ่ง ตําบลทุ่งกว๋าว อําเภอเมืองปาน จังหวัดลําปาง 
ของปวินรัตน์ (2556) ทีÉรายงานว่า การไม่มีตราสินค้า 
(brand) สง่ผลเสยีทําให้ผู้บริโภคไม่สามารถจดจําลกัษณะ
เด่นของผลิตภัณฑ์และขาดความเชืÉอมัÉนในมาตรฐาน
สนิค้าของกลุม่  

 
3. กลยุทธ์ด้านราคา พบว่า จากตําแหน่งของ

ผลิตภัณฑ์ทีÉถูกกําหนดไว้ ตามระดับคุณภาพของสินค้า 
กลุ่มหัตถกรรมผ้าทอไทลื Êอบ้านลวงใต้จึงสามารถกําหนด
ระดบัราคาผลติภัณฑ์ของกลุม่ได้สงูกว่าคู่แข่งขันรายอืÉน ๆ 
สอดคล้องกับงานวิจัยของศิริพรรณ (2545) ทีÉกล่าวไว้ว่า 
ราคาจะสูงหรือตํÉาให้พิจารณาตามคุณภาพและรูปแบบ
ของสนิค้า รวมทั Êงลกัษณะเฉพาะของลกูค้าเป้าหมายเป็น
หลกั  

4. กลยุทธ์ด้านการส่งเสริมตลาด  พบว่า 
กลุ่มหัตถกรรมผ้าทอไทลื Êอบ้านลวงใต้ควรมุ่งเน้นการจัด
แสดงสินค้าผ่านเครือข่ายความร่วมมือของชุมชนและ
หน่วยงานภาครัฐ เช่น วัดลวงใต้ หรือเทศบาลตําบลดอย
สะเก็ด รวมทั Êงการเข้าร่วมงานสืบสานวัฒนธรรมประเพณี
ของชาวไทลื Êอ โดยบริเวณจัดงานหรือจุดขายควรใช้
พนักงานขายทีÉสามารถให้รายละเอียดเกีÉยวกับสินค้าได้
เป็นอย่างดี สอดคล้องกับข้อเสนอแนะด้านกลยุทธ์ด้าน
การส่งเสริมการจัดจําหน่ายของศิริพรรณ (2545) และ
พรรณนุช (2549) ทีÉรายงานว่า การเข้าร่วมออกร้านและ

แสดงสนิค้าในงานเทศกาลต่าง ๆ กลุ่มวิสาหกิจต้องพึÉงพา
หน่วยงานราชการเป็นหลัก รวมทั Êง ศุภฤกษ์ (2548) 
รายงานว่า การส่งเสริมการตลาดของธุรกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อมยังต้องการความช่วยเหลือจากรัฐบาล 
โดยเฉพาะด้านการส่งเสริมทางการตลาด และกลุ่มฯ ต้อง
จดัทําแผ่นพับประชาสมัพันธ์ประวัติความเป็นมา รวมทั Êง
บอกถึงสินค้าทีÉกลุ่มมีเพืÉอสืÉอให้ผู้ บริโภคทราบและรู้จัก
สนิค้ามากขึ Êน 

 
5. กลยุทธ์ ช่องทางการจัดจําหน่ ายทีÉ

เหมาะสม พบว่า กลยุทธ์ด้านช่องทางการจัดจําหน่าย
สินค้าของกลุ่มหัตถกรรมผ้าทอไทลื Êอ บ้ านลวงใ ต้ 
สอดคล้องกับงานวิจัยของพรรณนุช (2549) ทีÉรายงานว่า 
ช่องทางหลักสําหรับการจัดจําหน่าย ได้แก่ การขายตรง
ใ ห้ แ ก่ ผู้ บ ริ โ ภ ค ทีÉ สน ใจ เ ข้ า มา ซื Êอผ ลิต ภั ณฑ์ แล ะ
นกัท่องเทีÉยวทีÉเข้าไปเยีÉยมชมบ้านไทลื Êอ และกลุ่มยังใช้วิธี
นําสินค้าของตนออกร้านแสดงสินค้าร่วมกับหน่วยงาน
ภาครัฐทั Êงในและนอกพื ÊนทีÉอย่างต่อเนืÉอง แต่กลุ่มควรเพิÉม
ช่องทางการค้าปลกีเพืÉอกระจายสนิค้าของกลุ่มเข้าสู่ตลาด
อืÉน ๆ ได้อย่างทัÉวถงึ 
 

สรุปผลการวจัิย 
 

จากการศกึษาวิจยัเรืÉอง “กลยุทธ์การพัฒนาส่วน
ประสมทางการตลาดผลิตภัณฑ์ผ้าทอของกลุ่มหัตถกรรม
ผ้าทอไทลื Êอบ้านลวงใต้ อําเภอดอยสะเก็ด จังหวัด
เชียงใหม่” สามารถสรุปผลการวิจัยได้ดังนี Ê ภายใต้
สภาวการณ์ทางการตลาดในปัจจุบัน กลุ่มหัตถกรรมผ้า
ทอไทลื Êอบ้านลวงใต้แบ่งส่วนของตลาดโดยใช้แนวคิด
ตลาดมวลรวม กลุ่มมอง ว่าผู้ ซื Êอ มีความต้องการ 
ความชอบ และพฤติกรรมในการซื Êอสินค้าทีÉคล้ายคลงึกัน 
โดยแบ่งตลาดเป้าหมายออกเป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ ตลาด
เป้าหมายสาํหรับผลติภัณฑ์หลกั เช่น ผ้าทอผืนขนาดใหญ่ 
และตลาดเป้าหมายสําหรับผลิตภัณฑ์รอง ได้แก่ ตลาด
สําหรับผ้าทอทีÉแปรรูปแล้ว เช่น เสื Êอผ้า เครืÉองแต่งกาย 
ของทีÉระลึกและของชําร่วยต่าง ๆ ในขณะเดียวกัน กลุ่ม
หัตถกรรมผ้าทอไทลื Êอบ้านลวงใต้ กําหนดตําแหน่ง
ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มตามระดับราคาและคุณภาพ 

การพัฒนากลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑ์ผ้าทอของกลุ่มหัตถกรรม         
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(positioning by price and quality) โดยมีเป้าหมายเพืÉอ
สืÉอให้ผู้ บริโภคทราบ เข้าใจ และรับรู้ว่าสินค้าผ้าทอของ
กลุ่มเป็นผลิตภัณฑ์ทีÉ มีความคุ้ มค่า คุ้ มราคา ดังนั Êน
ช่องทางการตลาดทีÉเหมาะสม มีความสอดคล้องกับระบบ 
ขั Êนตอน ความสามารถและประสิทธิภาพในการผลิตและ
การทํางานของกลุม่ คือ ช่องทางการตลาดแบบภายนอกสู่
ภายใน (outside in) เพืÉอตอบโจทย์ทีÉว่าผลิตภัณฑ์ผ้าทอ  
ไทลื Êอบ้านลวงใต้ เป็นสินค้าทีÉสามารถสวมใส่ได้จริงใน
ชีวิตประจําวัน ทันต่อกระแสการเปลีÉยนแปลงของกระแส
แฟชัÉนเสื Êอผ้าแต่ยงัคงไว้ซึÉงเอกลกัษณ์ของความเป็นผ้าทอ
ไทลื Êอได้อย่างยัÉงยืน  
 

กิตตกิรรมประกาศ 
 

งานวิจัยนี Êได้รับการสนับสนุนทุนวิจัยจากเครือข่าย
บริหารการวิจัยภาคเหนือตอนบน สํานักงานคณะกรรมการ
การอุดมศึกษา (สกอ.) โดยมีรองศาสตราจารย์ ดร.รัตนาพร 
เศรษฐกุล เป็นทีÉปรึกษาโครงการ ผู้ วิจัยขอขอบพระคุณ     
ทกุท่านเป็นอย่างสงูมา ณ โอกาสนี Ê 
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