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พัฒนาการการผลิตและหน้าทีÉทางสังคม 

ของผ้าไหมสันกําแพง จังหวัดเชียงใหม่ 

 
Production Development and Social Function of        

San Kamphang Silk, Chiang Mai Province 
 

Abstract: The objectives of this research investigating the production development of San Kamphang silk and its 
social roles are 1) to study and analyze the locational change of production site 2) to study development  and 
process of the change in its production 3) to study the factors that influence the change in production  4) to 
study change in the silk’s social function and 5) to analyze social network that affects the production process.     
It is found that San Kamphang silk has originated from the group of merchants who traveled to the communities 
and introduced the use of silk instead of cotton to skilled villagers. Villagers received wages for their skill, while 
the merchants were the providers of materials, weaving pattern, color scheme, as well as marketing 
management. The production increased significantly after Chiang Mai had been developed to be a tourism 
destination. San Kamphang silk was promoted as the symbol of the San Kamphang. This made San Kamphang 
become a well known tourism site and attracted many handicraft men and women to flow into the areas. 
Eventually, San Kamphang has been promoted by government and private agencies, to be the handicraft  route  
of Chiang Mai. The silk production sites have thus been moved closer to the San Kamphang main road. The 
most important social function of San Kamphang silk is its use to in dicate the social and economic status of  the 
owner. This is different from the northeastern region’s silk which is used as the symbol of rites of passage for 
females. Tourism activities greatly influence the changes in types of the products and production techniques. 
The social network of the investors has significant influence on the design process, style, color scheme, and 
more importantly, on the production and production cessation of San Kamphang silk. 
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คาํนํา 
 

ในล้านนาผ้าทอจัดเป็นมรดกทางวัฒนธรรมจาก
อดีตเป็นผลงานศิลปหัตถกรรมพื Êนบ้านอันเปีÉ ยมด้วย
คุณค่าทั Êงด้านรูปแบบทีÉงดงาม วิธีการทอทีÉละเอียดอ่อน
ประณีต ซับซ้อน และทั Êงคุณค่าทางวิชาการซึÉงสะท้อนถึง
ความเป็นมา ความสมัพันธ์และวิถีชีวิตของกลุ่มชนผู้ผลิต
(ทรงศักดิ Í และแพทรีเซีย, 2533; ปวินรัตน์, 2556) แหล่ง
ผลิตผ้าทอในล้านนาจะอยู่ในลักษณะของหมู่ บ้านทีÉ มี
ความชํานาญเฉพาะด้านโดยจะผลิตเพืÉอสนองความ
ต้องการในชมุชนและแลกเปลีÉยนระหว่างท้องถิÉนใกล้เคียง
(Le May, 1930) 

ผ้าไหมเป็นงานหตัถกรรมพื Êนบ้านอย่างหนึÉงของ
ไทยทีÉมีลกัษณะเด่นเฉพาะแตกต่างจากผ้าไหมแหล่งอืÉน ๆ
เนืÉองจากกรรมวิธีการผลิตอันเป็นเอกลกัษณ์ ปัจจุบันยังมี
การทอผ้าไหมอยู่ทุกภาค สําหรับในภาคเหนือสนักําแพง
เป็นแหลง่ทอผ้าไหมทีÉสําคัญแหล่งหนึÉงเป็นแหล่งผลิตทีÉมี
ชืÉอเสียงและมีความสําคัญมาตั Êงแต่อดีต ชุมชนดั Êงเดิมใน
อําเภอสนักําแพงตามหลกัฐานสนันิษฐานว่าอพยพมาจาก 
พนันาภูเลา แขวงเมืองเชียงแสน ปัจจบุนัอยู่ในเขตจงัหวดั 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เชียงราย มาตั ÊงถิÉนฐานอยู่แถบริมนํ Êาแม่ออน ต่อมาเมืÉอ
ชุมชนขยายตัวขึ Êนจึงได้รับการยกฐานะเป็น “แขวงแม่ออน” 
อยู่ในการปกครองของนครเชียงใหม่ จนกระทัÉงถึง พ.ศ. 
2445 รัชสมัยพระเจ้าอินทรวโรรส ได้มีการย้ายทีÉทําการ
แขวงแม่ออนมาทีÉบ้านสันกําแพงและได้ชืÉอว่า “อําเภอ    
สนักําแพง” มาตั Êงแต่ปี พ.ศ.2448 

การค้าไหมของล้านนาในช่วงแรกเ กิดขึ Êน
เนืÉองจากการเกิดการค้าขายระหว่างเมืองในล้านนา  
พ่อค้าระหว่างเมืองได้นําผ้าไหมจากจีนเข้ามาขายใน
เชียงใหม่ ซึÉงรับต่อมาจากประเทศพม่า และยูนนาน 
ประเทศจีน โดยผ้าไหมจะถูกลําเลียงมาทางบกโดยพ่อค้า
ชาวจีนฮ่อ เงี Êยว และคนไทย โดยมีเส้นทางการค้าทีÉสําคัญ
คือ เส้นทางมะละแหม่ง แม่ฮ่องสอน เชียงใหม่ ผ้าไหมจึง
เป็นสนิค้าราคาสงู (ปลายอ้อ, 2537; ชสูทิธิ Í, 2537) 

ต่อมาเริÉมมีการผลิตไหมขึ ÊนทีÉสันกําแพง โดย
กลุม่พ่อค้าสนักําแพงทีÉได้เดินทางค้าขายระหว่างพื ÊนทีÉ ได้
นําไหมดิบเข้ามายังเชียงใหม่และทอไหมแทนผ้าฝ้าย     
แต่เดิม ไหมสันกําแพงจึงเกิดขึ Êนและมีกระบวนการเกิด 
การดํารงอยู่  และการผลิตทีÉแตกต่างจากแหล่งอืÉ น        
การผลิตได้มีการเปลีÉยนแปลงไปตามยุคสมัย ทั Êงวัตถุดิบ 

บทคัดย่อ: การศกึษาพฒันาการการผลติและบทบาททางสงัคมของผ้าไหมสนักําแพง จังหวัดเชียงใหม่มีวัตถุประสงค์เพืÉอ
ศึกษาและวิเคราะห์การเปลีÉยนแปลงทําเลทีÉตั Êงหน่วยผลิต ศึกษาพัฒนาการและกระบวนการการเปลีÉยนแปลงการผลิต 
ศกึษาปัจจยัทีÉมีอิทธิพลต่อการเปลีÉยนแปลงการผลติ ศกึษาหน้าทีÉทางสงัคมและ และวิเคราะห์โครงข่ายทางสงัคมทีÉมีผลต่อ
กระบวนการผลิต ศึกษาโดยการวิจัยเชิงคุณภาพ ผลการศึกษาพบว่าการผลิตผ้าไหมสันกําแพงมีพัฒนาการมาจากการ
ริเริÉมของกลุม่พ่อค้าทีÉทําการติดต่อค้าขายระหว่างชมุชนในสมยัโบราณได้นําเส้นใยไหมเข้ามาทอแทนทีÉผ้าฝ้ายในเขตชุมชน
สนักําแพง ลกัษณะของการว่าจ้างชาวบ้านเป็นแรงงานทกัษะในการทอ ในขณะทีÉกลุ่มพ่อค้าเป็นผู้จัดหาวัตถุดิบ ออกแบบ
ลวดลาย สีสันและดําเนินการการตลาด การผลิตเจริญขึ ÊนเมืÉอเชียงใหม่ถูกพัฒนาให้เป็นสถานทีÉท่องเทีÉยว ผ้าไหม           
สนักําแพงได้รับการพัฒนาให้เป็น “สญัลักษณ์ทางพื ÊนทีÉ” เป็นของทีÉระลกึสําหรับการท่องเทีÉยวและได้มีส่วนผลกัดันให้
อําเภอสนักําแพงเป็นสถานทีÉท่องเทีÉยวทีÉรู้จกักนัอย่างแพร่หลาย มีส่วนดึงดูดงานหัตถกรรมอืÉน ๆ เข้าสู่อําเภอสนักําแพงจน
ทําให้ได้รับการสง่เสริมจากภาครัฐบาลและเอกชนให้เป็นเส้นทางสายหัตถกรรมของจังหวัดเชียงใหม่ แหล่งผลิตผ้าไหมจึง
เคลืÉอนย้ายติดกบัถนนสายหลกัของสนักําแพงและเข้าใกล้ตัวเมืองมากขึ Êน หน้าทีÉทางสงัคมของผ้าไหมสนักําแพงทีÉสําคัญ
คือเป็นเครืÉองนุ่งห่มทีÉแสดงฐานะทางเศรษฐกิจและสงัคมของผู้สวมใส่ การท่องเทีÉยวมีอิทธิพลสงูต่อการเปลีÉยนแปลงการ
ผลติทั Êงทางเทคนิคการผลติและประเภทของผลิตภัณฑ์ ปัจจยัทางโครงข่ายทางสงัคมของกลุ่มผู้ลงทุนมีอิทธิพลสงูต่อการ
ผลติ การออกแบบ ลวดลายและสสีนั ตลอดทั Êงการยกเลกิการผลติและการดํารงอยู่ของผ้าไหมสนักําแพง 
 
คําสําคัญ:  พฒันาการการผลิต   หน้าทีÉทางสงัคม   ผ้าไหมสนักําแพง 
 

วารสารการพัฒนาชุมชนและคุณภาพชีวิต 2(2): 153-159 (2557) 
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การย้อม ลวดลายและสีสัน ส่งผลให้ไหมสันกําแพงมี
เอกลกัษณ์ทางพื ÊนทีÉ และถูกสร้างให้เป็นสินค้าของทีÉระลึก
เพืÉอตอบสนองการท่องเทีÉยวของเชียงใหม่ในยุคการท่องเทีÉยว
เกิดขึ Êนไหมสันกําแพงจึงมีกระบวนการผลิต บทบาทหน้าทีÉ 
การดํารงอยู่และการสญูหายของแหล่งผลิตทีÉมีลกัษณะเฉพาะ 
อันเป็นปรากฏการณ์ทีÉ มีความสําคัญในการศึกษาการ
เปลีÉยนแปลงเพืÉอทีÉจะนําไปสูก่ารอนรัุกษ์และฟืÊนฟูแหล่งผลิต
อืÉนต่อไป 
 
วัตถปุระสงค์การวิจยั 

1. ศกึษาพัฒนาการและกระบวนการเปลีÉยนแปลง
การผลิตจากระบบหัตถกรรมพื Êนบ้านสู่ระบบอุตสาหกรรม
ของผ้าไหมสนักําแพง 

2. ศกึษาหน้าทีÉทางสงัคมและความเปลีÉยนแปลง
ของหน้าทีÉทางสงัคมของผ้าไหมสนักําแพง 
 

อุปกรณ์และวธีิการ 
 

การวิจัยนี Êเป็นการศึกษาเชิงคุณภาพ (quantitative 
research) โดยมีรายละเอียดดงันี Ê 

 
ประชากร 

มุ่งศึกษากลุ่มประชากรจาก 3 กลุ่มประกอบด้วย 
ชาวบ้านผู้ ผลิตไหมสันกําแพงจํานวน 30 ราย เจ้าของ
โรงงานและร้านค้าผ้าไหมสนักําแพงจํานวน 10 โรงงาน และ
ประชาชนทัÉวไปทีÉ มีอายุมากกว่า 50 ปีทีÉเคยใช้ผ้าไหม        
สนักําแพง จํานวน 30 ราย 

 
วิธีการศึกษา 
การศกึษาครั Êงนี Êมีวิธีการศกึษาดงันี Ê 

1. การกําหนดเป้าหมายหรือประเด็นคําถาม
ร่วมกบัชมุชนในการ แสวงหาคําตอบ 

2. การสืบค้นและรวบรวมหลกัฐานประเภทต่าง  ๆ 
ทั ÊงทีÉเป็นลายลักษณ์อักษรและไม่เป็นลายลักษณ์อักษร
ของชมุชน 

2.1 แหลง่ของข้อมลูชั Êนต้นหรือข้อมลูปฐมภูมิ 
(primary sources) เป็นแหล่งของข้อมูลทีÉผู้ วิจัยได้จาก
หลกัฐานของชมุชนโดยมุ่งรวบรวมดงันี Ê 

1) เอกสารชุมชน (community documents) 
หรือบนัทึกทีÉรายงานโดยผู้อยู่ในเหตุการณ์หรือเป็นพยาน
ของเหตกุารณ์ของชมุชน ได้แก่ เอกสารหรือบันทึกของทาง
ราชการ เช่น ข้อมลูเกีÉยวกบัการเสยีภาษี ประกาศ ระเบียบ 
สถิติต่าง ๆ โฉนด ใบอนุญาต ใบรับรอง เป็นต้น หรือ 
เอกสารหรือบันทึก เช่น จดหมาย  บันทึก สญัญาต่าง ๆ 
พินัยกรรม หนังสือ และหลักฐานทางภาพและเสียงของ
ชมุชน เช่น ภาพถ่าย ภาพวาด แผนทีÉ  

2) โบราณวัตถ ุ(remains or relics) ได้แก่ ผ้าไหม 
เครืÉองมือเครืÉองใช้ ภาชนะ 

3) คําให้การหรือหลักฐานทางคําพูด (oral 
testimony) ได้แก่ เรืÉองทีÉพูดโดยชุมชนหรือผู้ มีส่วนร่วมใน
เหตกุารณ์  

2.2 แหล่งของข้อมูลชั Êนรองหรือข้อมูลทุติยภูมิ 
(secondary sources) เป็นแหล่งของข้อมูลทีÉได้จาก
รายงาน หรือถ่ายทอดมาจากข้อมลูชั Êนต้นทีÉเกีÉยวกับชุมชน
สนักําแพง 

3. การวิเคราะห์หลักฐาน การตรวจสอบ
หลกัฐาน การประเมินความน่าเชืÉอถือการประเมินคุณค่า
ของหลกัฐาน  และการตีความ 

4. การสนทนากลุ่ม (focus group discussion) 
การรวบรวมข้อมูลจากการสนทนากับกลุ่มผู้ ให้ข้อมูลใน
ประเด็นประวัติศาสตร์ชุมชน โดยมีผู้ ดําเนินการสนทนา
(moderator) และประเด็นของกระบวนการผลิตโดยเน้น
กลุม่ผู้ รู้เห็น (witness seminar) เหตกุารณ์ในอดีต 

5. แผนทีÉความคิด (mind map) เป็นวิธีการ
ช่วยบนัทกึความคิดเพืÉอให้เห็นภาพความคิดทีÉหลากหลาย
มุมมองทีÉกว้างและชัดเจนและนําเสนอต่อชุมชนเพืÉอให้
เห็นภาพโดยง่าย 

6. การสัมภาษณ์ (interview) การรวบรวม
ข้อมูลโดยการสมัภาษณ์เป็นวิธีการสืÉอสารสองทาง (two-
way communication) มีการสนทนาระหว่างผู้ มีข้อมูลกับ
ผู้ ต้องการทราบข้อมูล โดยมีประเด็นทีÉผู้ วิจัยวางโครงไว้
ลว่งหน้า และมีการสรุปและนําเสนอองค์ความรู้  นําเสนอ
ข้อมูลเชิงพรรณนา (descriptive data) มีภาพ แผนภูมิ 
ตารางประกอบ  
 
 

พัฒนาการการผลติและหน้าทีÉทางสังคมของผ้าไหมสันกาํแพง จังหวัดเชียงใหม่ 
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ผลการศึกษา 
 

การศึกษาพัฒนาการการผลิตและบทบาททาง
สังคมของผ้าไหมสันกําแพง  อําเภอสันกําแพงจังหวัด
เชียงใหม่  มีผลการศกึษาดงันี Ê 

1. พฒันาการของการผลิตไหมสนักําแพง สามารถ
จําแนกได้เป็น 3 ช่วง คือ 1) การผลิตในยุคแรกเริÉม (ก่อน 
พ.ศ. 2478) เกิดขึ Êนจากกลุ่มพ่อค้าสนักําแพงนําไหมดิบเข้า
มาในเชียงใหม่และว่าจ้างชาวบ้านทีÉทอผ้าฝ้ายเป็นแรงงาน 
แล้วส่งขายในท้องถิÉนและประเทศพม่า รูปแบบผลิตภัณฑ์
ในช่วงแรกเป็นผ้าซิÉนเช่น ผ้าซิÉนลายเลีÉยน (สีพื Êน) ผ้าซิÉนลาย
เคียนลาย หรือ ลายก่าน (ลายสลบัสีในแนวนอน) และลาย
ตาราง แหล่งผลิตในยุคแรกได้แก่บ้านสันเหนือ ต่อมาได้
กระจายไปบ้านสนัใต้ บ้านป่าเหว บ้านป่าสกัขวาง บ้านปูคา 
บ้านป่าไผ่ บ้านทรายมูล และบ้านป่าเส้า 2) ยุคทองของผ้า
ไหมสันกําแพง (พ.ศ. 2478-2525) เป็นยุคทีÉกลุ่มผู้ ลงทุน
สามารถเปิดตลาดผ้าไหมในกรุงเทพฯ ได้และเกิดการเชีÉอม
โยงเส้นทางรถไฟระหว่างกรุงเทพฯ-เชียงใหม่พัฒนาขึ Êน 
เชียงใหม่ถูกพัฒนาให้เป็นเมืองท่องเทีÉยว ตลอดทั Êงการ
สนับสนุนของรัฐทีÉ เข้ามาส่งเสริมอุตสาหกรรมพื Êนบ้าน  
รูปแบบผลิตภัณฑ์ได้ปรับเป็น ผ้าผืน ผ้าโพกศีรษะ เนคไท 
ชดุรองนํ Êาชา ปลอกหมอนอิง ฯลฯ และ 3) ยุคหลงั (หลงั พ.ศ.
2525) การท่องเทีÉยวมีบทบาทสูงในการผลิตและการตลาด 
มีการปรับตวัจาก “ไหมสนักําแพง” สู ่“ไหมไทย” ทีÉมีตลาด 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

กว้างขึ Êน เกิดร้านค้า โรงงาน แหล่งแสดงสินค้า เช่น ชินวัตร
พาณิชย์ บริษัทเล่งหงส์ไหมไทย บริษัทเลอบอมบิค บริษัท
เชียงใหม่ไทยซิลค์ ฯลฯ มีห้างร้านโรงงานบนถนนเชียงใหม่-
สนักําแพง ใช้ความมีชืÉอเสียงเดิมของสันกําแพงเป็นแหล่ง
ผลิต รู ปแบบสิน ค้ าแทบทั Êงหมดตอบสนองตลาด
นกัท่องเทีÉยวต่างชาติ 
 2.  การผลิตผ้าไหมสนักําแพงเป็นอุตสาหกรรมทีÉ
ต้องพึÉงพาตลาด  (market oriented)  การผลิตผ้าไหม        
สนักําแพงถึงแม้จะเป็นงานหัตถกรรมท้องถิÉนของชาวบ้าน  
แต่จดัเป็นงานหตัถกรรมทีÉพึÉงพาตลาด  จากการศึกษาในเชิง
ประวติัศาสตร์ การเริÉมต้นการผลิตก็เกิดจากเงืÉอนไขทางด้าน
การค้า  กลา่วคือ  เกิดจากกลุ่มพ่อค้ากองคาราวานวัวต่างทีÉ
เดินทางเร่ขายสินค้าในระหว่างเมืองในทางภาคเหนือ  พม่า  
และตอนใต้ของจีน  ได้จัดซื Êอเส้นไหมและนํามาทอในเขต 
สนักําแพง  เมืÉอได้ผ้าไหมก็นําเข้าสู่ระบบการค้าแบบกอง
คาราวานอีกครั ÊงหนึÉง เมืÉอการคมนาคมทางรถไฟและทาง
ถนนได้เชืÉอมโยงเชียงใหม่กับกรุงเทพฯ  การค้าแบบกอง
คาราวานจึงเริÉมหยุดลง  เชียงใหม่เริÉมมีการเชืÉอมโยงกับ
กรุงเทพฯ  มากขึ Êนทั Êงการค้าและการท่องเทีÉยว  ในช่วงปี  
พ.ศ.  2500  เชียงใหม่เป็นทีÉ รู้จักของนักท่องเทีÉยวมากขึ Êน  
การเดินทางเข้าสู่เชียงใหม่ของนักท่องเทีÉยวส่งผลต่อการ
ขยายตัวของงานหัตถกรรมในเชียงใหม่ให้ตอบสนอง
นกัท่องเทีÉยวมากขึ Êน  อันได้แก่  เครืÉองเงิน  เครืÉองปั Êนดินเผา  
และผ้าไหมสนักําแพง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Table 1 San Kamphang silk production development  

Production 
development 

Entrepreneur  Material resources Production Image 
marketing 

Social Function Location  

Initial period 
(before 1935) 

-Local 
merchants 
  

- Myanmar, China 
silk thread 

- Silk Sinhs  
(skirt fabric)  

- San 
Kamphang 
silk  

- The social and 
economic status 
of the owner 

-San Kamphang 
Village  

Golden period 
(1935-1982) 

- Local 
merchants 
networks 
 

- China, Japan silk 
thread 

- Fabric  
- Headdress, turban  
- Necktie  
- Tea set pads 
– Pillowcase  

- San 
Kamphang 
silk  
-Chiang Mai 
silk 

- Souvenir -San Kamphang 
town 

3) Post- 
golden period 
(after 1982) 

-Business 
groups 
-Enterprise 
-Firm  
 

- China, Japan silk 
thread  and 
Northeast Thailand 
region  

- Tourism souvenir -Thai silk - Souvenir - San 
Kamphang-
Chiang Mai 
Rode  
(handicraft route 
of Chiang Mai) 
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อภปิรายผล 
 

พฒันาการการผลิตของผ้าไหมสนักําแพง จังหวัด
เชียงใหม่ ในช่วงเริÉมต้นเกิดจากอุตสาหกรรมในครัวเรือน
ขนาดเล็กทีÉมุ่งผลิตเครืÉองใช้ในครัวเรือนมาก่อนแล้วจึง
เติบโตและขยายขึ ÊนเมืÉอความต้องการของผู้บริโภคเพิÉมขึ Êน
สอดคล้องกับแนวคิดของ Smith (1981) Chapman and 
Walker (1978) แต่แตกต่างกันทีÉการผลิตของผ้าไหม      
สนักําแพงเกิดจากการดําเนินงานของโครงข่ายทางเครือ
ญาติของกลุม่พ่อค้าจีนในท้องถิÉนทีÉเข้ามาริเริÉมดําเนินการ
เช่นเดียวกับอุตสาหกรรมประเภทอืÉนในภาคเหนือ เช่น
เซรามิกไม้สัก สอดคล้องกับการศึกษาในอุตสาหกรรม
ประเภทอืÉนในจงัหวดัเชียงใหม่ของปลายอ้อ (2530) แหล่ง
ผลิตในช่วงแรกเกิดขึ Êนในชุมชนและกระจายขึ Êนตาม
โครงข่ายของการคมนาคมอันได้แก่ การขนส่งทางบกคือ
ถนนสายสนักําแพง-เชียงใหม่และเคลืÉอนตัวเข้าใกล้เมือง
มากขึ ÊนเนืÉองจากพัฒนาการของการท่องเทีÉยวของเมือง 
แตกต่างจากการศึกษาโรงงานเซรามิกของเชียงใหม่ทีÉ
เคลืÉอนตวัออกสูช่านเมืองมากขึ Êน (ปลายอ้อ, 2530; วัลลภ, 2535)  
ส่วนด้านบทบาททางสงัคมผ้าไหมสนักําแพงอยู่ในฐานะ
เป็นเครืÉองแสดงฐานะทางสังคมและทางเศรษฐกิจของผู้
สวมใส่  ในขณะทีÉบทบาทเป็นเครืÉองผ่านสภาวะและเป็น
เครืÉองแสดงความเป็นผู้ หญิงน้อยชาวบ้าน (ผู้ หญิง) มี
หน้าทีÉ เพียงแรงงานทักษะรับจ้างทอผ้า ตลาดจะเป็น
ตวักําหนดผลติภัณฑ์และรูปแบบของผลิตภัณฑ์เนืÉองจาก
ในช่วงหลงัการขยายตัวของการท่องเทีÉยวในเชียงใหม่ได้มี
อิทธิพลต่อการปรับผ้าไหมสนักําแพงให้เป็นของทีÉระลึก
สาํหรับการท่องเทีÉยว 

“ผ้าไหมสันกําแพง” คงความเป็นงานศิลปะ 
หัตถกรรมพื Êนบ้านน้อย แต่ได้ปรับให้ตอบสนองเงืÉอนไข
ทางการค้า การท่องเทีÉยวเป็นหลกั  ด้านจุดขายของการค้า
ผ้าไหมสันกําแพงยังคงพยายามเน้นถึงจุดขายในด้าน
ความเป็นศิลปะท้องถิÉน ศิลปะพื Êนบ้าน ดังนั Êนผ้าไหม    
สนักําแพงจึงอยู่ในรูปลักษณ์ของ “พื Êนบ้านเทียม” ทีÉมี
ความงามตามความนิยมของตลาด ไม่มีความหมาย
ทางด้านสัญลักษณ์เดิม  มีการเปลีÉยนแปลงทั Êงด้าน        
1. ขนาดและรูปร่าง (form) ให้แปรเปลีÉยนไปจากเดิม 2. มี
ลักษณะเป็นของตกแต่ง (decoration) มากกว่าของ       

ใช้สอย และ 3. มีการแบ่งงานกันทําในแต่ละหน้าทีÉ แต่
ลกัษณะดังกล่าวของไหมสันกําแพงไม่ได้เป็นประเด็นทีÉ  
ทําให้ “ไหมสันกําแพง” อยู่ในลักษณะด้อย รูปแบบของ
การผลิต การตลาดของผ้าไหมสันกําแพงยังคงเป็น
รูปลกัษณ์ทีÉมีลกัษณะเด่นเฉพาะตัว โดยเฉพาะกลยุทธ์ใน
ด้านการตลาดทีÉผลักดันให้“ไหมสันกําแพง” เป็นทีÉ รู้จัก 
โดดเด่นจนกระทัÉงสามารถเป็นสัญลักษณ์ทางพื ÊนทีÉได้ 
กระบวนการดังกล่าวจึงเป็นกระบวนการทีÉสมควรได้รับ
การศึกษาและปรับปรุงเพืÉอนํามาใช้ในการพัฒนางาน
หตัถกรรมประเภทอืÉน ๆ ต่อไป 

 
สรุป 

 
1. การผลติผ้าไหมสนักําแพงมีพัฒนาการมาจาก

การค้าระหว่างชุมชนในอดีต โดยการริเริÉมของพ่อค้า การ
ผลติขยายตวัมากขึ Êนทั Êงปริมาณการผลิต และประเภทของ
สินค้าทีÉถูกพัฒนาขึ ÊนเพืÉอตอบสนองนักท่องเทีÉยวในช่วง
หลัง  รูปแบบของการผลิตอันเกิดจากความสัมพันธ์
ระหว่าง “กลุ่มผู้ลงทุน” ซึÉงเป็นผู้ ลงทุนจัดซื Êอหาวัตถุดิบ  
การออกแบบลวดลายและสีสนั ตลอดจนดําเนินการตลาด
กบั “กลุม่ชาวบ้าน” ซึÉงเป็นแรงงานทักษะรับจ้างทอผ้าไหม 
มีความเด่นชัดขึ Êน ต่อมาเมืÉอรูปแบบของการท่องเทีÉยว
เปลีÉยนไป ผ้าไหมสันกําแพงซึÉงถูกประชาสัมพันธ์อย่าง
ต่อเนืÉองก็เริÉมลดบทบาทลง  เนืÉองจากมีผ้าไหมจากแหล่ง
อืÉนซึÉงมีความเป็น “ของแท้” ทีÉกระบวนการผลิตเกิดจาก
วัฒนธรรมการพึÉงพาตนเองมีโอกาสสอดแทรกความ
เป็นมาของวิถีชีวิต ชาติพันธุ์  มากกว่าได้รับความนิยม
แทนมากขึ Êน  การผลิตไหมสนักําแพงในระบบแบบดั Êงเดิม
จึงเริÉมยุติและหยุดการผลิตลงเมืÉอ “ผู้ลงทุน” ได้หยุดการ
ผลิต  กลุ่มแรงงานชาวบ้านทีÉเคยรับจ้างทอก็ได้เปลีÉยน
แรงงานเข้าสูภ่าคเกษตรและภาคบริการในทีÉสดุ 

2. ผ้าไหมสันกําแพง คือ งานหัตถกรรมทีÉถูก
พัฒนาให้ชิ Êนเป็นสัญลักษณ์ทางพื ÊนทีÉ (spatial symbol)    
หลักจากเชียงใหม่เชืÉอมโยงกับกรุงเทพฯ ทั Êงทางรถยนต์
และทางรถไฟในช่วงก่อน พ.ศ. 2500 เชียงใหม่ได้รับการ
ประชาสัมพันธ์จากสืÉอมวลชนในขณะนั Êนพร้อมกับการ
สร้างให้ เป็นแหล่งท่องเทีÉยวโดยมีลักษณะเด่น คือ  
ธรรมชาติสวยงาม  ผู้ หญิงสวย  วัฒนธรรมการท่องเทีÉยว

พัฒนาการการผลติและหน้าทีÉทางสังคมของผ้าไหมสันกาํแพง จังหวัดเชียงใหม่ 
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ได้เข้ามามีบทบาทต่อวิถีชีวิตของประชาชน วัฒนธรรม  
ประเพณีได้มีบทบาทในการรับใช้วัฒนธรรมท่องเทีÉยว  
เช่น  ประเพณีงานสงกรานต์  ประเพณีงานลอยกระทง    
วิถีชีวิตวฒันธรรมบางอย่างได้ถูกสร้างขึ Êน เช่น การสวมใส่
เสื Êอหม้อฮ่อม การรับประทานอาหารแบบ “ขันโตกดินเนอร์ 
ฯลฯ เมืองเชียงใหม่จึงมีบทบาทหน้าทีÉ (function)  เป็น  
“เมืองท่องเทีÉยว” ภายใต้วฒันธรรมการท่องเทีÉยวอย่างเต็ม
รูปแบบก่อนเมืองอืÉน ๆ ในประเทศไทย งานหัตถกรรม
พื Êนบ้านได้ถูกพัฒนาขึ ÊนมาเพืÉอตอบสนองวัฒนธรรมการ
ท่องเทีÉ ยวในรูปแบบของ  “ของทีÉ ระลึก”  อันได้แ ก่             
ไม้แกะสลกั เครืÉองปั Êนดินเผา เครืÉองปั Êนดินเผา เครืÉองเขิน  
และผ้าไหมสนักําแพง 

ผ้าไหมสนักําแพงถกูพัฒนาให้เป็นสญัลกัษณ์ของ
พื ÊนทีÉภายใต้การรู้จักในชืÉอของ “ไหมสันกําแพง” หรือ  
“ไหมเชียงใหม่” โดยเฉพาะทศวรรษในช่วงหลัง พ.ศ.  
2500  ไหมสนักําแพงมีชืÉอเสียงโดดเด่นเป็นทีÉ รู้จักอย่าง
แพร่หลายจนเป็นสญัลกัษณ์ของพื ÊนทีÉ  มีศักยภาพดึงดูด
นกัท่องเทีÉยวให้เข้าสูพ่ื ÊนทีÉอําเภอสนักําแพงเข้าสู่แหล่งการ
ผลิตจนทําให้ “อําเภอสันกําแพง” จึงกลายเป็นสถานทีÉ
ท่องเทีÉยวทีÉมี “การทอผ้าไหม” เป็นจุดสนใจในการดึงดูด
นักท่องเทีÉยวส่งผลให้งานหัตถกรรมประเภทอืÉนได้เริÉม
เกิดขึ Êน เช่น การทําร่มทีÉบ่อสร้าง การทํากระดาษสา เมืÉอ
นกัท่องเทีÉยวสู่อําเภอสนักําแพงมากขึ ÊนงานหัตถกรรมทีÉมี
ชืÉอเสียงของเชียงใหม่จึงได้มาผลิตในถนนสายเชียงใหม่
สนักําแพงมากขึ Êนอันได้แก่ เครืÉองปั Êนดินเผา ไม้แกะสลัก  
เครืÉองเงิน ซึÉงได้เคลืÉอนย้ายมาจากแหล่งผลิตอําเภอแม่ริม  
อําเภอหางดง และอําเภอเมืองตามลําดับ  ถนนสาย
เชียงใหม่-สนักําแพงจึงได้รับการส่งเสริมให้เป็นถนนสาย
หตัถกรรมของจงัหวดัเชียงใหม่  

ความเป็น “ไหมสนักําแพง” หรือ “ไหมเชียงใหม่” ทีÉ
เคยถูกสร้างขึ Êนให้เป็นจุดของนโยบายการตลาดของร้านค้า
ได้ถูกเปลีÉยนแปลงให้เป็นภาพลกัษณ์ของ “ไหมไทย” (Thai 
silk) ด้วยกลยุทธ์การตลาดทีÉมุ่งตอบสนองนักท่องเทีÉยว
ต่างชาติเป็นสําคัญ “ไหมสันกําแพง” จึงมีบทบาทในการ
ตอบสนองนกัท่องเทีÉยวต่างชาติพร้อม ๆ กับความหมายของ
ภาพลกัษณ์ในเชิงพื ÊนทีÉทีÉถกูเปลีÉยนแปลงไป 

3. โครงข่ายทางสังคม (social network) มี
อิทธิพลสงูต่อการผลิต การดํารงอยู่ และการเปลีÉยนแปลง

ของผ้าไหมสันกําแพง การผลิตผ้าไหมสันกําแพงเป็น
ความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล 2 กลุ่ม คือ “กลุ่มผู้ ลงทุน”  
และ “กลุม่ชาวบ้านรับจ้างทอ” กลุม่ทีÉมีบทบาทในการผลิต
มากทีÉสดุ คือ กลุ่มผู้ ลงทุน เนืÉองจากเป็นผู้ จัดหาวัตถุดิบ  
ออกแบบลวดลายสีสัน และการดําเนินการการตลาด  
กลุ่มผู้ ลงทุนจึงเป็นกลุ่มทีÉ “ครอบครองความรู้” ของการ
ผลิตและการตลาดของผ้าไหมสันกําแพง ในขณะทีÉกลุ่ม
ชาวบ้านมีบทบาทเพียงแรงงานทักษะในการทอกลุ่มผู้
ลงทนุทีÉสาํคญั ประกอบด้วย 4 กลุ่มคือ 1. กลุ่มตระกูล  
ชินวตัร 2. กลุม่ตระกลูเพียรกศุล 3. กลุ่มตระกูลพรหมชนะ  
และ 4. กลุ่มผู้ ค้าส่งรายย่อย ทั Êง 4 กลุ่ม มีบทบาทสงูมาก
ต่อการผลิตและการตลาด  นับตั Êงแต่การริเริÉมทอผ้าไหม  
การผลักดันให้ ผ้าไหมสันกําแพงให้ เป็นทีÉ รู้จักอย่าง
แพร่หลาย การออกแบบลวดลายและสีสัน การคิดค้น
รูปแบบของผลิตภัณฑ์ใหม่เพืÉอตอบสนองตลาดและ
แม้กระทัÉ งการเลิกผลิต ในกลุ่มผู้ ลงทุนทั Êง  4 กลุ่ม             
มีความสมัพันธ์เกีÉยวดองเชิงเครือญาติซึÉงกันและกัน และ
ในแต่ละตระกูลก็ได้ดําเนินธุรกิจเกีÉยวกับผ้าไหมเป็น
โครงข่าย ตวัอย่างทีÉชัดเจนคือโครงข่ายของตระกูลชินวัตร
ซึÉงเป็นตระกูลทีÉริเริÉมการทอผ้าไหมสันกําแพงและเป็น
ตระกูลทีÉมีโครงข่ายของธุรกิจเกีÉยวกับผ้าไหมสูงสุด จาก  
นายเชียง  นางแสง  ชินวัตร  ซึÉงได้ดําเนินการค้าผ้าไหม
เมืÉอเข้าสู่รุ่นทีÉสองซึÉงเป็นรุ่นลูกต่างก็ดําเนินกิจการธุรกิจ
ด้านผ้าไหม  เช่น ร้าน ท.ชินวัตรไหมไทย  ซอยประสานมิตร  
ถนนสขุุมวิท  กรุงเทพฯห้างหุ้นส่วนจํากัดชินวัตรพาณิชย์  
ตลาดสนักําแพง  เชียงใหม่   ส.  ชินวัตรไหมไทย  โรงงาน
ชินวตัรไหมไทยร้านชินวตัรเทรดดิ Êงและห้างหุ้นส่วนชินวัตร  
แฟชัÉนเฮาส์  เป็นต้น กลุ่มผู้ลงทุนได้ขยายระบบการลงทุน
ในกิจกรรค้าผ้าไหมและสิÉงทอง โดยใช้ “ชินวัตร”  เป็นตรา 
(brand) ของการดําเนินธุรกิจอันเป็นการขยายการลงทุน
ตามโครงการข่ายทางสังคม การจําหน่าย “ผ้าไหม         
สันกําแพง” ได้ เปลีÉยนภาพลักษ ณ์ไปสู่ความเป็ น         
“ไหมไทย” (Thai silk) ทําให้ผลิตภัณฑ์ทีÉจําหน่ายมาจาก
ต่างพื ÊนทีÉ  และการทอผ้าไหมในเขตสันกําแพงในรูป
แบบเดิมก็ถูกยกเลิกไปด้วย เมืÉอกลุ่มผู้ลงทุนเลิกการผลิต 
กลุม่ชาวบ้านก็ต้องเลิกการผลิตไปด้วยเพราะกลุ่มผู้ลงทุน 
“เก็บความรู้” ทั Êงด้านการผลิตและการตลาดไว้ แม้ว่า
ชาวบ้านจะพยายามเปลีÉยนแปลงระบบการผลิตโดยการ
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หนัมาทอผ้าฝ้ายแต่ก็ไม่ประสบผลสําเร็จจึงหยุดการผลิตไป  
หน้าทีÉสําคัญของผ้าไหมสนักําแพงอยู่ในฐานะเป็นเครืÉอง
แสดงฐานะทางสังคมและทางเศรษฐกิจของผู้ สวมใส ่ 
ในขณะทีÉผ้าไหมจากแหล่งอืÉนมีบทบาทต่อชุมชนในด้าน
อืÉน ๆ สูง เช่น ผ้าไหมในอิสาน มีบทบาทเป็นเครืÉองผ่าน
สภาวะ (rites of passage) และเป็นเครืÉองแสดงความเป็น
ผู้หญิง (womanhood) แต่หน้าทีÉในด้านดังกล่าวของไหม         
สนักําแพงมีน้อยเนืÉองจากชาวบ้าน (ผู้หญิง) มีหน้าทีÉเพียง
แรงงานทกัษะรับจ้างทอผ้าผลผลิตของผ้าไหมสนักําแพงทีÉ
ออกสูช่มุชนในรูปแบบของ “ผ้าซิÉน” จะมีบทบาทต่อชุมชน
คือเป็นเครืÉองแสดงฐานะทางเศรษฐกิจและสังคมของ      
ผู้ สวมใส่ แสดงถึง “ความรํÉารวย” ในขณะทีÉผู้ ทอและ
ชาวบ้านสว่นใหญ่ไม่ได้สวมใส่ผู้ทีÉสวมใส่ก็จะได้แก่ผู้หญิง
ทีÉมีฐานะดีของชุมชน และโอกาสทีÉใช้ในการสวมใส่ก็จะ
สวมใส่ในงานสําคัญ เช่น งานปอยหลวง ขึ Êนบ้านใหม่ 
แต่งงาน ฯลฯ เท่านั Êน จะไม่ใช้ผ้าไหมดําเนินกิจกรรมปกติ
ในวิถีชีวิตประจําวันต่อมาจึงได้พัฒนาบทบาททางด้าน
การเป็นสนิค้าทีÉระลกึทีÉตอบสนองการท่องเทีÉยวในยคุหลงั 

4. ผ้าไหมสันกําแพงคงความเ ป็น  “ ศิลปะ
พื Êนบ้าน” น้อยแต่คงความเป็น“ศิลปะพื Êนเมือง”หรือ
ความเป็น “พื Êนบ้านเทียม” (pseudo–traditional arts)  
สู่ความเป็นศิลปะพื Êนบ้าน ปราณี และสุจินต์ (2535)    
ได้สรุปว่าจะต้องมีลกัษณะ คือ 1. มีการถ่ายทอดด้วย
ปากเปลา่ 2. มีกําเนิดหรือทีÉมาของความคิดเป็นพื Êนบ้าน 
มิได้เป็นส่วนหนึÉงของการเปลีÉยนแปลงตามสมัยนิยม           
3. ผลงานนัÉนจะต้องดํารงอยู่ในชุมชน 4. ชุมชนทีÉเป็น
เจ้าของมักไม่รู้หนังสือ มีการติดต่อกันแบบตัวต่อตัว      
5. การผลิตมิได้ผลิตเป็นอาชีพ 6. เป็นเศรษฐกิจแบบ
เลี Êยงตัวเองได้ 7. เป็นทีÉสังคมทีÉเคร่งในประเพณีและ
ศาสนาและทีÉสําคัญศิลปะพื Êนบ้านจะมีคุณประโยชน์ใช้
สอยมากเมืÉอ เทียบกับศิลปะพื ÊนเมืองซึÉง เน้นความ
สวยงาม ผ้าไหมสนักําแพงเป็นงานศิลปหัตถกรรมทีÉเกิด
เนืÉองมาจากบริบททางการค้าเป็นหลักผลิตขึ ÊนเพืÉอ
การค้าไม่ได้ผลติเพืÉอใช้สอยในชุมชน  ผลผลิตทีÉได้ก็เพืÉอ
จําหน่ายนอกชมุชน ดงันั Êน “ไหมสนักําแพง” จึงคงความ
เป็นศิลปะพื Êนบ้านน้อย จากการผลิตเพืÉอการค้าของผ้า
ไหมสัน กําแ พงอ ยู่ ไ ด้ทั Êง ใน ลักษ ณ ะขอ ง  1 .  กา ร
เปลีÉยนแปลงประโยชน์ใช้สอยของไหมสันกําแพง 

ประโยชน์ใช้สอยของผ้าไหมได้ถูกปรับเพืÉอตอบสนอง
เงืÉอนไขทางการค้า เช่น ผ้าซิÉน ถูกนําไปทําชุดรองนํ Êาชา  
เนคไท กระเป๋า  ผ้าปูโ ต๊ะ ผ้าตัด ประโยชน์ใช้สอย
ดงักลา่วได้ปรับเปลีÉยนออกไปจากเดิม 2. การผลิตแบบ
มวล (mass production) การทอผ้าไหมสันกําแพง
แม้ว่าจะยังทําด้วยมือแต่ก็เป็นการผลิตจํานวนมากใน
แต่ละค รั Êงและแบ่งงานการผลิตอย่างชัดเจนและ          
3. ตลาดเป็นตวักําหนดลกัษณะของผลิตภัณฑ์มากกว่า
ชาวบ้านชมุชนเป็นตวักําหนด (market orientation) 
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