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การสร้างนักออกแบบกลุ่มวสิาหกิจชุมชนให้มีความเป็น        

อัตลักษณ์ล้านนาต่อการพัฒนาแฟชัÉน 

ในระบบเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ 

Creating Fashion Designers in Business Community 

Enterprise with the Ability in Reflecting Lanna's Identity 

According to the Concept of Creative Economy 

 
Abstract: The research has developed a model reflecting Lanna’s identity and applied it in clothing design and 
helped teach fashion designers in business community who have the ability in reflecting Lanna’s identity 
according to the concept of creative economy. Moreover, the research has studied ways to bring Lanna’s 
fashion products to the international markets using the method of applied research, the passive participation’s 
data collection, PAR’s observation (Participatory Action Research), and group discussion with the Phatangthai 
Business Community enterprise (Ban San Manao, Mae Ai district, Chiang Mai). The researcher has developed a 
model reflecting the identity of Lanna in the economic, social, and environment perspectives under the concept 
of creative economy. The researcher has also applied the result in clothing design to Thai national costumes 
(Thai traditional costumes) designed by Queen Sirikit: Thai Amarin, Thai Chitlada, Thai Boromphiman, Thai 
Chakkraphat, Thai Chakkri, Thai Ruean Ton, Thai Siwalai, and Thai Dusit. Then, the researcher exhibited 
clothing products reflecting the identity of Lanna in the fashion exhibition held in Sib Song Punna, China. The 
products received 90 percent satisfaction from the audience of the target group. Moreover, the enterprise 
community has been encouraged to develop their ideas in order to reflect their own identity through their 
products with individual approach technique with the clothing design, accessory design, and housing textile 
design under the concept of sustainable creative economy. 
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คาํนํา 
 

อตุสาหกรรมสิÉงทอและเครืÉองนุ่งห่มมีความสําคัญ
ต่อเศรษฐกิจไทยและได้ก่อให้เกิดการจ้างงานกว่าหนึÉง
ล้านตําแหน่งทัÉวประเทศ อีกด้วย อีกทั Êงปัจจุบันรัฐบาลมุ่ง
พัฒนาเศรษฐกิจเพืÉอส่งเสริมให้ประชาชนสามารถ
ยกระดับความเป็นอยู่และระดับคุณภาพชีวิต พร้อมทั Êง
สนับสนุนให้เร่งทําการพัฒนาผลิตภัณฑ์งานหัตถกรรม
ท้องถิÉนเพืÉ อจําหน่ ายทั Êงในประเทศ โดยจัดตั Êง เป็น
ยุทธศาสตร์เน้นการส่งเสริมการผลิตเพืÉอแก้ไขปัญหา
ความยากจน สําหรับประชาชนระดับล่าง หรือระดับราก
หญ้าให้สามารถได้ทํางาน มีรายได้อย่างทัÉวถงึ 

วฒันธรรมทีÉแตกต่างของแต่ละเชื Êอชาติเป็นปัจจัย
หนึÉงทีÉเป็นตัวกําหนดรูปแบบสินค้า สร้างความแตกต่าง
ของสินค้าได้และสามารถทําให้ทัÉวโลกนิยมและต้องการ
นําไปใช้ การนําเอาความเป็นอัตลกัษณ์ ความเป็นตัวตน
ของเรา นํามาปรับและพัฒนาให้เข้ากับเทรนด์แฟชัÉนโลก
ได้นั Êนถือเป็นสิÉงสาํคญัทีÉสร้างบทบาทให้กับธุรกิจแฟชัÉน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ไทยเป็นอย่างมาก ความงดงามของผ้าทอไทย ไม่ว่าจะ
เป็นของคนพื Êนราบ (คนเมือง) หรือคนดอย (ชาวเขา) 
โดยเฉพาะผ้าทอไทย ล้านนา เป็นผ้าทีÉมีประวัติศาสตร์
ความเป็นมาอันยาวนานหลายร้อยปี มีศิลปะการทอผ้า
เป็นของตัวเอง ทีÉสืÉอออกมาจากกลิÉนอายของความเป็น
ธรรมชาติ แสดงถงึความเป็นอตัลกัษณ์ของผ้าทอล้านนา 

ในฐานะทีÉผู้ วิ จัยสอนทางด้านผ้าไทยและ
ออกแบบแฟชัÉนได้มีโอกาสทํางานวิจัยและเป็นวิทยากร
บรรยายด้านการออกแบบให้กับกลุ่มชุมชนพบถึงสภาพ
ปัญหาของการนําผ้ามาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ อาทิ 
เครืÉองแต่งกาย เครืÉองประกอบการแต่งกาย ซึÉงจัดว่าเป็น
ปัญหาใหญ่มากเนืÉองจากในสภาพปัจจุบันพบว่ากลุ่มทอ
ผ้าไม่สามารถจําหน่ายผ้าทอทีÉเป็นผ้าผืนได้ จําต้องนําผ้า
ทอมาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ทีÉหลากหลายตามความ
ต้องการของตลาด แต่ปัญหาทีÉทางกลุ่มทอผ้าประสบก็คือ
ทางกลุม่ขาดความรู้ทางด้านการออกแบบและการพัฒนา
แบบในการสร้างสรรค์ผลงานตามความต้องการของตลาด
ได้อย่างต่อเนืÉองทันสมัย ซึÉงปัญหาเรืÉองการออกแบบนี Ê

บทคัดย่อ: โครงการวิจัยได้ดําเนินการพัฒนารูปแบบสญัลกัษณ์สะท้อนอัตลกัษณ์ล้านนาและนํามาประยุกต์ใช้ในการ
ออกแบบแฟชัÉนเครืÉองแต่งกาย การพัฒนานักออกแบบแฟชัÉนในกลุ่มวิสาหกิจชุมชนทีÉมีความความสามารถในการ
สะท้อนอตัลกัษณ์ล้านนาตามแนวคิดเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ และการนําสินค้าแฟชัÉนทีÉสะท้อนอัตลกัษณ์ล้านนาสู่ตลาด
สากล โดยใช้ระเบียบวิธีวิจัยประยุกต์ การเก็บรวบรวมข้อมูล ใช้แบบสมัภาษณ์แบบมีโครงสร้างและใช้แบบบันทึกการ
สงัเกตแบบมีสวนร่วมโดยไม่มีปฏิกิริยาโต้ตอบ และแบบสงัเกตทางกายภาพของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ใช้กระบวนการวิจัย
เชิงปฏิบติัการแบบมีส่วนร่วม และกระบวนการสนทนากลุ่มกับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้าแต่งไทยบ้านสนัมะนาวอําเภอ
แม่อาย จังหวัดเชียงใหม่ ได้พัฒนารูปแบบสญัลกัษณ์สะท้อนอัตลกัษณ์ล้านนาโดยนําเอาความเป็นอัตลกัษณ์ล้านนา 
เชียงใหม่  ในมิติทางเศรษฐกิจ สงัคมและสิÉงแวดล้อมออกแบบเป็นสญัลกัษณ์ผ่านกระบวนการออกแบบสญัลกัษณ์ ตาม
แนวคิดเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์  

สัญลักษณ์ ในมิติทางเศรษฐกิจ สังคมและสิÉงแวดล้อม ประยุกต์ใช้ในการออกแบบแฟชัÉนเครืÉองแต่งกาย         
จากโครงสร้างชุดเครืÉองแต่งกายประจําชาติไทย (ไทยพระราชนิยม) ในสมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ Í พระบรมราชินีนาถ   
ไทยอมรินทร์ ไทยจิตรลดา ไทยบรมพิมาน ไทยจกัรพรรดิ ไทยจกัรี ไทยเรือนต้น ไทยศิวาลยั และไทยดุสิต พร้อมทั Êงนําเสนอ
สนิค้าแฟชัÉนทีÉสะท้อนอตัลกัษณ์ล้านนาสูต่ลาดสากล ในการจัดบูธและแสดงแฟชัÉน ณ สิบสองปันนา สาธารณรัฐประชาชนจีน 
ซึÉงได้รับผลการประเมินในความพึงพอใจจากกลุ่มเป้าหมายถึงร้อยละ 90 นอกจากนั Êนยังได้ดําเนินการต่อเนืÉองให้กลุ่ม
วิสาหกิจชมุชน พฒันาแนวคิด การคิดวิเคราะห์ สงัเคราะห์ให้เห็นคุณค่าของอัตลกัษณ์ของท้องถิÉนตนเองและสามารถทีÉจะ
ต่อยอดรูปแบบแฟชัÉน ด้วยเทคนิคการเข้าถงึด้วยตนเอง กับการออกแบบแฟชัÉนเครืÉองแต่งกาย เครืÉองประกอบการแต่งกาย
และการออกแบบเคหะสิÉงทอในรูปแบบเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์อย่างยัÉงยืน 

 
คําสําคัญ: ออกแบบ    อตัลกัษณ์     แฟชัÉน    เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์    ล้านนา 
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ไม่ใช่เกิดขึ Êนเฉพาะทางกลุ่มทอผ้า ยังเป็นปัญหากับสถาน
ประกอบการอีกหลายแห่งทีÉทําตามแบบลูกค้าเท่านั Êนไม่
สามารถทําการออกแบบของตนเอง ต่างก็ระดมความคิด
ความคิดทั Êงจากภาครัฐและภาคเอกชนในการแก้ไขปัญหา
เรืÉองการออกแบบให้สินค้าทีÉผลิตมีความเป็นอัตลกัษณ์
เฉพาะและสามารถเข้าสูใ่นระดบัสากล 

จากเหตุผลดังกล่าวจึงเป็นทีÉมาของการพัฒนา
รูปแบบสญัลักษณ์จากอัตลกัษณ์ล้านนาให้สามารถนํามา
ทําเป็นสญัลกัษณ์และประยุกต์ใช้ในการผลิตแฟชัÉนเครืÉอง
แต่งกายก่อให้เกิดการพัฒนางานทางด้านสินค้าแฟชัÉนสู่
ตลาดโลกและเป็นต้นแบบทางความคิดในการสร้างสรรค์ 
เป็นแหล่งกําเนิดสินค้าด้านแฟชัÉนล้านนาทีÉ มีความเป็น     
อัตลักษณ์ของตนเอง สร้างความแตกต่างให้กับสินค้า
เพืÉอให้ธุรกิจแฟชัÉนเกิดการต่อยอดทางธุรกิจ สร้างมูลค่าเพิÉม
ทางเศรษฐกิจสู่กลุ่มวิสาหกิจชุมชน ชุมชน และประเทศไทย 
ตามยทุธศาสตร์การสร้างความเข้มแข็ง เสริมสร้างศักยภาพ
ของชุมชนและสงัคมให้เป็นรากฐานทีÉมัÉนคงของประเทศใน
การอยู่ร่วมกันกับทรัพยากรธรรมชาติและสิÉงแวดล้อมอย่าง
สันติและเกื Êอกูลสอดคล้องกับการดําเนินชีวิตตามหลัก
เศรษฐกิจพอเพียงตามแนวพระราชดําริของพระบาทสมเด็จ
พระเจ้าอยู่หวัภูมิพลอดลุยเดชฯ 

 
วัตถปุระสงค์การวิจยั 

1. เพืÉ อพัฒ น า รู ปแบ บสัญลักษ ณ์ สะ ท้ อ น         
อัตลกัษณ์ล้านนาและนํามาประยุกต์ใช้ในการออกแบบ
แฟชัÉนเครืÉองแต่งกาย  

2. เพืÉอพฒันานกัออกแบบแฟชัÉนในกลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนทีÉมีความความสามารถในการสะท้อนอัตลักษณ์
ล้านนาตามแนวคิดเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์  

3. เพืÉ อนําสินค้าแฟชัÉนทีÉสะท้อนอัตลักษณ์
ล้านนาสูต่ลาดสากล 
 

อุปกรณ์และวธีิการ 
 

1. วิธีการวิจยั 
1.1 แหลง่ข้อมลูทีÉใช้ในการศกึษา 

ผู้ วิจัยได้ศึกษาค้นคว้า รวบรวมข้อมูลจาก
หนังสือ บทความ ตําราและเอกสารทางวิชาการ รวมทั Êง

งานวิจัยทีÉ เกีÉยวข้องกับการพัฒนานักออกแบบในกลุ่ม
วิสาหกิจชมุชนทีÉมีความสามารถในการสะท้อนอัตลกัษณ์
ล้านนาต่อการพัฒนาแฟชัÉนตามแนวคิดเศรษฐกิจเชิง
สร้างสรรค์ เพืÉอนํามาเป็นกรอบแนวคิดการวิจัยและ
กําหนดประเด็นในการศึกษาข้อมูลพื Êนฐานของกลุ่ม
วิสาหกิจชมุชน 

1.2 ผู้ให้ข้อมลู 
ประชากร สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้า

แต่งไทยบ้านสนัมะนาว อําเภอแม่อาย จังหวัดเชียงใหม่ 
เป็นตวัแทนกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ล้านนา จังหวัดเชียงใหม่  
สาเหตุทีÉเลือก เนืÉองจากเป็นกลุ่มวิสาหกิจชุมชนทีÉได้รับ
การคดัเลอืกให้เป็นกลุม่ดีเด่นในจงัหวดัเชียงใหม่ 

 
2. เครืÉองมือการวิจยั 

2.1 แบบสมัภาษณ์แบบมีโครงสร้าง (structured 
interview) โดยการสัมภาษณ์กับกลุ่มประชากร กลุ่มผ้า
แต่งไทยบ้านสนัมะนาว อําเภอแม่อาย จังหวัดเชียงใหม่ 
รวมจํานวนทั Êงหมด 10 ราย ประกอบด้วย นักออกแบบ  
ช่างแพทเทอร์น ช่างเย็บและช่างปักตกแต่งโดยผู้ วิจัยได้
สัมภาษณ์เกีÉยวกับเรืÉอง การพัฒนารูปแบบสัญลักษณ์
สะท้อนอัตลักษณ์ล้านนาและนํามาประยุกต์ใช้ในการ
ออกแบบแฟชัÉนเครืÉองแต่งกาย การพัฒนานักออกแบบ
แฟชัÉนในกลุ่มวิสาหกิจชุมชนทีÉมีความความสามารถใน
การสะท้อนอัตลักษณ์ล้านนาตามแนวคิดเศรษฐกิจเชิง
สร้างสรรค์ (creative economy) และการนําสินค้าแฟชัÉน
ทีÉสะท้อนอตัลกัษณ์ล้านนาสูต่ลาด  

2.2 การสังเกต ผู้ วิจัยได้สังเกต บุคลิกภาพของ
บคุคลทีÉสอบถามและสมัภาษณ์สงัเกตสภาพการณ์ทีÉเกิดขึ Êน 
สังเกตภาษา ท่าทาง กิจกรรม ทักษะความสามารถและ
สภาพแวดล้อม 

2.3 กระบวนการเทคนิค PAR (participatory 
action research) ให้ผู้ ถูกวิจัยกลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้า
แต่งไทยบ้านสนัมะนาว จํานวน 10 ราย  เข้ามามีส่วนร่วมใน
การวิจัย เป็นการเรียนรู้จากประสบการณ์ การแลกเปลีÉยน
ความเห็นระหว่างกลุ่มวิสาหกิจชุมชนกับผู้ วิจัย พูดคุย
แลกเปลีÉยนกันอย่างอิสระและผู้ วิจัยคอยจดบันทึก 
สงัเกตการณ์เพืÉอให้ได้ข้อสรุปตามวตัถปุระสงค์ของการวิจยั 

การสร้างนักออกแบบกลุ่มวิสาหกจิชุมชนให้มีความเป็น อัตลักษณ์ล้านนา 

ต่อการพัฒนาแฟชัÉน ในระบบเศรษฐกจิเชิงสร้างสรรค์ 
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2.4 กระบวนการสนทนากลุ่ม (focus group) กับ
กลุม่วิสาหกิจชมุชนกลุม่ผ้าแต่งไทยบ้านสนัมะนาว อําเภอ
แม่อาย จังหวัดเชียงใหม่ เพืÉอระดมความคิด หาข้อสรุป
การนําอัตลักษณ์มาออกแบบเป็นสัญลักษณ์ใช้ในงาน
ออกแบบเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์  

2.5 การบันทึกข้อมูลภาคสนาม เป็นการบันทึก
ข้อมลูทีÉได้จากการสมัภาษณ์ การสงัเกตและสภาพแวดล้อม
ทีÉ เกีÉยวข้อง จดบันทึกข้อมูลทุกครั Êงหลังการสัมภาษณ์ 
พดูคยุ สงัเกต  

 
3. การเก็บรวบรวมข้อมูล 

การดําเนินการในการเก็บรวบรวมข้อมูลครั Êงนี Ê ได้
ดําเนินการตามขั Êนตอนดงันี Ê 

3.1 ดําเนินการขอหนังสือจาก มหาวิทยาลยัราช
มงคลล้านนา ภาคพายัพ เชียงใหม่ ถึง เกษตรจังหวัด
เชียงใหม่ ซึÉงเป็นผู้ ดูแลกลุ่มวิสาหกิจชุมชน จังหวัด
เชียงใหม่ ขออนุญาตเข้าพื ÊนทีÉกลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่ม   
ผ้าแต่งไทยบ้านสนัมะนาว อําเภอแม่อาย จงัหวดัเชียงใหม่ 

3.2 หลงัจากได้รับการอนุญาตแล้ว ได้ดําเนินการ
เก็บรวบรวมข้อมลู  

3.3 จดัเตรียม แบบสมัภาษณ์และแบบสงัเกตให้
เหมาะสมและเพียงพอกับจํานวนประชากรและกลุ่ม
ตวัอย่างทีÉจะไปเก็บข้อมลู 

3.4 ดําเนินการเข้าพื ÊนทีÉเก็บข้อมูลด้วยตนเอง 
ทั Êงนี ÊเพืÉอจะได้มีโอกาสชี Êแจงและได้รับทราบความคิดเห็น
จากผู้ตอบ แบบสมัภาษณ์และแบบสงัเกต 

3.5 ศึกษาค้นคว้า รวบรวมข้อมูลความเป็น    
อัตลักษณ์ของจังหวัดเชียงใหม่ในมิติทางเศรษฐกิจ มิติ
ทางสงัคม และมิติทางสิÉงแวดล้อม จากหนังสือ บทความ 
ตําราและเอกสารทางวิชาการ รวมทั ÊงงานวิจัยทีÉเกีÉยวข้อง
กบัอตัลกัษณ์ 

3.6 นําเอาความเป็นอัตลักษณ์ล้านนาจังหวัด
เชียงในมิติทางเศรษฐกิจ มิติทางสังคมและมิติทาง
สิÉ งแวดล้ อมทํ าการออกแบบเ ป็นสัญลักษ ณ์ผ่ าน
กระบวนการออกแบบสัญลักษณ์ การกําหนดปัญหา     
การคิด การออกแบบ 

3.7 เข้าพื ÊนทีÉทําการการสัมภาษณ์ กับกลุ่ม
ประชากร กลุ่มผ้าแต่งไทยบ้านสนัมะนาว อําเภอแม่อาย 

จังหวัดเชียงใหม่ รวมจํานวนทั Êงหมด 10 ราย ประกอบด้วย  
นักออกแบบ ช่างแพทเทอร์น ช่างเย็บและช่างปักตกแต่ง 
เพืÉอหาความสอดคล้องและฉันทามติความคิดเห็นของ
รูปแบบสญัลกัษณ์จากอตัลกัษณ์ล้านนา จงัหวดัเชียงใหม่ 

3.8 การศึกษาดูงานนําผู้ ประกอบการกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชน จังหวัดเชียงใหม่ จํานวน 4 คน ศึกษาดู
งานทีÉกรุงเทพฯ ด้าน แฟชัÉน ด้านการตลาด เพืÉอให้
ผู้ประกอบการได้เปิดโลกทศัน์ทีÉกว้างไกลมากขึ Êน 

3.9 การถ่ายทอดองค์ความรู้ใช้วิธีการวิจัยเชิง
ปฏิบติัการแบบมีสว่นร่วม ให้ผู้ถกูวิจัยกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
กลุ่มผ้าแต่งไทยบ้านสันมะนาว อําเภอแม่อาย จังหวัด
เชียงใหม่ จํานวน 10 คน  เข้ามามีส่วนร่วมในการวิจัย   
การนํารูปแบบสญัลกัษณ์สะท้อนอัตลกัษณ์ล้านนาและ
นํามาประยุกต์ใช้ในการออกแบบแฟชัÉนเครืÉองแต่งกาย 
เป็นการเรียนรู้จากประสบการณ์  การแลกเปลีÉยน
ความเห็นระหว่างกลุ่มกับผู้ วิจัย พูดคุยแลกเปลีÉยนกัน
อย่างอิสระและจดบันทึก สังเกตการณ์เพืÉอให้ได้ข้อสรุป
ตามวตัถปุระสงค์ของการวิจยั 

3.10 การให้ คํ าปรึ กษาเชิ งลึก ในด้านการ
ออกแบบ การสร้างนักอออกแบบแฟชัÉนทีÉ มีความเป็น         
อัตลกัษณ์ล้านนาของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนและนําเอาความ
เป็นอัตลักษณ์ล้านนาในมิติทางเศรษฐกิจ สังคม และ
สิÉงแวดล้อมมาสร้างเป็นสญัลกัษณ์และนํามาประยุกต์ใช้ใน
การออกแบบแฟชัÉน ในรูปแบบชุดลําลองหญิง จํานวน 21 
รูปแบบ เพืÉอเป็นต้นแบบให้กับทางกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ได้มี
ความรู้ความเข้าใจด้านการออกแบบแฟชัÉนเครืÉองแต่งกายใน
รูปแบบต่าง ๆ ให้สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภค 
ทั Êงภายในประเทศและต่างประเทศ 

3.11 การนําสนิค้าต้นแบบแฟชัÉนเครืÉองแต่งกาย 
ทีÉมีความเป็นอตัลกัษณ์ล้านนาสูต่ลาดสากล 

3.12 รวบรวมข้อมูล สรุป วิเคราะห์ สังเคราะห์
และเรียบเรียงเป็นร้อยแก้ว 
 
4. การตรวจสอบข้อมูล 

 ได้เก็บรวบรวมข้อมลูเสร็จเรียบร้อยแล้ว ได้ทําการ
จัดข้อมูลต่าง  ๆ เ ป็นหมวดหมู่ เพืÉ อสะดวกในการ
ประมวลผลข้อมลูและวิเคราะห์ข้อมูลในขณะเดียวกันก็ได้
ดําเนินการตรวจสอบข้อมลูไปด้วยทกุครั Êง 
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5. การวิเคราะห์ข้อมูลการวิจยั 
ในการวิเคราะห์ข้อมูล ใช้วิธีการวิเคราะห์ข้อมูล

ไปพร้อมกบัการเก็บรวบรวมข้อมูล ซึÉงเป็นการตีความจาก
การจัดเก็บจากรูปธรรม การสังเกต การสัมภาษณ์ การ
สนทนากลุม่ การร่วมกิจกรรมและการบันทึกปรากฏการณ์
ทีÉเกิดขึ Êน โดยมีการวิเคราะห์ข้อมูลตามประเด็นทีÉศึกษา
ดงันี Ê 

การวิเคราะห์ข้อมูลเกีÉยวกับรูปแบบสญัลกัษณ์
สะท้อนอัตลักษณ์ ล้านนานํามาประยุกต์ ใช้ ในการ
ออกแบบแฟชัÉนเครืÉ องแต่งกาย และการพัฒนานัก
ออกแบบแฟชัÉ น ในกลุ่ ม วิ สาหกิ จชุมชนทีÉ มี ความ
ความสามารถในการสะท้อนอัตลักษณ์ล้านนาตาม
แนวคิดเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ โดยใช้วิธีการวิจัยเชิง
ปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม  การสนทนากลุ่ม วิเคราะห์ 
เนื Êอหาข้อมลู การตีความหมาย การอธิบายและการค้นหา 
ในรูปภาพประกอบการบรรยาย รวบรวมข้อมูล สรุป 
วิเคราะห์ สงัเคราะห์และเรียบเรียงเป็นร้อยแก้ว 

 
ผลการศึกษา 

 
1. การพัฒนารูปแบบสัญลักษณ์สะท้อน   

อัตลักษณ์ล้านนานํามาประยุกต์ใช้ในการออกแบบ
แฟชัÉนเครืÉองแต่งกาย 

ผลการวิเคราะห์ ข้อมูล ความเป็นอัตลักษณ์
ล้านนาจังหวัดเชียงในมิติทางเศรษฐกิจ มิติทางสงัคมและ
มิติทางสิÉงแวดล้อม นํามาออกแบบเป็นสัญลักษณ์ผ่าน
กระบวนการออกแบบสญัลกัษณ์ การกําหนดปัญหา การคิด 
การออกแบบ และการนําภาพต้นฉบับทีÉเป็นภาพถ่ายให้เป็น
ภาพลายเส้น เพืÉอง่ายต่อการนําไปพัฒนาแนวคิดในการ
นําเสนอภาพสญัลักษณ์บนเครืÉองแต่งกายต่อไปและได้ให้
กลุ่มประชากร กลุ่มผ้าแต่งไทยบ้านสันมะนาว อําเภอ       
แม่อาย จงัหวัดเชียงใหม่ รวมจํานวนทั Êงหมด 10 ราย เป็นผู้
ทีÉวิเคราะห์ สังเคราะห์ ความเป็นอัตลักษณ์ในมิติต่าง  ๆ
และต่อจากนั Êนผู้ วิจัยได้นําผลของการสังเคราะห์มา
ดําเนินการปรับแก้ไขแบบร่างสัญลักษณ์ ได้ รูปแบบ
สัญลักษณ์ของอัตลักษณ์ล้านนาเชียงใหม่ ในมิติทาง
เศรษฐกิจ สงัคมและสิÉงแวดล้อม ดงัภาพทีÉ 1-3 

2. การพัฒนานักออกแบบแฟชัÉ นในกลุ่ ม
วิสาหกิจชุมชนทีÉ มีความความสามารถในการ
สะท้อนอัตลักษณ์ล้านนาตามแนวคิดเศรษฐกิจเชิง
สร้างสรรค์  

2.1 การศึกษาดูงาน ได้นําผู้ประกอบการกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชน จังหวัดเชียงใหม่ จํานวน 4 คน ศึกษาดูงาน
ทีÉศูนย์สร้างสรรค์องค์ความรู้แฟชัÉน สถาบันพัฒนา
อุตสาหกรรมสิÉงทอ กรุงเทพฯ ด้าน แฟชัÉน ด้านการตลาด 
เพืÉอให้ผู้ ประกอบการได้เปิดโลกทัศน์ทีÉกว้างไกลมากขึ Êน     
ดงัภาพทีÉ 4 

2.2 การถ่ายทอดองค์ความรู้  การนําเอาความ
เป็นอัตลักษณ์ล้านนาในมิติทางเศรษฐกิจ สังคม และ
สิÉงแวดล้อมมาสร้างเป็นสญัลกัษณ์และนํามาประยุกต์ใช้ใน
การออกแบบแฟชัÉน ผ่านกระบวนการออกแบบการนําภาพ
ต้นฉบบัทีÉเป็นภาพถ่ายให้เป็นภาพลายเส้น เพืÉอง่ายต่อการ
นําไปพัฒนาแนวคิดในการนําเสนอภาพสัญลักษณ์บน
เครืÉองแต่งกายต่อไปในรูปแบบร่างแฟชัÉนชุดลําลองหญิง 
การออกแบบแฟชัÉนเครืÉองแต่งกายชุดลําลองในครั Êงนี Êได้
นําเอาความเป็นอัตลกัษณ์ของโครงสร้างชุดเครืÉองแต่งกาย
ประจําชาติไทย (ไทยพระราชนิยม) ในสมเด็จพระนางเจ้า
สิริกิติ Í พระบรมราชินีนาถ ชุดไทยพระราชนิยมได้แนวคิด 
จาก ชืÉอ พระตําหนัก และ พระทีÉนัÉง อาทิ ไทยอมรินทร์ (Thai 
Amarin) ไทยจิตรลดา (Thai Chitlada) ไทยบรมพิมาน (Thai 
Boromphiman) ไทยจักรพรรดิ (Thai Chakkraphat)       
ไทยจักรี (Thai Chakkri) ไทยเรือนต้น (Thai Ruean Ton) 
ไทยศิวาลยั (Thai Siwalai) และไทยดุสิต (Thai Dusit) และ
นําเอาความเป็นอัตลกัษณ์ล้านนาของจังหวัดเชียงใหม่ ใน
มิติทางเศรษฐกิจ สังคม และสิÉงแวดล้อม ในอดีตและ
ปัจจุบัน ออกแบบโดยใช้วัสดุอัตลกัษณ์ผ้าทอไทย ผ้าฝ้าย
ทอมือย้อมสธีรรมชาติจากวัสดุธรรมชาติในจังหวัดเชียงใหม่  
และนําเอาความเป็นอัตลักษณ์งานฝีมือ ใช้เทคนิค การ
เพ้นท์ และการปักตกแต่งเสริม ดงัภาพทีÉ 5 

2.3 การให้คําปรึกษาเชิงลึก ใช้กระบวนการ
สนทนากลุ่มกับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้าแต่งไทยบ้าน
สันมะนาว อําเภอแม่อาย จังหวัดเชียงใหม่ เพืÉอระดม
ความคิด เข้าใจเกีÉยวกบัต่อยอดรูปแบบแฟชัÉน ด้วยเทคนิค
การเข้าถงึด้วยตนเอง โดยการตั Êงคําถามให้กบัตนเองว่า      

การสร้างนักออกแบบกลุ่มวิสาหกจิชุมชนให้มีความเป็น อัตลักษณ์ล้านนา 

ต่อการพัฒนาแฟชัÉน ในระบบเศรษฐกจิเชิงสร้างสรรค์ 
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“ จะมีหนทางใดบ้างทีÉจะออกแบบให้แตกต่างจากรูป
แบบเดิมทีÉมีอยู่ ” Put  to Other Uses?  1. Modify การ
เปลีÉยนแปลง ดัดแปลงแก้ไขบางส่วนเล็กน้อยจากรูป
แบบเดิมให้ดีขึ Êน 2. Magnify การขยายส่วน การเพิÉมเติม
ส่วนใหม่เข้าไป 3. Minify การลดส่วน การตัดออก การ
ย่อส่วน หรือการตัดรายละเอียดบางส่วนทีÉไม่จําเป็นออก 
4. Substitute การแทนทีÉ ใหม่ การหาสิÉงใหม่มาแทน        
5. Rearrange การจัดส่วนประกอบใหม่ ให้แปลกไปจาก
ของเดิม 6. Reverse การกลบัหน้า กลบัหลงั กลบัซ้ายขวา 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

หรือทําให้เกิดผลตรงข้าม 7. Combine การผสม สิÉงทีÉคล้ายหรือ
ใกล้เคียงเข้าด้วยกนัทําให้เกิดรูปแบบใหม่ ดงัภาพทีÉ 6 และ 7 
 
3  การนําสินค้าแฟชัÉนทีÉสะท้อนอัตลักษณ์ล้านนาสู่ตลาด
สากล 

สินค้าแฟชัÉนทีÉสะท้อนอัตลักษณ์ล้านนาสู่ตลาด
สากลในระหว่างวันทีÉ 6 –18  เมษายน  2557  ณ สิบสองปันนา 
สาธารณรัฐประชาชนจีน แต่ผลงานวิจัยทั Êงหมดไม่ได้จําหน่าย 
เพียงแต่นําไปเสนอหากลุม่ตลาดผู้บริโภค  ดงัภาพทีÉ 8 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Figure 1  Model “Symbolical  Lanna Chiangmai” in dimensional economic purposes 

 

Figure 2  Model “Symbolical  Lanna Chiangmai” in social purposes 
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Figure 3  Model “Symbolical  Lanna Chiangmai” in enviromental purposes 

 

Figure 4  Study Tour 

 

Figure 5  Demonstation on Knowledges 
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Figure 6 Fashion sketch of constructial “ Thai Dymasty” tradition reflecting on Lanna Style 

 

Figure 7 Re-constructing on different techniques in fashion styles 
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อภปิรายผล 
 

1. การพัฒนารูปแบบสัญลักษณ์สะท้อน         
อัตลักษณ์ล้านนานํามาประยุกต์ใช้ในการออกแบบ
แฟชัÉนเครืÉองแต่งกาย 

ผลการวิจัยพบว่าอัตลกัษณ์ ในมิติทางเศรษฐกิจ 
สงัคมและสิÉงแวดล้อม นํามาออกแบบเป็นสญัลกัษณ์ผ่าน
กระบวนการออกแบบสัญลักษณ์ ตามแนวคิดเศรษฐกิจ
เชิงสร้างสรรค์การกําหนดปัญหา การคิด การออกแบบ 
และการนําภาพต้นฉบบัทีÉเป็นภาพถ่ายปัจจุบันและจาก
ภาพโบราณในอดีตทําให้เป็นภาพลายเส้น เพืÉอง่ายต่อ
การนํามาประยุกต์ใช้ในการออกแบบแฟชัÉนเครืÉองแต่ง
กาย ทีÉสะท้อนอตัลกัษณ์ล้านนาอย่างยัÉงยืน สอดคล้องกับ 
ทวีศักดิ Í  (2554) รายงานว่าการศึกษาเพืÉอพัฒนารูปแบบ
เครืÉองประดบัพลอยเนื Êออ่อนของวิสาหกิจชุมชนกาญจนบุรี 
เพืÉอขยายโอกาสในธุรกิจ มีกระบวนการออกแบบ การ
วิเคราะห์และสรุปกลุ่มเป้าหมายในการศึกษาการตลาด
แนวทางการสร้างสรรค์และพัฒนาภายใต้แนวคิด
วิเคราะห์ และสรุปเพืÉอเป็นแนวทางในการออกแบบเครืÉอง 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ประดับสําหรับกลุ่มเป้าหมาย การกําหนดแนวทางการ
ออกแบบ (concept of design) ด้านปัจจัยเดิม ของกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนและปัจจัยใหม่กลุ่มเป้าหมายตลาด
เครืÉองประดับแฟชัÉนอิตาลีทางเลือกในการออกแบบ 
(alternative of design) ขั Êนตอนการเสก็ตครั Êงแรก ขั Êนตอน
การพัฒนาแบบครั ÊงทีÉ 1 วิเคราะห์เพืÉอเลือกแบบ (fix 
design) ขั Êนตอนการพัฒนาแบบครั ÊงทีÉ 2 สรุปผลการ
พฒันาแบบครั ÊงทีÉ 2 ขั Êนตอนการเขียนแบบและการทําหุ่น
ต้นแบบเพืÉอการศึกษา 3 มิติ และท้ายสุด กระบวนการ
ผลติต้นแบบ 
 

2. การพัฒนานักออกแบบแฟชัÉ นในกลุ่ ม
วิสาหกิจชุมชนทีÉ มีความความสามารถในการ
สะท้อนอัตลักษณ์ล้านนาตามแนวคิดเศรษฐกิจเชิง
สร้างสรรค์  

การถ่ายทอดองค์ความรู้ ให้กับกลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนมีส่วนร่วมในการวิจัย การเรียนรู้จากประสบการณ์ 
ด้านการออกแบบ ให้เป็นนักอออกแบบแฟชัÉนทีÉมีความ
เป็นอตัลกัษณ์ล้านนาของกลุม่วิสาหกิจชุมชนตามแนวคิด

Figure 8  Products-Lanna fashion are into international market consumers 
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แนวคิดเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ นําเอาความเป็น           
อัตลักษณ์ล้านนาในมิติทางเศรษฐกิจ สังคม และ
สิÉงแวดล้อมมาสร้างเป็นสญัลกัษณ์และนํามาประยุกต์ใช้
ในการออกแบบแฟชัÉน ผ่านกระบวนการออกแบบตาม
ขั Êนตอน ซึÉงสอดคล้องกบั ดนัย  (2556) ได้สรุปผลการวิจัย
กระบวนการออกแบบชุดประจําชาติไทย สําหรับการ
นําเสนอระดับนานาชาติเป็นกระบวนการทีÉสร้างขึ ÊนเพืÉอ
เป็นแนวทางในการออกแบบชุดประจําชาติไทยและไม่
ต้องการให้เป็นกรอบความคิดแต่อย่างใด โดยนักออกแบบ
สามารถปรับใช้ได้ตามความถนัดและวัตถุประสงค์ในแต่
ละครั Êง ลาํดับขั Êนตอนต่าง ๆ ในผังการออกแบบทีÉสร้างขึ Êน
จะมีขั ÊนตอนทีÉนกัออกแบบควรคํานงึกระบวนการออกแบบ
ชุดประจําชาติไทยสําหรับการนําเสนอระดับนานาชาติ     
มี 5 ขั Êนตอนดงันี Ê ขั ÊนตอนทีÉ 1 ขั Êนสรุปการออกแบบ (brief) 
ขั Êนตอนนี Êนักออกแบบจะสามารถระบุได้แล้วว่าชุดทีÉต้อง
ออกแบบเป็นรูปแบบใดและมีกฏเกณฑ์ใดบ้าง ขั ÊนตอนทีÉ  2 
การร่างภาพ (sketch design) เป็นขั ÊนตอนทีÉมีความ 
สําคัญต่อการออกแบบอย่างยิÉง เพราะขั Êนตอนต่าง ๆ ทีÉ
ทําการศกึษาหาข้อมูลต้องสามารถสรุปเป็นภาพร่างให้ได้ 
ซึÉงภาพร่างทีÉดีควรสามารถอธิบายและเล่าแนวความคิด
หลกัทีÉนักออกแบบตั Êงใจไว้ ขั ÊนตอนทีÉ 3 การวิเคราะห์เพืÉอ
เลือกแบบ ขั ÊนตอนทีÉ 4 การเขียนแบบและการทําต้นแบบ 
ขั ÊนตอนทีÉ 5 การผลติต้นแบบจริง 

 
3. การนําสินค้าแฟชัÉ นทีÉ สะท้อนอัตลักษณ์

ล้านนาสู่ตลาดสากล 
สินค้าแฟชัÉนทีÉสะท้อนอัตลักษณ์ล้านนาสู่ตลาด

สากลในครั Êงนี Êใช้แนวคิดเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ ได้นําเอา
ความเป็นอัตลักษณ์ของโครงสร้างชุดเครืÉองแต่งกาย
ประจําชาติไทย (ไทยพระราชนิยม) ในสมเด็จพระนางเจ้า
สิริกิติ Í พระบรมราชินีนาถ ชุดไทยพระราชนิยมได้แนวคิด 
จากชืÉอพระตําหนัก และพระทีÉนัÉง จํานวน 8 รูปแบบดังนี Ê 
ชุดไทยอมรินทร์ ชุดไทยจิตรลดา ชุดไทยบรมพิมาน ชุด
ไทยจกัรพรรดิ ชุดไทยจักรี ชุดไทยเรือนต้น ชุดไทยศิวาลยั  
ชุดไทยดุสิต และนําเอาความเป็นอัตลกัษณ์ล้านนาของ
จังหวัดเชียงใหม่ ในมิ ติทางเศรษฐกิจ สังคม และ
สิÉงแวดล้อม ในอดีตและปัจจุบัน นําเอาวัสดุอัตลกัษณ์ผ้า
ทอไทย ผ้าฝ้ายทอมือย้อมสีธรรมชาติจากวัสดุธรรมชาติ

ในจังหวัดเชียงใหม่ และงานฝีมือ ภูมิปัญญาท้องถิÉน 
เทคนิค การเพ้นท์ และการปักตกแต่งเสริม บนสินค้า
แฟชัÉนเป็นโอกาสในการประกอบธุรกิจของกลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนกลุ่มผ้าแต่งไทยบ้านสันมะนาว อําเภอแม่อาย 
จงัหวดัเชียงใหม่ ให้สงูขึ Êนมีรายได้เพิÉมขึ Êนและเป็นพื Êนฐาน
ในการสร้างความเข้มแข็งให้กับกลุ่มได้เป็นอย่างดียิÉง
สอดคล้องกับ ทวีศักดิ Í  (2554) รายงานว่าการศึกษาเพืÉอ
พัฒนารูปแบบเครืÉองประดับพลอยเนื Êออ่อนของวิสาหกิจ
ชุมชนกาญจนบุ รี  เพืÉ อขยายโอกาสในธุ รกิจ จาก
ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย รัฐบาลจะต้องกําหนดเป็น
นโยบายแห่งชาติในการทีÉ จะสร้าง “สังคมแห่งการ
สร้างสรรค์” เพืÉอให้เกิดสังคม วัฒนธรรมและเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์อย่างเป็นรูปธรรมและยัÉงยืนในสงัคม (ปิÉ นแก้ว, 
2546; ปวินรัตน์, 2556) โดยการดําเนินนโยบายเชิงรุกใน
หลาย ๆ มิติและเป็นการดําเนินการอย่างบูรณาการทีÉ
ต่อเนืÉองและสง่เสริมซึÉงกนัและกนัในแต่ละกระทรวง ทบวง 
กรม รวมทั Êงภาคเอกชนและชุมชน เพืÉอให้เกิดประโยชน์
สูงสุดและเป็นรูปธรรมต่อผู้ คนในสังคม และส่งเสริม
พัฒนาคนในสังคมให้มีความคิดสร้างสรรค์ทั Êงในวิชา
อาชีพและการดําเนินชีวิต (สภุารัตน์, 2548) รวมทั Êงการ
สนบัสนุนและส่งเสริมให้เห็นคุณค่าของความคิดและการ
แก้ปัญหาอย่างสร้างสรรค์ต่อสมาชิกในสงัคม 

 
สรุป 

 
การสร้างนักออกแบบกลุ่มวิสาหกิจชุมชนให้มี

ความเป็นอัตลกัษณ์ล้านนาต่อการพัฒนาแฟชัÉนในระบบ
เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ ในครั Êงนี Êใช้แนวคิดเศรษฐกิจเชิง
สร้างสรรค์ ได้นําเอาความเป็นอัตลกัษณ์ของโครงสร้างชุด
เครืÉ องแต่งกายประจําชาติไทย (ไทยพระราชนิยม)          
ในสมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ Í พระบรมราชินีนาถ ชุดไทย
พระราชนิยมได้แนวคิด จาก ชืÉอ พระตําหนัก และ พระทีÉ
นัÉง จํานวน 8 รูปแบบดังนี Ê ชุดไทยอมรินทร์ ชุดไทย
จิตรลดา ชุดไทยบรมพิมาน ชุดไทยจักรพรรดิ ชุดไทยจักรี 
ชุดไทยเรือนต้น ชุดไทยศิวาลัย และชุดไทยดุสิต และ
นําเอาความเป็นอตัลกัษณ์ล้านนาของจงัหวัดเชียงใหม่ ใน
มิติทางเศรษฐกิจ สังคม และสิÉงแวดล้อม ในอดีตและ
ปัจจุบัน นําเอาวัสดุอัตลักษณ์ผ้าทอไทย ผ้าฝ้ายทอมือ
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ย้อมสีธรรมชาติจากวัสดุธรรมชาติในจังหวัดเชียงใหม่  
และงานฝีมือ ภูมิปัญญาท้องถิÉน เทคนิค การเพ้นท์ และ
การปักตกแต่งเสริม บนสนิค้าแฟชัÉน 

สินค้าแฟชัÉนทีÉสะท้อนอัตลักษณ์ล้านนาสู่ตลาด
สากลในระหว่างวันทีÉ 6 –18 เมษายน 2557 ณ สิบสอง      
ปันนา สาธารณรัฐประชาชนจีน แต่ผลงานวิจัยทั Êงหมดไม่ได้
จําหน่าย เพียงแต่นําไปเสนอหากลุ่มตลาดผู้บริโภคซึÉงได้รับ
ผลการประเมินในความพึงพอใจจากกลุ่มเป้าหมายถึง     
ร้อยละ 90 กลุ่มผู้ บริโภคคนจีนให้ความสนใจกับผลงาน
แฟชัÉนเป็นอย่างมาก นับเป็นสิÉงทีÉ ดี ว่าผลงานแฟชัÉนทีÉ
สะท้อนอัตลักษณ์ล้านนา ทีÉมีความแตกต่างและเป็นงาน
ฝีมือ เน้นในด้านคุณภาพ การออกแบบและทีÉสําคัญอย่าง
ยิÉงคือ ราคาทีÉเหมาะสมกับสินค้า เป็นทีÉชืÉนชอบของคนจีน 
เป็นอย่างมาก ซึÉงถือเป็นโอกาสในการประกอบธุรกิจของ
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มผ้าแต่งไทยบ้านสนัมะนาว อําเภอ
แม่อาย จังหวัดเชียงใหม่ ให้สงูขึ Êนมีรายได้เพิÉมขึ Êนและเป็น
พื Êนฐานในการสร้างความเข้มแข็งให้กบักลุม่ได้เป็นอย่างดียิÉง 

 
กิตตกิรรมประกาศ 

 
งานวิจัยฉบับนี Êสําเร็จได้ด้วยความกรุณาจาก 

สํานักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ (วช.) และ
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา ภาคพายัพ 
เชียงใหม่ ทีÉได้ให้ทุนในการวิจัยครั Êงนี Ê ผู้ วิจัยขอกราบ
ขอบพระคุณเป็นอย่างสงูไว้ ณ ทีÉนี Ê ขอกราบขอบพระคุณ 
ผู้ ว่าราชการจังหวัดเชียงใหม่ และเกษตรจังหวัดเชียงใหม่ 
ทีÉได้กรุณาให้ความร่วมมือและให้ความสะดวกในการเก็บ
รวบรวมข้อมลูในการวิจยัครั Êงนี Ê  
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