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Abstract: This study aimed to 1) design and add value to products made from traditional Isan 

printed Pha Sin, 2) analyze consumer group expansion of the products, and 3) develop marketing 

strategies for the products. The design and value-added products were created by integrating  the 

knowledge from Human-Centered Design (HCD) with that of the fashion trend analysis for 

Spring/Summer 2018. Researchers collected data through fashion expert interviews and surveyed 

consumer requirements from students and early working-age and created pre-prototypes which 

were used to test product satisfaction and analyze market trends. The results showed that casual 

wear was the most potential product to add value to the printed Pha Sin and tend to expand 

consumer group to students and early working age. The majority of sample group was interested 

in Naga-Pine pattern (39%), small Pha Sin strips insertion (68%), and preferred dark shades and 

warm colors in the design. Then, the product satisfaction was tested and it was found that 56.4% 

of female group was satisfied with no. 4; 59.4% of male group was satisfied with pre-prototype no. 

8. Regarding marketing guidelines, the entrepreneurs should sell the product through online 

channels and the product price should not be higher than 500 Baht based on the purchase power 

of target group.  

Keywords: Traditional Isan printed Pha Sin, value-added, design, local product, Thai modern casual  

    wear 

บทคัดยอ: การวิจัยนี ้มีวัตถุประสงคเพื่อ 1) ออกแบบและเพิ่มมูลคาผลิตภัณฑผาถุงพิมพลายผาซิ่นอีสาน 2) 

วิเคราะหแนวทางการขยายกลุมผู บริโภคผลิตภัณฑ และ 3) พัฒนากลยุทธทางการตลาดของผลิตภัณฑ โดย

ออกแบบและเพิ่มมูลคาผลิตภัณฑดวยการบูรณาการแนวคิดผู บริโภคเปนศูนยกลางในการออกแบบ กับการ

วิเคราะหแนวโนมแฟชั่น Spring/Summer 2018 ผูวิจัยเก็บขอมูลจากผูเชี่ยวชาญดานแฟชั่นและผูบริโภคกลุม
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นักศึกษาและวัยทำงานตอนตน สรางรางผลิตภัณฑตนแบบเพื่อทดสอบความพึงพอใจของผูบริโภคตอผลิตภัณฑ 

พรอมทั้งวิเคราะหแนวทางการตลาด ผลการวิจัยพบวา ชุดลำลองมีศักยภาพในการเพ่ิมมูลคาผลิตภัณฑและมี

แนวโนมขยายฐานผูบริโภคสูกลุมนักศึกษาและวัยทำงานตอนตน กลุมตัวอยางสวนใหญสนใจผาซิ่นลายนาคตนสน 

(39%) การแทรกแถบลายเล็กนอย (68%) การออกแบบในเฉดสีเขมและสีโทนอบอุน และเมื่อทดสอบความพึงพอใจ

ของกลุมตัวอยางตอผลิตภัณฑพบวา เพศหญิง 56.4% พึงพอใจแบบที่ 4 ขณะที่เพศชาย 59.4% พึงพอใจแบบที่ 8 

สวนแนวทางการตลาด ผูประกอบการควรจำหนายผลิตภัณฑในชองทางออนไลน และควรกำหนดชวงราคาจำหนาย

ไมเกิน 500 บาทตอชุด เพ่ือใหสัมพันธกับกำลังซื้อ และกลุมเปาหมาย  

คำสำคัญ: ผาถุงพิมพลายผาซิ่นอีสาน การเพ่ิมมูลคา การออกแบบ ผลิตภณัฑทองถ่ิน ชุดลำลองไทยรวมสมัย 

คำนำ 

ผาซิ่นอีสานคือ “งานหัตถศิลปประจำภาค

อ ีสานที ่ ได ร ับการยอมร ับว าม ีความงดงามเปน

เอกลักษณ สะทอนถึงความเปนไทยทั้งในดานของ

ศิลปวัฒนธรรม ประวัติศาสตร ประเพณี ความเฉลียว

ฉลาด และความเพียรพยายามที่ถักทอเสนใยจนเกิด

ลวดลายที ่ประท ับใจผ ู พบเห ็น” (Juthawiphat, 

2012) ดวยความเปนเอกลักษณของลวดลายทอท่ี

ตองอาศัยความชำนาญและระยะเวลาในการผลิต จึง

สงผลใหผาซิ่นทอมือมีมูลคาสูง ตอมามีการนำเทคนิค

การพิมพผามาประยุกตใชในการสรางลวดลายผาไทย

แทนการทอมือ ทำใหสามารถลดระยะเวลาผลิต และ

มีความสะดวกในการผลิตมากกวาเทคนิคการทอ โดย

ยังคงเอกลักษณลวดลายของผาซิ่นอีสานไวได 

ปจจุบันมีงานวิจัยท่ีศึกษาเก่ียวกับการนำผา

พื้นเมืองของไทยมาพัฒนาเปนผลิตภัณฑตาง ๆ เพ่ือ

เพ่ิมมูลคาผาพ้ืนเมือง และรักษาคุณคาทางวัฒนธรรม

ของทองถ่ินใหคงอยูเปนจำนวนมาก เชน Musikapan 

(2009) ศึกษากระบวนการออกแบบเสื้อผาบุรุษรวม

สมัยจากผาไทยเนนผาไหมพื้นและฝายทอมือ ใหดู

สากลและรวมสมัย เพ่ือเปนตนแบบเสื้อผาสุภาพบุรุษ

ที่ใชผาไทย Prajonsant (2015) ศึกษาการออกแบบ

ลวดลายผาไหมมัดหมี่จากปราสาทขอม และนำมา

พัฒนาเปนผลิตภ ัณฑเส ื ้อผ า ซึ ่งเปนการพัฒนา

ผลิตภัณฑใหมีลักษณะรวมสมัยสากล แตยังคงอัต

ลักษณของทองถ่ินและคุณคาทางวัฒนธรรมไวได 

Saiyakit et al. (2015) ไดออกแบบและสรางสรรค

ผล ิตภ ัณฑเส ื ้อผ าสตรีจากผาไหมมัดหมี ่จ ังหวัด

ขอนแกน ให ม ีความร วมสมัยและตรงกับความ

ต  อ ง ก า ร ข อ ง ผู บ ร ิ โ ภ ค  Sutthiwong and 

Suwannawaj (2016) ศึกษาการออกแบบลายพิมพ

ผาตีนจกไทยพวนเพื่อสรางสรรคชุดแฟชั่นรวมสมัย 

และ Nopudomphan (2016) ศึกษากระบวนการ

สรางสรรคเสื้อผาสตรีจากทฤษฎีการรื้อสรางจากผา

ไหมมัดหมี่พ้ืนเมืองปกธงชัย จังหวัดนครราชสีมา เพ่ือ

พัฒนาตอยอดสินคา เพิ ่มม ูลค า และขยายฐาน

กลุมเปาหมายผูใชผามัดหมี่ใหกวางขวางข้ึน  

จากการสำรวจเบื ้องตนพบวามูลคาของ

ผาถุงพิมพลายผาซิ่นในตลาดยังมีมูลคาไมสูงมากนัก 

ประกอบกับกลุมผูบริโภคยังจำกัดอยูเฉพาะในกลุมวัย

ผูใหญเทานั้น และการศึกษางานวิจัยกอนหนาพบวา 

ยังไมมีการศึกษาการพัฒนาผลิตภัณฑจากผาพิมพ

ลายผาซิ่นอีสาน ผูวิจัยจึงมุงเนนการพัฒนาผลิตภัณฑ

ผาถุงพิมพลายผาซิ่นอีสาน โดยใชแนวคิด “คน” เปน

ศ ูนย กลางในการออกแบบ (Human-Centered 

Design: HCD)  บูรณาการกับแนวโนมแฟช่ันรวมสมัย

ในการสรางสรรคผลิตภัณฑผาถุงพิมพลายผาซิ่น

อีสาน ใหมีความรวมสมัย ตรงกับการใชงานของ

ผ ู บร ิโภค ด ังน ั ้นการว ิจ ัยนี ้ม ีว ัตถ ุประสงค เพ่ือ

ออกแบบและเพิ่มมูลคาใหกับผลิตภัณฑผาถุงพิมพ

ลายผาซิ่นอีสาน เพื่อวิเคราะหแนวทางการขยายกลุม
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ผูบริโภคผลิตภัณฑผาถุงพิมพลายผาซิ่นอีสาน เพ่ือ

พัฒนากลยุทธทางการตลาดของผลิตภัณฑผาถุงพมิพ

ลายผาซิ่นอีสาน  

อุปกรณและวิธีการ 

การวิจัยน้ีผูวิจัยเปนผูออกแบบและพัฒนา

ผลิตภัณฑตนแบบจากผาถุงพิมพลายผาซิ ่นอีสาน 

จากผูจำหนายในอำเภอปว จังหวัดนาน โดยแบงการ

ดำเนินการวิจัยออกเปน 3 ระยะ ไดแก 1) การพัฒนา

และออกแบบผลิตภัณฑ 2) การพัฒนาแนวทาง

การตลาด และ 3) การสร างผลิตภ ัณฑต นแบบ 

รายละเอียดดังน้ี (ภาพท่ี 1) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1. ขั้นการพัฒนาและออกแบบผลิตภัณฑ 

ขั้นตอนนี้มุงเนนการพัฒนาและเพิ่มมูลคา

ใหกับผาถุงพิมพลายผาซิ่นอีสาน โดยการพัฒนาและ

ออกแบบชุดลำลองรวมสมัยที่นำลวดลายผาซิ ่นมา

ประยุกตกับผลิตภัณฑใหมีความทันสมัยและสื่อถึง

ความเปนไทย โดยแบงการดำเนินงานออกเปน 3 

ข้ันตอน ดังน้ี 

1 .1  การว ิ เ คราะห แนวโน มแฟชั่ น 

Spring/Summer 2018 

ขั ้นตอนนี ้ม ีว ัตถุประสงคเพื ่อออกแบบ

รูปทรง (silhouette) ของชุดลำลองที่สอดคลองกับ

แนวโนมแฟชั่นรวมสมัย ดวยการวิเคราะหขอมูล

แนวโนมแฟชั ่น Spring/Summer 2018 เพื ่อร าง

แบบรูปทรงชุดลำลอง จำนวน 24 ชุด ประกอบดวย

ชุดผูหญิง 12 ชุดและชุดผู ชาย 12 ชุด จากนั้นให

ผ ู ทรงค ุณว ุฒิพ ิจารณาร ูปทรงของช ุดลำลองท่ี

เหมาะสมที่สุด จำนวน 10 ชุด (ชุดผูหญิง 5 ชุดและ

ชุดผูชาย 5 ชุด) กอนนำไปดำเนินการข้ันในตอไป  

1.2 การวิเคราะหความความตองการ

ของผูบริโภค 

ขั ้นตอนนี ้มีวัตถุประสงคเพื ่อวิเคราะห

ลักษณะของผลิตภัณฑที่สอดคลองกับความตองการ

ของผูบริโภคในดานตาง ๆ ไดแก 1) ลวดลายของ

ผาซิ ่น 2) ลักษณะการผสานลวดลายผาซิ ่นลงบน

ผลิตภัณฑ และ 3) เฉดสีของผลิตภัณฑ และนำขอมูล

ท่ีไดไปใชออกแบบรางตนแบบชุดลำลองสำหรับใชใน

การดำเนินการในข้ันตอไป 

1.3 การออกแบบและทดสอบความพึง

พอใจตอรางผลิตภัณฑตนแบบ   

Part 1 Product design and 
development 

Analyze fashion trend for 
Spring/Summer 2018 

Analyze consumer requirements in Pha 
Sin pattern, shade and tone color, and 

product decoration  

Create pre-prototypes of the Isan printed Pha Sin product  

Test consumer satisfaction with pre-prototypes 

Part 2 Marketing strategy 
development 

Analyze marketing strategies in pricing and product distribution channels 

Part 3 Product prototype 
creation 

Sew the product prototype and test product satisfaction 

Figure 1. Research process 
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ผูวิจัยนำผลการวิจัยในขอ 1.1 และ 1.2 มา

ออกแบบผลิตภัณฑ เพื ่อพัฒนาเปนรางผลิตภัณฑ

ตนแบบจำนวน 10 ชุด (ชุดผูหญิง 5 ชุดและชุดผูชาย 

5 ชุด) แลวไปทดสอบความพึงพอใจของผูบริโภคตอ

ผลิตภัณฑ เพื่อวิเคราะหผลิตภัณฑที่สอดคลองกับ

ความตองการของผูบริโภคมากที่สุดจำนวน 2 ชุด 

(ชุดผูหญิง 1 ชุดและชุดผูชาย 1 ชุด) กอนนำไปตัด

เย็บเปนผลิตภัณฑตนแบบท่ีใชสวมใสจริง 

เคร่ืองมือท่ีใชในการรวบรวมขอมูล 

ขั้นตอนที่ 1.1 ใชแบบประเมินคัดเลือกชุด

ลำลองรวมสมัย จำนวน 24 ชุด สำหรับผูทรงคุณวุฒิ

ใชพิจารณารางแบบชุดลองที่เหมาะสมตอการนำไป

ออกแบบผลิตภัณฑในข้ันตอไป  

ขั้นตอนที่ 1.2 ใชแบบวัดความตองการ

ของผูบริโภคตอผลิตภัณฑในดานลวดลาย เฉดสี และ

แบบการผสานลวดลายผาซิ่นบนผลิตภัณฑ คำถามท่ี

ใชประกอบดวยประเด็นสำคัญ 4 ประเด็น ไดแก 1) 

ขอมูลทั่วไปของผูบริโภค เชน เพศ อายุ อาชีพ 2) 

ความสนใจในลวดลายผาซิ่นอีสาน 5 ลาย คือ ลาย

นกยูง ลายตนสน ลายนาคตนสน ลายตนสนคนโทน้ำ 

และลายดอกจันผสมเปย (ลวดลายท่ีไดรับความนิยม

และมียอดขายมากที่สุดของป พ.ศ. 2560 จากการ

สัมภาษณผูจำหนายผาถุงพิมพลายซิ่นอีสาน อำเภอ

ปว จังหวัดนาน) 3) ลักษณะการผสานลวดลายผาซิ่น

ลงบนผลิตภัณฑ 3 รูปแบบ คือ เต็มชุด ครึ่งชุด และ

เป นแถบลายเล ็กน อย 4) ความสนใจในส ีของ

ผลิตภัณฑ โทนสี 3 กลุม คือ โทนสีอบอุน โทนสีเย็น 

และโทนสีขาวดำ และเฉดสี 2 กลุม คือ เฉดสีเขม 

และเฉดสีออน  

ขั้นตอนที่ 1.3 ใชแบบวัดความพึงพอใจ

ของผูบริโภคตอชุดลำลองลวดลายผาซิ ่น แบบวัด

ประกอบดวย 1) ขอคำถามที่เปนภาพรางผลิตภัณฑ

ตนแบบจำนวน 10 ชุด (ชุดผูหญิง 5 ชุดและชุดผูชาย 

5 ชุด)  และ 2) ขอคำถามเหตุผลในการตัดสินใจ

เลือกชุดลำลองผาซิ่น 

การเก็บรวบรวมขอมูล 

ขั ้นตอนที่ 1.1 ผูวิจัยเก็บรวบรวมขอมูล

จากผูทรงคุณวุฒิจำนวน 3 คน ดวยการพิจารณา

รูปทรงของชุดลำลองท่ีเหมาะสมท่ีสุด จำนวน 10 ชุด 

(ชุดผูหญิง 5 ชุดและชุดผูชาย 5 ชุด)  

ขั้นตอนที่ 1.2 ผูวิจัยเก็บรวบรวมขอมูล

จากกลุมตัวอยาง จำนวน 200 คน ดวยวิธีการสง

แบบสอบถามทางออนไลน ในชวงเดือนมกราคม 

พ.ศ. 2561 (สำรวจความความตองการของผูบริโภค) 

และเดือนมีนาคม พ.ศ. 2561 (ทดสอบความพึงพอใจ

ตอรางผลิตภัณฑตนแบบ)   

การวิเคราะหขอมูล 

ขั ้นตอนที ่  1.1 ผู ว ิจ ัยว ิเคราะหข อมูล

รูปทรงของชุดลำลองที่เหมาะสม ดวยการวิเคราะห

คาฐานนิยมจากแบบประเมินคัดเลือกชุดลำลอง 

ขั้นตอนที่ 1.2 ผูวิจัยวิเคราะหขอมูลภูมิ

หลังของกลุมตัวอยางและความตองการของผูบริโภค

ตอผลิตภัณฑในดานตาง ๆ ดวยสถิติบรรยาย 

ขั้นตอนที่ 1.3 ผูวิจัยวิเคราะหขอมูลภูมิ

หลังของกลุมตัวอยาง ความพึงพอใจของผูบริโภคตอ

ชุดลำลองลวดลายผาซิ่น และปจจัยในการตัดสินใจ

เลือกชุดลำลองผาซิ่น ดวยสถิติบรรยาย 

2. ขั้นการพัฒนาแนวทางการตลาด 

ข้ันตอนน้ีเปนการพัฒนาแนวทางการตลาด

ของผลิตภัณฑ และการกำหนดราคาของผลิตภัณฑท่ี

สอดคลองกับพฤติกรรมและลักษณะของผูบริโภค 

รายละเอียดดังน้ี 

กลุมตัวอยาง 

ตัวอยางวิจัย คือ กลุมนิสิตนักศึกษาและ

บุคคลวัยทำงานที่มีอายุ 20-30 ป จำนวน 200 คน 

ที ่ไดจากวิธีการสุ มตัวอยางแบบงาย ซึ ่งเปนกลุม

ผู บริโภคมีพฤติกรรมการบริโภคสินคาตามกระแส
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แฟชั่นและสินคาที่มีเอกลักษณ เพื่อสรางอัตลักษณ 

ตองการความแปลกใหม และไมยึดติดกับแบรนด

ผลิตภัณฑ สอดคลองกับงานวิจัยของ Unahanandh 

et al. (2015) ที่ไดวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภคอายุ 

20-29 ป ไววาชอบแสวงหาความแปลกใหม แตยังไม

ยึดติดกับแบรนดสินคา  

เคร่ืองมือวิจัย  

แบบวัดพฤติกรรมการบริโภคชุดลำลอง

ผาซิ่น ประกอบดวยขอคำถามใน 2 ประเด็น ไดแก 

1) พฤติกรรมในการเลือกสถานทีซ่ื้อชุดลำลองผาซิ่น 

และ 2) ราคาท่ีผูบริโภคสนใจในผลิตภัณฑ 

การเก็บรวบรวมขอมูล 

ผูวิจัยเก็บรวบรวมขอมูลจากกลุมตัวอยาง 

จำนวน 200 คน ดวยวิธีการสงแบบสอบถามทาง

ออนไลน ในชวงเดือนมกราคม-มีนาคม พ.ศ. 2561  

การวิเคราะหขอมูล 

ผู ว ิจ ัยวิเคราะหขอมูลภูมิหลังของกลุม

ตัวอยางและพฤติกรรมการบริโภคชุดลำลองผาซิ่น

ดวยสถิตบิรรยาย 

 

ผลการศึกษา 
แบงการนำเสนอออกเปน 4 ตอนสำคัญ 

ได  แก   1 )  ผลการว ิ เ ค ร าะห  แนว โน  มแฟ ช่ัน 

Spring/Summer 2018 2) ผลวิเคราะหความความ

ตองการของผูบริโภค 3) ผลวิเคราะหความพึงพอใจ

ตอรางผลิตภัณฑตนแบบและแนวทางการตลาดของ

ผลิตภัณฑ และ 4) ตนแบบผลิตภัณฑชุดลำลองผาซิน่ 

ตอนท ี ่  1 ผลการว ิ เคราะห แนวโน มแฟชั่ น 

Spring/Summer 2018 

สามารถออกแบบรูปทรงชุดลำลองที่นำไป

รวมกับลวดลายผาซิ ่นได 24 ชุด และหลังจากการ

พิจารณาเพื ่อคัดเลือกรูปทรงของชุดลำลองที ่มี

แนวโนมที ่ผสานเขาก ับลวดลายผาซ ิ ่นไดอยาง

เหมาะสมและนำสมยัจากผูทรงคุณวุฒิดานแฟช่ัน ทำ

ใหไดชุดที่จะนำไปพัฒนาในขั้นตอไปจำนวน 10 ชุด 

ประกอบดวยชุดผูหญิง 5 ชุด ชุดผูชาย 5 ชุด ดังภาพ

ท่ี 2 

     

No. 1 No. 2 No. 3 No. 4 No. 5 

  (a) Women's wear    

     

No. 6 No. 7 No. 8 No. 9 No. 10 

  (b) Men’s wear   

Figure 2. Casual wear drafts  
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Source: Design by researchers, 12 November 2017 

*Remarks: black stripes are Isan printed Pha Sin decorations in the design 

ตอนท่ี 2 ผลการวิเคราะหความตองการผูบริโภค 

ผลการวิเคราะหความตองการของผูบริโภค

ตอผลิตภัณฑในดานลวดลายผาซิ ่น ลักษณะการ

ผสมผสานลวดลายผาซิ่นกับผลิตภณัฑ และเฉดสขีอง

ผลิตภัณฑ พบวา ตัวอยางวิจัยรอยละ 39 มีความ

สนใจต อลวดลายผ าซ ิ ่นแบบนาคต นมากที ่สุด 

รองลงมาคือลวดลายแบบนกยูง (รอยละ 22) แบบ

ตนสน (รอยละ 17) แบบตนสนคนโทน้ำ (รอยละ 

13) และแบบดอกจันผสมเปย (รอยละ 9) ตามลำดับ 

และตัวอยางวิจัยสวนใหญรอยละ 68 มีความสนใจ

และตองการที่จะสวมใสผลิตภัณฑที่มีลักษณะการ

ผสมผสานลายผาซิ ่นเปนแถบลายเล็กนอย ขณะท่ี

ตัวอยางวิจัยรอยละ 25 สนใจและตองการที่จะสวม

ใสผลิตภัณฑท่ีมีลักษณะการผสานลายผาซิน่แบบครึ่ง

ช ุด นอกจากน ี ้  ด  านความสนใจต อเฉดสีของ

ผลิตภัณฑพบวา ตัวอยางวิจัยสวนใหญตองการให

ผลิตภัณฑมีโทนสีอบอุน (รอยละ 41) และมีเฉดสีเขม 

(รอยละ 81) รายละเอียดดังภาพท่ี 3  

     

Naga-Pine pattern  Peacock pattern 

 

Pine pattern 

 

Pine-decanter 

pattern 

Asterisk-braid 

pattern 

(a) Isan printed patterns 
 

   
Warm tone Cool tone Monotone 

(b) Tone colors 

             

Dark shade                                                     Light shade 

(c) Shade colors 

Figure 3. Character of the Isan printed Pha Sin; (a) Isan printed patterns, (b) Tone and  (c) Shade colors 

Source: Picture from online Pha Sin dealer IG: p.pattghm 

ตอนที ่  3 ผลว ิ เคราะหความพึงพอใจตอร าง

ผลิตภัณฑตนแบบและแนวทางการตลาดของ

ผลิตภัณฑ 

เมื่อนำผลการออกแบบรูปทรงชุดลำลองท่ี

ผานกระบวนการวิเคราะหขอมูลแนวโนมแฟช่ัน 

Spring/Summer 2018 (ผลการวิจัยตอนที่ 1) และ

ผลการวิเคราะหความตองการของผ ู บริโภคตอ
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ผล ิตภ ัณฑในด านลวดลายผาซ ิ ่น ล ักษณะการ

ผสมผสานลวดลายผาซิ่นกับผลิตภัณฑ และเฉดสีของ

ผลิตภัณฑ (ผลการวิจัยตอนที่ 2)  มาออกแบบและ

พัฒนาร างผล ิตภ ัณฑต นแบบดวยกระบวนการ

ผสมผสาน (mix & match) สามารถพัฒนาร าง

ผลิตภัณฑตนแบบชุดลำลองรวมสมัยที่ผสมผสาน

ลวดลายผาซิ่นจำนวน 10 ชุด ดังภาพท่ี 4 (ชุดผูหญิง 

5 ชุดและชุดผูชาย 5 ชุด) และเมื่อทดสอบความพึง

พอใจของผูบริโภคตอรางผลิตภัณฑตนแบบทั้ง 10 

ชุด พบวารางผลิตภัณฑตนแบบชุดของผูหญิงท่ีไดรับ

ความสนใจจากตัวอยางว ิจ ัยมากที ่ส ุด ค ือ ร าง

ตนแบบท่ี 4 คิดเปนรอยละ 56.4 และในสวนชุดของ

ผู ชาย คือ รางตนแบบที ่ 8 คิดเปนรอยละ 59.4 

รายละเอียดดังภาพท่ี 4

(a)  

(b)  

Figure 4. Satisfaction on pre-prototype products (a) Percentage satisfaction on women’s wear 

pre-prototype products and (b) Percentage satisfaction on men’s wear pre-prototype products 

เมื่อพิจารณาถึงภาพรวมของเหตุผลในการ

ตัดสินใจเลือกซื ้อชุดลำลองผาซิ ่นรวมสมัยพบวา 

ตัวอยางวิจัยเพศหญิงใหเหตุผลในการเลือกซื้อจาก

ล ักษณะของช ุดในด านการออกแบบท ี ่ม ีความ
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เหมาะสมกับชวงวัย (วัยรุ นตอนปลาย-วัยทำงาน

ตอนต น) มากที ่ส ุด รองลงมาค ือ ด านความมี

เอกลักษณเฉพาะตัว ดานความรวมสมัย ดานความ

สวยงาม และดานรูปทรงที่มีความคลองตัวดูสวมใส

สบาย ตามลำดับ ขณะที ่ตัวอยางวิจัยเพศชายให

เหตุผลในการเลือกซื้อจากลักษณะของชุดในดานการ

ออกแบบที ่สวยงาม ดานความรวมสมัย และดาน

ความเหมาะสมกับชวงวัยมากที ่ส ุดใกลเคียงกัน 

รองลงมาคือ ดานความมีเอกลักษณเฉพาะตัว และ

ดานรูปทรงท่ีมีความคลองตัวดูสวมใสสบายตามลำดับ 

(ภาพท่ี 5) นอกจากนี ้หากพิจารณาเหตุผลในการ

ตัดสินใจเลือกซื้อชุดลำลองผาซิ่นรวมสมัยในแตละราง

ผลิตภัณฑตนแบบชุดของผูหญิงและผูชายที่ไดรับ

ความสนใจจากตัวอยางวิจัยมากที่สุด สามารถสรุป

รายละเอียดไดดังภาพท่ี 5 - 6  

 
 

 

 

 

 

 

Figure 5. Overview of the reasons for choosing the casual wears of female and male 
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(a) Women’s cashual wears from the Isan printed Pha Sin 

No. 8 

 

(b) Men’s cashual wears from the Isan printed Pha Sin 

Figure 6. Reasons for choosing each of casual wears from the Isan printed Pha Sin 
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เมื ่อพิจารณาถึงชองทางการจัดจำหนาย
และการประชาสัมพันธถึงตัวผลิตภัณฑ และการ
กำหนดราคาของผลิตภัณฑพบวา ตัวอยางวิจัยรอย
ละ 51.5 มีพฤติกรรมในการซื้อสินคาทางออนไลน

มากที่สุด รองลงมารอยละ 31.5 เลือกซื้อสินคาจาก
ตลาดนัดชุมชน โดยตัวอยางวิจ ัยร อยละ 80 มี
แนวโนมท่ีจะซื้อผลิตภัณฑชุดลำลองผาซิ่นในราคาไม
เกิน 500บาท ตอชุด รายละเอียดดังตารางท่ี 1  

Table 1. The distribution channels and prices of the Pha Sin casual wears that consumers tend to  
 purchase  

Issues 
Gender 

Total 
Female Male 

Distribution channels     
Department store 5  (5.30%) 10  (9.50%) 15  (7.50%)  
Community Market 34  (35.80%) 29  (27.60%) 63  (31.50%)  
Dealer 8  (8.40%) 11  (10.50%) 19  (9.50%)  
Online channel 48  (50.50%) 55  (52.40%) 103  (51.50%) 

 total 95  (100.00%) 105  (100.00%) 200  (100.00%) 

Prices of the Pha Sin casual wears        
under 500 baht 75  (78.90%) 85  (81.00%) 160  (80.00%)  
501-1,000 baht 19 (20.00%) 19 (18.10%) 38 (19.00%)  
1,001-2,000 baht 1 (1.10%) 1 (1.00%) 2 (1.00%)  

total 95 (100.00%) 105 (100.00%) 200 (100.00%) 

ตอนท่ี 4 ตนแบบผลิตภัณฑชุดลำลองผาซ่ิน 
เมื่อนำรางตนแบบผลิตภัณฑชุดผาซิ่นที่มี

ความสอดคลองกับความตองการของผูบริโภคที่ได
จากผลการวิจัยตอนที่ 4 (แบบชุดที่ 4 และแบบชุดท่ี 

8) มาต ัดเย ็บสร างต นแบบ (prototype) โดยใช
ขอมูลราคาที่ไดจากผลวิเคราะหขางตนมากำหนด
วัสดุและสรางแพตเทิรนสำหรับการตัดเย็บสามารถ
ตัดเย็บชุดลำลองผาซิ่นตนแบบไดดังภาพท่ี 7  

  
Figure 7. Product prototypes of the Isan printed Pha Sin casual wears  

Source: Photo by researchers on 3 March 2017 
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อภิปรายผล 

จากผลการออกแบบและเพิ่มมูลคาใหกับ
ผ าถ ุงพิมพ ลายผ าซ ิ ่นอ ีสาน สามารถอภ ิปราย
ผลการวิจัยในประเด็นท่ีสำคัญได 2 ประเด็นดังน้ี 
1. การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑทองถิ่นเพ่ือ
เพ่ิมมูลคา 
 ในการพัฒนาผลิตภัณฑผาถุงพิมพลาย
ผาซิ ่นอีสานที ่มีราคาจำหนายไมสูงมากนัก ใหมี
มูลคาเพิ่มและเปนผลิตภัณฑท่ีตรงกับความตองการ
ของกลุมเปาหมายที่เปนวัยรุน-วัยทำงานตอนตนน้ัน 
ผูวิจัยไดนำแนวคิดการออกแบบโดยมีผูบริโภคเปน
ศูนยกลาง ทำใหไดตนแบบผลิตภัณฑชุดลำลองผาซิน่
ท ี ่ ส า ม า ร ถ ต อ บ ส น อ ง ค ว า ม พ ึ ง พ อ ใ จ ข อ ง
กลุมเปาหมายสวนใหญในเพศหญิงและชายไดถึงรอย
ละ 56.4 และ 59.4 ตามลำดับ ซึ่งการนำแนวคิดการ
ออกแบบโดยมีผูบริโภคเปนศูนยกลางมาใชในวิจัยน้ี 
มีแนวคิดการดำเนินงานวิจัยคลายกับงานวิจัยของ 
Sutthiwong and Suwannawaj (2016) ท ี ่ ม ี ก า ร
ประเม ินความต องการจากผ ู  เช ี ่ ยวชาญและ
ผูประกอบการกอนสรางตนแบบผลิตภัณฑลายพิมพ
ผาตีนจก และงานวิจัยของ Nupudomphan (2016) 
ท ี ่ ให ความสำค ัญก ับข อม ูลความต องการของ
กลุมเปาหมายที่ศึกษากอนการพัฒนาออกแบบเพ่ิม
มูลคาใหกับผาไหมมัดหมี่พื้นบาน ซึ่งผลการวิจัยทั้ง 2 
ตางชี้วาผลิตภัณฑที่วิจัยและพัฒนาเพิ่มมูลคาใหน้ัน
สามารถตอบสนองความพึงพอใจของกลุมเปาหมายได
ในระดับสูง เชนเดียวกับผลการวิจัยในครั้งน้ี ประกอบ
กับการวิจ ัยครั ้งนี ้ได นำขอมูลความตองการของ
กลุมเปาหมายผสานกับขอมูลการวิเคราะหแนวโนม
แฟชั่น ทำใหไดผลิตภัณฑที่สอดคลองกับพฤติกรรม
การบริโภคสินคาของกลุมวัยรุ น-วัยทำงานตอนตน
มากขึ ้น นั ่นคือการมีพฤติกรรมตามกระแสแฟช่ัน 
ชอบแสวงหาความแปลกใหม (Unahanandh et al., 
2015) สอดคลองกับผลการวิเคราะหที่ไดในตอนที่ 3 
ที ่พบวา ทั้งชายและหญิงมีความเห็นพองในการให
เหตุผลสำหรับการเลือกซื้อผลิตภัณฑวามาจากความ

รวมสมัยและความเหมาะสมกับชวงวัยของผลิตภัณฑ
เปนสำคัญ ดังนั้น ในการออกแบบเพิ่มมูลคาใหกับ
ผลิตภัณฑทองถิ่น ผูสนใจอาจใชหลักการผูบริโภค
เปนศูนยกลางในการออกแบบรวมกับการวิเคราะห
ขอมูลแนวโนมแฟชั่น เพื่อใหไดผลิตภัณฑที่สามารถ
ตอบสนองความตองการที่แทจริงของกลุมเปาหมาย 
และมีความรวมสมัย เหมาะสมกับชวงวัย แตยังคง
ความเปนเอกลักษณของทองถ่ินรวมดวย 
 และเม ื ่อพิจารณาถึงการออกแบบและ
พัฒนาผลิตภัณฑผาซิ่นสำหรับกลุมวัยรุน-วัยทำงาน
ตอนตน ควรมุงออกแบบไปยังผลิตภัณฑที่มีลักษณะ
สามารถนำไปใชในชีวิตประจำวันไดจริง มีความ
สวยงามรวมสมัย เหมาะกับชวงวัย มีเอกลักษณ
เฉพาะตัว ดวยการแทรกลวดลายผาซิ่นเปนแถบเล็ก
ลงบนผลิตภัณฑ โดยอาจใชลวดลายที่นิยมอยางลาย
นาคตนสน และใหโทนสีหลักของผลิตภัณฑเปนโทน
สีอบอุนเฉดสีเขม จะทำใหกลุมเปาหมายมีความพึง
พอใจและมีแนวโนมในการตัดสินใจเลือกซื้อสูงข้ึน 
สอดคล องก ับงานว ิ จ ั ยของ  Sutthiwong and 
Suwannawaj (2016) ที่พบวาผูบริโภคสวนใหญพึง
พอใจชุดลำลองผาไทยรวมสมัย โทนสีอบอุน (สีโทน
รอน) และใชสีตัดกันบนผลิตภัณฑผาพิมพทองถ่ิน 
นอกจากนี้ หากพิจารณาการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑผาซิ่นสำหรับเพศหญิงโดยเฉพาะ ควรให
ความสำคัญกับการสรางเอกลักษณเฉพาะตัวใหกับ
ผลิตภัณฑอยางมาก เนื่องจากผลการวิจัยชี้ใหเห็นวา
เพศหญิงให  เหต ุผลในการเล ือกซ ื ้อจากความมี
เอกลักษณเฉพาะตัวสูงกวาเพศชายออยางเห็นไดชัด 
และหากพิจารณางานวิจัยของ Juthawiphat (2012) 
ท่ีพบวา ผาทอเปนเครื่องบงชี้ถึงฐานะหรือแสดงถึง
สถานะทางสังคมของผูสวมใส รวมในการออกแบบ
ผลิตภัณฑ การวิจัยในอนาคตหรือผู สนใจอาจเพ่ิม
เอกลักษณเฉพาะตัวจากการพิจารณาเลือกใชลายผา
ทอในการออกแบบเปนสำคัญ 
2. แนวทางการตลาดและการพัฒนากลยุทธทาง
การตลาดเพ่ือเขาถึงกลุมผูบริโภค 
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 ในการขยายฐานผูบริโภคผลิตภัณฑทองถ่ิน
สูผูบริโภคกลุมใหม ควรเลือกศึกษาและขยายฐานไปสู
กลุ มเปาหมายที่เปนวัยรุน-วัยทำงานตอนตน (ชวง
อายุ 20-30 ป) ซึ่งมีโอกาสในการขยายฐานการตลาด
ไ ด  ส ำ เ ร ็ จ ส ู ง  เ น ื ่ อ ง จ า ก ผ ล ก า ร ว ิ จ ั ย ข อ ง 
Nopudomphan (2016) ช้ีวา กลุมคนอายุ 25-30 ป 
มีความสนใจในผลิตภัณฑทองถิ่นอยูในระดับสูง ซึ่ง
สอดคลองกับขอคนพบที่ไดจากงานวิจัยนี้ ที่พบวา
กลุ มวัยรุ น-วัยทำงานตอนตน มีความพึงพอใจกับ
ผลิตภัณฑทองถิ่น หากผลิตภัณฑทองถิ่นนั้นสามารถ
ตอบสนองตอความตองการและพฤติกรรมการบริโภค
สินคาอยางแทจริง  เชน ความตองการผลิตภัณฑท่ี
สามารถใชไดจร ิงในชีว ิตประจำวัน มีเอกลักษณ
เฉพาะตัว เหมาะสมกับวัย ร วมสมัย ราคาไมสูง
จนเกินไป ใชโทนสีอบอุนเฉดสีเขมในการออกแบบ 
เปนตน ประกอบกับงานวิจัยของ Musikapan (2009) 
ท่ีชี้วาเสื้อผาที่ผลิตจากผาไทยมีรูปแบบไมเหมาะสม
กับวัยรุน หากมีกระบวนการออกแบบใหมีรูปแบบ
เปนสากลและรวมสมัยตามแนวโนมแฟชั่นโลก จะทำ
ใหผาไทยไดรับความนิยมมากข้ึน 

เมื่อพิจารณาแนวทางการตลาดและกลยุทธ
ในการขยายฐานผู บริโภคสู กลุ มวัยรุ น-วัยทำงาน
ตอนตน ผลการวิจัยชี้วาควรประชาสัมพันธและสราง
ชองทางจำหนายทางออนไลนเปนหลักในการเขาถึง
ผูบริโภค เพ่ือความสะดวก เพ่ิมโอกาสในการจำหนาย 
และสอดคลองกับพฤติกรรมในการเลือกซื้อสินคาของ
กลุมดังกลาวมากที่สุด ดังผลการวิเคราะหในตารางท่ี 
1 สอดคลองกับผลการวิจัยของ Plumarom et al. 
(2011) ท่ีช้ีวาพฤติกรรมของวัยรุนจะใชเวลาสวนใหญ
ไปกับการเลนอินเตอรเน็ตและสื ่อสังคมออนไลน 
ประกอบกับขอมูลจากการสำรวจสถานภาพการ
พาณิชยอิเล็กทรอนิกสของประเทศไทย พบวา สินคา
แฟชั ่น เครื ่องแตงกายมีสัดสวนมากที ่สุดในธุรกิจ
พาณิชยอิเล็กทรอนิกสทั้งหมดถึงรอยละ 42.1 และมี
โอกาสการขยายตัวเพ ิ ่มข ึ ้นในทุกป นอกจากน้ี 
ผลการวิจัยยังชี้ใหเห็นถึงชองทางการประชาสัมพันธ
และชองทางจำหนายที ่เปนทางเลือกที ่นาสนใจท่ี

สอดคลองกับพฤติกรรมการเลือกซื้อสินคาของกลุม
วัยรุน-วันทำงานตอนตน นั่นคือ ตลาดนัดชุมชน ซึ่ง
หากสามารถนำสินคาที่ไดรับการพัฒนาเปนอยางดี
แลวเขาสูตลาดนัดชุมชนของวัยรุน เชน ตลาดนัดสวน
รถไฟ JJ mall ฯลฯ ก็จะสามารถเพิ่มโอกาสในการ
ขยายฐานลูกคาสูกลุมวัยรุน-วัยทำงานตอนตนไดอีก
ชองทางหน่ึง 

ในสวนกลยุทธทางการตลาด ผลการพบวา 
กลย ุทธ ด  านราคาเป นกลย ุทธ ท ี ่ เหมาะสมกับ
กลุมเปาหมายนี้อยางมาก โดยผลิตภัณฑทองถิ ่นท่ี
ออกแบบและพัฒนาขึ้นควรกำหนดราคาจำหนายไม
เกิน 500 บาท เพื่อใหผลิตภัณฑเปนสินคาที่สามารถ
จับตองไดสำหรับกลุมวัยรุนและงายตอการตัดสินใจซื้อ
สินคานั้น สอดคลองกับงานวิจัยของ Phakaratsakul 
and Jadesadalug (2015) ท่ีช้ีวาการกำหนดราคาของ
สินคาใดสิ ้นคาหนึ ่งให ม ีความเหมาะสมนั ้น ควร
คำนึงถึงกำลังซื้อของผูบริโภคเปนสำคัญ ดังนั้น หาก
ตองการขยายฐานล ูกคาผล ิตภ ัณฑท องถ ิ ่นไปสู
กลุ มเปาหมายที่มีกำลังซื ้อมากขึ้น สามารถกำหนด
ราคาสินคาใหสูงขึ ้นตามได เห็นไดจากผลการวิจัย 
Saiyakit et al. (2015) ที่ศึกษาการพัฒนาผลิตภัณฑ
เส ื ้อผ าสตร ีจากผ าไหมม ัดหม ี ่ขอนแก น โดยมี
กลุมเปาหมายเปนผูบริโภคเพศหญิง ชวงอายุ 40-49 
ปขึ ้นไป ผลการวิจัยชี ้วากลุ มเปาหมายดังกลาวจะ
สามารถตัดสินใจซื้อสินคาท่ีราคา 1,001 บาทข้ึนไป ได
งาย นอกจากนี้ ในทางปฏิบัติของการผลิตสินคาใหมี
กำไรในการทำธุรกิจ ผูประกอบการสามารถควบคุม
ตนทุนไดจากการผลิตเปนจำนวนมาก ประกอบกับ
ตนทุนของผาถุงพิมพลายผาซิ่นอีสานที่มีราคาไมสูง
และรูปแบบของผลิตภัณฑที่ไดจากการวิจัยในครั้งนี้ท่ี
ใชปริมาณพื้นที่ของผาถุงพิมพลายผาซิ่นอีสานเปน
แถบลายเล็กนอย จึงทำใหผลิตภัณฑที่ไดจากการวิจัย
ครั้งนี้มีศักยภาพในการผลิตและจัดจำหนายไดจริงใน
ราคาต่ำกวา 500 บาท  

สรุป 
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จากการศึกษาการออกแบบและเพิ่มมูลคา
ใหกับผาถุงพิมพลายผาซิ่นอีสาน พบวา ผูบริโภคกลุม
นักศึกษาและวัยทำงานตอนตนมีความพึงพอใจใน
ผลิตภัณฑชุดลำลองผาซิ่นอีสานที่มีการผสมผสาน
ลวดลายผาซิ่นลายนาคตนสน มีการแทรกแถบลาย
เล็กนอย ในเฉดสีเขมและสีโทนอบอุ น และเมื่อ
ทดสอบความพึงพอใจของกลุมตัวอยางตอผลิตภัณฑ
พบวา ความมีเอกลักษณเฉพาะตัว ความรวมสมัย 
และความสวยงามเปนหลักในการตัดสินใจเลือก
ผลิตภัณฑ โดยแนวทางการตลาดของชุดลำลอง
ลวดลายผาซิ ่น คือ ผู ประกอบการควรจำหนาย
ผลิตภัณฑในชองทางออนไลน และควรกำหนดชวง
ราคาจำหนายไมเกิน 500 บาทตอชุด เพ่ือใหสัมพันธ
กับกำลังซื้อ และกลุมเปาหมายซึ่งเปนกลุมนักศึกษา
และวัยทำงานตอนตน 
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