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บทคััดย่่อ
บทความวิิจััยนี้้� มีีวััตถุุประสงค์์ 1) เพื่่�อศึึกษาและวิิเคราะห์์สถานการณ์์ปััจจุุบัันด้้าน

การท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพญานาคราช และ 2) เพ่ื่�อเสนอแนวทางการพััฒนาการท่่องเที่่�ยวเชิิง

ความเชื่่�อพญานาคราช คำชะโนด จังัหวััดอุดุรธานีี เป็น็การวิจิัยัแบบผสมผสาน ประกอบด้ว้ย การ

วิิจััยเชิิงปริิมาณ และการวิิจััยเชิิงคุุณภาพ การเก็็บข้้อมููลจากแบบสอบถามนัักท่่องเที่่�ยวจำนวน 

400 คน และการสััมภาษณ์์หน่่วยงานภาครััฐ ภาคเอกชน และประชาชนในพื้้�นที่่� 

ผลการวิิจััย พบว่่า 1) สถานการณ์์ปััจจุุบัันด้้านการท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพญานาค

ราช คืือ ควรพัฒันาด้า้นการจััดการการท่อ่งเที่่�ยวเชิงิความเชื่่�อพญานาคราช ควบคู่่�ไปกับัการสร้า้ง

ประสบการณ์ก์ารท่่องเที่่�ยวเชิงิความเชื่่�อพญานาคราช และ 2) แนวทางการพัฒันาการท่่องเที่่�ยว

เชิงิความเชื่่�อพญานาคราช คำชะโนด จังัหวััดอุดุรธานีี ประกอบด้ว้ย การส่่งเสริิมและพััฒนาจุดุเด่่น

ด้า้นความเชื่่�อและความศรัทธา การพััฒนาสิ่่�งอำนวยความสะดวก การสร้้างความเชื่่�อมโยงระหว่่าง

แหล่่งท่่องเที่่�ยวกัับที่่�พัักแรม การพััฒนากิิจกรรมการท่่องเที่่�ยวเชิิงวััฒนธรรมและประวััติิศาสตร์์
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ความเชื่่�อพญานาคราช การสร้า้งความร่ว่มมืือระหว่า่งหน่ว่ยงานในการบูรูณาการการพัฒันา การ

ปรับัปรุุงป้า้ยบอกทาและระบบขนส่ง่สาธารณะ การพัฒันาแพ็็คเกจและสร้า้งมูลูค่า่เพิ่่�มการท่อ่ง

เที่่�ยว และการส่่งเสริิมการใช้้ช่่องทางออนไลน์์เพื่่�อเข้้าถึึงนัักท่่องเที่่�ยว

คำสำคััญ: การท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อ, พญานาค, คำชะโนด

Abstract
This article aims to 1) study and analyze the current situation of be-

lief-based tourism related to the Great Naga King and 2) propose guidelines for 

developing belief-based tourism related to the Great Naga King at Kham Chan-

od, Udon Thani Province. The research was conducted using a mixed-method 

approach, collecting data from 400 tourist questionnaires and interviews with 

government agencies, the private sector, and local people. Content analysis and 

descriptive statistics were used to analyze the data. 

The result found that 1) the current situation of belief-based tourism 

related to the Great Naga King was that tourism management should be developed 

concurrently with creating tourism experiences related to the belief-based tour-

ism related to the Great Naga King, and 2) the guidelines for the development of 

belief-based tourism related to the Great Naga King at Kham Chanod, Udon Thani 

Province consists of promoting and developing the distinctive features of beliefs 

and faith, developing amenities, creating linkages between tourist attractions and 

accommodations, developing cultural and historical tourism activities related 

to the belief in the Great Naga King, fostering cooperation between agencies to 

integrate development, improving signage and public transportation systems, de-

veloping packages and adding value to tourism, and promoting the use of online 

channels to reach tourists.

Keywords: Belief-Based Tourism, Great Naga King, Kham Chanod
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บทนำ 
การท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อเป็็นรูปแบบการเดิินทางที่่�มีีความสำคััญและเติิบโตอย่่าง

รวดเร็็วในระดัับโลก โดยมีีนักท่่องเที่่�ยวประมาณ 450 ล้้านคนต่อปีีที่่�เดิินทางด้้วยวััตถุุประสงค์์

ทางศาสนาและความเชื่่�อ ก่่อให้้เกิิดรายได้้มหาศาลกว่่า 1.47 หมื่่�นล้้านดอลลาร์์สหรััฐในปีี ค.ศ. 

2023 และคาดว่า่จะเพิ่่�มขึ้้�นเป็น็ 3.83 หมื่่�นล้า้นดอลลาร์ส์หรัฐัภายในปี ีค.ศ. 2034 (Future Mar-

kets Insight, 2024) การท่่องเที่่�ยวรูปแบบนี้้�มีีความยืืดหยุ่่�นสูงต่อ่สภาวะเศรษฐกิิจและการเมืือง 

เนื่่�องจากนัักท่่องเที่่�ยวมีีแรงจููงใจที่่�เข้้มแข็็งจากความศรััทธา นอกจากนี้้�ยัังสามารถดึึงดููดผู้้�คนได้้

หลากหลายกลุ่่�มจากทั่่�วโลก ทำให้ห้ลายประเทศหันัมาให้ค้วามสำคัญัและพัฒันาแหล่ง่ท่อ่งเที่่�ยว

เชิิงความเชื่่�อมากขึ้้�น (Oxford Business Group, 2023) ซ่ึ่�งส่่งผลเชิิงบวกต่่อการท่่องเที่่�ยวเชิิง

ความเชื่่�อของประเทศไทย

การท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อในบริบทของประเทศไทยเป็็นตลาดการท่่องเที่่�ยวที่่�มีี

ศักัยภาพสูง โดยเฉพาะในกลุ่่�มนัักท่อ่งเที่่�ยวชาวไทย โดยข้อ้มููลจากการท่่องเที่่�ยวแห่่งประเทศไทย 

(TAT) พบว่า่ การท่อ่งเที่่�ยวเชิงิความเชื่่�อสร้า้งรายได้สู้งูถึงึ 1.08 หมื่่�นล้า้นบาทในปี ีพ.ศ. 2562 และ

คาดการณ์ว์่า่จะสามารถสร้า้งรายได้สู้งูถึึง 1.5 หมื่่�นล้า้นบาทในปี พ.ศ. 2567 (Tourism Author-

ity of Thailand, 2023) และพบว่า่มีีการส่ง่เสริมิการท่อ่งเที่่�ยวมูเูตลู ูท่อ่งเที่่�ยวมิติิคิวามเชื่่�อ เสริมิ

เศรษฐกิิจชุุมชน (ศููนย์์พััฒนาวิิชาการด้้านตลาดการท่่องเที่่�ยว การท่่องเที่่�ยวแห่่งประเทศไทย, 

2567) โดยเฉพาะแหล่่งท่่องเที่่�ยวที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับความเชื่่�อเรื่่�องพญานาค เช่่น คำชะโนด จัังหวััด

อุุดรธานีี ซึ่่�งสามารถดึึงดููดนัักท่่องเที่่�ยวได้้มากกว่่า 5,000 คนต่่อวัันในช่่วงวัันหยุุด (Bangkok 

Post, 2024) นอกจากนี้้� การท่่องเที่่�ยวแห่่งประเทศไทยยัังได้้จััดทำเส้้นทางท่่องเที่่�ยวเชิิงความ

เชื่่�อ 12 เส้้นทางทั่่�วประเทศ เพ่ื่�อส่่งเสริิมการท่่องเที่่�ยวรูปแบบดังกล่่าวอย่่างต่่อเน่ื่�อง (Nicha, 

2023) ซึ่่�งเป็็นผลดีีต่่อการส่่งเสริิมและพััฒนาการท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพญานาคราช คำชะโนด 

จัังหวััดอุุดรธานีี

จากการทบทวนวรรณกรรม พบว่่า การท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพญานาคราช คำชะ

โนด จังัหวัดัอุดุรธานีี ยังัประสบปัญัหาและอุปุสรรคหลายประการ เช่น่ จากการศึกึษาการจัดัการ

พื้้�นที่่�ศัักดิ์์�สิิทธิ์์� พบว่่า พื้้�นที่่�คำชะโนด จัังหวััดอุุดรธานีี  พบปััญหาด้้านการส่่งเสริิมการท่่องเที่่�ยว 

ปััญหาด้้านสิินค้าและบริิการ และปััญหาด้้านการบริิหารจััดการแหล่่งท่่องเที่่�ยว (Detchatree, 

Sanpot, Auesriwong & Turisut, 2017: 234) ทั้้�งนี้้� จากการศึกึษาพฤติกิรรมนักัท่่องเที่่�ยว โดย

ศึกึษาเกี่่�ยวกับัวัตถุปุระสงค์ข์องการเดิินทางมาท่อ่งเที่่�ยว ลักัษณะของการเดิินทางท่่องเที่่�ยว ช่ว่ง

เวลาในการเดินิทางท่อ่งเที่่�ยว และบุคุคลที่่�ร่ว่มเดิินทางท่อ่งเที่่�ยว (Sritalalai, 2020: 57) การขาด

การประยุกุต์ใ์ช้เ้ทคโนโลยีีในแหล่ง่ท่อ่งเที่่�ยวเชิงิความเชื่่�อ ควรนำเทคโนโลยีีสมัยัใหม่ม่าประยุกุต์์
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ใช้้ในการนำเสนอเรื่่�องราวและประวััติิศาสตร์์ของคำชะโนด เช่่น การใช้้เทคโนโลยีีความเป็็นจริิง

เสมืือน (VR) และความเป็็นจริงเสริิม (AR) เพ่ื่�อสร้้างประสบการณ์์ที่่�น่่าต่ื่�นตาต่ื่�นใจแก่่นัักท่่อง

เที่่�ยว (Tourism Authority of Thailand, 2023) ทั้้�งนี้้� ความเชื่่�อมโยงการท่่องเที่่�ยวเชิงิความเชื่่�อ

พญานาคราช คำชะโนด จังัหวัดัอุดุรธานีี พบว่า่ ควรมีีการจัดัการพื้้�นที่่�และสิ่่�งอำนวยความสะดวก

ที่่�เหมาะสมรองรัับนักท่่องเที่่�ยวจำนวนมาก (Phaithayaporn, 2022: 186) ควรมีีการสื่่�อความ

หมายที่่�ถููกต้้องเกี่่�ยวกับประวััติิศาสตร์์และวััฒนธรรมท้้องถิ่่�น (Sritalalai, 2020: 53; Samorna, 

2017: 209) รวมถึึงผลกระทบต่อระบบนิเวศและวิิถีีชีีวิิตชุุมชน (Tourism Authority of Thai-

land, 2020) นอกจากนี้้� ควรมีีการบููรณาการท่่องเที่่�ยวควบคู่่�ไปกัับกำหนดทิศทางการส่่งเสริิม

การท่่องเที่่�ยว (Charoenmahavit, 2020: 110) อีีกทั้้�ง ควรมีีการพััฒนาแหล่่งท่่องเที่่�ยว รวมถึึง 

คุณุภาพสินิค้า้และการบริกิาร (Phasurat & Sukprasert, 2019: 49) และควรส่ง่เสริมิการให้ค้วาม

รู้้�ในการบริหารจััดการแหล่่งท่่องเที่่�ยว (Detchatree et al, 2017: 224) ซ่ึ่�งอาจส่งผลต่อความ

เสื่่�อมโทรมของแหล่ง่ท่อ่งเที่่�ยวเชิงิความเชื่่�อพญานาคราช คำชะโนด จัังหวััดอุดุรธานีี ในระยะยาว

ด้้วยเหตุุนี้้� คณะผู้้�วิิจััยจึึงสนใจศึึกษา เรื่่�อง การพััฒนาการท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อ

พญานาคราช คำชะโนด จังัหวัดัอุดุรธานีี เพื่่�อเสนอแนวทางในการจััดการท่อ่งเที่่�ยวเชิงิความเชื่่�อ

พญานาคราช โดยคำนึึงถึึงการอนุุรัักษ์์ทรััพยากรธรรมชาติิและวััฒนธรรม ควบคู่่�ไปกัับการสร้้าง

ประโยชน์์ทางเศรษฐกิิจแก่่ชุุมชนท้องถิ่่�น โดยผลการวิิจััยจะช่่วยให้้เกิิดองค์์ความรู้้�ในการพััฒนา

รูปูแบบการท่อ่งเที่่�ยวเชิงิความเชื่่�อพญานาคราชและสามารถนำไปประยุกุต์์ใช้ก้ับัแหล่ง่ท่่องเที่่�ยว

อื่่�นๆ ที่่�มีีลัักษณะคล้้ายคลึงึกันั อันัจะนำไปสู่่�การยกระดัับคุณุภาพการท่่องเที่่�ยวเชิงิความเชื่่�อของ

ประเทศไทยในภาพรวมต่่อไป

วััตถุุประสงค์์การวิิจััย
1. เพ่ื่�อศึึกษาและวิิเคราะห์์สถานการณ์์ปััจจุุบัันด้้านการท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อ

พญานาคราช คำชะโนด จัังหวััดอุุดรธานีี

2. เพื่่�อเสนอแนวทางการพััฒนาการท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพญานาคราช คำชะโนด 

จัังหวััดอุุดรธานีี

ระเบีียบวิิธีีวิิจััย
การศึกึษานี้้�เป็น็การศึกึษาวิจิัยัแบบผสมผสาน (Mixed Method) ประกอบด้ว้ย การ

วิิจััยเชิิงปริิมาณ (Quantitative Research) และการวิิจััยเชิิงคุุณภาพ (Qualitative Research) 

โดยมีีรายละเอีียดดัังนี้้�
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ประชากรและกลุ่่�มตััวอย่่างที่่�ใช้้ในการศึึกษาครั้้�งนี้้� ประกอบด้้วย 1) กลุ่่�มนัักท่่อง

เที่่�ยวที่่�เดิินทางมาท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพญานาคราช คำชะโนด จัังหวััดอุุดรธานีี โดยไม่่ทราบ

จำนวนที่่�แน่่นอน ดัังนั้้�น จึึงกำหนดขนาดของกลุ่่�มตััวอย่่างจากสููตรการคำนวณของ Cochran 

(1977) โดยคำนวณด้้วยค่่าความเชื่่�อมั่่�นในระดัับร้้อยละ 95 ค่่าความคลาดเคลื่่�อนมาตรฐานที่่�

ระดับันัยัความสำคััญทางสถิิติทิี่่�ระดับั 0.05 ค่า่สัดัส่ว่นของความคลาดเคล่ื่�อนของตััวอย่า่งที่่�ยอม

ให้้เกิิดขึ้้�นได้้ ที่่�ระดัับความเชื่่�อมั่่�นร้้อยละ 95 และสััดส่่วนความคลาดเคลื่่�อน 0.05 โดยสามารถ

คำนวณกลุ่่�มตััวอย่่างได้้ 385 ตััวอย่่าง ทั้้�งนี้้� เพื่่�อให้้การเก็็บข้้อมููลมีีความน่่าเชื่่�อถืือเพิ่่�มมากขึ้้�น 

การศึึกษานี้้�จึึงเก็็บข้้อมููลจากกลุ่่�มตััวอย่่าง เท่่ากัับ 400 ตััวอย่่าง ด้้วยการสุ่่�มตััวอย่่างตามความ

สะดวก (Convenience Sampling) 2) กลุ่่�มหน่ว่ยงานภาครัฐัที่่�เกี่่�ยวข้อ้ง ด้้วยการกำหนดกลุ่่�มผู้้�

ให้ข้้อ้มููลแบบเจาะจง (Purposive Selection) ประกอบด้ว้ย องค์ก์ารบริหิารส่ว่นจังัหวัดัอุดุรธานีี 

การท่่องเที่่�ยวแห่่งประเทศไทยสำนัักงานอุุดรธานีี องค์์การบริิหารส่่วนตำบลบ้้านม่่วง สำนัักงาน

ท่่องเที่่�ยวและกีีฬาจัังหวััดอุุดรธานีี 3) กลุ่่�มผู้้�ประกอบการภาคเอกชน ด้้วยการกำหนดกลุ่่�มผู้้�ให้้

ข้้อมููลแบบเจาะจง (Purposive Selection) ประกอบด้้วย สมาคมธุุรกิิจการท่่องเที่่�ยวจัังหวััด

อุุดรธานีี ธุุรกิิจอาหารและเคร่ื่�องด่ื่�ม ธุุรกิิจที่่�พัักแรม ธุุรกิิจของที่่�ระลึึก ธุุรกิิจนำเที่่�ยว และธุุรกิิจ

คมนาคมขนส่ง และ 4) กลุ่่�มประชาชนในพื้้�นที่่�คำชะโนด อำเภอบ้้านดุงุ จังัหวััดอุดุรธานีี ประกอบ

ด้้วย ผู้้�นำชุุมชน กำนััน ผู้้�ใหญ่่บ้้าน ปราชญ์์ชุุมชน ด้้วยการกำหนดกลุ่่�มผู้้�ให้้ข้้อมููลแบบเจาะจง 

(Purposive Selection)

เครื่่�องมืือที่่�ใช้ใ้นการศึกึษา ประกอบด้ว้ย 1) แบบสอบถามสำหรัับนักัท่อ่งเที่่�ยวที่่�เดิิน

ทางมาท่่องเที่่�ยวเชิงิความเชื่่�อพญานาคราช คำชะโนด จัังหวัดัอุดุรธานีี 2) แบบสัมัภาษณ์ส์ำหรัับ

หน่ว่ยงานภาครัฐัที่่�เกี่่�ยวข้้อง 3) แบบสัมัภาษณ์์สำหรับัผู้้�ประกอบการภาคเอกชนที่่�เกี่่�ยวข้อ้ง และ 

4) แบบสัมภาษณ์ส์ำหรับัประชาชนในพื้้�นที่่�ฯ โดยมีีตรวจสอบคุณุภาพเครื่่�องมืือวิจิัยัแบ่ง่ออกเป็น็ 

2 ขั้้�นตอนดังนี้้� 1) การหาค่า่ความตรงของเนื้้�อหา (Index of Item-Objective Congruence) โดย

การนำแบบสัมภาษณ์์ และแบบสอบถาม ให้้ผู้้�ทรงคุุณวุฒิิ 3 คน ดำเนิินการตรวจสอบ เพ่ื่�อหาค่่า

ความเที่่�ยงตรงของเนื้้�อหา (Index of Item-Objective Congruence: IOC) พบว่า่ แบบสอบถาม

ถามและแบบสัมภาษณ์ทุ์ุกข้อ้มีีค่า่ความตรงของเนื้้�อหา มากกว่า่ 0.67 ทุกุข้อ้จึงึนำไปใช้ใ้นการเก็บ็

ข้้อมููลจริงต่่อไป 2) การหาค่่าความเที่่�ยง (Reliability) ของแบบสอบถาม โดยการนำแบบสอบถาม

ที่่�ผ่า่นการตรวจสอบความเที่่�ยงตรงของเนื้้�อหา (IOC) จากผู้้�ทรงคุณุวุฒุิ ิจากนั้้�น ดำเนินิการตรวจ

สอบความเที่่�ยง (Reliability) ของแบบสอบถาม ด้้วยการหาค่่า Coefficient Alpha โดยวิิธีีการ

ของ Cronbach นำไปทดสอบกับกลุ่่�มประชากรทดลองจำนวนร้อยละ 40 ตัวัอย่่าง ทั้้�งเป็็นรายข้อ้ 

และทั้้�งเป็็นชุุดหรืือเป็็นแบบแผน (Pattern) พบว่่า ค่่า Coefficient Alpha ทั้้�งเป็็นรายข้้อ และ
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ทั้้�งเป็็นชุดหรืือเป็็นแบบแผน (Pattern) มีีค่่ามากกว่่า 0.80 ทุุกข้้อ จึึงนำไปใช้้ในการเก็็บข้้อมููล

จริิงต่่อไป

การเก็็บรวบรวมข้้อมููล แบ่่งเป็็น 2 รููปแบบ ประกอบด้้วย 1) การเก็็บรวบรวมข้้อมููล

ปฐมภููมิิ (Primary Data)จาก แบบสอบถามสำหรัับนักท่่องเที่่�ยวที่่�เดิินทางมาท่่องเที่่�ยวเชิิง

ความเชื่่�อพญานาคราช คำชะโนด จัังหวััดอุุดรธานีี แบบสััมภาษณ์์สำหรัับหน่่วยงานภาครััฐที่่�

เกี่่�ยวข้อ้ง แบบสัมภาษณ์ส์ำหรัับผู้้�ประกอบการภาคเอกชนที่่�เกี่่�ยวข้้อง และแบบสัมภาษณ์ส์ำหรัับ

ประชาชนในพื้้�นที่่�ฯ 2) การเก็็บรวบรวมข้้อมููลทุุติิยภููมิิ (Secondary Data) ที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับ การ

สร้า้งประสบการณ์ก์ารท่อ่งเที่่�ยวเชิงิความเชื่่�อ องค์์ประกอบด้า้นการจัดัการการการท่่องเที่่�ยวเชิงิ

ความเชื่่�อ พฤติิกรรมนัักท่่องเที่่�ยว  และแนวคิิด ทฤษฎีีอื่่�นๆ ที่่�เกี่่�ยวข้้อง จากเอกสารทางวิิชาการ 

วารสารวิิชาการ รายงานการวิิจััย วิิทยานิิพนธ์์ รายงานประจำปีีของหน่่วยงานที่่�เกี่่�ยวข้้อง และ

ข้้อมููลอื่่�นๆ ที่่�เกี่่�ยวข้้อง เพื่่�อใช้้ประกอบการพััฒนาการท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพญานาคราช คำ

ชะโนด จัังหวััดอุุดรธานีี

การวิิเคราะห์์ข้้อมููล แบ่่งเป็็น 2 รููปแบบ ประกอบด้้วย 1) การวิิเคราะห์์ข้้อมููล

แบบสอบถาม ด้้วยการวิิเคราะห์์ข้้อมููลด้้วยสถิิติิเชิิงพรรณนา (Descriptive Statistics) เช่่น ค่่า

ความถี่่� ค่า่ร้อ้ยละ ส่ว่นเบี่่�ยงเบนมาตรฐาน และค่า่เฉลี่่�ย 2) การวิเิคราะห์ข์้อ้มูลูแบบสัมัภาษณ์ ์ด้ว้ย

การวิิเคราะห์ข์้อ้มูลูเชิงิเนื้้�อหา (Content Analysis) เพ่ื่�อศึกึษาและวิเิคราะห์์สถานการณ์ป์ัจัจุบุันั

ด้้านการท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพญานาคราช คำชะโนด จัังหวััดอุดรธานีี จากนั้้�น สัังเคราะห์์

แนวทางการพััฒนาการท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพญานาคราช คำชะโนด จัังหวััดอุุดรธานีี ต่่อไป

ผลการวิิจััย
1. ผลการศึึกษาและวิิเคราะห์์สถานการณ์์ปััจจุุบัันด้้านการท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อ

พญานาคราช คำชะโนด จัังหวััดอุุดรธานีี

1.1 ผลการศึึกษาพฤติิกรรมและความพึึงพอใจของนัักท่่องเที่่�ยวที่่�มีีต่่อการท่่อง

เที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพญานาคราช คำชะโนด จัังหวััดอุุดรธานีี

1.1.1	 ข้้อมููลผู้้�ตอบแบบสอบถาม

การวิเิคราะห์ข์้อ้มูลูผู้้�ตอบแบบสอบถาม ด้ว้ยสถิติิเิชิงิพรรณนา (Descriptive 

Statistics Analysis) ประกอบด้้วย ค่่าความถี่่� และค่่าร้้อยละ โดยมีีรายละเอีียดดัังตารางที่่� 1
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ตารางที่่� 1 ผลการวิิเคราะห์์ข้้อมููลผู้้�ตอบแบบสอบถาม

ข้อมูลผู้ตอบ

แบบสอบถาม

รายการ ความถี่ ร้อยละ

เพศ ชาย 130 32.50

หญิง 270 67.50

อายุ น้อยกว่า 20 ปี 24 6.00

20-30 ปี 116 29.00

31-40 ปี 132 33.00

41-50 ปี 92 23.00

51-60 ปี 26 6.50

มากกว่า 60 ปี 10 2.50

ระดับการศึกษา ประถมศึกษา 12 3.00

มัธยมศึกษา / ปวช.	 51 12.75

อนุปริญญา / ปวส. 53 13.25

ปริญญาตรี 253 63.25

ปริญญาโท 27 6.75

ปริญญาเอก 4 1.00

อาชีพ เจ้าของธุรกิจ		  95 23.75

รับราชการ 54 13.50

รับจ้างทั่วไป 40 10.00

เกษตรกร 22 5.50

พนักงานเอกชน 31 7.75

นักเรียน / นักศึกษา 82 20.50

แพทย์ / พยาบาล	 12 3.00

รัฐวิสาหกิจ	 13 3.25

อื่นๆ เช่น สถาปนิก วิศวกร ประมง ช่างภาพ นัก

ร้อง / นักแสดง นักกฎหมาย พ่อครัว / แม่ครัว 

มัคคุเทศก์ / ผู้นำ�ทัวร์ และบิวตี้บล็อคเกอร์

51 12.75
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ข้อมูลผู้ตอบ

แบบสอบถาม

รายการ ความถี่ ร้อยละ

รายได้เฉลี่ยต่อเดือน น้อยกว่า 10,000 บาท 76 19.00

10,000 -20,000 บาท 	 107 26.75

20,001 - 30,000 บาท 97 24.25

30,001 - 40,000 บาท 87 21.75

40,001 - 50,000 บาท 20 5.00

มากกว่า 50,000 บาท 13 3.25

ภูมิลำ�เนา จังหวัดอุดรธานี 64 16.00

กรุงเทพมหานคร / ปริมณฑล 33 8.25

ภาคเหนือ 	 14 3.50

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 231 57.75

ภาคกลาง 	 26 6.50

ภาคตะวันออก 9 2.25

ภาคใต้ 5 1.25

สถานภาพสมรส โสด	 201 50.25

สมรส 126 31.50

หย่าร้าง 38 9.50

อยู่ด้วยกัน 35 8.75

รวม 400 100

จากตารางที่่� 1 พบว่่า ผู้้�ตอบแบบสอบถามส่่วนใหญ่่เป็็นเพศหญิิง รองลงมา คืือ เพศ

ชาย มีีอายุุระว่่าง 31-40 ปี ีรองลงมา คืือ 20-30 ปี ีสำเร็จ็การศึกึษาในระดัับปริิญญาตรีี รองลงมา 

คืือ อนุปุริญิญา หรืือ ปวส. โดยประกอบอาชีีพเจ้า้ของธุรุกิจิ รองลงมา คืือ นักัเรีียน นักัศึกึษา รับั

ราชการ รัับจ้้างทั่่�วไป และพนัักงานเอกชน ตามลำดัับ โดยมีีรายได้้ต่่อเดืือนระหว่่าง 10,000 – 

40,000 บาท โดยมีีสถานภาพโสด รองลงมา คืือ สมรสแล้ว้ และมีีภูมิลิำเนาอยูใูนภาคตะวันัออก

เฉีียงเหนืือ

1.1.2 พฤติิกรรมนัักท่่องเที่่�ยว

ผลการวิเิคราะห์์พฤติกิรรมนัักท่อ่งเที่่�ยว ด้ว้ยสถิติิเิชิงิพรรณนา (Descriptive 

Statistics Analysis) ประกอบด้้วย ค่่าความถี่่� และค่่าร้้อยละ โดยมีีรายละเอีียดดัังตารางที่่� 2
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ตารางที่ 2 ผลการวิเคราะห์พฤติกรรมนักท่องเที่ยว 

พฤติิกรรมนัักท่่องเที่่�ยว รายการ ความถี่่� ร้้อยละ

เหตุุผลที่่�เดิินทางมาท่่อง

เที่่�ยวในครั้้�งนี้้�

เพื่่�อทำตามความเชื่่�อ 46 11.50

เพื่่�อเปิิดประสบการณ์์ใหม่่ 12 3.00

เพื่่�อมาแก้้บน 54 13.50

เพื่่�อมาสัักการะพญานาคราช 120 30.00

เพื่่�อมาขอพร 22 5.50

เพื่่�อมาทำบุุญสร้้างวััด 18 4.50

เพื่่�อมาขอเลขมงคล 96 24.00

เพื่่�อมาตามคำบอกเล่่า 11 2.75

อื่่�นๆ เช่่น เพื่่�อมาทำธุุรกิิจ เพื่่�อการศึึกษา 

เพื่่�อพัักผ่่อน เพื่่�อมาชมต้้นชะโนด และเพื่่�อ

มาเยี่่�ยมญาติิ

21 5.25

ช่่วงวัันที่่�เดิินทางมา

ท่่องเที่่�ยว

จัันทร์์-ศุุกร์์	 101 25.25

เสาร์์-อาทิิตย์์		  239 59.75

วัันหยุุดนัักขััตฤกษ์์	 56 14.00

อื่่�นๆ 4 1.00

ช่่วงเวลาที่่�ท่่านมาท่่อง

เที่่�ยว

ช่่วงเวลา 06.00-07.59 น.	 22 5.50

ช่่วงเวลา 08.00-09.59 น. 64 16.00

ช่่วงเวลา 10.00-10.59 น.   	 164 41.00

ช่่วงเวลา 11.00-11.59 น. 89 22.25

ช่่วงเวลา 12.00-13.59 น. 43 10.75

ช่่วงเวลา 16.00 น. เป็็นต้้นไป 19 4.75
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พฤติิกรรมนัักท่่องเที่่�ยว รายการ ความถี่่� ร้้อยละ

ระยะเวลาที่่�ใช้้

ในการท่่องเที่่�ยว

1 ชั่่�วโมง	 217 54.25

ครึ่่�งวััน	 106 26.50

1 วััน 49 12.25

2 วััน 15 3.75

3 วััน หรืือมากกว่่า 13 3.25

ยานพาหนะที่่�ใช้้

ในการเดิินทางมาท่่อง

เที่่�ยว

รถยนต์์ส่่วนตััว	 287 71.75

รถโดยสาร / รถประจำทาง 18 4.50

รถจัักรยานยนต์์ 26 6.50

เครื่่�องบิิน	 10 2.50

รถตู้้�	 19 4.75

รถรัับจ้้าง/เช่่า 26 6.50

อื่่�นๆ เช่่น เดิิน จัักรยาน รถสามล้้อ รถทัวร์

นำเที่่�ยว และรถไฟ

20 5.00

บุคุคลที่่�ร่่วมเดินิทางมา

ท่่องเที่่�ยว

เพื่่�อน 127 31.75

ครอบครััว 219 54.75

แฟน/คนรััก 26 6.50

มาคนเดีียว	 10 2.50

หน่่วยงาน/บริิษััท	 15 3.75

อื่่�นๆ 3 0.75

ผู้้�ที่่�อิทิธิพิลในการตััดสินิใจ

เดิินทางมาท่่องเที่่�ยว

ตนเอง	 188 47.00

เพื่่�อน	 91 22.75

แฟน/คนรััก 39 9.75

หน่่วยงาน/บริิษััท	 15 3.75

บล็็อกเกอร์์ Influencer/youtuber 13 3.25

ดารา/นัักแสดง	 24 6.00

ครอบครััว 30 7.50
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พฤติิกรรมนัักท่่องเที่่�ยว รายการ ความถี่่� ร้้อยละ

หากมีีโอกาสจะเดิินทาง

กลัับมาท่่องเที่่�ยวอีีกครั้้�ง

กลัับมา 346 86.50

ไม่่กลัับมา 18 4.50

ไม่่แน่่ใจ 36 9.00

จะแนะนำให้้คนรู้้�จััก มา

ท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อ

พญานาคราช คำชะโนด 

จัังหวััดอุุดรธานีี

แนะนำ 279 69.75

ไม่่แนะนำ 46 11.50

ไม่่แน่่ใจ 75 18.75

รวม 400 100.00

จากตารางที่่� 2 พบว่่า พฤติิกรรมนัักท่่องเที่่�ยวส่่วนใหญ่่มีีวััตถุุประสงค์์ของการเดิิน

ทางมาท่่องเที่่�ยวในครั้้�งนี้้� คืือ เพื่่�อมาสัักการะพญานาคราช และเพื่่�อมาขอตััวเลขมงคล โดยเดิิน

ทางมาท่่องเที่่�ยวในวันเสาร์์-อาทิิตย์์ ในส่วนของช่่วงเวลาที่่�ท่่านมาท่่องเที่่�ยว คืือ 10.00 – 11.59 

น. โดยมีีระยะเวลาที่่�ใช้้ในการท่่องเที่่�ยว คืือ 1 ชั่่�วโมง ในส่่วนของยานพาหนะที่่�ใช้้ในการเดิินทาง

มาท่อ่งเที่่�ยว คืือ รถยนต์ส่ว่นตัวั โดยเดิินทางมากับัครอบครัวั ในส่วนของผู้้�ที่่�อิทิธิพิลในการตัดัสิน

ใจเดินิทางมาท่อ่งเที่่�ยว คืือ ตนเองและเพื่่�อน ในส่ว่นของสิ่่�งที่่�ต้้องการให้ป้รัับปรุุง คืือ สถานที่่�ท่่อง

เที่่�ยว ผลิิตภััณฑ์์การท่่องเที่่�ยว และสิ่่�งอำนวยความสะดวก ทั้้�งนี้้� หากมีีโอกาสจะเดิินทางกลัับ

มาท่่องเที่่�ยวอีีกครั้้�งและจะแนะนำให้้คนรู้้�จััก มาท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพญานาคราช คำชะโนด 

จัังหวััดอุุดรธานีี

1.1.3	 ความพึงึพอใจของนักัท่อ่งเที่่�ยวที่่�มีีต่อองค์ป์ระกอบด้้านการท่อ่งเที่่�ยว

เชิิงความเชื่่�อพญานาคราช คำชะโนด จัังหวััดอุุดรธานีี

การวิเิคราะห์ค์วามพึงึพอใจของนักัท่่องเที่่�ยวที่่�มีีต่อองค์ป์ระกอบด้้านการท่่อง

เที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพญานาคราช คำชะโนด จัังหวััดอุุดรธานีี ด้้วยสถิิติิเชิิงพรรณนา (Descriptive 

Statistics Analysis) ประกอบด้้วย ค่่าเฉลี่่�ย และส่่วนเบี่่�ยงเบนมาตรฐาน โดยมีีรายละเอีียดดััง

ตารางที่่� 3
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ตารางที่ 3 	ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวที่มีต่อองค์ประกอบดานการท่องเที่ยวเชิงความเชื่อพญานาคราช 

คำ�ชะโนด จังหวัดอุดรธานี

องค์์ประกอบด้้านการท่่องเที่่�ยว
ส่่วนเบี่่�ยงเบน

มาตรฐาน
ค่่าเฉลี่่�ย แปรผล

การจััดการท่่องเที่่�ยว

ด้้านสิ่่�งดึึงดููดใจทางการท่่องเที่่�ยว 0.75 4.57 มากที่่�สุุด

ด้้านกิิจกรรมการท่่องเที่่�ยว 0.79 4.16 มาก

ด้้านการเข้้าถึึงแหล่่งท่่องเที่่�ยว 0.83 3.81 มาก

ด้้านสิ่่�งอำนวยความสะดวก 0.78 4.26 มากที่่�สุุด

ด้้านที่่�พััก 0.81 4.05 มาก

ด้้านการให้้บริิการเสริิมอื่่�นๆ 0.82 3.84 มาก

ด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยว

ด้้านผลิิตภััณฑ์์และการบริิการการท่่องเที่่�ยว 0.73 4.48 มากที่่�สุุด

ด้้านราคา 0.79 3.95 มาก

ด้้านสถานที่่� 0.77 4.14 มาก

ด้้านการส่่งเสริิมการตลาด 0.76 4.23 มากที่่�สุุด

ด้้านบุุคลากร 0.81 3.71 มาก

ด้้านกระบวนการ 0.86 3.53 มาก

ด้้านลัักษณะทางกายภาพหรืือความสวยงาม

ของแหล่่งท่่องเที่่�ยว 0.85 3.69
มาก

	จ ากตารางที่่� 3 พบว่า่ ผู้้�ตอบแบบสอบถามส่ว่นใหญ่พ่ึงึพอใจต่อการจัดัการท่อ่ง

เที่่�ยว ด้้านสิ่่�งดึึงดููดใจทางการท่่องเที่่�ยว ในระดัับมากที่่�สุุด รองลงมา คืือ ด้้านสิ่่�งอำนวยความ

สะดวก ด้้านกิิจกรรมการท่่องเที่่�ยว ด้้านที่่�พััก ด้้านการให้้บริการเสริิมอ่ื่�นๆ และด้้านการเข้้าถึึง

แหล่ง่ท่อ่งเที่่�ยว ตามลำดับั และผู้้�ตอบแบบสอบถามส่ว่นใหญ่พ่ึงึพอใจต่อการตลาดการท่อ่งเที่่�ยว 

ด้า้นผลิติภัณัฑ์แ์ละการบริกิารการท่อ่งเที่่�ยว ในระดับัมากที่่�สุดุ รองลงมา คืือ ด้า้นการส่ง่เสริิมการ

ตลาด ด้า้นสถานที่่� ด้า้นราคา ด้า้นบุคุลากร ด้า้นลักัษณะทางกายภาพหรืือความสวยงามของแหล่ง่

ท่่องเที่่�ยว และด้้านกระบวนการ ตามลำดัับ
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1.2  ผลการศึึกษาองค์์ประกอบด้้านการจััดการการท่่องเที่่�ยว เชิิงความเชื่่�อ

พญานาคราช คำชะโนด จัังหวััดอุุดรธานีี

ผลการศึึกษาองค์์ประกอบด้้านการจััดการการท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อ

พญานาคราช คำชะโนด จัังหวััดอุุดรธานีี โดยมีีรายละเอีียดดัังนี้้�

1.2.1	 ด้้านสิ่่�งดึึงดููดใจทางการท่่องเที่่�ยว พบว่่า การท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อ

พญานาคราช คำชะโนด จัังหวััดอุดรธานีี มีีจุุดเด่่นด้้านความเชื่่�อและความศรัทธาที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับ

พญานาคราช โดยมีีศาลหลวงปู่่�ศรีีสุทุโธเป็น็ศูนูย์ก์ลางความศรัทัธา นอกจากนี้้�ยังัมีีบ่อ่น้้ำศักัดิ์์�สิทิธิ์์�

ที่่�เชื่่�อว่่าเป็็นปล่่องเชื่่�อมต่่อกัับเมืืองบาดาล และป่่าคำชะโนดที่่�มีีต้นชะโนดขนาดใหญ่่อายุนุับัร้อย

ปี ีซึ่่�งเป็น็เอกลักัษณ์เ์ฉพาะของพื้้�นที่่� สิ่่�งเหล่า่นี้้�ล้ว้นเป็น็จุดุดึงึดูดูนักัท่อ่งเที่่�ยวที่่�สนใจด้า้นความเชื่่�อ

และวััฒนธรรมท้้องถิ่่�น

1.2.2	 ด้้านการเข้้าถึึงแหล่่งท่่องเที่่�ยว พบว่า การเข้้าถึึงคำชะโนดสามารถ

ทำได้้โดยการใช้้รถยนต์์ส่่วนตัวหรืือรถโดยสารสาธารณะและมีีถนนเชื่่�อมต่่อจากอำเภอเมืือง

อุุดรธานีีมายัังอำเภอบ้้านดุุง อย่่างไรก็็ตาม ยัังพบว่่าป้้ายบอกทางและระบบขนส่งสาธารณะ

โดยตรงมายัังแหล่่งท่่องเที่่�ยวยังไม่่เพีียงพอ ซ่ึ่�งอาจเป็็นอุปสรรคสำหรัับนักท่่องเที่่�ยวที่่�ไม่่คุ้้�นเคย

กัับพื้้�นที่่�

1.2.3	 ด้้านสิ่่�งอำนวยความสะดวก พบว่่า ในบริิเวณคำชะโนดมีีสิ่่�งอำนวย

ความสะดวกพื้้�นฐาน เช่่น ห้้องสุุขา ร้้านอาหาร และร้้านขายของที่่�ระลึึก แต่่ควรมีีการปรัับปรุุง

ด้้านสิ่่�งอำนวยความสะดวกสำหรัับผู้้�สูงอายุุและผู้้�พิิการ นอกจากนี้้� ยัังพบว่าจุุดบริการข้้อมููลนัก

ท่่องเที่่�ยวและป้้ายให้้ความรู้้�เกี่่�ยวกัับประวััติิและความสำคััญของสถานที่่�ยัังมีีไม่่เพีียงพอ

1.2.4	 ด้้านที่่�พััก พบว่า แม้้ว่่าในบริเวณคำชะโนดจะไม่่มีีที่่�พัักโดยตรง แต่่ใน

อำเภอบ้้านดุุงและพื้้�นที่่�ใกล้้เคีียงมีีที่่�พัักหลากหลายรููปแบบ เช่่น โรงแรม รีีสอร์์ท และโฮมสเตย์์ 

ให้น้ักัท่อ่งเที่่�ยวได้เ้ลืือกพัักตามความเหมาะสม อย่่างไรก็็ตาม จำนวนที่่�พัักอาจไม่่เพีียงพอในช่วง

เทศกาลสำคััญที่่�มีีนัักท่่องเที่่�ยวหนาแน่่น

1.2.5	 ด้้านกิจกรรมการท่่องเที่่�ยว พบว่า กิิจกรรมหลัักในคำชะโนดเน้้นไปที่่�

การสัักการะบููชาและขอพร นอกจากนี้้�ยัังมีีกิิจกรรมเสริิมอื่่�นๆ เช่่น การเดิินชมป่่าคำชะโนด การ

ตักัน้้ำศักัดิ์์�สิทิธิ์์� และการร่ว่มพิธิีีกรรมตามความเชื่่�อในวาระต่า่งๆ อย่า่งไรก็ต็าม ควรมีีการปรับัปรุงุ

กิิจกรรมเชิิงการเรีียนรู้้�ทางวััฒนธรรมและประวััติิศาสตร์์ที่่�เป็็นรููปธรรม

1.2.6	 ด้า้นการให้้บริกิารเสริิมอื่่�นๆ พบว่า่ การให้้บริกิารในคำชะโนดส่วนใหญ่่

ดำเนิินการโดยชุุมชนท้องถิ่่�น ซ่ึ่�งมีีการจัดัการในรูปแบบของคณะกรรมการ มีีการจัดัระเบีียบพื้้�นที่่�

และกำหนดกฎระเบีียบสำหรับันักัท่อ่งเที่่�ยว แต่่ยังัพบว่า่การประสานงานระหว่า่งหน่ว่ยงานภาค
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รัฐั ภาคเอกชน และชุมุชนในการพัฒันาการท่อ่งเที่่�ยวควรมีีการบูรูณาการและประสานความร่ว่ม

มืือกัันเพิ่่�มมากขึ้้�น

1.3  ผลการศึึกษาการสร้้างประสบการณ์์การท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพญานาค

ราช คำชะโนด จัังหวััดอุุดรธานีี

ผลการศึกึษาการสร้้างประสบการณ์ก์ารท่่องเที่่�ยวเชิงิความเชื่่�อพญานาคราช คำ

ชะโนด จัังหวััดอุุดรธานีี โดยมีีรายละเอีียดดัังนี้้�

1.3.1 	การสร้้างความคุ้้�มค่า่ (Exchange) พบว่า นักัท่อ่งเที่่�ยวให้ค้วามสำคัญั

กัับความคุ้้�มค่่าของประสบการณ์์ที่่�ได้้รัับเมื่่�อเทีียบกัับค่่าใช้้จ่่าย โดยควรพััฒนาแพ็็คเกจการท่่อง

เที่่�ยวที่่�หลากหลายเพ่ื่�อตอบสนองความต้้องการของนัักท่่องเที่่�ยวแต่่ละกลุ่่�ม เช่น่ แพ็็คเกจสำหรัับ

ครอบครััว กลุ่่�มผู้้�สููงอายุุ หรืือนัักท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพยานาคราช รวมถึึงการสร้้างมููลค่่าเพิ่่�ม

ผ่่านการนำเสนอผลิิตภััณฑ์์ท้้องถิ่่�นที่่�มีีเอกลัักษณ์์ เช่่น เครื่่�องรางของขลััง หรืืออาหารพื้้�นถิ่่�นที่่�มีี

ความเชื่่�อมโยงกัับตำนานพญานาคราช

1.3.2 	การสร้้างประสบการณ์์ที่่�ดีี  (Experience) พบว่่า การสร้้าง

ประสบการณ์์ที่่�ดีีเป็็นการดึึงดููดนัักท่่องเที่่�ยวให้้มีีความต้้องการเดิินทางมาท่่องเที่่�ยวเชิิงความ

เชื่่�อพญานาคราช โดยควรมุ่่�งเน้้นการสร้้างความประทัับใจผ่่านการมีีส่วนร่วมในกิจกรรมทาง

วััฒนธรรมและความเชื่่�อท้้องถิ่่�น เช่่น การร่่วมพิิธีีกรรมบููชาพญานาคราช การบรรยายเรื่่�องเล่่า

ตำนานท้องถิ่่�นจากปราชญ์์ชาวบ้าน (Storytelling) และการสััมผััสบรรยากาศป่่าคำชะโนดที่่�มีี

เอกลัักษณ์์เฉพาะ นอกจากน้ี้� ควรพััฒนาสิ่่�งอำนวยความสะดวกและการบริการที่่�มีีคุณภาพ เพื่่�อ

สร้า้งความประทับัใจตลอดการเดินิทางมาท่่องเที่่�ยวเชิงิความเชื่่�อพญานาคราช คำชะโนด จังัหวัดั

อุุดรธานีี

1.3.3	 การเข้้าถึึงได้้ง่่ายผ่่านรููปแบบออนไลน์์ (Everywhere) พบว่่า ความ

สำคัญัของการพัฒันาช่อ่งทางการเข้า้ถึงึข้อ้มูลูและการจองบริกิารผ่า่นระบบออนไลน์ ์ควรพัฒันา

แพลตฟอร์ม์ออนไลน์ ์เว็บ็ไซต์ ์หรืือแอปพลิเิคชันัที่่�ง่า่ยต่อ่การใช้ง้าน มีีข้อ้มูลูครบถ้ว้น ถูกูต้อ้ง และ

รองรัับการจองบริการต่่างๆ แบบครบวงจร นอกจากนี้้� ควรให้้ความสำคััญกัับการสร้้างเนื้้�อหาที่่�

น่่าสนใจบนสื่่�อสัังคมออนไลน์ (Content Marketing) เพ่ื่�อดึึงดููดความสนใจและสร้้างการรัับรู้้�

เกี่่�ยวกัับการท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพญานาคราช คำชะโนด จัังหวััดอุุดรธานีี ทั้้�งนี้้� ควรคำนึึงถึึง

การพััฒนาระบบที่่�รองรับัการเข้า้ถึงึของผู้้�ใช้ทุ้กุกลุ่่�ม รวมถึงึผู้้�พิกิารทางสายตาหรืือการได้ย้ินิด้ว้ย

1.3.4	 การสร้้างนัักท่่องเที่่�ยวที่่�เดิินทางมาท่่องเที่่�ยวประจำ (Evangelism) 

พบว่า การสร้้างความประทัับใจให้้นัักท่่องเที่่�ยวให้้กลัับมาท่่องเที่่�ยวเป็็นประจำหรืือกลัับมาท่่อง

เที่่�ยวซ้้ำให้ก้ลายเป็น็ผู้้�สนับัสนุนุและบอกต่อ่นั้้�น คืือ กลยุทุธ์ส์ำคัญัในการพัฒันาการท่อ่งเที่่�ยวเชิงิ
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ความเชื่่�อพญานาคราช คำชะโนด จัังหวััดอุดรธานีี โดยควรมุ่่�งเน้้นการสร้้างความผููกพัันระหว่่าง

นักัท่อ่งเที่่�ยวกับแหล่่งท่อ่งเที่่�ยวผ่า่นการจัดักิจกรรมพิเิศษ เช่น่ การเชิญินักัท่อ่งเที่่�ยวที่่�เคยมาเยืือน

กลัับมาร่่วมงานประเพณีีสำคััญประจำปีี หรืือการสร้้างชุุมชนออนไลน์สำหรัับผู้้�ที่่�สนใจความเชื่่�อ

เรื่่�องพญานาคราช นอกจากนี้้� ควรพััฒนาระบบสมาชิิกที่่�มอบสิทธิิประโยชน์์พิเิศษ เพ่ื่�อกระตุ้้�นให้้

เกิิดการกลัับมาเยืือนซ้้ำและการแนะนำบอกต่่อ

1.4  ผลการวิิเคราะห์์จุุดแข็็ง จุุดอ่่อน โอกาส และอุุปสรรค ของการพััฒนาการ

ท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพญานาคราช คำชะโนด จัังหวััดอุุดรธานีี 

ผลการวิิเคราะห์์จุุดแข็็ง จุุดอ่่อน โอกาส และอุุปสรรค ของการพััฒนาการท่่อง

เที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพญานาคราช คำชะโนด จัังหวััดอุุดรธานีี โดยมีีรายละเอีียดดัังนี้้�

1.4.1	จุ ดแข็็ง พบว่า การท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพญานาคราช คำชะโนด 

จัังหวััดอุุดรธานีี มีีเอกลัักษณ์์ทางวััฒนธรรมและความเชื่่�อที่่�โดดเด่่น โดยเฉพาะตำนานพญานาค

ราชที่่�ฝัังรากลึึกในวิิถีีชีีวิิตของชุุมชน ทำให้้มีีเรื่่�องราวน่าสนใจดึึงดููดนัักท่่องเที่่�ยว รวมถึึง พื้้�นที่่�มีี

ทรัพัยากรธรรมชาติทิี่่�สวยงาม โดยเฉพาะป่่าคำชะโนดที่่�มีีระบบนิเิวศเฉพาะตัวั สร้า้งบรรยากาศ

ลึกึลับัน่าค้น้หา และชุมุชนท้องถิ่่�นมีีความเข้ม้แข็ง็และพร้อมมีีส่วนร่ว่มในการพัฒันาการท่อ่งเที่่�ยว 

ซึ่่�งเป็็นปััจจััยสำคััญในการสร้้างความยั่่�งยืืนด้้านการท่่องเที่่�ยว นอกจากนี้้� ยัังมีีการสนัับสนุุนจาก

หน่่วยงานภาครััฐในการพััฒนาโครงสร้้างพื้้�นฐานและส่่งเสริิมการท่่องเที่่�ยวอย่่างต่่อเนื่่�อง

1.4.2	จุ ดอ่่อน พบว่า การท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพญานาคราช คำชะโนด 

จังัหวัดัอุดุรธานีี ควรปรัับปรุงุด้า้นการจัดัการพื้้�นที่่�และสิ่่�งอำนวยความสะดวกที่่�เพีียงพอรองรัับนักั

ท่อ่งเที่่�ยวจำนวนมาก โดยเฉพาะในช่วงเทศกาลสำคัญั ทำให้้เกิดิความแออััดและส่ง่ผลกระทบต่อ

สิ่่�งแวดล้อ้ม รวมถึงึ ควรปรับัปรุงุด้า้นการสื่่�อความหมายที่่�มีีประสิทิธิภิาพเกี่่�ยวกับัประวัติัิศาสตร์์

และวััฒนธรรมท้้องถิ่่�น ทำให้้นักัท่่องเที่่�ยวอาจไม่่เข้า้ใจคุณุค่าที่่�แท้้จริงของการท่่องเที่่�ยวเชิงิความ

เชื่่�อพญานาคราช คำชะโนด จังัหวัดัอุดุรธานีี และควรมีีการพัฒันาด้า้นการมีีส่ว่นร่ว่มของชุมุชนใน

การจัดัการการท่อ่งเที่่�ยวจากการได้ร้ับัผลประโยชน์จ์ากการท่อ่งเที่่�ยวกระจายไม่ท่ั่่�วถึงึ นอกจาก

นี้้� ควรมีีการวิิจััยและพััฒนาผลิิตภััณฑ์์การท่่องเที่่�ยวใหม่่ที่่�สอดคล้้องกัับความต้้องการของตลาด

การท่่องเที่่�ยวหลัังยุุควิิถีีปกติิใหม่่ (New Normal)

1.4.3	 โอกาส พบว่่า การท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อกำลัังเป็็นที่่�นิิยมและเติิบโต

อย่า่งต่อ่เนื่่�องทั้้�งในระดับัประเทศและระดับัโลก เปิดิโอกาสให้ก้ารท่อ่งเที่่�ยวเชิงิความเชื่่�อพญานาค

ราช คำชะโนด จังัหวัดัอุดุรธานีี สามารถดึงึดูดูนักัท่อ่งเที่่�ยวได้ม้ากขึ้้�น นอกจากนี้้� นโยบายส่ง่เสริมิ

การท่อ่งเที่่�ยวของรัฐับาลและการพัฒันาโครงสร้า้งพื้้�นฐานในจังัหวัดัอุดุรธานีี เช่น่ การเพิ่่�มจำนวน

สายการบิินและเส้้นทางคมนาคม ช่่วยเพิ่่�มความสะดวกในการเข้้าถึึงแหล่่งท่่องเที่่�ยว ประกอบ
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กัับกระแสการท่่องเที่่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์และการท่่องเที่่�ยวเพื่่�อการเรีียนรู้้�ที่่�กำลัังได้้รัับความสนใจ 

เอื้้�อต่่อการพััฒนารููปแบบกิิจกรรมการท่่องเที่่�ยวที่่�หลากหลายมากขึ้้�น อีีกทั้้�งความก้้าวหน้้าทาง

เทคโนโลยีีและสื่่�อสังัคมออนไลน์ย์ังัเปิดิโอกาสในการประชาสัมัพันัธ์แ์ละเข้้าถึงึกลุ่่�มนักัท่อ่งเที่่�ยว

เป้้าหมายได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ

1.4.4	อุ ปสรรค พบว่า การแข่ง่ขัันที่่�สูงูขึ้้�นจากแหล่่งท่่องเที่่�ยวเชิงิความเชื่่�อรููป

แบบอื่่�นๆ ทั้้�งในประเทศและต่า่งประเทศ ทำให้ต้้อ้งเร่ง่พัฒันาคุณุภาพและมาตรฐานการให้บ้ริกิาร

อย่า่งต่อ่เนื่่�อง รวมถึงึ ความผันัผวนทางเศรษฐกิจิและการเมืืองอาจส่ง่ผลกระทบต่อพฤติกิรรมการ

ท่อ่งเที่่�ยวและการใช้จ้่า่ยของนักัท่อ่งเที่่�ยวและการเปลี่่�ยนแปลงสภาพภูมิอิากาศและภัยัธรรมชาติิ

อาจส่งผลกระทบต่อระบบนิเวศและความอุุดมสมบูรูณ์ข์องพื้้�นที่่� ซ่ึ่�งเป็็นจุดดึงดููดสำคััญของแหล่่ง

ท่อ่งเที่่�ยว นอกจากนี้้� ยังัมีีความท้้าทายในการรัักษาสมดุุลระหว่่างการพััฒนาการท่่องเที่่�ยวกับัการ

อนุรุักัษ์ว์ัฒันธรรมและสิ่่�งแวดล้อ้ม เพ่ื่�อป้้องกัันผลกระทบเชิงิลบที่่�อาจเกิิดขึ้้�นจากการท่่องเที่่�ยวที่่�

ขาดการจััดการที่่�ดีี

จากนั้้�น นำผลการวิเิคราะห์ข้์้อมูลูที่่�ได้้จากการศึกึษาและวิเิคราะห์ส์ถานการณ์์

ปััจจุุบัันด้้านการท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพญานาคราช คำชะโนด จัังหวััดอุุดรธานีี นำไปวิิเคราะห์์

และสัังเคราะห์์แนวทางการพััฒนาการท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพญานาคราช คำชะโนด จัังหวััด

อุุดรธานีี ในหััวข้้อที่่� 2 ต่่อไป

2. แนวทางการพััฒนาการท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพญานาคราช คำชะโนด จัังหวััด

อุุดรธานีี

จากผลการศึึกษาและวิิเคราะห์์สถานการณ์์ปััจจุุบัันด้้านการท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อ

พญานาคราช คำชะโนด จัังหวััดอุุดรธานีี จากผลการศึึกษาพฤติิกรรมและความพึึงพอใจของ

นัักท่่องเที่่�ยวที่่�มีีต่่อการท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพญานาคราช ผลการศึึกษาองค์์ประกอบด้้านการ

จััดการการท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพญานาคราช ผลการศึึกษาการสร้้างประสบการณ์์การท่่อง

เที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพญานาคราช และผลการวิิเคราะห์์จุุดแข็็ง จุุดอ่อน โอกาส และอุุปสรรค ของ

การพัฒันาการท่อ่งเที่่�ยวเชิงิความเชื่่�อพญานาคราช คำชะโนด จัังหวัดัอุดุรธานีี สามารถสังัเคราะห์์

แนวทางการพัฒันาการท่อ่งเที่่�ยวเชิงิความเชื่่�อพญานาคราช คำชะโนด จังัหวัดัอุดุรธานีี โดยมีีราย

ละเอีียดดัังนี้้�

การส่่งเสริิมและพััฒนาจุุดเด่่นด้้านความเชื่่�อและความศรัทธา โดยการพััฒนาด้้าน

การส่ื่�อสารและการถ่า่ยทอดคุณุค่าทางวัฒันธรรมและความเชื่่�อที่่�เกี่่�ยวข้อ้งกัับพญานาคราช ผ่า่น

ประวััติิศาสตร์์ความเชื่่�อพญานาคราช ศาลหลวงปู่่�ศรีีสุุทโธ ความเชื่่�อเรื่่�องบ่่อน้้ำศัักดิ์์�สิิทธิ์์� และ

ความเป็็นมาของป่่าคำชะโนด จากนั้้�น พััฒนาสื่่�อสารสนเทศและกิิจกรรมการเรีียนรู้้�ที่่�น่่าสนใจ 
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เช่่น การจััดทำป้้ายสื่่�อความหมายหรืือบริเวณจััดแสดงนิิทรรศการด้้วยการนำเสนอเรื่่�องราว

ประวัตัิคิวามเป็น็มาและความเชื่่�อพญานาคราชผ่า่นการบรรยายจากปราชญ์ช์ุมุชนหรืือมัคัคุเุทศก์์

เยาวชน รวมถึึง การสร้า้งความร่ว่มมืือกับัชุมุชนในการอนุุรัักษ์แ์ละเผยแพร่ม่รดกทางวัฒันธรรม

ที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับความเชื่่�อเรื่่�องพญานาคราช คำชะโนด จัังหวััดอุุดรธานีี

การพััฒนาสิ่่�งอำนวยความสะดวก โดยการสร้้างจุุดบริการข้้อมููลนัักท่่องเที่่�ยวและ

จุุดจำหน่่ายสิินค้้าท้้องถิ่่�นที่่�มีีคุุณภาพ รวมถึึง การปรัับปรุุงห้้องสุุขาและจััดให้้มีีจุดบริิการน้้ำดื่่�ม

สะอาดเพีียงพอ และติดิตั้้�งป้า้ยแสดงข้อ้มูลูและเส้น้ทางภายในพื้้�นที่่�ท่อ่งเที่่�ยวที่่�ชัดัเจน รวมถึงึการ

ปรับัปรุงุสิ่่�งอำนวยความสะดวกสำหรับัผู้้�สูงูอายุแุละผู้้�พิิการ เช่น่ ทางลาดและราวจัับ เพื่่�อเตรีียม

ความพร้้อมและการรองรัับความต้้องการของนัักท่่องเที่่�ยวสููงอายุุหรืือผู้้�พิิการได้้

การสร้า้งความเชื่่�อมโยงระหว่่างแหล่ง่ท่่องเที่่�ยวกับัที่่�พักัแรม โดยการประสานงานกับ

ผู้้�ประกอบการด้า้นที่่�พักัในพื้้�นที่่�ใกล้้เคีียง เช่น่ โรงแรม รีีสอร์ท์ และโฮมสเตย์์ เพ่ื่�อพัฒันาแพ็็คเกจ

การท่่องเที่่�ยวที่่�ผสมผสานการเข้้าถึึงแหล่่งท่่องเที่่�ยวและที่่�พัักที่่�เหมาะสม รวมถึึง การจััดทำฐาน

ข้้อมููลที่่�พัักและช่่องทางการจองที่่�สะดวกสำหรัับนัักท่่องเที่่�ยว โดยเฉพาะในช่่วงเทศกาลสำคััญ 

และการส่่งเสริิมการจัดักิจิกรรมส่่งเสริิมการขายและแพ็็คเกจที่่�ผสมผสานการท่อ่งเที่่�ยวและที่่�พักั

เพื่่�อกระตุ้้�นการตััดสิินใจเดิินทางของนัักท่่องเที่่�ยว
การพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ความเชื่อพญานาคราช โดย

การจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวที่เน้นการมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยว เช่น การร่วมพิธีบูชาพญานาคราช การ

สาธิตการทำ�เครื่องรางของขลัง และการเดินชมป่าคำ�ชะโนดพร้อมฟังเรื่องราวจากมัคคุเทศก์ท้องถิ่น รวม

ถึง การพัฒนาศูนย์การเรียนรู้วัฒนธรรมและประวัติศาสตร์พญานาคราชของชุมชน ทำ�ให้นักท่องเที่ยว

สามารถเข้ามาศึกษาข้อมูลและทำ�กิจกรรมเสริมการเรียนรู้ได้ อีกทั้ง ควรสร้างเส้นทางการท่องเที่ยวเชิง

ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมความเชื่อพญานาคราชที่เชื่อมโยงกับสถานที่สำ�คัญต่างๆ ในพื้นที่คำ�ชะโนด 

จังหวัดอุดรธานี

การสร้้างความร่่วมมืือระหว่่างหน่่วยงานในการบููรณาการการพััฒนา โดยการจััดตั้้�ง

คณะกรรมการบริิหารจััดการการท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพญานาคราช ประกอบด้้วย หน่่วยงาน

ภาครััฐ ภาคเอกชน และผู้้�แทนจากชุุมชนท้้องถิ่่�น เพื่่�อส่่งเสริิมการประสานความร่่วมมืือในด้้าน

การวางแผน การพััฒนาโครงสร้้างพื้้�นฐาน การสร้้างกิิจกรรม และการตลาดการท่่องเที่่�ยว โดย

การจััดทำแผนแม่่บทการพััฒนาการท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพญานาคราชในระยะสั้้�น ระยะกลาง 

และระยะยาว เพื่่�อบููรณาการความร่่วมมืือและขัับเคลื่่�อนการพััฒนาการท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อ

พญานาคอย่่างเป็็นระบบ
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การพัฒันาแพ็็คเกจและสร้า้งมูลูค่า่เพิ่่�มการท่่องเที่่�ยว โดยการออกแบบแพ็ค็เกจท่อ่ง

เที่่�ยวที่่�ครอบคลุมุกิจิกรรมหลักัและกิจิกรรมเสริมิตามความสนใจของกลุ่่�มเป้า้หมาย เช่น่ แพ็ค็เกจ

สำหรัับครอบครััว กลุ่่�มผู้้�สูงอายุุ หรืือนัักท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพญานาคราช รวมถึึง การสร้้าง

มููลค่าเพิ่่�มด้้วยการนำเสนอผลิิตภััณฑ์ท้้องถิ่่�นที่่�มีีเอกลัักษณ์์ และสอดคล้้องกัับตำนานพญานาค

ราช เช่่น เครื่่�องรางของขลััง อาหารและขนมพื้้�นถิ่่�น และการพััฒนากิิจกรรมเสริิมประสบการณ์์

ที่่�สอดคล้้องกัับความเชื่่�อ เช่่น การประกอบพิิธีีสัักการะศาลหลวงปู่่�ศรีีสุุทโธ หรืือพิิธีีขอพรตาม

ความเชื่่�อพญานาคราช

การปรัับปรุุงป้้ายบอกทางและระบบขนส่่งสาธารณะ โดยการติิดตั้้�งป้้ายบอกทางที่่�

ชััดเจนและเพีียงพอ ทั้้�งจากถนนสายหลัักและสายรองที่่�สามารถทำให้้นัักท่่องเที่่�ยวสามารถมอง

เห็น็ได้ง่้่าย รวมถึึง การประสานงานกับหน่่วยงานท้องถิ่่�นในการจััดให้้มีีรถโดยสารสาธารณะเชื่่�อม

ต่อ่จากอำเภอเมืืองอุุดรธานีีถึงบริเวณคำชะโนดโดยตรง และการพััฒนาแพลตฟอร์์มออนไลร์หรืือ

แอปพลิเคชัันแผนที่่�และการเดิินทางเพื่่�อช่่วยให้้นัักท่่องเที่่�ยวสามารถวางแผนและเดิินทางมายััง

แหล่่งท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพญานาคราช คำชะโนด จัังหวััดอุุดรธานีี ได้้อย่่างสะดวกมากยิ่่�งขึ้้�น

การส่่งเสริิมการใช้้ช่่องทางออนไลน์์เพื่่�อเข้้าถึึงนัักท่่องเที่่�ยว โดยการพััฒนาเว็็บไซต์์

และแอปพลิเคชัันที่่�รองรัับการจองบริการการท่่องเที่่�ยวแบบครบวงจร ทั้้�งการจองที่่�พััก การซื้้�อ

เคร่ื่�องถวายสัักการะพญานาคราช การซื้้�อแพ็็คเกจการท่อ่งเที่่�ยว รวมถึงึ การสร้า้งเนื้้�อหาดิิจิทิัลัที่่�

น่า่สนใจ (Digital Content) เช่น่ วีีดีีโอแนะนำการท่่องเที่่�ยวเชิงิความเชื่่�อพญานาคราช คำชะโนด 

จังัหวััดอุดรธานีี บทความที่่�เกี่่�ยวกับประวััติแิละความเชื่่�อ รวมถึึง เทคโนโลยีีความเป็็นจริงเสมืือน 

(VR) และความเป็็นจริงเสริิม (AR) กิจิกรรมที่่�โดดเด่่นในแต่่ละเทศกาล เพ่ื่�อเพิ่่�มการรัับรู้้�และดึึงดูดู

นักัท่่องเที่่�ยวกลุ่่�มเป้้าหมาย ผ่า่นการใช้ป้ระโยชน์์จากการตลาดผ่านสื่�อสัังคมออนไลน์ (Content 

Marketing) และการตลาดผ่า่นผู้้�มีีอิทิธิพิลทางสังัคมออนไลน์ ์(Influencer Marketing) เพื่่�อเข้า้

ถึงึกลุ่่�มนักัท่อ่งเที่่�ยวและส่ง่เสริมิการแลกเปลี่่�ยนประสบการณ์ข์องนักัท่อ่งเที่่�ยวเพื่่�อสร้า้งการบอก

ต่่อและการแนะนำการท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพญานาคราช คำชะโนด จัังหวััดอุุดรธานีี

อภิิปรายผล 
สถานการณ์์ปััจจุุบัันด้้านการท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพญานาคราช คำชะโนด จัังหวััด

อุุดรธานีี พบว่า คำชะโนดเป็็นแหล่่งท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อที่่�มีีศักยภาพสูงและได้้รัับความนิิยม

อย่า่งต่อ่เน่ื่�อง โดยมีีนักท่อ่งเที่่�ยวเดิินทางมาเยืือนกว่่า 5,000 คนต่อวันัในช่วงวันัหยุดุและเทศกาล

สำคััญ โดยร้้อยละ 30 ของนัักท่่องเที่่�ยวที่่�เดิินทางมายัังจัังหวััดอุดรธานีีมีีวัตถุปุระสงค์์เพ่ื่�อเยี่่�ยมชม

สถานที่่�ศักัดิ์์�สิทิธิ์์� (Bangkok Post, 2024) โดยเฉพาะแหล่ง่ท่อ่งเที่่�ยวที่่�เกี่่�ยวข้้องกับัความเชื่่�อเรื่่�อง



Journal of Buddhist Studies Vol.15  No. 2  | July - December  2024 215

Mahachulalongkornrajavidyalaya University,  Chiang  Mai  Campus

พญานาคราช อย่่างไรก็็ตาม การเปรีียบเทีียบกับงานวิจิัยัก่่อนหน้้านี้้� เช่น่ 1) ด้า้นการจัดัการพื้้�นที่่�

และสิ่่�งอำนวยความสะดวก พบว่่า งานวิิจััยของ Phaithayaporn (2022: 186) ชี้้�ให้้เห็็นถึึงควร

มีีการพัฒันาด้า้นการจัดัการพื้้�นที่่�และสิ่่�งอำนวยความสะดวกให้เ้หมาะสมส่ง่ผลต่อ่ประสบการณ์์

นัักท่่องเที่่�ยวเช่่นเดีียวกัับในคำชะโนดที่่�พบปัญหาความแออััดในช่่วงเทศกาล จึึงเสนอให้้พััฒนา

โครงสร้้างพื้้�นฐานและระบบขนส่่งสาธารณะเพิ่่�มเติิม 2) ด้้านประสบการณ์์นัักท่่องเที่่�ยว พบว่่า 

การศึึกษาของ Tourism Authority of Thailand (2023) ระบุุว่่าเทคโนโลยีี VR/AR ช่่วยเพิ่่�ม

ประสบการณ์์การเรีียนรู้้�ด้้านวััฒนธรรม ซึ่่�งเป็็นแนวทางที่่�สามารถนำมาใช้้ในคำชะโนด เพื่่�อเล่่า

เรื่่�องตำนานพญานาคราชได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ และ 3) ด้้านความยั่่�งยืืนและการมีีส่่วนร่วม

ของชุมุชน พบว่า่ งานวิจิัยัของ Sritalalai (2020: 53) เน้น้การสร้า้งการมีีส่ว่นร่ว่มของชุมุชนเพื่่�อ

พัฒันาแหล่ง่ท่อ่งเที่่�ยวอย่า่งยั่่�งยืืน ซึ่่�งสอดคล้อ้งกับัการเสนอให้ชุ้มุชนในคำชะโนดมีีบทบาทสำคัญั

ในการจััดการและถ่่ายทอดวัฒนธรรมเพื่่�ออนุุรัักษ์์เอกลัักษณ์์ท้้องถิ่่�น ดัังนั้้�น การเปรีียบเทีียบกัับ

งานวิิจััยก่่อนหน้้าแสดงให้้เห็็นว่าการพััฒนาการท่่องเที่่�ยวความเชื่่�อพญานาคราช ในบริบทของ

คำชะโนด จัังหวััดอุุดรธานีี สามารถนำแนวทางที่่�พิิสููจน์์แล้้วจากงานวิิจััยอื่่�นมาปรัับใช้้ เช่่น การ

พััฒนาเทคโนโลยีี การจััดการพื้้�นที่่� และการเสริิมบทบาทชุุมชน เพ่ื่�อความยั่่�งยืืนและเพิ่่�มคุุณค่า

ให้ก้ับัแหล่ง่ท่อ่งเที่่�ยวได้ ้อีีกทั้้�ง ควรมีีการพัฒันาด้า้นการสื่่�อความหมายที่่�มีีประสิทิธิภิาพเกี่่�ยวกับ

ประวััติิศาสตร์์และวััฒนธรรมท้้องถิ่่�น ซ่ึ่�งสอดคล้้องกัับงานวิิจััยของ Sritalalai (2020: 53) และ 

Samorna (2017: 209) ชี้้�ให้้เห็็นถึึงความจำเป็็นในการพััฒนาและปรัับปรุุงแหล่่งท่่องเที่่�ยวเพื่่�อ

รองรัับนัักท่่องเที่่�ยวในอนาคต นอกจากนี้้� ยัังพบว่่า การท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อที่่�คำชะโนดมีีแนว

โน้ม้เติิบโตอย่า่งต่อ่เนื่่�อง สอดคล้อ้งกัับผลการศึกึษาแนวโน้ม้การท่อ่งเที่่�ยวเชิงิความเชื่่�อในระดัับ

โลกของ Future Markets Insight (2024) ที่่�คาดว่า่จะมีีมูลูค่า่สูงูถึึง 3.83 หมื่่�นล้า้นดอลลาร์ส์หรััฐ

ภายในปี ค.ศ. 2034 ผ่่านการท่่องเที่่�ยวแห่่งประเทศไทยได้้จััดทำเส้้นทางท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อ 

12 เส้้นทางทั่่�วประเทศ เพื่่�อส่่งเสริิมการท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อ (Nicha, 2023) และเป็็นผลดีีต่่อ

การพััฒนาการท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพญานาคราช คำชะโนด จัังหวััดอุุดรธานีี ต่่อไป

แนวทางการพััฒนาการท่่องเที่่�ยวความเชื่่�อพญานาคราช ในบริบทของคำชะโนด 

จัังหวััดอุดรธานีี สอดคล้้องกัับหลัักธรรมพละ 5 ประกอบด้้วย 1) ศรััทธาพละ คืือ พละกำลัังแห่่ง

ความเชื่่�อ 2) วิิริิยะพละ คืือ พละกำลัังแห่่งความเพีียร 3) สติิพละ คืือ พละกำลัังแห่่งความระลึึก

ได้้หรืือการควบคุุมความประมาทและไม่่งมงาย 4) สมาธิิพละ คืือ พละกำลัังแห่่งความตั้้�งใจ

มั่่�น และ 5) ปััญญาพละ คืือ พละกำลัังแห่่งความรอบรู้้� สอดคล้้องกัับผลงานวิิจััยของ Ponsen, 

Phrarajpatibhankosol & Vathakaew (2022: 251) คืือ เมื่่�อมีีการพััฒนาแหล่่งท่่องเที่่�ยวหรืือ

ชุมุชนด้ว้ยหลักัธรรมพละ 5 ผสานกับัความสามัคัคีีของคนในชุมุชน จะทำให้แ้หล่ง่ท่อ่งเที่่�ยวและ
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ชุมุชนเกิดิการพัฒันาได้อ้ย่า่งต่อ่เนื่่�อง อีีกทั้้�ง ควรมุ่่�งเน้น้การสร้า้งประสบการณ์ท์ี่่�มีีคุณุค่า่และน่า่

ประทัับใจแก่่นัักท่่องเที่่�ยว โดยการพััฒนากิิจกรรมที่่�เปิิดโอกาสให้้นัักท่่องเที่่�ยวมีีส่่วนร่่วมและ

เรีียนรู้้�วัฒันธรรมท้อ้งถิ่่�นอย่า่งลึกึซึ้้�ง สอดคล้อ้งกับังานวิจิัยัของ Sritalalai (2020: 53) ที่่�เสนอให้้

ใช้ก้ารท่่องเที่่�ยวเชิงิความเชื่่�อเป็็นเคร่ื่�องมืือในการพััฒนาเมืืองรองและกระจายรายได้้สู่่�ชุมชนท้อง

ถิ่่�น นอกจากน้ี้� ควรนำเทคโนโลยีีสมัยัใหม่ม่าประยุกุต์ใ์ช้ใ้นการนำเสนอเรื่่�องราวและประวัตัิศิาสตร์์

ของคำชะโนด เช่่น การใช้้เทคโนโลยีีความเป็็นจริิงเสมืือน (VR) และความเป็็นจริงเสริิม (AR) 

เพื่่�อสร้้างประสบการณ์์ที่่�น่่าตื่่�นตาตื่่�นใจแก่่นัักท่่องเที่่�ยว สอดคล้้องกัับงานวิิจััยของ Tourism 

Authority of Thailand (2023) ที่่�ชี้้�ให้้เห็็นถึงความสำคััญของการใช้้เทคโนโลยีีในการส่่งเสริิม

การท่อ่งเที่่�ยว ทั้้�งนี้้� การพัฒันาการตลาดดิจิิทัิัลแบบบูรูณาการเป็น็อีีกแนวทางสำคัญั โดยควรเน้น้

การสร้า้งเนื้้�อหาที่่�น่า่สนใจบนแพลตฟอร์ม์ออนไลน์ต่า่งๆ และการใช้ก้ารตลาดผ่านผู้้�มีีอิทธิพิลทาง

สังัคมออนไลน์ ์(Influencer Marketing) เพื่่�อเข้า้ถึึงกลุ่่�มเป้้าหมายที่่�หลากหลาย สอดคล้อ้งกับังาน

วิจิัยัของ Future Markets Insight (2024) ที่่�เสนอให้ส้่ง่เสริิมการท่อ่งเที่่�ยวเชิงิความเชื่่�อผ่่านช่อ่ง

ทางออนไลน์เ์พื่่�อดึงึดูดูนักัท่อ่งเที่่�ยวทั้้�งในและต่า่งประเทศ และการพัฒันาการท่อ่งเที่่�ยวความเชื่่�อ

ที่่�คำชะโนดควรคำนึึงถึึงความยั่่�งยืืนและความรัับผิิดชอบต่่อสัังคมและสิ่่�งแวดล้้อม โดยส่่งเสริิม

การมีีส่ว่นร่ว่มของชุมุชนท้องถิ่่�นในการจัดัการการท่อ่งเที่่�ยว และการอนุรัุักษ์์ทรัพัยากรธรรมชาติิ

และวััฒนธรรมท้้องถิ่่�น สอดคล้้องกัับงานวิิจััยของ Phaithayaporn (2022: 186) สู่่�การอนุุรัักษ์์

สิ่่�งแวดล้้อมและวััฒนธรรมอย่่างยั่่�งยืืน เพื่่�อประยุุกต์์ใช้้ในการพััฒนาการท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อ

พญานาคราช คำชะโนด จัังหวััดอุุดรธานีี ต่่อไป

องค์์ความรู้้�จากงานวิิจััย
	 การพััฒนาการท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพญานาคราช คำชะโนด จัังหวััด

อุุดรธานีี แสดงให้้เห็็นถึึงศัักยภาพด้้านการดึึงดููดกลุ่่�มนัักท่่องเที่่�ยวที่่�มีีกำลัังซื้้�อสููง โดยผล

การศึึกษาช้ี้�ให้้เห็็นว่่า นัักท่่องเที่่�ยวส่่วนใหญ่่ประกอบอาชีีพเจ้้าของธุุรกิิจและมีีรายได้้

อยู่่�ในระดัับปานกลางถึึงสููง กล่่าวคืือ ระหว่่าง 10,000 ถึึง 40,000 บาทต่่อเดืือน ข้้อค้้น

พบนี้้�สะท้้อนให้้เห็็นถึึงโอกาสในการพััฒนาผลิิตภััณฑ์และการบริการทางการท่่องเที่่�ยว

เชิิงความเชื่่�อที่่�มีีมููลค่่าสููง (high-value tourism products and services) สามารถ

ตอบสนองความต้้องการของกลุ่่�มนัักท่่องเที่่�ยวที่่�มีีกำลัังซื้้�อได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ รวม

ถึึง การนำเสนอประสบการณ์์การท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อและการออกแบบกิิจกรรมที่่�ผสม

ผสานระหว่่างความเชื่่�อดั้้�งเดิิมกัับความสะดวกสบายร่่วมสมััย การบููรณาการระหว่่างการ

จััดการท่่องเที่่�ยว การตลาดการท่่องเที่่�ยว ประเพณีี ความเชื่่�อ วััฒนธรรม และเทคโนโลยีี 
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ในบริบทของการท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพยานาคราช เป็็นการบููรณาการองค์์ความรู้้�และสร้้าง

โอกาสในการเสนอแนวทางการพัฒันาการท่่องเที่่�ยวเชิงิความเชื่่�อพญานาคราชที่่�สามารถนำเสนอ

ข้้อมูลูเชิงิลึกึเกี่่�ยวกับัประวัตัิศิาสตร์แ์ละวัฒันธรรมท้อ้งถิ่่�น ควบคู่่�ไปกับัการอำนวยความสะดวกใน

การวางแผนการเดินิทาง ทั้้�งนี้้� แนวทางการพัฒันาดังักล่า่วอาจรวมถึงึการใช้เ้ทคโนโลยีีความจริงิ

เสมืือน (VR) หรืือความจริงิเสริมิ (AR) เพื่่�อเพิ่่�มประสบการณ์ก์ารท่อ่งเที่่�ยวเชิงิความเชื่่�อและยังัคง

รักัษาไว้ซ้ึ่่�งความเคารพต่อ่ความเชื่่�อและวัฒันธรรมดั้้�งเดิมิสามารถพัฒนาศักัยภาพในการยกระดับั

การท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพญานาคราชให้้มีีความร่่วมสมััยและตอบสนองความต้้องการของนััก

ท่่องเที่่�ยวในยุุคดิิจิิทััลได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ

การพััฒนาการท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพญานาคราชเป็็นการตอบสนองต่่อการแก้้ไข

ปัญัหาด้า้นการรองรัับนักท่่องเที่่�ยวในช่วงเทศกาลสำคััญ โดยการพััฒนากิิจกรรมและกลยุทธ์์การ

ส่่งเสริิมการท่่องเที่่�ยวที่่�แตกต่่างกัันในแต่่ละช่่วงเวลา โดยมีีวัตถุุประสงค์์เพื่่�อกระจายจำนวนนัก

ท่อ่งเที่่�ยวให้้สม่่ำเสมอตลอดทั้้�งปีี และลดผลกระทบเชิงิลบต่อสิ่่�งแวดล้อ้มและชุุมชนท้องถิ่่�น  รวม

ถึงึ การจัดัเทศกาลหรืือกิจิกรรมพิเิศษในช่ว่งนอกฤดูกูาลท่อ่งเที่่�ยว การปรับัเปลี่่�ยนรูปูแบบการนำ

เสนอประสบการณ์์การท่่องเที่่�ยวให้้สอดคล้้องกัับสภาพภูมิิอากาศและบริบททางวััฒนธรรมใน

แต่ล่ะช่่วงเวลา เพื่่�อรักัษาสมดุุลระหว่า่งการอนุุรักัษ์แ์ละการพััฒนาการท่่องเที่่�ยวอย่า่งยั่่�งยืืน โดย

มีีองค์์ความรู้้�ที่่�ได้้จากการวิิจััยดัังภาพที่่� 1

ภาพที่ 1 แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงความเชื่อพญานาคราช คำ�ชะโนด จังหวัดอุดรธานี
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จากภาพที่่� 1 องค์์ความรู้้�จากงานวิิจััยนี้้� สามารถนำไปใช้้ในการวางแผนและ

พััฒนาการท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพญานาคราช ไม่่เพีียงแต่่ในบริบทของคำชะโนดเท่่านั้้�น แต่่ยััง

สามารถประยุุกต์ใ์ช้ก้ับัแหล่ง่ท่อ่งเที่่�ยวเชิงิความเชื่่�ออื่่�นๆ โดยคำนึึงถึึงบริบิทเฉพาะของแต่่ละพื้้�นที่่� 

โดยการนำแนวคิดเหล่่านี้้�ไปปรัับใช้้อย่่างเหมาะสม เพ่ื่�อพััฒนาศัักยภาพและยกระดัับคุุณภาพ

ของประสบการณ์์การท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อ อีีกทั้้�ง เป็็นการส่่งเสริิมการอนุุรัักษ์์วััฒนธรรมและ

สิ่่�งแวดล้อ้มในแหล่่งท่อ่งเที่่�ยวเชิงิความเชื่่�อ ตลอดจนสนัับสนุุนการพััฒนาเศรษฐกิิจท้อ้งถิ่่�นอย่่าง

ยั่่�งยืืนต่่อไป

สรุุป
ผลการศึึกษาและวิิเคราะห์์สถานการณ์์ปััจจุบัันด้้านการท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อ

พญานาคราช คำชะโนด จัังหวััดอุุดรธานีี พบว่่า ผู้้�ตอบแบบสอบถามส่่วนใหญ่่เป็็นเพศหญิิง อายุุ

ระหว่่าง 31-40 ปีี และมีีการศึึกษาระดัับปริิญญาตรีี โดยมีีอาชีีพเป็็นเจ้้าของธุุรกิิจและมีีรายได้้

ต่่อเดืือนระหว่่าง 10,000 – 40,000 บาท ส่่วนใหญ่่มีีสถานภาพโสดและอาศััยอยู่่�ในภาคตะวััน

ออกเฉีียงเหนืือ ทั้้�งนี้้� ผู้้�ตอบแบบสอบถามมีีความพึึงพอใจต่่อการจััดการท่่องเที่่�ยวในหลายด้้าน 

โดยเฉพาะด้า้นสิ่่�งดึงึดูดูใจทางการท่อ่งเที่่�ยว สิ่่�งอำนวยความสะดวก กิจิกรรมการท่อ่งเที่่�ยว ที่่�พักั 

และการให้้บริการเสริิม ขณะเดีียวกันก็พ็ึงึพอใจต่อ่การตลาดการท่่องเที่่�ยวในด้า้นผลิิตภัณัฑ์แ์ละ

บริิการ การส่่งเสริิมการตลาด สถานที่่� ราคา และบุุคลากร การศึึกษานี้้� ชี้้�ให้้เห็็นถึึงความจำเป็็น

ในการพััฒนาด้้านต่่างๆ เช่่น สิ่่�งดึึงดููดใจทางการท่่องเที่่�ยว การเข้้าถึึงแหล่่งท่่องเที่่�ยว สิ่่�งอำนวย

ความสะดวก ที่่�พักั กิจิกรรมการท่อ่งเที่่�ยว และบริกิารเสริิม เพื่่�อสร้้างประสบการณ์์การท่อ่งเที่่�ยว

ที่่�ดีีให้้กัับนัักท่่องเที่่�ยว นอกจากนี้้� ควรมีีการพััฒนาการเข้้าถึึงข้้อมููลออนไลน์์เพื่่�อให้้นัักท่่องเที่่�ยว

สามารถวางแผนการเดินิทางได้ส้ะดวกยิ่่�งขึ้้�น รวมถึงึ การจัดัการพื้้�นที่่�และสิ่่�งอำนวยความสะดวก

ต้้องมีีการปรัับปรุุงเพื่่�อรองรัับนัักท่่องเที่่�ยวจำนวนมากในช่่วงเทศกาลสำคััญ ซึ่่�งอาจทำให้้เกิิด

ความแออััดและส่่งผลกระทบต่อสิ่่�งแวดล้้อม นอกจากนี้้� การส่ื่�อสารเกี่่�ยวกับประวััติิศาสตร์์และ

วััฒนธรรมท้้องถิ่่�นควรมีีประสิิทธิิภาพมากขึ้้�น เพื่่�อให้้นัักท่่องเที่่�ยวเข้้าใจคุุณค่่าที่่�แท้้จริงของการ

ท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อ ทั้้�งนี้้� การมีีส่่วนร่วมของชุุมชนในการจััดการการท่่องเที่่�ยวควรมีีการกระ

จายผลประโยชน์์จากการท่่องเที่่�ยวให้้ทั่่�วถึง และควรมีีการวิิจััยและพััฒนาผลิิตภััณฑ์การท่่อง

เที่่�ยวใหม่่ที่่�สอดคล้้องกัับความต้้องการของตลาดในยุคหลัังวิิถีีปกติิใหม่่ (New Normal) เพ่ื่�อส่่ง

เสริิมการเติิบโตอย่่างยั่่�งยืืนในอุุตสาหกรรมการท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพญานาคราช คำชะโนด 

จัังหวััดอุุดรธานีี
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แนวทางการพััฒนาการท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพญานาคราช คำชะโนด จัังหวััด

อุดุรธานีี ประกอบด้ว้ย การส่ง่เสริมิและพัฒันาจุดุเด่น่ด้า้นความเชื่่�อและความศรัทัธา การพัฒันา

สิ่่�งอำนวยความสะดวก การสร้้างความเชื่่�อมโยงระหว่่างแหล่่งท่่องเที่่�ยวกัับที่่�พัักแรม การพััฒนา

กิิจกรรมการท่่องเที่่�ยวเชิิงวััฒนธรรมและประวััติิศาสตร์์ความเชื่่�อพญานาคราช การสร้้างความ

ร่ว่มมืือระหว่่างหน่ว่ยงานในการบูรูณาการการพััฒนา การปรัับปรุุงป้า้ยบอกทางและระบบขนส่ง

สาธารณะ การพััฒนาแพ็็คเกจและสร้้างมููลค่าเพิ่่�มการท่่องเที่่�ยวและการส่่งเสริิมการใช้้ช่่องทาง

ออนไลน์์เพื่่�อเข้้าถึึงนัักท่่องเที่่�ยว 

ข้้อเสนอแนะงานวิิจััย
1. ข้้อเสนอเชิิงนโยบายสำหรัับผู้้�มีีส่่วนเกี่่�ยวข้้อง

หน่่วยงานภาครััฐที่่�เกี่่�ยวข้้อง สามารถนำแนวทางการพััฒนาการท่่องเที่่�ยวเชิิง

ความเชื่่�อพญานาคราช ไปใช้้ในการวางแผนและกำหนดนโยบายในการส่่งเสริิม สนัับสนุุน และ

พััฒนาการท่่องเที่่�ยวท่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อพญานาคราช คำชะโนด จัังหวััดอุดรธานีีได้้ และ

สามารถนำไปประยุุกต์์ใช้้กัับแหล่่งท่่องเที่่�ยวอื่�นๆ ที่่�มีีลัักษณะคล้้ายคลึึงกััน อัันจะนำไปสู่่�การยก

ระดับัคุณภาพการท่อ่งเที่่�ยวเชิงิความเชื่่�อของประเทศไทยในภาพรวมต่อ่ไป โดยมีีรายละเอีียดดังันี้้�

	 1) นโยบายการพััฒนาโครงสร้้างพื้้�นฐาน คืือ ควรมีีการจััดสรรงบประมาณเพื่่�อ

พััฒนาสิ่่�งอำนวยความสะดวก เช่่น ห้้องสุุขา ระบบขนส่่งสาธารณะ และป้้ายบอกทางที่่�ชััดเจน 

รวมถึึง การส่่งเสริิมการใช้้เทคโนโลยีี VR/AR ในการเล่่าเรื่่�องตำนานพญานาคราช เพื่่�อสร้้าง

ประสบการณ์์ที่่�ทัันสมััยและดึึงดููดนัักท่่องเที่่�ยว

	 2) นโยบายการบริหารจััดการชุุมชนและสิ่่�งแวดล้อม คืือ ควรสนัับสนุุนการมีี

ส่ว่นร่วมของชุุมชนในการบริหารจัดัการแหล่่งท่อ่งเที่่�ยว โดยจััดตั้้�งคณะกรรมการร่่วมระหว่่างภาค

รััฐ ภาคเอกชน และชุุมชน รวมถึึง การกำหนดนโยบายควบคุุมจำนวนผู้้�เยี่่�ยมชมในช่วงเทศกาล

สำคััญ เพื่่�อลดความแออััดและผลกระทบต่่อสิ่่�งแวดล้้อม

	 3) นโยบายการส่่งเสริิมการตลาดและประชาสััมพัันธ์์ คืือ ควรพััฒนา

แพลตฟอร์์มดิิจิิทััลที่่�ครบวงจรสำหรัับข้้อมููลและบริิการการท่่องเที่่�ยว เช่่น การจองที่่�พััก การเข้้า

ถึึงข้้อมููลเส้้นทาง และการซื้้�อแพ็็กเกจท่องเที่่�ยว รวมถึึง การใช้้กลยุทธ์์การตลาดผ่านผู้้�มีีอิทธิิพล

ออนไลน์์ (Influencer Marketing) เพื่่�อเข้้าถึึงกลุ่่�มเป้้าหมายที่่�หลากหลาย

	 4) นโยบายการสร้้างความยั่่�งยืืน คืือ ควรกำหนดนโยบายส่่งเสริิมการอนุุรัักษ์์

วััฒนธรรมและทรััพยากรธรรมชาติิ โดยให้้ชุุมชนท้้องถิ่่�นมีีบทบาทในการถ่่ายทอดเรื่่�องราวและ

ตำนานที่่�เกี่่�ยวข้้อง รวมถึึง การจััดทำแผนแม่่บทการพััฒนาการท่่องเที่่�ยวในระยะยาวที่่�เน้้นการ
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ท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อควบคู่่�กัับการพััฒนาชุุมชน

ผู้้�ประกอบการภาคเอกชน สามารถนำแนวทางการพััฒนาการท่่องเที่่�ยวเชิงิความ

เชื่่�อพญานาคราช ไปใช้ใ้นการกำหนดกลยุทุธ์ก์ารพัฒันาธุรุกิจิและการตลาดเพื่่�อตอบสนองความ

ต้้องการของนัักท่่องเที่่�ยวในปััจจุุบัันได้้

ประชาชนในพื้้�นที่่� สามารถสามารถนำแนวทางการพััฒนาการท่่องเที่่�ยวเชิงิความ

เชื่่�อพญานาคราช ใช้้ในการส่่งเสริิมการสร้้างงาน สร้้างอาชีีพ และสร้้างรายได้้ให้้กัับคนในชุุมชน 

รวมถึึง การอนุุรัักษ์์ประเพณีีและวััฒนธรรมด้้านความเชื่่�อพญานาคราช ก่่อให้้เกิิดการเพิ่่�มมููลค่่า

ทางเศรษฐกิิจ สัังคม และสิ่่�งแวดล้้อมให้้กัับชุุมชนคำชะโนด จัังหวััดอุุดรธานีีต่่อไป

2. ข้้อเสนอแนะในการวิิจััยครั้้�งต่่อไป

ควรมีีการศึึกษาปััจจััยความสำเร็็จ (Key Succuss Factors) ในการพััฒนาการท่่อง

เที่่�ยวเชิงิความเชื่่�อพญานาคราชในพื้้�นที่่�ต่า่งๆ ของประเทศไทย เพ่ื่�อศึกึษาและวิเิคราะห์์ความเชื่่�อม

โยงด้า้นประเพณีีและวัฒันธรรมความเชื่่�อพญานาคราช สู่่�การสร้า้งต้น้แบบการท่อ่งเที่่�ยวเชิงิความ

เชื่่�อพญานาคราชของประเทศไทยต่่อไป อัักทั้้�ง ควรมีีการศึึกษาและการต่่อยอดการวิิจััย เช่่น 1) 

การพััฒนากิิจกรรมและเทคโนโลยีีที่่�สร้า้งประสบการณ์ ์เช่น่ การศึกึษาความต้้องการของนัักท่อ่ง

เที่่�ยวในการสร้า้งกิจิกรรมใหม่ ่เช่น่ การใช้ ้AR/VR เล่า่เรื่่�องราวความเชื่่�อและตำนาน เพื่่�อเพิ่่�มมูลูค่า่

และประสบการณ์์ที่่�น่่าจดจำ 2) การศึึกษาผลกระทบเชิิงเศรษฐกิิจ สัังคม และสิ่่�งแวดล้อม เช่่น 

การวิิเคราะห์์ผลกระทบจากการพััฒนาการท่่องเที่่�ยวเชิิงความเชื่่�อในระยะยาว โดยเฉพาะการก

ระจายรายได้้สู่่�ชุมชนและการอนุุรัักษ์์ทรััพยากรท้้องถิ่่�น และ 3) การพััฒนาโมเดลการท่่องเที่่�ยว

เชิิงความเชื่่�ออย่่างยั่่�งยืืน เช่่น การสร้้างต้้นแบบการจััดการแหล่่งท่่องเที่่�ยวที่่�คำนึึงถึึงความสมดุุล

ระหว่่างการพััฒนาเศรษฐกิิจ การอนุุรัักษ์์วััฒนธรรม และการรัักษาสิ่่�งแวดล้้อม
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