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บทคัดย่อ
บทความนี้ มีวัตถุประสงค์ คือ 1) เศึกษาผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อการท่องเที่ยว

อ�ำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่  2) เพื่อออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบเพ่ือ

การท่องเทีย่ว  3) เพือ่น�ำเสนอกระบวนการผลติผลิตภณัฑ์ชมุชนเพ่ือการท่องเท่ียว การวจัิย

ครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ เครื่องมือที่ใช้เก็บรวบรวมข้อมูลได้แก่ การสัมภาษณ์แบบมี

โครงสร้างและแบบไม่มโีครงสร้าง เป็นการสมัภาษณ์ผูน้�ำชมุชนกับผูผ้ลติผลติภณัฑ์ และการ

จัดเวทีสนทนากลุ่ม ระหว่างผู้วิจัยกับผู้ที่เกี่ยวข้อง	

ผลการศึกษาวิจัยพบว่า 1) ผลิตภัณฑ์ชุมชนเพ่ือการท่องเที่ยวอ�ำเภอกัลยานิ

วัฒนา พบว่า อ�ำเภอกัลยาณิวัฒนามีผลิตภัณฑ์ที่โดดเด่นประกอบไปด้วย ข้าวกล้องดอย 

ผ้าทอกระเหรีย่ง และกาแฟ โดยทางชมุชนได้มกีารประชามติเลือกผลิตภณัฑ์กาแฟทีม่กีาร

ปลกูกันทกุครวัเรอืน สือ่ถงึอตัลกัษ์และวิถชีวีติของชมุชน เป็นวฒันธรรมทีม่มีายาวนาน คือ 

เมื่อเด็กเกิดมาในครอบครัวใดแล้ว จะมีการปลูกต้นไม้ซ่ึงถือเป็นสัญลักษณ์ของเด็กและให้

เด็กคนนั้นได้ดูแลรักษาต้นไม้ต้นนั้นสืบไป  
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2) การอออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบเพ่ือการท่องเที่ยวของอ�ำเภอ

กัลยาณิวัฒนา โดย (1) ชุมชนได้มีการจัดตั้งกลุ่มเพื่อร่วมกันพัฒนาตั้งแต่น�ำเมล็ดกาแฟที่

มีอยู่ในทุกครัวเรือน มาผ่านกระบวนการแปรรูปผลิตเป็นกาแฟด้วยความร่วมมือของกลุ่ม

ชุมชนทุกขั้นตอน จนได้ผลิตภัณฑ์ต้นแบบกาแฟของชุมชน และต้ังชื่อว่า กาแฟ “เดปอถู่” 

ซึ่งสื่อถึงสัญลักษ์ของชุมชน  (2) ชุมชนได้ร่วมกันน�ำกาแฟมาต่อยอดออกแบบสร้างสรรค์

และพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์สบู่น�้ำผึ้งกาแฟที่สามารถใช้ในครัวเรือนตลอดจนเป็นผลิตภัณฑ์

เพื่อขายและส่งเสริมการท่องเที่ยว

3) กระบวนการผลติผลติภณัฑ์ชมุชนเพือ่การท่องเทีย่ว เริม่ตัง้แต่กระบวนค้นหา

ข้อมูล โดยการลงพื้นท่ีเพื่อส�ำรวจผลิตภัณฑ์ชุมชน ระดมความคิดเห็นเกิดกระบวนการมี

ส่วนร่วมของชุมชน โดยชุมชนได้ร้อยเรื่องราวท�ำให้ทราบถึงอัตลักษ์และวิถีชีวิตของชุมชน 

สู่กระบวนการผลิตและพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ที่สื่อถึงเอกลักษ์ของชุมชน 

สู่กระบวนการต่อยอดผลิตภัณฑ์ต้นแบบเป็นผลิตภัณฑ์ส่งเสริมการท่องเที่ยว 

ตลอดจนเป็นผลติภัณฑ์เพ่ือการขายท่ีส่งผลท�ำให้ชมุชนมรีายได้ก่อให้เกดิเศรษฐกจิฐานราก

ในชุมชนต่อไป 

ค�ำส�ำคัญ : การพัฒนา, ผลิตภัณฑ์, การส่งเสริมการท่องเที่ยว

Abstract 
This research article The objectives are 1) to study community 

products for tourism in Kalayani Vadhana District Chiang Mai Province  

2) To design and develop prototype products for tourism 3) To present the 

production process of community products for tourism

The results revealed that 1) Community Products for Tourism 

in Kalyani Vadhana District, it was found that Kalayani Vadhana District 

has outstanding products, comprising Doi brown rice, Karen weaving cloth 

and coffee. every household It conveys the identity and way of life of the 

community. It is a long-standing culture that is when a child is born into a 

family. A tree which is considered a symbol of the child will be planted and 

the child will continue to take care of that tree.
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2) Designing and developing prototype products for tourism in 

Kalayani Vadhana District (1) The community has set up a group to jointly 

develop from the coffee beans that are available in every household. Come 

through the process of coffee production with the cooperation of community 

groups at every step. until the product is a prototype of the community’s 

coffee and named it “De Po Tu” coffee, which represents the symbol of the 

community. (2) The community has come together to bring coffee to further 

design, create and develop into coffee honey soap products that can be used 

in the household as well as products for selling and promoting tourism.

3) process of community products for tourism Starting from 

the search process by visiting the area to explore community products 

Brainstorming for community participation processes The community has a 

hundred stories to know the identity and way of life of the community. to the 

production process and develop into products that convey the uniqueness 

of the community to the process of expanding the prototype product into a 

tourism promotion product as well as being a product for sale that contributes 

to the community’s income resulting in the foundation economy in the 

community in the future

Keywords : Development, Products, Tourism Promotion

บทน�ำ
ประเทศไทยเป็นประเทศท่ีมแีหล่งท่องเท่ียวทีห่ลากหลาย มทีัง้แหล่งท่องเท่ียว

ทางธรรมชาติที่สวยงาม แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ประเพณีที่เป็นเอกลักษณ์ และที่

สร้างขึ้นเพื่อดึงดูดความสนใจของนักท่องเท่ียว ซึ่งกระจายอยู่ทั่วภูมิภาคของประเทศ การ

ท่องเทีย่วเป็นการบรกิารทีม่บีทบาทส�ำคญัในระบบเศรษฐกจิของประเทศไทย ยทุธศาสตร์

ทีม่คีวามส�ำคญั คอื การพฒันาคณุภาพแหล่งท่องเทีย่ว สนิค้าและบรกิารด้านการท่องเทีย่ว

ให้เกดิความสมดลุและยัง่ยนื นกัท่องเทีย่วมกีารปรบัเปล่ียนมมุมองการบริโภคการท่องเทีย่ว

ทีต้่องได้รบัการส่งเสรมิสขุภาพขณะเดนิทางท่องเทีย่วพกัผ่อนทัง้จากกจิกรรมการท่องเทีย่ว



Mahachulalongkornrajavidyalaya University,  Chiang  Mai  Campus

Journal of Buddhist Studies Vol.13  No. 2  |   July - December  2022 175

และบรรยากาศสภาพแวดล้อมในแหล่งท่องเที่ยวไปพร้อมกัน โดยนักท่องเที่ยวจะเลือก

เดินทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวที่สามารถตอบสนองความต้องการในการส่งเสริมสุขภาพให้

ดีขึ้น ต้องมีโครงสร้างพื้นฐานทางการท่องเท่ียว การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว สิ่งอ�ำนวยความ

สะดวก กิจกรรมการท่องเที่ยวและสิ่งดึงดูดใจ แหล่งท่องเท่ียวต้องให้คุณค่าทางร่างกาย 

จิตใจและจิตวิญญาณแก่นักท่องเท่ียว(รวีวรรณ โรยรา, 2558) ประเทศไทยเป็นประเทศที่

มศีกัยภาพทางการท่องเทีย่วสงูประเทศหนึง่ในทวปีเอเชยี ระบบการท่องเท่ียวมกีารบริหาร

และพฒันาอย่างต่อเนือ่ง และมกีารจดัท�ำแผนพัฒนาการท่องเทีย่วแห่งชาติ ฉบบัที ่2 พ.ศ. 

2560-2564 (แผนพัฒนาการท่องเท่ียวแห่งชาติ (ฉบับที่ 2) , 2560 : 8) เพื่อใช้เป็นกรอบ

แนวทางการพฒันาในระยะ 5 ปีถัดไป เพือ่ให้ก้าวไปสู่การเป็นประเทศทีม่คีวามมัน่คง และ

ยั่งยืน โดยประชาชนทุกภาคส่วนของสังคมเข้ามามีส่วนร่วมในการปฏิรูป สอดคล้องตาม

กรอบยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี และแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับท่ี 

12 พ.ศ. 2560-2564 ยทุธศาสตร์การบรหิารจดัการทรพัยากรธรรมชาติและสิง่แวดล้อม ให้

ความส�ำคัญกบัการอนรุกัษ์ ฟ้ืนฟแูละรกัษาสภาพแวดล้อมชมุชน ศลิปะวฒันธรรมและแหล่ง

ท่องเที่ยว เพื่อเป็นการเกื้อกูล หนุนการพัฒนาคุณภาพชีวิตและเศรษฐกิจชุมชน จังหวัด

เชยีงใหม่ได้มกีารจดัท�ำแผนพฒันาจงัหวดัขึน้มาโดยแบ่งออกเป็น 6 ยทุธศาสตร์ใหญ่ๆ โดย

ยุทธศาสตร์ท่ี 1 ได้ก�ำหนดถึงด้านการท่องเที่ยว การส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยวและ

บริการสุขภาพ เช่ือมโยงชุมชนและท้องถ่ิน มีกลยุทธ์ด้านการท่องเที่ยว 1.เพื่อส่งเสริมและ

พฒันาศกัยภาพบุคลากรและผูป้ระกอบการด้านการท่องเทีย่วและบรกิารสขุภาพ 2.เพือ่ส่ง

เสริมและพัฒนาศักยภาพโครงสร้างพื้นฐานและสิ่งอ�ำนวยความสะดวกทางการท่องเที่ยว 

และบรกิารสุขภาพ 3. เพือ่ส่งเสรมิและพฒันาศกัยภาพของกจิกรรมการท่องเทีย่วในชมุชน

และท้องถิ่น เช่ือมโยงสู่ระดับสากล 4. เพื่อส่งเสริมและเช่ือมโยงการประชาสัมพันธ์และ

การตลาดทางการท่องเที่ยวและบริการสุขภาพ เพ่ือให้ได้แผนพัฒนาการท่องเท่ียวจังหวัด

เชียงใหม่ที่เกิดจากกระบวนการมีส่วนร่วมจากทุกภาคส่วนอย่างแท้จริง การท่องเที่ยวเป็น

กจิกรรมนนัทนาการท่ีผูบ้รหิารประเทศก�ำหนดเป็นนโยบายให้มกีารสนบัสนนุส่งเสรมิ และ

กระตุ้นให้หน่วยงานทั้งภาครัฐและเอกชน ปรับปรุงจัดหาแหล่งท่องเที่ยว พร้อมบริการที่ดี

ให้แก่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ(สวิชญา ทองลอย, 2564 : ออนไลน์)

อ�ำเภอกัลยาณิวัฒนาเป็นอ�ำเภอหนึ่งที่อยู่ในจังหวัดเชียงใหม่ (อ�ำเภอกัลยาณิ

วัฒนา, 2564 : ออนไลน์) อีกทั้งยังเป็นอ�ำเภอท่ีกระทรวงมหาดไทยได้ก�ำหนดให้เป็น 

“โครงการอ�ำเภอกัลยาณิวัฒนา เฉลิมพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 



มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย วิทยาเขตเชียงใหม่

วารสารพุทธศาสตร์ศึกษา  ปีที่ 13 ฉบับที่ 2  | กรกฏาคม - ธันวาคม  2565176

9 เนื่องในโอกาสพระราชพิธีมหามงคลเฉลิมพระชนมพรรษา 7 รอบ 5 ธันวาคม 2554” 

ซึ่งด�ำเนินการโดยส�ำนักนโยบายและแผน ส�ำนักงานปลัดกระทรวงมหาดไทย และหน่วย

งานในสังกัดกระทรวงมหาดไทย โดยมีวัตถุประสงค์ให้อ�ำเภอกัลยาณิวัฒนาเป็นอ�ำเภอ

ต้นแบบในการพัฒนาที่ยั่งยืน เนื่องจากอ�ำเภอกัลยาณิวัฒนามีสภาพภูมิประเทศที่สวยงาม 

อยู่บนที่ราบสูงมีวิวทิวทัศน์ท่ีสวยงาม เหมาะท่ีจะเป็นแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติและ

แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม  เนื่องจากมีป่าสนที่ใหญ่ที่สุดในประเทศไทย มีศูนย์พัฒนา

โครงการหลวงวัดจันทร์ มีน�้ำพุร้อน น�้ำตก มีวัดที่เก่าแก่ที่ประดิษฐานของวัดจอมแจ้งและ

ได้รับการฟื้นฟูขึ้นมาใหม่ โดยจัดให้เป็นแหล่งเรียนรู้ในด้านวิถีวัฒนธรรมท้องถิ่น อ�ำเภอ

กัลยานิวัฒนายังเป็นของศูนย์รวมของพหุวัฒนธรรม เป็นอ�ำเภอที่มีชุมชนหลายชาติพันธ์

อาศยัอยู ่จงึท�ำให้อ�ำเภอกลัยาณิวัฒนาเป็นอ�ำเภอทีม่เีสน่ห์เป็นทีน่่าสนใจของกลุม่คนท่ีนยิม

ท่องเทีย่วเชงิอนรุกัษ์ธรรมชาตแิละท่องเทีย่วเชงินเิวศน์ อ�ำเภอกลัยาณวิฒันายงัมผีลิตภณัฑ์ 

เช่น ผ้าทอกระเหร่ียงบ้านเด่น ดอกไม้ประดบัจากดอกสน ข้าวกล้องเพือ่สขุภาพ ข้าวอนิทรี 

กาแฟสด กล้วยฉาบบ้านแม่แดดน้อยซึ่งผลิตโดยกลุ่มของชุมชนเอง จากประเด็นดังกล่าว

จะเห็นได้ว่าอ�ำเภอกัลยาณิวัฒนามีศักยภาพในด้านกายภาพ และวัฒนธรรมของกลุ่มชาติ

พันธ์ที่จะดึงดูดนักท่องเทียวเข้ามาเยี่ยมชมธรรมชาติตลอดจนผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ  ที่ชุมชน

ผลิตขึ้นมา อย่างไรก็ตามถึงแม้อ�ำเภอกัลยาณิวัฒนาจะมีศักยภาพที่จะดึงดูดนักท่องเที่ยว

ดังได้กล่าวแล้วนั้น แต่อ�ำเภอกัลยาณิวัฒนายังขาดการส่งเสริมและพัฒนาในรูปแบบต่างๆ 

ตลอดจนความรู้ความเข้าใจและการมีส่วนร่วมของชุมชน โดยเฉพาะอย่างยิ่งการส่งเสริม

และการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชน 

ผูว้จัิยเหน็ว่าหากชมุชนในอ�ำเภอกลัยาณวิฒันาได้รบัการส่งเสรมิและการพฒันา

ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตโดยภูมิปัญญาและอัตลักษณ์ของชุมชน นอกจากจะเป็นการส่งเสริมให้

ประชาชนตระหนักถึงคุณค่าและเข้าใจในอัตลักษณ์ท้องถิ่นแล้ว ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตโดยร้อย

เรยีงเรือ่งราวอัตลกัษณ์ของชมุชนจะเป็นผลติภณัฑ์ทีน่กัท่องเทีย่วให้ความสนใจและสามารถ

ดึงดดูนกัท่องเทีย่วเข้ามาท่องเทีย่วเยีย่มชม ก่อให้เกิดเศษรฐกจิฐานรากในชมุชน ส่งผลท�ำให้

ชุมชนเกิดความยัง่ยนืต่อไป จงึเป็นท่ีมาของการศกึษาวจิยัเกีย่วกบักระบวนการผลติ ผลติภณัฑ์

ชุมชนเพือ่การท่องเท่ียวของอ�ำเภอกลัยานวิฒันา จงัหวดัเชยีงใหม่ การท่องเทีย่วทีม่เีป้าหมายที่

ส�ำคญัในการพฒันาแบบยัง่ยนื โดยค�ำนงึถงึความสามารถของธรรมชาตชิมุชน ขนบธรรมเนยีม

ประเพณวีฒันธรรมและวถิชีวิีตท่ีมีต่อการจดัการท่องเทีย่ว โดยเน้นให้ชมุชนเข้ามามส่ีวนร่วม

ในการจดัการ(สถาบนัวจัิยวทิยาศาสตร์และสิง่แวดล้อมแห่งประเทศไทย, 2564 : ออนไลน์)
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วัตถุประสงค์การวิจัย
1) เพื่อศึกษาผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อการท่องเที่ยวอ�ำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัด

เชียงใหม่

2) เพื่อออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบเพื่อการท่องเที่ยวของอ�ำเภอ

กัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่

3) เพื่อน�ำเสนอกระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อการท่องเที่ยวของ

อ�ำเภอกัลยาณิวัฒนาจังหวัดเชียงใหม่ 

ระเบียบวิธีวิจัย
1) การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ มีวัตถุประสงค์เพื่อการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวของอ�ำเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ 

2) ผูใ้ห้ข้อมลูส�ำคัญ ผูว้จิยัได้เลอืกแบบเฉพาะเจาะจง โดยการสัมภาษณ์เชงิลึก 

และได้แบ่งเป็น 3 กลุ่ม ประกอบด้วย กลุ่มผู้น�ำชุมชน จ�ำนวน 1 คน กลุ่มผู้ผลิตผลิตภัณฑ์

ชุมชน จ�ำนวน  23 คน กลุ่มหน่วยงานภาครัฐ จ�ำนวน 2 คน รวมทั้งสิ้นจ�ำนวน 26 คน

3) พืน้ทีใ่นการวจิยั ชมุชนบ้านแม่แดดน้อย ต�ำบลแม่แดด อ�ำเภอกลัยาณวิฒันา 

จังหวัดเชียงใหม่ 

4) เคร่ืองมือท่ีใช้ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ ประกอบด้วย การสัมภาษณ์แบบมี

โครงสร้างและแบบไม่มโีครงสร้าง เป็นการสมัภาษณ์ผูน้�ำชมุชนกับผูผ้ลติผลติภณัฑ์ และการ

จดัเวทสีนทนากลุม่ ระหว่างผูว้จิยักบัผูท่ี้เกีย่วข้อง ประกอบด้วย เจ้าเจ้าหน้าทีโ่ครงการหลวง

วัดจันทร์, ผู้น�ำชุมชนบ้านแม่แดดน้อย, ประชาชนผู้ผลิตผลิตภัณฑ์กาแฟบ้านแม่แดดน้อย 

เพื่อระดมความคิดเห็นและการมีส่วนร่วม ต้ังแต่การคัดเลือกผลิตภัณฑ์เพ่ือน�ำมาพัฒนา

เป็นผลติภณัฑ์ในการส่งเสรมิการท่องเท่ียว การน�ำผลิตภณัฑ์มาเข้าสูก่ระบวนการผลิต และ

การน�ำผลิตภัณฑ์มาพัฒนาต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์ที่ใช้ในครัวเรือนและผลิตภัณฑ์เพื่อขาย

5) สรุปผลข้อมูลท้ังหมดของรายงานการท�ำวิจัย เพื่อน�ำเสนอผลการวิจัยต่อ

กลุ่มผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในการวิจัยครั้งนี้เพื่อตรวจสอบข้อมูลเพื่อความถูกต้องเพื่อจัดท�ำ

รายงานวิจัยฉบับสมบูรณ์



มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย วิทยาเขตเชียงใหม่

วารสารพุทธศาสตร์ศึกษา  ปีที่ 13 ฉบับที่ 2  | กรกฏาคม - ธันวาคม  2565178

ผลการวิจัย
1) ผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อการท่องเที่ยวอ�ำเภอกัลยานิวัฒนา	

พบว่า ผลติภัณฑ์ท่ีโดดเด่นในชุมชนเกดิจากภมูปัิญญา เป็นสิง่ทีอ่นรุกัษ์สืบทอด

กนัมาตัง้แต่รุน่สูรุ่น่ จนกลายเป็นอตัลกัษณ์และเอกลกัษ์ทีส่ือ่ถงึประเพณวีฒันธรรมและวถิี

ชีวิตของชุมชน ประกอบไปด้วย ผลิตภัณฑ์ผ้าทอกระเหรี่ยง ซึ่งเป็นภูมปัญญาที่สืบทอดกัน

มาของกลุม่ชาตพินัธ์กระเหรีย่งปกาเกอะญอทีอ่าศยัอยูต่�ำบลแจ่มหลวง ผลิตภณัฑ์ข้าวกล้อง

ดอยทีอ่ยูใ่นต�ำบ้านจนัทร์ ท่ีชมุชนมกีารปลกูด้วยระบบเกษตรอนิทรีย์ปลอดสารพิษ เป็นการ

สบืสานรกัษาต่อยอดของชนเผ่าปาเกอญอเช่นกนั ถอืได้ว่าข้าวกล้องเป็นส่ิงทีม่คีณุค่าและจิต

วญิญาณ เป็นวถิชีวีติและการด�ำรงชพีของชนเผ่าปกาเกอญอท่ีมคีวามเชือ่และการประกอบ

พิธีกรรมต่างๆ และผลิตภัฑ์กาแฟท่ีมีอยู่ในชุมชนแม่แดดน้อย ซ่ึงเป็นชุมชนที่ทุกครัวเรือน

จะมีการปลูกกาแฟในบริเวณบ้าน

2) การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อการท่องเที่ยว

การจัดเวทีสนทนากลุ่มเพื่อให้ชุมชนได้ระดมความคิดเห็นสรุปได้ว่า ชุมชนได้

เลือกผลิตภัณฑ์กาแฟด้วยเหตุผล 1) ในปัจจุบันกาแฟยังเป็นที่นิยมของกลุ่มบุคคลทั่วไป 

โดยเฉพาะกลุม่นกัท่องเทีย่ว จะเหน็ได้ว่าในทกุ ๆ  สถานทีท่่องเทีย่วจะมร้ีานกาแฟทีบ่รกิาร

แก่นักท่องเที่ยว 2) กาแฟเป็นสัญลักษณ์ของชุมชนที่สะท้อนให้เห็นถึงวิถีชีวิต ประเพณี

วัฒนธรรมที่มีมายาวนานของชุมชนแม่แดดน้อย คือ เมื่อเด็กเกิดมาในครอบครัวใดแล้ว 

จะมกีารปลกูต้นไม้ซึง่ถอืเป็นสญัลกัษณ์ของเดก็และให้เด็กคนนัน้ได้ดูแลรักษาต้นไม้ต้นนัน้

สบืไป ชุมชนจึงได้เลอืกกาแฟเพือ่เป็นผลติภณัฑ์ทีด่งึดดูนักท่องเทีย่วให้มาค้นหาและศกึษา

ในตัวผลิตภัณฑ์

ชมุชนได้ร่วมกนัน�ำผลติภณัฑ์กาแฟมาพฒันาออกแบบ เริม่ต้ังแต่ การศกึษาขัน้

ตอนกระบวนการผลิต กระบวนการแปรรูปมาเป็นผลิตภัณฑ์โดยเน้นกระบวนการมีส่วน

ร่วมของชุมชน โดยให้สมาชิกของชุมชนได้ร่วมกันแปรรูปจากเมล็ดกาแฟมาท�ำเป็นกาแฟ

สดส�ำหรับใว้บริโภคและจ�ำหน่ายตามข้ันตอนต่าง ๆ  ทั้งการเก็บเกี่ยวเมล็ด การคัดแยก

เมล็ด การตาก การสี การคั่ว การต�ำ ตลอดจนถึงการบรรจุภัณฑ์ โดยให้สมาชิกในชุมชน

ที่มาร่วมกันแปรรูปกาแฟได้เสนอความคิดในการออกแบบขนาดของการบรรจุภัณฑ์และ

ตราสัญลักษณ์ในตัวของผลิตภัณฑ์กาแฟสด และการท�ำสบู่น�้ำผึ้งกาแฟ ซึ่งสบู่น�้ำผึ้งกาแฟ

ทางชุมชนได้ร่วมกนัทดลองแปรรปูขึน้มาโดยวตัถดุบิทีใ่ช้ มกีากกาแฟ เบสสบูก่ลเีซอรนี ผง

ทานาคา น�้ำผึ้ง พิมพ์ก้อนสบู่ โดยทางชุมชนได้ทดลองแปรรูป จากการทดลองท�ำสบู่น�้ำผึ้ง
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กาแฟ ผลปรากฏว่าได้ผลดีเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ได้เกิดขึ้นจากการใช้กากกาแฟที่เป็นของ

เหลือใช้จากการท�ำกาแฟสดมาต่อยอดและแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ที่ส่งเสริมการท่องเที่ยว

และสร้างรายได้ให้กับชุมชน

สรุปได้ว่าการพัฒนาอออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนได้ด�ำเนินการดังนี้ 1) การ

พัฒนาออกแบบตราสัญลักษณ์ผลิตภัณฑ์ ที่สะท้อนให้เห็นถึงความเป็นอัตลักษ์ของชุมชน 

กาแฟ “เดปอถู”ซึง่เป็นความหมายของภาษาปาเกอญอ ทีห่มายถึง ต้นไม้ท่ีชาวปกาเกอญอ

ใช้ผูกสายสะดือของเด็กทารก เพื่อเป็นสายใยระหว่างจิตวิญญาณของคนกับธรรมชาติ 2) 

การพัฒนาออกแบบการบรรจุภัณฑ์ จากแบบขวดโหลแก้หรือแบบกระป๋อง มาเป็นการ

ออกแบบบรรจุภัณฑ์แบบซอง เนื่องจากขวดโหลแก้วหรือกระป๋องมีต้นทุนสูง และมีการ

บรรจุขนาด 250 กรัมไว้เพื่อจ�ำหน่าย เป็นการสร้างรายได้ให้กับชุมชนท�ำให้ประชาชนของ

ชุมชนให้มีรายได้และร่วมกันได้รับประโยชน์จากผลิตภัณฑ์ 3) การน�ำกากกาแฟมาพัฒนา

ต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์สบู่น�ำผึ้งกาแฟการน�ำเสนอกระบวนการผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อการ

ท่องเที่ยว 

3) การน�ำเสนอกระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อการท่องเที่ยว 

ทางชมุชนได้ร่วมกันคดิร่วมออกแบบจึงได้เป็นผลิตภณัฑ์ออกมา งานวจัิยฉบบั

นี้ผู้วิจัยร่วมกับชุมชนได้น�ำเมล็ดกาแฟมาแปรรูปผลิตภัณฑ์เพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยวโดยเน้น

รูปแบบที่สื่อถึงอัตลักษณ์และวิถีชีวิตของชุมชน ซึ่งมีกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุทชน

เพื่อการท่องเที่ยว ดังนี้

(1) ศึกษาข้อมูลผลิตภัณฑ์กาแฟเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวของชุมชนบ้าน

แม่แดดน้อย พบว่า เป็นผลิตภัณฑ์กาแฟที่ได้มาจากการผลิตในชุมชนซึ่งแต่ละบ้านจะน�ำ

ผลผลิตที่เก็บเกี่ยวของแต่ละบ้านมารวมกลุ่มเพื่อมาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ร่วมกันโดยการ

ร่วมกันเสนอความคิดรับฟังความเห็นของสมาชิกในชุมชน หารือ แล้วมาท�ำเป็นผลิตภัณฑ์

ของชุมชนขึ้นมาเพื่อสร้างรายได้ให้กับชุมชน 

(2) น�ำผลการศึกษาในรูปแบการพัฒนาผลิตภัณฑ์กาแฟเพื่อการท่องเที่ยว 

มาท�ำเป็นผลิตภัณฑ์เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว แต่ยังขาดในการต่อยอดจากกาแฟมาท�ำ

เป็นผลิตภัณฑ์อื่น

(3) ผู้วิจัยและเจ้าหน้าที่โครงการหลวงวัดจันทร์ได้จัดเวทีสนทนากลุ่มเพื่อ

พบปะผู้น�ำชุมชนและสมาชิกในชุมชนแม่แดดน้อย การจัดอบรมให้ความรู้จากเจ้าหน้าที่

โครงการหลวงวัดจันทร์จากการท�ำกาแฟสด แล้วน�ำกากกาแฟมาเป็นสวนผสมของการท�ำ
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สบู่น�้ำผึ้งกาแฟ เพื่อเป็นการต่อยอดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ของชุมชนมาเป็นผลิตภัณฑ์

เพื่ออกจ�ำหน่ายเป็นผลิตภัณฑ์ที่ระลึกให้กับนักท่องเที่ยว

(4) ผู้วิจัยได้ปรึกษาผู้น�ำชุมชนและสมาชิกในชุมชนหาข้อสรุปว่าจะท�ำสบู่

น�้ำผึ้งกาแฟเป็นผลิตภัณฑ์ที่ต่อยอดจากการท�ำกาแฟสด และได้ข้อตกลงโดยเห็นพร้อม

เหมือนกันในการท�ำสบู่น�้ำผึ้งกาแฟมาเป็นผลิตภัณฑ์ที่ต่อยอดเป็นสบู่น�ำผึ้งกาแฟ

(5) รูปแบบและขนาดของสบู่น�้ำผึ้งกาแฟ ผู้วิจัยได้ร่วมหารือกับผู้น�ำชุมชน

และสมาชิกของชุมชนแม่แดดน้อยโดยให้สมาชิกเสนอแนวคิดออกแบบขนาด และตรา

สัญลักษณ์ และได้หาข้อสรุป ให้มีความเป็นอัตลักษณ์ของชุมชน ภายใต้แบรน”เดปอถู่”

สรุปได้ว่าการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวของอ�ำเภอกัลยาณิ

วัฒนา เป็นการสร้างกระบวนการในการต่อยอดผลิตภัณฑ์จากกาแฟสดที่ทางชุมชนได้

จัดท�ำตามกระบวนการต่างๆ ที่ได้มาเป็นผลิตภัณฑ์กาแฟสดกาแฟสด และได้ต่อยอดเป็น

ผลิตภัณฑ์อื่นคือการน�ำกากกาแฟที่ไม่ใช้แล้วมาเป็นส่วนผสมของการท�ำสบู่น�้ำผึ้งกาแฟ 

โดยให้ทางชุมชนได้เสนอแนวคิดในการออกแบบตราสัญลักษณ์ โดยการให้ความรู้จาก

เจ้าหน้าที่โครงการหลวงวัดจันทร์ และผู้วิจัยในการท�ำผลิตภัณฑ์สบู่น�้ำผึ้งกาแฟขึ้นมาเพื่อ

เป็นผลิตภัณฑ์ต่อยอดเพื่อเป็นผลิตภัณฑ์เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวของของชุมชนและของ

อ�ำเภอกัลยาณิวัฒนา

อภิปรายผล
จากการวิจัยเรื่องการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวของอ�ำเภอ

กัลยาณิวัฒนาจังหวัดเชียงใหม่ สามารถอภิปรายผลการวิจัยได้ดังนี้

1) ผลติภณัฑ์ชมุชนเพือ่การท่องเทีย่วอ�ำเภอกลัยาณวิฒันา จงัหวดัเชยีงใหม่

จากการศึกษาพบว่าผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อการท่องเที่ยวอ�ำเภอกัลยาณิวัฒนา 

จังหวัดเชียงใหม่ มีผลิตภัณฑ์ท่ีน่าสนใจซึ่งก�ำเนิดมาด้วยภูมิปัญญา และการอนุรักษณ์

ประเพณวีฒันธรรมตลอดจนเอกลกัษณ์/อัตลกัษณ์ทีส่ือ่ถึงวฒันธรรมและวถิชีวิีตของชมุชน

ท่ีมีอยู่มายาวนานรุ่นสู่รุ่น โดยได้คัดเลือกผลิตภัณฑ์ที่โดดเด่น ประกอบไปด้วย ผลิตภัณฑ์

ผ้าทอกระเหรี่ยง ผลิตภัณฑ์ข้าวกล้องดอย และผลิตภัณฑ์กาแฟสดของชุมชนแม่แดดน้อย 

สอดคล้องกบังานวจิยัของ อนิท�ำ วนัทนาพร(อนิท�ำ วนัทนาพร, 2562 : บทคดัย่อ) ได้ท�ำวจัิย

เรือ่ง แนวทางการส่งเสรมิผลติภัณฑ์ทีร่ะลกึเพือ่สนบัสนนุการท่องเทีย่ว จังหวดัพะเยา เพือ่

ศึกษาการรับรู้และความต้องการของนักท่องเที่ยวที่มีต่อสินค้าที่ระลึกจังหวัดพะเยา และ 
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เพือ่หาแนวทางการส่งเสรมิผลติภัณฑ์ท่ีระลกึเพือ่สนบัสนนุการท่องเท่ียวจงัหวดัพะเยา โดย

น�ำส่วนประสมทางการตลาด 4P ประกอบด้วย ผลติภณัฑ์ (Products) ราคา (Pricing) ช่อง

ทางการจัดจ�ำหน่าย (Place) การส่งเสรมิการตลาด (Promotion) และน�ำองค์ประกอบของ

การท่องเที่ยว 5A ได้แก่ สิ่งดึงดูดใจทางการท่องเท่ียวของผลิตภัณฑ์ (Attraction) การเข้า

ถึงผลิตภัณฑ์ (Accessibilities) สิ่งอ�ำนวยความสะดวก (Amenities) กิจกรรม (Activity) 

การบริหารจัดการผลิตภัณฑ์ (Administration) ซ่ึงมีเคร่ืองมือที่ใช้ในงานวิจัย คือ แบบ

สัมภาษณ์ และประเมินตนเองเกี่ยวกับสินค้าที่ระลึก แบบสอบถาม นักท่องเที่ยว ตลอด

จนการอภิปรายกลุ่มย่อย เพื่อสามารถน�ำข้อมูลมาสร้างแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่

ระลึก เพื่อสนับสนุนทางการท่องเท่ียวของจังหวัดพะเยา จากการศึกษาวัตถุประสงค์ที่ 1 

และ 2 แล้วนั้น พบสินค้าแบ่งเป็น 2 ประเภท ประเภทที่ 1 สินค้าอุปโภค ได้แก่ ผลิตภัณฑ์

ที่แปรรูปจากผักตบชวา ผลิตภัณฑ์จากผ้าทอ ผลิตภัณฑ์จากเซรามิก ผลิตภัณฑ์สมุนไพร

ความงาม ตุ๊กตาถักทอ ผลิตภัณฑ์จากหิน และประเภทท่ี 2 คือ สินค้าบริโภค ได้แก่ ข้าว

หอมมะลิ ปลาส้ม กาละแมโบราณ ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากกล้วย ล�ำไยอบแห้ง แคบหมู น�้ำ

พรกิ ไวน์สมนุไพร สรุา สาโท และได้แนวทางในการพฒันาผลิตภณัฑ์ทีร่ะลกึ เพือ่สนบัสนนุ

การท่องเทีย่วจงัหวดัพะเยา เป็น 5 ยทุธศาสตร์ โดยแยกเป็น 5 แนวทาง 25 โครงการ น�ำมา

สู่แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ระลึก เพื่อสนับสนุนการท่องเที่ยวจังหวัดพะเยา

2) ออกแบบและพัฒนาผลติภณัฑ์ชมุชนเพือ่การท่องเทีย่วของอ�ำเภอกลัยา

นิวัฒนา 

การเลือกผลิตภัณฑ์ท่ีโดดเด่นมาพัฒนาออกแบบเป็นผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อการ

ท่องเที่ยว ผู้วิจัยร่วมกับประธานชุมชนได้จัดเวทีสนทนากลุ่มเพื่อให้ชุมชนได้ระดมความ

คิดเห็นและหาแนวทางเลือกผลิตภัณฑ์ที่จะน�ำมาพัฒนาเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยมี

ผลิตภัณฑ์ที่โดดเด่นท้ัง 3 ประเภท ประกอบไปด้วยข้าวกล้องดอย ผ้าทอกระเหรี่ยง และ

กาแฟสด จากการร่วมสนทนากลุ่มจากการระดมความคิดเห็นของชุมชน สรุปได้ว่า ผู้เข้า

ร่วมสนทนาได้เลอืกผลติภณัฑ์กาแฟสดและสบูน่�ำ้ผึง้กาแฟเป็นผลติภณัฑ์ทีจ่ะน�ำมาพฒันา

เพือ่ดงึดดูและส่งเสรมิการท่องเทีย่ว เนือ่งจากในปัจจุบนัการด่ืมกาแฟถอืว่าเป็นทีน่ยิมของ

บุคคลทั่วไป จะเห็นได้ว่ามีร้านกาแฟเกิดขึ้นมากมายทั้งร้านขนาดเล็กและร้านขนาดใหญ่ 

ยิ่งเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวทางธรรมชาติด้วยยิ่งเป็นที่นิยมของนักท่องเที่ยว ดังนั้นจากการ

สนทนากลุ่มผู้วิจัยได้ร่วมกับประธานชุมชนและสมาชิกในชุมชนที่ได้ร่วมสนทนากลุ่มจึงได้

เลือกกาแฟสดและสบู่น�้ำผึ้งกาแฟเป็นผลิตภัณฑ์ที่จะน�ำมาพัฒนาเพื่อดึงดูดและเป็นของที่
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ระลกึส่งเสรมิการท่องเท่ียว เนือ่งจากกาแฟเป็นผลติภณัฑ์ทีม่คีวามสะท้อนถงึวถิชีวีติความ

เป็นอยู่ของชุมชน ตลอดจนวัฒนธรรมที่ปฏิบัติสืบต่อกันมามีการปลูกฝังความเชื่อจากรุ่นสู่

รุ่นโดยยึดถือปฏิบัติกันต่อไป ในการนี้ผู้วิจัยร่วมกับผู้น�ำชุมชนได้ตกลงใช้ผลิตภัณฑ์กาแฟ

สด และสบู่น�้ำผึ้งกาแฟ เป็นผลิตภัณฑ์มีความเป็นมาที่น่าสนใจโดยสะท้อนถึงวิถีชีวิตของ

ชุมชนทีจ่ะดงึดดูนกัท่องเทีย่วให้มาค้นหาและศกึษาในตัวของผลิตภณัฑ์ โดยชมุชนแม่แดด

น้อยได้ให้สมาชิกชุมชนได้มีส่วนร่วมในกระบวนการต่าง ๆ  ตามกรรมวิธีต่าง ๆ  เช่น การคัด

แยกเมล็ด การตากเมล็ด การสีเปลือก การคั่ว การต�ำ การต้มเพ่ือท�ำสบู่ และการร่วมกัน

ออกแบบขนาดของการบรรจุภัณฑ์รวมไปถึงตราสัญลักษ์ที่สะท้อนถึงวิถีชีวิตของชุมชนที่

ได้สะท้อนถึงเอกลักษณ์และคงความเป็นอัตลักษณ์ที่สะท้อนถึงการเป็นกลุ่มชาติพันธุ์ของ

ชุมชน ในการจ�ำหน่ายสมาชิกในชุมชนก็จะได้รับผลประโยชน์ร่วมกัน สอดคล้องกับงาน

วิจัยของจิตพนธ์ ชุมเกตุ(จิตพนธ์ ชุมเกตุ,2560 : บทคัดย่อ) ได้ด�ำเนินการวิจัย เร่ืองการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถ่ินเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพทางการจัดการชุมชนอย่าง

ยั่งยืนของชุมชนไทยมุสลิม อ�ำเภอชะอ�ำ จังหวัดเพชรบุรี ผลวิจัยพบว่า ผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่ใน

ชุมชนนั้น ได้แก่ ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากหนังแพะ ชีสนมแพะแปรรูป ผลิตภัณฑ์นมแปรรูป 

งานศิลปหัตถกรรม เช่น หมอนหนุน ผลิตภัณฑ์จากเมล็ดกระถิน ผลิตภัณฑ์จากหญ้าแฝก 

ผลิตภัณฑ์จากรกบวบหอม ผลิตภัณฑ์จากใบตะโก เป็นต้น วัสดุส่วนใหญ่เป็นวัสดุที่มีอยู่ใน

ท้องถิน่ ส�ำหรบัการออกแบบและพฒันาผลติภณัฑ์สนิค้าของหมูบ้่านไทยมสุลมิ อ�ำเภอชะอ�ำ 

จงัหวดัเพชรบรุ ีโดยผสมผสานกบัภมูปัิญญาท้องถิน่ สามารถแบ่งออกเป็น 3 ประเดน็ได้แก่ 

1)การเพ่ิมมูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์ชุมชน ท่ีประกอบด้วย การเรียนรู้ ภูมิปัญญา การรวม

กลุม่ และการเป็นน�ำ้หน่ึงใจเดยีวกนั 2)กระบวนการพฒันาผลติภณัฑ์ชมุชน โดยพจิารณาถงึ

ทุนของชมุชน การส�ำรวจตลาด 3)เป็นการจดัการชมุชนเพ่ือรองรับการพัฒนาผลิตภณัฑ์ ที่

เก่ียวข้องกับการมส่ีวนร่วมในกจิกรรมของชมุชน และระบบการเรยีนรูโ้ดยมีภมูปัิญญาท้อง

ถิ่นเป็นแกนกลาง

3) น�ำเสนอกระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อการท่องเที่ยวของอ�ำเภอ

กัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวของอ�ำเภอกัลยาณิวัฒนา 

เป็นการสร้างกระบวนการในการต่อยอดผลติภณัฑ์จากกาแฟสดทีท่างชมุชนได้จดัท�ำตามก

ระบวนการต่าง ๆ  ทีไ่ด้มาเป็นผลติภณัฑ์กาแฟสดกาแฟสด และได้ต่อยอดเป็นผลติภณัฑ์อืน่

คอืการน�ำกากกาแฟทีไ่ม่ใช้แล้วมาเป็นส่วนผสมของการท�ำสบูน่�ำ้ผ้ึงกาแฟ โดยให้ทางชมุชน
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ได้เสนอแนวคิดในการออกแบบตราสัญลักษณ์ โดยการให้ความรู้จากเจ้าหน้าที่โครงการ

หลวงวัดจันทร์ และผู้วิจัยในการท�ำผลิตภัณฑ์สบู่น�้ำผึ้งกาแฟข้ึนมาเพ่ือเป็นผลิตภัณฑ์ต่อย

อดเพือ่เป็นผลติภณัฑ์เพือ่ส่งเสรมิการท่องเท่ียวของของชมุชนและของอ�ำเภอกลัยาณวิฒันา 

สอดคล้องกบังานวจิยัของ ภัทณี เป่ียมสวุรรณกจิ และสทุธพิร เป่ียมสวุรรณกจิ(ภทัณ ีเป่ียม

สวุรรณกจิ และสทุธพิร เป่ียมสวุรรณกิจ, 2562 : 1059) ได้ท�ำวจิยัเรือ่งการพฒันาผลติภณัฑ์

ชุมชนเพื่อการท่องเที่ยวต�ำบลนางแล อ�ำเภอเมือง จังหวัดเชียงราย ผลวิจัยพบว่า กลุ่ม

วิสาหกิจชุมชนปุ๋ยอินทรีย์บ้านนางแลใน หมู่ 7 ก่อตั้งปี 2552 ปัจจุบันมีสมาชิก 27 คน มี

วัตถุประสงค์เพื่อประกอบอาชีพในชุมชนเน้นรักษาสิ่งแวดล้อม ท�ำการเกษตรแบบอินทรีย์

ตามวถิเีศรษฐกจิพอเพยีง ได้แก่ การปลกูสบัปะรด กล้วย ล้ินจ่ี ล�ำไย ถัว่ งา และท�ำนาแบบ

ขัน้บนัได โดยเฉพาะชมุชนบ้านนางแลในปลกูกล้วยจ�ำนวนมากและจ�ำหน่ายในรปูผลไม้สด 

จากการทีผ่ลไม้เหล่านีม้ผีลผลติออกมาในคราวละมาก ๆ  ท�ำให้ประสบปัญหาการเกบ็รกัษา 

ดงันัน้ ในปี 2556 สมาชกิกลุม่ฯ จงึน�ำมาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ม ี4 ชนดิ ได้แก่ 1) กล้วยอบ

แห้ง 2)สับปะรดอบแห้ง 3) ลิ้นจี่อบแห้ง และ 4) ล�ำไยอบแห้ง โดยใช้กรรมวิธีการผลิตและ

ภูมิปัญญาด้ังเดิม ปัญหาการด�ำเนินการของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนปุ๋ยอินทรีย์คือ ขาดความรู้

การแปรรูป ขาดเทคโนโลยีการผลิต บรรจุภัณฑ์ไม่ดึงดูดใจ ไม่มีเอกลักษณ์ ไม่ได้มาตรฐาน 

ยงัไม่ได้มาตรฐานผลติภณัฑ์ชมุชน (มผช.) ขาดความรู้เร่ืองเทคโนโลยสีารสนเทศ ก�ำลังการ

ผลิตน้อย ทุนน้อย เครื่องมืออุปกรณ์ไม่ทันสมัย ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มไม่ได้รับความสนใจจาก

นักท่องเที่ยวและประชาชนท่ัวไป รายได้จากการจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ประมาณ 5,000 บาท

ต่อเดือน จากปัญหาทีเ่กดิขึน้ คณะผูว้จิยัจงึน�ำสมาชกิกลุม่ฯ เข้ารบัการถ่ายทอดเทคโนโลยี

การผลิตจากศูนย์วิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงราย ผลจากการฝึก

อบรมถ่ายทอดเทคโนโลยีเชิงปฏิบัติการ ท�ำให้เกิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์ดังนี้ 1) คุณภาพ

ผลติภณัฑ์กล้วยตาก (กล้วยอบแห้ง) และสบัปะรดอบแห้ง ด้านรสชาติ ส ีและกลิน่ สามารถ

เก็บรักษาได้นาน บรรจุภัณฑ์สวยงามแสดงถึงเอกลักษณ์ของชุมชนและระบุวันเดือนปีท่ี

ผลิตและวันหมดอายุ 2)ผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาขึ้นใหม่ ได้แก่ บาร์กล้วยตาก และกล้วยอบน�้ำ

ผึ้งคาราเมล (กล้วยไฮโซ) ท�ำให้ผลิตภัณฑ์ชุมชนได้รับความสนใจจากนักท่องเท่ียวและ

ประชาชนทั่วไปเพิ่มขึ้น
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องค์ความรู้ที่ได้จากการวิจัย
อตัลกัษณ์ของชมุชนแม่แดดน้อยมปีระเพณทีีท่�ำสืบต่อกนัมาเพ่ือให้คนรุ่นหลัง

ได้ปฏิบัติสืบต่อไปโดยมีค�ำสอนที่สืบทอดกันมาคือการที่เด็กแรกเกิดจะมีรกติดมาด้วยผู้

ปกครองก็จะน�ำรกไปฝังดินผู้ปกครองจะปลูกต้นไม้พร้อมกับปลูกต้นกาแฟใว้ให้เด็กที่เกิด

มาให้เป็นต้นไม้ประจ�ำตวัของเดก็คนนัน้และเดก็คนนัน้จะต้องดแูลต้นไม้ของตนเอง โดยจะ

เห็นได้ว่าบ้านทุกหลังของชุมชนแม่แดดน้อยจะมีต้นกาแฟปลูกใว้เป็นพืชตามบ้านและเก็บ

เกีย่วผลผลติปีละครัง้เท่านัน้โดยจะเกบ็เกีย่วผลผลติในช่วงฤดูหนาวต้ังแต่เดือนพฤศจิกายน

ถึงเดือนธันวาคม โดยผ่านกระบวนการแปรรูปเริ่มจากการคัดแยกเมล็ดที่มีคุณภาพและได้

ขนาดแล้วน�ำไปตากและคั่วโดยใช้วิธีภูมิปัญญาท้องถิ่นคือการคั่วโดยใช้กระทะทั่วไปแล้ว

น�ำมาต�ำครก ตลอดไปจนถึงการบรรจุภัณฑ์โดยมีการระดมความคิดที่จะออกแบบตรา

สัญลักษณ์บรรจุภัณฑ์โดยจะเน้นความเป็นอัตลักษณ์และสะท้อนถึงวิถีของชุมชน ตลอด

จนถงึการจ�ำหน่ายเพือ่เป็นของทีร่ะลกึแก่นกัท่องเทีย่วทีม่าเยอืน และจ�ำหน่ายยงัร้านกาแฟ

ในชุมชน เป็นการสร้างรายได้มีการส่งเสริมด้านสังคมเพื่อก่อให้เกิดความสามัคคีในพื้นที่

ของชมุชน ตลอดจนถึงการมส่ีวนร่วมของชมุชน ทีช่มุชนมกีารให้ประชาชนเข้ามาร่วมเสนอ

แนวคิดในกระบวนการต่าง ๆ  เช่น กระบวนการตัดสินใจ กระบวนการดําเนินการ การร่วม

ประเมนิผลและรบัผลประโยชน์ร่วมกนั ท้ังนีส้มาชกิในชมุชนแม่แดดน้อยมีการจดัตัง้ชมรม

ขึ้นมาเพื่อช่วยเหลือสมาชิกในชมรมในการรับช้ือผลผลิตและร่วมกันสร้างผลิตภัณฑ์ข้ึนมา

ในการนี้ชมรมได้ให้สมาชิกร่วมกันวางแผนออกความคิดเห็นต่าง ๆ ให้สมาชิกเสนอแนวคิด

ของตนเองแล้วมาพูดคุยกันเพื่อหาข้อตกลง เช่น การออกแบบผลิตภัณฑ์การบรรจุภัณฑ์

และสัญลักษณ์ที่แสดงถึงวัฒนธรรมท้องถิ่นเพื่อน�ำผลิตภัณฑ์ออกจ�ำหน่ายให้เป็นสินค้าที่มี

ผูค้นรูจ้กั และดงึดดูนักท่องเท่ียวให้มคีวามสนใจท่ีจะมาเยอืน โดยจากเดมิชมุชนได้จ�ำหน่าย

เมล็ดกาแฟให้กับพ่อค้าคนกลางที่มารับชื้อถึงหน้าบ้านซึ่งจะรับชื้อในราคาที่ถูกมาก ต่อมา

ทางชมรมได้ให้สมาชิกที่เก็บเกี่ยวผลผลิตน�ำเมล็ดกาแฟมาขายให้ทางชมรมในราคาท่ีสูง

กว่าพ่อค่าคนกลางเกือบเท่าตัวแล้วทางชมรมได้น�ำเมล็ดที่รับชื้อจากชุมชนมาแปรรูปร่วม

กบัสมาชิกในชุมชนดงัทีไ่ด้กล่าวมา เพือ่เกดิเศรษฐกจิฐานรากสร้างรายได้ให้ชมุชนเป็นการ

ยกระดบัมาตรฐานความเป็นอยูข่องประชาชนในชมุชนให้ดีข้ึน ช่วยเหลือเอือ้เฟ้ือซึง่กนัและ

กันในชุมชนเป็นการสร้างอาชีพกระจายรายได้ให้กับผู้คนในชุมชน เกิดการสร้างอาชีพให้

กับผู้คนในชุมชน
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ผู้วิจัยได้สรุปองค์ความรู้ที่ได้จากการวิจัยดังนี้

สรุป
ผลติภัณฑ์ชุมชนเพือ่การท่องเท่ียวอ�ำเภอกัลยาณวิฒันา จงัหวดัเชยีงใหม่ พบว่า 

ผลติภัณฑ์ทีน่่าสนใจซึง่ก�ำเนดิมาด้วยภมูปัิญญา และการอนรัุกษ์ประเพณวีฒันธรรมตลอด

จนเอกลักษณ์/อัตลักษณ์ที่สื่อถึงวัฒนธรรมและวิถีชีวิตของชุมชนที่มีอยู่มายาวนานรุ่นสู่

รุ่น โดยได้คัดเลือกผลิตภัณฑ์ที่โดดเด่น คือ 1)ข้าวกล้องดอย ปลูกด้วยระบบเกษตรอินทรีย์

ปลอดสารพิษ 2)ผ้าทอกระเหรี่ยง การผลิตผ้าทอด้วยความประณีต การใช้สีธรรมชาติจาก

เปลือกไม้และการวางลายท่ีสร้างสรรค์ท�ำให้เกิดมิติและความโดดเด่นที่เป็นเอกลักษณ์  3)

ผลติภัณฑ์กาแฟ โดยผูน้�ำชมุชนและชาวบ้านได้ร่วมกนัคดิ ร่วมกนัท�ำ ตลอดจะถงึการบรรจุ

ภัณฑ์ส�ำหรับออกจ�ำหน่ายภายใต้ชื่อแบรน “เดปอถู่” โดยเป็นการสร้างรายได้ให้กับชุมชน

ร่วมกันได้รับประโยชน์จากผลติภัณฑ์ และยงัได้ต่อยอดผลติภณัฑ์จากกาแฟสดทีท่างชมุชน

ได้จดัท�ำตามกระบวนการต่างๆ ท่ีได้มาเป็นผลติภณัฑ์กาแฟสดกาแฟสด และได้ต่อยอดเป็น

ผลติภณัฑ์อืน่คอืการน�ำกากกาแฟทีไ่ม่ใช้แล้วมาเป็นส่วนผสมของการท�ำสบูน่�ำ้ผึง้กาแฟ เป็น

ผลิตภัณฑ์เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวของของชุมชนและของอ�ำเภอกัลยาณิวัฒนา 
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