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บทคัดย่อ
การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ 3 ประการ คือ 1) เพื่อศึกษาอัตลักษณ์ของฐาน

ทรพัยากรการท่องเทีย่ว 2) เพือ่พฒันาผลติภัณฑ์ของฐานทรัพยากรการท่องเทีย่ว และ 3) เพือ่

สร้างมูลค่าเพ่ิมของผลิตภัณฑ์ของฐานทรัพยากรการท่องเที่ยวทางพระพุทธศาสนาจังหวัด

สุรินทร์ เป็นการวิจัยเชิงเอกสารและเชิงคุณภาพ ด�ำเนินการวิจัยโดยการศึกษาเอกสาร การ

สงัเกต การสมัภาษณ์ และการประชมุกลุม่ย่อย กลุม่ตัวอย่างการวจิยัมีจ�ำนวน 24 รปู/คน ใช้

วิธีวิเคราะห์แบบบรรยาย 

ผลการวจิยั พบว่า 1) อตัลกัษณ์ฐานทรพัยากรการท่องเทีย่วทางพระพทุธศาสนา

จังหวัดสุรินทร์ จ�ำแนกได้ 7 ด้าน คือ  (1) ด้านศาสนสถาน (2) ด้านศาสนวัตถุหรือวัตถุมงคล 

(3) ด้านอาหารพื้นบ้าน (4) ด้านผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น (5) ด้านวัฒนธรรมประเพณีท้องถิ่น (6) 

ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว (7) ด้านสถานที่ท่องเที่ยว 
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2) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของฐานทรัพยากรการท่องเที่ยวของหมู่บ้านท่องเที่ยว

ทางพระพุทธศาสนาจังหวัดสุรินทร์ มี 6 แนวทาง ได้แก่ (1) การสร้างความเป็นเอกลักษณ์

เฉพาะตัว (2) การจัดท�ำบรรจุภัณฑ์ที่มีคุณภาพ (3) การเข้าสู่การรับรองมาตรฐาน (4) การ

สร้างผลิตภัณฑ์ท่ีสามารถผลิตซ�้ำได้ในปริมาณและคุณภาพ (5) การจัดหาช่องทางตลาด (6) 

การอนุรักษ์เมนูอาหารท้องถิ่น 	

3) การสร้างมูลค่าเพิ่มทรัพยากรการท่องเท่ียวของหมู ่บ้านท่องเท่ียวทาง

พระพุทธศาสนาจังหวัดสุรินทร์ มี 8 แนวทาง ได้แก่ (1) การตอบสนองรสนิยมของผู้บริโภค 

(2) การเน้นตัวผลิตภัณฑ์ท่ีโดดเด่น (3) การจัดการทุนทางวัตถุดิบ (4) กระบวนการผลิต (5) 

การน�ำเสนอผลิตภัณฑ์ (6) การให้บริการ (7) การสร้างแบรนด์ของผลิตภัณฑ์ (8) การเข้าถึง

ผู้บริโภค 

ค�ำส�ำคัญ:  การใช้ประโยชน์, อัตลักษณ์ฐานทรัพยากร, การท่องเที่ยวทางพระพุทธศาสนา

Abstract	
The objectives of this research were to study the identity of tourism 

resource bases, to develop the products of tourism resource bases, and to 

create the value-added products of tourism resource bases on Buddhism 

in Surin province. It was a qualitative research. Data collection was done 

by documents studying and field studying from three temples in Surin 

Province. The research instruments used were observation, interview, and 

group discussion from 24 key informants. The summaries or summaries and 

analysis were done by description. The findings were as follows; 1) Identity of 

Buddhist tourism resource bases in Surin province was a peculiar community 

way of life linked to Buddhism and cultures. It was divided into seven aspects, 

namely (1) religious places (2) sacred objects (3) local food (4) Local products 

(5) Local culture and traditions (6) Tourism activities (7) Tourist attractions; 2) 

There were  six methods to develop tourist resource bases of the Buddhist 

tourist village in Surin Province namely, (1) creating uniqueness and interesting 

creative presentations (2) creating product forms or quality packaging, (3) getting 
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standardized guarantee (4) creating the products that can be reproduced 

in the same quantity and quality (5) providing marketing channels, and (6) 

conservation of the local food menus; 3) The methods of creating added values 

to the products of Buddhist tourism resource bases in Surin province were eight  
methods i.e. (1) responding to the tastes of consumers (2) emphasizing the 

distinctive products, (3) managing on raw materials (4) production process or 

method (5) packaging or presentation (6) services (7) branding of the product, 

and 8) approaching consumers. 

Keywords: Utilization, Identity of Resource Bases, Buddhist Tourism 

			 

บทน�ำ
อตัลกัษณ์ เป็นเครือ่งหมายทีบ่อกความแตกต่างส�ำหรับในความหมายท่ีใช้กันอยู่

ทั่วไปนั้น หมายถึง กลุ่มของลักษณาการ (Traits) ที่แสดงให้เห็นถึงความแตกต่างของบุคคล

หนึ่งบุคคลใดกับบุคคลอ่ืนๆ ท้ังหมด ในความหมายที่กว้างที่สุดนั้น ค�ำนี้มีความหมายที่ค่อน

ข้างจะเหมอืนกบัความเป็นปัจเจกชน (Individuality) แต่ในทางปฏบัิติทีม่ผู้ีนยิมใช้อย่างแพร่

หลายน้ัน หมายถงึ กลุม่ของลกัษณาการซึง่มคีวามส�ำคญัทางสงัคมและมคีณุลกัษณะทางศลี

ธรรมเป็นประเดน็ส�ำคัญ บุคคลอาจจะแบ่งออกได้ ตามอตัลกัษณ์เป็น 3 ประเภท ประเภทแรก

ได้แก่ บคุคลทีม่อีตัลกัษณ์ทีม่ัน่คง (Stable character) บคุคลประเภทนีม้คีณุสมบติัทางจิตท่ี

แสดงพฤตกิรรมออกมา โดยยดึหลกัหรอืกฎหมายเป็นแนวทาง ประเภทท่ีสองได้แก่ บคุคลที่

มีอตัลกัษณ์ทีเ่ข้มแขง็ (Strong character) บคุคลประเภทนีม้พีฤติกรรมทีมุ่ง่จะกระท�ำอะไร

ให้บรรลุเป้าหมายไม่ว่าการกระท�ำนั้นจะยากล�ำบากเพียงใดก็ตาม ประเภท สุดท้าย ได้แก่ 

บุคคลท่ีมีอัตลักษณ์ที่ดี (Good character) บุคคลประเภทนี้จะแสดงพฤติกรรม โดยอาศัย

แนวทางจริยธรรมและสังคมที่สม�่ำเสมอและค�ำนึงถึงผลการกระท�ำของตนท่ีจะมีต่อผู้อื่น 

อย่างไรก็ตาม  พจนานุกรมศัพท์สังคมวิทยา  อังกฤษ-ไทย  ฉบับราชบัณฑิตยสถานดูเหมือน

จะให้ ความหมายของอัตลกัษณ์ท่ีครอบคลมุมากทีส่ดุ โดยกล่าวว่าอตัลกัษณ์หรอืลกัษณภาพ 

หมายถงึ 1) คณุภาพ ลกัษณาการ คุณสมบตัหิรอืลักษณะซึง่เป็นเคร่ืองแสดงให้เห็นถึงลกัษณะ

ท่ีส�ำคญัของบุคคลหนึง่หรอืสิง่ใดสิง่หนึง่ 2) ในด้านทีเ่ป็นคุณสมบติัทางศลีธรรม หมายถึง การ

จดัระเบยีบลกัษณาการทศันคตแิละนสิยัให้เป็นไปตามมาตรฐานความประพฤติท่ีมุง่ประสงค์ 

3) ระบบชีวิตของบุคคลหนึ่งซ่ึงประกอบด้วย เหตุจูงใจ ทัศนคติ นิสัย อารมณ์ สะเทือนใจ
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อุดมคติ และคุณค่าอันเป็นตัวก�ำหนดให้บุคคลเลือกทางปฏิบัติในสถานการณ์หนึ่งๆ ความ

หมายของลักษณาการ (Trait) คือ แบบอย่างพฤติกรรมหรือด้านอื่นของ บุคลิกภาพที่ค่อน

ข้างสม�ำ่เสมอและคงทนของบุคคล แบบอย่างพฤตกิรรมนีจ้ะปรากฏให้เหน็ได้ใน สถานการณ์

ต่างๆ และอาจน�ำมาใช้เป็นเครื่องบอกความแตกต่างบุคลิกภาพหนึ่งจากบุคลิกภาพอื่น ตัว

อย่างลกัษณาการได้แก่ ความซือ่สตัย์สจุริต และความรกุราน เป็นต้น นอกจากนี ้Guildford 

ได้ แบ่งลักษณาการของบุคคลตามด้านต่างๆ ได้ 7 ด้านด้วยกัน กล่าวคือ ความสนใจ ความ

ต้องการ ทัศนคติ ความถนัด อารมณ์นิสัย สรีระ และรูปร่างหรือโครงสร้างของร่างกาย (ติน 

ปรัชญพฤทธิ์, 2548: 389-390)

การจดัการการท่องเทีย่วแบบยัง่ยนืเป็นการจัดการท่องเทีย่วทีเ่น้นการมส่ีวนร่วม

ของภาคต่ีางๆ ทีเ่กีย่วข้องเพือ่ให้เกิดความพงึพอใจแก่ทกุฝ่ายทัง้ผูไ้ปท่องเทีย่วและชมุชนทีถ่กู

ท่องเทีย่ว นอกจากนัน้ การจดัการท่องเท่ียวแบบยัง่ยนืยงัเป็นการท่องเทีย่วในเชงิสร้างสรรค์ 

ไม่ท�ำลายทรัพยากรธรรมชาติสิ่งแวดล้อม และศิลปวัฒนธรรมของชุมชน แต่เป็นการท่อง

เที่ยวท่ีก่อให้เกิดการพัฒนาคุณภาพชีวิตของชุมชนท่ีถูกท่องเท่ียวและผู้ท่ีไปท่องเท่ียวเอง

ในด้านต่างๆ เช่น เศรษฐกจิ สขุภาพ ความรู ้และการมส่ีวนร่วมเป็นต้น (พูนทรัพย์ สวนเมอืง 

ตุลาพันธ์, 2546: 70) หลักการในการจัดการท่องเท่ียวท่ียั่งยืน ตามหลักการพัฒนาการท่อง

เทีย่วโลก ไว้ดงันี ้1) อนรุกัษ์และใช้ทรพัยากรอย่างพอด ีหมายถงึ มวีธิกีารจดัการใช้ทรพัยากร

ทั้งมรดกทางธรรมชาติและมรดกทางวัฒนธรรมอย่างมีประสิทธิภาพ 2) ลดการบริโภคและ

ใช้ทรัพยากรท่ีเกินความจ�ำเป็นควบคู่กับการลดการก่อของเสียคือการร่วมกันวางแผนกับ

ผู้ที่เก่ียวข้อง 3) รักษาและส่งเสริมความหลากหลายของธรรมชาติ สังคมและวัฒนธรรม 4) 

การประสานแผนการพฒันากบัหน่วยงานอ่ืนทีเ่กีย่วข้อง เช่น แผนพฒันาท้องถิน่ขององค์กร

ปกครองส่วนท้องถ่ิน (องค์การบริหารส่วนต�ำบลหรือ เทศบาล) แผนพัฒนาของส�ำนักงาน

นโยบายและแผนสิ่งแวดล้อม แผนพัฒนาจังหวัด แผนพัฒนาของกระทรวง ทบวง กรม ท่ี

เกี่ยวข้องในพื้นท่ี 5) น�ำการท่องเท่ียวขยายฐานเศรษฐกิจในท้องถิ่น โดยสรรหาความโดด

เด่นของทรัพยากรในท้องถิ่น น�ำไปประชาสัมพันธ์เพื่อให้นักท่องเที่ยวเดินทางเข้าไปเที่ยว

เป็นการสร้างรายได้กระจายสูป่ระชากรทีป่ระกอบการในท้องถิน่ 6) การมีส่วนร่วมการสร้าง

เครือข่ายพัฒนาการการท่องเที่ยวกับท่องเที่ยวแบบองค์รวม โดยเข้าเป็นหน่วยงานร่วมจัด 

ร่วมวเิคราะห์หรอืร่วมแก้ปัญหา ร่วมส่งเสรมิการขยายการท่องเทีย่ว ร่วมประเมนิผลการท่อง

เทีย่ว 7) จดัประชมุและปรกึษาหารอืกบัผูท้ีเ่กีย่วข้องทีม่ผีลประโยชน์ร่วมกนัเพือ่ร่วมปฏบิติั

ในทศิทางเดยีวกนั 8) การพฒันาบคุลากร คอื การให้ความรู้ การฝึกอบรม การส่งพนกังานดู

งานอย่างสม�่ำเสมอ เพื่อให้เกิดแนวคิดและวิธีการปฏิบัติในการพัฒนาการท่องเท่ียวท่ียั่งยืน 
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9) การจัดเตรียมข้อมูลข่าวสารการท่องเที่ยวเพื่อเผยแพร่ซึ่งอาจจัดท�ำในรูปสื่อทัศนูปกรณ์

รูปแบบต่าง ๆ  10) ประเมินผล ตรวจสอบ และวิจัยเพื่อน�ำมาปรับปรุงและแก้ไขการจัดการ

ก่อให้เกิดการบริการอย่างมีประสิทธิภาพ (ร�ำไพพรรณ แก้วสุริยะ, 2557: 16)

ศาสนาเป็นเรือ่งของความเช่ือความศรทัธา ศาสนาทีส่�ำคญัของโลกส่วนใหญ่มกั

มีองค์ประกอบส�ำคัญ 6 ประการ คือ (1) ศาสดา คือ มีผู้ให้ก�ำเนิดต้ังศาสนาข้ึนมา (2) ศาสน

ธรรม (3) ศาสนบุคคล (4) ศาสนสถาน (5) ศาสนพิธี (6) สิ่งศักดิ์สิทธิ์ (สุพัตรา สุภาพ, 2543: 

107) การท่องเที่ยวในมิติทางด้านศาสนาของจังหวัดสุรินทร์ มีวัดส�ำคัญที่มีชื่อเสียงควรค่า

แก่การท่องเทีย่ว ประกอบด้วย 1) วดับูรพาราม อ�ำเภอเมอืง จงัหวดัสรุนิทร์ 2) วดัศาลาลอย 

อ�ำเภอเมือง จังหวัดสุรินทร์ 3) วัดเขาสวาย อ�ำเภอเมือง จังหวัดสุรินทร์ 4) วัดเพชรบุรี 

ต�ำบลทุ่งมน อ�ำเภอปราสาท จังหวัดสุรินทร์ 5) วัดอินทราสุการาม (วัดหลวงปู่เจียม) ต�ำบล

กระเทียม อ�ำเภอสังขะ จังหวัดสุรินทร์ 6) วัดเขาศาลาอตุลฐานะจาโร อ�ำเภอบัวเชด จังหวัด

สุรินทร์ 7) วัดพระพุทธบาทพนมดิน อ�ำเภอท่าตูม จังหวัดสุรินทร์ 8) วัดโพธิ์ศรีธาตุ อ�ำเภอ

รตันบรุ ีจงัหวดัสรุนิทร์ 9) วดัป่าอาเจยีง ต�ำบลกระโพ อ�ำเภอท่าตูม จังหวดัสุรินทร์ และ 10) 

วัดตะเคียน ต�ำบลส�ำโรงทาบ อ�ำเภอส�ำโรงทาบ จังหวัดสุรินทร์ ด้วยเหตุนี้ กรมการศาสนา

และส�ำนักงานวัฒนธรรมจังหวัดสุรินทร์ กระทรวงวัฒนธรรม ตระหนักถึงภารกิจเร่งด่วนซ่ึง

เป็นนโยบายส�ำคัญของรัฐบาลในการเพิ่มรายได้จากการท่องเที่ยวและบริการโดยเฉพาะ

อย่างยิง่การส่งเสรมิการท่องเทีย่วในมติศิาสนาควบคูไ่ปกบัการสนบัสนนุให้มกีารพฒันาจิตใจ 

โดยผลกัดนัให้มีการน�ำทนุทางวฒันธรรมและภมูปัิญญาไทยมาใช้ในการพฒันาศกัยภาพการ

แข่งขันของประเทศบนฐานวัฒนธรรม ใช้ทุนทางวัฒนธรรมท่ีมีอยู่ในชุมชน คือ ศาสนสถาน

ของทกุศาสนา จงึได้ก�ำหนดโครงการส่งเสรมิการท่องเทีย่วเส้นทางแสวงบญุในมติิทางศาสนา

ปี 2558 ภายใต้โครงการส่งเสรมิอตุสาหกรรมสร้างสรรค์เพือ่เพิม่ศกัยภาพในการแข่งขนัโดย

มุ่งหวังให้เกิดการพัฒนาและจัดระบบการท่องเที่ยวภายในศาสนสถาน ให้เหมาะสมและมี

การบรกิารทีมี่ประสทิธิภาพ สามารถสร้างความเลือ่มใสศรทัธาให้แก่นกัท่องเทีย่วทัง้ชาวไทย

และต่างประเทศ ในฐานะทีเ่ป็นแหล่งท่องเทีย่วทางศาสนาและเป็นแหล่งเรยีนรทูีส่�ำคญัของ

ประเทศเป็นต้นแบบเส้นทางบุญที่มีชีวิต ที่เชื่อมโยงเส้นทางธรรมไปทุกภูมิภาคทั่วประเทศ

รองรบัความต้องการของการท่องเทีย่วเชงิศาสนาทีส่ามารถท�ำให้ประชาชนผู้ไปแสวงบญุได้

น้อมระลึกถึงองค์พระศาสดาหรือพุทธานุภาพ ซึมซับถึงคุณค่าของศาสนาและน้อมน�ำหลัก

ธรรมทางศาสนาไปปรับใช้ในชีวิตอันเป็นการส่งเสริมและสนับสนุนให้มีการพัฒนาจิตใจให้

ผ่องใสสงบสุข โดยผ่านการปฏิบัติบูชาอันเป็นการสืบต่ออายุของศาสนาให้ด�ำรงอยู่คู่สังคม
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ไทย (ส�ำนกังานวฒันธรรมจงัหวดัสุรินทร์, 2558: 25-26) นอกจากนัน้ จงัหวดัสรุนิทร์ ยงัมวีดั

พระเกจอิาจารย์ช่ือเสยีงเป็นจ�ำนวนมาก โดยวดัพระเกจทิีส่�ำคญัของจังหวัดสรุนิทร์ ประกอบ

ด้วย 1) วัดมงคลรัตน์ ต�ำบลคอโค อ�ำเภอเมือง จังหวัดสุรินทร์ 2) วัดช้างหมอบหรือวัดมงคล

คชาราม ต�ำบลแนงมุด อ�ำเภอกาบเชิง จังหวัดสุรินทร์ 3) วัดปทุมเมฆ ต�ำบลในเมือง อ�ำเภอ

เมือง จังหวัดสุรินทร์ 4) วัดโคกกรม ต�ำบลโคกกรม อ�ำเภอพนมดงรัก จังหวัดสุรินทร์ 5) วัด

พัฒนาธรรม ต�ำบลบ้านด่านช่องจอม อ�ำเภอกาบเชิง จังหวัดสุรินทร์ 6) วัดโพนทอง ต�ำบล

ด่าน อ�ำเภอกาบเชิง จังหวัดสุรินทร์ 7) วัดบ้านขาม ต�ำบลบุแกรง อ�ำเภอจอมพระ จังหวัด

สุรินทร์ วัดพระ เกจิทั้งหลายดังกล่าว ได้มีบทบาทในด้านการอบรม ส่ังสอน  ขัดเกลา และ

แนะแนวทางด้านวิถีชีวิตในทุกด้านให้ชาวจังหวัดสุรินทร์ได้แสดงออกถึงอัตลักษณ์ความ

เป็นพุทธศาสนิกชนจังหวัดสุรินทร์ที่มีความแตกต่างไปจากจังหวัดอื่น ๆ  ของประเทศไทย 

(ผู้จัดการออนไลน์, 2561: 5)

จงัหวดัสรุนิทร์เป็นหนึง่ในจงัหวดัชายแดนของภาคอสีานตอนล่าง หรือ “อสีานใต้” 

ทีน่อกจากจะเตม็ไปด้วยเรือ่งราวทางประวตัศิาสตร์ อารยธรรม และศิลปวฒันธรรมของหลาก

หลายชนชาต ิโดยเฉพาะวฒันธรรมขอมโบราณ ทีห่ล่อหลอมและผสมผสานเข้ากับวัฒนธรรม

ไทยถิน่อีสานจนมคีวามเป็นเอกลกัษณ์และโดดเด่น มเีนือ้ทีป่ระมาณ 8,124 ตารางกโิลเมตร 

หรอืประมาณ 5 ล้านไร่ เป็นจงัหวดัทีม่ขีนาดใหญ่เป็นอนัดับท่ี 24 ของประเทศ ลักษณะพ้ืนท่ีทาง

ตอนใต้บรเิวณท่ีตดิต่อกับราชอาณาจกัรกมัพชูา เป็นป่าทึบและภูเขาสูงสลับซับซ้อน ถัดมาเป็น

ทีร่าบสงูลกูคลืน่ลอนลาด ตอนกลางของจงัหวดัเป็นทีร่าบลุม่เป็นส่วนใหญ่ ทางตอนเหนอืเป็น

ทีร่าบลุม่แม่น�ำ้ มลี�ำน�ำ้ทีส่�ำคญั คอื แม่น�ำ้มลู ล�ำน�ำ้ช ีมปีระวติัศาสตร์ความเป็นมาอนัยาวนาน

จงัหวดัหนึง่ สนันษิฐานว่าสร้างข้ึนเมือ่ประมาณ 2,000 ปีก่อน ในยคุขอมเรอืงอ�ำนาจในภมูภิาคนี้ 

ต่อมาเม่ืออาณาจกัรขอมเสือ่มอ�ำนาจลง เมอืงดงักล่าวกถ็กูทิง้ร้างไปเป็นเวลานานจนกระทัง่ราว

ปี พ.ศ. 2260 ในสมยักรงุศรอียธุยาตอนปลาย ชาวพืน้เมอืงของเมอืงอตัปือแสนแป แคว้นจ�ำปา

ศกัด์ิ ซึง่ในขณะนัน้เป็นดินแดนของไทย ทีเ่รยีกตัวเองว่า “ส่วย” หรือ “กยู” หรือ “กวย” ได้พา

กนัอพยพข้ามล�ำน�ำ้โขงมาตัง้ชมุชนทีเ่มอืงต่างๆ ในแถบภูมภิาคนี ้ต่อมาในปี พ.ศ. 2306 หลวงสุ

รนิทรภกัด ี(เชียงปุม) หัวหน้าหมูบ้่านเมอืงที ได้ย้ายหมูบ้่านมาตัง้อยูท่ีบ่รเิวณบ้านคปูระทาย ซึง่

เป็นทีต่ัง้เมอืงสรุนิทร์ในปัจจบุนั เนือ่งจากเป็นบรเิวณทีม่ชียัภมูเิหมาะสม มกี�ำแพงค่ายคลู้อมรอบ 

2 ชัน้ และมแีหล่งน�ำ้อดุมสมบูรณ์เหมาะแก่การประกอบอาชพีและอยูอ่าศยั ต่อมาพระเจ้าอยูห่วั

พระทีน่ัง่สรุยิามรนิทร์โปรดเกล้าฯ ให้ยกฐานะข้ึนเป็น “เมอืงประทายสมนัต์” และหลวงสิริน

ทรภักดไีด้เลือ่นบรรดาศกัดิเ์ป็นพระสรุนิทรภกัดศีรณีรงค์จางวาง เป็นเจ้าเมอืงปกครองเมอืง

ประทายสมนัต์ในปี พ.ศ. 2329 พระบาทสมเดจ็พระพทุธยอดฟ้าจฬุาโลกมหาราช รชักาลที ่1 ได้
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ทรงพระกรณุาโปรดเกล้าฯ ให้เปลีย่นชือ่ “เมอืงประทายสมนัต์” เป็น “เมอืงสรุนิทร์” ตามสร้อย

บรรดาศักดิข์องเจ้าเมอืงในขณะนัน้ เมอืงสรุนิทร์มเีจ้าเมอืงปกครองสบืเชือ้สายกันมารวม 11 คน 

จนถงึปี พ.ศ. 2451 มกีารเปลีย่นแปลงระบบบรหิารราชการแผ่นดินเป็นแบบมณฑลเทศาภบิาล 

“เมอืงสรุนิทร์” จึงเปลีย่นเป็น “จงัหวดัสรุนิทร์” และมกีารแต่งตัง้พระกรงุศรีบรุรีกัษ์ (สมุ สมุา

นนท์) มาด�ำรงต�ำแหน่งเป็นข้าหลวงประจ�ำจงัหวัดหรอืผูว่้าราชการจงัหวดัเป็นคนแรก ปัจจบุนั

จงัหวดัสรุนิทร์แบ่งเขตการปกครองออกเป็น 18 อ�ำเภอ มคี�ำขวญัประจ�ำจังหวดัทีแ่สดงถึงอตั

ลกัษณ์ของจงัหวดัโดยรวม ว่า “สุรินทร์ถิ่นช้างใหญ่ ผ้าไหมงาม ประค�ำสวย ร�่ำรวยปราสาท 

ผกักาดหวาน ข้าวสารหอม งามพร้อมวฒันธรรม” (การท่องเทีย่วแห่งประเทศไทย (ส�ำนกังาน

ใหญ่), 2561: 10)

จากเหตผุลดงักล่าวท�ำให้เหน็ถึงความส�ำคญัและความจ�ำเป็นทีป่ระชากรไทยจะ

ต้องศกึษา ท�ำความเข้าใจเพ่ือให้เหน็คณุค่าของการใช้ประโยชน์จากอตัลกัษณ์ฐานทรพัยากร

การท่องเที่ยวทางพระพุทธศาสนาจังหวัดสุรินทร์ ท้ังในแง่การศึกษาอัตลักษณ์ ผลิตภัณฑ์ 

และการสร้างมูลค่าเพิ่มของฐานทรัพยากรการท่องเที่ยววัดพระเกจิจังหวัดสุรินทร์ดังนั้น 

คณะผู้วิจัย จึงสนใจท่ีจะศึกษาวิจัย เรื่องการใช้ประโยชน์จากอัตลักษณ์ฐานทรัพยากรการ

ท่องเที่ยวทางพระพุทธศาสนาจังหวัดสุรินทร์

วัตถุประสงค์
1) เพื่อศึกษาอัตลักษณ์ของฐานทรัพยากรการท่องเที่ยวทางพระพุทธศาสนา

จังหวัดสุรินทร์

2) เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ของฐานทรัพยากรการท่องเที่ยวทางพระพุทธศาสนา

จังหวัดสุรินทร์

3) เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มของผลิตภัณฑ์ของฐานทรัพยากรการท่องเที่ยวทาง

พระพุทธศาสนาจังหวัดสุรินทร์	

ระเบียบวิธีวิจัย
การวิจัยครั้งนี้ เป็นรูปแบบการวิจัยเชิงเอกสาร และการวิจัยเชิงคุณภาพ เคร่ือง

มอืวจิยั ได้แก่ แบบบนัทกึเอกสาร แบบบันทกึการสงัเกต แบบสมัภาษณ์ เก็บข้อมลูจากกลุม่ผู้

ให้ข้อมลูส�ำคญั 7 กลุม่ ในจงัหวัดสรุนิทร์ ได้แก่ (1) กลุม่นกัวชิาการ/ผูเ้ช่ียวชาญด้านพระพทุธ

ศาสนา (2) กลุม่ผูด้แูลแหล่งท่องเทีย่ว (3) กลุม่ฝ่ายปกครองหรือผู้ดูแลชมุชน  (4) กลุ่มปราชญ์
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ชุมชนหรือภูมิปัญญาชุมชน (5) กลุ่มข้าราชการท่ีเป็นผู้อ�ำนวยการโรงเรียนหรือผู้แทน (6) 

กลุ่มนักการเมืองท้องถิ่นหรือผู้แทน (7) กลุ่มข้าราชการที่เป็นผู้บริหารการท่องเที่ยว รวมทั้ง

สิ้นจ�ำนวน 24 รูป/คน ใน 3 พื้นที่ ได้แก่ วัดป่าอาเจียง อ�ำเภอท่าตูม วัดเขาศาลาอตุลฐานะ

จาโร อ�ำเภอบัวเชด และ วัดตะเคียน อ�ำเภอส�ำโรงทาบ ดังนี้

1. การวิจัยเชิงเอกสาร เป็นการศึกษาและรวบรวมข้อมูลในประเด็นที่มาของ

แนวคิด 

ความหมาย หลกัการส�ำคญั ประเภท วธิกีาร และการประยกุต์ใช้จากเอกสารและ

หลักฐานที่เกี่ยวข้อง หนังสือ บทความในวารสาร รายงานการวิจัย และสื่อจากอินเตอร์เน็ต

2. การวิจัยเชิงคุณภาพ เป็นการลงพื้นที่และเก็บรวบรวมข้อมูลจากภาคสนาม 

เพื่อสังเกต สัมภาษณ์ และสนทนากลุ่ม มีขั้นตอน ดังนี้

2.1 การสังเกต (Observation) คณะผู้วิจัยลงพื้นที่สังเกตในประเด็นเกี่ยว

กับสภาพทั่วไปด้านอัตลักษณ์ของทรัพยากรการท่องเที่ยวทางพระพุทธศาสนาของในวัดที่

มีชื่อเสียงด้านการท่องเที่ยวในจังหวัดสุรินทร์ จ�ำนวน 3 วัด ได้แก่ (1) วัดป่าอาเจียง ต�ำบล

กระโพ อ�ำเภอท่าตมู จงัหวดัสรุนิทร์ (2) วดัเขาศาลาอตลุฐานะจาโร ต�ำบลจรสั อ�ำเภอบวัเชด 

จ.สุรินทร์ (3) วัดตะเคียน ต�ำบลส�ำโรงทาบ อ�ำเภอส�ำโรงทาบ จังหวัดสุรินทร์

2.2 การสัมภาษณ์ (Interview) คณะผู้วิจัยลงพื้นที่สัมภาษณ์กับกลุ่มบุคคล 

7 กลุม่ ได้แก่ (1) กลุม่นกัวิชาการ/ผูเ้ชีย่วชาญด้านพระพทุธศาสนา (2) กลุม่ผูด้แูลแหล่งท่อง

เทีย่ว (3) กลุม่ฝ่ายปกครองหรอืผูด้แูลชุมชน  (4) กลุม่ปราชญ์ชมุชนหรอืภมิูปัญญาชมุชน (5) 

กลุม่ข้าราชการทีเ่ป็นผูอ้�ำนวยการโรงเรยีนหรือผูแ้ทน (6) กลุม่นกัการเมอืงท้องถิน่หรอืผูแ้ทน 

(7) กลุ่มข้าราชการท่ีเป็นผูบ้รหิารการท่องเทีย่ว รวมทัง้สิน้จ�ำนวน 24 รปู/คน โดยสมัภาษณ์

ในประเด็นเกี่ยวกับอัตลักษณ์ทรัพยากรการท่องเที่ยว การพัฒนาทรัพยากรการท่องเที่ยว 

และการสร้างมูลค่าเพิ่มของทรัพยากรการท่องเที่ยว

2.3 การสนทนากลุ ่ม (Group Discussion) คณะผู้วิจัย ได้ลงพื้นที่เพื่อ

จัดท�ำการสนทนากลุ่มในประเด็นเกี่ยวกับอัตลักษณ์ทรัพยากรการท่องเที่ยว การพัฒนา

ทรัพยากรการท่องเที่ยว และการสร้างมูลค่าเพ่ิมของทรัพยากรการท่องเท่ียว โดยได้จัด

ท�ำการสนทนากลุ่มกับตัวแทนของกลุ่มบุคคล 7 กลุ่ม ซึ่งจัดขึ้น ณ วัดป่าอาเจียง ต�ำบลกระ

โพ อ�ำเภอท่าตูม จังหวัดสุรินทร์
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ผลการวิจัย
การวิจัยเรื่อง “การใช้ประโยชน์จากอัตลักษณ์ฐานทรัพยากรการท่องเที่ยวทาง

พระพุทธศาสนา จังหวัดสุรินทร์” สามารถสรุปผลการวิจัย ได้ดังนี้

1) อัตลักษณ์ของฐานทรัพยากรการท่องเที่ยวทางพระพุทธศาสนาจังหวัด

สรุนิทร์ มคีวามเป็นลกัษณะเฉพาะแสดงถึงวถีิชวิีตทีม่คีวามเช่ือมโยงกบัพระพทุธศาสนาและ

วัฒนธรรม สรุปผลการวิจัยได้ 7 ด้าน ประกอบด้วย  1) ด้านศาสนสถาน 2) ด้านศาสนวัตถุ

หรือวัตถุมงคล 3) ด้านอาหารพื้นบ้าน 4) ด้านผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น 5) ด้านวัฒนธรรมประเพณี

ท้องถิ่น 6) ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว และ 7) ด้านสถานที่ท่องเที่ยว ดังนี้

1.1 ด้านศาสนสถาน ประกอบด้วย (1) สุสานช้าง เป็นที่รวบรวมกระดูกช้าง

ที่ล้มตายลงจากสถานท่ีต่าง ๆ  ฝังไว้เป็นหลุม ๆ  ในสุสานแห่งนี้เพื่อเป็นการยกย่องและเชิดชู

เกียรติช้างไทย ลักษณะการสร้างสุสานช้างแต่ละหลุมเป็นการออกแบบให้คล้ายกับหมวก

นักรบทหารโบราณ ท่ีปลายยอดของหมวกแหลมเป็นรูปดอกบัว พร้อมเขียนระบุชื่อของ

ช้างตัวที่ล้มตายไว้ในแต่ละหลุม โดยวางเป็นแถวเรียงรายดูเป็นระเบียบสวยงาม เป็นสุสาน

ช้างที่ใหญ่ที่สุดในโลก (2) ศาลาเอราวัณ จัดสร้างขึ้นที่วัดป่าอาเจียงโดยมีวัตถุประสงค์เพื่อ

เป็นแหล่งศึกษาเรียนรู้เรื่องราวของช้างที่มีอยู่ในหลักค�ำสอนของพระพุทธศาสนาและเรื่อง

ราวของช้างในจังหวัดสุรินทร์ (3) ศาลปะก�ำ เป็นเสมือนเทวลัยซ่ึงเป็นท่ีสิงสถิตวิญญาณ

บรรพบรุษุและผปีะก�ำตามความเชือ่ของชาวกยู (4) ศาลานทิศัการทางศลิปวฒันธรรมของวถิี

อาเจียง (5) ประตูโขงวัดตะเคียน (6) พระองค์ใหญ่ประดิษฐานอยู่ภายในบริเวณวัดอยู่กลาง

แจ้งให้คนในชุมชนสักการะบูชา (7) พิพิธภัณฑ์ชาวกูย เป็นสะถานที่จัดแสดงสิ่งของเครื่อง

ใช้ เครื่องแต่งกายของชาวกูย (8)  เจดีย์ไม้โบราณ มีอายุมากกว่า 200 ปี ตัวเจดีย์มีลักษณะ

เหมือนต้นเสาที่ท�ำรั้วล้อมลวดหนาม ตรงตัวของเสาเจดีย์ไม้มีการเจาะเป็นโพรงเพื่อเก็บอัฐิ

ของผู้ตาย (9) ศาลปู่ตา “หลวงอุดม” เป็นศาลประจ�ำหมู่บ้านเพ่ือการสักการะของชาวบ้าน

ตามความเช่ือที่มีมาแต่โบราณ (10) พระสิวลีท�ำจากไม้กลายเป็นหิน (11) ซุ้มประตูทางเข้า

วดัเขาศาลาอตุลฐานะจาโร ด้านบนของประตทู�ำเป็นคานขนาดใหญ่มพีระพุทธรูปปางสมาธิ

องค์ใหญ่ตรงกลาง มพียานาคขนาดใหญ่สองตวัพนัรอบคานแผ่แม่เบีย้ขนาดใหญ่อยูซ้่ายและ

ทางขวาของพระพทุธรปู ช่องทางเดนิภายในตวัพญานาคให้นกัท่องเทีย่วเดนิเข้าไปภายในมี

ไฟประดบัสวยงามให้แสงสว่างมองเหน็ทางเดนิตลอดเส้นทาง (12) รอยพระพุทธบาทจ�ำลอง 

(13) หน้าผาพระหรือผาลานนาคปรก มพีระพทุธรปูและเทวรูปตลอดทัง้รูปเคารพต่าง ๆ  ให้

นกัท่องเทีย่วได้กราบไหว้ขอพรและชมววิทิวทศัน์ของภเูขาทีส่วยงาม (14) เจดย์ีน�ำ้ซบั สร้าง

ไว้ในป่าลึกภายในขุนเขาศาลา
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1.2 ด้านศาสนวตัถุหรอืวัตถุมงคล ประกอบด้วย (1) วตัถมุงคลประเภทงาช้าง 

กระดกูช้าง และฟันช้าง (2) วตัถุมงคลประเภทหางช้าง (3) วตัถมุงคลประเภทเคร่ืองมอืควาญ

ช้าง เช่น ตะขอช้าง มดีควาญช้าง (4) วตัถมุงคลประเภทของใช้ ของตกแต่ง ของทีร่ะลึก เช่น 

ตุ๊กตาช้าง มีดควาญช้าง (5) วัตถุมงคลประเภทสร้างติดไว้กับศาสนสถาน เช่น พระพุทธรูป

สร้างจากไม้ตะเคียนโบราณ (6) วัตถุมงคลประเภทมิได้สร้างติดไว้กับศาสนสถาน เช่น พระ

ผงหลวงพ่อตะเคียนทอง ประค�ำ (7) รูปเหมือนหลวงปู่ดุลย์ อตุโล

1.3 ด้านอาหารพื้นบ้าน มีอาหารที่เป็นเอกลักษณ์พื้นบ้านท่ีส�ำคัญ ประกอบ

ด้วย (1) ซนัลอว์เจ๊กจ์หรอืแกงกล้วย (2) ปลายอนทอดกรอบ (3) แกงไก่ใส่หยวกกล้วย (4) น�ำ้

พริกมะดัน (5) ละแวร์กะตามหรือแกงมะละกอใส่ปูนา (6) แกงปูใส่เผือก

1.4 ด้านผลติภณัฑ์ท้องถิน่ ประกอบด้วย (1) ประเภทเคร่ืองประดับ เช่น ก�ำไล

ฟันช้าง ก�ำไลหางช้าง แหวนช้าง แหวนกระดูกฟันช้าง สร้อยกระดูกสัตว์ ตุ๊กตาชาวกูย เข็ม

กลัดติดหน้าอก ท่ีมัดผมจากผ้าไหม สร้อยว่านเปราะหอม (2)  ประเภทของของที่ระลึก เช่น 

ตะขอช้าง พวงกญุแจหางช้าง กรอบรปูตะขอช้าง (3)  ประเภทเคร่ืองนุง่ห่ม เช่น เส้ือยดืสกรีน

เกีย่วกับรปูช้าง ผ้าแพรอัตลกัษณ์หมูบ้่านช้าง ผ้าไหมพืน้เมอืง เสือ้แซว หวัซิน่ ตนีซิน่และแถบ

ซิน่ (4) ประเภทอาหารและยาสมุนไพร เช่น ข้าวหอมมะลิอนิทรีย์ ข้าวเหนยีวแปรรูปเป็นข้าว

ฮาง สมุนไพรไล่ยุงตะไคร้หอม สบู่หอมสมุนไพร ลูกประคบท�ำจากสมุนไพรในท้องถิ่น

1.5 ด้านวฒันธรรมประเพณท้ีองถิน่ ประกอบด้วย (1) วฒันธรรมการเลีย้งช้าง 

(2) ประเพณีเซ่นผีปะก�ำ (3) ประเพณีแห่นาคบนหลังช้าง (4) ประเพณีแกลมอ (5) การแต่ง

กายด้วยผ้าซิน่ไหมลายพืน้บ้าน เสือ้แซวแขนกระบอกแบบชาวกยู (6) ประเพณกีารบายศรีสู่

ขวัญ (7) ประเพณีร�ำมะม๊วด 

1.6 ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว ประกอบด้วย (1) กิจกรรมการแสดงช้าง (2) 

กิจกรรมการนั่งช้างท่องเที่ยว (3) กิจกรรมฝึกหัดควาญช้าง (4) กิจกรรมปั่นจักรยานชมวิว

หมู่บ้านช้าง (5)  กิจกรรมชมช้างอาบน�้ำท่ี “วังทะลุ” (6) ชมตลาดสายใยชุมชนวิถีคนกูย (7) 

พิธีเส้นไหว้ศาลปู่ตา (8) ดูเจดีย์ไม้โบราณ อายุกว่า 200 ปี (9) ไหว้พระไม้ตะเคียนทองผ่อง

โชค (10) ชมพพิธิภณัฑ์ศนูย์เรยีนรู ้วถีิกยู (11) ชมฐานบัง้ไฟไม้โบราณ (12) ชมการร�ำแกลมอ 

(หมอร�ำกูย) (13) กจิกรรมนัง่ซาเล้งชมพมิูทศัน์อากาศสดชืน่และเล่นตีโป่งในน�ำ้ (14) กจิกรรม

เทีย่วชมอ่างเกบ็น�ำ้บ้านจรสั (15)  เทีย่วชมน�ำ้ตกไตรครีี (16) ไหว้พระทีว่ดัเขาศาลาอตุลฐานะ

จาโร (17) ปั่นจักรยานชมธรรมชาติรอบหมู่บ้าน (18) กิจกรรมชมศูนย์การเรียนรู้วิถีชีวิต

1.7) ด้านสถานทีท่่องเทีย่ว ประกอบด้วย (1) ศนูย์คชศกึษา (2) พิพิธภัณฑ์ช้าง 

(3) คชอาณาจักร (4)  สุสานช้าง (5)  วังทะลุ (6) ไม้ตะเคียนโบราณ (7) ฐานการเรียนรู้เกี่ยว
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กับวิถีชีวิตท่ีหลากหลาย (8) อ่างเก็บน�้ำบ้านจรัส (9) น�้ำตกไตรคีรีท่ีวัดเขาศาลาอตุลฐานะ

จาโร (10) ซุ้มประตูทางพญานาควัดเขาศาลา (11) เจดีย์รอยพระพุทธบาทจ�ำลอง (12) รูป

ปั้นหลวงปู่ดุลย์ อตุโล (13) เจดีย์น�้ำซับ (14) ฐานเรียนรู้เกษตรยุคใหม่ตามศาสตร์พระราชา

2) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของฐานทรัพยากรการท่องเที่ยวของหมู่บ้านท่องเที่ยว

ทางพระพุทธ

ศาสนาจังหวัดสุรินทร์ สรุปผลการวิจัยได้ 6 ประเด็น ได้แก่ 1) การสร้างหรือน�ำ

เสนอเอกลักษณ์เฉพาะตัว 2) การจัดท�ำรูปแบบผลิตภัณฑ์หรือบรรจุภัณฑ์ที่มีคุณภาพ 3) 

การเตรยีมความพร้อมเข้าสูก่ารรบัรองมาตรฐาน 4) การสร้างผลิตภณัฑ์ทีส่ามารถผลิตซ�ำ้ได้

ในปรมิาณและคณุภาพใกล้เคยีงกนั 5) การจดัหาช่องทางตลาดของผลติภณัฑ์ 6) การอนรุกัษ์

เมนูอาหารท้องถิ่น ดังนี้

2.1 การสร้างหรือน�ำเสนอเอกลักษณ์เฉพาะตัว ประกอบด้วย (1) ภาษากูย

และวิถีชีวิตของชุมชนชากูย (2) การประชาสัมพันธ์เกี่ยวกับเร่ืองราวของ “ช้าง” เช่น ศูนย์

คชศึกษา พิพิธภัณฑ์ช้าง คชอาณาจักร สุสานช้าง วังทะลุ (3) การสร้างค�ำขวัญ “ผลิตภัณฑ์

เลื่องชื่อ ฝีมือชาวกูย” (4) น�ำเสนอชุมชนชาวกูย (ชาวส่วย) (5) เร่ืองราวเกี่ยวกับอ่างเก็บน�้ำ

บ้านจรัส (6) เรื่องราวเกี่ยวกับเจดีย์ รอยพระพุทธบาทจ�ำลอง รูปเหมือนหลวงปู่ดุลย์ อตุโล

2.2 การจดัท�ำรปูแบบผลติภณัฑ์หรอืบรรจภุณัฑ์ทีม่คีณุภาพ ประกอบด้วย (1) 

การสร้างรูปแบบของผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลายรูปแบบ (2) การออกแบบบรรจุภัณฑ์

ที่มีคุณภาพและสวยงาม เช่น กล่องบรรจุภัณฑ์ท่ีชื่อว่า “คองกูย ผลิตภัณฑ์เลื่องชื่อ ฝีมือชา

วกยู หรอื KONGKUIW ส�ำโรงทาบ เมอืงราบลุม่ ชุ่มชืน้ผนืนากว้างใหญ่ ภาคภมูใิจผ้าไหมย้อม

มะเกลอื งดงามเหลือร�ำแกลมอ” (3) กล่องบรรจภุณัฑ์เกีย่วกบักระเป๋าไหมพรหมถกั สบูห่อม

สมุนไพร ลูกประคบ ยาหม่อง พวงกุญแจ ผ้าไหม ผ้าฝ้ายทอมือ ข้าวหอมมะลิซ้อมมือ และ

อาหารแปรรูป เช่น กล้วยฉาบ ปลาแดดเดียว 

2.3 การเตรยีมความพร้อมเข้าสูก่ารรับรองมาตรฐาน ประกอบด้วย (1) ความ

พร้อมของ “ช้างหรือทรัพยากรการท่องเท่ียวท่ีเกิดจากช้าง” เช่น ช่ือของหมู่บ้านช้าง สุสาน

ช้าง คชอาณาจกัร และศนูย์คชศกึษา เป็นทีรู่จ้กัของนกัท่องเทีย่วตัง้แต่ระดบัชาต ินานาชาติ 

จนถงึระดับโลก (2) การได้รบัรางวลัในระดับต่าง ๆ  ของผลิตภณัฑ์ท้องถิน่ เช่น กรอบรูปตะขอ

ช้างไม้แก่นขาม ได้รับการคัดสรรเป็นผลิตภัณฑ์ระดับสี่ดาวประเภทของใช้ ของตกแต่ง ของ

ที่ระลึก ตามโครงการคัดสรรสุดยอดหนึ่งต�ำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย ปี พ.ศ. 2562 ชุดเคร่ือง

ประดับจากกระดูกสัตว์ ได้รับการคัดสรรเป็นผลิตภัณฑ์ระดับสามดาว และได้รับใบประ

ประกาศนยีบตัรประเภทผ้า เครือ่งแต่งกาย หนึง่ผลิตภณัฑ์ไทย ปี พ.ศ. 2562 2) วดัตะเคยีน 
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มีการพัฒนาความพร้อมเข้าสู่การรับรองมาตรฐาน ประกอบด้วย (3) ความพร้อมเข้าสู่การ

รับรองมาตรฐานในระดับจังหวัดเกี่ยวกับ “วัฒนธรรมประเพณีท้องถิ่นและศาสนวัตถุหรือ

วัตถุมงคล” ของกลุ่มชาติพันธุ์เขมร กูย และลาว (4) ความพร้อมด้านผลิตภัณฑ์ของชุมชน

ประเภทอื่น ๆ  จ�ำนวน 5 ชนิด คือ เสื้อแซว ผ้าสิ้นมัดหมี่ ตีนสิ้น ผ้าหางกระรอก กระเป๋า (5) 

ความพร้อมเข้าสูก่ารรบัรองมาตรฐานเพือ่เป็นแหล่งท่องเท่ียวทางศาสนาและวฒันธรรมและ

แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติของวัดเขาศาลาในระดับจังหวัด 

2.4 การสร้างผลิตภัณฑ์ที่สามารถผลิตซ�้ำได้ในปริมาณและคุณภาพใกล้

เคียงกัน ประกอบด้วย (1) ผลิตภัณฑ์ประเภทเครื่องประดับหางช้าง (2) ผลิตภัณฑ์ประเภท

เครื่องมือควาญช้าง (3) ผลิตภัณฑ์ประเภทของช�ำร่วย ของประดับตกแต่งรถและบ้าน ส่วน

ผลิตภัณฑ์ประเภทเครื่องประดับงาช้าง กระดูกช้าง และฟันช้าง ไม่สามารถผลิตซ�้ำได้ใน

ปริมาณเท่าเดิมได้เนื่องปัจจุบันมีกฎหมายว่าด้วยการค้าระหว่างประเทศซ่ึงมีข้อห้ามเกี่ยว

กับการค้าชนิดสัตว์ป่าและพืชป่าท่ีใกล้สูญพันธ์ (CITES) (4) ผลิตภัณฑ์ประเภทเคร่ืองนุ่งห่ม 

(5) ผลิตภัณฑ์ประเภทศาสนวัตถุหรือวัตถุมงคลประเภทพระเครื่อง

2.5 การจดัหาช่องทางตลาดของผลิตภณัฑ์ ประกอบด้วย (1) การน�ำเสนอโดย

ใช้สือ่เอกสารสิง่พมิพ์ในคูม่อืชมุชนท่องเทีย่ว OTOP นวตัวถีิ สุรินทร์ ในหวัข้อ เส้นทางวถีิสายคน

กับช้าง (2) การน�ำเสนอโดยใช้สือ่แผ่นพบั บ้านหนองบวั รวมท้ังมกีารน�ำเสนอในส่ือออนไลน์ ส่ือ

วทิย ุโทรทศัน์ (3) การออกร้าน (4) การจดันิทศัการในงานเทศกาลประจ�ำปี (5) การจดัตัง้สถาน

ทีจ่�ำหน่ายผลติภณัฑ์ท้องถิน่ (6) การน�ำเสนอผ่านยทููป 

2.6 การอนุรักษ์เมนูอาหารท้องถิ่น (1) การรักษามาตรฐานทั้งในด้านรสชาติ

และสุขอนามัย (2) การรักษาความเป็นอัตลักษณ์ประจ�ำท้องถิ่น (3) การพัฒนาเมนูอาหาร

ท้องถิ่น

3) การสร้างมูลค่าเพิ่มฐานทรัพยากรการท่องเที่ยวของหมู่บ้านท่องเที่ยวทาง

พระพทุธศาสนาจงัหวดัสรุนิทร์ มผีลการวเิคราะห์สรุปได้ 2 ประเด็นหลัก ได้แก่ (1) ประเด็น

คุณค่าฐานทรัพยากรการท่องเที่ยวทางพระพุทธศาสนา และ (2) ประเด็นการสร้างมูลค่า

เพิ่มทรัพยากรการท่องเที่ยวของหมู่บ้านท่องเที่ยวทางพระพุทธศาสนาจังหวัดสุรินทร์ ดังนี้ 

3.1 คุณค่าฐานทรัพยากรการท่องเที่ยวทางพระพุทธศาสนา มี 4 ด้าน 

ประกอบด้วย 1) คณุค่าด้านผลิตภัณฑ์ ได้แก่ การน�ำไปใช้ประโยชน์ทางด้านจติใจ และการน�ำ

ไปใช้ประโยชน์ทางปัจจัยพื้นฐานในการด�ำรงชีวิต 2) คุณค่าด้านการบริการ ได้แก่ การตอบ

สนองความต้องการของนักท่องเท่ียว การติดต่อสื่อสารกับนักท่องเที่ยว และความสามารถ

ในการให้บริการนักท่องเที่ยว 3) คุณค่าด้านผู้ผลิต เป็นสิ่งที่เกิดขึ้นแก่ผู้ประกอบการท่อง
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เท่ียวเองซึ่งเกิดจากการพัฒนาศักยภาพของบุคลากรในแหล่งท่องเที่ยว 4) คุณค่าด้านภาพ

ลักษณ์ เป็นคุณค่าด้านความรู้สึกท่ีดี ความประทับใจ และความชอบใจของนักท่องเที่ยวที่มี

ต่อผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว 

3.2 การสร้างมูลค่าเพิ่มทรัพยากรการท่องเที่ยวของหมู่บ้านท่องเที่ยวทาง

พระพทุธศาสนาจงัหวดัสรุนิทร์ มผีลสรปุแนวทางการสร้าง 8 แนวทาง ประกอบด้วย (1) การ

ตอบสนองความต้องการหรอืรสนยิมของผูบ้รโิภค (2)  การเน้นตัวผลิตภณัฑ์หรอืส่ิงท่ีโดดเด่น 

(3) การจัดการทุนทางวัตถุดิบ (4) กระบวนการหรือวิธีการผลิต (5) บรรจุภัณฑ์หรือการน�ำ

เสนอ (6) การให้บริการ (7) การสร้างแบรนด์ของผลิตภัณฑ์ (8) การเข้าถึงผู้บริโภค 

อภิปรายผล   
จากผลการวจิยัเรือ่งการใช้ประโยชน์จากอตัลกัษณ์ฐานทรพัยากรการท่องเทีย่ว

ทางพระพุทธศาสนา จังหวัดสุรินทร์ คณะผู้วิจัยสามารถอภิปรายผล ได้ว่า ประเด็นด้านอัต

ลกัษณ์ของฐานทรพัยากรการท่องเท่ียวทางพระพทุธศาสนาจงัหวดัสรุนิทร์ ซ่ึงสรปุได้ 7 ด้าน 

กล่าวคือ (1) ด้านศาสนสถาน  (2) ด้านศาสนวัตถุหรือวัตถุมงคล (3) ด้านอาหารพื้นบ้าน (4) 

ด้านผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น (5) ด้านวัฒนธรรมประเพณีท้องถิ่น (6) ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว 

และ (7) ด้านสถานที่ท่องเที่ยว มีความสอดคล้องกับแนวคิดของ อภิญญา เฟื่องฟูสกุล ที่

กล่าวว่า ทฤษฎีอัตลักษณ์ เป็นทฤษฎีทางจิตวิทยาสังคมที่มุ่งอธิบายพฤติกรรมตามบทบาท

ของบคุคล ทฤษฎีอตัลกัษณ์มคีวามเป็นมาและมหีลกัการของทฤษฎี โดยอาศยักรอบแนวคดิ

ตามบริบททางสังคมวิทยาบนพื้นฐานทัศนภาพโครงสร้างปฏิสัมพันธ์เชิงสัญลักษณ์นิยม มี

วัตถุประสงค์เพื่ออธิบายพฤติกรรมการเลือกแสดงบทบาทซึ่งเกิดจากการมีปฎิสัมพันธ์เชิง

สญัลกัษณ์ระหว่าง “สังคม” และ“ตวัตน” ของบุคคลโดยม ี“โครงสร้างทางสงัคม” และ “การ

ปฏิสัมพันธ์ ทางสังคม” เป็นตัวกําหนดหรือควบคุมการแสดงพฤติกรรมของบุคคล ทฤษฎีนี้

อาศยัข้อตกลงเบือ้งต้นตามกรอบแนวคดิปฏสิมัพนัธ์เชงิสญัลกัษณ์นยิม  4 ประการ ดงันี ้(1) 

มนุษย์เป็นทั้งผู้กระทําและผู้ตอบสนองต่อการกระทํา (2) การกระทําและการตอบสนองขึ้น

อยู่กับการให้ความหมายหรือตคีวามสถานการณ์นัน้ๆ (3) ความหมายทีบ่คุคลสร้างมโนภาพ

แห่งตน เป็นสิ่งที่มีความสําคัญอย่างยิ่งต่อการเป็นผู้กระทําหรือผู้ตอบสนองการกระทํา (4) 

มโนภาพแห่งตนขึ้นอยู่กับการมีปฏิสัมพันธ์กับคนอื่นๆ และการตอบสนองการกระทําที่คน

อื่นมีต่อตน (อภิญญา เฟื่องฟูสกุล,  2546: 64-67) ในประเด็นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของฐาน

ทรัพยากรการท่องเที่ยวของหมู่บ้านท่องเที่ยวทางพระพุทธศาสนาจังหวัดสุรินทร์ ซึ่งผล
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การวิจัยสรุปเป็น 6 วิธีการ กล่าวคือ (1) การพัฒนาเอกลักษณ์โดดเด่นเฉพาะตัว น�ำเสนอ

สร้างสรรค์ น่าสนใจ (2) การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์หรือบรรจุภัณฑ์ที่มีคุณภาพ (3) การ

พัฒนาความพร้อมเข้าสู่การรับรองมาตรฐาน (4) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่สามารถผลิตซ�้ำได้

ในปริมาณและคุณภาพใกล้เคียงกัน (5) การพัฒนาช่องทางตลาดของผลิตภัณฑ์ที่จ�ำหน่าย

ภายในและนอกชุมชนหรอือนไลน์ (6) การพฒันาเมนอูาหารท้องถิน่บรกิารนกัท่องเทีย่ว ซึง่มี

ความสอดคล้องกบัแนวคดิของ เทิดชาย ช่วยบ�ำรงุ ทีว่่า การพฒันาแหล่งท่องเทีย่วทางศาสนา

และวัฒนธรรม มีองค์ประกอบส�ำคัญ 5 ประการ ได้แก่ (1) ส่ิงดึงดูดใจ แหล่งท่องเที่ยวควร

มสีิง่ดงึดดูความสนใจของนกัท่องเทีย่วหรอืมีลักษณะชวนใจ มเีสน่ห์เฉพาะตัว (2) ส่ิงอ�ำนวย

ความสะดวก มีสิ่งอ�ำนวยความสะดวก และการให้บริการแก่นักท่องเที่ยว (3) การเข้าถึง มี

เส้นทางคมนาคมเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียวได้สะดวกสบาย เนื่องการคมนาคมขนส่งท่ีสะดวก

สบายเป็นองค์ประกอบหนึ่งในการเลือกสถานท่ีเท่ียวของนักท่องเท่ียว เพราะท�ำให้นักท่อง

เทีย่วสามารถเดนิทางไปยงัสถานทีท่่องเทีย่วนัน้ ๆ  ได้อย่างสะดวก ปลอดภยั และรวดเรว็ ไม่

ว่าจะเดินทางโดยเส้นทางบกด้วยรถยนต์มสีถานขีนส่งผูโ้ดยสารหรอืรถไฟ ทางน�ำ้ มเีรอื มท่ีา

เทยีบเรอืและอปุกรณ์อ�ำนวยความสะดวกต่าง ๆ  หรือทางอากาศ มท่ีาอากาศยานทีท่นัสมยั มี

สานการบนิเข้าออกมาก ระเบียบการให้บรกิารเข้าออกสะดวกสบาย ไม่เป็นอปุสรรคกับการ

เดินทางท่องเที่ยวและมีความยืดหยุ่นมากขึ้น (4) กิจกรรม สถานท่ีท่องเท่ียวมีกิจกรรมท่อง

เทีย่วหลากหลายและกจิกรรมเหล่านัน้สามารถตอบสนองความต้องการของนกัท่องเท่ียวได้ 

ในระหว่างที่นักท่องเที่ยวอยู่ในสถานที่ท่องเที่ยวนั้นสามารถเข้าร่วมในกิจกรรมเหล่านั้นได้

อย่างสะดวกสบาย (5) การบรกิารเสรมิทางการท่องเท่ียว เป็นบริการเพิม่เติมให้นกัท่องเท่ียว

เกดิความประทบัใจ โดยอาศัยอนิเตอร์เนต็ สถานทีใ่ห้บริการโทรศัพท์ โรงพยาบาล ธนาคาร 

ไปรษณย์ี ห้องน�ำ้สาธารณะในสถานท่ีท่องเทีย่ว รถรบัส่ง เป็นต้น หน่วยงานทีร่บัผดิชอบสถาน

ทีท่่องเทีย่วต้องด�ำเนนิการจดัให้มสีิง่ต่าง ๆ  เหล่านีเ้พ่ือให้บริการและอ�ำนวยความสะดวกให้

กบันกัท่องเทีย่วให้ได้รบับรกิารเสรมิทางการท่องเทีย่วทีดี่ซ่ึงจะท�ำให้นกัท่องเทีย่วเกดิความ

ประทับใจ (เทิดชาย ช่วยบ�ำรุง, 2551: 11) และสอดคล้องกับแนวคิดของ มนัส สุวรรณ และ

คณะ ที่ว่า หลักการในการจัดการการท่องเท่ียวโดยพิจารณาการจัดการท่องเท่ียวอย่างเป็น

ระบบและบรรลุวัตถุประสงค์หรือเป้าหมายจะต้องพิจารณาระบบย่อยและองค์ประกอบ

ของการจัดการท่องเที่ยว บทบาทหน้าที่ของแต่ละองค์ประกอบและความสัมพันธ์ระหว่าง

องค์ประกอบเหล่าน้ัน รวมถึงการพิจารณาสภาพแวดล้อมของระบบการท่องเที่ยวไปด้วย 

ได้แก่ 1) ทรัพยากรทางการท่องเที่ยว ซึ่งประกอบด้วยแหล่งท่องเที่ยวตลอดจนทรัพยากร

ที่เก่ียวข้องกับกิจกรรมการท่องเที่ยว 2) การบริการการท่องเที่ยว ได้แก่ การให้บริการเพื่อ
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การท่องเที่ยวท่ีมีพื้นที่หรือกิจกรรมที่มีผลเกี่ยวข้องกับการท่องเท่ียวของพ้ืนท่ีนั้นๆ 3) การ

ตลาดท่องเทีย่ว โดยเป็นส่วนของความต้องการในการท่องเทีย่วท่ีเกีย่วข้องกับนกัท่องเท่ียว ผู้

ประกอบการ และประชาชนในพ้ืนที ่ซึง่หมายรวมถงึกจิกรรม รปูแบบหรอืกระบวนการท่อง

เที่ยว นอกจากหลักการในการจัดการท่องเที่ยวซึ่งกล่าวในเบื้องต้นแล้วแนวทางการบริหาร

และจัดการท่องเที่ยวยังสามารถน�ำมาวิเคราะห์การจัดการท่องเที่ยวได้ ประกอบไปด้วย (1) 

แนวทางการบริหารและจัดการ (2) แนวทางการจัดการด้านสิ่งอ�ำนวยความสะดวกในแหล่ง

ท่องเทีย่ว (3) แนวทางการบรหิารและจดัการด้านสวสัดภิาพและความปลอดภยั 4) แนวทาง

การประสานความร่วมมือกับหน่วยงานอื่น (5) แนวทางการให้ประชาชนกลุ่มและองค์กร

อ่ืนๆ มีส่วนร่วม (มนัส สุวรรณ และคณะ, 2551: 16) ส่วนประเด็นวิจัยด้านการสร้างมูลค่า

เพิ่มทรัพยากรการท่องเท่ียวของหมู่บ้านท่องเท่ียวทางพระพุทธศาสนาจังหวัดสุรินทร์ผล

การวิจัยสรุปได้ 8 ประเด็น คือ 1) รสนิยมหรือความต้องการของผู้บริโภค 2)  ตัวผลิตภัณฑ์

หรือบริการ 3) การคัดเลือกวัตถุดิบ 4) กระบวนการหรือวิธีการผลิต 5) บรรจุภัณฑ์หรือ

การน�ำเสนอ 6) การให้บริการ 7) การสร้างแบรนด์ของผลิตภัณฑ์ 8) การเข้าถึงผู้บริโภค 

ซ่ึงสอดคล้องกับแนวคิดของ พูนลาภ ทิพชาติโยธิน ท่ีว่า เนื่องจากในปัจจุบันผู้บริโภคนั้นมี

ทางเลอืกมากขึน้ซึง่มอีกีสิง่หนึง่ทีเ่มือ่ก่อนอาจเล่นบทเป็นแค่ตัวประกอบเท่านัน้ แต่ปัจจุบนั

ก้าวขึ้นมามีความส�ำคัญไม่แพ้กันเลยทีเดียวที่จะมีส่วนช่วยท้ังดึงผู้บริโภคกลุ่มใหม่ ๆ  เข้ามา 

รวมถึงรักษาผู้บริโภครายเดิมให้อยู่ไปนาน ๆ  ก็คือเรื่องของการสร้างมูลค่าเพ่ิม โดยในอดีต

นั้น หากผลิตภัณฑ์ หรือบริการหนึ่งจะประสบความส�ำเร็จได้ในท้องตลาดสิ่งที่ส�ำคัญที่สุด

ก็คงจะเป็นตัวผลิตภัณฑ์หรือบริการหลักนั่นเองที่ต้องมีคุณภาพท่ีเยี่ยมยอดกว่าคู่แข่ง และ

สามารถตอบสนองความต้องการของลกูค้าได้ดกีว่า อย่างไรกดี็ในปัจจุบนัจะพบว่า จริงอยูท่ี่

บ่อยครัง้คณุภาพของผลติภณัฑ์ หรอื บรกิารหลกัอาจจะยงัเป็นเร่ืองส�ำคญัมาก แต่อกีส่ิงหนึง่

ท่ีก้าวขึน้มามส่ีวนส�ำคญัมากขึน้เรือ่ย ๆ  ก็คอืเรือ่งของ “มลูค่าเพ่ิม” ทีติ่ดมากบัตัวผลิตภณัฑ์ 

หรอืบรกิารหลกันัน้ ๆ  ในบางกรณส่ีวนของมลูค่าเพิม่กจ็ะเป็นตวัดงึดดูผูบ้รโิภคให้หนัมามอง 

หรือตัดสินใจที่จะซื้อผลิตภัณฑ์ หรือบริการหลัก ดังนั้นธุรกิจในปัจจุบันเราจะ เห็นว่า ไม่ใช่

เป็นการขายเพียงตัวผลิตภัณฑ์ หรือบริการหลักอย่างเดียว แต่จะต้องมีส่วนเพิ่มมูลค่าที่จะ

ท�ำให้ผู้บริโภครู้สึกได้ประโยชน์มากขึ้นด้วย (พูนลาภ ทิพชาติโยธิน, 2561: 87-88)



Mahachulalongkornrajavidyalaya University,  Chiang  Mai  Campus

Journal of Buddhist Studies Vol.11  No. 2  |  July - December 2020 407

องค์ความรู้จากงานวิจัย

แผนภมูท่ีิ 1 สรปุองค์ความรู้ทีไ่ด้จากงานวจัิย

สรุป
จากการวิจยัเรือ่งการใช้ประโยชน์จากอตัลกัษณ์ฐานทรพัยากรการท่องเท่ียวทาง

พระพทุธศาสนาจงัหวัดสรุนิทร์ คณะผูว้จิยัสามารถสรปุเป็นองค์ความรูท้ี ่ได้ว่า ผูป้ระกอบการ

ท่องเทีย่วทางพระพุทธศาสนาจงัหวดัสรุนิทร์ มอีตัลกัษณ์ของฐานทรพัยากรการท่องเทีย่วทีม่ี

ความเป็นลกัษณะเฉพาะของวถิชีวิีตชมุชนทีเ่ชือ่มโยงพระพุทธศาสนาและวฒันธรรม ประเดน็

แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของฐานทรัพยากรการท่องเที่ยวของหมู่บ้านท่องเที่ยวทาง

พระพุทธศาสนาจังหวัดสุรินทร์ได้ ผู้ประกอบการควรมีการสร้างเอกลักษณ์เฉพาะตัวที่โดด
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เด่น มีการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ มีการเตรียมความพร้อมเข้าสู่การรับรองมาตรฐาน ผลิต

สนิค้าการท่องเทีย่วให้มคีณุภาพใกล้เคยีงกัน จดัหาช่องทางตลาดของผลิตภณัฑ์ และอนรัุกษ์

เมนอูาหารท้องถิน่ ส่วนในประเดน็แนวทางการสร้างมลูค่าของผลติภณัฑ์ของฐานทรพัยากร

การท่องเทีย่วทางพระพทุธศานา ควรมกีารตอบสนองรสนยิมหรอืความต้องการของผูบ้รโิภค 

การเน้นตวัผลิตภณัฑ์ท่ีโดดเด่น การจดัการทุนทางวตัถดุบิ กระบวนการผลติ บรรจภุณัฑ์หรอื

การน�ำเสนอ การให้บริการ การสร้างแบรนด์ของผลิตภัณฑ์ การเข้าถึงผู้บริโภค 

ข้อเสนอแนะ
จากผลการวิจัยการใช้ประโยชน์จากอัตลักษณ์ฐานทรัพยากรการท่องเที่ยวทาง

พระพุทธศาสนาจังหวัดสุรินทร์ รัฐบาล คณะสงฆ์ และหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการส่งเสริม

การท่องเที่ยว ควรน�ำผลการวิจัย ไปก�ำหนดเป็นนโยบายเพื่อเข้าไปส่งเสริมแหล่งท่องเที่ยว

ทางศาสนาและวัฒนธรรมในเขตอีสานใต้ ด้วยวิธีการที่หลากหลายเพ่ือให้เกิดการสร้างอัต

ลักษ์ของฐานทรัพยากรการท่องเที่ยว สนับสนุนการพัฒนาและการสร้างมูลค่าเพ่ิมของ

ผลติภัณฑ์ของฐานทรพัยากรการท่องเท่ียวทางพระพทุธศาสนาจังหวดัสรุนิทร์ ส่วนข้อเสนอ

แนะเพือ่การศึกษาวจัิย ควรมกีารวจิยัในประเดน็การท่องเทีย่วทางศาสนาและวัฒนธรรมใน

ประชาคมอาเซียนและควรมีการวิจัยประสิทธิภาพการด�ำเนินด้านการท่องเที่ยวทางศาสนา

และวัฒนธรรมในประชาคมอาเซียน
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