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บทคัดย่อ 
การวิจัยครั้งนี้ มีวัตถุประสงค์ 3 ประการคือ 1) เพ่ือศกึษาการสร้างสรรค์ผลงาน

ทางศลิปะในผนงัพืน้ทีส่าธารณะของเมอืงท่องเทีย่ว 2) เพือ่สร้างสรรค์ผลงานทางศลิปะเชงิพทุธสู่

วถิชีมุชนในผนงัพืน้ทีส่าธารณะในรปูแบบการสร้างภาพ 3 มติ ิทีม่คีวามเหมาะสมและสอดคล้อง

กบัวฒันธรรมท้องถิน่ 3) เพือ่พฒันาเมอืงให้เป็นแหล่งท่องเท่ียวทางศลิปะ และแหล่งเรียนรู้เชิงศิลป

วฒันธรรมวถิชีมุชนแนวพทุธทีม่เีอกลักษณ์เฉพาะตน งานวจิยัครัง้นีเ้ป็นการวจิยัเชงิปฏิบตักิารใน

ชมุชน จ�ำนวน 6 แห่ง 

การวิจัยพบว่า  1)  การสร้างสรรค์ผลงานทางศิลปะในผนังพื้นที่สาธารณะของ

เมืองท่องเที่ยว พบว่า เมืองท่องเที่ยวทางศิลปะในญี่ปุ่นและในประเทศแถบยุโรปมีอิทธิพล

ต่อการสร้างสรรค์ผลงานทางศิลปะในผนังพ้ืนท่ีสาธารณะของเมืองท่องเท่ียวไทยปัจจุบัน 

เช่น ศิลปะแนวสตรีทอาร์ต เทศบาลนครล�ำปาง ศิลปะบนผนังชุมชน ศาลเจ้าแม่ลิ้มกอเหนี่

ยง เมอืงปัตตาน ีศลิปะสตรทีอาร์ต “ถนนนางงาม” เทศบาลนครยะลา และศลิปะสตรีทอาร์ต 

เทศบาลนครสงขลา 2) การสร้างสรรค์ผลงานทางศลิปะในผนงัพืน้ทีส่าธารณะของเมอืงท่อง
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เทีย่ว พบว่า การการศกึษาประวตัศิาสตร์ชมุชนและอตัลกัษณ์ของท้องถิน่เป็นแนวทางในการ

สร้างสรรค์ผลงานทางศลิปะทีส่อดคล้องกบัวิถวีฒันธรรมชมุชนในรปูแบบภาพ 3 มติ ิ3) การ

พฒันาเมืองให้เป็นแหล่งท่องเทีย่วทางศลิปะ และแหล่งเรยีนรูเ้ชงิศลิปวฒันธรรม พบว่า การ

จัดกิจกรรมถ่ายทอดความรูด้้านศลิปะ การจัดเวทเีสวนาแลกเปล่ียนเรียนรู้ระหว่างข้าราชการ 

นกัวชิาการ ศลิปิน ผูน้�ำชุมชน และชาวบ้านในชุมชน และการจดักจิกรรมเพือ่ให้ความรูใ้นเชงิ

ปฏบิติัการด้านศลิปะภาพ 3 มติ ิแก่กลุม่เยาวชน การใช้สือ่สารมวลชนและสือ่สารสนเทศเพือ่

เผยแพร่ผลงานวิจัยและประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวของชุมชน

ค�ำส�ำคัญ: ศิลปะ, วิถีชุมชน, พื้นที่สาธารณะ 

Abstract
This research has three objectives: 1) to study the creation of 

artistic works in the public area walls of tourist cities 2) to create Buddhist 

artistic works to the way of communities in the public space walls in the 

form of 3D images that are appropriate and in line with the culture 3) to 

develop the city into an artistic tourist destination And a learning center 

in arts and culture, unique Buddhist way of life. This research is the action 

research in six communities.

	 The results were found as follows: (1) The creation of artistic works in the 

public area walls of tourist cities, it is found that the art tourism cities in Japan and 

in European countries have an influence on the creation of artistic works in the 

public area walls of present tourist cities of Thailand such as Street art Lampang 

Community wall art Lim Chao Kiang Shrine, Pattani City, Street Art “Nang Ngam 

Road”, Yala Municipality And Street Art Songkhla. (2) The creation of art works in 

the walls of public spaces of the tourist city, found that the study of community 

history and local identity is a way of creating art that is consistent with the 

community culture in a 3D image. (3) Urban development to be an art tourism  

destination And a place to learn about arts and culture, found that organizing activities 

to transfer knowledge of art Organizing a forum to exchange knowledge between  

government officials, academics, artists, community leaders and villagers in 
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the community And organizing activities to give knowledge in 3D image arts 

workshops to youth groups The use of mass media and information media to 

disseminate research results and publicize tourist attractions in the community.

Keywords: Art, Way of Community, Public Space.

บทน�ำ 
แนวคิดเกี่ยวกับศิลปะในพื้นที่สาธารณะ อยู่ภายใต้การสถาปนาอุดมการณ์น�ำ 

(Hegemony) แอนโตนีโอ กรัมส์ชี ใช้ค�ำว่า “วัฒนธรรมประชาชน” (Popular culture) 

(กาญจนา แก้วเทพ, 2544: 267) เป็นการย่อยสลายเขตแดนระหว่างปริมณฑลสาธารณะและ

ปริมณฑลส่วนตัวซึ่งเปิดโอกาสให้ทุกคนต่างไม่แยกความเป็นสาธารณะออกจากความเป็น

ส่วนตัว ในขณะเดียวกันก็สามารถแสดงออกถึงความเป็นส่วนตัวผ่านพื้นที่สาธารณะ ไม่ว่า

จะเป็นเครื่องแต่งกาย บุคลิกภาพทางเพศหรือเชื้อชาติ ไปจนถึงอารมณ์ร่วมต่อบุคคลและ

สังคม (เกษม เพ็ญภินันท์, 2552: 83-84) ดังนั้น ค�ำนิยามของศิลปะสาธารณะ (Public art) 

ตามที่ยอร์คเชียร์ กล่าวคือ แนวคิด (idea) ในการผลิตและสร้างสรรค์งานศิลปะในพ้ืนท่ี

สาธารณะ แสดงถึงการท�ำงานร่วมกันหรือการมีส่วนร่วม โดยครอบคลุมการแสดงออกทาง

ศลิปะทีม่คีวามหลากหลายของความรู้ วธิกีาร และวสัดุ และงานฝีมอื การแสดงออกดังกล่าว 

ได้เน้นย�ำ้ถงึความเป็นพลเมอืงทีม่อีสิรภาพ เสร ีไม่ตกอยูภ่ายใต้การชกัจูงของนายทนุภายใต้

ระบบทนุนยิม เป็นการแสดงให้เห็นถึงอตัลกัษณ์ในการใช้ศลิปะในฐานะความเป็นพลเมอืงที่

แตกต่างในฐานะ “พลเมือง” (รัตนา โตสกุล, 2548: 50-51) หรือท่ีเรียกว่า ศิลปะข้างถนน 

(Street Art) เป็นกลุ่มศิลปะที่เป็นวัฒนธรรมย่อยอีกประเภทหนึ่งซ่ึงมีรูปแบบวิถีท่ีแตกต่าง

ออกไปจากศิลปะประเภทอ่ืนๆ ในการสร้างสรรค์งานศิลปะบนพื้นที่สาธารณะอย่างมีความ

หมาย ไม่ว่าจะเป็นการแสดงออก ส�ำนึก รสนิยม ความสัมพันธ์ ระบบค่านิยม และความเชื่อ

รวมไปถึงรูปแบบการด�ำเนินชีวิต (ไชยสิทธิ์ ชาญอาวุธ, 2560: 4) และถูกจัดไว้ในมรดกทาง

วฒันธรรม (Culture Heritage) ตามท่ี UNCTAD (United Nation Conference on Trade 

and Development) ได้จัดประเภทมรดกทางวัฒนธรรมในด้านงานศิลปะ (Visual Art) 

(เสาวรภย์ กุสุมา ณ อยุธยา, 2556: ออนไลน์) ศิลปะข้างถนนมีต้นเค้ามาจากศิลปะในแบบ

กราฟฟิต ี(Graffiti) พฒันาการของสตรทีอาร์ทหรือโพสท์กราฟฟิตีได้ด�ำเนนิไปพร้อมกบัการ

คิดหาวธีิและเทคนคิใหม่ๆ ในการท�ำงานทีแ่ตกต่างไปจากเดมิ ไม่เพยีงแต่ใช้สสีเปรย์แต่เพยีง

อย่างเดียวเท่านั้น แต่ยังมีการผสมผสานการใช้ปากกาเคมีท�ำงานควบคู่กันไปด้วย และยังมี
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วสัดตุ่างๆ ทีใ่ช้อกี ได้แก่ สเตนซลิ สติก๊เกอร์ โปสเตอร์ สอีะครลิคิ และแอร์บรสัเข้ามาร่วม อกี

ทั้งยังรวมไปถึงภาพถ่ายต่างๆ เช่น โฟโต้ก๊อปปี้ (Photocopies) โมแสส (Mosaics) (Louis 

Bou, 2005: 6-9) 

ปัจจุบันในบางประเทศได้ผลักดันศิลปะข้างถนนให้กลายเป็นจุดเด่นให้กับ

ประเทศ ตั้งแต่อุตสาหกรรมแฟชั่นไปจนถึงอุตสาหกรรมบันเทิง นับว่าเป็นการใช้ต้นทุนจาก

ความคิดสร้างสรรค์ในการต่อยอดความรู้ทางวัฒนธรรม ในแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

โดยประเทศไทยมีมูลค่าของกลุ่มอุสาหกรรมสร้างสรรค์ท่ีขยายตัวมากข้ึนในทุกปีและยังคง

มีโอกาสทางการตลาดส�ำหรับผู้ประกอบการที่มีความคิดสร้างสรรค์อีกมาก โดยส�ำนักงาน

คณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (สศช.) ได้ก�ำหนดขอบเขตเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ของประเทศไทย โดยมีกลุ่มของศิลปะเป็นหนึ่งในธุรกิจที่สามารถสร้างมูลค่าให้

กับประเทศได้ (เสาวรภย์ กุสุมา ณ อยุธยา, 2553: 23-28) ถึงกระนั้น ในประเทศไทยยัง

ไม่ได้มองถึงคุณค่าที่เป็นเนื้อหาสาระของงานสตรีทอาร์ทอย่างจริงจังมากนัก ส่วนใหญ่จะ

ค�ำนึงถึงความสวยงามในผลงานของศิลปินเป็นหลัก เนื่องจากความแตกต่างในวัฒนธรรม 

ความรู ้และประสบการณ์ท�ำให้แตกต่างกนักบัสตรทีอาร์ทในต่างประเทศทีส่ะท้อนเนือ้หาที่

รนุแรงและลกึซึง้กว่า แต่ในด้านการสือ่สารในระดบัความสวยงามนัน้กเ็พยีงพอทีจ่ะสามารถ

สร้างประโยชน์ให้สังคมได้ ถึงอย่างนั้น คนในสังคมก็ยังไม่ได้รู้สึกกับสตรีทอาร์ทมากนัก แต่

เนื่องจากการพบเห็นเป็นจ�ำนวนมากข้ึนจนชินตาและกลายเป็นส่วนหนึ่งของเมืองไปโดย

ไม่รูต้วั จึงไม่ได้รูส้กึขดัแย้ง แต่ในอนาคต สตรทีอาร์ทจะมบีทบาทในการสร้างมลูค่าแก่ธรุกจิ

ให้เพิ่มมากขึ้นตั้งแต่ในระดับชุมชน ต�ำบล ถึงระดับจังหวัด และประเทศ เพราะเคยประสบ

ความส�ำเรจ็มาแล้วในต่างประเทศ แต่ในประเทศไทยนัน้ยงัเป็นสิง่ใหม่ และก�ำลงัได้รบัความ

นยิมในหลายจงัหวดัท่ีต้องอาศยัการส่งเสรมิในหลายๆ ด้านควบคูก่นัไปทัง้ด้านความสวยงาม 

การท่องเที่ยว และการโฆษณา ทั้งนี้การต่อยอดสตรีทอาร์สู่ธุรกิจ ต้องมีความชัดเจนในเรื่อง

เนือ้หา มีทกัษะในการประยกุต์ทีด่ ีและต้องระมดัระวงัไม่ให้เกดิการท�ำลายอตัลกัษณ์ของท้อง

ถิ่น และการเข้าถึงอารมณ์และจิตใจของผู้คนเพื่อให้ได้รับการตอบรับท่ีดี ดังนั้นทุกประเทศ 

จึงมีการพยายามสร้างงานศิลปะ ในรูปแบบใหม่ที่ยิ่งใหญ่ข้ึน เพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยว เข้า

ประเทศของตนประเทศไทยเป็นประเทศที่มีวัฒนธรรมอารยธรรมที่ดีงาม มีประวัติศาสตร์

ยาวนานขนบธรรมเนียมประเพณีชัดเจน มีความหลากหลายของกลุ่มชาติพันธุ์ ซึ่งสิ่งเหล่านี้ 

เป็นเสน่ห์ทีแ่ฝงอยูใ่นประเทศไทยอยูแ่ล้ว และเป็นของเก่าทีส่บืทอดกนัมาแต่โบราณ แต่โดย

รวม ส่วนใหญ่ คนไทยยงัขาดความเข้าใจ ในการใช้ศิลปะให้เกดิประโยชน์ต่อบ้านเมอืง ชมุชน

ของตนเอง การดึงเอกลักษณ์อัตลักษณ์ของพื้นถิ่นออกมานั้น ให้สร้างงานศิลปะเพื่อประดับ
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ตกแต่งสถานท่ีในสังคมในชุมชนจึงเป็นสิ่งท่ีควรสร้าง และบันทึกไว้ให้ผู้คน ได้ตระหนักถึง

ความรัก ความหวงแหนในศิลปวัฒนธรรมของตน ปัจจุบันการสร้างงานศิลปะเพื่อประดับ

ตกแต่งสถานท่ีส�ำคัญในชุมชน พื้นท่ีสาธารณะ เช่น บ้าน วัด โรงเรียน โรงพยาบาล ฯลฯ เริ่ม

เป็นกระแส ท้ังการรวมกนัของจติอาสาและการท�ำในเชงิธรุกจิ ทีน่บัประกอบการขององค์กร

เอกชนท่ัวไปแต่ทั้งหมดนี้เป็นการท�ำงานศิลปะร่วมสมัยในรูปแบบท่ียังขาดอัตลักษณ์ใน

ความเป็นไทย แล้วคนืถิน่สูส่ถานทีส่ร้าง ดงันัน้ ควรมกีารกระตุ้นให้เกดิความตระหนกัถึงการ

ถ่ายทอดองค์ความรู้สู่พ้ืนท่ีต่างๆ ท่ีมีส่วนในการขับเคลื่อนเมืองศิลปะ the city of art ให้มี

พลังการสร้างสรรค์จนเป็นกระแสให้ศิลปินสร้างผลงานที่เกิดประโยชน์สูงสุด เป็นโอกาสให้

แก่ศิลปินในการสร้างสรรค์ผลงานศิลปะข้างถนน เพื่อต่อยอดสู่เศรษฐกิจ สร้างสรรค์ได้ แต่

คนไทยส่วนใหญ่และผู้ประกอบการยังไม่มีต้นแบบการพัฒนาศิลปะข้างถนนมาสร้างมูลค่า

ให้เห็นภาพตวัอย่างความส�ำเรจ็ทีช่ดัเจน จงึท�ำให้ขาดแรงผลกัดนัและการสนบัสนนุจากภาค

รัฐ ดังนั้นการศึกษาคุณค่าด้านอัตลักษณ์ของศิลปะข้างถนนเพ่ือการสร้างมูลค่าสู่การสร้าง

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ จงึเป็น ประเดน็หลกัทีผู่วิ้จัยศกึษาในงานช้ินนี ้ โดยใช้หลักเพอร์สเปคทฟี 

(Perspective) เป็นเรือ่งของภาพทีม่องเหน็ด้านต่างๆ ทกุด้าน โดยเฉพาะภาพทวิทศัน์จะเหน็

เป็นภาพลกึสมจรงิตามธรรมชาต ิเพอร์สเปคทฟี เป็นการประยกุต์ทางเรขาคณติภาพฉายซึง่

เปน็สาขาหนึ่งทางคณติศาสตร์ มปีระโยชนส์�ำหรับนักคอมพิวเตอร์ทีน่�ำไปใชเ้ขยีนโปรแกรม

เกี่ยวกับภาพ 3 มิติ เพื่อช่วยออกแบบโดยเฉพาะด้านการสร้างภาพยนตร์ และการโฆษณา 

นอกจากนี้นักเขียนแบบออกแบบ มีการใช้เพอร์สเปคทีฟในการประยุกต์ใช้เขียนภาพ เขียน

แบบโครงสร้างอาคาร ซึ่งได้ภาพมองเห็นได้ทุกด้าน (ชะเอม สายทอง, 2551: 1-7) โดยหลัก

การวาดภาพแบบเพอร์สเปคทฟี เป็นหลกัการส�ำคญัท่ีศลิปินได้น�ำไปประยกุต์ใช้ในการเขยีน

รปูภาพ ๓ มิต ิเพือ่ให้เกิดความสมจรงิของภาพ ท�ำภาพให้ออกมามลีกัษณะนนู ลึก หนา บาง 

เพื่อให้ความรู้สึกแบบว่าพุ่งออกมาจริงๆ เหมือนก�ำลังได้สัมผัสกับสิ่งตรงหน้า แต่ความจริง

แล้วเป็นการท�ำเพือ่หลอกตา เพราะตามปกตจิะเห็นภาพในรปูแบบความกว้างและยาวเท่านัน้  

ในปัจจบุนัมคีวามนยิมการวาดภาพ 3 มิต ิในพิพิธภณัฑ์ ผนงัตึก ผนงัก�ำแพง หรือตามพ้ืนถนน

ในสถานทีท่่องเท่ียวต่างๆ มากข้ึน โดยมุง่เน้นในการถ่ายรปู  คอืให้คนจรงิๆ ไปยนือยูบ่นภาพ

วาดเหล่านัน้ ซึง่กอ็าจจะมทีัง้บนพืน้และก�ำแพง แล้วกใ็ห้แสดงท่าทางต่างๆ ให้สอดคล้องกับ

ภาพ ก็จะเหมอืนกบัไปยนือยูบ่นสถานทีจ่รงิหรอืสิง่ทีอ่ยูใ่นภาพในนัน้ ซ่ึงในการวจิยัครัง้นีจ้ะ

เน้นในการถ่ายทอดเน้ือหาทางวิถีเชิงพุทธและการมีส่วนร่วมของชุมชน อัตลักษณ์พื้นถิ่นใน

พื้นที่ 3 จังหวัด คือ จังหวัดเชียงใหม่ จังหวัดเชียงราย จังหวัดน่าน เป็นต้น
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วัตถุประสงค์

	 1. เพือ่ศกึษาการสร้างสรรค์ผลงานทางศลิปะในผนงัพืน้ทีส่าธารณะของเมอืงท่องเทีย่ว

	 2. เพื่อสร้างสรรค์ผลงานทางศิลปะเชิงพุทธสู่วิถีชุมชนในผนังพื้นที่สาธารณะในรูป

แบบการสร้างภาพ ๓ มิติ ที่มีความเหมาะสมและสอดคล้องกับวัฒนธรรมท้องถิ่น

	 3. เพื่อพัฒนาเมืองให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางศิลปะ และแหล่งเรียนรู้เชิงศิลป

วัฒนธรรม วิถีชุมชนแนวพุทธ ในรูปแบบที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตน

ระเบียบวิธีวิจัย

	  การวจิยัครัง้นีเ้ป็นการวจิยัเชงิปฏบิตักิาร (Action Research)  โดยการสร้างสรรค์

ผลงานทางศิลปะในผนังพื้นที่สาธารณะของเมืองท่องเท่ียวในรูปแบบการสร้างภาพสามมิติ 

ที่มีความเหมาะสมและสอดคล้องกับวัฒนธรรมท้องถิ่น จ�ำนวน 6 แห่ง 

พื้นที่เป้าหมาย

การส�ำรวจข้อมลูเบือ้งต้นและคัดเลอืกชมุชนเป้าหมายแบบเจาะจง (Purposive 

Sampling) เพื่อรวบรวมข้อมูลในเชิงกายภาพของพื้นที่ 6 แห่ง ในเขต 3 จังหวัด ได้แก่ 

เชยีงใหม่  เชยีงราย น่าน โดยเน้นสถานทีท่ีเ่ป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีส�ำคญั และการพัฒนาชมุชน

แห่งใหม่ที่มีศักยภาพและความพร้อมในการพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวแห่งใหม่ ได้แก่ 1) 

ผนงัชมุชน หมูบ้่านดอนไชย อ�ำเภอเวยีงสา จงัหวดัน่าน 2) ผนงัชมุชน หมูบ้่านป่าตาล อ�ำเภอ

สนัก�ำแพง จังหวดัเชียงใหม่ 3) ผนงัชมุชน หมูบ้่านแม่สนูน้อย อ�ำเภอฝาง จงัหวดัเชยีงใหม่ 4) 

ผนังชุมชน หมู่บ้านเหล่าพัฒนา อ�ำเภอแม่สรวย จังหวัดเชียงราย 5) ผนังชุมชน หมู่บ้านทุ่ง

เสีย้ว อ�ำเภอสนัป่าตอง จงัหวดัเชยีงใหม่ และ 6) ผนงัชมุชน หมูบ้่านบ้านดง อ�ำเภอสันป่าตอง 

จังหวัดเชียงใหม่

กลุ่มประชากร

การสัมภาษณ์และสนทนากลุ ่มกับกลุ่มประชากรผู้ให้ข้อมูลส�ำคัญ (Key 

Information) ประกอบด้วย พระสงฆ์ท่ีเป็นผู้น�ำในชุมชน ผู้น�ำชุมชน กลุ่มตัวแทนชาวบ้าน

ในชุมชน ตัวแทนหน่วยงานภาครัฐ/ท้องถ่ิน และกลุ่มศิลปินที่เข้าร่วมโครงการ เพ่ือรวบรวม

ข้อมูลความคิดเห็นเกี่ยวกับรูปแบบในการวาดภาพสามมิติท่ีสอดคล้องกับวิถีพุทธและ

วัฒนธรรมในชุมชน 

การวิเคราะห์ข้อมูล

การวิเคราะห์ข้อมูลใช้การพรรณนาความ (Descriptive Presentation) 
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ประกอบภาพถ่ายพร้อมการบรรยายเกี่ยวกับ และจัดท�ำสื่อสิ่งพิมพ์ วีดีโอ ผลงานวิจัย วีดิ

ทัศน์น�ำเสนอ และนวัตกรรมเพื่อเผยแพร่ความรู้สู่สาธารณชน

ผลการวิจัย
จากผลการศึกษาการสร้างสรรค์ผลงานทางศิลปะของเมืองท่องเท่ียว พบว่า 

เมืองท่องเที่ยวทางศิลปะในญี่ปุ่นเป็นต้นแบบเมืองศิลปะ มีอยู่หลายเมืองที่น่าสนใจ อาทิ 

เมือง Fukiage จังหวัด Kagoshima โครงการ FUKIAGE WONDER MAP  เมือง Osaka ใน

ชื่อโครงการ Osaka Canvas Project จังหวัด Hiroshima ในชื่อโครงการ Hiroshima Art 

Project เมอืง Maizuru ใน Kyoto ในชือ่โครงการ MAIZURU RB Art Project เมอืง Toride 

จังหวัด Ibaraki ในชื่อโครงการ Toride Art Project เมือง Beppu ในชื่อโครงการ Beppu 

Project ซึง่เมอืงท่ีเป็นต้นแบบของการท�ำเมอืงศลิปะ คือ เกาะ Naoshima จงัหวดั Kagawa 

ในชื่อโครงการ Naoshima Art Project ท่ีเกิดจากความร่วมมือของเมือง Naoshima กับ

บริษัท Benesse และจัดเทศกาลร่วมกับเกาะต่างๆ ซึ่งมีศิลปินทั้งในและต่างประเทศเข้า

ร่วมงาน รวมทัง้มกีจิกรรมของกลุม่อาสาสมคัร koebitai จดุเด่นและจดุขายของเมอืงศลิปะ 

คือ การระดมสุดยอดผลงานของเหล่าศิลปินร่วมสมัยมาจัดแสดงให้นักท่องเที่ยวได้ชื่นชม

ท่ามกลางทิวทัศน์อันงดงามของทะเลเซโตะ-ไนไก ภายใต้คอนเซ็ปท์ “ชีวิตท่ีดี (Living 

Well)” เพือ่สะท้อนให้เห็นว่า ชวีติของมนษุย์นัน้เชือ่มโยงกบัศลิปะและธรรมชาติ โดยศลิปะ

ทีด่จีะช่วยขดัเกลาจติวญิญาณของมนษุย์ให้กลับคนืสู่ธรรมชาติอกีคร้ัง นอกจากนัน้ รูปแบบ

สถาปัตยกรรมของพพิธิภณัฑ์บนเกาะ ยังได้รบัการออกแบบโดยสถาปนกิแถวหน้าของญีปุ่น่ 

ทะดะโอะ อนัโด (Tadao Ando) กลุม่อาคารจึงดูทนัสมยั พิพิธภณัฑ์ศลิปะชชิ ู (Chichu Art 

Museum) ได้รับการออกแบบพื้นท่ีให้ซ่อนอยู่ใต้ดิน เพื่อป้องกันการรบกวนภูมิทัศน์อัน

งดงามของเมือง และท่ีท่าเรือประจ�ำเมืองยังมีประติมากรรมฟักทอง ตอกย�้ำว่า นะโอะชิมะ

ไม่ได้จมอยู่กับอดีตของหมู่บ้านชาวประมงที่ถูกทอดทิ้งอีกต่อไป หากถูกสร้างภาพจ�ำใหม่ใน

ฐานะเมืองท่ีฟื้นคืนจากความล่มสลาย มาเป็นโอกาสใหม่ในการสร้างอัตลักษณ์ของเมืองให้

เป็นศูนย์กลางของศิลปะร่วมสมัยระดับโลก และก้าวไปสู่ความเป็นโมเดิร์นเจแปนอย่างเต็ม

ตัว สอดคล้องกับนโยบายกอบกู้เศรษฐกิจและอัตลักษณ์แห่งชาติ “คูล เจแปน” ของรัฐบาล 

อย่างไรก็ตาม นะโอะชิมะนั้นไม่ได้ฟูมฟักและเติบโตมาจากพ้ืนฐานทางสังคมท่ีนิยมชมชอบ

ศิลปะ ท�ำให้ประชาชนส่วนใหญ่ยังขาดความรู้ความเข้าใจในศิลปะร่วมสมัย และไม่ได้มีส่วน

ร่วมในการขับเคลื่อนเมืองอย่างเต็มรูปแบบ ยังขาดการน�ำอัจฉริยภาพแห่งท้องถิ่นของชาว

ประมงมาบูรณาการเข้ากับกลยุทธ์การพัฒนาเมืองอย่างจริงจัง ยังเป็นที่น่าติดตามต่อไป
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ว่า การพัฒนาเมืองแห่งนี้จะด�ำเนินต่อไปในทิศทางใด องค์กรบริหารส่วนท้องถ่ินจะหาวิธี

จัดการสร้างรายได้และความเป็นอยู่ท่ีดีให้กับชุมชนในระยะยาวได้หรือไม่ หรือแท้จริงแล้ว 

พื้นที่ศิลปะต่างๆ ในมุมเมือง ก็เป็นเพียงแหล่งท่องเที่ยวตามกระแสนิยมอีกแห่งหนึ่งเท่านั้น

ส่วนการสร้างสรรค์ผลงานทางศลิปะในผนงัพ้ืนทีส่าธารณะของเมอืงท่องเทีย่วใน

ไทยปัจจบุนั พบว่ามหีลายแห่ง เช่น ศลิปะแนวสตรทีอาร์ต เทศบาลนครล�ำปาง ณ หมูบ้่านก

องต้า อ.เมอืง จ.ล�ำปาง ชมุชนท่ีเน้นการสร้างศลิปะบนผนงัก�ำแพงในหมูบ้่านเป็นเร่ืองราวอตั

ลกัษณ์ของพืน้ถิน่ ศลิปะบนผนงัชมุชนตวัอย่าง ณ ศาลเจ้าแม่ล้ิมกอเหนีย่ง อ.เมอืง จ.ปัตตานี 

ชมุชนทีเ่น้นการสร้างศลิปะบนผนงัต่างๆ เป็นเรือ่งราวอตัลกัษณ์ของพืน้ถิน่ภาคใต้ รวมไปถงึ

ศิลปะสตรีทอาร์ต “ถนนนางงาม” เทศบาลนครยะลา และศิลปะสตรีทอาร์ต เทศบาลนคร

สงขลา ซึ่งยังถือว่าเป็นแนวทางในระยะเริ่มต้นของการก่อเกิดศิลปะบนผนังพ้ืนท่ีสาธารณะ

ของเมืองไทยว่าจะทานทนหรือยั่งยืนต่อไปในอนาคตหรือไม่อย่างไร

การสร้างสรรค์ผลงานทางศลิปะในผนงัพืน้ทีส่าธารณะของเมอืงท่องเทีย่ว พบว่า 

จากผลการศกึษาประวตัศิาสตร์ชุมชน และอตัลกัษณ์ของท้องถิน่ ได้น�ำไปสูก่ารสร้างสรรค์ผล

งานทางศลิปะเชงิพทุธสูวิ่ถีชุมชนในผนังพืน้ท่ีสาธารณะ ในรปูแบบภาพ 3 มติ ิทัง้ 6 แห่ง ดงันี้ 

1. หมู่บ้านดอนไชย อ�ำเภอเวียงสา จังหวัดน่าน อัตลักษณ์และความภูมิใจของ

ชุมชน คือ เรือแข่งในงานบุญแข่งเรือ ผ้าทอเมืองน่าน เป็นแหล่งผลิตยาสูบที่ส�ำคัญของเมือง

น่าน และยังคงด�ำเนินวิถีชีวิตอาชีพหาปลาในลุ่มน�้ำน่าน

ภาพสามมิติบุญแข่งเรือ บ้านดอนไชย อ�ำเภอเวียงสา จังหวัดน่าน
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2. หมู่บ้านป่าตาล อ�ำเภอสันก�ำแพง จังหวัดเชียงใหม่ อัตลักษณ์และความ

ภูมิใจของชุมชน คือ ความเป็นคนไทยอง ประกอบอาชีพค้าขาย และใช้วัวเทียมเกวียนมา

แต่โบราณ เป็นแดนธรรมทางพระพุทธศาสนาที่มีพระภิกษุครูบาที่มีชื่อเสียงและได้รับการ

ยกย่องเคารพศรัทธา

ภาพสามมิติวัวเทียมเกวียน บ้านป่าตาล อ�ำเภอสันก�ำแพง จังหวัดเชียงใหม่

3. หมูบ้่านแม่สนูน้อย อ�ำเภอฝาง จงัหวดัเชยีงใหม่ อตัลกัษณ์และความภมูใิจของ

ชุมชน คือ ภูมิประเทศที่เป็นแหล่งป่าต้นน�้ำส�ำคัญของอ�ำเภอฝาง มีแหล่งน�้ำตกโป่งดัง เป็น

แหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาต ิมีสตัว์ป่าหายาก เช่น เต่าปลู ูแหล่งผลติส้มท่ีมชีือ่เสียง และการ

ใช้วถิภีมูปัิญญาในการประกอบอาชพีการท�ำไร่ท�ำนาโดยใช้ระหดั (หลกุ) วดิน�ำ้เข้านา และจติ

ศรัทธาในการท�ำบุญท�ำทานประเพณีตานสลาก (สลากภัตร)
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ภาพสามมิติก๋วยสลาก บ้านแม่สูนน้อย อ�ำเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม่

4. หมู่บ้านเหล่าพัฒนา อ�ำเภอแม่สรวย จังหวัดเชียงราย อัตลักษณ์และความ

ภูมิใจของชุมชน คือ โบราณสถานและโบราณคดีดอยเวียง ดอยวง แหล่งคนโบราณยุคหิน 

ซึ่งเป็นแหล่งเรียนรู้ก่อนประวัติศาสตร์ที่ส�ำคัญของอ�ำเภอแม่สรวย มีแหล่งบ่อพุร้อนทาง

ธรรมชาติที่สวยงาม

ภาพสามมิติแหล่งโบราณยุคหิน บ้านเหล่าพัฒนา อ�ำเภอแม่สรวย จังหวัดเชียงราย
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5. หมู่บ้านทุ่งเสี้ยว อ�ำเภอสันป่าตอง จังหวัดเชียงใหม่ อัตลักษณ์และความ

ภูมิใจของชุมชน คือ  วิถีชาวไทเขิน บ้านเรือนโบราณที่ได้รับการอนุรักษ์ไว้ และเป็นแหล่ง

ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่ส�ำคัญของอ�ำเภอสันป่าตอง มีกิจกรรมกาดกอง กาดเตียว ที่ไว้

ต้อนรับนักท่องเที่ยว

ภาพอักษรสามมิติ บ้านทุ่งเสี้ยว อ�ำเภอสันป่าตอง จังหวัดเชียงใหม่

6. หมู่บ้านบ้านดง อ�ำเภอสันป่าตอง จังหวัดเชียงใหม่ อัตลักษณ์และความ

ภูมิใจของชุมชน คือ วิถีชาวลัวะ และเป็นแหล่งเพาะปลูกข้าวเหนียวพันธุ์ดีของอ�ำเภอ

สันป่าตอง และเป็นข้าวเหนียวที่ได้รับยกย่องว่า อร่อยที่สุดในประเทศไทย อีกทั้งเป็นแหล่ง

น�้ำที่มีปลาและสัตว์น�้ำชุกชุม

ภาพสามมิติควายไถนา บ้านบ้านดง อ�ำเภอสันป่าตอง จังหวัดเชียงใหม่
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จากผลการลงพื้นที่ส�ำรวจและร่วมประชาคมกับชาวบ้านในชุมชนทั้ง ๖ แห่ง 

ได้น�ำไปสู่การสร้างสรรค์จิตรกรรมฝาผนังสาธารณะที่สอดคล้องกับวิถีวัฒนธรรมชุมชน

ชาวพุทธ โดยการถ่ายทอดศิลปะในรูปแบบภาพ 3 มิติ ในลักษณะสมจริง เพื่อดึงดูดให้ผู้

ชมเข้าร่วมถ่ายภาพกับภาพศิลปะ ซึ่งเมื่อการด�ำเนินงานสร้างสรรค์ภาพจิตรกรรม ๓ มิติ

แก่ชุมชนส�ำเร็จแล้ว ผู้วิจัยได้เลือกวิธีการถ่ายทอดความรู้ทั้งเชิงทฤษฎีและปฏิบัติการแก่

ชุมชน โดยการจัดท�ำเวทีเสวนาแลกเปลี่ยนความรู้ของนักวิชาการ ผู้น�ำชุมชนหลายระดับ 

ปราชญ์ชาวบ้านและผู้รู้ ผู้ที่มีส่วนส�ำคัญในการพัฒนาขับเคลื่อนผลงานศิลปะที่เกิดขึ้นไปสู่

การท่องเที่ยวให้ชุมชนได้รับฟัง อีกทั้งยังจัดกิจกรรม “ป้ายสี แต้มฝัน ปันจินตนาการ” ที่ให้

ความรู้ในเชิงปฏิบัติการศิลปะภาพ 3 มิติ แก่เยาวชนในพื้นที่ และการใช้สื่อประชาสัมพันธ์สู่

สาธารณชนในรูปแบบสื่อสารสนเทศ เพื่อเผยแพร่ผลงานวิจัยสู่สาธารณะชนในวงกว้าง

กิจกรรมการถ่ายทอดความรู้เชิงศิลปะสู่ชุมชน

อภิปรายผล
แนวคิดส�ำคัญที่สามารถน�ำมาปรับใช้ในการพัฒนาศิลปะเชิงพุทธสู่วิถีชุมชนใน

ผนังพื้นที่สาธารณะ คือ แนวคิดการสร้างเมืองแบบมาจิสึคุริ  (Machizukuri) คือ การสรรค์

สร้างเมืองโดยมีการร่วมมือจากกลุ่มต่างๆ ที่หลากหลาย และเป็นการพัฒนาคุณภาพชีวิต

และสร้างเสน่ห์ของเมือง บนฐานทุนทางวัฒนธรรมท้ังที่เป็นสิ่งที่จับต้องได้และจับต้องไม่ได้ 

แนวคดินีเ้ป็นการอาศยัก�ำลงัของคนในท้องถ่ินในการพฒันาเป็นส�ำคญั คนในท้องถิน่สามารถ

สร้างความเป็นท้องถิ่นออกมาได้อย่างเหมาะสมหรือสอดคล้องกับความต้องการของคนใน

ท้องถิ่นมากกว่าการบริหารจัดการจากภาครัฐฝ่ายเดียว เป็นแนวคิดปรัชญาการสร้างเมือง 
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คือ โครงการสร้างเมืองที่พยายามให้ประชาชนมีจิตส�ำนึกต่อท้องถิ่นที่ตนอาศัยอยู่ และให้

ประชาชนทีอ่าศยัอยูใ่นพืน้ทีส่ามารถพฒันาท้องถิน่ของตัวเองได้ด้วยตัวเอง เพ่ือร่วมกนัสร้าง

ชุมชนที่น่าอยู่ มีชีวิตชีวาและมีเสน่ห์ ตามแบบฉบับที่ประชาชนต้องการอย่างแท้จริง ฉะนั้น 

การท่องเที่ยวจะต้องให้ความส�ำคัญกับมรดกทางวัฒนธรรมด้วยการวางศิลปวัฒนธรรมเป็น

ศนูย์กลาง และน�ำธรุกจิท่ีเกีย่วข้องกบัวฒันธรรมมาล้อมรอบ ผลประโยชน์จากการท่องเท่ียว

ในรปูแบบนีน้อกจากจะเป็นการอนรุกัษ์แล้ว ยงัเป็นวธิกีารหนึง่ในการพัฒนาเมอืงให้ดียิง่ขึน้

อีกด้วย ที่ส�ำคัญคือยังสามารถส่งต่อวัฒนธรรมไปยังคนรุ่นต่อไปในอนาคต (ณัฐกานต์ กันธิ, 

2555: 2)

โครงการศิลปะ (Art Project) ในการสร้างเมือง เป็นแนวทางหนึ่งในการ

พัฒนาเมืองโดยใช้ทรัพยากรที่มีอยู่แล้วในสังคม ท้ังทรัพยากรบุคคล ทรัพยากรความรู้ และ

ทรัพยากรทางกายภาพ หลายท้องถ่ินในประเทศญี่ปุ่นได้หันมาพัฒนาท้องถิ่นโดยเจาะจง

ในด้านศิลปะ ซ่ึงหนึ่งในนั้นคือการสร้างโครงการศิลปะ (Art Project) ส่วนแนวคิดในการ

สร้างสรรค์ศิลปะเพื่อพัฒนาเมืองนั้นมีอยู่หลากหลายแนวคิด ขอยกตัวอย่างมาน�ำเสนอ เช่น 

การตีความศิลปะในสร้างสรรค์เอกลักษณ์ใหม่ (Reinterpret Arts, Create New Identity) 

การสร้างพืน้ทีศ่ลิปะทางสงัคม (Art Space X Community) (ปิยพร อรณุเกรยีงไกร, 2562: 

ออนไลน์) 

ปัจจุบันการผลักดันศิลปะพื้นที่สาธารณะให้กลายเป็นจุดเด่นให้กับชุมชน เพื่อ

ขยายไปสูต้่นทุนอ่ืนๆ เช่น การท่องเท่ียว การค้าขายผลติภณัฑ์ชมุชน และการสร้างอตัลกัษณ์

ที่น�ำไปสู่ความรู้สึกภาคภูมิใจในท้องถิ่นของตนเอง นับว่าเป็นการใช้ต้นทุนจากความคิด

สร้างสรรค์ในการต่อยอดความรู้ทางวัฒนธรรม ในแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยมีศิลปะ

เป็นหนึ่งในต้นทุนทางธุรกิจท่ีสามารถสร้างมูลค่าให้กับชุมชนได้  แนวทางการน�ำความคิด

สร้างสรรค์ของศิลปะพื้นที่สาธารณะมาต่อยอดสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์มี 2 ด้านใหญ่ ๆ  ได้แก่

1. ด้านผลติภัณฑ์ และธรุกจิท่องเทีย่ว เป็นการดงึอตัลกัษณ์ในผลงานของศลิปิน

ทีไ่ด้รบัความนยิมมาเป็นส่วนหนึง่ของผลติภณัฑ์ หรือเป็นส่วนเสริมในการออกแบบ เช่น การ

ใช้ Tag ของศิลปินมาเป็นลายเสื้อยืด ผลิตภัณฑ์ชุมชนต่างๆ การท�ำงานสร้างสรรค์นี้ช่วย

กลุ่มเป้าหมายในเชิงพาณิชย์ เช่น การสร้างสรรค์งานศิลปะพื้นที่สาธารณะให้เป็นส่วนหนึ่ง

ในการจดัแสดงสนิค้า ดสีเพลย์ สร้างบรรยากาศในร้านค้า ร้านกาแฟ โฮมสเตย์ อาคารธรุกิจ 

และสถานท่องเที่ยวต่าง ๆ  ในชุมชน การใช้ตัวละคร (Character) ที่วาดขึ้นโดยศิลปินพื้นที่

สาธารณะมาเป็นหุน่โมเดล พวงกญุแจ ลายกระเป๋า หรือสินค้าผลิตภณัฑ์บางอย่างได้เชญิให้

ศิลปินพื้นที่สาธารณะเข้ามามีส่วนร่วมกับการออกแบบสินค้า และผลิตภัณฑ์ 
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2. ด้านการสร้างแบรนด์ และการตลาด ไม่ได้ใช่เพียงแค่สินค้าท่ีจับต้องได้เท่านัน้ 

แต่ยังเป็นการส่ือสารขององค์กรกับกลุ่มเป้าหมายอย่างเข้าใจ ซ่ึงได้ถูกการวางแผนและ

ออกแบบในการสื่ออย่างเป็นระบบ มีการเน้นความส�ำคัญของคุณค่า ปัจจัยหนึ่งที่มีความ

ส�ำคัญ คือ การมีจุดยืนท่ีแข็งแกร่ง มีเป้าหมายไปที่การสื่อสารกับกลุ่มเป้าหมายเฉพาะกลุ่ม

อย่างมีรสนิยมในรูปแบบของตนเอง ท่ีมีความแตกต่างท่ามกลางตลาดที่เต็มไปด้วยการ

แข่งขนั เช่น แบรนด์สนิค้า เป็นต้น การจะสร้าง  แบรนด์หรอืตราสนิค้าให้คงอยู ่จะต้องมกีาร

วเิคราะห์แผนงานทีด่ ีเพือ่ให้แบรนด์สนิค้านัน้สามารถครองใจและสร้างให้ผู้บริโภคเกดิความ

จงรักภักดีต่อแบรนด์สินค้า (ไชยสิทธิ์ ชาญอาวุธ, 2560: 124-135)

อย่างไรกต็าม แม้ศลิปะพืน้ทีส่าธารณะนัน้จะมปีระสิทธภิาพในการส่ือสารศลิปะ

สู่สาธารณะที่สูงกว่าศิลปะที่จัดแสดงในแกลลอรี่หรือสตูดิโอ เนื่องจากเป็นการส่ือสารใน

พื้นที่วงกว้าง ถึงกระน้ัน ในสังคมไทยยังไม่ได้มองถึงคุณค่าที่เป็นเนื้อหาสาระของงานศิลปะ

พื้นที่สาธารณะอย่างจริงจังมากนัก ส่วนใหญ่จะค�ำนึงถึงความสวยงามในผลงานของศิลปิน

เป็นหลัก เนื่องจากความแตกต่างในวัฒนธรรม ความรู้ และประสบการณ์ท�ำให้แตกต่างกัน

กับศิลปะพื้นที่สาธารณะในต่างประเทศที่สะท้อนเน้ือหาที่รุนแรงและลึกซึ้งกว่า แต่ในด้าน

การสื่อสารในระดับความสวยงามนั้นก็เพียงพอที่จะสามารถสร้างประโยชน์ให้สังคมได้ ถึง

อย่างนั้น คนในสังคมก็ยังไม่ได้รู้สึกลึกซึ้งกับศิลปะพ้ืนที่สาธารณะมากนัก แต่เนื่องการการ

พบเห็นเป็นจ�ำนวนมากขึ้นจนชินตาและกลายเป็นส่วนหนึ่งของเมืองไปโดยไม่รู้ตัว จึงไม่ได้

รู้สึกขัดแย้ง แต่ในอนาคต ศิลปะพื้นท่ีสาธารณะจะมีบทบาทในการสร้างมูลค่าแก่ธุรกิจให้

เพิ่มมากขึ้นตั้งแต่ในระดับชุมชน ต�ำบล ถึงระดับจังหวัด และประเทศ เพราะเคยประสบ

ความส�ำเร็จมาแล้วในต่างประเทศ แต่ในสังคมไทยนั้นยังเป็นสิ่งใหม่ และก�ำลังได้รับความ

นยิมในหลายจงัหวดัท่ีต้องอาศยัการส่งเสรมิในหลายๆ ด้านควบคูก่นัไปทัง้ด้านความสวยงาม 

การท่องเที่ยว และการโฆษณา ทั้งนี้การต่อยอดศิลปะพื้นที่สาธารณะสู่ธุรกิจ ต้องมีความ

ชัดเจนในเรื่องเนื้อหา มีทักษะในการประยุกต์ที่ดี และต้องระมัดระวังไม่ให้เกิดการท�ำลาย

อัตลักษณ์ของท้องถ่ิน และการเข้าถึงอารมณ์และจิตใจของผู้คนเพื่อให้ได้รับการตอบรับท่ีดี 

นอกเหนือจากนั้น คือ การปลูกฝังให้เด็กและเยาวชนมีความซาบซึ้งในคุณค่าของศิลปะและ

เกิดสุนทรียภาพ พัฒนาลักษณะนิสัยให้มีระเบียบวินัยในการท�ำงาน รู้จักใช้เวลาว่างให้เกิด

ประโยชน์ต่อตนเองและต่อส่วนรวม  สามารถอยู่ร่วมกับสังคมอย่างมีความสุข การพัฒนา

ความคิดสร้างสรรค์ของเด็กและเยาวชนในชุมชนให้รู้สึกภาคภูมิในผลงานสร้างสรรค์และ

อัตลักษณ์ความเป็นท้องถ่ินของตนเอง เพราะต่อไป เด็กและเยาวชนเหล่านี้จะเป็นก�ำลังใน

พัฒนาชุมชนและประเทศชาติต่อไป
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องค์ความรู้จากงานวิจัย
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	 สรุปองค์ความรู้ที่ได้จากผลการวิจัย ดังนี้ (1) การรวบรวมและศึกษาองค์ความรู้ใน

การวาดภาพสามมติวิถีิพทุธและวัฒนธรรมในชมุชน (2) การสร้างสรรค์ผลงานทางศลิปะ 3D 

เชิงพุทธสู่วิถีชุมชนในผนังพื้นที่สาธารณะ (3) การจัดประชุมเสวนาทางวิชาการด้านศิลปะ

ชมุชนเพ่ือถ่ายทอดความรู ้ความรูส้กึให้กบัชาวบ้านในชุมชน รวมทัง้ หน่วยงานราชการและ

เอกชน (4) การจดักจิกรรม art workshop ระหว่างกลุม่ศิลปิน เยาวชน  และประชาชน เพือ่

สบืต่อเรือ่งราวทางศลิปะให้ยัง่ยนืต่อไป (5) การพฒันาให้เป็นชมุชนต้นแบบเพ่ือการท่องเทีย่ว

ศลิปะบนผนังพืน้ทีส่าธารณะและแหล่งเรยีนรูเ้ชงิศลิปวฒันธรรมวถิชีมุชนแนวพทุธ และ (6) 

การใช้สื่อประชาสัมพันธ์สู่สาธารณะ

สรุป
การสร้างสรรค์ผลงานทางศิลปะในผนังพื้นที่สาธารณะของเมืองท่องเที่ยวทั้ง 6 

แห่ง ได้น�ำไปสู่การสร้างสรรค์สภาพแวดล้อมชุมชนเมืองให้น่าอยู่อาศัย ใน 3 มิติคือ มิติแรก 

ความสวยงามและความเป็นระเบียบเรียบร้อยของสภาพแวดล้อม มิติท่ีสอง การสร้างสรรค์

สัญลักษณ์สภาพแวดล้อมชุมชนด้วยงานศิลปะ ท�ำให้เกิดจินตภาพสาธารณะ การอนุรักษ์

สถานที่ทรงคุณค่าทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมชุมชน และในมิติที่สาม การสร้างสรรค์

ความยั่งยืนของสภาพแวดล้อมชุมชน โดยการพัฒนาพื้นท่ีสีเขียว พื้นที่ลานเมือง ลาน

วัฒนธรรม และถนนคนเดิน ตลอดจนการก�ำหนดการใช้สอยพื้นที่แบบผสมผสาน โดยภาค

รัฐและองค์กรท้องถิ่นให้ความสนใจในการสร้างศิลปะในพ้ืนท่ีสาธารณะของชุมชน โดยการ

สนับสนุนให้ศิลปะภาพ ๓ มิติเป็นจุดสังเกตท่ีเป็นเอกลักษณ์ (Landmark) ของชุมชน เพ่ือ

ต่อยอดสู่การท่องเที่ยวของชุมชน และการเป็นแหล่งเรียนรู้ด้านศิลปะแก่ประชาชนและ

เยาวชนนักเรยีน เป็นกจิกรรมงานสร้างสรรค์ชมุชนน่าอยูโ่ดยเน้นการมส่ีวนร่วมของประชาชน

ในชุมชน การพัฒนาคณุภาพชีวติและสร้างเสน่ห์ของชมุชนบนฐานทนุทางวฒันธรรม เน้นให้

คนในท้องถิน่สามารถสร้างหรอืก�ำหนดความเป็นท้องถิน่ออกมาได้อย่างสอดคล้องกบัความ

ต้องการของคนในท้องถิน่มากกว่าการบรหิารจดัการจากภายนอกฝ่ายเดยีว โดยให้ประชาชน

สามารถพฒันาท้องถ่ินได้ด้วยตวัเอง เพือ่ร่วมกนัสร้างชมุชนทีน่่าอยู่ มชีวีติชวีาและมีเสน่ห์ ส่ง

เสริมการท่องเท่ียวท่ีให้ความส�ำคัญกับมรดกทางวัฒนธรรมด้วยการวางศิลปวัฒนธรรมเป็น

ศูนย์กลาง และน�ำธรุกจิท่ีเกีย่วข้องกบัวฒันธรรมมาล้อมรอบ ผลประโยชน์จากการท่องเท่ียว

ในรูปแบบนี้นอกจากจะเป็นการอนุรักษ์แล้ว ยังสามารถส่งต่อวัฒนธรรมไปยังคนรุ่นต่อไป 

อย่างไรก็ตาม แม้ศลิปะพ้ืนทีส่าธารณะนัน้จะมปีระสทิธภิาพในการสือ่สารศลิปะสูส่าธารณะ

ทีก่ว้างขวางกว่าศลิปะท่ีจดัแสดงในแกลลอรีห่รอืสตดูโิอ ถงึกระนัน้ ในสงัคมไทยยงัไม่ได้มอง
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ถึงคุณค่าที่เป็นเนื้อหาสาระของงานศิลปะพ้ืนที่สาธารณะอย่างจริงจังมากนัก ส่วนใหญ่จะ

ค�ำนึงถงึความสวยงามในผลงานของศลิปินเป็นหลกั แต่ในอนาคต ศลิปะพืน้ทีส่าธารณะจะมี

บทบาทในการสร้างมลูค่าแก่ธรุกจิให้เพิม่มากข้ึนต้ังแต่ในระดับชมุชน ต�ำบล ถึงระดับจังหวดั 

และประเทศ ในสงัคมไทยนัน้ยงัเป็นสิง่ใหม่ และก�ำลังได้รับความนยิมในหลายจังหวดัทีต้่อง

อาศัยการส่งเสริมในหลายๆ ด้านควบคู่กันไปท้ังด้านความสวยงาม การท่องเที่ยว และการ

โฆษณา ทั้งนี้การต่อยอดศิลปะพื้นที่สาธารณะสู่ธุรกิจ ต้องมีความชัดเจนในเร่ืองเนื้อหา มี

ทกัษะในการประยกุต์ท่ีด ีและต้องระมดัระวังไม่ให้เกดิการท�ำลายอตัลกัษณ์ของท้องถิน่ และ

การเข้าถึงอารมณ์และจิตใจของผู้คนเพื่อให้ได้รับการตอบรับที่ดี นอกเหนือจากนั้น คือ การ

ปลกูฝังให้เดก็และเยาวชนมคีวามซาบซ้ึงในคณุค่าของศลิปะและเกดิสนุทรยีภาพ รูจ้กัใช้เวลา

ว่างให้เกดิประโยชน์ต่อตนเองและต่อส่วนรวม  สามารถอยูร่่วมกบัสังคมอย่างมคีวามสุข การ

พัฒนาความคิดสร้างสรรค์ของเด็กและเยาวชนในชุมชนให้รู้สึกภาคภูมิในผลงานสร้างสรรค์

และอัตลกัษณ์ความเป็นท้องถิน่ของตนเอง เนือ่งจากเดก็เยาวชนเหล่านีจ้ะเป็นก�ำลงัในพฒันา

ชุมชนและประเทศชาติต่อไป

ข้อเสนอแนะ
1. ควรมีการพัฒนาแนวทางการจัดมหกรรมศิลปะร่วมสมัยนานาชาติในพื้นที่

สาธารณะของประเทศไทย โดยผสมผสานระหว่างศลิปะท่ีแสดงอตัลักษณ์ไทยควบคู่กบัความ

เป็นภูมิภาคเอเชยี หรอืเอเชยีตะวนัออกเฉยีงใต้ เพ่ือพฒันาเป็นศนูย์การแสดงและศนูย์กลาง

เรียนรู้ของประเทศ

2. ภาครัฐหรือองค์กรท้องถิ่นที่มีความสนใจในการจัดสร้างศิลปะในพื้นที่

สาธารณะของชุมชน ควรจัดตั้งองค์กรทางศิลปะหรือคณะกรรมการรับผิดชอบด้านการจัด

มหกรรมศิลปะร่วมสมัยในพื้นท่ีสาธารณะโดยตรง เพื่อเตรียมความพร้อมด้านบุคลากร เช่น 

ศิลปินในท้องถ่ิน สถานท่ี และความรู้ในเชิงศิลป์ เพื่อพัฒนาแนวทางในการจัดกิจกรรมทาง

ศิลปะที่มีเอกลักษณ์และแตกต่างไปจากงานมหกรรมศิลปะในท่ีอื่น ซึ่งจะน�ำไปสู่การพัฒนา

เป็นแหล่งท่องเที่ยวและธุรกิจการค้าในอนาคต

3. ควรมีการสร้างสรรค์สภาพแวดล้อมชุมชนเมืองให้น่าอยู่อาศัยโดยใช้ศิลปะ

ในพื้นที่สาธารณะ สภาพแวดล้อมชุมชนเมืองที่น่าอยู่อาศัยนั้นจะต้องมีการปรับปรุงและ

สร้างสรรค์ใน 3 มิติคือ มิติแรก ความเป็นระเบียบเรียบร้อยของสภาพแวดล้อม มิติที่สอง 

การสร้างสรรค์สญัลกัษณ์ของสภาพแวดล้อมชมุชนเมอืงด้วยงานศิลปะ เพ่ือให้เกดิจินตภาพ

สาธารณะ การอนุรักษ์งานสถาปัตยกรรมที่มีคุณค่าทางประวัติศาสตร์และคุณค่าทาง
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สถาปัตยกรรม และในมิติที่สาม การสร้างสรรค์ความยั่งยืนของสภาพแวดล้อมชุมชนเมือง 

โดยการพัฒนาพื้นที่สีเขียว พื้นที่ลานเมือง ลานวัฒนธรรม และถนนคนเดิน ตลอดจนการ

ก�ำหนดการใช้สอยพื้นที่แบบผสมผสาน

4. ควรพฒันาหลกัสตูรความรูศ้ลิปศกึษาแนวสตรีทอาร์ตแก่เดก็และเยาวชน และ

การเปิดพืน้ทีส่าธารณะของชมุชนให้เป็นสถานท่ีแสดงออกทางศลิปะของเด็กและเยาวชนใน

ชุมชน เพื่อปลูกฝังความรักในศิลปะ การพัฒนาฝีมือ รวมไปถึงการปลูกฝังคุณค่าและความ

ตระหนักถึงความมีตัวตนในสังคมของเด็กและเยาวชน ซ่ึงจะเป็นก�ำลังในการพัฒนาชุมชน

และประเทศชาติต่อไป 
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