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บทนํา 
 
 ปัจจุบันการพัฒนาประเทศทุกระดับได้รับผลกระทบจากภาวะเศรษฐกิจโลกซบเซา และการแพร่
ระบาดของโควิด-19 ท่ีก่อให้เกิดผลกระทบท้ังทางเศรษฐกิจและสังคมอย่างรุนแรง ส่งผลให้ในแต่ละภาคมี
ภาวะเศรษฐกิจหดตัวจากการหยุดหรือชะลอการดําเนินกิจกรรมของสาขาการผลิตและบริการ ดังนั้น การ
พัฒนาการผลิตและการบริการในระยะต่อไปจึงต้องมีการปรับตัว โดยให้ความสําคัญกับการพัฒนาเพ่ือ
สร้างความเข้มแข็งให้กับเศรษฐกิจฐานราก (สํานักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2565) 
จึงได้มีการกําหนดกลยุทธ์การพัฒนาและส่งเสริมการผลิตสินค้าและบริการท่ีมีคุณภาพ มาตรฐาน มีความ
ปลอดภัย โดยใช้งานวิจัย เทคโนโลยี นวัตกรรม ภูมิปัญญาท้องถ่ิน ไว้ในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม
แห่งชาติฉบับท่ี 13 หมุดหมายท่ี 8 ไทยมีพ้ืนท่ีและเมืองอัจฉริยะท่ีน่าอยู่ ปลอดภัย เติบโตได้อย่างยั่งยืน 
กลยุทธ์ท่ี 1 การสร้างความเข้มแข็งเศรษฐกิจฐานราก กลยุทธ์ย่อยท่ี 1.2 สร้างความเข้มแข็งให้กับ
เศรษฐกิจชุมชน 
 ภูมิปัญญาไทยหรือภูมิปัญญาชาวบ้าน ถือเป็นปัจจัยสําคัญต่อการพัฒนาชีวิต ความเป็นอยู่ของ
ประชาชน ท้ังทางสังคมและเศรษฐกิจ เนื่องจากภูมิปัญญาชาวบ้าน เกิดข้ึนจากความรอบรู้ ประสบการณ์ 
แนวคิดท่ีสังคมหรือชุมชนได้ถ่ายทอดสืบสานต่อกันมา ด้วยคนไทยแต่โบราณมีภูมิปัญญาฉลาดล้ําลึก ใน
การประดิษฐ์คิดค้น สร้างสรรค์ เพ่ือใช้ประโยชน์จากสิ่งแวดล้อม แก้ไขปัญหาท่ีเกิดข้ึนในท้องถ่ิน เพ่ือการ
ดํารงชีวิตอย่างสุขกาย สบายใจ โดยเฉพาะภูมิปัญญาด้านปัจจัยพ้ืนฐาน แห่งการดํารงชีพ ประกอบด้วย 
ความสามารถในการแสวงหาอาหาร การปลูกสร้างท่ีอยู่อาศัย การคิดค้นประดิษฐ์สิ่งทอเพ่ือการนุ่งห่ม 
และความรู้ในการบําบัดรักษาโรคภัยไข้เจ็บ ซ่ึงช่วยให้สังคมไทย นับแต่อดีตดํารงอยู่ได้อย่างสุขสงบสืบถึง
ปัจจุบัน (ศูนย์เทคโนโลยีอิเล็กทรอนิกส์และคอมพิวเตอร์แห่งชาติ, 2559)  
 จังหวัดแพร่เป็นจังหวัดท่ีมีชื่อเสียงด้านผ้าหม้อห้อมและผ้ามัดย้อม ผ้ามัดย้อม เป็นภูมิปัญญาท่ีมี
มายาวนานกว่า 100 ปี ในสมัยก่อนยังไม่มีการคิดค้นสีย้อมผ้าสังเคราะห์จึงเกิดเป็นภูมิปัญญาการใช้สีจาก
วัสดุจากธรรมชาติ ต้ังแต่การสรรหาวัตถุดิบท่ีต้องการ ผ่านการตัดสับด้วยความต้ังใจ นวด เค่ียวน้ําสีย้อม
จนได้ท่ีก่อนนํามาย้อมเครื่องนุ่งห่มให้มีสีสันสวยงาม ปัจจุบันผ้ามัดย้อม ถือเป็นผลิตภัณฑ์หนึ่งในประเทศ
ไทยท่ีมีความนิยมอย่างมาก มีข้ันตอนการทําง่าย มีสีให้เลือกอย่างหลากหลายตามวัสดุจากธรรมขาติท่ีมีใน
ท้องถ่ินนั้น โดยบ้านทุ่งโฮ้งเป็นอีกพ้ืนท่ีหนึ่งท่ีข้ึนชื่อเรื่องผ้ามัดย้อม และมีการสืบทอดกันมายาวนาน สืบ
ทอดภูมิปัญญาท้องถ่ินในชุมชนด้วยเสน่ห์ของการย้อมผ้าแบบธรรมชาติ แต่ผลิตภัณฑ์ท่ีได้จากผ้ามัดย้อม
จากหลายพ้ืนท่ีนั้น ส่วนมากจะเครื่องนุ่งห่ม เช่น เสื้อและกางเกง เป็นต้น และมีลักษณะท่ีเหมือนกัน จึงไม่
มีความแตกต่างในตลาด มีทางเลือกให้กับผู้บริโภคไม่หลากหลาย  
 จากข้อมูลและปัญหาของความไม่หลากหลายของผลิตภัณฑ์ผ้ามัดย้อม ผู้วิจัยจึงมีความสนใจท่ีจะ
ศึกษาการนําผ้ามัดย้อมมาพัฒนาและออกแบบเป็นเครื่องประดับ เช่น สร้อยคอ ตุ้มหู ให้เป็นสินค้าตาม
แฟชั่นนิยม มีความร่วมสมัยแต่ก็ยังคงอนุรักษ์ความเป็นภูมิปัญญาด้ังเดิมไว้ โดยเลือกพ้ืนท่ีในการศึกษาคือ
บ้านทุ่งโฮ้ง ตําบลทุ่งโฮ้ง อําเภอเมือง จังหวัดแพร่ ซ่ึงเป็นพ้ืนท่ีท่ีมีความพร้อมด้านต้นทุนภูมิปัญญาและ
ความสามารถในการทําผ้ามัดย้อม 
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วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 
1. เพ่ือพัฒนาและศึกษาความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์เครื่องประดับจากผ้ามัดย้อม 

บ้านทุ่งโฮ้ง ตําบลทุ่งโฮ้ง อําเภอเมือง จังหวัดแพร่ 
2. เพ่ือศึกษาต้นทุนและผลตอบแทนของผลิตภัณฑ์เครื่องประดับจากผ้ามัดย้อม บ้านทุ่งโฮ้ง 

ตําบลทุ่งโฮ้ง อําเภอเมือง จังหวัดแพร่ 
 

ทบทวนวรรณกรรม 
 
แนวคิดเก่ียวกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

 จิตพนธ์ ชุมเกตุ (2560) กล่าวว่า การพัฒนาผลิตภัณฑ์ เป็นความต้องการของผู้ผลิตท่ีต้องการ
สร้างผลิตภัณฑ์ท่ีมีอยู่เดิมให้มีการเปลี่ยนแปลงมากยิ่งข้ึนท่ีสามารถต่อยอดให้กับผลิตภัณฑ์เดิม เป็นการ
สร้างผลกําไรให้กับบริษัทเพ่ิมมากข้ึน เพ่ือเป็นการสร้างสถานภาพการแข่งขัน ลดการเสี่ยงภัยทาง
การตลาดท่ีลูกค้าเสื่อมความนิยมลง เป็นการสร้างโอกาสใหม่ในการขยายช่องทางการตลาดมากยิ่งข้ึน 
 แนวคิดเก่ียวกับความพึงพอใจ 
 ความพึงพอใจ เป็นความรู้สึกท่ีเกิดจากความต้องการท่ีมนุษย์คาดหวังไว้ ถ้าความต้องการได้รับ
การตอบสนองตามท่ีคาดหวังไว้หรือได้รับมากกว่าท่ีคาดหวังไว้ความพึงพอใจก็จะเกิดข้ึน แต่ถ้าความ
ต้องการไม่ได้รับการตอบสนองตามท่ีคาดหวังไว้ความพึงพอใจก็จะไม่เกิดข้ึน (วิฑูรย์ จันทวงสี, 2556) โดย
การศึกษาในครั้งนี้ผู้วิจัยได้นําแนวคิดกลยุทธ์การตลาด 4Ps เข้ามาเป็นตัวชี้วัดความพึงพอใจของผู้บริโภค 
ซ่ึงธเนตร์ตรี รัตนเรืองยศ (2564) กล่าวว่า 4P หรือ Marketing Mix คือเครื่องมือวางแผนการตลาดผ่าน
การวิเคราะห์ส่วนผสมทางการตลาด 4 ส่วน ได้แก่ Product (สินค้า) Price (ราคา) Promotion (การ
ส่งเสริมการขาย) และ Place (ช่องทางจัดจําหน่าย) กลยุทธ์การตลาด 4P   ท่ีไปในทิศทางเดียวกันจะทํา
ให้ธุรกิจสามารถเข้าถึงความต้องการของกลุ่มลูกค้าและบรรลุวัตถุประสงค์ทางการตลาดได้  
 
 แนวคิดเก่ียวกับต้นทุนและผลตอบแทน 
 ต้นทุนการผลิต ต้นทุนการผลิต หมายถึง ค่าใช้จ่ายท่ีผู้ผลิตจ่ายออกไปเพ่ือให้ได้มาซ่ึงจํานวน
สินค้าหรือบริการท่ีต้องการ หรือค่าใช้จ่ายท่ีทําให้มูลค่าของสินค้าหรือบริการเพ่ิมข้ึนโดยท่ัวไปต้นทุนท่ี
ผู้ผลิตจ่ายออกไปมักจะเน้นต้นทุนท่ีเป็นตัวเงิน เช่น ค่าจ้างแรงงาน ค่าใช้จ่ายในการ จัดหาวัตถุดิบ ค่าเช่า 
ค่าดอกเบ้ีย ค่าภาษี เป็นต้น (มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา, มปป.) ต้นทุนการผลิต ประกอบด้วย 1. 
ต้นทุนด้านวัสดุ/วัตถุดิบ (Material Cost) เป็นค่าใช้จ่ายท่ีเก่ียวข้องกับวัสดุ อุปกรณ์ เครื่องมือ ท่ีใช้ในการ
ผลิตท้ังทางตรงและทางอ้อม 2. ต้นทุนด้านแรงงาน (Labor Cost) เป็นค่าใช้จ่ายด้านแรงงานในการ
ทํางานและผลิตสินสินค้าเพ่ือให้เกิดผลิตภัณฑ์สําเร็จรูป และ 3. ค่าใช้จ่ายโรงงาน หรือค่าโสหุ้ยในการผลิต 
(Overhead Cost) เป็นค่าใช้จ่ายท่ีนอกเหนือจากจากค่าใช้จ่ายของวัสดุ และค่าใช้จ่ายด้านแรงงาน (กรม
ส่งเสริมอุตสาหกรรม, 2563) 
 อัตราผลตอบแทนจากการลงทุน (ROI) คือ ตัวเลขท่ีแสดงถึงผลตอบแทนของการลงทุน นิยมใช้ใน
การวิเคราะห์การลงทุนการตลาด ROI สูง เท่ากับว่ากําไรเยอะถ้าเทียบกับทุนท่ีลงไป ROI ใช้ในการ
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เปรียบเทียบการลงทุนต่าง ๆ เพ่ือเลือกการลงทุนท่ีให้ผลตอบแทนมากท่ีสุดได้ สูตรในการคํานวณคือ กําไร 
หารด้วย ต้นทุน คูณด้วย 100 (ธเนตร์ตรี รัตนเรืองยศ, 2563).  
 งานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง  
 เกวลิน อุ่นญาติ และคณะ (2564) ศึกษาเรื่อง ต้นทุนผลตอบแทนการพัฒนาและปัญหาในการ
ผลิตผ้ามัดย้อม ชุมชนบ้านห้วยก้าง ตําบลไม้ยา อําเภอพญาเม็งราย จังหวัดเชียงราย พบว่าปัญหาในการ
ผลิตผ้ามัดย้อม ภาพรวมอยู่ในระดับมาก ซ่ึงประกอบด้วย ปัญหาด้านวัตถุดิบ ภาพรวมอยู่ในระดับมาก 
เม่ือพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ชนิดของเสื้อสีขาวท่ีมีผลต่อการดูดซึมของสีค่าเฉลี่ยมากท่ีสุด รองลงมาคือ 
สีบางชนิด ย้อมเสร็จแล้วไม่ติด และวัตถุดิบราคาแพง ในส่วนของปัญหาด้านผู้ผลิต คือ สีย้อมผ้าทําให้เกิด
อาการแพ้ 
 ภาวินีย์ ธนาอนวัช (2562) ศึกษาเรื่อง การบริหารต้นทุนการผลิตและการวางแผนกําไรผลิตภัณฑ์
ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนตําบลบางนางร้า อําเภอบางปะหัน จังหวัดพระนครศรีอยุธยา เพ่ือยกระดับ
เศรษฐกิจชุมชนกลุ่มวิสาหกิจชุมชนสมาชิก จํานวน 25 คน ลักษณะการผลิตเป็นแบบช่วยกันทําภายใน
กลุ่ม โดยทําเป็นอาชีพเสริม งบประมาณในการจัดต้ังกลุ่ม เริ่มแรกได้รับการสนับสนุนจากกรมส่งเสริม
การเกษตร ข้อมูลเก่ียวกับต้นทุนการผลิตพบว่า การวิเคราะห์ต้นทุน การผลิตต่อหน่วย การกําหนดราคา
ขายใช้วิธีกะประมาณ ไม่มีการวิเคราะห์จุดคุ้มทุน ศักยภาพการทําระบบบัญชี ต้นทุนของกลุ่มทําได้แต่ไม่
ถูกต้องตามหลักบัญชีและไม่ครบถ้วน การวิเคราะห์ต้นทุนการผลิตพบว่า ต้นทุนรวม ท้ังหมดเท่ากับ 
24,700 บาทต่อหนึ่งรอบการผลิต การวิเคราะห์ต้นทุนต่อหน่วยเท่ากับ 6.175 บาท/หน่วย 
 สําเริง นนศิริ และรติพร มีชัย (2560) ศึกษาเรื่อง ต้นทุนและผลตอบแทนผลิตภัณฑ์ผ้าย้อมคราม
ของกลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติบ้านพันนา ตําบลพันนา อําเภอสว่างแดนดิน จังหวัดสกลนคร พบว่าต้นทุน
ในการลงทุนผลิตภัณฑ์ผ้าย้อมครามของกลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติบ้านพันนา ตําบลพันนา อําเภอสว่าง
แดนดิน จังหวัดสกลนคร ประกอบไปด้วยค่าใช้จ่ายในการลงทุนเม่ือเริ่มแรก 324,880 บาท ต้นทุนในการ
ผลิต 1,109,602.40 บาท ซ่ึงประกอบไปด้วยค่าวัตถุดิบทางตรง ค่าแรงงานทางตรง และค่าใช้จ่ายการผลิต 
สําหรับต้นทุนการผลิตต่อหน่วยของผ้าลายมัดหม่ี 4 ตะกอ เท่ากับ 282.94 บาทต่อเมตร ผ้าลายมัดหม่ี 2 
ตะกอ เท่ากับ 282.94 บาทต่อเมตร  ผ้าลายเกร็ดเต่า เท่ากับ 228.51 บาทต่อเมตร ผ้าลายเกร็ดแลน 
เท่ากับ 228.51 บาทต่อเมตร ผ้าลายพ้ืน 4 ตะกอ เท่ากับ 195.85 บาทต่อเมตร ผ้าลายพ้ืน 2 ตะกอ 
เท่ากับ 174.08 บาทต่อเมตร ผ้าลายสก๊อต 2 ตะกอ เท่ากับ 195.85 บาทต่อเมตร กําหนดอายุโครงการ
เท่ากับ 10 ปี 
  
วิธีการศึกษา 
  
 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 กลุ่มประชากรท่ีใช้ในการวิจัย คือ ผู้บริโภคท่ีมีความสนใจในผลิตภัณฑ์เครื่องประดับจากผ้ามัด
ย้อม ในพ้ืนท่ีจังหวัดแพร่ ซ่ึงไม่ทราบจํานวนท่ีแน่นอน ประชากรในจังหวัดแพร์ จํานวน 430,669 คน 
(สํานักบริหารการทะเบียน, 2565) 
 กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัยครั้งนี้ คือ ผู้บริโภคท่ีมีความสนใจในผลิตภัณฑ์เครื่องประดับจากผ้า
มัดย้อม ในพ้ืนท่ีจังหวัดแพร่ โดยคํานวณหากลุ่มตัวอย่าง จากสูตรของ ทาโร ยามาเน่ (1970) ซ่ึงคํานวณ
ได้ จํานวน 400 ราย 
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 เครื่องมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล 
 ในการศึกษาการพัฒนาและศึกษาต้นทุนผลตอบแทนของผลิตภัณฑ์เครื่องประดับจากผ้ามัดย้อม 
บ้านทุ่งโฮ้ง ตําบลทุ่งโฮ้ง อําเภอเมือง จังหวัดแพร่ ผู้วิจัยดําเนินการสร้างและตรวจสอบเครื่องมือท่ีใช้ใน
การทําวิจัย ดังนี้ 
 1. ศึกษาทฤษฎี เอกสาร และงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง เพ่ือนําข้อมูลมาเป็นแนวทางในการกําหนด
กรอบโครงสร้างของแบบสอบถาม 
 2. นําข้อมูลมาวิเคราะห์เนื้อหา กําหนดกรอบแนวคิดของการพัฒนาผลิตภัณฑ์เครื่องประดับจาก
ผ้ามัดย้อม 
 3. สร้างแบบสอบถามโดยนําแบบสอบถาม มาปรับปรุงแก้ไขให้ตรงกับเนื้อหาท่ีต้องการ เพ่ือให้
ถูกต้อง และเหมาะสม ตรงตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย ซ่ึงประกอบด้วย 3 ตอน ดังนี้ 
  ตอนท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ได้แก่ เพศ อายุ (ปี) สถานภาพ ระดับ
การศึกษา อาชีพ รายได้ ลักษณะคําถามเป็นคําถามปลายปิดแบบให้เลือกตอบ 
  ตอนท่ี 2 การประเมินระดับความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์เครื่องประดับ
จากผ้ามัดย้อม โดยประมาณลักษณะคําถามเป็นคําถามปลายปิด (Check list) แบบให้เลือกตอบและให้
คะแนนแต่ละระดับต้ังแต่คะแนนมากท่ีสุด คือ 5 ถึง ค่าคะแนนน้อยท่ีสุด คือ 1 
  ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะ 
 4. สร้างแบบฟอร์มการเก็บรวบรวมข้อมูลต้นทุนการผลิต 
 ผู้วิจัยได้สร้างแบบฟอร์มการเก็บรวบรวมข้อมูลต้นทุนการผลิต โดยการนําเอาความรู้ด้านบัญชี
ต้นทุน มาประยุกต์ใช้ในการออกแบบฟอร์มการเก็บรวบรวมข้อมูลต้นทุนท่ีมีความง่ายในการบันทึก 
ตรวจสอบข้อมูลให้ความครบถ้วน ประกอบด้วย วัตถุดิบทางตรง ค่าแรงทางตรง และค่าใช้จ่ายในการผลิต  
 5. นําแบบสอบถามท่ีสร้างข้ึนไปให้ผู้เชี่ยวชาญ จํานวน 3 ท่าน ทําการตรวจสอบความสอดคล้อง
และความตรงเชิงเนื้อหา (IOC) โดยพิจารณาลงความเห็น และให้คะแนนแต่ละข้อคําถาม (พวงรัตน์ ทวี
รัตน์, 2540)  
 6. นําแบบสอบถามท่ีได้มีการปรับปรุงแก้ไขแล้ว ไปทดลองใช้ (Try out) กับประชากรอ่ืนท่ีไม่ใช่ท่ี
ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัย จํานวน 30 ชุด แล้วนํามาวิเคราะห์หาค่าความเชื่อม่ันของแบบสอบถาม
โดยวิธี สัมประสิทธิ์อัลฟ่าของครอนบาค (Cronbach, 1970) 
 
 การวิเคราะห์ข้อมูล  
 การวิเคราะห์ข้อมูล เม่ือรวบรวมข้อมูลท้ังหมดท่ีได้จากแบบสอบถามครบแล้ว ตรวจสอบ        
ความสมบูรณ์ของแบบสอบถาม สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ประกอบด้วยสถิติเชิงพรรณา ได้แก่ 
ค่าเฉลี่ย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน โดยประมวลผลหาค่าทางสถิติด้วยคอมพิวเตอร์ โปรแกรมสําเร็จรูป     
ทางสถิติ ดังนี้ 
 1. แบบสอบถามความพึงพอใจ 

ตอนท่ี 1 วิเคราะห์ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม มีลักษณะเป็นแบบสํารวจรายการ 
(Checklist) วิเคราะห์ข้อมูลโดยการแจกแจงความถ่ีและหาค่าร้อยละ (Percentage) นําเสนอในรูปแบบ
ของตาราง 
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ตอนท่ี 2 การประเมินระดับความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์เครื่องประดับจากผ้า
มัดย้อม นํามาวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ผู้วิจัยใช้เกณฑ์การ
ให้คะแนนและการแปรความหมายของค่าเฉลี่ย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน ใช้เกณฑ์วัดได้ 5 ระดับ  

2. แบบการเก็บรวบรวมข้อมูลต้นทุนการผลิต 
ข้อมูลด้านต้นทุนการผลิตในการพัฒนาผลิตภัณฑ์เครื่องประดับจากผ้ามัดย้อม ตรวจสอบข้อมูลให้

ความครบถ้วน ซ่ึงเม่ือได้ข้อมูลต้นทุนการผลิตท่ีครบถ้วนแล้ว จึงนํามาคํานวณต้นทุนและผลตอบแทน 
  
ผลการศึกษา  

 
1. ผลการวิเคราะห์ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลท่ัวไป ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 74.25 
รองลงมาเป็นเพศชาย คิดเป็นร้อยละ 25.75 มีอายุ 20-31 ปี คิดเป็นร้อยละ 46.75 รองลงมามีอายุ
ระหว่างตํ่ากว่า 20 ปี คิดเป็นร้อยละ 23 ส่วนใหญ่ศึกษาอยู่ระดับอนุปริญญาหรือเทียบเท่าคิดเป็นร้อยละ 
32.50 รองลงมา ระดับปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 31.25 มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนตํ่ากว่า 10,000 บาท คิด
เป็นร้อยละ 52.00 รองลงมา มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนอยู่ระหว่าง 10,001 – 20,000 บาท  
 
 2. ผลการประเมินระดับความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์เครื่องประดับจากผ้ามัด
ย้อม 

 
ภาพท่ี 1 ผลิตภัณฑ์เครื่องประดับจากผ้ามัดย้อม 
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ตารางท่ี 1 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์เครื่องประดับจากผ้า
มัดย้อม ในภาพรวม 

 
รายการ X̅ S.D. ระดับ 

1. ด้านผลิตภัณฑ์ 4.41 0.72 มาก 
2. ด้านราคา 4.35 0.73 มาก 
3. ด้านการส่งเสริมทางการตลาด 4.36 0.67 มาก 
4. ด้านช่องทางการจําหน่าย 4.39 0.71 มาก 

รวม 4.38 0.71 มาก 
  
 จากตารางท่ี 1 พบว่าความพึงพอใจท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์เครื่องประดับจากผ้ามัดย้อมในภาพรวมอยู่ใน
ระดับมาก (X̅ = 4.38) เม่ือพิจารณาแต่ละด้านพบว่าด้านท่ีมีค่าเฉลี่ยสูงสุด ได้แก่ ด้านการผลิตภัณฑ์ (X̅ = 
4.41) รองลงมา ได้แก่ ด้านช่องทางการจัดจําหน่าย (X̅ = 4.39) ด้านการส่งเสริมทางการตลาด (X̅ = 
4.36) และด้านราคา (X̅ = 4.35) 
 ด้านผลิตภัณฑ์ ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (X̅ = 4.41) เม่ือพิจารณาแต่ละรายการพบว่ารายการท่ีมี
ค่าเฉลี่ยมากท่ีสุด ได้แก่ ด้านรูปแบบมีความเป็นเอกลักษณ์ไม่ซํ้าใคร (X̅ = 4.43) รองลงมารูปแบบมีให้
เลือกหลากหลาย (X̅ = 4.39) ลวดลายมีเอกลักษณ์น่าสนใจ ขนาดสัดส่วน รูปทรง เหมาะสม (X̅ = 4.38) 
สีสันมีความสวยงาม รูปแบบง่ายต่อการดูแล (X̅ = 4.36) และรูปแบบอยู่ในกระแสนิยมท่ีทันสมัย (X̅ = 
4.28) ตามลําดับ 
 ด้านราคา ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (X̅ = 4.35) เม่ือพิจารณาแต่ละรายการพบว่ารายการท่ีมี
ค่าเฉลี่ยมากท่ีสุด ได้แก่ ราคาการกําหนดราคาของเครื่องประดับเหมาะสมกับคุณภาพ (X̅ = 4.37) 
รองลงมาราคามีความคุ้มค่าท่ีจะซ้ือไปใช้งาน (X̅ = 4.36) และราคาเครื่องประดับมีความสอดคล้องกับคุณ
ค่าท่ีได้รับ (X̅	= 4.32) ตามลําดับ  
 ด้านการส่งเสริมการตลาด ภาพรวมอยู่ในระดับมากท่ีสุด (X̅ = 4.36) เม่ือพิจารณาแต่ละรายการ
พบว่า รายการท่ีมีค่าเฉลี่ยมากท่ีสุด ได้แก่ ด้านการส่งเสริมทางการตลาดสําหรับสินค้าจากภูมิปัญญา
ท้องถ่ิน (X̅	= 4.50) รองลงมาทําให้ผลิตภัณฑ์จากผ้ามัดย้อมเป็นท่ีรู้จักมากข้ึน (X̅	= 4.47) มีการโฆษณา
ผ่านสื่อต่างๆ เช่น เว็บไซด์ (X̅	= 4.36) และมีการส่งเสริมการขาย เช่น ลด แลก แจก แถม (X̅	= 4.33) 
ตามลําดับ 
 ด้านช่องทางการจัดจําหน่าย ภาพรวมอยู่ในระดับมาก (X̅ = 4.39) เม่ือพิจารณาแต่ละรายการ
พบว่ารายการท่ีมีค่าเฉลี่ยมากท่ีสุด ได้แก่ จําหน่ายผ่าน Facebook (X̅ = 4.56) รองลงมา Shopee (X̅ = 
4.38) Lazada (X̅ = 4.32) และ Instagram (X̅ = 4.31) ตามลําดับ 
 3. ผลการวิเคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทนของผลิตภัณฑ์เครื่องประดับจากผ้ามัดย้อม 
 
  



วารสารบัญชีปริทัศน ์
มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงราย 
ปีที่ 8 ฉบับที่ 1 มกราคม – มิถุนายน 2566 

 
67 

 

ตารางท่ี 2 แสดงรายละเอียดต้นทุนการผลิตและผลตอบแทน เฉลี่ยต่อ 1 ชิ้น 
 

ช่ือผลิตภัณฑ์ 
วัตถุดิบ
ทางตรง 

ค่าแรงงาน
ทางตรง 

ค่าใช้จ่ายใน
การผลิต 

ต้นทุนรวม 
ผล 

ตอบแทน 
กําไรสุทธิ 

สร้อยคอ  
แบบท่ี 1 

15.00 25.00 20.00 60.00 99.00 39.00 

สร้อยคอ  
แบบท่ี 2 

25.50 25.00 10.50 61.00 79.00 18.00 

ตุ้มหู แบบท่ี 1 10.00 25.00 19.00 54.00 69.00 15.00 
ตุ้มหู แบบท่ี 2 10.00 25.00 11.25 46.25 69.00 22.75 
 
 จากตารางท่ี 2 พบว่า สร้อยคอ แบบท่ี 1 ต้นทุนรวม 60 บาท ประกอบไปด้วย วัตถุดิบทางตรง 
15 บาท ค่าแรงงานทางตรง 25 บาท ค่าใช้จ่ายในการผลิต 20 บาท โดยผลตอบแทนท่ีจะได้รับจากการ
ขายเครื่องประดับจากผ้ามัดย้อม 99 บาท ดังนั้น กําไรสุทธิ เท่ากับ 39 บาทต่อชิ้น 
 สร้อยคอ แบบท่ี 2 ต้นทุนรวม 61 บาท ประกอบไปด้วย วัตถุดิบทางตรง 25.50 บาท ค่าแรงงาน
ทางตรง 25 บาท ค่าใช้จ่ายในการผลิต 10.50 บาท โดยผลตอบแทนท่ีจะได้รับจากการขายเครื่องประดับ
จากผ้ามัดย้อม 79 บาท ดังนั้น กําไรสุทธิ เท่ากับ 18 บาทต่อชิ้น 
 ตุ้มหู แบบท่ี 1 ต้นทุนรวม 54 บาท ประกอบไปด้วย วัตถุดิบทางตรง 10 บาท ค่าแรงงานทางตรง 
25 บาท ค่าใช้จ่ายในการผลิต 19 บาท โดยผลตอบแทนท่ีจะได้รับจากการขายเครื่องประดับจากผ้ามัด
ย้อม 69 บาท ดังนั้น กําไรสุทธิ เท่ากับ 15 บาทต่อชิ้น 
 ตุ้มหู แบบท่ี 2 ต้นทุนรวม 46.25 บาท ประกอบไปด้วย วัตถุดิบทางตรง 10 บาท ค่าแรงงาน
ทางตรง 25 บาท ค่าใช้จ่ายในการผลิต 11.25 บาท โดยผลตอบแทนท่ีจะได้รับจากการขายเครื่องประดับ
จากผ้ามัดย้อม 69 บาท ดังนั้น กําไรสุทธิ เท่ากับ 22.75 บาทต่อชิ้น 
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ตารางท่ี 3 แสดงการคํานวณหาอัตราผลตอบแทนจากการลงทุน เฉลี่ยต่อ 1 ชิ้น 
 

ช่ือผลิตภัณฑ์ สูตรคํานวณ แทนค่า ผลการคํานวณ 

สร้อยคอ แบบท่ี 1 
  

65.00% 

สร้อยคอ แบบท่ี 2 
  

29.51% 

ตุ้มหู แบบท่ี 1 
  

27.78% 

ตุ้มหู แบบท่ี 2 
  

58.92% 

  
 จากตารางท่ี 3 พบว่า อัตราผลตอบแทนจากการลงทุน (ROI) ท่ีได้จากการลงทุนในผลิตภัณฑ์
เครื่องประดับจากผ้ามัดย้อม สร้อยคอ แบบท่ี 1 คือ ร้อยละ 65.00 สร้อยคอ แบบท่ี 2 คือ ร้อยละ 29.51 
ตุ้มหู แบบท่ี 1 คือ ร้อยละ 27.78 และตุ้มหู แบบท่ี 2 คือ ร้อยละ 58.92 
 
อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 
 
 อภิปรายผล 
 การพัฒนาและศึกษาต้นทุนผลตอบแทนของผลิตภัณฑ์เครื่องประดับจากผ้ามัดย้อมบ้านทุ่งโฮ้ง 
ตําบลทุ่งโฮ้ง อําเภอเมือง จังหวัดแพร่ จากการศึกษาสามารถนํามาอภิปรายผลได้ดังนี้  
 1. จากผลการการศึกษาความพึงพอใจผลิตภัณฑ์เครื่องประดับจากผ้ามัดย้อม ในภาพรวมอยู่ใน
ระดับมาก ด้านผลิตภัณฑ์ท่ีมีค่าเฉลี่ยมากท่ีสุด เพราะมีรูปแบบมีความเป็นเอกลักษณ์ไม่ซํ้าใคร รูปแบบมี
ให้เลือกหลากหลาย ลวดลายมีเอกลักษณ์น่าสนใจ ขนาดสัดส่วน รูปทรง เหมาะสม สีสันมีความสวยงาม 
รูปแบบอยู่ในกระแสนิยมท่ีทันสมัย ซ่ึงสอดคล้องกับ เกวลิน อุ่นญาติ และคณะ (2564) พบว่า ความพึง
พอใจในการพัฒนาลวดลายและสีของผลิตภัณฑ์ผ้ามัดย้อม ในภาพรวมอยู่ในระดับ มาก เม่ือพิจารณาแต่
ละข้อ พบว่า ข้อท่ีมีค่าเฉลี่ยสูงสุด ได้แก่ การพัฒนาลวดลายและสีท่ีแตกต่างจากเดิม รองลงมาคือความน่า
สนใจของผลิตภัณฑ์ผ้ามัดย้อม ความพึงพอใจต่อรูปแบบในภาพรวม และการใช้วัสดุ สี ลวดลายเหมาะสม
กับความนิยมปัจจุบัน 
 2. จากผลการศึกษาต้นทุนของเครื่องประดับจากผ้ามัดย้อม พบว่า ส่วนประกอบของต้นทุนการ
ผลิตประกอบด้วย วัตถดิบ ค่าแรงงาน และค่าใช้จ่ายในการผลิต ซ่ึงสอดคล้องกับ กรมส่งเสริม

x 100 กําไรสุทธิ 
ต้นทุนรวม 

x 100 
39 
60 

x 100 กําไรสุทธิ 
ต้นทุนรวม 

x 100 
18 
61 

x 100 
กําไรสุทธิ 
ต้นทุนรวม 

x 100 
15 
54 

x 100 กําไรสุทธิ 
ต้นทุนรวม 

x 100 
27.75 
46.25 
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อุตสาหกรรม (2563) ต้นทุนการผลิต ประกอบด้วย ต้นทุนด้านวัสดุ/วัตถุดิบ ต้นทุนด้านแรงงาน และ 
ค่าใช้จ่ายโรงงานหรือค่าโสหุ้ยในการผลิต และสอดคล้องกับ สําเริง นนศิริ และรติพร  มีชัย (2560) พบว่า 
ต้นทุนในการลงทุนผลิตภัณฑ์ผ้าย้อมครามของกลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติ ประกอบไปด้วยค่าวัตถุดิบ
ทางตรง ค่าแรงงานทางตรง และค่าใช้จ่ายการผลิต  
 3. จากผลการศึกษาผลตอบแทนจากการลงทุนของเครื่องประดับจากผ้ามัดย้อม พบว่า อัตรา
ผลตอบแทนจากการลงทุน (ROI) ท่ีได้จากการลงทุนในผลิตภัณฑ์เครื่องประดับจากผ้ามัดย้อม สร้อยคอ 
แบบท่ี 1 คือ ร้อยละ 65.00 สร้อยคอ แบบท่ี 2 คือ ร้อยละ 29.51 ตุ้มหู แบบท่ี 1 คือ ร้อยละ 27.78 และ
ตุ้มหู แบบท่ี 2 คือ ร้อยละ 58.92 ซ่ึงโดยรวมแล้วมีผลตอบแทนมากกว่าร้อยละ 20 สอดคล้องกับ ธเนตร์
ตรี รัตนเรืองยศ (2563) อัตราผลตอบแทนจากการลงทุน (ROI) คือ ตัวเลขท่ีแสดงถึงผลตอบแทนของการ
ลงทุน นิยมใช้ในการวิเคราะห์การลงทุนการตลาด ROI สูง เท่ากับว่ากําไรมากถ้าเทียบกับทุนท่ีลงไป ROI 
ท้ังนี้อาจเป็นเพราะ วัตถุดิบในการนํามาย้อมสีเป็นวัตถุดิบท่ีมีอยู่ในชุมชน ทําให้มีต้นทุนวัตถุดิบท่ีตํ่า อีกท้ัง
ยังใช้แรงงานของคนในพ้ืนท่ีซ่ึงมีความชํานาญในการทําผ้ามัดย้อม ทําให้ใช้เวลาในการผลิตไม่มาก ส่งผล
ให้ต้นทุนค่าแรงงานตํ่า สอดคล้องกับ ภาวินีย์ ธนาอนวัช (2562) พบว่า ต้นทุนด้านการผลิตกลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชน จะใช้วัตถุดิบท่ีปลูกเองภายในชุมชน เพ่ือเป็นการลดต้นทุนทางด้านวัตถุดิบทางตรง แรงงานท่ีทํา
การผลิตเป็นการรวมกลุ่มจากชุมชนท่ีว่างจากงานประจําโดยจะได้ผลตอบแทนจากกําไรเม่ือปิดบัญชี
รายรับรายจ่ายในแต่ละเดือน เป็นการลดต้นทุนทางด้านค่าแรงงานทางตรง จึงเป็นแนวทางการบริหาร
ต้นทุนการผลิตของชุมชนเพ่ือลดต้นทุนให้ต่ําสุดของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
 ข้อเสนอแนะ 
 1. ข้อเสนอแนะการนําผลการวิจัยไปใช้ 

1.1 จากผลการศึกษาพบว่าด้านผลิตภัณฑ์เครื่องประดับจากผ้ามัดย้อม อยู่ในระดับมาก 
เนื่องจากมีรูปแบบมีความเป็นเอกลักษณ์ไม่ซํ้าใคร รูปแบบมีให้เลือกหลากหลาย ลวดลายมีเอกลักษณ์
น่าสนใจ ขนาดสัดส่วน รูปทรง เหมาะสม สีสันมีความสวยงาม รูปแบบอยู่ในกระแสนิยมท่ีทันสมัย ดังนั้น 
ผู้นําชุมชน สถาบันการศึกษา และหน่วยงานท่ีเก่ียวข้องควรส่งเสริมให้ชุมชนพัฒนาผลิตภัณฑ์ในรูปแบบ
ใหม่ ๆ ท่ีมีความทันสมัยและน่าสนใจ เพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคในปัจจุบัน 

1.2 จากผลการศึกษาพบว่าวัตถุดิบในการนํามาย้อมสีเป็นวัตถุดิบท่ีมีอยู่ในชุมชน ทําให้มี
ต้นทุนวัตถุดิบท่ีตํ่า อีกท้ังยังใช้แรงงานของคนในพ้ืนท่ีซ่ึงมีความชํานาญในการทําผ้ามัดย้อม ทําให้ใช้เวลา
ในการผลิตไม่มาก ส่งผลให้ต้นทุนค่าแรงงานตํ่า ดังนั้น ผู้นําชุมชน สถาบันการศึกษา และหน่วยงานท่ี
เก่ียวข้อง ควรส่งเสริมให้เน้นใช้วัตถุดิบในพ้ืนท่ี และส่งเสริมการอบรมพัฒนาฝีมือแรงงาน เพ่ือให้ต้นทุน
การผลิตลดลง 

2. ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 
2.1 จากการศึกษาในครั้งนี้ได้พัฒนาเป็นสร้อยและตุ้มหู ในการศึกษาและพัฒนาครั้งต่อไป 

อาจศึกษาและพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ในรูปแบบอ่ืน เช่น ท่ีคาดผม โบว์ติดผม เป็นต้น 
2.2 ในการศึกษาครั้งนี้เป็นการนําเอาผ้ามัดยอมท่ีเป็นภูมิปัญญาท้องถ่ินของจังหวัดแพร่มา

พัฒนาต่อยอดเป็นเครื่องประดับในการศึกษาครั้งต่อไปอาจศึกษาและพัฒนาเครื่องประดับจากวัตถุดิบอ่ืน 
ๆ 
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