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บทคัดยอ 

 

 การพัฒนาและออกแบบเส้ือแฟชั่นจากผาขาวมาในจังหวัดเชียงราย คร้ังนี้ผู วิจัยไดกําหนด

วัตถุประสงค 3 ประการคือ 1) เพื่อพัฒนาและออกแบบเส้ือแฟชั่นจากผาขาวมา 2) เพ่ือศึกษาความพึง

พอใจของผลิตภัณฑเสื้อแฟชั่นจากผาขาวมา กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยคร้ังนี้คือ ประชากรทั่วไปใน

จังหวัดเชียงราย จํานวน 201 คน เก็บรวบรวมขอมูลโดยการใชแบบสอบถาม สถิติที่ใชในการวิเคราะห

ขอมูลคือ คาสถิตริอยละ คาเฉลี่ย และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

 ผลการวิจัยพบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง มีอายุระหวาง 21-30 ป           

ความพึงพอใจตอผลิตภัณฑเสื้อแฟชั่นจากผาขาวมา ภาพรวมอยูในระดับมาก (xത=4.30) เมื่อพิจารณาแต

ละดาน พบวา ดานท่ีมคีาเฉล่ียสูงสุด ไดแก ดานชางทางการจัดจําหนาย คาเฉลี่ยสูงสุด (xത=4.47) เปนการ

ขายตามทองตลาด ตลาดนัด ถนนคนเดิน รองลงมา ไดแก ดานประโยชนการใชสอย (xത=4.35) สวมใสงาย

สะดวกไมยุงยากตอการสวมใส ดานผลิตภัณฑ (xത=4.31) ผลิตภัณฑมีความประณีตของการออกแบบและ

ตัดเย็บ และดานราคา (xത=4.08) เส้ือแฟชั่นจากผาขาวมามกีารระบุราคาผลิตภณัฑไวชัดเจน 

  

คําสําคัญ: ผลิตภัณฑเส้ือแฟชั่นจากผาขาวมา การพัฒนาและออกแบบผลติภัณฑ ความพึงพอใจ 
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Abstract 

 

 Development and design of fashion clothes from loincloth in Chiang Rai This time, 

the researcher has set three objectives: 1) to develop and design fashion clothes from the 

loincloth, a n d  2) to study the satisfaction of fashion clothes made from loincloth. The 

samples used in this research were the general population in Chiang Rai Province was 201 

people. Data were collected by using a questionnaire. The statistics used to analyze the 

data are statistics, percentage, mean and standard deviation 

 The results showed that Most of the respondents were female. aged between 21-30 years 

old. The overall picture is at a high level (xത=4.30). When considering each aspect, it was found that 

the aspect with the highest average was the distribution technician. The highest average value 

(xത=4.47) was selling in the market, flea market, and walking street, followed by utility (xത=4.35), easy 

to wear, convenient, and not difficult to wear. In terms of product (xത=4.31), the product is exquisite 

in design and sewing, and in terms of price (xത=4.08), fashion clothes from pajama fabric have clearly 

stated product prices. 

 

Keywords: Products Fashion Clothes from Loincloth, Product Development and Design, 

Satisfaction 
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บทนํา 

 

ภูมิปญญาเปนสิ่งที่อยูคูกับสังคมไทยต้ังแตอดีตจนถึงปจจุบัน แตอาจมีรูปแบบที่เปล่ียนไปตาม

สภาพการเปล่ียนแปลงทางสังคม สิ่งเหลานี้ กําลังจะทําใหภูมิปญญาที่ เปนองคความรูความเชื่อ 

ความสามารถของคนในทองถิ่น ที่ไดจากการส่ังสมประสบการณและการเรียนรูมาเปนระยะเวลา ยาวนาน 

ที่มีลักษณะเปนองครวม และมีคุณคาทางวัฒนธรรม เลือนหายไปจากสังคมไทยซึ่งหลีกเล่ียงไมไดวาหาก

ภูมปิญญาเหลานี้ถูกกลืนไปในสังคมแหงทุนนิยม พื้นฐานความเขาใจธรรมชาติ ที่มีมาแตโบราณก็จะสูญไป

ตามกาลเวลา ภูมิปญญาจึงมีความสําคัญในการสรางความย่ังยืนของ สังคมพื้นบาน ที่เปนสังคมของการ

พึ่งพาซึ่งกันและกัน คนกับคน คนกับธรรมชาติ คนกับสัตวมีการพ่ึงพิงความสามารถโดยใชความรูจาก

ประสบการณที่สั่งสมและสืบทอดกันมา เปนความสามารถ และศักยภาพในเชิงการแกปญหา การปรับตัว

เรียนรูและสืบทอดไปสูคนรุนตอไป เพื่อการดํารงอยู ของเผาพันธุ อันสรางใหเปนมรดกทางวัฒนธรรมชาติ 

เผาพันธุหรือเปนวิถีชีวิตของชาวบาน สิ่ง เหลานี้จําเปนตองอาศัยพ้ืนฐานความเขาใจที่เปนเคร่ืองยึดเหนี่ยว

ใหสังคมมีความเห็นพองในหลักการ ดําเนินชีวิต วัฒนธรรม ประเพณีภูมิปญญาจึงเปนกําลังสําคัญในการ

สรางความย่ังยืนของสังคม พื้นบานที่เปนรากฐานการดําเนินชีวิตของคนในแตละทองถ่ิน ที่แฝงไปดวย

ขนบธรรมเนียม ประเพณี ความเชื่อ ที่แสดงถึงอัตลักษณของชาติพันธอันเปนสุนรียะที่เกิดข้ึนจาก

ประสบการณและแนวคิดแหง ภูมิปญญา 

ผาขาวมา เปนผาท่ีคนไทยทั่วไปรูจักกันดีในการใชงานที่ เรียกวาสารพัดประโยชนที่คนไทยใช มา

แตโบราณ สวนใหญผูใชจะเปนเพศชายซึ่งโดยทั่วไปจะสามารถใชนุงอาบน้ํา เช็ดตัว คลุมหัวกัน แดด 

ผาขาวมามีลักษณะเปนผารูปส่ี เหลี่ยมผืนผา ความกวางประมาณ 2 ศอก ยาวประมาณ 3 – 4 ศอก เปน

ผาสําหรับผูชายใชนุงแบบลําลอง ความกวางจึงเทากบัระยะจากเอวถึงกลางหนาแขง ผาขาวมาโดยมากทอ

เปนลายตารางเล็ก ๆ นิยมใชเสนดายหลายสี ผาขาวมาในประเทศไทยมีชื่อ เรียกแตกตางกัน ขึ้นอยูกับ

ทองถิ่น ซึ่งคําวาผาขาวมา เปนภาษาทางภาคกลาง สวนในภาคอีสานบาง แหงเรียกวาผาแพร ซ่ึงมักจะได

จากการทอดวยเคร่ืองทอผาที่ เรียกวา ก่ี และจะทอเปนขนาดยาว ประมาณ 20-30 เมตร ตอการทอแตละ

คร้ังแลวจึงตัดแบงออกเปนผืน ผืนละ 1 วา หรือ ประมาณ 1 เมตรคร่ึง สวนในเร่ืองของสแีละลวดลายของ

ผาขาวมาจะแตกตางกันไปตามความนิยมของทองถ่ินโดยทางภาคกลาง ผาขาวมาจะมีลวดลายเปน

ตาลายสกอตและภาคอีสานจะเปนแบบตาเล็กๆ 



 The Journal of Accounting Review 

Chiang Rai Rajabhat University: JAR CRRU 

Volume 7 No.2 July - December 2022 

 
50 

 

 

 

 

ดวยเหตุนี้ผูวิจัยไดเห็นความสําคัญของผาขาวมา ซึ่งมีอยูมากมายทุกภูมิภาคของประเทศไทยจึงมี

แนวคิดนําผาขาวมามาทําเปนเสื้อแฟชั่น ทําใหมีความนาสนใจ มีประโยชนการใชสอยที่มากขึ้นและมูลคา

ใหมากข้ึน 

  

วัตถุประสงคของการวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาการพัฒนาและออกแบบเสื้อแฟชั่นจากผาขาวมาในจังหวัดเชียงราย 

2. เพ่ือศึกษาความพึงพอใจของผลิตภัณฑเส้ือแฟชั่นจากผาขาวมาในจังหวัดเชียงราย 

 

ทบทวนวรรณกรรม 

 

สุกัญญา สีลาดเลา (2557) ความสําคัญของความพึงพอใจเปนปจจัยสําคัญที่ชวยใหงานประสบ

ผลสําเร็จโดยเฉพาะอยางยิ่งงานเก่ียวกับการใหบริการซ่ึงเปนปจจัยสําคัญประการแรกที่เปน  ตัวบงชี้ถึง

ความเจริญกาวหนาของงานบริการก็คือจํานวนผูมาใชบริการ 

เกียรติพงษ  อุดมธนะธีระ (2562) กลาววา สวนผสมทางการตลาด (Marketing Mix) คือ การนํา

หลักการตลาดหลายรูปแบบมาใชรวมกัน เนื่องจาก 4 หลักในการตลาดดานบนนั้นอาจไมสามารถทําใน

เร่ืองใดเร่ืองหนึ่งได หากตองการความสําเร็จควรท่ีจะมีการนํามาใชรวมกนัในหลายๆดาน จึงเกิดแนวคิดใน

เร่ืองของสวนผสมทางการตลาด โดยเปนการวางแผนนําเอาทั้ง 4 สวนมาใชรวมกันอยางเหมาะสมและให

เกดิความลงตวัมากที่สุด 

ศรันยนันฑ ศรีจงใจ (2561) ไดศึกษาเร่ืองปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อเสื้อผาแฟชั่นผาน

ชองทางการถายทอดสดเฟซบุกไลฟ (Facebook Live) ของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา 

ผูบริโภคสวนใหญเปนเพศหญิง สถานภาพโดยระหวาง 20 - 24 ป ระดับการศึกษาปริญญาตรีหรือ

เทียบเทา อาชีพพนักงานจางบริษัทเอกชน รายไดเฉล่ียตอเดือน 15,000 - 20,999 บาทขึ้นไป ผูบริโภคมี

ความคิดเห็นเก่ียวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดโดยผูบริโภคไดตอบแบบสอบถามในภาพรวมอยูใน

ระดับ ดานชองทางการจัดจําหนาย ดานการสงเสริม ทางการตลาด ดานผลิตภัณฑ และ ดานราคา 

ตามลําดับ ผูบริโภคมีความคิดเห็นเกี่ยวกับปจจัยดาน ความไววางใจภาพรวมอยูในระดับไววางใจมาก โดย

รายงานที่มีคาเฉล่ียมากท่ีสุดคือ ดานการ สื่อสาร การเอาใจใส ตามลําดับผูบริโภคมีความคิดเห็นเกี่ยวกับ

การตัดสินใจซ้ือสินคาแฟชั่นผานเฟซบุกไลท ภาพรวมอยูในระดับแนนอน ผูตอบแบบสอบถามมีระดับ



วารสารบัญชีปริทัศน 

มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงราย 

ปที่ 7 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม – ธันวาคม 2565 

 
51 

 

 

 

 

ความคิดเห็นที่เห็นดวยมากที่สุดคือ ทานจะเลือกซื้อเส้ือผาแฟชั่นผานรับชมทางเฟซบุกไลฟเมื่อมีความ

ตองการที่จะซ้ือในอนาคต 

รัตนเรขา มีพรอมและอดิเทพ สุรพงษพิวัฒนะ (2560) ไดวิเคราะหความพึงพอใจตอเส้ือคลุมสตรี

แบบจากผาขาวมากรณีศึกษาการตอเลโกพบวาเสื้อคลุมสตรีตนแบบจากผาขาวมากรณีศึกษาการตอเลโก

แบบท่ี 1 มีคาเฉลี่ย 4.1 เสื้อคลุมสตรีตนแบบจากผาขาวมากรณีศึกษาการตอเลโกแบบที่ 2 มีคาเฉล่ีย 3.8 

เส้ือคลุมสตรีตนแบบจากผาขาวมากรณีศึกษาการตอเลโกแบบท่ี 3 มีคาเฉล่ีย 4.4 เสื้อคลุมสตรีบแบบจาก

ผาขาวมากรณศีึกษาการตอเลโกแบบที่ 4 มีคาเฉล่ีย 4.3 เส้ือคลุมสตรีตนแบบจากผาขาวมากรณีศึกษาการ

ตอเลโกแบบที่ 5 มีคาเฉล่ีย 4.2 ซ่ึงพบวาทุกแบบไดรบัความพึงพอใจอยูในระดบัมาก 

ดวงมณี สูงสันเขต (2560) ไดทําการศึกษา การนําเอกลักษณเฉพาะถิ่นทางภูมิปญญาของชนเผา

อาขามาตอยอดภูมิปญญา โดยการนําภูมิปญญาในดานการปกผาจากเคร่ืองแตงกายของชนเผาอาขา      

มาสรางอัตลักษณในการออกแบบผลิตภัณฑของตกแตงบนโตะอาหารที่ไดรับแรงบันดาลใจจากการศึกษา

กับวิถีชีวิตความเปนอยู ของชนเผาอาขาจากอดีตจนถึงปจจุบัน ใหสอดคลองกับความตองการของ

กลุมเปาหมาย ผลงานการออกแบบ ผลิตภัณฑ มีจํานวน 3 ชุด ประกอบดวย 1) ชดุแจกัน,เชิงเทียน,กลอง 

กระดาษทิชชู 2) ชุดผาเก็บอุปกรณของใชบนโตะอาหาร 3) ชุด ผาปูโตะ, ผารอง จาน, ผารองแกว โดยผล

ความพึงพอใจภาพรวมท่ีไดจากนักทองเที่ยวอยูในระดับมาก 

จันททัปภาส ธนประดิษฐกุล (2560) ศึกษาความพึงพอใจผลตอสวนประสมทางการตลาดของ

ผาขาวมา ดานผลิตภัณฑซ่ึงมีดานผลิตภัณฑมีลวดลายหลากหลายและทนัสมัย โดยรวมอยูมีความพึงพอใจ

อยูในระดับมาก ดานราคา พบวา ดานปายราคาคาใหบริการบอกท่ีชัดเจน มีความเหมาะสมของราคาขาย 

และมีการใหสวนลดกับลูกคาที่เปนสมาชิก โดยรวมมีแรงจูงใจอยูในระดับปานกลาง ดานการจัดจําหนาย 

พบวา ดานที่มีการสินคาจัดแยกปนหมวดหมูชัดเจน งายตอการเลือก โดยรวมมีแรงจูงใจอยูในระดับมาก

และดานการสงเสริมการตลาด มีเจาหนาที่ใหบริการที่ไดรับการอบรมเฉพาะดาน โดยรวมมีความพึงพอใจ

ใจอยูระดับปานกลาง ดานผลิตภัณฑมีลวดลายหลากหลายสวยงามและทันสมัย ลูกคามีความพึงพอใจอยู

ในระดับมากที่สุด ความทนทานของผลิตภัณฑใชไดยาวนาน มีการพัฒนาการออกแบบลวดลาย และ

รูปแบบที่แตกตางจากผาขาวมาในรูปแบบเดิมๆ ผลิตภัณฑมีคุณภาพของผาขาวมาที่มีความทนทานและมี

อายุการใชงานไดยาวนานตามความเหมาะสมเปนแนวทางเพื่อพัฒนาและออกแบบผลิตภัณฑของกลุมให

สอดคลองกับความตองการของลูกคาตอไป 

เจษฎาภรณ ศรศรีเกิด (2555) ไดศึกษาเร่ืองปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคาผาน

โซเชียลมีเดียของนักศึกษามหาวิทยาลัยเชียงใหมของผูบริโภคใหความสําคัญกับการลดแลกแจกแถม และ
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การประชาสัมพันธผานสื่อโซเชียลมีเดียตางๆ ซ่ึงเปนปจจัยดานการสงเสริมการตลาด ท่ีมีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจเลือกซื้อสินคาผานโซเชียลมีเดีย และสถานท่ี ที่สะดวกตอการซ้ือ 

 

วิธีการศึกษา  

 

ประชากรและกลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษา 

ประชากรท่ีใชในการศึกษาคร้ังนี้ คือ ประชากรจังหวัดเชียงราย จํานวน 201 ราย และกลุม

ตัวอยางท่ีใชในการศึกษาคร้ังนี้ คอื กลุมประชากรในจังหวัดเชยีงรายจํานวน 201 ราย 

 

การสรางเคร่ืองมือที่ใชในการทําวิจัย 

 ในการศึกษาคร้ังนี้ ผูวิจัยไดเลือกใชวิธีการดําเนินการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) 

โดยใชแบบสอบถามเพื่อเก็บรวบรวมขอมูลความพึงพอใจจากกลุมตัวอยาง มีรายละเอียดดังนี้  

1. แบบสอบถามความพึงพอใจ 

 ผูวิจัยไดสรางแบบสอบถามตามวัตถุประสงคกรอบแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ ซ่ึงแบง

ออกเปน 3 ตอน ไดแก  

 ตอนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม มีลักษณะเปนแบบตรวจสอบรายการ 

(Checklist) ไดแก เพศ อายุ (ป) ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดตอเดือนของผูตอบแบบสอบถาม 

ลักษณะคําถามเปนคําถามปลายปดแบบใหเลือกตอบ 

 ตอนที่ 2 พฤติกรรมของผูบริโภคท่ีมีตอเส้ือแฟชั่นจากผาขาวมา มีลักษณะเปนแบบตรวจสอบ

รายการ(Checklist) ไดแก ถาทานจะซื้อผลิตภัณฑเส้ือแฟชั่นจากผาขาวมา รูปแบบท่ี 1 ราคา 299 บาท 

ทานมีความตองการซ้ือระดับเทาใด และ ถาทานจะซื้อผลิตภัณฑเสื้อแฟชั่นจากผาขาวมา รูปแบบที่ 2 

ราคา 299 บาท ทานมีความตองการซ้ือระดับเทาใด 

 ตอนที่ 3 การประเมินความพึงพอใจและชองทางการจัดจําหนายของผูตอบแบบสอบถามตอ

ผลิตภัณฑเสื้อแฟชั่นจากผาขาวมา ประกอบดวย 4 ดาน ไดแก ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานประโยชน

การใชสอย และดานชองทางการจัดจําหนาย 

 ตอนที่ 4 ขอเสนอแนะเพิ่มเติม 

 

 



วารสารบัญชีปริทัศน 

มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงราย 

ปที่ 7 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม – ธันวาคม 2565 
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การเก็บรวบรวมขอมูล 

ขอมูลที่ใชในการศึกษาคร้ังนี้ไดจาก 2 แหลงขอมูล คือ 

1. ขอมูลปฐมภูมิ 

การเก็บรวบรวมขอมูลจากกลุมประชากรจังหวัดเชียงราย จํานวน 201 ราย ในจังหวัด

เชยีงราย ซ่ึงประกอบดวยขอมูลทั่วไป การประเมินความพึงพอใจตอผลิตภัณฑเส้ือจากผาขาวมา  

2. ขอมูลทุติยภูม ิ 

ศึกษาคนควารวบรวมขอมูลท่ีเกี่ยวกับการพัฒนาและออกแบบเส้ือแฟชั่นจากผาขาวมา 

หนังสือ วารสาร ส่ิงพิมพ เอกสารรายงาน บทความ งานวิจยัที่เก่ียวของและจากขอมูลออนไลน 

 

การจัดทําขอมูลและการวิเคราะหขอมลู 

  การวิเคราะหขอมูล เม่ือรวบรวมขอมูลทั้งหมดที่ไดจากแบบสอบถามครบแลว ตรวจสอบความสมบูรณ

ของแบบสอบถาม สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล ประกอบดวยสถิติเชิงพรรณา ไดแก คาเฉล่ีย คาเบี่ยงเบน

มาตรฐาน โดยประมวลผลหาคาทางสถิติดวยคอมพิวเตอร โปรแกรมสําเร็จรูปทางสถิติ ดังนี ้

  ตอนที่ 1 การวิเคราะหขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม มีลักษณะเปนแบบสํารวจรายการ

(Checklist) วิเคราะหขอมูลโดยการแจกแจงความถ่ีและหาคารอยละ (Percentage) 

ตอนที่ 2 แนวโนมในการซ้ือผลิตภัณฑเสื้อแฟชั่นจากผาขาวมา นํามาวิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติและ

รอยละจากจํานวนผูตอบแบบสอบถามที่มีแนวโนมในการตัดสนิใจซื้อผลิตภัณฑเส้ือแฟชั่นจากผาขาวมา 

ตอนที่ 3 การประเมินความพึงพอใจและชองทางการจัดจําหนายของผูตอบแบบสอบถามตอ

ผลิตภัณฑเสื้อแฟชั่นจากผาขาวมา นํามาวิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติ รอยละ คาเฉล่ีย และสวนเบี่ยงเบน

มาตรฐานจากจํานวนผูตอบแบบสอบถามที่มีความพึงพอใจตอผลิตภัณฑเสื้อแฟชั่นจากผาขาวมา 

ผูวิจัยใชเกณฑการใหคะแนนและการแปรความหมายของคาเฉล่ีย คาเบ่ียงเบนมาตรฐานใชเกณฑ

วัดได 5 ระดับ และแปลความหมายดังนี ้(นภารตัน หอทอง,2556) 

 ชวงของคาเฉล่ีย    การแปลความหมาย ระดับคะแนน 

4.51 – 5.00           มากที่สุด 5 

3.51 – 4.50     มาก 4 

2.51 – 3.50  ปานกลาง 3 

1.51 – 2.50    นอย 2 

1.00 – 1.50  นอยท่ีสดุ 1 
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ตอนที่ 4 ขอเสนอแนะเพิ่มเติม 

เปนความคิดเห็นที่ผูตอบแบบสอบถามใหขอคิดเห็นตอผลิตภัณฑของผูทําการวิจัยวาผลิตภัณฑมี

ประสิทธิภาพเพียงพอในการใชงานหรือควรปรับปรุงแกไขเก่ียวกับตัวผลิตภัณฑหรือไมอยางไร 

 

การพัฒนาผลิตภัณฑเสื้อแฟชั่นจากผาขาวมา 

1. ศึกษารูปแบบของเสื้อแฟชั่นจากผาขาวมาเพ่ือใหไดรูปแบบที่สวยงาม ทันสมัยและนํามาทําการ

พัฒนาผลิตภัณฑเสื้อแฟชั่นจากผาขาวมา 

2. ศึกษารูปแบบเส้ือท่ีเหมาะสมกับพื้นท่ีในการใชงาน เพ่ือนํามาใสในผลิตภัณฑเสื้อแฟชั่นจากผาขาวมา 

3. ศึกษาวิธีการตัดเย็บรูปแบบของเส้ือแฟชั่นจากผาขาวมา 

4. คณะผูทําการวิจัยนําผาขาวมามาทําตามรูปแบบท่ีออกแบบไว โดยเร่ิมจากตัดผาขาวมา      

ตามแพทเทิรนท่ีออกแบบไวแลวทําการเย็บตอกัน ใหไดตามรูปแบบที่ออกแบบไว 

5. นําผลิตภัณฑเสื้อแฟชั่นจากผาขาวมาไปใหผูตอบแบบสอบถามตอบแบบสอบถามและประเมนิ

ความพึงพอใจ ชองทางการจัดจําหนายของผลิตภัณฑเส้ือแฟชั่นจากผาขาวมา 

6. นําขอมูลจากแบบสอบถามมาวิเคราะห ประเมินและสรุปแบบสอบถามความพึงพอใจ         

ชองทางการจัดจําหนายของผลิตภัณฑเสื้อแฟชั่นจากผาขาวมา 

 

ผลการศึกษา  

 

 ผลการวิเคราะหขอมูลพ้ืนฐาน เสื้อแฟชั่นจากผาขาวมา ตําบลปาซาง อําเภอเวียงเชียงรุง จังหวัด

เชยีงราย ไดดังนี้ 

 

ตอนที่ 1 ผลการวิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 

ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง คิดเปนรอยละ 86.60 และเพศเปนเพศชาย คิดเปน

รอยละ 13.40 สวนใหญอายุระหวาง 21-30 ป คิดเปนรอยละ 46.80 รองลงมามีอายุ 31 – 40 ป คิดเปน

รอยละ 16.90 และอายุต่ํากวา 18 ป คิดเปนรอยละ 14.90 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญศึกษาในระดับ

ปริญญาตรี ติดเปนรอยละ 41.80 รองลงมาศึกษาในระดับอนุปริญญา/ปวส. คิดเปน รอยละ 18.40 และ

ศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.คิดเปนรอยละ 15.9 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปน

นักเรียน/นักศึกษา คิดเปนรอยละ 49.30 รองลงมาเปนขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ คิดเปนรอยละ 
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15.90 และรับจางท่ัวไป คิดเปนรอยละ 14.40 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายไดเฉล่ียตอเดือนต่ํากวา 

5,000 บาท คดิเปนรอยละ 36.30 รองลงมารายไดเฉลี่ยตอเดือน 15,000 บาทขึ้นไปคิดเปนรอยละ 18.90 

และรายไดเฉลี่ยตอเดือน 5,001-7,000 บาท คิดเปนรอยละ 12.90 

 

ตอนท่ี 2 ผลการวิเคราะหเก่ียวกับแนวโนมในการซ้ือผลิตภัณฑเสื้อแฟช่ันจากผาขาวมา 

ผลการศึกษาพบวาผูตอบแบบสอบถามมีแนวโนมในการซื้อเสื้อแฟชั่นจากผาขาวมาสวนใหญ     

มีแนวโนมในการซื้อในราคา 299 บาท อยูในระดับมาก คิดเปนรอยละ 32.80 รองลงมาอยูระดับมากที่สุด 

คิดเปนรอยละ 27.90 และอยูในระดับปานกลาง คิดเปนรอยละ 27.40   

ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีแนวโนมในการซื้อในราคา 299 บาท อยูในระดับมาก คิดเปนรอยละ 

34.80 รองลงมาอยูระดับมากที่สุด คิดเปนรอยละ 28.40 และอยูในระดบัปานกลาง คิดเปนรอยละ 26.40 

ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีแนวโนมในการซื้อเส้ือจากผาขาวมาอยูในระดับปานกลาง คิดเปน

รอยละ 51.20 รองลงมาอยูในระดับมาก คดิเปนรอยละ 46.80 และอยูในระดับนอย คิดเปนรอยละ 2 

 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีจุดประสงคหลักในการเลือกซ้ือเสื้อเพราะสีสันสวยงาม คิดเปน  

รอยละ 62.70 รองลงมามีรูปแบบท่ีทันสมัยและเปนท่ีนิยม คิดเปนรอยละ 57.70 และราคาสามารถจับ

ตองได คิดเปนรอยละ 46.80 

 

ตอนท่ี 3 ผลการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับความพึงพอใจของผูตอบแบบสอบถามตอผลิตภัณฑ

เสื้อแฟช่ันจากผาขาวมา 

ความพึงพอใจการพัฒนาและออกแบบเส้ือแฟชั่นจากผาขาวมาในภาพรวมอยูในระดับมาก 

(xത=4.30) เม่ือพิจารณาแตละดาน พบวา ดานท่ีมีคาเฉล่ียสูงสุด ไดแก ดานชองทางการจัดจําหนาย 

คาเฉลี่ยสูงสุด (xത=4.47) รองลงมา ไดแก ดานประโยชนการใชสอย (xത=4.35) ดานผลิตภัณฑ (xത=4.31) 

และดานราคา (xത=4.08) ตามลาํดับ 

แบบสอบถามแยกเปนระดับความพึงพอใจดานผลิตภัณฑ คาเฉลี่ยสูงสุด คือความประณีตของการ

ออกแบบและตัดเย็บ (xത=4.35) อยูในระดับมาก รองลงมาคือ เส้ือมีรูปแบบที่ทันสมัย (xത=4.34) อยูใน

ระดบัมาก และเลือกใชลวดลายใหมีความเหมาะสมกับรูปแบบเสื้อ (xത=4.32) อยูในระดับมาก 

ในแบบสอบถามแยกเปนระดับความพึงพอใจดานราคา คาเฉล่ียสูงสุด คือ เสื้อจากผาขาวมา       

มีการระบุราคาไวชัดเจน (xത=4.26) อยูในระดับมาก รองลงมาคือ การต้ังราคามีความจูงใจใหตัดสินใจ   
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ซ้ือผลิตภัณฑ (xത=4.15) อยูในระดับมาก และเส้ือจากผาขาวมามีราคาที่ เหมาะสมไมสูงจนเกินไป 

(xത=4.05) อยูในระดับมาก 

แบบสอบถามแยกเปนระดับความพึงพอใจดานประโยชนการใชสอย คาเฉล่ียสูงสุด คือ สวมใส

งายสะดวกไมยุงยากตอการสวมใส (xത=4.40) อยูในระดับมาก รองลงมาคือ สามารถสวมใสตามเทศกาล

ตางๆได (xത=4.33) อยูในระดับมาก และ เสื้อแฟชั่นมีความเหมาะสมในการสวมใสในชีวิตประจําวัน 

(xത=4.32) อยูในระดับมาก 

แบบสอบถามในดานชองทางการจัดจําหนาย คาเฉล่ียสูงสุด คือขายตามทองตลาด เชน ตลาดนัด 

ถนนคนเดินเปนตน (xത=4.63) อยูในระดับมากท่ีสุด รองลงมา คือ มีการจัดจําหนายออนไลนทางเพจ 

Facebook (xത=4.47) อยูในระดับมาก และมีการจัดจําหนายออนไลนทางเพจ Instagram (xത=4.46)     

อยูในระดับมาก 

ผลสรุปจากขอคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับผลิตภัณฑเส้ือแฟชั่นจากผาขาวมา         

ใหขอคิดเห็นวา 

  1. ในดานผลิตภัณฑควรเพ่ิมลวดลายและรูปแบบเส้ือที่หลากหลายขึ้นมีความคิด

สรางสรรคประยุกตผาขาวมาใหเกิดประโยชน 

  2. ในดานราคา ราคาคอนขางสูง-สูงมาก ควรปรับราคาลงมาเล็กนอย เพ่ือใหผูบริโภค

เขาถึงไดงาย 

 

ตอนที่ 4 ผลการวิเคราะหขอคิดเห็นเก่ียวกับผลิตภัณฑเสื้อแฟช่ันจากผาขาวมา 

 จากเสื้อแฟชั่นธรรมดาแบบเดิมที่วางขายตามทองตลาดพัฒนามาเปนเส้ือแฟชั่นจากผาขาวมา 

เพื่อใหมีความแปลกใหม สามารถปรับเปลี่ยนจากรูปแบบเดิม สามารถเพ่ิมมูลคาในตัวผลิตภัณฑ 

ตอบสนองตอความตองการและความพึงพอใจของผูบริโภค โดยการพัฒนาผลิตภัณฑเสื้อแฟชั่น          

จากผาขาวมา มีรูปแบบท่ีทันสมัย นารัก สวยงาม เปนที่ตองการของผูบริโภคมากยิ่งขึ้น 

 

อภิปรายผล และขอเสนอแนะ  

 

อภิปรายผล 

 1. จากการพัฒนาและออกเส้ือแฟชั่นจากผาขาวมา ในภาพรวมอยูในระดับมาก ดานที่มีคาเฉล่ีย

มากท่ีสดุคือดานชองทางการจัดจําหนาย ซึ่งสอดคลองกับ ศรันยนันฑ ศรีจงใจ (2561) ไดศึกษาเร่ืองปจจัย
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ที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อเส้ือผาแฟชั่นผานชองทางการถายทอดสดเฟซบุกไลฟ(Facebook Live) ของ

ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา ผูบริโภคไดตอบแบบสอบถามในภาพรวมอยูในระดับตามชองทาง

การจัดจําหนาย ดานการสงเสริมทางการตลาด ผลิตภัณฑและดานราคาตามลําดับ ผูบริโภคมีความคิดเห็น

เกี่ยวกับปจจัยดานความไววางใจภาพรวมอยูในระดับไววางใจมากโดยรายการที่มีคาเฉลี่ยมากที่สดุคือดาน

การส่ือสารการเอาใจใสตามลําดับผูบริโภค 

2. ความพึงพอใจดานผลิตภัณฑ พบวา เสื้อแฟชั่นจากผาขาวมามีความประณีตของการออกแบบ

และตัดเย็บ องคประกอบโดยรวมของผลิตภัณฑมีความเหมาะสมสวยงาม มีความนาสนใจและมีความ

ทันสมัยซึ่งสอดคลองกับผลการศึกษาของ จันททัปภาส ธนประดิษฐกุล (2560) ไดศึกษาเร่ืองการ

เปรียบเทียบความพึงพอใจของลูกคาตอสวนประสมทางการตลาด สําหรับกลุมทอผาขาวมาเพ่ือการผลิต 

คลองขาม อําเภอยางตลาด จังหวัดกาฬสินธุ พบวา ดานผลิตภัณฑมีลวดลายหลากหลายสวยงามและ

ทันสมัย ลูกคามีความพึงพอใจอยูใน ระดับมากที่สุด ความทนทานของผลิตภัณฑใชไดยาวนาน มีการ

พัฒนาการออกแบบลวดลาย และ รูปแบบที่แตกตางจากผาขาวมาในรูปแบบเดิม ๆ ผลิตภัณฑมีคุณภาพ

ของผาขาวมาที่มีความทนทาน และมอีายุการใชงานไดยาวนานตามความเหมาะสมเปนแนวทางเพ่ือพัฒนา

และออกแบบผลิตภัณฑ ของกลุมใหสอดคลองกับความตองการของลูกคาตอไป 

3. ความพึงพอใจดานราคา พบวา เสื้อแฟชั่นจากผาขาวมามีการระบุราคาไวชัดเจน มีราคาขาย

เหมาะสม สอดคลองกับพิณิชา กิจเกษมพงศา (2559) กลาววา ดานราคา ผลิตภัณฑควรมีราคาขาย

เหมาะสมกับวัตถุดิบที่นํามาใชในการผลิต และกําลังซื้อของผูบริโภคในตลาดนั้น โดยอาศัยการศึกษาขอมูล

ของกลุมผูบริโภค ใหไดขอมูลกอนทําการออกแบบและผลิต. 

4. ความพึงพอใจดานประโยชนการใชสอย พบวา ผลิตภัณฑสวมใสงาย สะดวก ไมยุงยาก สามารถ  

สวมใสตามเทศกาลสําคัญตาง ๆ ไดและเหมาะสมในการสวมใสในชีวิตประจําวัน ซ่ึงสอดคลองกับ ผลการศึกษา

ของ กิตติพงษ เกียรติวิภาค (2559) ไดทําการศึกษาแนวทางการพัฒนาเพ่ือการสงออก พบวา ในการพัฒนา

ผลิตภัณฑหัตถกรรมผาฝาย มุงเนนประโยชนใชสอยเปนหลักสามารถใชประโยชนไดหลายดานไมวาจะเปน

เคร่ืองนุงหมและของใชในชีวิตประจําวัน แตอยางไรก็ตามรูปแบบผลิตภัณฑยังเนนแบบด้ังเดิมและรูปแบบใหม

ผสมผสานกัน คือ แบบเรียบงาย และรูปแบบท่ีมีแนวคิดทางดานศิลปะ แตยังสะทอนใหเห็นวัฒนธรรมดั้งเดิม  

5. ความพึงพอใจดานชองทางการจัดจําหนาย พบวา การจัดจําหนายตามทองตลาด เชน      

ตลาดนัด ถนนคนเดินและการจัดจําหนายทางออนไลน ซ่ึงสามารถทําใหผูบริโภคหาซื้อไดงายและสะดวก 

ซ่ึงสอดคลองกับ เจษฏาภรณ ศรศรีเกิด (2555) ที่ศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอการจัดชองทางการจัด
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จําหนาย ที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือสินคาผานโซเซียลมีเดีย คือ มีชองการในการเลือกซื้อสินคาท่ี

หลากหลาย และความสะดวกในการเดินทาง                     

 

ขอเสนอแนะ   

ขอเสนอแนะการนําผลการศึกษาไปใช 

 จากการวิจัยเร่ืองการพัฒนาผลิตภัณฑเสื้อแฟชั่นจากผาขาวมา คณะผูทําการวิจัยมีขอเสนอแนะ 

เพ่ือเปนการปรับปรุงพัฒนาผลิตภัณฑใหสอดคลองกับความตองการของผูบริโภค ดังนี้ 

1. จากผลการวิจัยดานผลิตภัณฑ พบวา ผูบริโภคมีความพึงพอใจผลิตภัณฑเส้ือแฟชั่นจาก

ผาขาวมา มีความพึงพอใจในระดับมาก สะทอนใหเห็นถึงผูบริโภคมีความสนใจ ดังนั้นผูประกอบการ 

ผูออกแบบและนักพัฒนาผลิตภัณฑ สามารถนําเอาผลติภัณฑไปตอยอดทางธุรกิจได 

2. จากผลการวิจัยดานราคา พบวา ผูบริโภคมีความพึงพอใจในดานราคาท่ีเหมาะสมและไมสูง

จนเกินไป มีการระบุราคาไวชัดเจน ผูประกอบการและรานคา อาจจะมีการนําผลวิจัยดานการระบุหรือ

กําหนดราคาใหมีความเหมาะสมกับสินคา 

3. จากผลการวิจัย พบวา ผูบริโภคมีความพึงพอใจในดานประโยชนการใชสอยที่เหมาะสมในการ

สวมใสในชีวิตประจําวัน งาย สะดวกไมยุงยาก ดังนั้น นักออกแบบและนักพัฒนาผลิตภัณฑควรให

ความสําคัญกับประโยชนใชสอยของผลิตภัณฑที่ออกแบบและพัฒนา  

4. จากผลการวิจัยดานชองทางการจัดจําหนาย พบวา ผูบริโภคมีความพึงพอใจในในการขายตาม

ทองตลาด เชน ตลาดนัด ถนนคนเดิน และการจัดจําหนายทางออนไลน ดังนั้น ผูประกอบการและรานคา

ตาง ๆ สามารถนาํผลการวิจัยมาเปนแนวทางในการขยายชองทางในการจัดจาํหนายได 

 

ขอเสนอแนะในการวิจัยคร้ังตอไป 

 จากการศึกษาเร่ืองการพัฒนาและออกแบบเส้ือแฟชั่นจากผาขาวมา คณะผูวิจัยมีขอเสนอแนะ

ของการศึกษาในคร้ังตอไป ดังนี้ 

1. จากการศึกษาในคร้ังนี้ไดพัฒนาเปนเสื้อเพียงอยางเดียว ในการศึกษาและพัฒนาคร้ังถัดไป   

อาจศึกษาลวดลาย และพัฒนาเปนผลิตภัณฑในรูปแบบใหมจากผาขาวมาในลักษณะของการใชประโยชน

อยางอื่น เชน กระเปา กางเกง หมวก เปนตน 

2. จากผลการศึกษา พบวา การกําหนดราคาคอนขางสูง ในการศึกษาคร้ังถัดไปควรศึกษาการลด

ตนทุนในการผลิต เพ่ือใหไดตนทุนที่ตํ่า 



วารสารบัญชีปริทัศน 

มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงราย 
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