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บทคัดยอ    

 

การวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงค 1) เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑเส้ือผาแฟชั่นชาติพันธุอาขา 2) เพื่อศึกษาตนทุน

และผลตอบแทนของผลิตภัณฑเส้ือผาแฟชั่นชาติพันธุอาขา และ 3) เพื่อศึกษาความพึงพอใจของผูที่สนใจ

ผลิตภัณฑเสื้อผาแฟชั่นชาติพันธุอาขา ในจังหวัดเชียงราย กลุมตัวอยางท่ีใชในการศึกษา คือผูที่สนใจผลิตภัณฑ

เส้ือแฟชั่นชาตพิันธุอาขา จํานวน 200 คน ใชแบบสอบถามในการเก็บขอมูล  

ผลการวิจัยพบวา 1) การพัฒนาผลิตภัณฑเส้ือแฟชั่นชาติพันธุอาขา ไดมีการนําผาปกลายของชาติพันธุ

อาขามาตัดเย็บบนเส้ือแฟชั่น รูปแบบของเส้ือมีความทันสมัยตามแฟชั่น สวมใสงาย สวมใสไดหลากหลายโอกาส 

ดูแลรักษางาย 2) ตนทุนและผลตอบแทนของผลิตภัณฑเสื้อผาแฟชั่นชาติพันธุอาขา พบวา ชุดเกาะอกตนทุน

รวมเฉล่ีย 320 บาทตอชุด วัตถุดิบทางตรงเฉลี่ย 120 บาท คาแรงงานทางตรงเฉลี่ย 100 บาท คาใชจายในการ

ผลิตเฉลี่ย 100 บาท ผลตอบแทนเฉลี่ย 500 บาท อัตราผลตอบแทนการลงทุน (ROI) 56.25% และอัตรากําไร

สุทธิตอยอดขายเฉลี่ย 36.00% และ 3) ความพึงพอใจของผูสนใจในผลิตภัณฑเส้ือแฟชั่นอาขา ภาพรวมอยูใน

ระดับมาก (𝑥̅=4.44) เมื่อพิจารณาในแตละดาน พบวา ดานที่มีคาเฉลี่ยมากที่สุด ไดแก ดานแบบอยางและ

วัฒนธรรม (𝑥̅=4.73) รองลงมาคือ ดานการจัดจําหนาย (𝑥̅=4.42) ดานความงดงามทางศิลปะ (𝑥̅=4.41)       

ดานผลติภัณฑ (𝑥̅=4.35) และดานประโยชนการใชงาน (𝑥̅=4.30) 

คําสําคญั: เส้ือแฟชั่นชาติพันธอาขา ตนทุนและผลตอบแทน 
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Abstract  

 

This research aimed to 1) to develop Akha ethnic fashion shirt products. 2) to study costs 

and returns from product development and 3) to study the satisfaction of those interested in Akha 

national fashion shirts, in Chiang Rai. Quantitative research was used in this study. The numbers of 

sample is 200 persons. The questionnaires was used to data collection.  

The results were found that 1)  the product development process was sew on fashion 

shirts. The pattern of the shirt is modern in fashion, easy to wear, to wear for every and easy care. 

2)  The average production cost was 320 baht per piece, the average cost of raw materials is 120 

baht.  The average cost direct labor is 100 baht, the average cost of production is 100 baht.  The 

average yield was 500 baht. The Return on Investment 56.25% and 36.00% average net profit on 

sales and 3)  customer satisfaction on Akha ethnic fashion shirt products overall, is at a high level 

(𝑥̅= 4.44). If considered in the article about the customer satisfaction, role model and culture is 

at the highest (𝑥̅=4.73), inferior to the channel of distribution (𝑥̅=4.42), the artistic beauty (𝑥̅=4.41), 

the product (𝑥̅=4.35), and the usability (𝑥̅=4.30). 

Keywords: Akha National Fashion Shirts, Cost and Return 
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บทนํา   

 

อาขา เปนชนเผาที่มีการแตงกายประจําชนเผาท่ีมีความโดดเดนเปนอยางมาก การปก การเย็บ          

การตกแตงประดับประดาในเส้ือผาเคร่ืองแตงกายของหญิงชาวอาขาลวนกระตุนความสนใจและสรางความสะดุด

ตาใหกับผูพบเห็นไดเสมอ การสรางสรรคลวดลายบนผนืผาของชาวเผาอาขาสวนใหญใชเทคนิคการปกและการ

เย็บผาปะติดกับผืนผา ลักษณะลวดลายกลายเปนศิลปะและเอกลักษณที่ถูกส่ังสมจากบรรพบุรุษในอดีต        

และสืบทอดตอเนื่องกันมาหลายชั่วอายุคน ลักษณะของลวดลายสวนใหญเกิดข้ึนจากจินตนาของบรรพบุรุษ      

ในการนําเอาลักษณะของธรรมชาติที่ปรากฎอยูรอบตัว เชน ตนไม ดอกไม ใบไม สัตว แมลง กอนหิน เปนตน 

นํามาสรางสรรคเปนลวดลายงานปกผสมผสานไปกับลวดลายที่มาจากขาวของเคร่ืองใชเคร่ืองดนตรีในวิถี

ชีวิตประจําวัน และในประเพณีของชนเผาอาขาจนกลายเปนลวดลายงานปกที่หลากหลาย เกิดเปนเอกลักษณ

เฉพาะของผาปกชนเผาอาขาที่สะทอนถึงตัวตนของชนเผาอาขาที่ชัดเจน ซ่ึงไมวาจะพบเห็นจากแหงหนใดก็รับรู

ไดวานี่คือเอกลักษณผาชนเผาอาขานั่นเอง (สิริรัตน  โอภาพ, 2563) 

การปกผาของชาวอาขาไดจินตนาการลวดลายมาจากวิถีชีวิตประจําวันของตนเอง และอีกสวนหนึ่ง

ไดรับ การถายทอดวิธีการปกผามาจากบรรพบุรุษ ชาวอาขาสวนใหญจะปกผาเพ่ือสวมใสเอง เนื่องจากการปกผา

เปนงานฝมือ ตองใชเวลาในการปกนาน ลายปกมีความละเอียด ประณีต จึงทําใหมรีาคาแพง ผูหญิงจะปกเสื้อผา

ใหคนในครอบครัวและปกเพ่ือสวมใส เอง ชาวอาขาใหความสําคัญกับชุดประจําเผา ประกอบไปดวย                 

เสื้อ กระโปรงหรือกางเกง ผารัดนอง เข็มขัด และหมวก ซ่ึงหมวกจะนิยมใชเพียงใบเดียวตลอดชั่วชีวิต ผูหญิงชน

เผาอาขาเมื่อแตงตัวครบสมบูรณ จะมีความสวยงามเปนอยางมาก หากใครที่มีความขยันจะตัดเย็บเสื้อ          

และปกลวดลายขึ้นมาใหม นอกจากนี้ยังมีชาวอาขาบางสวนคิดวาการปกเสื้อใสเองทําใหเสียเวลา เนื่องจากตอง

ใชเวลาสวนใหญในการทําไร ทําสวน จึงไมมีเวลาปกผา และอีกเหตุผลหนึ่งคือ เส้ือผาที่ซ้ือมีราคาถูกกวาเย็บเอง 

จึงซื้อลายที่ปกสําเร็จมาใชและตกแตงวัสดุอ่ืนๆ เพิ่มเต็มเพ่ือใหเกิด ความสวยงาม (ศูนยสงเสริมศิลปาชีพ

ระหวางประเทศ, 2557) 

ผูวิจัยเห็นถึงความสําคัญและคุณคาของผาปกลายชนเผาอาขา จึงมีแนวคิดท่ีจะนําลวดลายผาปกของ

ชนเผาอาขามาออกแบบ และเผยแพรวัฒนธรรมการปกผารวมถึงลวดลายผาปกตางๆ ของชนเผาอาขาผาน

เส้ือผาแฟชั่นสําหรับสตรี โดยนําผาปกลายของชนเผาอาขามาตกแตงตัดเย็บบนเส้ือผาแฟชั่น ที่ออกแบบมาใหมี

ความทันสมัยและสามารถสวมใสไดสะดวกสบายมากขึ้น เหมาะสําหรับคนรุนใหม ท่ีชื่นชอบลวดลายของผาปก

ลายอาขา ทั้งนี้เพ่ือเปนการเพิ่มตลาดใหแกผาปกลายของชาติพันธอาขา และยังคงตั้งอยูบนฐานแนวคิด        

และภูมิปญญาดั้งเดิม ทั้งยังเปนการอนุรักษลายผาปกของชาติพันธุอาขา วัสดุที่เปนผาปกของชนเผาอาขาถือ

เปนงานฝมือเฉพาะ ลวดลายท่ีปรากฏอยูบนผืนผาปกเปนหนึ่งเดียวไมซํ้ากัน เพราะลวดลายผืนนั้นๆ เกิดจาก

จินตนาการอันเพริศแพรวของบรรพบุรุษในการนําเอาลักษณะของธรรมชาติที่ปรากฎอยูรอบตัว ซ่ึงชนเผาอาขา
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เองก็ยังคงอนุรักษลวดลายโบราณด้ังเดิมไว ดังนั้นการตกแตงผาปกของชนเผาอาขานอกจากจะเปนการเพ่ิม

ตลาดใหสินคาแลว ยังเปนการสงเสริมการพ่ึงพาตนเองตามวิถีชุมชนอยางย่ังยืนอีกดวย 

 

วัตถุประสงคของการวิจยั   

 

 1. เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑเสื้อผาแฟชั่นชาติพนัธุอาขา  

 2. เพ่ือศึกษาตนทนุและผลตอบแทนของผลิตภัณฑเส้ือผาแฟชั่นชาติพนัธุอาขา 

 3. เพ่ือศึกษาความพึงพอใจของผูที่สนใจในผลติภัณฑเสื้อผาแฟชั่นชาติพันธุอาขา ในจงัหวัดเชียงราย 

 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เก่ียวของ 

 

แนวคิดการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ 

ผลิตภัณฑ (Product) ที่ดีมีคุณภาพ นักออกแบบควรคํานึงถึงองคประกอบที่มีความสําคัญ และตองใช

ความคิดสรางสรรค วิธีการตาง ๆ มาผสมผสานเพ่ือสรางเปนผลิตภัณฑใหมีความเหมาะสม ส่ิงท่ีควรคํานึงถึงใน

การออกแบบผลิตภัณฑที่สําคัญ คือ 1) ความเปนหนวย (Unity) หมายถึง การออกแบบจะตองคํานึงถึงงาน

ทั้งหมดใหอยูในหนวยเดียวกันเปนกลุมเปนชุดสัมพันธกันทั้งหมด มีความเชื่อมโยงกันได 2) ความสมดุล 

(Balancing) หมายถึง ความสมดุลในงานออกแบบนั้น ๆ ซ่ึงเปนหลักทั่วไปของงานศิลปะ ความสมดุลที่เกิดข้ึน

อาจมาจากองคประกอบตางๆ กัน เชน รูปทรง ขนาด ความหนาแนน สี ลักษณะความสมดุล และ                     

3) ความสัมพันธทางศิลปะ (Relativity of Art) หมายถึง ความสัมพันธกันในเรื่องของศิลปะ ไดแก การเนน     

สวนสําคัญหรือจุดสนใจ (Emphasis or Center of Interest)ในงานดานศิลปะ นักออกแบบจะตองเนนใหเกิดส่ิง

ประทับใจแกผูเห็นโดยไมตองบอกกลาว เปนความรูสึกรวมอนัเกิดข้ึนเองจากผลงานน้ัน (สาคร คันธโชติ, 2528) 

แนวคิดเกี่ยวกับการอนุรักษวัฒนธรรมไทย 

แนวทางการอนุรักษวัฒนธรรมไทยที่ดีงาม เพราะสังคมและวัฒนธรรมไมไดหยุดนิ่งแตเปลี่ยนแปลงไป

ตามกาลเวลาและเก่ียวพันกับปจจัยภายในและภายนอกที่เขามากระทบ ดังนั้น วัฒนธรรมอาจเหมาะสมกับแค

ยุคสมัยหนึ่ง แตอาจไมสอดคลองกับการดําเนินชีวิตของคนในอีกยุคหนงก็ไดแตไมไดถึงการละท้ิงวัฒนธรรมเดิม

อยางส้ินเชิงเพราะรากเหงาของวัฒนธรรมของไทย ไดสั่งสมใหสอดคลองกับสังคมไทยมาชานาน การเปล่ียนแปลง

ที่เกิดข้ึนอาจเปนผลมาจากลักษณะบางอยางไมตอบสนองความตองการของสมาชิกในยุคนั้นจึงไดนําวัฒนธรรม

บางอยางจากตางชาติมาใชทดแทนบางแตเราก็มีความจําเปนที่จะตองมีการอนุรักษวัฒนธรรมไทยเอาไวเพราะ

หากไมอนุรักษไวแลววัฒนธรรมของสังคมอื่นก็จะเขามาคลอบงําและจะตองตกเปนเมืองขึ้นทางวัฒนธรรของ

สังคมอื่น (สไบทิพย ต้ังใจ, 2558) 
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วิธีการศึกษา  

  

1. ประชากรและกลุมตัวอยาง 

ประชากรที่ใชในการศึกษาคร้ังนี้คือ ประชาชนผูที่สนใจในผลิตภัณฑเสื้อแฟชั่นชาติพันธอาขา ใน

จังหวัดเชียงราย จํานวน 400 คน 

กลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษาคร้ังนี้คือ ประชาชนผูที่สนใจในผลิตภัณฑเส้ือแฟชั่นชาติพันธอาขา ใน

จังหวัดเชียงราย จํานวน 200 คน การกําหนดขนาดกลุมตัวอยางคํานวณจากสูตรของ ทาโร ยามาเน (Taro 

Yamane, 1967 อางถึงใน ธานินทร ศิลปจารุ, 2549) ท่ีระดับความเชื่อมั่น 95 % โดยใชความคลาดเคลื่อนใน

การสุม 5% 

 2. เคร่ืองมือที่ใชในการศึกษา 

 เคร่ืองมือที่ใชในการศึกษาการพัฒนาผลิตภัณฑเสื้อแฟชั่นชาติพันธอาขา คือ แบบสอบถาม ประกอบไป

ดวย 4 สวน ดังน้ี 

 สวนที่ 1 ปจจัยสวนบุคคล เปนการสอบถามเก่ียวกับขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม ไดแก อายุ 

ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดเฉล่ียตอเดือน และสินคาที่ซื้อบอยที่สุด โดยมีลักษณะคําถามแบบใหเลือกตอบ

เพียงขอเดียวและเปนคําถามปลายปด 

 สวนที่ 2 ขอมูลดานพฤติกรรมการเลือกซ้ือเส้ือผาแฟชั่นอาขา เปนคําถามท่ีผูตอบแบบสอบถามตอง

ตัดสินใจวาชื่นชอบแฟชั่นชุดอาขาแบบใดมากที่สุด หรือจะเลือกซ้ือแฟชั่นชุดอาขาแบบใด 

 สวนท่ี 3 ขอมูลดานความพึงพอใจของผูตอบแบบสอบถามเร่ืองการพัฒนาผาปกลายชาติพนัธอาขาเปน

เสื้อผาแฟชั่นผูหญิง เปนคําถามท่ีผูตอบแบบสอบถามจะตองเลือกตอบเพียงขอเดียวโดยสรางคําถามแบบอันตร

ภาคชั้น ใชสเกลการใหคะแนนรวม 

 สวนที่ 4 ความคิดเห็นหรือขอเสนอแนะอื่น ๆ เก่ียวกับการพัฒนาผาปกลายชาติพันธอาขาเปนเส้ือผา

แฟชั่นผูหญิง ผูตอบแบบสอบถามสามารถแสดงความคิดเห็นหรือเสนอแนะอื่นๆเพิ่มเติมได 

โดยเปนการประเมินแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating Scale) ตามวิธีของลิเคอรต (พวงรัตน         

ทวีรัตน. 2540) ซึ่งมี 5 ระดับ ไดแก มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย และนอยที่สุด และกําหนดเกณฑการแปล

ความหมายของขอมูลตามเกณฑประเมินของบุญชม ศรีสะอาด (2545) ดงัน้ี 

  คะแนนระหวาง 4.51-5.00 หมายถึง ความพึงพอใจอยูในระดับมากที่สุด 

  คะแนนระหวาง 3.51-4.50 หมายถึง  ความพึงพอใจอยูในระดบัมาก 

  คะแนนระหวาง 2.51-3.50 หมายถึง ความพึงพอใจอยูในระดับปานกลาง 

  คะแนนระหวาง 1.51-2.50 หมายถึง ความพึงพอใจอยูในระดับนอย 

  คะแนนระหวาง 1.00-1.50 หมายถึง ความพึงพอใจอยูในระดับนอยที่สุด 
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 3. การเก็บรวมรวมขอมูล 

  3.1 ขอมูลปฐมภูมิ ใชวิธีเก็บรวบรวมขอมูลจากผูตอบแบบสอบถามในจังหวัดเชียงราย        

โดยการตอบแบบสอบถาม ซึ่งมีรายละเอียดเก่ียวกับขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม ขอมูลพฤติกรรม      

ของผูบริโภคเก่ียวกับการเลือกซ้ือและความสนใจของรูปแบบผลิตภัณฑ และการประเมินความพึงพอใจของ           

การพัฒนาผลิตภัณฑเส้ือแฟชั่นชาตพิันธอาขา 

     3.2 ขอมูลทุติยภูมิ ไดจากการรวบรวมคนควาขอมูลจากเว็บไซต วารสาร หนังสือ เอกสาร      

ที่เผยแพรจากแหลงขอมูลตางๆที่เกี่ยวของ เพื่อเปนแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑเสื้อแฟชั่นชาติพันธอาขา 

และนําไปวิเคราะหศึกษาเปรียบเทยีบกับขอมูลที่ไดจากการตอบแบบสอบถาม 

 4. การวิเคราะหขอมูล 

 ผูศึกษาไดรวบรวมขอมลูทั้งหมดท่ีไดจากแบบสอบถาม มาทําการวิเคราะหโดยใชคาสถิติตางๆ ดังนี้ 

  4.1 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามและขอมูลพฤติกรรมการเลือกซ้ือเสื้อผาแฟชั่นอาขา 

นํามาวิเคราะหขอมูลโดยใชเทคนิคการวิเคราะหสถิติเชิงเนื้อหา (Content Analysis) การแจกแจงความถ่ี       

เปนการแสดงคาความถี่ของขอมูลที่เก็บมาได แสดงเปนจํานวนและรอยละ (%)  

  4.2 การประเมินความพึงพอใจของผูตอบแบบสอบถาม ตอการพัฒนาผลิตภัณฑเส้ือแฟชั่น

ชาติพันธอาขา ใชการวิเคราะหโดยการแจกแจง รอยละ คาเฉล่ีย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

  4.3 การวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับตนทุนจากการพัฒนาผลิตภัณฑเสื้อแฟชั่นชาติพันธอาขา       

ผูศึกษานํามาวิเคราะหตนทุนจากการพัฒนาผลิตภัณฑเส้ือแฟชั่นชาติพันธอาขา ซึ่งไดสอบถามจากผูผลิต

ผลิตภัณฑเสื้อแฟชั่นชาติพันธอาขา ตนทุนที่ใชในการผลิตประกอบดวย ตนทนุวัตถุดิบทางตรง ตนทุนคาแรงงาน

ทางตรง และตนทุนคาใชจายในการผลิต  

 

ผลการศึกษา  

 

1. ผลการศึกษาการพัฒนาผลติภัณฑเสื้อแฟชั่นชาติพันธอาขา 

 จากการศึกษาการพัฒนาผลิตภัณฑเสื้อแฟชั่นชาติพันธอาขา พบวาการพัฒนาเส้ือผาแฟชั่นอาขา     

ควรพัฒนารูปแบบของเส้ือใหมีความทันสมัยตามแฟชั่น สามารถสวมใสไดงายสะดวกสบาย สามารถใสไดใน

หลายโอกาส มีการเพ่ิมการเลนสีบนชุดที่หลากหลายโดยใชแถบผาสีมาตัดเย็บ เพื่อใหชุดดูมีสีสันและดูสวยงาม

มากยิ่งขึ้น ซ่ึงเปนเอกลักษณที่โดดเดน ไมซ้ําใคร ซึ่งเส้ือผาแฟชั่นที่พัฒนายังคงความเปนเอกลักษณชาติพันธุ    

อาขาและยังบงบอกถึงความเปนชาติพันธุอาขาไดเปนอยางดี 
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ภาพที่ 1 ผลิตภัณฑเสื้อแฟชั่นชาติพันธอาขา 

 

2. ผลการศึกษาตนทุนและผลตอบแทนของผลิตภัณฑเส้ือผาแฟชั่นชาติพันธุอาขา 

 จากการศึกษาการพัฒนาผลิตภัณฑเส้ือแฟชั่นชาติพันธอาขา พบวาตนทุนรวมเฉลี่ยของการพัฒนา

ผลติภัณฑเสื้อผาแฟชั่นชาติพันธอาขา ชุดเกาะอก 320 บาทตอชดุ วัตถุดิบทางตรง 120 บาท คาแรงงานทางตรง 

100 บาท คาใชในการผลิต 100 บาท ผลตอบแทนจากการพัฒนาผลิตภัณฑเส้ือแฟชั่นชาติพันธอาขา ชุดเกาะอก 

พบวา ตนทุนรวมเฉลี่ย 320 บาทตอชุด ผลตอบแทน 500 บาทตอชุด และผลตาง 180 บาทตอชุด อัตรา

ผลตอบแทนการลงทุน (ROI) 56.25% และอัตรากําไรสทุธิตอยอดขายเฉล่ีย 36.00%    

 3. ผลการศึกษาความพึงพอใจของผูที่สนใจในผลติภัณฑเสื้อผาแฟชั่นชาติพันธุอาขา ในจังหวัดเชียงราย 

  3.1 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 

  ผูตอบแบบสอบถามทั้งหมดเปนเพศหญิง คิดเปนรอยละ 100.00 สวนใหญมีอายุระหวาง     

21 – 30 ป คิดเปนรอยละ 52.50 รองลงมาคืออายุระหวาง 15 – 20 ป คิดเปนรอยละ 21.50 และอายุระหวาง 

31 – 40 ป คิดเปนรอยละ 17.50 มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 33.00 รองลงมาคือ 

มัธยมศึกษาตอนปลาย คิดเปนรอยละ 27.50 และปวช.หรือปวส. คิดเปนรอยละ 19.00 มีอาชีพเปนนักเรียน       

/นักศึกษา คิดเปนรอยละ 44.50 รองลงมาคืออาชีพรับจางท่ัวไป คิดเปนรอยละ 28.50 และอาชพีลูกจางเอกชน

หรือพนักงานบริษัท คิดเปนรอยละ 13.50 รายไดเฉลี่ยตอเดือน 5,001 – 15,000 บาท คิดเปนรอยละ 42.00 

รองลงมาคือไมมีรายได คิดเปนรอยละ 29.50 และรายไดนอยกวา 5,000 บาท คิดเปนรอยละ 12.50 ตามลําดับ 

  3.2 ขอมูลการตัดสินใจเลือกซื้อเสื้อผาแฟชั่นอาขาของผูตอบแบบสอบถาม  

  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญตัดสินใจเลือกซ้ือเสื้อผาแฟชั่นชุดเกาะอกมากที่สุด คิดเปน     

รอยละ 38.00 รองลงมาคือแฟชั่นเสื้อคลุมเอวลอย คิดเปนรอยละ 24.00 และแฟชั่นชุดกระโปรง หรือเดรส      

คิดเปนรอยละ 21.50 สวนแฟชั่นชดุเขาเซตมีจํานวนนอยที่สุด คิดเปนรอยละ 16.50 

  3.3 การศึกษาความพึงพอใจของผูที่สนใจผลติภัณฑเส้ือแฟชั่นชาติพันธอาขา 
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 ผลการศึกษา พบวาความพึงพอใจของที่สนใจผลิตภัณฑเส้ือแฟชั่นชาติพันธอาขา โดยรวมอยูใน       

ระดับมาก (𝑥̅=4.44) เม่ือพิจารณาแตละดาน พบวา ดานท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุด ไดแก ดานแบบอยางและวัฒนธรรม  

(𝑥̅=4.73) รองลงมา ไดแก  ดานการจัดจําหนาย (𝑥̅=4.42) ดานความงดงามทางศิลปะ (𝑥̅=4.41)                  

ดานผลิตภัณฑ (𝑥̅=4.35) และดานประโยชนการใชงาน (𝑥̅=4.30) ตามลาํดับ รายละเอยีดดังแสดงในตารางท่ี 1 

 

ตารางที่ 1 ความพงึพอใจของผูที่สนใจผลิตภัณฑเส้ือแฟชั่นชาติพันธอาขาในภาพรวม 

รายการ 𝑥̅ S.D. ระดับความพึงพอใจ 

1. ดานผลติภัณฑ 4.35 0.86 มาก 

2. ดานความงดงามทางศิลปะ 4.41 0.58 มาก 

3. ดานประโยชนการใชงาน 4.30 0.42 มาก 

4. ดานแบบอยางและวัฒนธรรม   4.73 0.56 มากที่สดุ 

5. ดานการจัดจําหนาย   4.42 0.73 มาก 

ภาพรวม 4.44 0.63 มาก 

จากตารางที่ 1 พบวา ความพึงพอใจของผูท่ีสนใจผลิตภัณฑเส้ือแฟชั่นชาติพันธอาขาดานผลิตภัณฑ    

ในภาพรวมอยูในระดับมาก (𝑥̅=4.44) เมื่อพิจารณาแตละขอพบวา ขอที่มีคาเฉล่ียสูงสุด ไดแก ดานแบบอยาง

และวัฒนธรรม (𝑥̅=4.73) รองลงมา ไดแก ดานการจัดจําหนาย (𝑥̅=4.42) ดานความงดงามทางศิลปะ (𝑥̅=4.41) 

ดานผลิตภัณฑ (𝑥̅=4.35) และดานประโยชนการใชงาน (𝑥̅=4.30) ตามลําดับ 

เมื่อพิจารณาความพึงพอใจตอการพัฒนาผลิตภัณฑกระเปาสานจากพลาสติกในแตละดาน ปรากฎผลดังน้ี 

3.3.1 ความพึงพอใจของผูท่ีสนใจผลิตภณัฑเส้ือแฟชั่นชาติพันธอาขา ดานผลิตภัณฑ 

 

ตารางที่ 2 ความพึงพอใจของผูที่สนใจผลิตภัณฑเสื้อแฟชั่นชาติพันธอาขา ดานผลิตภัณฑ 

รายการ 𝑥̅ S.D. ระดับความพึงพอใจ 

1. เส้ือผามีความสวยงามตรงตามความตองการ 4.22 0.74 มาก 

2. เส้ือผามีเอกลักษณมีการออกแบบที่โดดเดนไมซ้ําใคร 4.44 0.58 มาก 

3. รูปแบบของเสื้อผามีความทนัสมยัตามแฟชั่น 4.44 0.58 มาก 

4. สามารถใสไดหลากหลายโอกาสและบอยคร้ัง 4.05 0.63 มาก 

5. มกีารแจงราคาสินคาท่ีชัดเจน 4.58 0.73 มากที่สดุ 

ภาพรวม 4.35 0.65 มาก 

จากตารางท่ี 2 พบวา ความพึงพอใจของผูที่สนใจผลิตภัณฑเส้ือแฟชั่นชาติพันธอาขาดาน

ผลิตภัณฑในภาพรวมอยูในระดับมาก (𝑥̅=4.35) เมื่อพิจารณาแตละขอพบวา ขอท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุด ไดแก 
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มีการแจงราคาสินคาที่ชัดเจน (𝑥̅=4.58) รองลงมา ไดแก รูปแบบของเส้ือผามีความทันสมัยตามแฟชั่น 

(𝑥̅=4.44) เส้ือผามีเอกลักษณมีการออกแบบที่โดดเดนไมซํ้าใคร (𝑥̅=4.44) เส้ือผามคีวามสวยงามตรงตาม

ความตองการ (𝑥̅=4.22) และสามารถใสไดหลากหลายโอกาสและบอยคร้ัง (𝑥̅=4.05) ตามลําดบั 

3.3.2 ความพึงพอใจของผูที่สนใจผลิตภัณฑ เ ส้ือแฟชั่นชาติพันธอาข า             

ดานความงดงามทางศิลปะ 

 

ตารางท่ี 3 ความพึงพอใจของผูที่สนใจผลิตภัณฑเส้ือแฟชั่นชาติพนัธอาขา ดานผลิตภัณฑ 

รายการ 𝑥̅ S.D. ระดับความพึงพอใจ 

1. การผสมผสานระหวางลวดลายผาปกกับเสื้อผาแฟชั่น 4.37 0.82 มาก 

2. ความนาสนใจของการเลนสีบนเสื้อผาแฟชั่น 4.27 0.74 มาก 

3. ความประณีตความงดงามของลายผาปกอาขา 4.59 0.63 มากท่ีสดุ 

ภาพรวม 4.41 0.73 มาก 

จากตารางที่ 3 พบวา ความพึงพอใจของผูที่สนใจผลิตภัณฑเสื้อแฟชั่นชาติพันธอาขาดานความ

งดงามทางศิลปะ ในภาพรวมอยูในระดับมาก (𝑥̅=4.41) เมื่อพิจารณาแตละขอ พบวา ขอท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุด 

ไดแก ความประณีตความงดงามของลายผาปกอาขา (𝑥̅=4.59) รองลงมา ไดแก การผสมผสานระหวาง

ลวดลายผาปกกับเสื้อผาแฟชั่น (𝑥̅=4.37) และความนาสนใจของการเลนสีบนเส้ือผาแฟชั่น (𝑥̅=4.27) 

ตามลําดับ 

3.3.3 ความพึงพอใจของผูที่ สนใจผลิตภัณฑเ ส้ือแฟชั่นชาติพันธอาขา           

ดานประโยชนการใชงาน 

 

ตารางท่ี 4 ความพึงพอใจของผูที่สนใจผลิตภัณฑเส้ือแฟชั่นชาติพันธอาขา ดานประโยชนการใชงาน 

รายการ 𝑥̅ S.D. ระดับความพึงพอใจ 

1. ความสะดวกสบายในการสวมใส 4.33 0.76 มาก 

2. สามารถใชงานไดอยางคุมคาและดูแลรักษางาย 4.41 0.86 มาก 

3. ความเหมาะสมกับโอกาสและกาลเทศะ 4.17 0.59 มาก 

ภาพรวม 4.30 0.74 มาก 

จากตารางที่  4 พบวา ความพึงพอใจของผูที่สนใจผลิตภัณฑ เสื้อแฟชั่นชาติพันธอาขา             

ดานประโยชนการใชงาน ในภาพรวมอยูในระดับมาก (𝑥̅=4.30) เมื่อพิจารณาแตละขอ พบวา ขอที่มี

คาเฉลี่ยสูงสุด ไดแก สามารถใชงานไดอยางคุมคาและดูแลรักษางาย (𝑥̅=4.41) รองลงมา ไดแก            
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ความสะดวกสบายในการสวมใส (𝑥̅=4.33) และความเหมาะสมกับโอกาสและกาลเทศะ (𝑥̅=4.17) 

ตามลําดับ 

3.3.4 ความพึงพอใจของผูท่ีสนใจผลิตภัณฑเส้ือแฟชั่นชาติพันธอาขา ดาน

แบบอยางและวัฒนธรรม 

 

ตารางที่ 5 ความพึงพอใจของผูที่สนใจผลิตภัณฑเส้ือแฟชั่นชาติพันธอาขา ดานแบบอยางและวัฒนธรรม 

รายการ 𝑥̅ S.D. ระดับความพึงพอใจ 

1. อนุรักษลายผาปกของชาติพันธุอาขา 4.77 0.68 มากท่ีสุด 

2. บงบอกถึงเอกลักษณของชาติพันธุอาขา 4.75 0.42 มากท่ีสุด 

3. สงเสริมการปกผาของชาติพันธุอาขา 4.68 0.58 มากท่ีสุด 

ภาพรวม 4.73 0.56 มากท่ีสุด 

จากตารางท่ี 5 พบวา ความพึงพอใจของผูที่สนใจผลิตภัณฑเสื้อแฟชั่นชาติพันธอาขาดาน

แบบอยางและวัฒนธรรม ในภาพรวมอยูในระดับมากท่ีสุด (𝑥̅=4.73) เมื่อพิจารณาแตละขอ พบวา ขอที่มี

คาเฉลี่ยสูงสุด ไดแก อนุรักษลายผาปกของชาติพันธุอาขา (𝑥̅=4.77) รองลงมา ไดแก บงบอกถึงเอกลักษณ

ของชาติพันธุอาขา (𝑥̅=4.75) และสงเสริมการปกผาของชาติพันธุอาขา (𝑥̅=4.68) ตามลําดับ 

3.5.5 ความพึงพอใจของผูที่สนใจผลิตภัณฑเส้ือแฟชั่นชาติพันธอาขา          

ดานการจัดจําหนาย 

 

ตารางที่ 6 ความพึงพอใจของผูที่สนใจผลิตภัณฑเส้ือแฟชั่นชาติพันธอาขา ดานแบบอยางและวัฒนธรรม 

รายการ 𝑥̅ S.D. ระดับความพึงพอใจ 

1. การจัดจําหนายผานทางออนไลน 4.57 0.63 มากท่ีสุด 

2. การจัดจําหนายตามทองตลาด 4.05 0.74 มาก 

3. การเพิ่มชองทางบริการจัดสง เชน ไปรษณีย Kerry  4.65 0.82 มากท่ีสุด 

ภาพรวม 4.42 0.73 มาก 

จากตารางที่ 6 พบวา ความพึงพอใจของผูที่สนใจผลิตภัณฑเส้ือแฟชั่นชาติพันธอาขาดานการจัด

จําหนาย ในภาพรวมอยูในระดับมาก (𝑥̅=4.42) เมื่อพิจารณาแตละขอ พบวา ขอท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุด ไดแก 

การเพิ่มชองทางบริการจัดสง เชน ไปรษณีย Kerry เปนตน (𝑥̅=4.65) รองลงมา ไดแก การจัดจําหนาย

ผานทางออนไลน (𝑥̅=4.57) และการจัดจําหนายตามทองตลาด (𝑥̅=4.05) 

 

 



 The Journal of Accounting Review 

Chiang Rai Rajabhat University: JAR CRRU 

Volume 4 No.2 July - December 2019 

 
82 

 

อภิปรายผล และขอเสนอแนะ  

 

อภิปรายผล 

จากการศึกษาการพัฒนาผลิตภัณฑเส้ือแฟชั่นชาติพันธอาขา นํามาอภิปรายผลไดดังนี้ 

1. จากผลการศึกษาความพึงพอใจของผูที่สนใจผลิตภัณฑเสื้อแฟชั่นชาติพันธอาขา โดยรวมอยูใน

ระดับมาก (𝑥̅=4.44) เมื่อพิจารณาแตละดาน พบวา ดานที่มีคาเฉลี่ยสูงสุด ไดแก ดานแบบอยางและ

วัฒนธรรม (𝑥̅=4.73) รองลงมา ไดแก ดานการจัดจําหนาย (𝑥̅=4.42) ดานความงดงามทางศิลปะ 

(𝑥̅=4.41) ดานผลิตภัณฑ (𝑥̅=4.35) และดานประโยชนการใชงาน (𝑥̅=4.30) ตามลําดับ สามารถอภิปราย

ไดวา ในปจจุบันมนุษยมีการเปล่ียนแปลงในการดํารงคชีวิตมากมายหลายดาน ซ่ึงปจจัยที่ทําใหเกิดการ

เปลี่ยนแปลง เชน การศึกษา กฎหมาย คานิยม การเปลี่ยนแปลงทางสังคม ทําใหรูปแบบการดําเนินชีวิต

ในปจจุบันเปลี่ยนแปลงไป แมกระทั่งวิถีการดํารงคชีวิตของกลุมชาติพันธอาขาที่เกิดการเปล่ียนแปลงไป

เชนกัน ไมวาจะเปนเร่ืองความเปนอยู ภาษาที่ใชพูด แมกระทั่งในเร่ืองของการแตงกาย ดังนั้นการพัฒนา

ผลิตภัณฑเส้ือแฟชั่นชาติพันธอาขา จึงสามารถเปนแบบอยางและวัฒนธรรม ในการอนุรักษลายผาปกของ

ชาติพันธุอาขา อีกทั้งลวดลายของผาปกยังบงบอกถึงเอกลักษณของชาติพันธุอาขา และยังเปนการสงเสริม

การปกผาของชาติพันธุอาขาไดอีกดวย ซ่ึงสอดคลองกับสํานักงานวัฒนธรรมจังหวัดลําปาง (2563)          

ที่กลาววา การดํารงรักษาไวซ่ึงวัฒนธรรมของอาขาที่ดีงามนั้น นับวันย่ิงยากมากขึ้น ดวยปจจัยตางๆ 

มากมายท่ีทําใหเกดิการเปลี่ยนแปลง เชน การเปล่ียนแปลงทางสังคม การศึกษา กฎหมาย คานิยมศาสนา 

และความเชื่อ ฯลฯ ส่ิงเหลานี้สงผลกระทบทั้งทางบวกและทางลบตอการเปล่ียนแปลงและการสูญสลาย

ของวิถีชีวิต องคความรูภูมิปญญา และวัฒนธรรม เชน คนรุนใหมไดรับการศึกษาที่สูงขึ้น ไดเขาถึง      

ความเจริญมากขึ้น แตในทางกลับกันองคความรู ภูมิปญญา ความเปนอัตลักษณตัวตนกลับลดลง ทําให

วัฒนธรรมชนเผาแบบเดิมท่ีเคยมีมาไดเร่ิมเลือนหายไปพรอมกับชนรุนหลังที่พัฒนาตนเองกลายเปนคน

เมืองมีวิถีชีวิตแบบคนเมือง จนปจจุบันชาวอาขาไดผสมกลมกลืนทางวัฒนธรรมแทบจะไมแตกตางจากคน

ในเมืองเลย 

2. จากผลการวิจัยพบวา ตนทุนรวมเฉล่ียของการพัฒนาผลิตภัณฑเสื้อผาแฟชั่นชาติพันธอาขา   

ชุดเกาะอก 320 บาทตอชุด วัตถุดิบทางตรง 120 บาท คาแรงงานทางตรง 100 บาท คาใชในการผลิต 

100 บาท ผลตอบแทน 500 บาทตอชุด และผลตาง 180 บาทตอชุด อตัราผลตอบแทนการลงทุน (ROI) 

56.25% และอัตรากําไรสุทธิตอยอดขายเฉล่ีย 36.00% ซ่ึงสอดคลองกับศุภาพร แซลีและคณะ (2562)   

ไดศึกษาเร่ือง การพัฒนาและออกแบบผาปกลายผสมผสานชาติพันธุอาขา มงและเมี่ยน ในอําเภอเมือง 

และอําเภอเวียงแกน จังหวัดเชียงราย ผลการวิจัยพบวา ตนทุนรวมของปกผาเพ่ือนําไปทําผลิตภัณฑเส้ือ

ชาติพันธุอาขา เฉล่ียเทากับ 393.33 บาทตอผืน วัตถุดิบทางตรงเฉลี่ยเทากับ 238.33 บาทตอผืน 

คาแรงงานทางตรงเฉลี่ยเทากับ 725 บาทตอผืน คาใชในการผลิตเฉลี่ยเทากับ 58.33 บาทตอผืน 
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ผลตอบแทนผลิตภัณฑเส้ืออาขา ตนทุนรวมเฉล่ียอยูที่ 1,025 บาทตอผืน ผลตอบแทนเฉลี่ยอยูท่ี 1,500 

บาท/ผืน และผลตาง เฉล่ียอยูที่ 475 บาทตอผืน 

 

ขอเสนอแนะ 

1. ขอเสนอแนะการนําผลการศึกษาไปใช     

1.1 เนื่องจากผาปกลายของชาติพันธุอาขานั้นเปนงานฝมือจึงใชเวลาทํานานและตองมี

ความประณีต คนรุนหลังจึงไมมีการสืบทอด ดังน้ันควรใหมีการสนับสนุนใหความรูแกเยาวชนในเร่ืองการ

ปกลายของชาติพันธุอาขา เพ่ือเปนอาชีพหลักหรืออาชีพเสริมในอนาคต และเพื่อสืบทอดงานฝมือตอไป 

 1.2 ผาปกลายของชาติพันธุอาขาเปนลายผาปกที่เฉพาะกลุม ดังนั้นจึงเห็นควรใหมีการ

ออกแบบเส้ือผาแฟชั่นใหทันสมัยตามแฟชั่นและเปนปจจุบันมากขึ้น 

2. ขอเสนอแนะการศึกษาคร้ังตอไป 

 2.1 ศึกษาคานิยมของแฟชั่นตามยุคสมัยตางๆ เพื่อใหไดผลติภัณฑท่ีมีความทันสมัย และ

เปนท่ีตองการของตลาด และควรศึกษารวมกันระหวาง นักออกแบบ คนในชุมชน และภาครัฐ เพ่ือการ

พัฒนาที่ย่ังยืนตอไป 

 2.2 ศึกษาและออกแบบลวดลายการปกผาท่ีแปลกใหมใหทนัสมัย เพ่ือการเพ่ิมมูลคาของ

เสื้อผาแฟชั่น 
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