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บทนำ: การเพิ่่�มมูลูค่า่เป็น็ปัจัจัยัสำคัญัต่อ่การพัฒันาผลิติภัณัฑ์ช์ุมุชน วัตัถุปุระสงค์ข์อง

การวิิจััย: 1) เพ่ื่�อออกแบบตราสััญลัักษณ์์และบรรจุุภััณฑ์์ผลิิตภััณฑ์์ผ้้าไหม เพ่ื่�อสร้้าง

มูลูค่า่และเพ่ิ่�มความสามารถในการแข่ง่ขันัเชิงิพาณิิชย์ ์สำหรัับกลุ่่�มปลููกหม่่อนเลี้้�ยงไหม  

บ้้านห้้วยทราย อ.คง จ.นครราชสีีมา 2) เพื่่�อประเมิินความพึึงพอใจของกลุ่่�มตััวอย่่าง

ประชากร ที่่�มีีต่่อประสิิทธิิภาพของผลงานการออกแบบตราสััญลัักษณ์์และบรรจุุภััณฑ์์

ผลิติภัณัฑ์ผ์้า้ไหม เพื่่�อสร้า้งมูลูค่่าและเพิ่่�มความสามารถในการแข่ง่ขันัเชิงิพาณิชิย์ ์สำหรับั

กลุ่่�มปลููกหม่่อนเลี้้�ยงไหม บ้้านห้้วยทราย อ.คง จ.นครราชสีีมา ระเบีียบวิิธีีวิิจััย: วิิจััย

แบบผสมผสานโดยเก็็บข้้อมููลเชิิงลึึกกัับตััวแทนกลุ่่�ม ปราชญ์์ชาวบ้้าน ผู้้�นำชุุมชนและ

ประเมิินความพึึงพอใจกลุ่่�มตััวอย่่างโดยเก็็บข้้อมููลเชิิงปริิมาณ ผลการวิิจััย: พบว่่าการ

ถอดอััตลักัษณ์์ท้อ้งถิ่่�น ประกอบด้ว้ย ช้า้ง เพนียด เคร่ื่�องแต่ง่กายสตรีี อุปุกรณ์ท์อผ้้าไหม

และลายผ้้าไหม จากนั้้�นจึึงนำข้้อมููลมาประกอบการออกแบบและจััดกิิจกรรมสนทนา

กลุ่่�มกัับตััวแทนกลุ่่�มและผู้้�นำชุุมชน จำนวน 10 คน เพื่่�อร่่วมพััฒนาผลงานและนำผล

งานที่่�พััฒนาแล้้วประเมิินกัับผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบ จำนวน 3 ท่่าน แบบที่่�ได้้รัับ

เลืือก มีีค่่าเฉลี่่�ย 4.54 แปลผล ระดัับดีีมาก และยื่่�นจดทะเบีียนเครื่่�องหมายทางการค้้า 

เลขคำขอที่่� 250107380 ชื่่�อ ภููมิิเพนีียด พร้้อมทั้้�งนำผลิิตภััณฑ์์ไปจำหน่่ายจริิง ณ ศููนย์์ 

OTOP และออกบููธระดัับจัังหวััด พบว่่า รายได้้สมาชิิกเพิ่่�มขึ้้�น มีีกำไรร้้อยละ 65.38 ผล

ประเมิินความพึึงพอใจของกลุ่่�ม จำนวน 10 คนและกลุ่่�มผู้้�บริิโภค จำนวน 80 คน พบ

ว่่า มีีค่่าเฉลี่่�ย 4.69 แปลผล ระดัับดีีมาก สรุุป: การออกแบบที่่�คำนึึงถึึงอััตลัักษณ์์ท้้อง

ถิ่่�นสามารถยกระดัับผลิิตภััณฑ์์ชุุมชนและเศรษฐกิิจได้้
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Introduction: Adding value is key to developing community products.  

Objective: 1) To design a logo and packaging for silk products to create value 

and enhance commercial competitiveness for the mulberry cultivation and 

silkworm rearing group in Ban Huai Sai, Khong District, Nakhon Ratchasima  

Province. 2) To evaluate the satisfaction of the sample population with 

the effectiveness of the logo and packaging design for silk products aimed 

at creating value and increasing commercial competitiveness for the  

mulberry cultivation and silkworm rearing group in Ban Huai Sai, Khong District,  

Nakhon Ratchasima Province. Methods: This mixed-methods research  

involved collecting in-depth data from representative groups, local experts, 

and community leaders, and assessing group satisfaction using quantitative 

data. Results: The results of extracting local identity, including elephants, 

peniat, women’s clothing, weaving equipment and silk patterns, were used 

to inform design process. Focus group discussions were held with 10 rep-

resentatives from community and community leaders to collaboratively 

develop design. The developed design was then evaluated by three design 

experts. The selected design received an average score of 4.54, interpreted 

as “very good,” and a trademark registration application was submitted 

under the name “Phum Peniat” (Application Number 250107380). The 

product was then sold at the OTOP center and exhibited at the provincial 

level. The results showed an increase in member income, with a profit of 

65.38. A satisfaction survey of the 10 group members and 80 consumers 

yielded an average score of 4.69, interpreted as “very good.” Conclusion: 

Designing with local identity enhances community products and economy.

Logo design; Silk product packag-

ing; Deconstructing local identity; 

Creating value; Huai Sai Village 

Mulberry Cultivation and Silkworm 

Rearing Group.
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1. บทนำ 
 หลังจากทั่วโลกประสบปัญหาวิกฤตโควิด-19 ส่งผลกระทบรุนแรงต่อทั้งภาคธุรกิจและประชาชน โดยเฉพาะกลุ่ม
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) ที่ได้รับผลกระทบโดยตรงจนต้องปิดกิจการจำนวนมาก ทำให้เกิดปัญหาการ
ว่างงาน รายได้ของประชาชนลดลงและลุกลามกลายเป็นวิกฤตทางเศรษฐกิจในภาพรวมของประเทศ สถานการณ์การแพร่
ระบาดของโควิด-19 ได้คลี่คลายลงในระดับที่ทั่วโลกสามารถควบคุมได้ ส่งผลให้เศรษฐกิจของประเทศไทยเริ่มเข้าสู่ช่วงฟื้นตัว 
โดยในปี 2566 เศรษฐกิจไทยมีแนวโน้มดีขึ้นจากปีก่อนเล็กน้อย โดยเฉพาะภาคการท่องเที่ยวที่มีจำนวนนักท่องเที่ยวทั้งชาว
ไทยและชาวต่างชาติเพิ่มขึ้น ภาคบริการและการบริโภคภาคเอกชนขยายตัวตามไปด้วยถือเป็นก้าวแรกของการฟื้นฟูเศรษฐกิจ
ไทยหลังวิกฤตครั้งใหญ่ (The Bank of Thailand, 2023)[14] ประชาชนเริ่มใช้จ่าย โดยเฉพาะหมวดสินค้าบริการ ซึ่งมี 3 
ประเภทคือ 1. หมวดสินค้าคงทน 2. หมวดสินค้าไม่คงทน และ 3. หมวดสินค้ากึ่งคงทน โดยเฉพาะหมวดสินค้ากึ่งคงทน ซึ่ง
จำแนกได้เป็นผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกาย ขยายตัวเพิ่มขึ้นร้อยล่ะ 1.6 ทำให้ผู้ปกระกอบการกลุ่มผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายมีอัตรา
การผลิตสูงขึ้น 
 สำนักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ได้จัดทำร่างกรอบแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 
ฉบับที่ 13 พ.ศ. 2566-2570 มีวัตถุประสงค์และเป้าหมายมุ่งการพัฒนาเชิงพื้นที่และกระจายความเจริญไปสู่ภูมิภาค โดยการ
เพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันและลดความเหลื่อมล้ำทางเศรษฐกิจสังคมบนพื้นฐานการพัฒนาอย่างยั่งยืน  โดยคำนึงถึง
การเสริมสร้างความเข้มแข็งของเศรษฐกิจชุมชนให้สามารถปรับตัวและฟื้นตัวได้เร็ว (Office of the National Economic 
and Social Development Council, 2022)[7] แนวทางดังกล่าวสอดคล้องกับหมุดหมายที่ 7 ของแผนพัฒนาเศรษฐกิจและ
สังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 13 ซึ่งระบุเป้าหมายประเทศไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) ที่มีศักยภาพสูงและ
สามารถแข่งขันได้โดยภาครัฐและหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องให้ความสำคัญในการส่งเสริมและสนับสนุนการพัฒนากลุ่ม SMEs อย่าง
เป็นระบบ ผ่านการฝึกอบรมผู้ประกอบการในหลากหลายด้าน เช่น การพัฒนาแนวคิดและทัศนคติในการเป็นผู้ประกอบการ 
การบริหารจัดการด้านการเงิน การผลิตและการบริการ การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ รวมถึงการตลาด จากข้อมูล
ข้างต้น สะท้อนให้เห็นว่ารัฐบาลให้ความสำคัญกับการเสริมสร้างศักยภาพของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) ใน
ระยะยาว โดยมองเห็นโอกาสในการต่อยอดและเพิ่มมูลค่าให้กับธุรกิจในระดับชุมชนเพื่อยกระดับขีดความสามารถในการ
แข่งขันเชิงพาณิชย์และเป็นกลไกสำคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจฐานรากอย่างยั่งยืนในอนาคต 
 การส่งเสริมศักยภาพของชุมชนให้สามารถแข่งขันได้ในระดับเชิงพาณิชย์เป็นแนวทางสำคัญในการยกระดับเศรษฐกิจ
ฐานรากให้มีความเข้มแข็งและยั่งยืน โดยเฉพาะอย่างยิ ่งเมื ่อบูรณาการร่วมกับแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ( Creative 
Economy) ซึ่งเน้นการใช้ความคิดสร้างสรรค์ วัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่นและเทคโนโลย ีมาเพิ่มมลูค่าให้กับสนิค้าและบรกิาร
ของชุมชน เศรษฐกิจสร้างสรรค์ไม่ได้มุ่งเน้นเพียงแค่การสร้างรายได้ แต่ยังเป็นการเพิ่มอัตลักษณ์และความโดดเด่นให้กับ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน ทำให้สามารถตอบสนองต่อความต้องการของตลาดได้มากยิ่งขึ ้น ทั ้งในระดับประเทศและระดับสากล 
(UNCTAD & UNDP, 2010)[16] ซึ่งสอดคล้องกับแนวทางการพัฒนาที่ยั่งยืน โดยการใช้ทรัพยากรท้องถิ่นอย่างมีประสิทธิภาพ
และสร้างมูลค่าเพิ่มจากทุนทางวัฒนธรรม 
 กลุ่มปลูกหม่อนเลี้ยงไหมบ้านห้วยทราย อ.คง จ.นครราชสีมา เป็นกลุ่มทอผ้าไหมที่มีวัฒนธรรมการทอผ้าไหมสืบต่อ
กันมาเกือบ 100 ปีมีศักยภาพการทอผ้าไหมอันดับต้นใน อ.คง จ.นครราชสีมาและไดร้ับการคดัเลอืกจากกระทรวงวิทยาศาสตร์
และเทคโนโลยี ให้เป็นหมู่บ้านต้นแบบระดับแม่ข่าย “หมู่บ้านหม่อนไหมไร้สารเคมี” ตลอดจนได้รับรางวัลรับรองคุณภาพผ้า
ไหม ตรานกยูงพระราชทานนกยูงทอง นกยูงเงินและนกยูงน้ำเงิน เนื่องจากชุมชนได้ผลิตเส้นไหมไร้สารเคมีที่มีคุณภาพสูง เส้น
ไหมย้อมสีผลิตจากวัสดุธรรมชาติในท้องถิ่นและได้รับการส่งเสริมจากภาครัฐ ออกแบบลายเฉพาะของ อ.คง คือ ลายผ้าคงนคร 
ให้เป็นลายผ้าประจำท้องถิ่น อีกทั้งบ้านห้วยทรายยังมีสิ ่งบ่งชี ้อัตลักษณ์ท้องถิ ่นที่น่าสนใจหลายด้าน 1) อัตลักษณ์ด้าน
ภูมิศาสตร์ 2) อัตลักษณ์ด้านวัฒนธรรม และ3) อัตลักษณ์ด้านการดำรงชีวิต โดยอัตลักษณ์ท้องถิ่นดังกล่าวเป็นข้อมูลวัฒนธรรม
ที่โดดเด่นและน่าสนใจ อีกทั้งยังสามารถช่วยให้ชุมชนเกิดการเรียนรู้คุณค่าและภาคภูมิใจในท้องถิ่น อีกทั้งหน่วยงานภาครัฐ
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ระบาดของโควิด-19 ได้คลี่คลายลงในระดับที่ทั่วโลกสามารถควบคุมได้ ส่งผลให้เศรษฐกิจของประเทศไทยเริ่มเข้าสู่ช่วงฟื้นตัว 
โดยในปี 2566 เศรษฐกิจไทยมีแนวโน้มดีขึ้นจากปีก่อนเล็กน้อย โดยเฉพาะภาคการท่องเที่ยวที่มีจำนวนนักท่องเที่ยวทั้งชาว
ไทยและชาวต่างชาติเพิ่มขึ้น ภาคบริการและการบริโภคภาคเอกชนขยายตัวตามไปด้วยถือเป็นก้าวแรกของการฟื้นฟูเศรษฐกิจ
ไทยหลังวิกฤตครั้งใหญ่ (The Bank of Thailand, 2023)[14] ประชาชนเริ่มใช้จ่าย โดยเฉพาะหมวดสินค้าบริการ ซึ่งมี 3 
ประเภทคือ 1. หมวดสินค้าคงทน 2. หมวดสินค้าไม่คงทน และ 3. หมวดสินค้ากึ่งคงทน โดยเฉพาะหมวดสินค้ากึ่งคงทน ซึ่ง
จำแนกได้เป็นผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกาย ขยายตัวเพิ่มขึ้นร้อยล่ะ 1.6 ทำให้ผู้ปกระกอบการกลุ่มผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายมีอัตรา
การผลิตสูงขึ้น 
 สำนักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ได้จัดทำร่างกรอบแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 
ฉบับที่ 13 พ.ศ. 2566-2570 มีวัตถุประสงค์และเป้าหมายมุ่งการพัฒนาเชิงพื้นที่และกระจายความเจริญไปสู่ภูมิภาค โดยการ
เพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันและลดความเหลื่อมล้ำทางเศรษฐกิจสังคมบนพื้นฐานการพัฒนาอย่างยั่งยืน  โดยคำนึงถึง
การเสริมสร้างความเข้มแข็งของเศรษฐกิจชุมชนให้สามารถปรับตัวและฟื้นตัวได้เร็ว (Office of the National Economic 
and Social Development Council, 2022)[7] แนวทางดังกล่าวสอดคล้องกับหมุดหมายที่ 7 ของแผนพัฒนาเศรษฐกิจและ
สังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 13 ซึ่งระบุเป้าหมายประเทศไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) ที่มีศักยภาพสูงและ
สามารถแข่งขันได้โดยภาครัฐและหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องให้ความสำคัญในการส่งเสริมและสนับสนุนการพัฒนากลุ่ม SMEs อย่าง
เป็นระบบ ผ่านการฝึกอบรมผู้ประกอบการในหลากหลายด้าน เช่น การพัฒนาแนวคิดและทัศนคติในการเป็นผู้ประกอบการ 
การบริหารจัดการด้านการเงิน การผลิตและการบริการ การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ รวมถึงการตลาด จากข้อมูล
ข้างต้น สะท้อนให้เห็นว่ารัฐบาลให้ความสำคัญกับการเสริมสร้างศักยภาพของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) ใน
ระยะยาว โดยมองเห็นโอกาสในการต่อยอดและเพิ่มมูลค่าให้กับธุรกิจในระดับชุมชนเพื่อยกระดับขีดความสามารถในการ
แข่งขันเชิงพาณิชย์และเป็นกลไกสำคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจฐานรากอย่างยั่งยืนในอนาคต 
 การส่งเสริมศักยภาพของชุมชนให้สามารถแข่งขันได้ในระดับเชิงพาณิชย์เป็นแนวทางสำคัญในการยกระดับเศรษฐกิจ
ฐานรากให้มีความเข้มแข็งและยั่งยืน โดยเฉพาะอย่างยิ ่งเมื ่อบูรณาการร่วมกับแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ( Creative 
Economy) ซึ่งเน้นการใช้ความคิดสร้างสรรค์ วัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่นและเทคโนโลย ีมาเพิ่มมลูค่าให้กับสนิค้าและบรกิาร
ของชุมชน เศรษฐกิจสร้างสรรค์ไม่ได้มุ่งเน้นเพียงแค่การสร้างรายได้ แต่ยังเป็นการเพิ่มอัตลักษณ์และความโดดเด่นให้กับ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน ทำให้สามารถตอบสนองต่อความต้องการของตลาดได้มากยิ่งขึ ้น ทั ้งในระดับประเทศและระดับสากล 
(UNCTAD & UNDP, 2010)[16] ซึ่งสอดคล้องกับแนวทางการพัฒนาที่ยั่งยืน โดยการใช้ทรัพยากรท้องถิ่นอย่างมีประสิทธิภาพ
และสร้างมูลค่าเพิ่มจากทุนทางวัฒนธรรม 
 กลุ่มปลูกหม่อนเลี้ยงไหมบ้านห้วยทราย อ.คง จ.นครราชสีมา เป็นกลุ่มทอผ้าไหมที่มีวัฒนธรรมการทอผ้าไหมสืบต่อ
กันมาเกือบ 100 ปีมีศักยภาพการทอผ้าไหมอันดับต้นใน อ.คง จ.นครราชสีมาและไดร้ับการคดัเลอืกจากกระทรวงวิทยาศาสตร์
และเทคโนโลยี ให้เป็นหมู่บ้านต้นแบบระดับแม่ข่าย “หมู่บ้านหม่อนไหมไร้สารเคมี” ตลอดจนได้รับรางวัลรับรองคุณภาพผ้า
ไหม ตรานกยูงพระราชทานนกยูงทอง นกยูงเงินและนกยูงน้ำเงิน เนื่องจากชุมชนได้ผลิตเส้นไหมไร้สารเคมีที่มีคุณภาพสูง เส้น
ไหมย้อมสีผลิตจากวัสดุธรรมชาติในท้องถิ่นและได้รับการส่งเสริมจากภาครัฐ ออกแบบลายเฉพาะของ อ.คง คือ ลายผ้าคงนคร 
ให้เป็นลายผ้าประจำท้องถิ่น อีกทั้งบ้านห้วยทรายยังมีสิ ่งบ่งชี ้อัตลักษณ์ท้องถิ ่นที่น่าสนใจหลายด้าน 1) อัตลักษณ์ด้าน
ภูมิศาสตร์ 2) อัตลักษณ์ด้านวัฒนธรรม และ3) อัตลักษณ์ด้านการดำรงชีวิต โดยอัตลักษณ์ท้องถิ่นดังกล่าวเป็นข้อมูลวัฒนธรรม
ที่โดดเด่นและน่าสนใจ อีกทั้งยังสามารถช่วยให้ชุมชนเกิดการเรียนรู้คุณค่าและภาคภูมิใจในท้องถิ่น อีกทั้งหน่วยงานภาครัฐ

จังหวัดนครราชสีมาได้มีโครงกางานมหกรรมพืชสวนโลกจังหวัดนครราชสีมา 2572 ที่จะจัดขึ้นใน 10 พ.ย 2572 - 28 ก.พ. 
2573 รวม 110 วัน ซึ ่งจัดที่ อ.คง จ.นครราชสีมา (Strategic Planning and Information Group for Provincial 
Development Nakhon Ratchasima, 2023)[13] โดยกิจกรรมดังกล่าวจะสร้างประโยชน์ทางเศรษฐกิจและก่อให้เกดิรายได้ 
ดังนั้นกลุ่มวิสาหกิจชุมชนใน อ.คง จ.นครราชสีมา จึงต้องเร่งพัฒนาผลิตภัณฑ์และภาพลักษณ์ของตนเองให้สะท้อนอัตลักษณ์
ท้องถิ่นตนเองได้อย่างชัดเจน 
 จากความเป็นมาและความสำคัญดังกล่าว ผู้วิจัยพบว่ากลุ่มปลูกหม่อนเลี้ยงไหมบ้านห้วยทราย อำเภอคง จังหวัด
นครราชสีมา แม้จะมีศักยภาพด้านกระบวนการผลิตผ้าไหม คุณภาพวัตถุดิบและทุนทางวัฒนธรรมที่โดดเด่น แต่ยังประสบ
ปัญหาในด้านการสื่อสารอัตลักษณ์ผ่านตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์รูปแบบเดิมที่ยังไม่สามารถสะท้อนอัตลักษณ์ท้องถิ่นได้
อย่างชัดเจน ขาดความร่วมสมัยและความแตกต่างเชิงภาพลักษณ์เมื่อเปรียบเทียบกับผลิตภัณฑ์ผ้าไหมจากแหล่งอื่น ส่งผลให้
การสร้างการรับรู้คุณค่าและมูลค่าเพิ่มของผลิตภัณฑ์ในเชิงพาณิชย์ยังไม่เต็มศักยภาพ ดังนั้นงานวิจัยนี้จึงมีวัตถุประสงค์เพื่อ
ออกแบบตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ผ้าไหมที่สามารถสะท้อนอัตลักษณ์ของชุมชนได้อย่างชัดเจน มีความ
เหมาะสมกับบริบทตลาดร่วมสมัยและสอดคล้องกับแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เสริมสร้างความเชื่อมั่นให้แก่ผู้บริโภคและ
เป็นแนวทางในการยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันของวิสาหกิจชุมชนบ้านห้วยทรายในระยะยาว ตลอดจนสามารถใช้
เป็นต้นแบบในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนอื่น ๆ ต่อไป 
  
2. วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 1. เพื่อออกแบบตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ผ้าไหม เพื่อสร้างมูลค่าและเพิ่มความสามารถในการแข่งขัน
เชิงพาณิชย์ สำหรับกลุ่มปลูกหม่อนเลี้ยงไหม บ้านห้วยทราย อ.คง จ.นครราชสีมา 

2. เพื่อประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างประชากร ที่มีต่อประสิทธิภาพของผลงานการออกแบบตราสัญลักษณ์
และบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ผ้าไหม เพื่อสร้างมูลค่าและเพิ่มความสามารถในการแข่งขันเชิงพาณิชย์ สำหรับกลุ่มปลูกหม่อนเลี้ยง
ไหม บ้านห้วยทราย อ.คง จ.นครราชสีมา 

 
3. การทบทวนวรรณกรรม 
 การถอดอัตลักษณ์ท้องถิ่นเพื่องานออกแบบ 
  การถอดอัตลักษณ์ท้องถิ ่นเพื ่องานออกแบบเป็นกระบวนการถอดรหัสทางวัฒนธรรม วิถีชีวิตหรือ
เอกลักษณ์เฉพาะถิ่นเพื่อนำมาใช้เป็นแรงบันดาลใจหรือองค์ประกอบในงานออกแบบเพื่อสร้างความแตกต่างและเชื่อมโยงกับ
รากเหง้าของชุมชนอย่างมีความหมาย Research Unit for Design to Develop the Creative Economy (2021) [10]       
กล่าวว่า เป็นการทําความเข้าใจคุณค่าหลักของชุมชนจากฐานทุนทรัพย์ที่มีในทุกมิติรวมทั้งมองหาจุดเด่นที่เป็นเอกลักษณ์  
นําไปสู่การพัฒนาอาชีพท่ีเหมาะสมหรือการสร้างการเปลี่ยนแปลงให้กับชุมชน โดยใช้กระบวนการร่วมคิดร่วมสร้างระหว่างนัก
ออกแบบ หน่วยพัฒนาอาชีพและกลุ่มเป้าหมาย ซึ่งเป็นการสะท้อนมุมมองทั้งจากภายในและภายนอกชุมชนที่ช่วยให้เกิดความ
เข้าใจร่วมกันท่ีจะนําไปสู่การสร้าง ความเข็มแข็งและผลกระทบเชิงบวก 
 เศรษฐกิจสร้างสรรค์  
  การพัฒนาระบบเศรษฐกิจโดยใช้ความคิดสร้างสรรค์บนฐานขององค์ความรู้ ทรัพย์สินทางปัญญาและการ
ศึกษาวิจัยซึ่งเชื่อมโยงกับวัฒนธรรม พื้นฐานทางประวัติศาสตร์การสั่งสมความรู้ของสังคม เทคโนโลยีและนวัตกรรมเพื่อใช้ใน
การพัฒนาธุรกิจ การผลิตสินค้าและบริการในรูปแบบใหม่ซึ่งสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจหรือคุณค่าทางสังคม Creative 
economy agency (2022)[1]  ได้จัดทำแผนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ช่วงระยะเวลา 5 ปี พ.ศ.2566-2570 เพื่อให้เศรษฐกิจ
สร้างสรรค์เป็นพลังขับเคลื่อนระบบเศรษฐกิจของประเทศได้อย่างสมดุลและยั่งยืนในระยะยาว ส่งเสริมการต่อยอดทุ นทาง
วัฒนธรรม อัตลักษณ์และสินทรัพย์ของเมือง โดยใช้องค์ความรู้สร้างสรรค์ ผนวกกับเทคโนโลยีและนวัตกรรม สร้างมูลค่าเพิ่ม
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ของสินค้า บริการและทรัพย์สินทางปัญญาสร้างสรรค์ที่สามารถแข่งขันได้ระดับสากล เศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นกลไกสำคัญใน
การขับเคลื่อนเศรษฐกิจยุคใหม่ โดยใช้ความคิดสร้างสรรค์และทุนทางวัฒนธรรมเป็นทรัพยากรหลัก ดังนั้นการสนับสนุน
ศักยภาพของชุมชน เปรียบเสมือนการเปิดโอกาส พัฒนาและต่อยอดองค์ความรู้ให้เกิดการเปลี่ยนแปลงคุณภาพสินค้า บริการ
และเพิ่มรายได้ให้กับคนในชุมชน 
 การออกแบบอย่างมีส่วนร่วม  
  กระบวนการออกแบบที่เปิดโอกาสให้ผู ้ใช้งานจริงหรือผู ้มีส่วนได้ส่วนเสียเข้ามามีบทบาทร่วมในการ
ออกแบบ ตั้งแต่ขั้นวางแนวคิดไปจนถึงการพัฒนาและประเมินผลเพื่อให้ได้ผลลัพธ์ที่ตอบโจทย์ความต้องการจริงและมีความ
ยั่งยืนในบริบทของผู้ใช้มากที่สุด Namburi (2019)[6] ได้กล่าวว่า การเปิดโอกาสให้ทุกคนเข้ามามีส่วนเกี ่ยวข้องในการ
ดำเนินงานพัฒนาไม่ว่าจะเป็นทางตรงหรือทางอ้อม โดยการร่วมคิด ร่วมตัดสินใจเพื่อกำหนด  เป้าหมายของสังคมและการ
จัดสรรทรัพยากรเพื่อให้บรรลุเป้าหมายและปฏิบัติตามแผนการหรือโครงการต่าง ๆ ด้วยความเต็มใจ  
 การออกแบบตราสัญลักษณ์ 
  การส่งเสริมภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์เป็นกระบวนการที่ช่วยสร้างความน่าเชื่อถือและเพิ่มคุณค่าให้กับสินค้า 
การกำหนดตัวตนของสินค้าด้วยการออกแบบตราสัญลักษณ์ เป็นกระบวนการสร้างเอกลักษณ์เฉพาะของสินค้า ผ่านการ
ออกแบบตราสัญลักษณ์ Nachaisin (2015)[5] กล่าวว่า ตราสัญลักษณ์หรือตราสินค้า ใช้ในการแยกแยะความแตกต่างระหว่าง
สินค้าและแสดงถึงแหล่งที่มาของสินค้านั้น ว่ามาจากเจ้าของคนใดและเป็นเครื่องมือทางการตลาดเพื่อการโฆษณาสินค้า สร้าง
ความน่าเช่ือถือให้กับผู้บริโภค การออกแบบตราสัญลักษณ์ผลิตภัณฑ์ผา้ไหมที่ถ่ายทอดอัตลักษณ์ชุมชนบ้านห้วยทราย ผ่านการ
ใช้ลวดลาย สีและตัวอักษรอย่างเหมาะสม จะช่วยเสริมภาพลักษณ์ของกลุ่มให้มีความชัดเจน น่าเช่ือถือและเพิ่มศักยภาพในการ
แข่งขันทางการตลาด 
 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
  การออกแบบบรรจุภัณฑ์มีบทบาทสำคัญในการส่งเสริมภาพลักษณ์ของสินค้า โดยบรรจุภัณฑ์ไม่เพียงทำ
หน้าที่ห่อหุ้มและปกป้องสินค้าเท่านั้น แต่ยังเป็นองค์ประกอบแรกที่ผู้บริโภครับรู้และเกิดความรู้สึก ซึ่งมีอิทธิพลต่อการ
ตัดสินใจซื้อ Paklamjiak (2015)[8] กล่าวว่า สินค้าอุปโภคบริโภคทุกชนิดจำเป็นต้องได้รับการออกแบบบรรจุภัณฑ์อย่าง
เหมาะสม จึงจะประสบความสำเร็จทางธุรกิจ บรรจุภัณฑ์ที่แตกต่างหรือมีความสวยงามที่โดดเด่นเหนือสินค้าคู่แข่ง สามารถชัก
จูงให้ผู้บริโภคหยิบสินค้าไปพิจารณา อ่านข้อมูลที่ฉลากแล้วตัดสินใจซื้อสินค้านั้นในที่สุด  อย่างไรก็ตาม บรรจุภัณฑ์ได้รับการ
ยอมรับว่าเป็นตัวแทนของสินค้าทำหน้าที่เสมือนพนักงานขายที่พูดไม่ได้แต่ทรงพลังที่ช่วยกระตุ้นให้ผู้บริโภคอยากซื้อ สร้าง
ความพึงพอใจและความมั่นใจในการซื้อและยังสามารถสื่อภาพลักษณ์ของสินค้าและเจ้าของตราสินค้าได้  การออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ให้สวยงามและโดดเด่น ทำได้โดยการออกแบบรูปทรง สี รูปภาพ ข้อความ รวมทั้งเทคนิคและคุณภาพของการพิมพ์ ให้
เหมาะสม อย่างไรก็ตามบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ผ้าไหมจึงต้องถูกออกแบบให้เหมาะสมกับสินค้าเนื่องจากเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีราคา
สูงและเป็นงานหัตถกรรมทอมือซึ่งสะท้อนคุณค่าและความประณีตของภูมิปัญญาท้องถิ่น 
  

วารสารสหวิิทยาการสัังคมศาสตร์์และการสื่่�อสาร
Interdisciplinary Social sciences and communication journal

ปีที่9 ฉบับที่ 1  มกราคม - มีนาคม 2569
Volume. 9 Issue. 1 January - March 2026 90



ของสินค้า บริการและทรัพย์สินทางปัญญาสร้างสรรค์ที่สามารถแข่งขันได้ระดับสากล เศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นกลไกสำคัญใน
การขับเคลื่อนเศรษฐกิจยุคใหม่ โดยใช้ความคิดสร้างสรรค์และทุนทางวัฒนธรรมเป็นทรัพยากรหลัก ดังนั้นการสนับสนุน
ศักยภาพของชุมชน เปรียบเสมือนการเปิดโอกาส พัฒนาและต่อยอดองค์ความรู้ให้เกิดการเปลี่ยนแปลงคุณภาพสินค้า บริการ
และเพิ่มรายได้ให้กับคนในชุมชน 
 การออกแบบอย่างมีส่วนร่วม  
  กระบวนการออกแบบที่เปิดโอกาสให้ผู ้ใช้งานจริงหรือผู ้มีส่วนได้ส่วนเสียเข้ามามีบทบาทร่วมในการ
ออกแบบ ตั้งแต่ขั้นวางแนวคิดไปจนถึงการพัฒนาและประเมินผลเพื่อให้ได้ผลลัพธ์ที่ตอบโจทย์ความต้องการจริงและมีความ
ยั่งยืนในบริบทของผู้ใช้มากที่สุด Namburi (2019)[6] ได้กล่าวว่า การเปิดโอกาสให้ทุกคนเข้ามามีส่วนเกี ่ยวข้องในการ
ดำเนินงานพัฒนาไม่ว่าจะเป็นทางตรงหรือทางอ้อม โดยการร่วมคิด ร่วมตัดสินใจเพื่อกำหนด  เป้าหมายของสังคมและการ
จัดสรรทรัพยากรเพื่อให้บรรลุเป้าหมายและปฏิบัติตามแผนการหรือโครงการต่าง ๆ ด้วยความเต็มใจ  
 การออกแบบตราสัญลักษณ์ 
  การส่งเสริมภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์เป็นกระบวนการที่ช่วยสร้างความน่าเชื่อถือและเพิ่มคุณค่าให้กับสินค้า 
การกำหนดตัวตนของสินค้าด้วยการออกแบบตราสัญลักษณ์ เป็นกระบวนการสร้างเอกลักษณ์เฉพาะของสินค้า ผ่านการ
ออกแบบตราสัญลักษณ์ Nachaisin (2015)[5] กล่าวว่า ตราสัญลักษณ์หรือตราสินค้า ใช้ในการแยกแยะความแตกต่างระหว่าง
สินค้าและแสดงถึงแหล่งที่มาของสินค้านั้น ว่ามาจากเจ้าของคนใดและเป็นเครื่องมือทางการตลาดเพื่อการโฆษณาสินค้า สร้าง
ความน่าเช่ือถือให้กับผู้บริโภค การออกแบบตราสัญลักษณ์ผลิตภัณฑ์ผา้ไหมที่ถ่ายทอดอัตลักษณ์ชุมชนบ้านห้วยทราย ผ่านการ
ใช้ลวดลาย สีและตัวอักษรอย่างเหมาะสม จะช่วยเสริมภาพลักษณ์ของกลุ่มให้มีความชัดเจน น่าเช่ือถือและเพิ่มศักยภาพในการ
แข่งขันทางการตลาด 
 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
  การออกแบบบรรจุภัณฑ์มีบทบาทสำคัญในการส่งเสริมภาพลักษณ์ของสินค้า โดยบรรจุภัณฑ์ไม่เพียงทำ
หน้าที่ห่อหุ้มและปกป้องสินค้าเท่านั้น แต่ยังเป็นองค์ประกอบแรกที่ผู้บริโภครับรู้และเกิดความรู้สึก ซึ่งมีอิทธิพลต่อการ
ตัดสินใจซื้อ Paklamjiak (2015)[8] กล่าวว่า สินค้าอุปโภคบริโภคทุกชนิดจำเป็นต้องได้รับการออกแบบบรรจุภัณฑ์อย่าง
เหมาะสม จึงจะประสบความสำเร็จทางธุรกิจ บรรจุภัณฑ์ที่แตกต่างหรือมีความสวยงามที่โดดเด่นเหนือสินค้าคู่แข่ง สามารถชัก
จูงให้ผู้บริโภคหยิบสินค้าไปพิจารณา อ่านข้อมูลที่ฉลากแล้วตัดสินใจซื้อสินค้านั้นในที่สุด  อย่างไรก็ตาม บรรจุภัณฑ์ได้รับการ
ยอมรับว่าเป็นตัวแทนของสินค้าทำหน้าที่เสมือนพนักงานขายที่พูดไม่ได้แต่ทรงพลังที่ช่วยกระตุ้นให้ผู้บริโภคอยากซื้อ สร้าง
ความพึงพอใจและความมั่นใจในการซื้อและยังสามารถสื่อภาพลักษณ์ของสินค้าและเจ้าของตราสินค้าได้  การออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ให้สวยงามและโดดเด่น ทำได้โดยการออกแบบรูปทรง สี รูปภาพ ข้อความ รวมทั้งเทคนิคและคุณภาพของการพิมพ์ ให้
เหมาะสม อย่างไรก็ตามบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ผ้าไหมจึงต้องถูกออกแบบให้เหมาะสมกับสินค้าเนื่องจากเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีราคา
สูงและเป็นงานหัตถกรรมทอมือซึ่งสะท้อนคุณค่าและความประณีตของภูมิปัญญาท้องถิ่น 
  

4. กรอบแนวคิดการวิจัย 
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5. ระเบียบวิธีวิจัย 
 การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Methods Research) โดยผู้วิจัยได้ลงพื้นที่ชุมชนบ้านห้วยทราย 
อำเภอคง จังหวัดนครราชสีมา เพื่อเก็บข้อมูลเชิงลึกผ่านกระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชนและประเมินผลการสร้างมูลค่าเพิ่ม
ให้กับผลิตภัณฑ์รวมถึงวัดระดับความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างผ่านการเก็บข้อมูลเชิงปริมาณ 
 1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
  1. ประชากร คือ ผู้ผลิต กลุ่มปลูกหม่อนเลี้ยงไหม บ้านห้วยทราย อ.คง จ.นครราชสีมาและกลุ่มผู้ที่สนใจ
ผลิตภัณฑ์ผ้าไหม บ้านห้วยทราย อ.คง จ.นครราชสีมา  
  2. กลุ่มตัวอย่าง คือ คัดเลือกโดยวิธีการสุ่มแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) โดยพิจารณาจาก
ความสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย แบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม ดังนี้  
   1. กลุ่มผู้ให้ข้อมูลจากการสัมภาษณ์เชิงลึก ได้แก่ สมาชิกกลุ่มปลูกหม่อนเลี้ยงไหม ปราชญ์
ชาวบ้านและผู้นำชุมชน บ้านห้วยทราย อำเภอคง จังหวัดนครราชสีมา จำนวน 5 คน  
   2. กลุ่มผู้ให้ข้อมูลจากการสนทนากลุ่ม ได้แก่ สมาชิกกลุ่มปลูกหม่อนเลี้ยงไหมและผู้นำชุมชน  
บ้านห้วยทราย อำเภอคง จังหวัดนครราชสีมา จำนวน 10 คน 
   3. กลุ่มตัวอย่างจากการประเมินความพึงพอใจ ได้แก่ ผู้ผลิตกลุ่มปลูกหม่อนเลี้ยงไหม บ้านห้วย
ทราย อ.คง จ.นครราชสีมา จำนวน 10 คน และกลุ่มผู้บริโภคที่สนใจผลิตภัณฑ์ผ้าไหม บ้านห้วยทราย อ.คง จ.นครราชสีมา  
จำนวน 80 คน  
 2. ขอบเขตการวิจัย 
  ขอบเขตด้านพื้นท่ี บ้านห้วยทราย หมู่ 6 ต.หนองมะนาว อ.คง จ.นครราชสีมา 
 3. เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัย 
  1. แบบสัมภาษณ์สมาชิกกลุ่มปลูกหม่อนเลี้ยงไหม บ้านห้วยทราย อ.คง จ.นครราชสีมา 
  2. แบบสนทนากลุ่มเพื่อร่วมค้นหารูปแบบตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ผ้าไหม 
  3. แบบประเมินความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ผ้า
ไหมเพื่อสร้างมูลค่าและเพิ่มความสามารถในการแข่งขันเชิงพาณิชย์ สำหรับกลุ่มปลูกหม่อนเลี้ยงไหม บ้านห้วยทราย อ.คง  
จ.นครราชสีมา 
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  4. แบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อการออกแบบตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ผ้า
ไหมเพื่อสร้างมูลค่าและเพิ่มความสามารถในการแข่งขันเชิงพาณิชย์ สำหรับกลุ่มปลูกหม่อนเลี้ยงไหม บ้านห้วยทราย อ.คง  
จ.นครราชสีมา 
 4. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 การเก็บรวบรวมข้อมูลการสัมภาษณ์จากกลุ่มตัวอย่างเป็นรายบุคคลโดยสัมภาษณ์ตามลำดับข้อคำถามและบันทึก
คำตอบโดยวิธจีดบันทึก การเก็บรวบรวมข้อมูลจากการสนทนากลุ่มสัมภาษณ์ตามลำดับข้อคำถามและบันทึกคำตอบโดยวิธีจด
บันทึก การเก็บข้อมูลประเมินความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบร่วมกับแบบร่าง  จำนวน 3 แบบ และการเก็บ
ข้อมูลประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคจากกลุ่มตัวอย่างร่วมกับผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
 5. การวิเคราะห์ข้อมูล 
 การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพที่ได้จากการสัมภาษณ์และสนทนากลุ่ม วิเคราะห์ข้อมูลด้วยการวิเคราะห์เนื้อหา  
(Content Analysis) โดยแยกประเด็นหลัก (Themes) จากข้อมูลบทสัมภาษณ์ สนทนากลุ่มหรือการสังเกต การวิเคราะห์
ข้อมูลในกระบวนการเชิงปริมาณ จากแบบประเมินความพึงพอใจโดยใช้สถิติเชิงพรรณนา  ได้แก่ การแจกแจงความถี่ 
(Frequency) ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ยเลขคณิต (Mean) นำเสนอในรูปแบบของตารางประกอบคำบรรยายและ
นำมาประมวลผลเพื่อสรุปและอภิปรายผลการวิจัย 
 
6. ผลการวิจัย 
 1. ผลการศึกษาข้อมูลอัตลักษณ์ท้องถิ่นและผลิตภัณฑ์ผ้าไหมบ้านห้วยทราย อ.คง จ.นครราชสีมา 
  บ้านห้วยทราย อ.คง จ.นครราชสีมา เดิมชื่อบ้านเพนียด ซึ่งคำว่า เพนียด หมายถึง คอกสำหรับคล้องช้าง 
เนื่องจากในอดีตพื้นที่นี้เคยใช้เป็นสถานที่คล้องช้าง อาชีพหลักของชุมชนคือเกษตรกรรมและหัตถกรรม โดยเฉพาะการทอผ้า
ไหม ซึ่งเป็นภูมิปัญญาที่สืบทอดกันมาตั้งแต่บรรพบุรุษเกือบ 100 ปี  และพัฒนาเป็นอาชีพหลักของคนในจนถึงปัจจุบัน 
  ผู้วิจัยได้สัมภาษณ์ตัวแทนกลุ่มผู้ปลูกหม่อนเลี ้ยงไหม ปราชญ์ชาวบ้านและผู้นำชุมชน จำนวน 5 คน 
เกี่ยวกับข้อมูลผลิตภัณฑ์ผ้าไหม ข้อมูลตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ ข้อมูลอัตลักษณ์ท้องถิ่น โดยนำผลการวิเคราะห์มาใช้เป็น
กรอบแนวทางในการออกแบบที่เหมาะสม ผลการศึกษาข้อมูลผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์พบว่า ผลิตภัณฑ์ผ้าไหมของชุมชน 
ได้แก่ ผ้าไหมผืน ผ้าพันคอและผ้าคลุมไหลเ่ป็นผลิตภณัฑ์ที่มช่ืีอเสียงของชุมชน มีเส้นไหมคุณภาพดีและลายผ้าไหมมเีอกลักษณ์
และผลการศึกษาส่วนตราสัญลักษณ์เดิมขาดอัตลักษณ์ของท้องถิ่น จดจำได้ยากและบรรจุภัณฑ์ต้องปกป้องผลิตภัณฑ์และเพิ่ม
มูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ได้ เนื่องจากเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่าสูง ข้อมูลอัตลักษณ์ท้องถิ่นพบว่า สิ่งบ่งช้ีอัตลักษณ์ท้องถิ่นบ้านห้วย
ทราย สามารถจำแนกได้ 3 ด้าน 1) อัตลักษณ์ด้านภูมิศาสตร์ 2) อัตลักษณ์ด้านวัฒนธรรม และ 3) อัตลักษณ์ด้านการดำรงชีวิต  
  อัตลักษณ์ด้านภูมิศาสตร์ ได้แก่ สระน้ำชื่อ สระเพนียด เป็นสระโบราณประจำท้องถิ่น ,ดินทรายมาจาก
ภูมิศาสตร์ที่ตั้งจึงได้เปลี่ยนชื่อหมู่บ้านจากบ้านเพนียดเป็นบ้านห้วยทราย ,ป่าชุมชนบ้านห้วย ,ช้างและสัตว์ป่าขนาดเล็ก ผล
จากการถอดรูปอัตลักษณ์ด้านภูมิศาสตร์ที่เด่นชัดที่สุด คือ อัตลักษณ์ช้าง เนื่องจากชาวบ้านเคยเลี้ยงช้างไว้ใช้แรงงานและเป็น
พาหนะเดินทางจึงมีการสร้างเพนียดคล้องช้างในพื้นที่ ปัจจุบันช้างและเพนียดจึงกลายเป็นตราสัญลักษณ์ประจำหมู่บ้าน 
  อัตลักษณ์ด้านวัฒนธรรม ได้แก่ ประเพณีบุญบั้งไฟ ,พิธีเลี้ยงศาลปู่ตา ,เครื่องดนตรี ประจำท้องถิ่น แคน  
,พิธีบายศรีสู่ขวัญ ,เครื่องแต่งกาย ผู้หญิงใส่ผ้าฝ้ายทรงแขนกระบอกยาวนุ่งคู่กับผ้าถุง มีสไบคาด ผู้ชายใส่เสื้อแขนกระบอกสั้น 
นุ่งคู่กับสโล่งและเพนียดคล้องช้าง ผลจากการถอดรูปอัตลักษณ์ด้านวัฒนธรรมที่เด่นชัดที่สุด คือ อัตลักษณ์เครื่องแต่งกายของ
สตรีในหมู่บ้าน ซึ่งเดิมทีชาวบ้านห้วยทรายได้อพยพมาจาก อ.พุทไธสง จ.บุรีรัมย์และ อ.วาปีปทุม จ.มหาสารคาม จึงได้รับ
อิทธิพลการแต่งกายจากทางอีสานโดยสตรีจะสวมใส่เสื้อแขนกระบอก นุ่งผ้าซิ่นทอเอง ในโอกาสจัดงานเลี้ยงต้อนรับหรือพิธี
สำคัญของหมู่บ้าน สตรีจะสวมเสื้อแขนกระบอกและนุ่งซิ่นและเมื่อมีการแสดงต้อนรับ เช่น การรำ จะเพิ่มการสวมผ้าสไบเพื่อ
เสริมความงดงามของเครื่องแต่งกาย 
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  4. แบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อการออกแบบตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ผ้า
ไหมเพื่อสร้างมูลค่าและเพิ่มความสามารถในการแข่งขันเชิงพาณิชย์ สำหรับกลุ่มปลูกหม่อนเลี้ยงไหม บ้านห้วยทราย อ.คง  
จ.นครราชสีมา 
 4. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 การเก็บรวบรวมข้อมูลการสัมภาษณ์จากกลุ่มตัวอย่างเป็นรายบุคคลโดยสัมภาษณ์ตามลำดับข้อคำถามและบันทึก
คำตอบโดยวิธจีดบันทึก การเก็บรวบรวมข้อมูลจากการสนทนากลุ่มสัมภาษณ์ตามลำดับข้อคำถามและบันทึกคำตอบโดยวิธีจด
บันทึก การเก็บข้อมูลประเมินความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบร่วมกับแบบร่าง  จำนวน 3 แบบ และการเก็บ
ข้อมูลประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคจากกลุ่มตัวอย่างร่วมกับผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
 5. การวิเคราะห์ข้อมูล 
 การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพที่ได้จากการสัมภาษณ์และสนทนากลุ่ม วิเคราะห์ข้อมูลด้วยการวิเคราะห์เนื้อหา  
(Content Analysis) โดยแยกประเด็นหลัก (Themes) จากข้อมูลบทสัมภาษณ์ สนทนากลุ่มหรือการสังเกต การวิเคราะห์
ข้อมูลในกระบวนการเชิงปริมาณ จากแบบประเมินความพึงพอใจโดยใช้สถิติเชิงพรรณนา  ได้แก่ การแจกแจงความถี่ 
(Frequency) ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ยเลขคณิต (Mean) นำเสนอในรูปแบบของตารางประกอบคำบรรยายและ
นำมาประมวลผลเพื่อสรุปและอภิปรายผลการวิจัย 
 
6. ผลการวิจัย 
 1. ผลการศึกษาข้อมูลอัตลักษณ์ท้องถิ่นและผลิตภัณฑ์ผ้าไหมบ้านห้วยทราย อ.คง จ.นครราชสีมา 
  บ้านห้วยทราย อ.คง จ.นครราชสีมา เดิมชื่อบ้านเพนียด ซึ่งคำว่า เพนียด หมายถึง คอกสำหรับคล้องช้าง 
เนื่องจากในอดีตพื้นที่นี้เคยใช้เป็นสถานที่คล้องช้าง อาชีพหลักของชุมชนคือเกษตรกรรมและหัตถกรรม โดยเฉพาะการทอผ้า
ไหม ซึ่งเป็นภูมิปัญญาที่สืบทอดกันมาตั้งแต่บรรพบุรุษเกือบ 100 ปี  และพัฒนาเป็นอาชีพหลักของคนในจนถึงปัจจุบัน 
  ผู้วิจัยได้สัมภาษณ์ตัวแทนกลุ่มผู้ปลูกหม่อนเลี ้ยงไหม ปราชญ์ชาวบ้านและผู้นำชุมชน จำนวน 5 คน 
เกี่ยวกับข้อมูลผลิตภัณฑ์ผ้าไหม ข้อมูลตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ ข้อมูลอัตลักษณ์ท้องถิ่น โดยนำผลการวิเคราะห์มาใช้เป็น
กรอบแนวทางในการออกแบบที่เหมาะสม ผลการศึกษาข้อมูลผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์พบว่า ผลิตภัณฑ์ผ้าไหมของชุมชน 
ได้แก่ ผ้าไหมผืน ผ้าพันคอและผ้าคลุมไหลเ่ป็นผลิตภณัฑ์ที่มช่ืีอเสียงของชุมชน มีเส้นไหมคุณภาพดีและลายผ้าไหมมเีอกลักษณ์
และผลการศึกษาส่วนตราสัญลักษณ์เดิมขาดอัตลักษณ์ของท้องถิ่น จดจำได้ยากและบรรจุภัณฑ์ต้องปกป้องผลิตภัณฑ์และเพิ่ม
มูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ได้ เนื่องจากเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่าสูง ข้อมูลอัตลักษณ์ท้องถิ่นพบว่า สิ่งบ่งช้ีอัตลักษณ์ท้องถิ่นบ้านห้วย
ทราย สามารถจำแนกได้ 3 ด้าน 1) อัตลักษณ์ด้านภูมิศาสตร์ 2) อัตลักษณ์ด้านวัฒนธรรม และ 3) อัตลักษณ์ด้านการดำรงชีวิต  
  อัตลักษณ์ด้านภูมิศาสตร์ ได้แก่ สระน้ำชื่อ สระเพนียด เป็นสระโบราณประจำท้องถิ่น ,ดินทรายมาจาก
ภูมิศาสตร์ที่ตั้งจึงได้เปลี่ยนชื่อหมู่บ้านจากบ้านเพนียดเป็นบ้านห้วยทราย ,ป่าชุมชนบ้านห้วย ,ช้างและสัตว์ป่าขนาดเล็ก ผล
จากการถอดรูปอัตลักษณ์ด้านภูมิศาสตร์ที่เด่นชัดที่สุด คือ อัตลักษณ์ช้าง เนื่องจากชาวบ้านเคยเลี้ยงช้างไว้ใช้แรงงานและเป็น
พาหนะเดินทางจึงมีการสร้างเพนียดคล้องช้างในพื้นที่ ปัจจุบันช้างและเพนียดจึงกลายเป็นตราสัญลักษณ์ประจำหมู่บ้าน 
  อัตลักษณ์ด้านวัฒนธรรม ได้แก่ ประเพณีบุญบั้งไฟ ,พิธีเลี้ยงศาลปู่ตา ,เครื่องดนตรี ประจำท้องถิ่น แคน  
,พิธีบายศรีสู่ขวัญ ,เครื่องแต่งกาย ผู้หญิงใส่ผ้าฝ้ายทรงแขนกระบอกยาวนุ่งคู่กับผ้าถุง มีสไบคาด ผู้ชายใส่เสื้อแขนกระบอกสั้น 
นุ่งคู่กับสโล่งและเพนียดคล้องช้าง ผลจากการถอดรูปอัตลักษณ์ด้านวัฒนธรรมที่เด่นชัดที่สุด คือ อัตลักษณ์เครื่องแต่งกายของ
สตรีในหมู่บ้าน ซึ่งเดิมทีชาวบ้านห้วยทรายได้อพยพมาจาก อ.พุทไธสง จ.บุรีรัมย์และ อ.วาปีปทุม จ.มหาสารคาม จึงได้รับ
อิทธิพลการแต่งกายจากทางอีสานโดยสตรีจะสวมใส่เสื้อแขนกระบอก นุ่งผ้าซิ่นทอเอง ในโอกาสจัดงานเลี้ยงต้อนรับหรือพิธี
สำคัญของหมู่บ้าน สตรีจะสวมเสื้อแขนกระบอกและนุ่งซิ่นและเมื่อมีการแสดงต้อนรับ เช่น การรำ จะเพิ่มการสวมผ้าสไบเพื่อ
เสริมความงดงามของเครื่องแต่งกาย 

  อัตลักษณ์ด้านการดำรงชีวิต ได้แก่ ประกอบอาชีพหลักทำเกษตรกรปลูกข้าวและเลี้ยงวัว ,อาชีพทอผ้าไหม 
ที่สืบทอดต่อมาจากสมัยบรรพบุรุษ ปัจจุบันลวดลายการทอผ้ามีความหลากหลาย โดยลายที่มีเอกลักษณ์โดดเด่นและนิยมทอ
มากที่สุด คือ ลายคงนคร เป็นลายทอผ้าที่เป็นเอกลักษณ์ของอำเภอคงและกลุ่มได้ใช้เป็นลายทอผ้าอันดับที่ 1 ในการผลิต        
ผลจากการถอดรูปอัตลักษณ์ด้านการดำรงชีวิตทีเ่ด่นชัดที่สุด คือ อัตลักษณ์ด้านการทอผ้าไหมของบ้านห้วยทรายเป็นท่ียอมรับ
และมีชื่อเสียงในจังหวัดนครราชสีมาและพื้นที่ใกล้เคียง โดยหมู่บ้านยังคงใช้อุปกรณ์ทอผ้าแบบดั้งเดิมและมีลายทอผ้าขึ้นช่ือ 
คือ ลายคงนคร โดยลายผ้าดังกล่าวเป็นอัตลักษณ์ด้านลายผ้าที่สามารถนำไปใช้ในการออกแบบได้ 
 
ภาพที่ 2 
การถอดรูปอัตลักษณ์ท้องถิ่นบ้านห้วยทราย 
 
 
 
 
 
 
 
 การถอดรูปอัตลักษณ์ท้องถิ่นบ้านห้วยทรายผู้วิจัยใช้วิธีการแปลงภาพจากภาพอัตลักษณ์และถ่ายทอดให้อยู ่ใน
รูปแบบกราฟิกที่จับต้องได้บนบรรจุภัณฑ์ โดยกราฟิกดังกล่าวจะถูกนำไปกำหนดเป็นแนวทางการออกแบบตราสัญลักษณ์ 
กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์และโครงสร้างบรรจุภัณฑ์สำหรับผลิตภัณฑ์ 3 ชนิด ได้แก่ ผ้าไหมผืน ผ้าพันคอและผ้าคลุมไหล่ โดยใช้
ชื่อ ตราสัญลักษณ์ ภูมิเพนียด ซึ่งเป็นชื่อเดิมของกลุ่มและได้รับความเห็นชอบจากสมาชิกกลุ่ม ทั้งนี้การออกแบบดังกล่าวมุ่ง
ต่อยอดพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น เสริมสร้างภาพลักษณ์ เพิ่มมูลค่าและศักยภาพในการแข่งขันเชิงพาณิชย์ของผลิตภัณฑ์ผ้าไหม 
 2. ผลการออกแบบตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ผ้าไหม เพื่อสร้างมูลค่าและเพิ่มความสามารถในการ
แข่งขันเชิงพาณิชย์ สำหรับกลุ่มปลูกหม่อนเลี้ยงไหม บ้านห้วยทราย อ.คง จ.นครราชสีมา 
  ผู้วิจัยได้กำหนดแนวทางการออกแบบ (Concept Design) ภายใต้การเก็บข้อมูลทางเอกสารและการ
สัมภาษณ์สมาชิกกลุ่มผู้ปลูกหม่อนเลี้ยงไหม ปราชญ์ชาวบ้านและผู้นำชุมชน เพื่อเป็นกรอบในการออกแบบ โดยใช้แนวคิด  
คำว่า วิถีถิ่นบ้านเพนียด และแบ่งแนวทางการออกแบบออกเป็น 3 แนวทางย่อย โดยนำข้อมูลอัตลักษณ์ท้องถิ่นมาใช้เป็นกรอบ
ในการออกแบบตราสัญลักษณ์ กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์และโครงสรา้งบรรจุภณัฑด์ังนี้ แนวทางที่ 1 สาวทอผ้าและเครื่องแต่งกาย
จากผ้าไหม ใช้ภาพสตรีนุ่งเครื่องแต่งกายประจำหมู่บ้านเป็นเอกลักษณ์หลักในการออกแบบตราสัญลักษณ์และกราฟิกบนบรรจุ
ภัณฑ์ โดยออกแบบโครงสร้างให้ฉลุตามแนวเครื่องแต่งกายเพื่อให้มองเห็นผลิตภัณฑ์ภายในได้อย่างชัดเจน  แนวทางที่ 2 ช้าง
เพนียดและลายผ้าไหม ใช้ช้างและเพนียดคล้องช้างเป็นอัตลักษณ์ของตราสัญลักษณ์ร่วมกับการลดทอนลายผ้าคงนครเป็น
กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ โดยเมื่อเปิดบรรจุภัณฑ์จะปรากฏลายผ้าคงนครในรูปแบบภาพสองมิติที่ออกแบบให้ซ้อนทับกันและ
สามารถเข้าล็อกกันได้ แนวทางที่ 3 อุปกรณ์ทอผ้าไหมและลายผ้าไหม ใช้อุปกรณ์ทอผ้าไหม เช่น กี่ กระสวย ไนและหลอดด้าย 
ร่วมกับลายผ้าคงนครเป็นองค์ประกอบหลักในการออกแบบตราสัญลักษณ์และกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ โดยเมื่อเปิดบรรจภุณัฑ์
จะปรากฏภาพอุปกรณ์ทอผ้าไหมในรูปแบบไดคัต (Die-cut) 

 ผู้วิจัยออกแบบตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์จากข้อมูลที่วิเคราะห์ได้ 3 แนวทางและจัดกิจกรรมสนทนา
กลุ่ม (Focus group) เพื่อส่งเสริมการออกแบบอย่างมีส่วนรว่มของชุมชนบ้านห้วยทราย โดยมีสมาชิกกลุ่มปลูกหม่อนเลี้ยงไหม
และผู้นำชุมชน จำนวน 10 คน ร่วมแสดงความคิดเห็นเพื่อพัฒนาและปรับปรุงผลงานให้สะท้อนอัตลักษณ์ท้องถิ่นและเพิ่ม
ศักยภาพในการแข่งขันเชิงพาณิชย์ 
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 ผลจากการสนทนากลุ่ม (Focus group) พบว่า กลุ่มปลูกหม่อนเลี้ยงไหมบ้านห้วยทราย มีความชื่นชอบ
แนวทางที่ 2 (ช้างเพนียดและลายผ้าไหม) มากที่สุด รองลงมาคือแนวทางที่ 3 (อุปกรณ์ทอผ้าไหมและลายผ้าไหม) และ
แนวทางที่ 1 (สาวทอผ้าและเครื่องแต่งกายจากผ้าไหม) ตามลำดับ โดยมีข้อเสนอแนะในการพัฒนาแนวทางที่ 2 คือ ตรา
สัญลักษณ์สะท้อนอัตลักษณ์ท้องถิ่นคือ ช้างได้อย่างชัดเจน อย่างไรก็ตาม เสนอให้ปรับรูปแบบตราสัญลักษณ์ให้มีความอ่อน
ช้อยมากขึ้น จากเดิมที่จัดวางในแนวตรง อาจปรับเป็นแนวเฉียง โครงสร้างบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสมและกราฟิกบนบรรจุ
ภัณฑ์มีการถอดอัตลักษณ์จากลายผ้าคงนครซึ่งเป็นลายผ้าไหมประจำอำเภอ ทั้งนี้เสนอให้เพิ่มข้อมูลประวัติหมู่บ้านห้วยทราย
บริเวณด้านหลังบรรจุภัณฑ์เพื่อให้ข้อมูลมีความสมบูรณ์ยิ่งข้ึน 

 จากนั้นผู้วิจัยได้นำผลงานท้ัง 3 แนวทางไปประเมินความคิดเห็นและข้อเสนอแนะจากผู้เช่ียวชาญด้านการ
ออกแบบ 3 ท่านในลำดับถัดไป โดยผลประเมินความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อแนวทางการออกแบบ พบว่า แนวทางที่ 1 
สาวทอผ้าและเครื่องแต่งกายจากผ้าไหม ผลรวม มีค่าเฉลี่ย 4.07แปลผล ระดับดี แนวทางที่ 2 ช้างเพนียดและลายผ้าไหม 
ผลรวม มีค่าเฉลี่ย 4.54 แปลผล ระดับดีมาก แนวทางที่ 3 อุปกรณ์ทอผ้าไหมและลายผ้าไหม ผลรวม มีค่าเฉลี่ย 4.16 แปลผล 
ระดับดี โดยผลประเมินจากผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบมีความสอดคล้องกับผลการสนทนากลุ่ม (Focus group) กลุ่มปลูก
หม่อนเลี้ยงไหมบ้านห้วยทรายที่เลือก แนวทางที่ 2 เช่นกัน อย่างไรก็ตาม ผู้เช่ียวชาญได้เสนอแนะให้พัฒนาแนวทางดังกล่าวใน
ด้านการใช้เฉดสี เนื่องจากผู้วิจัยได้วิเคราะห์วัตถุดิบและเทียบค่าสีทางกราฟิกจากบรรจุภัณฑ์เดิม ได้แก่ ลูกว้า (สีม่วง) ขมิ้นชัน 
(สีเหลือง) และเปลือกสะเดา (สีน้ำตาล) ขณะเดียวกัน กลุ่มปลูกหม่อนเลี้ยงไหมบ้านห้วยทรายยังมีวัตถุดิบสำคัญที่ใช้ในการ
ย้อมผ้าอีกชนิดหนึ่งคือ ครั่ง ซึ่งสามารถนำมาวิเคราะห์เป็นโทนสีแดงและประยุกต์ใช้เพิ่มเติมในการออกแบบได้ 
  การออกแบบตราสัญลักษณ์นำอัตลักษณ์ช้าง เพนียดและลายผ้า คงนคร มาประยุกต์ใช้ในรูปแบบลดทอน
รายละเอียด เพื่อให้เกิดความร่วมสมัย ใช้โทนสีน้ำตาลสื่อถึงความเป็นธรรมชาติของผลิตภัณฑ์ ตัวอักษรออกแบบเฉพาะให้มี
ลักษณะพลิ้วไหวคล้ายเส้นไหมและใช้ภาพเพนียดแทนสระ “เ” เพื่อสะท้อนอัตลักษณ์ท้องถิ ่น พร้อมปรับรูปแบบตาม
ข้อเสนอแนะของผู้เช่ียวชาญ บรรจุภัณฑ์ออกแบบจำนวน 3 ขนาด สำหรับผลิตภัณฑ์ 3 ประเภท ใช้โครงสร้างกล่องแบบขัดไม่
ใช้กาวในรูปทรงเรขาคณิต เมื่อเปิดกล่องจะปรากฏลายผ้าคงนครในรูปแบบภาพสองมิติที่ซ้อนทับกันและสามารถเข้าล็อกเพื่อ
ปกป้องผ้าไหม กราฟิกใช้ลายผ้า คงนคร ที่ลดทอนรายละเอียดจัดเรียงเป็นลวดลายพื้นให้เกิดความต่อเนื่อง เลือกใช้โทนสีหลัก 
4 สีจากวัตถุดิบในการย้อมผ้าและเทียบค่าสีในงานออกแบบ ด้านหลังบรรจุภัณฑ์แสดงภาพผลิตภัณฑ์จริงพร้อมข้อมูลที่จัดวาง
ด้วยตัวอักษรแบบไม่มีหัวเพื่อความทันสมัย โดยใช้วัสดุกระดาษอาร์ตการ์ดมัน 300 แกรม เหมาะสำหรับสินค้าที่มีน้ำหนักเบา 
และพิมพ์ด้วยระบบดิจิทัล 
 
ภาพที่ 3 
แนวทางการออกแบบ (Concept Design)  
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 ผลจากการสนทนากลุ่ม (Focus group) พบว่า กลุ่มปลูกหม่อนเลี้ยงไหมบ้านห้วยทราย มีความชื่นชอบ
แนวทางที่ 2 (ช้างเพนียดและลายผ้าไหม) มากที่สุด รองลงมาคือแนวทางที่ 3 (อุปกรณ์ทอผ้าไหมและลายผ้าไหม) และ
แนวทางที่ 1 (สาวทอผ้าและเครื่องแต่งกายจากผ้าไหม) ตามลำดับ โดยมีข้อเสนอแนะในการพัฒนาแนวทางที่ 2 คือ ตรา
สัญลักษณ์สะท้อนอัตลักษณ์ท้องถิ่นคือ ช้างได้อย่างชัดเจน อย่างไรก็ตาม เสนอให้ปรับรูปแบบตราสัญลักษณ์ให้มีความอ่อน
ช้อยมากขึ้น จากเดิมที่จัดวางในแนวตรง อาจปรับเป็นแนวเฉียง โครงสร้างบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสมและกราฟิกบนบรรจุ
ภัณฑ์มีการถอดอัตลักษณ์จากลายผ้าคงนครซึ่งเป็นลายผ้าไหมประจำอำเภอ ทั้งนี้เสนอให้เพิ่มข้อมูลประวัติหมู่บ้านห้วยทราย
บริเวณด้านหลังบรรจุภัณฑ์เพื่อให้ข้อมูลมีความสมบูรณ์ยิ่งข้ึน 

 จากนั้นผู้วิจัยได้นำผลงานท้ัง 3 แนวทางไปประเมินความคิดเห็นและข้อเสนอแนะจากผู้เช่ียวชาญด้านการ
ออกแบบ 3 ท่านในลำดับถัดไป โดยผลประเมินความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อแนวทางการออกแบบ พบว่า แนวทางที่ 1 
สาวทอผ้าและเครื่องแต่งกายจากผ้าไหม ผลรวม มีค่าเฉลี่ย 4.07แปลผล ระดับดี แนวทางที่ 2 ช้างเพนียดและลายผ้าไหม 
ผลรวม มีค่าเฉลี่ย 4.54 แปลผล ระดับดีมาก แนวทางที่ 3 อุปกรณ์ทอผ้าไหมและลายผ้าไหม ผลรวม มีค่าเฉลี่ย 4.16 แปลผล 
ระดับดี โดยผลประเมินจากผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบมีความสอดคล้องกับผลการสนทนากลุ่ม (Focus group) กลุ่มปลูก
หม่อนเลี้ยงไหมบ้านห้วยทรายที่เลือก แนวทางที่ 2 เช่นกัน อย่างไรก็ตาม ผู้เช่ียวชาญได้เสนอแนะให้พัฒนาแนวทางดังกล่าวใน
ด้านการใช้เฉดสี เนื่องจากผู้วิจัยได้วิเคราะห์วัตถุดิบและเทียบค่าสีทางกราฟิกจากบรรจุภัณฑ์เดิม ได้แก่ ลูกว้า (สีม่วง) ขมิ้นชัน 
(สีเหลือง) และเปลือกสะเดา (สีน้ำตาล) ขณะเดียวกัน กลุ่มปลูกหม่อนเลี้ยงไหมบ้านห้วยทรายยังมีวัตถุดิบสำคัญที่ใช้ในการ
ย้อมผ้าอีกชนิดหนึ่งคือ ครั่ง ซึ่งสามารถนำมาวิเคราะห์เป็นโทนสีแดงและประยุกต์ใช้เพิ่มเติมในการออกแบบได้ 
  การออกแบบตราสัญลักษณ์นำอัตลักษณ์ช้าง เพนียดและลายผ้า คงนคร มาประยุกต์ใช้ในรูปแบบลดทอน
รายละเอียด เพื่อให้เกิดความร่วมสมัย ใช้โทนสีน้ำตาลสื่อถึงความเป็นธรรมชาติของผลิตภัณฑ์ ตัวอักษรออกแบบเฉพาะให้มี
ลักษณะพลิ้วไหวคล้ายเส้นไหมและใช้ภาพเพนียดแทนสระ “เ” เพื่อสะท้อนอัตลักษณ์ท้องถิ ่น พร้อมปรับรูปแบบตาม
ข้อเสนอแนะของผู้เช่ียวชาญ บรรจุภัณฑ์ออกแบบจำนวน 3 ขนาด สำหรับผลิตภัณฑ์ 3 ประเภท ใช้โครงสร้างกล่องแบบขัดไม่
ใช้กาวในรูปทรงเรขาคณิต เมื่อเปิดกล่องจะปรากฏลายผ้าคงนครในรูปแบบภาพสองมิติที่ซ้อนทับกันและสามารถเข้าล็อกเพื่อ
ปกป้องผ้าไหม กราฟิกใช้ลายผ้า คงนคร ที่ลดทอนรายละเอียดจัดเรียงเป็นลวดลายพื้นให้เกิดความต่อเนื่อง เลือกใช้โทนสีหลัก 
4 สีจากวัตถุดิบในการย้อมผ้าและเทียบค่าสีในงานออกแบบ ด้านหลังบรรจุภัณฑ์แสดงภาพผลิตภัณฑ์จริงพร้อมข้อมูลที่จัดวาง
ด้วยตัวอักษรแบบไม่มีหัวเพื่อความทันสมัย โดยใช้วัสดุกระดาษอาร์ตการ์ดมัน 300 แกรม เหมาะสำหรับสินค้าที่มีน้ำหนักเบา 
และพิมพ์ด้วยระบบดิจิทัล 
 
ภาพที่ 3 
แนวทางการออกแบบ (Concept Design)  
 
 
 
 
 
 
 
  
  
 

3. ผลการนำงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ 
 1. การจดทะเบียนเครื่องหมายทางการค้าและเครื่องหมายบริการ 
  ผู้วิจัยได้เข้าสู่กระบวนการจดทะเบยีนเครือ่งหมายทางการค้าและเครื่องหมายบริการร่วมกับกลุม่

ปลูกหม่อนเลี้ยงไหม บ้านห้วยทราย โดยการดำเนินการจดทะเบียนดังกล่าว มีวัตถุประสงค์เพื่อคุ้มครองชื่อและรูปแบบของ
ตราสัญลักษณ์เพื่อไม่ให้ถูกละเมิดโดยบุคคลอื่น ตลอดจนเป็นการสนับสนุนให้ผลการวิจัยสามารถนำไปใช้ประโยชน์ได้จริงใน
เชิงพาณิชย์และเชิงสังคม ผู้วิจัยได้จัดทำเอกสารสัญญาอนุญาตให้ใช้สิทธิในเครื่องหมายทางการค้าชื่อ ภูมิเพนียด ตามคำขอ
เลขที่ 250107380 เพื่อให้กลุ่มสามารถนำผลงานวิจัยไปใช้ในการดำเนินกิจกรรมและพัฒนาผลิตภัณฑ์ได้อย่างถูกต้องตาม
กฎหมาย 
  2. ถ่ายทอดองค์ความรู้ตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ผ้าไหมบ้านห้วยทราย อ.คง จ.นครราชสีมา 
   ผู้วิจัยได้จัดกิจกรรมถ่ายทอดองค์ความรู้ 2 แห่ง ได้แก่ 1) ศูนย์การเรียนรู้บ้านห้วยทราย อ.คง  
จ.นครราชสีมา และ 2) โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าทอจังหวัดนครชัยบุรินทร์ด้วยนวัตกรรม  และเทคโนโลยีดิจิทัล ภายใต้
กิจกรรม การพัฒนาผลิตภัณฑ์ด้วยนวัตกรรม เทคโนโลยีดิจิทัลสู่เศรษฐกิจวิถีใหม่  โครงการเสริมสร้างศักยภาพผู้ประกอบการ
อุตสาหกรรมสู่การแข่งขันเศรษฐกิจวิถีใหม่ ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 จัดดำเนินงานโดย ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 6 
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม กิจกรรมแรกจัดขึ้นที่ศูนย์การเรียนรู้บ้านห้วยทราย ซึ่งเป็นศูนย์อบรมระดับ
ตำบล กิจกรรมนี้มีความสำคัญคือ สมาชิกกลุ่มจะได้รับความรู้ด้านการถอดอัตลักษณ์เพื่อการออกแบบและความรู้ด้านการ
ออกแบบโดยช่วงกิจกรรมภาคปฏิบัติ สมาชิกจะได้ฝึกปฏิบัติทดลองการประกอบบรรจุภัณฑ์ ทดลองการบรรจุและทดลองการ
จัดหน้าร้านก่อนขายจริง ลำดับถัดไป ผู้วิจัยได้ร่วมมือกับหน่วยงานภาครัฐ ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 6 กรมส่งเสริม
อุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม เป็นวิทยากรในโครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าทอจังหวัดนครชัยบุรินทร์ด้วยนวัตกรรมและ
เทคโนโลยีดิจิทัล ภายใต้กิจกรรม การพัฒนาผลิตภัณฑ์ด้วยนวัตกรรม เทคโนโลยีดิจิทัลสู่เศรษฐกิจวิถีใหม่ โครงการเสริมสร้าง
ศักยภาพผู้ประกอบการอุตสาหกรรมสู่การแข่งขันเศรษฐกิจวิถีใหม่ ประจำปีงบประมาณ พ.ศ.2568 จัดขึ้นที่มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี
ราชมงคลอีสาน ซึ่งเป็นโครงการที่รวมผู้ประกอบการกลุ่มทอผ้าวิสาหกิจชุมชนที่มีชื่อเสียงระดับจังหวัดนครชัยบุรินทร์ โดยให้
ความรู้เรื่องการถอดอัตลักษณ์เพื่อการออกแบบและความรู้ด้านการออกแบบ อีกทั้งผู้วิจัยยังเผยแพร่ผลงานการออกแบบตรา
สัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ภายในงานวิจัย เพื่อเป็นแรงบันดาลใจและตัวอย่างในการใช้อัตลักษณ์ของชุมชนท้องถิ่นมาออกแบบ
เพื่อให้ได้งานท่ีแสดงอัตลักษณ์ของกลุ่มผู้ผลิต สร้างคุณค่าของงานออกแบบในเชิงเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
   จากการจัดกิจกรรมของภาครัฐดังกล่าว เกิดการจัดกิจกรรมต่อเนื่องในการจัดแสดงศักยภาพผลงานการ
ออกแบบ ผู้วิจัยได้ร่วมจัดกิจกรรม Show and Share การพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าทอจังหวัดนครชัยบุรินทร์ด้วยนวัตกรรมและ
เทคโนโลยีดิจิทัล ภายใต้กิจกรรม การพัฒนาผลิตภัณฑ์ด้วยนวัตกรรม เทคโนโลยีดิจิทัลสู่เศรษฐกิจวิถีใหม่ โครงการเสริมสร้าง
ศักยภาพผู้ประกอบการอุตสาหกรรมสู่การแข่งขันเศรษฐกิจวิถีใหม่ ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 ณ ลานกิจกรรมชั้น 1  
ห้าง Central Korat เพื่อเผยแพร่ผลงานวิจัยโดยข้อมูลที่นำเสนอภายในกิจกรรมประกอบด้วยการถอดอัตลักษณ์ท้องถิ่นเพื่อ
การออกแบบและนำเสนอผลงานการออกแบบสู่สาธารณะ  
  3. ผลการสร้างมูลค่าและเพิ่มความสามารถในการแข่งขันเชิงพาณิชย์ โดยการออกแบบตราสัญลักษณ์และ
บรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ 
  ผู้วิจัยได้ร่วมกับกลุ่มผู ้ประกอบการจัดกิจกรรมทดสอบการขายจริง ระยะ 1 เดือน ผลิตบรรจุภัณฑ์ 
ประกอบด้วย 1.บรรจุภัณฑ์ผ้าไหมผืน 6 ชิ้น 2.บรรจุภัณฑ์ผ้าพันคอ 6 ชิ้น และ 3.บรรจุภัณฑ์ผ้าคลุ่มไหล่ 6 ชิ้น โดยทำการ
ทดสอบการผลิตบรรจุภัณฑ์ครั้งแรก รวม 18 ชิ้น และผลิตถุงผ้าสกรีนตราสัญลักษณ์ จำนวน 18 ใบ เพื่อทดสอบความคุ้มค่า 
ก่อน-หลัง ของการลงทุนผลิตตราสัญลกัษณ์และบรรจุภัณฑ์ โดยใช้ตลาดในการทดสอบ 3 แห่ง ได้แก่ 1) จัดจำหน่ายผลิตภณัฑ์ 
ร้านผ้าทอไทย ศูนย์จำหน่ายสินค้า OTOP และสินค้าที่ระลึก อ.ขามสะแกง จ.นครราชสีมา 2) ออกบูธจำหน่ายผลิตภัณฑ์ผ้า
ไหมบ้านห้วยทราย ในงานสตรีสากล อ.คง จ.นครราชสีมา ณ โรงเรียนเมืองคง จ.นครราชสีมา และ 3) ออกบูธจำหน่าย

วารสารสหวิิทยาการสัังคมศาสตร์์และการสื่่�อสาร
Interdisciplinary Social sciences and communication journal

ปีที่ 9 ฉบับที่ 1  มกราคม - มีนาคม 2569 
Volume. 9 Issue. 1 January - March 202695



ผลิตภัณฑ์ผ้าไหมบ้านห้วยทราย ในงานฉลองชัยชนะท้าวสุรนารี จ.นครราชสีมา โดยศักยภาพตลาดทั้ง 3 แห่ง แตกต่างกันตาม
สถานที่และรูปแบบการจัดจำหน่าย พบว่า รายผลิตภัณฑ์ก่อนการขาย ผ้าไหมผืน มีต้นทุน 1,000 บาท ราคา/หน่วยขาย 
2,500 บาท ผ้าพันคอ มีต้นทุน 400 บาท ราคา/หน่วยขาย 800 บาท และผ้าคลุมไหล่ มีต้นทุน 500 บาท ราคา/หน่วยขาย 
1,200 บาท รายผลิตภัณฑ์หลังการขาย ผ้าไหมผืน มีต้นทุน 1,200 บาท ราคา/หน่วยขาย 3,500 บาท ผ้าพันคอ มีต้นทุน 500 
บาท ราคา/หน่วยขาย 1,100 บาท และผ้าคลุมไหล่ มีต้นทุน 600 บาท ราคา/หน่วยขาย 2,000 บาท  หลังการลงทุน ข้ึน 
ผู้ผลิต 1 คน มีต้นทุนแปรผันเฉลี่ย 13,800 บาท/เดือน โดยเพิ่มขึ้น 21.05% รายได้สุทธิ 39,600 บาท/เดือน โดยเพิ่มขึ้น 
46.67% กำไรเฉลี่ย 25,800 บาท/เดือน โดยเพิ่มขึ้น 65.38% หลังการลงทุน 
 
ตารางที่ 1 
ผลการสร้างมูลค่าและเพิ่มความสามารถในการแข่งขันเชิงพาณิชย์ โดยการออกแบบตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ 

รายการผลติ ก่อนการลงทุน หลังการลงทุน เปรียบเทรียบ  
(เพิ่ม/ลด) 

ต้นทุนสินค้า 11,400 13,800 21.05% 
รายได้สุทธิ 27,000 39,600 46.67% 
กำไรจากการขาย 15,600 25,800 65.38% 
ROI (กำไร/ต้นทุน) 136.84% 186.96% 50.12% 
อัตราการเติบโตของกำไร - - 65.38% 

 
  ผู้วิจัยพบว่า กลุ่มปลูกหม่อนเลี้ยงไหม มีรายได้สุทธิและกำไรที่สูงข้ึน หลังการลงทุนผลิตบรรจุภณัฑร์ูปแบบ
ใหม่ในอัตราการลงทุนที่สูงข้ึน สามารถบ่งช้ีได้ถึงการปรับเปลี่ยนรูปแบบตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ สามารถเพิ่มมูลค่าของ
ผลิตภัณฑ์ได้และเพิ่มความสามารถในการแข่งขันเชิงพาณิชย์ในระดับจังหวัดและภูมิภาคได้ 
 
ภาพที่ 4 
กิจกรรมถ่ายทอดองค์ความรู้และกิจกรรมสร้างมูลค่าและเพิ่มความสามารถในการแข่งขันเชิงพาณิชย์  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 4. ผลประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างประชากร ที่มีต่อประสิทธิภาพของผลงานการออกแบบตราสัญลักษณ์
และบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ผ้าไหม เพื่อสร้างมูลค่าและเพิ่มความสามารถในการแข่งขันเชิงพาณิชย์ สำหรับกลุ่มปลูกหม่อนเลี้ยง
ไหม บ้านห้วยทราย อ.คง จ.นครราชสีมา จากกิจกรรมถ่ายทอดองค์ความรู้ตราสัญลักษณแ์ละบรรจุภัณฑ์ผา้ไหมบ้านห้วยทราย 
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ผลิตภัณฑ์ผ้าไหมบ้านห้วยทราย ในงานฉลองชัยชนะท้าวสุรนารี จ.นครราชสีมา โดยศักยภาพตลาดทั้ง 3 แห่ง แตกต่างกันตาม
สถานที่และรูปแบบการจัดจำหน่าย พบว่า รายผลิตภัณฑ์ก่อนการขาย ผ้าไหมผืน มีต้นทุน 1,000 บาท ราคา/หน่วยขาย 
2,500 บาท ผ้าพันคอ มีต้นทุน 400 บาท ราคา/หน่วยขาย 800 บาท และผ้าคลุมไหล่ มีต้นทุน 500 บาท ราคา/หน่วยขาย 
1,200 บาท รายผลิตภัณฑ์หลังการขาย ผ้าไหมผืน มีต้นทุน 1,200 บาท ราคา/หน่วยขาย 3,500 บาท ผ้าพันคอ มีต้นทุน 500 
บาท ราคา/หน่วยขาย 1,100 บาท และผ้าคลุมไหล่ มีต้นทุน 600 บาท ราคา/หน่วยขาย 2,000 บาท  หลังการลงทุน ข้ึน 
ผู้ผลิต 1 คน มีต้นทุนแปรผันเฉลี่ย 13,800 บาท/เดือน โดยเพิ่มขึ้น 21.05% รายได้สุทธิ 39,600 บาท/เดือน โดยเพิ่มข้ึน 
46.67% กำไรเฉลี่ย 25,800 บาท/เดือน โดยเพิ่มขึ้น 65.38% หลังการลงทุน 
 
ตารางที่ 1 
ผลการสร้างมูลค่าและเพิ่มความสามารถในการแข่งขันเชิงพาณิชย์ โดยการออกแบบตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ 

รายการผลติ ก่อนการลงทุน หลังการลงทุน เปรียบเทรียบ  
(เพิ่ม/ลด) 

ต้นทุนสินค้า 11,400 13,800 21.05% 
รายได้สุทธิ 27,000 39,600 46.67% 
กำไรจากการขาย 15,600 25,800 65.38% 
ROI (กำไร/ต้นทุน) 136.84% 186.96% 50.12% 
อัตราการเติบโตของกำไร - - 65.38% 

 
  ผู้วิจัยพบว่า กลุ่มปลูกหม่อนเลี้ยงไหม มีรายได้สุทธิและกำไรที่สูงข้ึน หลังการลงทุนผลิตบรรจุภณัฑร์ูปแบบ
ใหม่ในอัตราการลงทุนที่สูงข้ึน สามารถบ่งช้ีได้ถึงการปรับเปลี่ยนรูปแบบตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ สามารถเพิ่มมูลค่าของ
ผลิตภัณฑ์ได้และเพิ่มความสามารถในการแข่งขันเชิงพาณิชย์ในระดับจังหวัดและภูมิภาคได้ 
 
ภาพที่ 4 
กิจกรรมถ่ายทอดองค์ความรู้และกิจกรรมสร้างมูลค่าและเพิ่มความสามารถในการแข่งขันเชิงพาณิชย์  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 4. ผลประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างประชากร ที่มีต่อประสิทธิภาพของผลงานการออกแบบตราสัญลักษณ์
และบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ผ้าไหม เพื่อสร้างมูลค่าและเพิ่มความสามารถในการแข่งขันเชิงพาณิชย์ สำหรับกลุ่มปลูกหม่อนเลี้ยง
ไหม บ้านห้วยทราย อ.คง จ.นครราชสีมา จากกิจกรรมถ่ายทอดองค์ความรู้ตราสัญลักษณแ์ละบรรจุภัณฑ์ผา้ไหมบ้านห้วยทราย 

อ.คง  จ.นครราชสีมาและกิจกรรมสร้างมูลค่าและเพิ่มความสามารถในการแข่งขันเชิงพาณิชย์ ผู้วิจัยได้นำต้นแบบงานไปให้
ผู้ผลิตกลุ่มปลูกหม่อนเลี้ยงไหม บ้านห้วยทราย อ.คง จ.นครราชสีมา จำนวน 10 คนและกลุ่มผู้บริโภคที่สนใจผลิตภัณฑ์ผ้าไหม 
บ้านห้วยทราย อ.คง จ.นครราชสีมา จำนวน 80 คน ประเมินผลงานจริงเพื่อให้ผู้ประเมินได้สัมผัสและใช้งานผลิตภัณฑโ์ดยตรง 
พบว่า แบบสอบถาม เพศหญิง ร้อยละ 68.88 เพศชาย ร้อยละ 31.12 ลำดับต่อมา อายุ 31-40 ปี ร้อยละ 83.33 อายุ 41-50 
ปี ร้อยละ 11.11 อายุ 50 ปีขึ้นไป ร้อยละ 5.56 ลำดับสุดท้าย รายได้ 15,000 – 20,000 บาท ร้อยละ 83.33 รายได้ 20,000 
– 30,000 บาท ร้อยละ 11.11 รายได้ 30,000 – 40,000 บาท ร้อยละ 5.56 
 
ตารางที่ 2 
ผลประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างประชากรที่มีต่อประสิทธิภาพของผลงานการออกแบบตราสัญลักษณ์และบรรจุ
ภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ผ้าไหม 

รายการประเมิน ค่าเฉลี่ย แปลผล 
1. ตราสัญลักษณ์สามารถสื่อถึงกลุ่มและผลิตภัณฑ์สินค้าได้ดี 4.67 ดีมาก 
2. ตราสัญลักษณ์สร้างการจดจำให้กับผู้ซื้อได้ 5.00 ดีมาก 
3. ตราสัญลักษณ์โดดเด่นและสวยงาม 4.33 ดี 
4. บรรจุภัณฑ์มีประสิทธิภาพในการคุ้มครองรักษาสินค้าภายใน 4.67 ดีมาก 
5. บรรจุภัณฑ์สะดวกในการหิ้วถือ พกพา และจัดเก็บ 4.67 ดีมาก 
6. บรรจุภัณฑ์มีขนาดเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์สินค้า 4.33 ดี 
7. บรรจุภัณฑ์สวยงามมีคิดความสร้างสรรค์ 5.00 ดีมาก 
8. บรรจุภัณฑ์สามารถส่งเสริมและเพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์สินค้า 5.00 ดีมาก 
9. กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์สร้างความน่าเช่ือถือให้กับผลิตภัณฑ์สินค้าได้ 4.33 ดี 
10. ข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์แสดงข้อมูลได้ชัดเจนเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์สินค้า 4.33 ดี 
11. กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์สามารถสร้างการจดจำและแบ่งประเภทของผลิตภัณฑ์สินค้าได้ 5.00 ดีมาก 
12. กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์มีความสวย โดดเด่น ดึงดูดใจความสนใจผู้ซื้อ 5.00 ดีมาก 

รวมทั้งหมด 4.69 ดีมาก 
 
   กลุ่มตัวอย่างประชากรทั้งหมด ประเมินด้วยคำถามแยกเป็น 3 ประเด็น ได้แก่ รูปแบบตราสัญลักษณ์ 
บรรจุภัณฑ์และกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ พบว่า ผลประเมินความพึงพอใจ มีค่าเฉลี่ย 4.69 แปลผล ระดับดีมาก  
  1. การออกแบบตราสัญลักษณ์สามารถสื่อสารและสร้างการจดจำให้กับผู้ซื้อ อยู่ในระดับ ดีมาก ขณะที่ด้านความ
โดดเด่นและความสวยงาม อยู่ในระดับ ดี แสดงให้เห็นว่าตราสัญลกัษณ์สามารถสื่อสารอัตลกัษณ์ของกลุ่มและผลติภัณฑ์ได้ชัดเจน 2. การ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์มีความสวยงามและเพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ รวมถึงมีประสิทธิภาพการใช้งานมีความสะดวกในการใช้ อยู่ในระดับ 
ดีมาก ขณะที่ด้านขนาดของบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ อยู่ในระดับ ดี แสดงให้เห็นว่าการออกแบบบรรจุภัณฑ์สามารถ
ตอบสนองต่อการใช้งาน สร้างมูลค่าและเพิ่มความสามารถในการแข่งขันเชิงพาณิชย์ได้ 3. การออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ มีความสวย 
ดึงดูดใจความสนใจผู้ซื้อและสร้างการจดจำ อยู่ในระดับ ดีมาก ขณะที่ด้านสร้างความน่าเช่ือถือและการวางข้อมูล อยู่ในระดับ ดี แสดงให้
เห็นว่ากราฟิกสามารถสื่อสารอัตลักษณ์ท้องถิ่น ผลิตภัณฑ์ได้ มีความแตกต่างจากคู่แข่งและมีส่วนกระตุ้นการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคได้ 
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7. อภิปรายผล 
 จากการศึกษาและดำเนินงานวิจัยในครั้งนี้ผู้วิจัยได้สรุปผลการดำเนนิงานวิจัยตามวัตถุประสงค์ ดังนี้ 
 1. การออกแบบตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ผ้าไหม  
  การออกแบบตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ผ้าไหมด้วยการคำนึงถึงกระบวนการถอดอัตลกัษณ์
ท้องถิ่นเพื่อการออกแบบ เกิดจากการสัมภาษณ์ตัวแทนสมาชิกกลุ่มปลูกหม่อนเลี้ยงไหมบ้านห้วยทราย ปราชญ์ชาวบ้านและ
ผู้นำชุมชนเพื่อค้นหาแนวทางในการออกแบบตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ โดยมุ่งหวังให้เกิดการส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนผ่าน
การใช้ทุนทางวัฒนธรรมในเชิงสร้างสรรค์ มีความสอดคล้องกับ Khanawann (2002)[3] ระบุว่า วัฒนธรรมเฉพาะท้องถิ่นเป็น
สิ่งที่มีคุณค่าเพราะสามารถสะท้อนประวัติศาสตร์ ความเป็นมาของชุมชนจึงเป็นสิ่งที่ต้องศึกษาค้นคว้าเพื่อใช้เป็นพื้นฐานการ
พัฒนาและเป็นแรงบันดาลใจในการสร้างสรรค์งานออกแบบชุมชน โดยสามารถถอดคุณค่าของภูมิปัญญาชุมชนมาบูรณาการ
เข้ากับกระบวนการออกแบบอย่างเป็นระบบส่งผลให้งานออกแบบสอดคล้องกับบริบทพื้นท่ีและสามารถสร้างมูลค่าเพิ่มใหก้ับ
ผลิตภัณฑ์ทำหน้าท่ีเป็นกลไกสำคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์บนฐานอัตลักษณ์และทุนทางวัฒนธรรมของชุมชน 
มีความสอดคล้องกับ UNCTAD (2010)[17] ระบุว่า แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นกลไกสำคัญในการพัฒนาประเทศทั้งด้าน
เศรษฐกิจและสังคม โดยเช่ือมโยงความหลากหลายทางวัฒนธรรม เศรษฐกิจ สังคมเข้ากับเทคโนโลยี ทรัพย์สินทางปัญญาและ
การสร้างสรรค์งานออกแบบ โดยใช้องค์ความรู้ (Knowledge) การสร้างสรรค์งาน (Creativity) และการใช้ทรัพย์สินทางปญัญา 
(Intellectual Pro-perty) ที่เช่ือมโยงกับรากฐานทางวัฒนธรรม การสั่งสมความรู้ของสังคมและเทคโนโลยีนวัตกรรมสมัยใหม่ 
 ผู้วิจัยได้นำผลงานการออกแบบไปใช้ในการจัดกิจกรรมสนทนากลุ่ม (Focus Group) เพื่อร่วมพัฒนาตราสัญลักษณ์
และบรรจุภัณฑ์กับกลุ่มสมาชิกผู้ปลูกหมอ่นเลี้ยงไหมบ้านห้วยทรายใหไ้ดม้ีบทบาทในกระบวนการออกแบบอย่างมีส่วนร่วมเพื่อ
แลกเปลี่ยนความคิดเห็นร่วมกันปรับปรุงผลงานและส่งเสริมให้เกิดความเข้าใจเกี่ยวกับการนำอัตลักษณ์ท้องถิ่นมาประยุกต์ใช้
ในงานออกแบบ อีกทั้งยังก่อให้เกิดความภาคภูมิใจในวัฒนธรรมของตนเอง มีความสอดคล้องกับ Lertkanjanaporn and 
Thadaniti (2020)[4] ระบุว่า การมีส่วนร่วมของประชาชนช่วยส่งเสริมการตัดสินใจร่วมกัน ก่อให้เกิดการเรียนรู้แบบมีส่วนร่วม
ผ่านการระดมความคิด ทำให้คนในท้องถิ่นมีบทบาทในการดำเนินงานและร่วมรับผิดชอบต่อการพัฒนาท้องถิ่น  
 ผลการออกแบบจึงได้รับการยอมรับจากชุมชนที่มีส่วนร่วมในการทำงานร่วมกับนักวิจัยเนื่องจากกระบวนการ
ออกแบบสามารถตอบสนองต่อความต้องการของผู้ใช้จริงและนำไปใช้ประโยชน์ได้ทั้งในด้านการใช้งานและการสื่อสารอัต
ลักษณ์ท้องถิ่น มีความสอดคล้องกับ Khamprommarat (2022)[2] ระบุว่า ชุมชนที่มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์หรือบรรจุภัณฑ์ซึ่ง
สะท้อนอัตลักษณ์อย่างชัดเจนและสามารถจดจำได้ง่าย ย่อมมีศักยภาพในการสร้างความแตกต่างจากคู่แข่งในตลาด อันเป็น
ช่องทางสำคัญในการเพิ่มมูลค่าและสร้างรายได้ให้แก่คนในท้องถิ่นเนื่องจากผลงานออกแบบมีความคิดสร้างสรรค์ โดดเด่นและ
สามารถตอบสนองต่อการรับรู้และการตัดสินใจของผู้บริโภคได้อย่างมีประสิทธิภาพ  
 ดังนั้น ผู้วิจัยจึงให้ความสำคัญกับการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา โดยร่วมกับกลุ่มปลูกหม่อนเลี้ยงไหมบ้านห้วย
ทราย ดำเนินการจดทะเบียนเครื่องหมายการค้าและเครือ่งหมายบริการเพื่อคุ้มครองช่ือและรูปแบบของตราสญัลักษณจ์ากการ
ละเมิดสิทธ์ิหรือเลียนแบบโดยไม่ได้รับอนุญาต มีความสอดคล้องกับ Permchat et al. (2024)[9] ทีร่ะบุว่า เครื่องหมายการค้า
เป็นทรัพย์สินทางปัญญาประเภทหนึ่งที่ใช้แสดงความแตกต่างของผลิตภัณฑ์หรือบริการจากผู้อื่นและช่วยสร้างเอกลักษณ์
เฉพาะให้กับสินค้าในเชิงพาณิชย์ 
 2. การประเมินความพึงพอใจการออกแบบตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ผ้าไหม 
 การยอมรับในผลงานการออกแบบ ผู้วิจัยได้ให้ความสำคัญในกิจกรรมการถ่ายทอดองค์ความรู้จากงานวิจัย โดยใช้
กิจกรรมดังกล่าวเผยแพร่ผลงานแก่สังคมทั้งระดับชุมชนและระดับภูมิภาค โดยมีภาครัฐให้การสนับสนุนเพื่อเป็นแรงบันดาลใจ
และต้นแบบในการนําอัตลักษณ์ท้องถิ่นมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบ มีความสอดคล้องกับ Sangmahachai (2024)[11] ที่ระบุ
ว่า การถา่ยทอดองค์ความรู้เป็นข้ันตอนหน่ึงของการจัดการความรู้เรียกว่า กระบวนการแบ่งปนัความรู้ถูกถา่ยทอดจากคนหนึ่ง
ไปยังอีกคนหนึ่ง การถ่ายทอดความรู้จะทำให้ผู้ปฏิบัติยอมรับในการทำงานและร่วมกันพัฒนาองค์กร ผู้วิจัยได้ผลักดันให้เกิด
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7. อภิปรายผล 
 จากการศึกษาและดำเนินงานวิจัยในครั้งนี้ผู้วิจัยได้สรุปผลการดำเนนิงานวิจัยตามวัตถุประสงค์ ดังนี้ 
 1. การออกแบบตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ผ้าไหม  
  การออกแบบตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ผ้าไหมด้วยการคำนึงถึงกระบวนการถอดอัตลกัษณ์
ท้องถิ่นเพื่อการออกแบบ เกิดจากการสัมภาษณ์ตัวแทนสมาชิกกลุ่มปลูกหม่อนเลี้ยงไหมบ้านห้วยทราย ปราชญ์ชาวบ้านและ
ผู้นำชุมชนเพื่อค้นหาแนวทางในการออกแบบตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ โดยมุ่งหวังให้เกิดการส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนผ่าน
การใช้ทุนทางวัฒนธรรมในเชิงสร้างสรรค์ มีความสอดคล้องกับ Khanawann (2002)[3] ระบุว่า วัฒนธรรมเฉพาะท้องถิ่นเป็น
สิ่งที่มีคุณค่าเพราะสามารถสะท้อนประวัติศาสตร์ ความเป็นมาของชุมชนจึงเป็นสิ่งที่ต้องศึกษาค้นคว้าเพื่อใช้เป็นพื้นฐานการ
พัฒนาและเป็นแรงบันดาลใจในการสร้างสรรค์งานออกแบบชุมชน โดยสามารถถอดคุณค่าของภูมิปัญญาชุมชนมาบูรณาการ
เข้ากับกระบวนการออกแบบอย่างเป็นระบบส่งผลให้งานออกแบบสอดคล้องกับบริบทพื้นท่ีและสามารถสร้างมูลค่าเพิ่มใหก้ับ
ผลิตภัณฑ์ทำหน้าท่ีเป็นกลไกสำคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์บนฐานอัตลักษณ์และทุนทางวัฒนธรรมของชุมชน 
มีความสอดคล้องกับ UNCTAD (2010)[17] ระบุว่า แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นกลไกสำคัญในการพัฒนาประเทศทั้งด้าน
เศรษฐกิจและสังคม โดยเช่ือมโยงความหลากหลายทางวัฒนธรรม เศรษฐกิจ สังคมเข้ากับเทคโนโลยี ทรัพย์สินทางปัญญาและ
การสร้างสรรค์งานออกแบบ โดยใช้องค์ความรู้ (Knowledge) การสร้างสรรค์งาน (Creativity) และการใช้ทรัพย์สินทางปญัญา 
(Intellectual Pro-perty) ที่เช่ือมโยงกับรากฐานทางวัฒนธรรม การสั่งสมความรู้ของสังคมและเทคโนโลยีนวัตกรรมสมัยใหม่ 
 ผู้วิจัยได้นำผลงานการออกแบบไปใช้ในการจัดกิจกรรมสนทนากลุ่ม (Focus Group) เพื่อร่วมพัฒนาตราสัญลักษณ์
และบรรจุภัณฑ์กับกลุ่มสมาชิกผู้ปลูกหมอ่นเลี้ยงไหมบ้านห้วยทรายใหไ้ดม้ีบทบาทในกระบวนการออกแบบอย่างมีส่วนร่วมเพื่อ
แลกเปลี่ยนความคิดเห็นร่วมกันปรับปรุงผลงานและส่งเสริมให้เกิดความเข้าใจเกี่ยวกับการนำอัตลักษณ์ท้องถิ่นมาประยุกต์ใช้
ในงานออกแบบ อีกทั้งยังก่อให้เกิดความภาคภูมิใจในวัฒนธรรมของตนเอง มีความสอดคล้องกับ Lertkanjanaporn and 
Thadaniti (2020)[4] ระบุว่า การมีส่วนร่วมของประชาชนช่วยส่งเสริมการตัดสินใจร่วมกัน ก่อให้เกิดการเรียนรู้แบบมีส่วนร่วม
ผ่านการระดมความคิด ทำให้คนในท้องถิ่นมีบทบาทในการดำเนินงานและร่วมรับผิดชอบต่อการพัฒนาท้องถิ่น  
 ผลการออกแบบจึงได้รับการยอมรับจากชุมชนที่มีส่วนร่วมในการทำงานร่วมกับนักวิจัยเนื่องจากกระบวนการ
ออกแบบสามารถตอบสนองต่อความต้องการของผู้ใช้จริงและนำไปใช้ประโยชน์ได้ทั้งในด้านการใช้งานและการสื่อสารอัต
ลักษณ์ท้องถิ่น มีความสอดคล้องกับ Khamprommarat (2022)[2] ระบุว่า ชุมชนที่มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์หรือบรรจุภัณฑ์ซึ่ง
สะท้อนอัตลักษณ์อย่างชัดเจนและสามารถจดจำได้ง่าย ย่อมมีศักยภาพในการสร้างความแตกต่างจากคู่แข่งในตลาด อันเป็น
ช่องทางสำคัญในการเพิ่มมูลค่าและสร้างรายได้ให้แก่คนในท้องถิ่นเนื่องจากผลงานออกแบบมีความคิดสร้างสรรค์ โดดเด่นและ
สามารถตอบสนองต่อการรับรู้และการตัดสินใจของผู้บริโภคได้อย่างมีประสิทธิภาพ  
 ดังนั้น ผู้วิจัยจึงให้ความสำคัญกับการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา โดยร่วมกับกลุ่มปลูกหม่อนเลี้ยงไหมบ้านห้วย
ทราย ดำเนินการจดทะเบียนเครื่องหมายการค้าและเครือ่งหมายบริการเพื่อคุ้มครองช่ือและรูปแบบของตราสญัลักษณจ์ากการ
ละเมิดสิทธ์ิหรือเลียนแบบโดยไม่ได้รับอนุญาต มีความสอดคล้องกับ Permchat et al. (2024)[9] ทีร่ะบุว่า เครื่องหมายการค้า
เป็นทรัพย์สินทางปัญญาประเภทหนึ่งที่ใช้แสดงความแตกต่างของผลิตภัณฑ์หรือบริการจากผู้อื่นและช่วยสร้างเอกลักษณ์
เฉพาะให้กับสินค้าในเชิงพาณิชย์ 
 2. การประเมินความพึงพอใจการออกแบบตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ผ้าไหม 
 การยอมรับในผลงานการออกแบบ ผู้วิจัยได้ให้ความสำคัญในกิจกรรมการถ่ายทอดองค์ความรู้จากงานวิจัย โดยใช้
กิจกรรมดังกล่าวเผยแพร่ผลงานแก่สังคมทั้งระดับชุมชนและระดับภูมิภาค โดยมีภาครัฐให้การสนับสนุนเพื่อเป็นแรงบันดาลใจ
และต้นแบบในการนําอัตลักษณ์ท้องถิ่นมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบ มีความสอดคล้องกับ Sangmahachai (2024)[11] ที่ระบุ
ว่า การถา่ยทอดองค์ความรู้เป็นข้ันตอนหน่ึงของการจัดการความรู้เรียกว่า กระบวนการแบ่งปันความรู้ถูกถา่ยทอดจากคนหนึ่ง
ไปยังอีกคนหนึ่ง การถ่ายทอดความรู้จะทำให้ผู้ปฏิบัติยอมรับในการทำงานและร่วมกันพัฒนาองค์กร ผู้วิจัยได้ผลักดันให้เกิด

การขายจริงเพื่อทดสอบความคุ้มค่า ก่อน-หลัง ของการลงทุนผลิตตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ โดยใช้ตลาดในการทดสอบ
จริง จำนวน 3 แห่ง เพื ่อเป็นการเปรียบเทียบ ผลการลงทุน กำไรและรายได้สุทธิ พบว่า ผลการลงทุนหลังการผลิตตรา
สัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ของกลุ่มปลูกหม่อนเลี ้ยงไหมบ้านห้วยทราย รายได้สุทธิต่อคนสูงขึ ้น มีความสอดคล้องกับ 
Tinnabutr et al. (2016)[15] ที่ระบุว่าการผลิตต้นแบบจริงเพื่อใช้ในการวางแผน ทดลองและจัดจำหน่าย รวมถึงการจดลิขสิทธิ์
ตราสัญลักษณ์และเครื่องหมายการค้า ช่วยสร้างมูลค่าเพิ่มและเสริมสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับผลิตภัณฑ์ อีกทั้งยังสามา รถ
นำไปใช้เป็นผลิตภัณฑ์ทดสอบทางการตลาดกับคู่ค้าและผู้บริโภคได้จริง โดยสอดคล้องกับขีดความสามารถด้านการค้า การ
ผลิตและการลงทุนของแต่ละราย กระบวนการทดสอบดังกล่าวช่วยให้ธุรกิจสามารถประเมินความเหมาะสมของกลยุทธ์ที่ควร
ดำเนินการหรือควรหลีกเลี่ยง อันนำไปสู่การลดต้นทุนและลดความเสี่ยงจากการลงทุนในแผนงานท่ีไม่มีประสิทธิภาพ 
 ผลการประเมินความพึงพอใจการออกแบบตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ผ้าไหม จึงดำเนินการผ่านการจัด
กิจกรรมดังกล่าวเพื่อให้ประชากรและกลุ่มตัวอย่างได้ใช้งานผลิตภัณฑ์โดยตรงเพื่อให้เกิดประสบการณ์จริงในการประเมินผล
งานออกแบบ โดยพบว่า มีค่าเฉลี่ย 4.69 แปลผล ระดับดีมาก ทั้งนี้เป็นผลมาจากกระบวนการออกแบบที่เริ่มจากการถอดอัต
ลักษณ์ท้องถิ่นอย่างเป็นระบบและการส่งเสริมให้ชุมชนมีส่วนร่วมในทุกขั้นตอนของการออกแบบ ส่งผลให้ผลงานที่พัฒนาขึ้น
มีอัตลักษณ์เฉพาะสะท้อนตัวตนของชุมชนได้อย่างชัดเจนและมีความแตกต่างจากผลิตภัณฑ์ทั่วไปในตลาด จึงก่อให้เกิดการ
ยอมรับและความพึงพอใจในระดับสูงจากกลุ่มตัวอย่าง มีความสอดคล้องกับ Simsiri et al. (2017)[12] ระบุว่า ปัจจัยที่มี
อิทธิพลต่อความน่าสนใจและการตัดสินใจซื้อสินค้าของผู้บริโภค ได้แก่ บรรจุภัณฑ์ที่มีความสวยงามและประณีต มีราคาที่
เหมาะสม รูปแบบทันสมัย แปลกใหม่และมีคุณภาพ อีกทั้งสามารถสะท้อนเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น วัฒนธรรมหรือแหล่งที่มาของ
ผลิตภัณฑ์ได้อย่างชัดเจน จึงเหมาะสมต่อการเลือกซื้อเป็นของฝากหรือของที่ระลึก 
 
8. องค์ความรู้ท่ีได้รับ 
 การศึกษาเรื ่องการอัตลักษณ์ท้องถิ ่นเพื่อใช้ในงานออกแบบกลุ่มปลูกหม่อนเลี ้ยงไหมบ้านห้วยทราย อ.คง จ.
นครราชสีมา สามารถจำแนกอัตลักษณ์ท้องถิ่นได้ 3 ด้าน 1) อัตลักษณ์ด้านภูมิศาสตร์ 2) อัตลักษณ์ด้านวัฒนธรรม และ 3) อัต
ลักษณ์ด้านการดำรงชีวิต จากการศึกษาข้อมูลดังกล่าวสามารถใช้อัตลกัษณ์เข้าสูก่ระบวนการถอดรูปอัตลกัษณ์ท้องถิ่นบ้านห้วย
ทราย โดยจากผลการวิเคราะห์พบว่า ช้าง เพนียดคล้องช้าง เครื่องแต่งกายของสตรีในหมู่บ้าน อุปกรณ์ทอผ้าไหมและลายผ้า 
คงนคร เป็นอัตลักษณ์ที่ชัดเจนท่ีสุดสำหรับใช้ในการแปลงภาพจากภาพอัตลกัษณ์และถ่ายทอดให้อยู่ในรูปแบบกราฟิกที่จับต้อง
ได้บนบรรจุภัณฑ์ สามารถช่วยสร้างความแตกต่างให้ผลิตภัณฑ์ มีเรื ่องราวที่สะท้อนวัฒนธรรมท้องถิ่น สร้างมูลค่า เพิ่ม
ความสามารถในการแข่งขันเชิงพาณิชย์และเป็นแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ที่ยั่งยืน ทั้งในระดับท้องถิ่นและ
ระดับสากล 
 
9. ข้อเสนอแนะ 
 1. ข้อเสนอแนะในการนําผลการวิจัยไปใช้ 
  1. การเข้าใจอัตลักษณ์ของตนเองช่วยให้นักออกแบบสามารถพัฒนาผลงานที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัวมี
แนวทางที่ชัดเจนและสื่อสารกับผู้ใช้งานได้อย่างมีประสิทธิภาพ  
  2. การเปรียบเทียบก่อนและหลังการลงทุนช่วยให้ผู ้ประกอบการเห็นว่าการลงทุนส่งผลให้เกิดการ
เปลี่ยนแปลง เช่น ยอดขายเพิ่มขึ้น กำไรดีขึ้นหรือประสิทธิภาพดีขึ้นและทำให้ผลการทำงานในงานวิจัย มีความชัดเจนมากขึ้น 
 2. ข้อเสนอแนะในการวิจัยคร้ังต่อไป 
  ต้นทุนในการผลิตบรรจุภัณฑ์มีผลต่อการออกแบบอย่างมาก เนื่องจากต้องคำนึงถึงความคุ้มค่าในเชิง
พาณิชย์ หากต้นทุนสูงเกินไปจะทำให้ราคาสินค้าเพิ่มขึ ้น ส่งผลต่อความสามารถในการแข่งขันและอาจไม่สอดคล้องกับ
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