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บทคัดย่อ
งานวิจัยน้ีมีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาประวัติความเป็นมาและกิจกรรมท่ีเกี่ยวข้องกับชุมชนบริเวณวัดบ่อเงิน จังหวัด

ปทุมธานี  2) ศึกษาปัญหาการใช้สื่อประชาสัมพันธ์ชุดเดิมเกี่ยวกับการป้องกันโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) ของวัด 

ฯ 3) ศึกษาความต้องการในการออกแบบสื่อชุดใหม่เพื่อส่ือสารข้อมูลการป้องกันโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) ของวัด 

ฯ และ 4) พัฒนาต้นแบบสื่อชุดใหม่เพื่อสื่อสารข้อมูลการป้องกันโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) ของวัด ฯ วิธีการวิจัย 

ได้แก่ 1) ศึกษาวิจัยจากเอกสาร เพื่อสังเคราะห์ข้อมูลจากเอกสารที่เกี่ยวข้อง 2) สังเกตแบบมีส่วนร่วม และ 3) สัมภาษณ์เชิงลึก 

ผลการวิจัยมีดังนี้ 1) วัดบ่อเงิน เป็นวัดที่ชุมชนร่วมกันสนับสนุนการสร้างเมื่อปี พ.ศ. 2455 วัดแห่งน้ีมีความผูกพันด้วยการท�ำกิจ

ของสงฆ์ที่เอื้อต่อชุมชนอย่างต่อเน่ือง 2) ปัญหาการใช้ส่ือประชาสัมพันธ์ชุดเดิมในการรณรงค์ป้องกันโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 

(COVID-19 ของวัด ฯ คือ สื่อที่วัดน�ำมาใช้นับตั้งแต่ปี พ.ศ. 2563 มีจ�ำนวนส่ือที่เป็นป้ายแขวนเพียง 4 ช้ิน รวมทั้งส่ือดังกล่าวไม่มี

ความสวยงามเท่าที่ควรจึงไม่ดึงดูดความสนใจของผู้เข้ามาท�ำกิจกรรมในวัดให้รับรู้ข้อมูลในการป้องกันตนเองจากโรคติดเชื้อไวรัส

โคโรนา 2019 (COVID-19) 3) ความต้องการในการออกแบบส่ือชุดใหม่ คือ ควรเน้นการส่ือสารข้อมูลเกี่ยวกับการป้องกันตนเอง

จากโรคดังกล่าวที่สั้นกระชับ ชัดเจน และเข้าใจง่าย รวมทั้งขนาดของส่ือไม่ควรใหญ่มากเพื่อให้เหมาะสมกับพื้นที่ภายในวัด  และ 
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4) แนวทางการพัฒนาสื่อชุดใหม่ คือ เน้นการน�ำเสนอข้อมูลเพื่อการป้องกันตนเองจากโรคดังกล่าว ที่ส้ันกระชับ ชัดเจน และเข้าใจ

ง่าย  รวมทั้งก�ำหนดรูปแบบไฟล์ต้นแบบสื่อให้สามารถน�ำไฟล์ดังกล่าวไปประยุกต์ใช้ในการผลิตเป็นส่ือประเภทต่าง ๆ  ที่หลากหลาย

มากขึ้นตามความต้องการของวัด  

ค�ำส�ำคัญ:  การพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์  การรณรงค์ป้องกันโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) วัดบ่อเงิน จังหวัดปทุมธานี  

Abstract
	The purposes of this research were 1) to study the history and activities related to the community 

around Wat Bo Ngoen. Pathum Thani Province, 2) to study the problems of using the original media for 

coronavirus disease 2019 (COVID-19) prevention of Wat Bor Nguen, 3) to study the needs for designing a new 

media set for coronavirus disease 2019 (COVID-19) prevention of Wat Bor Nguen, and 4) to develop a new 

set of media as a prototype for coronavirus disease 2019 (COVID-19) prevention of Wat Bor Nguen. Research 

methods consisted of 1) conducting documentary research to synthesize information from relevant documents, 

2) participatory observation, and 3) in-depth interview. The research result showed that 1) Wat Bor Nguen, 

Pathum Thani Province has been an ancient temple which was built since 1912 by the community support,  

2) the problems of using the original media for coronavirus disease 2019 (COVID-19) prevention of Wat Bor 

Nguen, since the year 2020, included the limited media type with only 4 pieces of hanging media, as well 

as the unattractive looks of the media; therefore, it did not draw attention to the target audience to protect 

themselves from the coronavirus disease 2019 (COVID-19), 3) the needs for the design of the new media were 

that it should emphasize on communicating information about self-protection against such diseases in a con-

cise, clear and easy-to-understand manner, including the size of the media should not be very large to suit 

the area within the temple., and 4) the new media development approach was to emphasize on presenting 

information for self-protection from such diseases with a concise, clear and easy-to-understand manner and 

define the media template file format suitable for the production of various types of media according to the 

temple’s needs.

Keywords: Public relations media development, coronavirus disease 2019 (COVID-19) prevention campaign, 

Wat Bor Nguen, Pathum Thani Province
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บทน�ำ
ศาสนาเป็นปัจจัยส�ำคัญประการหน่ึงส�ำหรับการด�ำรง

อยู่ของสังคมมนุษย์ (จ�ำนงค์ อดิวัฒนสิทธิ์, 2549, น. 45) เม่ือ

กล่าวถึงวัดในสังคมไทย วัดมีบทบาทหลายด้านท่ีเก่ียวข้องกับ

วิถีชีวิตของคนในระดับครัวเรือน ชุมชน สังคม และประเทศชาติ  

กองแผนงาน กรมการศาสนา ได้สรุปบทบาทของวัดต้ังแต่อดีต 

เช่น 1) วัดเป็นโรงเรียนสอนท้ังวิชาทางโลก และวิชาทางธรรม 2) 

วัดเป็นสถานที่ที่ชาวบ้านใช้ประกอบการบุญการกุศล ตลอดจน

ประกอบพิธีกรรมต่าง ๆ ทางศาสนา เป็นต้น (กรมการศาสนา, 

2525, น. 1-2) ทั้งนี้ ในจังหวัดปทุมธานี มีวัดโบราณหลายแห่ง

ที่มีความส�ำคัญต่อวิถีชีวิตชุมชน โดยวัดบ่อเงิน จังหวัดปทุมธานี 

เป็นวัดโบราณแห่งหน่ึงท่ีมีความผูกพันและเก้ือกูลต่อคนใน

ชุมชนโดยรอบมาตั้งแต่อดีต  

อย่างไรก็ตาม นับตั้งแต่ปี พ.ศ. 2562 ถึง พ.ศ. 2564 

หลายประเทศในโลก รวมท้ังประเทศไทย ประสบปัญหาจาก

สถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 

(COVID-19)  ความรุนแรงของโรคระบาดนั้นท�ำให้ทั้งภาค

รัฐ ภาคเอกชน รวมทั้งหน่วยงานต่าง ๆ ในสังคม ต้องร่วมกัน

สื่อสารข้อมูลตามช่องทางต่าง ๆ  ให้ประชาชนรับทราบแนวทาง

การปฏิบัติตนในการป้องกันการติดชื้อจากโรคระบาดดังกล่าว

อย่างเคร่งครัด  โดยวัดทุกแห่งในประเทศไทยก็ได้ให้ความ

ร่วมมือในการสื่อสารข้อมูลตามช่องทางต่าง ๆ ให้ประชาชน

รับทราบแนวทางการปฏิบัติตนในการป้องกันการติดชื้อจาก

โรคระบาดโควิด 19 เมื่อต้องเดินทางเข้ามาท�ำกิจกรรมภายใน

วัดด้วยเช่นกัน

ปัจจุบัน วัดบ่อเงิน จังหวัดปทุมธานี มีการจัดท�ำส่ือ

ประชาสัมพันธ์เพื่อสื่อสารข้อมูลให้ประชาชนรับทราบแนวทาง

การปฏิบัติตนในการป้องกันการติดเชื้อจากโรคระบาดโควิด 19 

เมื่อเข้ามาท�ำกิจกรรมภายในวัดบ่อเงินเช่นเดียวกับวัดอื่น ๆ 

โดยจากการส�ำรวจสถานท่ีจริงเพื่อเก็บข้อมูลภาคสนามเบื้อง

ต้น พบว่า นับตั้งแต่ปี พ.ศ. 2562 ถึง พ.ศ. 2564 วัดบ่อเงิน 

จัดท�ำสื่อประชาสัมพันธ์ที่เป็นป้ายขนาดเล็กเพียง 4 ป้าย เพื่อ

สื่อสารข้อมูลให้ประชาชนรับทราบแนวทางการปฏิบัติตนในการ

ป้องกันการติดเชื้อจากโรคระบาดโควิด 19 ตามศักยภาพของวัด

เม่ือพิจารณาถึงประเด็นการจัดท�ำสื่อประชาสัมพันธ์

ตามศักยภาพของวัดบ่อเงิน จังหวัดปทุมธานี โดยพิจารณา

เทียบเคียงกับแนวคิดของแมคอินไตร์ (McIntire, 2008) ที่

ระบุว่า ในศตวรรษที่ 21 เป็นช่วงเวลาที่เกิดความเปลี่ยนแปลง

ในหลายส่ิงหลายอย ่าง ชัดเจนรวมทั้ งการเปล่ียนแปลง

ของเทคโนโลยีต่าง ๆ ที่ไม่สามารถหลีกเลี่ยงได้เนื่องจาก

มีอิทธิพลอย่างมากต่อการด�ำรงชีวิตของคนในยุคปัจจุบัน 

ทั้งน้ี ในงานการออกแบบส่ือต่าง ๆ ของโลกปัจจุบันก็ได้รับ

อิทธิพลจากเทคโนโลยีอย่างมีนัยส�ำคัญเช่นกัน โดยเฉพาะ

การออกแบบกราฟฟิกที่ในปัจจุบันมีการน�ำวิธีการออกแบบ

แนวใหม่มาใช้ในการผลิตส่ือประเภทต่าง ๆ โดยใช้เครื่อง

คอมพิวเตอร์เป็นอุปกรณ์หลักและใช้โปรแกรม หรือซอฟต์แวร์

ต่าง ๆ ช่วยออกแบบงานตามความต้องการและตามความ

นิยมของคนยุคปัจจุบัน จากแนวคิดของแมคอินไตร์ดังกล่าว 

สะท้อนให้เห็นว่า หากต้องการพัฒนาส่ือประชาสัมพันธ ์

ของวัดบ่อเงิน จังหวัดปทุมธานี ให้สามารถใช้ประโยชน์ได้

มากขึ้นในยุคปัจจุบัน จึงจ�ำเป็นต้องอาศัยเทคโนโลยีมาพัฒนา

ส่ือดังกล่าวเช่นกัน  นอกจากน้ี เม่ือพิจารณาถึงแนวคิดของ

สตีเวนสัน (Stevenson, 2021) ที่กล่าวถึงความส�ำคัญของ

การออกแบบสื่อ จะพบว่า การออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์

เป็นวิธีการส�ำคัญเนื่องจากเป็นเครื่องมือที่ช่วยท�ำให้ “สื่อ” 

เป็นช่องทางในการสื่อสารระหว่างผู้ส่งสารและผู้รับสารให้มี

ประสิทธิภาพควบคู่กับความสวยงามของสื่อที่สามารถดึงดูดใจ

กลุ่มเป้าหมายได้มากขึ้น โดยแนวคิดของสตีเวนสัน ได้กล่าว

ถึงหลักการออกแบบที่ส�ำคัญซึ่งสามารถน�ำมาประยุกต์ใช้กับ

การพัฒนาส่ือประชาสัมพันธ์ของวัดบ่อเงิน จังหวัดปทุมธานี 

ให้สามารถใช้ประโยชน์ได้มากขึ้นในยุคปัจจุบัน เช่น การ

สร้างความกลมกลืน (Harmony)  การสร้างจังหวะและความ

เคลื่อนไหว (Rhythm and  Movement or Flowing)  การ

สร้างความสมดุล  (Balance)  เป็นต้น  

นอกจากนี้ เมื่อพิจารณาแนวคิดเรื่องช่องทางการ

ส่ือสาร (Communication Channel) ของบาร์ทลัทด ์ 

(Barnlund, 2008, p. 30) ที่ระบุว่า การสื่อสารความหมาย

ที่มีประสิทธิภาพ ควรใช้ช่องทางหลายช่องทาง ดังน้ัน การจัด

ท�ำส่ือประชาสัมพันธ์ของวัดบ่อเงิน จังหวัดปทุมธานี ที่เป็น

ป้ายขนาดเล็กเพียง 4 ป้าย เพื่อสื่อสารข้อมูลให้ประชาชนรับ

ทราบแนวทางการปฏิบัติตนในการป้องกันการติดเชื้อจากโรค

ระบาดโควิด 19 ตามศักยภาพของวัดบ่อเงิน จังหวัดปทุมธานี 
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ในปัจจุบันนั้น  ยังมีข้อจ�ำกัดในแง่ประเภทของสื่อท่ียังไม่หลาก

หลาย  ข้อจ�ำกัดในแง่ประเภทของสื่อที่ไม่หลากหลายนั้นส่ง

ผลให้เกิดช่องทางการสื่อสารข้อมูลที่น้อยลง ด้วยเหตุนี้ ผู ้

วิจัย จึงสนใจด�ำเนินโครงการวิจัยเรื่องการสื่อสารข้อมูลด้าน

การป้องกันโรคติดเชื้อไวรัส

โคโรนา 2019 (COVID-19) ภายในวัด: การออกแบบ

สื่อประชาสัมพันธ์เพื่อป้องกันโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 

(COVID-19) ส�ำหรับวัดบ่อเงิน จังหวัดปทุมธานี โดยเน้น

ศึกษาข้อมูลเชิงลึกในเร่ืองประวัติความเป็นมาและกิจกรรมที่

เกี่ยวข้องกับชุมชนบริเวณวัดบ่อเงิน จังหวัดปทุมธานี  รวมทั้ง

มีการพัฒนาต้นแบบสื่อชุดใหม่เพื่อสื่อสารข้อมูลการป้องกัน

โรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) ของวัดดังกล่าว

ให้มีความสวยงาม ดึงดูดใจ และสื่อสารข้อมูลที่ครบถ้วนไปยัง

กลุ่มเป้าหมายมากข้ึน ซึ่งรายละเอียดของการด�ำเนินโครงการ 

ได้น�ำเสนอไว้ในหัวข้อล�ำดับต่อไป

วัตถุประสงค์ของการวิจัย
1. เพื่อศึกษาประวัติความเป็นมาและกิจกรรมที่

เกี่ยวข้องกับชุมชนบริเวณวัดบ่อเงิน จังหวัดปทุมธานี  

2. เพื่อศึกษาปัญหาการใช้สื่อประชาสัมพันธ ์ชุด

เดิมเกี่ยวกับการป ้องกันโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 

(COVID-19) ของวัด ฯ 

3. เพื่อศึกษาความต้องการในการออกแบบส่ือชุด

ใหม่เพื่อสื่อสารข้อมูลการป้องกันโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 

2019 (COVID-19) ของวัด ฯ 

4. เพื่อพัฒนาต้นแบบสื่อชุดใหม่เพื่อสื่อสารข้อมูล

การป้องกันโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) 

ของวัด ฯ

วิธีด�ำเนินการวิจัย
1. หลักฐานเอกสารและวัตถุที่ท�ำการศึกษา  ประกอบ

ด้วย (1) หลักฐานเอกสารข้อมูลและภาพประกอบท่ีเกี่ยวข้อง

กับเนื้อหา ได้แก่ (1.1) ข้อมูลประวัติความเป็นมารวมทั้ง

กิจกรรมที่ เ กี่ยวข ้องกับชุมชนบริ เวณวัดบ ่อเงิน จังหวัด

ปทุมธานี และ (1.2) ภาพสื่อประชาสัมพันธ์ชุดเดิมของวัด

บ่อเงิน จังหวัดปทุมธานี  และ 2) ผลงานสื่อประชาสัมพันธ์ท่ี

มีอยู่เดิมของวัดบ่อเงิน จังหวัดปทุมธานี  ซึ่งได้แก่ ป้ายแขวน 

(Banner) เท่าที่มีอยู ่ภายในวัด และน�ำมาใช้ประชาสัมพันธ์

ข้อมูลการป้องกันโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) 

ของวัดฯ ตั้งแต่เดือนมกราคม ปี พ.ศ. 2563 เป็นต้นมา

2. ผู้ให้ข้อมูลหลัก (Key informants)  หมายถึง ผู้

แทนของวัดบ่อเงิน จังหวัดปทุมธานี โดยผู้วิจัยก�ำหนดเกณฑ์

การคัดเลือก คือ เป็นผู้ที่เกี่ยวข้องโดยตรงกับการจัดท�ำและ

ใช้สื่อประชาสัมพันธ์ที่มีอยู่เดิมของวัด  และสามารถให้ข้อมูล

ตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย รวมทั้งท�ำการประเมินคุณภาพ

ของต้นแบบส่ือใหม่ที่ออกแบบโดยผู้วิจัย  ดังนี้ (1) พระใบฎีกา

นิรันดร์ นรินโท เจ้าอาวาสวัดบ่อเงิน จังหวัดปทุมธานี  ใน

ฐานะพระสงฆ์ผู้บริหารสูงสุดของวัด และ (2) พระวินัย อาสโภ 

ผู้ช่วยเจ้าอาวาสวัดบ่อเงิน จังหวัดปทุมธานี  ผู้ได้รับมอบหมาย

ให้ดูแลการจัดท�ำและใช้ส่ือเพื่อประชาสัมพันธ์กิจกรรมของวัด

3. วิธีการวิจัย  ผู้วิจัยใช้วิธีการวิจัย 3 วิธี คือ (1)  

การศึกษาวิจัยจากเอกสาร (Documentary research) เพื่อ

สังเคราะห์ข้อมูลจากเอกสารแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัย

ที่เก่ียวข้อง  (2) การสังเกตแบบมีส่วนร่วม (Participatory 

observation) เพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูลเบื้องต้นของวัดบ่อเงิน 

จังหวัดปทุมธานี เก่ียวกับประวัติและกิจกรรมที่แสดงให้เห็นถึง

ความสัมพันธ์กับชุมชน รวมทั้งลักษณะของส่ือประชาสัมพันธ์

และป ัญหาการใช ้ ส่ือประชาสัมพันธ ์ ชุดเดิมเกี่ยวกับการ

ป้องกันโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) ของวัด ฯ 

ซึ่งจะน�ำข้อมูลที่ได้ไปวิเคราะห์ร่วมกับผลจากการสัมภาษณ์

เชิงลึก (In-depth interview) ครั้งที่ 1 และ (3) การสัมภาษณ์

เชิงลึก (In-depth interview) โดยสัมภาษณ์พระสงฆ์ที่เป็น

ผู ้แทนของวัดบ่อเงินในฐานะผู ้ให้ข้อมูลหลักจ�ำนวน 2 รูป

ส�ำหรับการสัมภาษณ์เชิงลึกทั้ง 2 ครั้ง ดังนี้ 1) การสัมภาษณ์

เชิงลึก คร้ังที่ 1 เพื่อเก็บรวบรวมข้อมูลเบื้องต้นของวัดบ่อ

เงิน จังหวัดปทุมธานี ควบคู ่กับการสังเกตแบบมีส่วนร่วม 

(Participatory observation)  และ 2) การสัมภาษณ์เชิงลึก 

ครั้งที่ 2 เพื่อเก็บรวบรวมข้อมูลความคิดเห็นเก่ียวกับต้นแบบ

ส่ือที่ออกแบบโดยผู้วิจัย โดยผู้วิจัยใช้เอกสารแบบประเมิน

คุณภาพของต้นแบบสื่อ ที่ผ ่านการตรวจสอบคุณภาพจาก
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ผู ้ทรงคุณวุฒิแล้ว ใช้ควบคู ่กับการสัมภาษณ์เชิงลึกครั้งที่ 2 

เพื่อน�ำความคิดเห็นดังกล่าวไปปรับปรุงเป็นต้นแบบส่ือฉบับ

สมบูรณ์ ในล�ำดับต่อไป

4. เครื่องมือการวิจัย ประกอบด้วย 1) แบบบันทึก

ผลการสังเกตแบบมีส่วนรวม  2) แบบบันทึกผลการสัมภาษณ์

เชิงลึก  และ 3) แบบฟอร์มประเมินคุณภาพต้นแบบสื่อใหม่

ที่ออกแบบโดยผู้วิจัย  ซ่ึงผู้แทนของวัดเป็นผู้ประเมินคุณภาพ

ต้นแบบสื่อด้วยการบันทึกข้อมูลความคิดเห็นในแบบฟอร์ม

ประเมินดังกล่าวโดยด�ำเนินการระหว่างการสัมภาษณ์เชิงลึก 

(In-depth interview) ครั้งที่ 2

ผลการวิจัย
1. ประวัติความเป็นมาและกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับ

ชุมชนบริเวณวัดบ่อเงิน จังหวัดปทุมธานี  วัดบ่อเงิน เป็นวัด

โบราณที่จัดว่าเป็นวัดราษฎร์สังกัดคณะสงฆ์ฝ่ายมหานิกาย 

การสร้างวัดแห่งนี้ มีการริเริ่มสร้างในลักษณะที่พ�ำนักสงฆ์

อย่างไม่ถาวรมาต้ังแต่ประมาณก่อนปี พ.ศ. 2455  ต่อมา

คนในชุมชนร่วมกันสนับสนุนการสร้างวัดข้ึนอย่างถาวรเมื่อ

ปี พ.ศ. 2455 และเนื่องจากมีพุทธศาสนิกชนจ�ำนวนไม่น้อย

เดินทางเข้ามาให้การอุปถัมภ์และสนับสนุนกิจกรรมของวัด 

รวมทั้งที่ดินโดยรอบของวัดมีอาณาเขตกว้างขวางมาก และ

ห้อมล้อมด้วยพื้นที่ราบลุ่มที่มีการท�ำนาข้าวได้ผลผลิตดี ส่งผล

ท�ำให้คนในชุมชนมีสัมมาอาชีพและมีรายได้เลี้ยงตนเองและ

ครอบครัวอย่างไม่ขัดสน รวมท้ังท�ำให้วัดได้รับการสนับสนุน

มากขึ้น สภาพดังกล่าวสะท้อนให้เห็นถึงความม่ังคั่ง ไม่ขัดสน 

และอยู ่อย ่างอุดมสมบูรณ์ของท้ังคนในชุมชนและของวัด 

จึงเป็นที่มาของชื่อ “วัดบ่อเงิน” โดยวัดได้รับพระราชทาน

วิสุงคามสีมา เมื่อวันที่ 19 พฤศจิกายน พ.ศ. 2536 กิจกรรม

ที่เกี่ยวข้องกับชุมชนบริเวณวัดบ่อเงิน จังหวัดปทุมธานี  วัด

แห่งนี้มีความผูกพันกับคนในชุมชนด้วยการท�ำกิจของสงฆ์ที่

เอื้อประโยชน์ต่อชุมชนอย่างต่อเนื่อง เช่น เป็นที่ปรึกษาและที่

พึ่งทางจิตใจ เป็นผู้น�ำในการประกอบพิธีทางพุทธศาสนา ร่วม

กับหน่วยงานราชในการสร้างโรงเรียนในท่ีธรณีสงฆ์ เป็นต้น  

ทั้งนี้  วัดบ่อเงินจัดกิจกรรมท่ีเป็นงานบุญกุศลประจ�ำปี คือ 

งานตักบาตรพระร้อยและปิดทองพระภายในวันเดียวกัน ซึ่ง

ตรงกับวันแรม 6 ค�่ำ เดือน 11 ของทุกปี

2. ปัญหาการใช้สื่อประชาสัมพันธ์ชุดเดิมเกี่ยวกับ

การป้องกันโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) ของวัด

บ่อเงิน จังหวัดปทุมธานี  ส่ือประชาสัมพันธ์ชุดเดิมเกี่ยวกับการ

ป้องกันโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) ของวัดบ่อ

เงิน จังหวัดปทุมธานี เป็นส่ือประเภทป้ายแขวนที่ถูกจัดท�ำขึ้น

เองโดยเจ้าหน้าที่ของวัดเท่าที่ท�ำได้ด้วยการใช้งบประมาณ

ของวัดในการจัดท�ำสื่อ และติดตั้งเพื่อประชาสัมพันธ์ข้อมูล

การป้องกันโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) ของวัด 

ฯ ตั้งแต่เดือนมกราคม ปี พ.ศ. 2563 เป็นต้นมา  โดยปัญหา

การใช้สื่อเดิมของวัดบ่อเงิน มีดังนี้

2 .1  ประเภทของส่ือไม ่หลากหลาย  โดยสื่อ

ประชาสัมพันธ์ชุดเดิมเกี่ยวกับการป้องกันโรคติดเชื้อไวรัส

โคโรนา 2019 (COVID-19) ของวัดบ่อเงิน จังหวัดปทุมธานี

มีเพียงประเภทเดียว คือ ป้ายแขวน (Banner) จ�ำนวน 4 ช้ิน 

ขนาด 80 x 100  เซนติเมตร  ติดตั้งอยู่บริเวณหน้าศาลา

การเปรียญภายในวัด  ข้อจ�ำกัดจากประเภทของสื่อไม่หลาก

หลายนี้ ท�ำให้ช่องทางการสื่อสารข้อมูลอยู่ในขอบเขตจ�ำกัด 

และอาจมีผลท�ำให้กลุ ่มเป้าหมายหลักได้รับทราบข่าวสาร

ของวัดได้ไม่มากหรือไม่กว้างไกลเท่าที่ควร

2.2  ลักษณะโดยรวมของป้ายแขวน (Banner) ยัง

ไม่ดึงดูดความสนใจของกลุ่มเป้าหมาย โดยทางวัดจัดท�ำขึ้นใน

แบบง่าย ๆ เน้นการใช้ตัวหนังสือเพื่อส่ือสารข้อความเป็นหลัก 

และใช้ภาพประกอบจ�ำนวนหนึ่งจัดวางร่วมกับตัวหนังสือที่

ปล่อยให้มีพื้นที่ว่าง (Space) มากจนไม่สมดุลกับขนาดและ

สัดส่วนของต�ำแหน่งที่จัดวางหนังสือและภาพประกอบท่ีจัด

วางไว้แล้ว ด้วยเหตุนี้ ลักษณะโดยรวมของป้ายแขวนดังกล่าว

จึงไม่มีความสวยงามเท่าที่ควร ผลที่เกิดขึ้นตามมา คือ ป้าย

แขวนดังกล่าวไม่ดึงดูดความสนใจของผู้คนที่เข้ามาท�ำกิจกรรม

ภายในวัด จึงท�ำให้ผู้คนเหล่านั้นไม่ได้รับทราบข้อมูลที่วัดบ่อ

เงินต้องการสื่อสารเกี่ยวกับการป้องกันโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 

2019 (COVID-19)
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3.  ความต้องการในการออกแบบสื่อชุดใหม่เพื่อ

สื่อสารข ้อมูลการป ้องกันโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 

(COVID-19) ของวัดบ่อเงิน จังหวัดปทุมธานี  หากต้องมีการ

ปรับปรุงสื่อประชาสัมพันธ์ของวัด ควรมีการปรับปรุงหรือ

ออกแบบสื่อใหม่ ดังนี้ 

3.1 ควรออกแบบให ้รูปลักษณ์ของสื่อโดยรวม

มีความเรียบง่าย เพ่ือให้สอดคล้องกับรูปแบบการด�ำเนิน

กิจกรรมของวัดที่ เน ้นความเรียบง ่ายและมุ ่งรองรับความ

ศรัทธา ความคิด ความเชื่อท่ีหลากหลายของคนในชุมชนและ

พุทธศาสนิกชนโดยท่ัวไป 

3.2 ควรสื่อสารข้อมูลเกี่ยวกับการป้องกันตนเอง

จากโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) ที่สั้นกระชับ 

ชัดเจน และเข้าใจง่าย เนื่องจากกลุ่มเป้าหมายของวัดส่วน

ใหญ่เป็นคนในวัยผู้ใหญ่และผู้สูงอายุ

3.3 ควรก�ำหนดขนาดของสื่อในขนาดที่เหมาะสมกับ

ราวแขวนป้ายและพื้นที่อื่น ๆ ภายในวัด อาจเป็นป้ายแขวน

ขนาดไม่เกิน 100 x 120  เซนติเมตร  

3.4 ในกรณีที่ไม่สามารถผลิตชิ้นงานจริงในลักษณะ

ป้ายแขวนส�ำเร็จรูปมามอบให้แก่วัด ผู้วิจัยอาจจัดท�ำต้นแบบ

ส่ือในลักษณะไฟล์ต้นแบบที่ทางวัดสามารถน�ำไปประยุกต์

ใช้หรือปรับแต่งเองเพื่อผลิตเป็นสื่อประเภทต่าง ๆ ได้อย่าง

หลากหลาย ตามความเหมาะสมของงบประมาณ ความพร้อม

ของเจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้อง และรูปแบบการใช้งานที่เป็นไปตาม

ความต้องการของวัดบ่อเงินต่อไป 

4. การพัฒนาต้นแบบสื่อชุดใหม่เพื่อสื่อสารข้อมูล

การป้องกันโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) ของวัด

บ่อเงิน  จังหวัดปทุมธานี

4.1 แนวทางการออกแบบผลงานต้นแบบส่ือฉบับ

แรก จากการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth interview) ครั้ง

ที่ 1 ควบคู่กับการสังเกตแบบมีส่วนร่วม (Participatory 

observation)  ประกอบกับการประยุกต์ใช้องค์ความรู้เกี่ยว

กับหลักการออกแบบส่ือทางนิเทศศิลป์  ผู้วิจัยจึงได้น�ำมาเป็น

ข้อมูลหลักในการออกแบบผลงานต้นแบบสื่อฉบับแรก โดย

ก�ำหนดแนวทางการออกแบบ ดังนี้

4.1.1 แนวคิดหลัก (Concept) ในการออกแบบ 

ประกอบด้วย (1) การสะท้อน “ภาพลักษณ์ของวัดที่เน้น

ความเรียบง่ายและมุ ่งรองรับความศรัทธา ความคิด ความ

เชื่อที่หลากหลายของคนในชุมชนและพุทธศาสนิกชนโดย

ภาพที่ 1

ป้ายแขวน (สื่อเดิม) จัดท�ำโดยวัดบ่อเงิน จังหวัดปทุมธานี เพื่อขอความร่วมมือในการสวมหน้ากากภายในบริเวณวัด

ที่มา: ภาพถ่ายโดยพระวินัย อาสโภ ผู้ช่วยเจ้าอาวาสวัดบ่อเงิน จังหวัดปทุมธานี   
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ทั่วไป” ของวัด (2) การใช้รูปแบบตัวอักษรและภาพประกอบ

ซึ่งเกี่ยวข้องกับวัดและเช่ือมโยงกับการป้องกันโรคติดเชื้อไวรัส

โคโรนา 2019 (COVID-19) โดยตรง และ (3)  ออกแบบผล

งานไฟล์ต้นแบบสื่อ จ�ำนวน 1 ชุด  เพื่อมอบให้วัดเลือกใช้

เป็นต้นแบบในการผลิตสื่อตามความเหมาะสมและตามความ

ต้องการของวัด

4.1.2 ใช้สีหลักส�ำหรับการออกแบบสื่อให้เหมาะสม

กับศาสนสถานและเหมาะสมกับการสื่อสารข้อมูลด้านการ

ป้องกันโรคติดต่อ  โดยผู้วิจัยเลือกใช้สีเขียวอ่อน เป็นสีหลัก

ของพื้นหลัง (Background) ของสื่อเพื่อสื่อถึงเรื่องสุขภาพ

และสุขอนามัย ส่วนสีรอง คือ สีอื่นที่ตัดกับสีเขียวอ่อน โดย

น�ำเสนอในพื้นที่แถบเล็ก ๆ ด้านล่างของสื่อเพื่อน�ำเสนอภาพ

ตราสัญลักษณ์ของวัดบ่อเงิน และข้อมูลหมายเลขติดต่อกรม

ควบคุมโรค กระทรวงสาธารณสุข เพื่อการติดต่อสอบถาม

เพิ่มเติม

4.1.3 ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลเพื่อออกแบบกราฟฟิกแบบ 

Raster (Bitmap)  โดยก�ำหนดรูปแบบไฟล์ต้นแบบสื่อ เพื่อ

ให้วัดสามารถน�ำไฟล์ดังกล่าวไปประยุกต์ใช้ในการผลิตเป็น

สื่อประเภทที่หลากหลายตามความต้องการของวัดบ่อเงิน 

ซึ่งไฟล์ต้นแบบสื่อมีความละเอียดในระดับท่ีสามารถน�ำไป

ขยายหรือย่อขนาดตามประเภทและขนาดของสื่อท่ีต้องการ

ผลิตได้อย่างคมชัด  ส่วนลักษณะของไฟล์ต้นแบบสื่อ มีดังน้ี  

1) ไฟล์ JPEG  เพื่อน�ำภาพไปประกอบการน�ำเสนอข้อมูลใน

เอกสารต่าง ๆ  2) ไฟล์ PSD (Photoshop)  เพื่อน�ำไฟล์ไป

เปิดในโปรแกรม Photoshop แล้วปรับเปลี่ยนข้อความและ

ภาพประกอบตามความต้องการของวัด และ 3) ไฟล์ตัวอักษร

ต้นแบบ (Font) ส�ำหรับติดต้ังในเครื่องคอมพิวเตอร์ก่อนใช้

ไฟล์ PSD (Photoshop)  

4.2 การปรับปรุงผลงานต้นแบบสื่อฉบับแรก สู่ผล

งานต้นแบบสื่อฉบับสมบูรณ์  ผู้วิจัยได้ท�ำการสัมภาษณ์เชิงลึก 

ครั้งที่ 2 ซึ่งด�ำเนินการสัมภาษณ์พระวินัย อาสโภ ผู้ช่วยเจ้า

อาวาสวัดบ่อเงิน ควบคู่กับการใช้แบบฟอร์มประเมินคุณภาพ

ไฟล์ต้นแบบสื่อใหม่ที่ออกแบบโดยผู้วิจัย  สรุปผลมีดังนี้ 

4.2.1  ข้อดีของไฟล์ต้นแบบสื่อ (พระวินัย อาสโภ, 

การสื่อสารส่วนบุคคล, 10 กรกฎาคม 2563) มีดังนี้ (1) มิติ

ความสวยงามของสื่อ ผลงานต้นแบบสื่อดังกล่าว มีความ

สวยงามเน่ืองจากผู้วิจัยออกแบบเลือกใช้สีหลักได้อย่างเหมาะ

สม และมีการจัดวางองค์ประกอบภายในสื่อ (ตัวหนังสือและ

ภาพวาดคนท่าทางต่าง ๆ  แบบง่าย ๆ ) เพื่อสื่อสารข้อมูลเกี่ยว

กับการปฏิบัติตนในการป้องกันโรคจากเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 

(COVID-19  (2) มิติความสะดวกในการได้รับข้อมูลจากสื่อ ผล

งานต้นแบบสื่อดังกล่าว มีการออกแบบโดยใช้ตัวอักษรและ

ภาพประกอบที่จัดวางองค์ประกอบอย่างเหมาะสม มีพื้นท่ีว่าง

สวยงามและสบายตา จึงท�ำให้กลุ่มเป้าหมายมองเห็นและรับ

ข้อมูลข่าวสารที่ปรากฎในสื่อได้สะดวกภายในระยะเวลาอัน

สั้น (3) มิติปริมาณข้อมูลที่ได้จากสื่อ  ผลงานต้นแบบสื่อดัง

กล่าว มีการออกแบบท่ีสามารถน�ำเสนอตัวหนังสือ ภาพวาด

คนแบบง่าย ๆ และภาพรูปร่างของเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 

(COVID-19 ในขนาดและจ�ำนวนท่ีเหมาะสม ท�ำให้มีพื้นท่ีว่าง 

(Space) เหมาะสมกับการมองเห็นส่ือด้วยความสบายตาได้

ชัดเจน จึงท�ำให้ได้รับข้อมูลข่าวสารได้ในเวลาอันส้ันเช่นกัน 

(4) มิติประโยชน์จาก “สาร” (Message) ที่ปรากฏในสื่อ  ผู้

วิจัยได้เลือกใช้ทั้งตัวอักษรและภาพเพื่อส่ง “สาร” (Message) 

เกี่ยวกับแนวทางการปฏิบัติตนที่ส้ันกระชับได้ใจความ และเอื้อ

ประโยชน์ให้กลุ่มเป้าหมายได้รับทราบข้อมูลได้อย่างชัดเจน 

และสามารถส่ือสารข้อมูลท่ีจ�ำเป็นไปยังกลุ่มเป้าหมายได้เป็น

อย่างดี  และ (5) มิติความสามารถของส่ือในการโน้มน้าวกลุ่ม

เป้าหมาย กลุ่มเป้าหมายของวัด น่าจะสนใจอ่านข้อความท้ัง

ที่เป็นตัวอักษรและภาพจากสื่อท่ีออกแบบโดยผู้วิจัยมากขึ้น

เมื่อเทียบกับสื่อดั้งเดิมที่วัดบ่อเงิน เป็นผู้จัดท�ำเองก่อนหน้า

นี้  เนื่องจากผลงานต้นแบบสื่อฉบับแรกที่ออกแบบโดยผู้วิจัย

ในภาพรวมนั้น มีการใช้สีสันสวยงาม และมีการจัดวางองค์

ประกอบที่เรียบง่ายตามภาพลักษณ์ของวัด

4.2.2 ข้อควรปรับปรุงในผลงานต้นแบบส่ือ (พระ

วินัย อาสโภ, การสื่อสารส่วนบุคคล, 10 กรกฎาคม 2563) 

สรุปได้ดังนี้ (1)  ควรปรับขนาดของตัวหนังสือบางส่วนท่ีเล็ก

เกินไป ให้มีขนาดใหญ่ขึ้นตามความเหมาะสมกับพ้ืนที่ในไฟล์

ต้นแบบส่ือ เพื่อให้กลุ่มเป้าหมายที่มีอายุมาก สามารถอ่าน

ข้อความได้ง่ายมากขึ้น และ (2) ขอให้เพิ่มรูปภาพ โดยเฉพาะ

ภาพวาดคนท่าทางต่าง ๆ ในแบบง่าย ๆ และลดจ�ำนวนภาพ

รูปร่างของเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) ให้น้อยลงโดย

จัดวางให้เหมาะสมและสมดุลกัน ทั้งนี้เนื่องจากหากมีภาพรูป
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ร่างของเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) จ�ำนวนมาก อาจ

ท�ำให้กลุ่มเป้าหมายเกิดความกลัวหรือวิตกกังวลเก่ียวกับโรค

ระบาดดังกล่าวมากเกินไป

4.2 การพิจารณาขั้นสุดท้ายสู่ผลงานต้นแบบส่ือฉบับ

สมบูรณ์  ผู้วิจัยได้น�ำข้อเสนอแนะเพื่อการปรับปรุงส่ือที่มา

จากความคิดเห็นของพระวินัย อาสโภ ผู้ช่วยเจ้าอาวาสวัดบ่อ

เงิน ไปปรับปรุงผลงานต้นแบบสื่อเพื่อท�ำให้ผลงานต้นแบบส่ือ

มีความสมบูรณ์ยิ่งขึ้น โดยพระวินัย อาสโภ ได้กรุณาตรวจสอบ

ผลงานต้นแบบสื่อฉบับท่ีพัฒนาครั้งสุดท้าย เปรียบเทียบกับข้อ

เสนอในการปรับปรุงสื่อดังกล่าวข้างต้น และได้ให้ความเห็น

ชอบกับผลงานต้นแบบส่ือฉบับที่พัฒนาครั้งสุดท้าย รวมทั้ง

ให้ถือว่าเป็นผลงานต้นแบบสื่อฉบับสมบูรณ์ที่ออกแบบและ

ปรับปรุงโดยผู้วิจัย ทั้งน้ี  ภาพตัวอย่างผลงานต้นแบบส่ือฉบับ

สมบูรณ์ที่ออกแบบโดยผู้วิจัย  มีดังนี้

4.2.1  ผลงานต้นแบบส่ือฉบับสมบูรณ์ ช้ินที่ 1 

เพื่อส่ือสารข้อมูลเกี่ยวกับความหมายและที่มาของเชื้อไวรัส

โคโรนาสายพันธุ์ใหม่ 2019 ซ่ึงในการผลิตส่ือ สามารถน�ำ

ต้นแบบส่ือชิ้นนี้ ไปปรับเพิ่มข้อความอื่น ๆ เพิ่มเติมได้ตาม

ความต้องการของวัด

ภาพที่ 2

ตัวอย่างต้นแบบสื่อใหม่ ชิ้นที่ 1 เพื่อสื่อสารข้อมูลเกี่ยวกับความหมายและที่มาของเช้ือไวรัสโคโรนาสายพันธุ์ใหม่ 2019 

(พระสงฆ์ที่เป็นผู้แทนของวัดบ่อเงินในฐานะผู้ให้ข้อมูลหลักจ�ำนวน 2 รูปเป็นผู้ประเมินส่ือ)

ที่มา: ภาพออกแบบโดยผู้วิจัย

4 .2 .2  ผลงานต ้นแบบสื่ อฉบับสมบู รณ ์  ชิ้ นที่ 

2 เพื่อส่ือสารข้อมูลเก่ียวกับแนวทางในการเฝ้าระวังและ

การดูแลตนเองในระหว่างการใช้ชีวิตประจ�ำวันของแต่ละ

คนเพื่อป้องกันการติดเชื้อไวรัสโคโรนาสายพันธุ ์ใหม่ 2019 

อย่างไรก็ตาม หากต้องการเพิ่มข้อมูลด้านอื่น ๆ ทางวัดก็

สามารถปรับเปล่ียนข้อความที่เป็นตัวอักษรและภาพประกอบ 

ได้เช่นกัน
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ภาพที่ 3

ตัวอย่างต้นแบบสื่อใหม่ ชิ้นที่ 2 เพื่อสื่อสารข้อมูลเกี่ยวกับแนวทางในการเฝ้าระวังและการดูแลตนเองในระหว่างการใช้ชีวิต

ประจ�ำวันของแต่ละคนเพื่อป้องกันการติดเชื้อไวรัสโคโรนาสายพันธุ์ใหม่ 2019 

(พระสงฆ์ที่เป็นผู้แทนของวัดบ่อเงินในฐานะผู้ให้ข้อมูลหลักจ�ำนวน 2 รูปเป็นผู้ประเมินส่ือ)

ที่มา: ภาพออกแบบโดยผู้วิจัย

4.3 แนวทางการน�ำไฟล์ต้นแบบสื่อไปประยุกต์ใช้ใน

การผลิตสื่อประเภทต่าง ๆ ผู้วิจัยได้น�ำเสนอแนวทางการน�ำ

ไฟล์ต้นแบบสื่อไปประยุกต์ใช้ในการผลิตเป็นสื่อประเภทต่าง 

ๆ เช่น แผ่นพับส�ำหรับโฆษณา (Brochure) ป้ายขนาดใหญ่ 

(Billboard)  ภาพและข้อความในหน้าเพจหลักของเว็บไซต์

และเฟสบุ ๊คส์ของวัด เป็นต้น โดยใช้เทคโนโลยีดิจิทัลเพื่อ

ออกแบบกราฟฟิกแบบ Raster (Bitmap) ให้มีประสิทธิภาพ

และประสิทธิผลมากขึ้น ดังนี้

4.3.1  ก�ำหนดประเภทของสื่อที่ต้องการผลิต จากนั้น 

จัดเตรียมข้อมูลที่เป็นตัวหนังสือและภาพประกอบที่ต้องการ

สื่อสาร จัดท�ำเป็นไฟล์รอไว้ 

4.3.2 น�ำไฟล์ตัวอักษรต้นแบบ (Font) ที่ผู้วิจัยให้มา

พร้อมกับไฟล์ PSD (Photoshop)  ไปตดิตัง้ในเครือ่งคอมพวิเตอร์

ที่จะใช้ในการปรับปรุงสื่อ เพื่อเตรียมความพร้อม 

4.3.3 เปิดไฟล์ PSD (Photoshop) ในโปรแกรม 

Photoshop เพื่อปรับเปลี่ยนข้อความและภาพประกอบตาม
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ความต้องการของวัด จากน้ัน บันทึกข้อมูลเป็นไฟล์ชนิด PSD 

(Photoshop)  

4.3.4 น�ำไฟล์ชนิด PSD (Photoshop)  จัดส่งให้ร้าน

รับจ้างผลิตสื่อ เพื่อท�ำการผลิตสื่อต่อไป 

4.4  การส่งมอบไฟล์ต้นแบบสือ่ฉบบัสมบรูณ์ เพ่ือการใช้

ประโยชน์และการใช้งานได้จริง ผู้วิจัยได้ส่งมอบ (ถวาย) อุปกรณ์

บันทึกไฟล์ต้นแบบสื่อฉบับสมบูรณ์ ประเภทแฟลชไดร์ (Flash 

drive) แด่พระใบฎกีานรินัดร์ นรนิโท เจ้าอาวาสวดับ่อเงนิ จงัหวดั 

ปทุมธานี วันที่ 25 มกราคม 2564 เพื่อทางวัดจะได้น�ำไฟล์ 

ต้นแบบสื่อไปประยุกต์ใช้ตามความเหมาะสมต่อไป

สรุปผลการวิจัย
สรุปผลการวิจัยพบว่า (1) วัดบ่อเงิน เป็นวัดโบราณ

โดยจัดว่าเป็นวัดราษฎร์สังกัดคณะสงฆ์ฝ่ายมหานิกาย ได้รับ

พระราชทานวิสุงคามสีมา เม่ือวันท่ี 19 พฤศจิกายน พ.ศ. 2536 

ทั้งนี้ วัดแห่งนี้มีความผูกพันกับคนในชุมชนด้วยการท�ำกิจของ

สงฆ์ท่ีเอ้ือประโยชน์ต่อชุมชนอย่างต่อเนื่อง (2) ปัญหาการใช้

สื่อประชาสัมพันธ์ชุดเดิมเก่ียวกับการป้องกันโรคติดเชื้อไวรัส

โคโรนา 2019 (COVID-19) ของวัดบ่อเงิน จังหวัดปทุมธานี คือ 

สื่อประชาสัมพันธ์ชุดเดิมดังกล่าว มีประเภทของสื่อที่ไม่หลาก

หลาย  และลักษณะโดยรวมของสื่อยังไม่ดึงดูดความสนใจของ

กลุ่มเป้าหมาย จึงท�ำให้กลุ่มเป้าหมายไม่ได้รับทราบข้อมูลที่

วัดบ่อเงินต้องการสื่อสารเก่ียวกับการป้องกันโรคติดเชื้อไวรัส

โคโรนา 2019 (COVID-19)  (3) ความต้องการในการออกแบบ

สื่อชุดใหม่เพ่ือสื่อสารข้อมูลการป้องกันโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 

2019 (COVID-19) ของวัดบ่อเงิน จังหวัดปทุมธานี ควรด�ำเนิน

การดังนี้  (3.1) ออกแบบสื่อให้สอดคล้องกับภาพลักษณ์ของวัด 

(3.2) สื่อสารข้อมูลเกี่ยวกับการป้องกันตนเองจากโรคติดเช้ือ

ไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) ท่ีสั้นกระชับ ชัดเจน และเข้าใจ

ง่าย เนื่องจากกลุ่มเป้าหมายของวัดส่วนใหญ่เป็นคนในวัยผู้ใหญ่

และผู้สูงอายุ (3.3) ก�ำหนดขนาดของสื่อในขนาดท่ีเหมาะสมกับ

ราวแขวนป้ายและพื้นที่อื่น ๆ ภายในวัด และ (3.4) กรณีที่ไม่

สามารถผลิตชิ้นงานจริงในลักษณะป้ายแขวนส�ำเร็จรูปมามอบ

ให้แก่วัด ผู้วิจัยอาจจัดท�ำต้นแบบสื่อในลักษณะไฟล์ต้นแบบให้

วัดน�ำไปประยุกต์ใช้หรือปรับแต่งเองเพื่อผลิตเป็นสื่อประเภท

ต่าง ๆ ตามความเหมาะสม และ (4) การพัฒนาต้นแบบสื่อชุด

ใหม่เพื่อส่ือสารข้อมูลการป้องกันโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 

(COVID-19) ของวัดบ่อเงิน จังหวัดปทุมธานี โดยผู้วิจัยน�ำข้อ

เสนอแนะของผู้แทนวัดบ่อเงินไปปรับปรุงสู่การพัฒนาเป็นต้น

แบบสื่อฉบับสมบูรณ์และส่งมอบ (ถวาย) แด่ผู้แทนของวัดน�ำไป

ใช้ประโยชน์ตามความเหมาะสมต่อไป

อภิปรายผลการวิจัย
ผลการวิจัยที่ระบุว่า สื่อประชาสัมพันธ์ชุดเดิมเกี่ยวกับ

การป้องกันโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) ของวัด

บ่อเงนิ จงัหวดัปทมุธาน ีถกูจดัท�ำขึน้เองโดยพระสงฆ์ในวดัซึง่ไม่มี

ความสวยงามเท่าทีค่วร รวมทัง้ไม่มคีวามหลากหลายในประเภท

ของสื่อโดยมีเพียงสื่อประเภทเดียว คือ ป้ายแขวน (Banner) จึง

ยังไม่ดึงดูดใจกลุ่มเป้าหมายได้มากเท่าที่ควร ผลการวิจัยข้อนี้ 

สอดคล้องกบัแนวคิดเรือ่งช่องทางการส่ือสาร (Communication 

Channel) ของบาร์ทลัทด์ (Barnlund, 2008, p. 30) ที่เน้นว่า 

การส่ือสารความหมายที่มีประสิทธิภาพ ควรใช้ช่องทางหลาย

ช่องทาง และสร้างสรรค์สื่อที่สามารถดึงดูดความสนใจของกลุ่ม

เป้าหมายได้เป็นอย่างดี  นอกจากนี้ ผลการวิจัยที่ระบุว่า ผู้วิจัย

ใช้เทคโนโลยดีจิทิลัเพือ่ออกแบบกราฟฟิกแบบ Raster (Bitmap)  

โดยเน้นการออกแบบไฟล์ต้นแบบส่ือที่ทางวัดสามารถน�ำไป

ประยุกต์ใช้ในการผลิตเป็นสื่อประเภทต่าง ๆ ที่หลากหลายมาก

ขึ้นตามความต้องการของวัดนั้น ผลการวิจัยดังกล่าว สอดคล้อง

กับแนวคิดของแมคอินไตร์ (McIntire, 2008) ที่ระบุว่า งานการ

ออกแบบสือ่ต่าง ๆ  ของโลกปัจจบุนัมีการน�ำวธิกีารออกแบบแนว

ใหม่โดยใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการออกแบบซ่ึงสะท้อนให้เห็น

ว่า การใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการออกแบบนั้นเป็นปัจจัยส�ำคัญ

ประการหน่ึงที่ท�ำให้การพัฒนาส่ือประชาสัมพันธ์ของวัดบ่อเงิน 

จังหวัดปทุมธานี บรรลุวัตถุประสงค์ของการวิจัยครั้งนี้ ส่วนผล

การวิจัยที่ระบุว่า ผู้แทนของวัดขอให้ปรับปรุงขนาดตัวหนังสือ

และภาพประกอบในต้นแบบสื่อฉบับแรกนั้น เมื่อเปรียบเทียบ

กบัองค์ความรูเ้รือ่งการประเมนิสารตามแนวคดิทางนเิทศศาสตร์ 

(สกนธ์ ภู่งามดี, 2548, น. 58-59) ในประเด็นลักษณะหลักของ

รหัสของสาร (message codes) จะพบว่า ตัวหนังสือ (ซึ่งเป็น

รหสัของสารทีใ่ช้ค�ำ) และภาพประกอบ (ซึง่เป็นรหสัของสารท่ีไม่

ใช้ค�ำ) นั้น มีความส�ำคัญต่อการสื่อความหมายของสารให้มีความ

สมบรูณ์ตามลกัษณะหลกัของรหสัของสาร (message codes) ดงั
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กล่าว  ส่วนผลการวิจัยที่ระบุถึงข้อดีของผลงานต้นแบบสื่อฉบับ

แรกที่ออกแบบโดยผู้วิจัยซ่ึงระบุถึงปริมาณข้อมูลท่ีเหมาะสมกับ

การรับรู้ของกลุ่มเป้าหมายนั้น  ผลการวิจัยดังกล่าวนี้ เป็นไปใน

ทิศทางเดียวกับงานวิจัยของ วิโอ โกล์ดฮาร์เบอร์ และเยท (อ้าง

ถึงในกาญจนา แก้วเทพ และคณะ, 2555) ที่พบว่า การได้รับ

ข่าวสารที่ไม่มากเกินไปจะก่อให้เกิดความพึงพอใจในการติดต่อ

สื่อสาร ส่วนผลการวิจัย ที่ระบุว่าผลงานต้นแบบสื่อฉบับแรก มี

ความสวยงามทั้งในแง่ของการเลือกใช้สี การใช้ภาพประกอบ 

และการจัดวางต�ำแหน่งขององค์ประกอบต่าง ๆ ภายในต้นแบบ

สื่อนั้น แนวทางการออกแบบของผู้วิจัยดังกล่าวนี้ สอดคล้องกับ

แนวคิดพื้นฐานของการออกแบบของสุรสิทธิ์ วิทยารัฐ (2549, น. 

26) ที่ระบุไว้ว่า องค์ประกอบมูลฐานของการออกแบบ คือ การ

จัดองค์ประกอบศิลป์ (Art composition) เพื่อให้เกิดคุณค่าทาง

ศลิปะและความงาม โดยการจดัองค์ประกอบศลิป์เป็นหวัใจหลกั

ของงานออกแบบ  

ข้อเสนอแนะการวิจัย
ศาสนสถานแห่งอื่น ๆ ทั้งที่เป็นศาสนสถานเชิงพุทธ

ศาสนา หรอืศาสนาอืน่ๆ หากด�ำเนนิกจิกรรมทีเ่กีย่วข้องกบัการ

เป็นแหล่งเรยีนรูชุ้มชนและเป็นแหล่งทีพ่ึง่ทางจติใจของคนจ�ำนวน

มาก ดงัน้ัน ศาสนสถานดังกล่าวควรพจิารณาน�ำผลการวิจยัฉบบันี้

ไปประยกุต์ใช้ในการพฒันาสือ่เพือ่ส่งเสรมิการประชาสมัพนัธ์ข้อมลู

ด้านการป้องกนัตนเองจากโรคระบาดต่าง ๆ ในฐานะทีเ่ป็นแหล่ง

เรียนรู้ชุมชนอันถือเป็นการส่งเสริมการมีส่วนร่วมในการป้องกัน

ผลกระทบจากโรคระบาดทีน่�ำไปสู่ความปลอดภัยของทัง้สังคมและ

ประเทศชาติต่อไป
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