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บัทคัéยŠĂ
บท้ค์วามันี�มัวีตัถุปุระสงค์เ์พ่�อวเิค์ราะห์บท้บาท้ของผ้้สง่สาร และสิ�งรบกวนท้างการส่�อสาร ท้ี�เขา้มัามีับท้บาท้ในกำาหนดค์วามั

หมัายของการแตง่หนา้ ของผ้ม้ัอีทิ้ธพิลท้างค์วามัค์ดิผา่นเฟซ้ำบุ�ก ไลฟ ์ผลการวเิค์ราะหพ์บวา่ สิ�งรบกวน (Noise) มิัไดเ้พยีงแค์เ่ปน็ตวัขดั

ขวางการส่�อสารเฉกเช่นดังเดิมัอีกต่อไป แต่สิ�งรบกวนสามัารถุแปลงสภาพบท้บาท้ของตัวเองเป็นบริบท้ (Context) และรหัส (Code) 

และตา่งมัสีว่นรว่มักนัในกำาหนดค์วามัหมัาย ของการแตง่หนา้เกดิขึ�นได ้โดยไดเ้กดิการซ้ำอ้นท้บักนั ในบท้บาท้ขององค์ป์ระกอบของการ

ส่�อสาร ซ้ำึ�งท้ำาใหเ้กดิการเพิ�มัพน้ท้างการส่�อสาร (Extra Communication) ท้ั�งนี�ยงัพบว่า สิ�งรบกวนยงัมัฐีานะเปน็ “ปรสิตการส่�อสาร” 

(Paracommunication) ท้ี�เข้ามัามัีบท้บาท้ในการสร้างสุนท้รียศึาสตร์ และช่วยให้การส่�อค์วามัหมัายด้วยการแต่งหน้าสามัารถุบรรลุ

เป้าหมัายของการส่�อสาร เพ่�อให้เกิดค์วามัเข้าใจัร่วมักัน (Mutual Understanding)

คำาสำาคัâ� ท้วิภาวะ; ผ้้ส่งสาร; สิ�งรบกวน; การส่�อสาร; การแต่งหน้า; ผ้้มัีอิท้ธิพลท้างค์วามัค์ิด

ABSTRACT
This article aimed to analyze the roles of senders and noises in communication by the makeup of 

Facebook influencers. The analysis results showed that the noise character was a channel interrupter; fur-

thermore, it was converted to become contexts and codes. That combination designated the meaning of 
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makeup by overlapping communication elements which collaboratively caused extra communication. More-

over, the noise was a paracommunication playing role of aesthetics to assist the communication by makeup 

for mutual understanding.

,eyXorEs� Duality; Sender; Noise; Communication; Makeup; Influence 

1. บัทนิำา
ส่�อใหมั่อันทั้นสมััยในโลกดิจัิท้ัลไมั่ได้มัีบท้บาท้เพียงแค์่อำานวยค์วามัสะดวกในการใช้ชีวิต และเพิ�มัอัตราค์วามัเร็วในการ

ส่�อสารให้กับเราเท้่านั�นแต่ยังเข้ามัามีับท้บาท้ในการเปลี�ยนแปลงร้ปแบบพฤติกรรมั และแบบแผนในการดำารงชีวิต รวมัท้ั�งยังเปลี�ยน

มุัมัมัองวิธีค์ิดวิธีการมัองโลก รวมัท้ั�งค์่านิยมัท้างสังค์มัและวัฒินธรรมัของผ้้ใช้อีกด้วย เด็กและเยาวชนท้ี�เติบโตมัาพร้อมักับเท้ค์โนโลยี

ในโลกดิจัิท้ัลสมััยใหมั่ (Digital Generation) จัึงมัีมุัมัมัองเกี�ยวกับโลก สังค์มั และวัฒินธรรมั แตกต่างออกไปด้วยส่�อใหมั่เข้ามัามัี

บท้บาท้ในการมัองโลก และการกำาหนดแบบแผนพฤติกรรมั ค์่านิยมัท้างสังค์มั รวมัท้ั�งการเช่�อมัโยงค์วามัสัมัพันธ์ระหว่างตัวตนของ

เขากับผ้้อ่�นผ่านโลกดิจัิท้ัล (ชัชฎา อัค์รศึรีวร นากาโอค์ะ และกฤชณ์ัท้ แสนท้วี, 2562)

สิ�งหนึ�งท้ี�เกิดขึ�นหลังจัากการเข้ามัาของส่�อสังค์มัออนไลน์ ค์่อ ได้เกิดผ้้มีัอิท้ธิพลท้างค์วามัคิ์ด (Influencer) ท้ี�มัีบท้บาท้ต่อ

ผ้้ใช้ในส่�อออนไลน์ ในนี�ค์่อ บุค์ค์ลหร่อกลุ่มับุค์ค์ลท้ี�มัีบท้บาท้ในการกำาหนดค์่านิยมั (Value) ท้ัศึนค์ติ (Attitude) และพฤติกรรมั 

(Behavior) จัากการเปลี�ยนแปลงท้างเท้ค์โนโลยีการส่�อสารท้ี�ก้าวเข้าส้่ยุค์ดิจัิท้ัล ท้ำาให้เกิดผ้้มีัอิท้ธิพลท้างค์วามัค์ิดท้ี�มัีค์วามัน่าเช่�อ

ถุ่อ หร่อมีัค์วามัเชี�ยวชาญเฉพาะด้าน เช่น ดารา ศึิลปิน นักร้อง และรวมัไปถึุงบุค์ค์ลธรรมัดาท้ี�เป็นผ้้สร้างสรรค์์เน่�อหาในการนำา

เสนอข้อมั้ลข่าวสาร ด้วยวิธีท้ี�แปลกใหมั่ โดดเด่น สะดุดตา หว่อหวา และน่าสนใจั

เฟซ้ำบุ�กเป็นเว็บไซ้ำต์เค์ร่อข่ายสังค์มัออนไลน์ท้ี�ได้รับค์วามันิยมัส้งท้ี�สุดท้ั�งในประเท้ศึไท้ยและในระดับโลก ซ้ำึ�งผลการสำารวจั

ในปี 2018 ท้ี�ผ่านมัาจัาก We Are Social ดิจัิท้ัลเอเจันซ้ำี�ช่�อดังในสิงค์โปร์โดย ในระดับโลกนั�นพบว่า      เฟซ้ำบุ�กมีัผ้้ใช้งานส้งถุึง 

2,167 ล้านค์น ในประเท้ศึไท้ยมัีผ้้ใช้งานเค์ร่อข่ายสังค์มั ออนไลน์ 51 ล้านค์น โดยใช้เฟซ้ำบุ�กโดยเฉลี�ย 75% เม่ั�อมัีการเปิดให้ใช้

บริการแพร่ภาพสดของเฟซ้ำบุ�กท้ี� เรียกว่า “เฟซ้ำบุ�ก ไลฟ์” (Facebook Live) ได้ตลอด24 ชั�วโมัง เมั่�อวันท้ี�31 พฤษ์ภาค์มั 2559 

ผ้้ใช้เฟซ้ำบุ�ก ได้นำา ค์ุณ์สมับัติด้านการแพร่ภาพสดมัาใช้ในการขายสินค์้า (วิศึิษ์ฎ์ เกตุรัตนกุล และค์ณ์ะ, 2562)

ในกระแสของการส่�อสารบนโลกยุค์ดิจัิท้ัลได้ปรากฏให้เห็นการแสดงตัวตน (Self-Expression) ด้วยการแต่งหน้าของ

ผ้้ใช้ส่�อสังค์มัออนไลน์ท้ั�วไปจันกลายเป็นบุค์ค์ลท้ี�มัีช่�อเสียงในส่�อสังค์มัออนไลน์ (Micro Influencers) จัากประเด็นดังกล่าวจัึง

ปรากฏการณ์์ท้างการส่�อสารท้ี�น่าสนใจัว่า การส่�อสารการแต่งหน้าของผ้้มัีอิท้ธิพลท้างค์วามัค์ิดผ่านเฟซ้ำบุ�ก ไลฟ์ในส่�อสังค์มัออนไลน์ 

ได้มัีการนำาเอาองค์์ประกอบของการส่�อสารตัวได้มัาปรับแปลง (Adaptation) ใช้เพ่�อการแสดงตัวตนในการส่�อค์วามัหมัายของการ

แต่งหน้าให้เกิดขึ�น 

บท้ค์วามันี�มุั่งวิเค์ราะห์บท้บาท้ของผ้้ส่งสารและสิ�งรบกวนท้างการส่�อสารท้ี� เข้ามัามัีบท้บาท้ในกำาหนดค์วามัหมัายของการ

แต่งหน้า ของผ้้มัีอิท้ธิพลท้างค์วามัคิ์ดผ่านเฟซ้ำบุ�ก ไลฟ์ ในส่�อสังค์มัออนไลน์ เพ่�อท้ลายบท้บาท้ขององค์์ประกอบของการส่�อสาร ค์่อ 

สิ�งรบกวน ท้ี�ไมั่ได้มัีบท้บาท้ท้ี�สถุิตเสถุียรในยุค์หลังสมััยใหมั่ ท้ั�งนี�ยังสามัารถุนำาเอาองค์์ค์วามัร้้ไปต่อยอดในด้านการผลิตชิ�นงานด้าน

นิเท้ศึศึาสตร์ เพ่�อสร้างสรรค์์ผลงานให้เกิดค์วามัโดดเด่นได้ท้่ามักลางการแข่งขันของส่�อในยุค์หลังสมััยใหมั่
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เฟซ้ำบุ�ก ไลฟ์ (Facebook Live) มัีค์ุณ์สมับัติพิเศึษ์ ค์่อ สามัารถุท้ำาการ “ถุ่ายท้อดสด” ข้อมั้ลข่าวสารต่าง ๆ  ผ่านไท้มั์ไลน์ 

(Timeline) เป็นการนำาเสนอในร้ปแบบผ่านวีดีโอในลักษ์ณ์ะฉับพลันทั้นที้ (Real Time) โดยผ้้รับสารท้ี�เป็นผ้้ใช้เฟซ้ำบุ�กสามัารถุร่วมั

ชมัการถุ่ายท้อดสดผ่านวีดิโอในขณ์ะนั�น พร้อมัท้ั�งแสดงค์วามัค์ิดเห็นด้วยการพิมัพ์ข้อค์วามัหร่อส่งอีโมัติค์อนแสดงอารมัณ์์ค์วามัร้้สึก 

ท้ั�งนี�เมั่�อสิ�นสุดการถุ่ายท้อดสดผ่านวีดิโอ ผ้้ใช้งานสามัารถุบันท้ึกวีดิโอหร่อสามัารถุลบออกได้ ดังนั�น เฟซ้ำบุ�ก ไลฟ์ จัึงกลายเป็นพ่�น

แห่งการดำาเนินกิจักรรมัท้างการส่�อสารท้ี�ในฐานะ “สังค์มัเสมั่อนจัริง” (Virtual Community) 

ยุค์ปัจัจัุบันเป็นยุค์ของการส่�อสารเสมั่อนจัริง (Virtual  Community) โดยมัีส่�อค์อมัพิวเตอร์เข้ามัาเป็นส่�อกลาง โดยท้ี�การ

ส่�อสารเสมั่อนจัริงนี�ด้านหนึ�งก็เป็นการร่�อฟ้�นร้ปแบบการส่�อสารแบบเผชิญหน้า (Face-To-Face Communication) ขึ�นมัาใหมั่ 

เพราะผ้้ส่งสารและผ้้รับสารสามัารถุสนท้นาพ้ดค์ุยกันได้แบบตัวต่อตัว แต่มัีข้อท้ี�แตกต่างจัากการส่�อสารแบบเผชิญหน้าอย่างเดิมั

ก็ค์่อ เป็นการเผชิญหน้ากัน ในโลกของค์อมัพิวเตอร์ (Cyberspace) ไมั่ใช่โลกท้างกายภาพ (กาญจันา แก้วเท้พ, 2543)

สังค์มัเสมั่อนจัริงจัึงเปรียบเสมั่อนพ่�นท้ี�แห่งการส่�อสารในยุค์ดิจัิท้ัลได้ท้ำาให้มันุษ์ย์สามัารถุก้าวข้ามัพ้นผ่านขีดจัำากัดใน

ข้อจัำากัดเร่�องสถุานท้ี�และเวลา โดยผ้้ส่งสารท้ี�เป็นปัจัเจักบุค์ค์ลสามัารถุสร้างสรรค์์เน่�อหา (Creation) ผ้้ท้ำาการส่�อสาร ค์่อ ผ้้ส่ง

สารและผ้้รับสารสามัารถุร่วมักันสร้างสรรค์์เน่�อหา (Co-creation) การแบ่งปัน (Sharing) ข้อมั้ลข่าวสาร โต้ตอบการสนท้นาได้ 

(Interactive) การถุ่ายโอนข้อมั้ลต่อไป (Feed Forward) ได้ในเวลาเดียวกันในส่�อยุค์ดิจัิท้ัล

จัากค์ุณ์สมับัติพิเศึษ์ของเฟซ้ำบุ�กไลฟ์ท้ี�สามัารถุท้ำาการ “ถุ่ายท้อดสด” ได้ท้ำาให้บุค์ค์ลธรรมัดาท้ั�วไปท้ี�ไมั่ได้มัีช่�อเสียงมัา

ก่อน ได้ใช้ช่องท้างการส่�อสารออนไลน์เป็นพ่�นท้ี�ในสร้างตัวตนขึ�น โดยได้รับค์วามันิยมัจันมีัช่�อเสียงเป็นท้ี�ร้้จัักแก่ค์นท้ั�วไปในโลกจัริง 

โลกเสมั่อนจัริง หร่อโลกค์วามัจัริงเชิงสมัมัติ (Hyperreality) ท้ว่าค์วามัมัีช่�อเสียงท้ี�ท้ำาให้เป็นท้ี�ร้้จัักนั�น ล้วนมัาจัากการสร้างสรรค์์

ในการผลิตเน่�อหา เช่น การนำาค์วามัสามัารถุพิเศึษ์ ผ้้มัีค์วามัร้้ (Authorities) หร่อผ้้เชี�ยวชาญ (Expertise) ในเร่�องใดเร่�องหนึ�ง ซ้ำึ�ง

เน่�อหาท้ี�ได้สร้างขึ�นมัีลักษ์ณ์ะท้ี�ให้ค์วามัสำาค์ัญไปท้ี�การสร้าง ขยาย เร่งเร้าต่อค์วามัร้้สึกและอารมัณ์์ให้แก่ผ้้รับชมัเกิดค์วามัสะดุด

ตา อย่างรวดเร็ว และฉับพลันท้ันใด ซ้ำึ�งเป็นการส่�อสารท้ี�มัีลักษ์ณ์ะของการเปลี�ยนแปลง (Changing) และต้องอาศึัยการปรับตัว

ตลอดเวลา (Adaptive) 

อธิษ์ฐาน ตั�งอำาพัน (2556) ได้ศึึกษ์าเร่�อง กระบวนการส่�อสารเพ่�อสร้างค์วามัมัีช่�อเสียงของตนเองผ่านเค์ร่อข่ายสังค์มั

ออนไลน์ ผลการวิจััยพบว่า ผ้้มัีช่�อเสียงแต่ละท้่านมัีวัตถุุประสงค์์หลัก ในการสร้างช่�อเสียง 2 ประเด็นด้วยกัน ค์่อ ต้องการแบ่งปัน

ค์วามัช่�นชอบส่วนตัวให้ผ้้อ่�นได้ร่วมัติดตามัและช่�นชมัผลงาน และมัีค์วามัตั�งใจัสร้างผลงานขึ�นและเผยแพร่เพ่�อให้มีัผ้้ติดตามั เกิด

กระแสผ้้ค์นช่�นชอบและนำาฐานนิยมัท้ี�ได้รับไปใช้ประโยชน์ 

“เอแค์ลร์”หร่อนายชาติศึักดิ� มัหาท้า มัีฐานะเป็นบิ�วตี�บอล์กเกอร์และแอดมัินเพจั “จั่อปาก” ซ้ำึ�งมัีวลีดังท้ี�ว่า “จั่อปาก: 

เพจัค์วามังามับันเท้ิงอันดับ 1 ของเอเชียตะวันออกเฉียงใต้” โดยลักษ์ณ์ะของเพจัมัุ่งนำาเสนอค์วามับันเท้ิงและค์วามังามั โดยมัีการ

สร้างสรรค์์และนำาเสนอเน่�อหา (Content) เกี�ยวกับการแต่งหน้าผ่านเฟซ้ำบุ�ก ไลฟ์ ด้วยการใช้ภาษ์าท้ี�ฟังง่าย ท้่วงท้ำานองการพ้ดท้ี�

สะดุดห้และหยิกแกมัหยอก โดยสามัารถุสร้างเสียงหัวเราะและได้รับค์วามัสนใจัจัากผ้้ชมั โดยการแต่งหน้าใน “เพจัจั่อปาก” เป็นก

ระบวนการส่�อสารในลักษ์ณ์ะของค์วามัสนุกมัาก่อนร้ปแบบ “Form follows fun” (Schneider, 2005) 

การแต่งหน้ามัีลักษ์ณ์ะเป็นตัวส่�อ (Media) ซ้ำึ�งท้ับซ้ำ้อนอย้่ใบหน้าซ้ำึ�งมีัลักษ์ณ์ะเป็นตัวส่�อ (Medium) ซ้ำึ�งการแต่งหน้ายัง

สามัารถุถุ่ายท้อดค์วามัหมัายในฐานะตัวสาร (Message) ในการแต่งหน้าผ่านเฟซ้ำบุ�ก ไลฟ์ จัึงเป็นการท้ับซ้ำ้อนระหว่างตัวส่�อและ

ตัวสารในลักษ์ณ์ะท้ี�เรียกว่า “ส่�อก็ค์่อสาร” (McLuhan, 1964) 
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เมั่�อเราพิจัารณ์าและเข้าใจัว่าการแต่งหน้าเป็นตัวส่�อและในเวลาเดียวกันก็เป็นตัวสาร เราจัะเห็นว่าเม่ั�อเปลี�ยนแปลงส่�อ

ค์วามัหมัายท้ี�ถุ้กถุ่ายท้อดออกมัาก็จัะเปลี�ยนแปลงไปด้วย “ตัวส่�อหร่อร้ปแบบของส่�อ” (Media/Form) สามัารถุกำาหนดค์วามัหมัาย

ของ “ตัวสารหร่อเน่�อหาของสาร” (Content) ดังนั�น ตัวส่�อถุ่อได้ว่ามีัพลังอำานาจัมัากกว่าตัวสาร โดยสอดค์ล้องกับแนวคิ์ดเร่�องร้ป

แบบของ Ducan (1993) (อ้างถุึงใน กฤษ์ณ์์ ท้องเลิศึ. 2554) กล่าวว่า ร้ปแบบเป็นพ่�นฐานของการเว้าวอน (Appeal) และการโน้มั

น้าวใจัได้ดีกว่าเน่�อหาท้ี�ชัดแจั้ง ท้ั�งนี�ร้ปแบบเป็นตัวนำาส้่การเช่�อมัโยงค์วามัสัมัพันธ์กับประสบการณ์์ของผ้้รับสาร

ท้ั�งนี�การแต่งหน้ามีัฐานเป็นตัวส่�อ ซ้ำึ�งส่�อในแต่ละประเภท้จัะมัีธรรมัชาติ ค์ุณ์ลักษ์ณ์ะของส่�อและการมัีส่วนร่วมัของผ้้รับสาร 

(Audience’s Participation) (McLuhan, 1964) เมั่�อเท้ียบเค์ียงแล้วพบว่า การแต่งหน้าผ่านเฟซ้ำบุ�ก ไลฟ์ มัีค์ุณ์ลักษ์ณ์ะเป็นส่�อ

ร้อน (Hot Media) ค์่อ ในขณ์ะท้ี�มีัการถุ่ายท้อดสด (Live) ผ้้แต่งหน้าจัะเปิดโอกาสให้ผ้้รับสารแสดงค์วามัค์ิดเห็น มัีส่วนร่วมัหร่อ

แสดงจัินตนาการเพิ�มัเติมัได้เพียงเล็กน้อย 

สำาหรับผ้้ท้ำาการส่�อสารในยุค์ดิจัิท้ัลล้วนสามัารถุสลับบท้บาท้เป็นได้ท้ั�งผ้้ส่งสารและผ้้รับสารตามัจัังหวะ (Punctuation) 

ของการส่�อสาร โดยผ้้ท้ำาการส่�อสารมีัการโต้ตอบการสนท้นากันหร่อตลอดเวลาในขณ์ะท้ี�การแพร่ภาพสดผ่านเฟซ้ำบุ�กไลฟ์เม่ั�อ

พิจัารณ์าถุึงผ้้รับสารและปฏิกิริยาตอบกลับ (Feed Back) ค์่อ ค์ำาวิจัารณ์์หร่อค์ำาช่�นชมัขณ์ะท้ี�มัีการแต่งหน้า ซ้ำึ�งท้ั�งสองอาจัมัีผลใน

ระดับน้อยต่อการกำาหนดค์วามัหมัายของการแต่งหน้า โดยองค์์ประกอบดังกล่าวท้ำาได้เพียงแค์่บท้บาท้และหน้าท้ี�ของตนเองเท้่านั�น 

ในส่วนของผ้้แต่งหน้าหร่อผ้้ส่งสาร (Communicator) กลับมัาสวมับท้บาท้ในการจััดการค์วามัหมัายของการแต่งหน้าให้เกิดขึ�นใน

ทุ้ก ๆ ค์รั�งท้ี�มัีการแพร่ภาพบนเฟซ้ำบุ�ก ไลฟ์ 

ท้ั�งนี�จัากแบบจัำาลองการส่�อสารของ (Shannon and Weaver, 1949) ท้ี�ได้นำาเสนอว่า “สิ�งรบกวน” การเป็นอุปสรรค์ต่อ

การส่�อสาร โดยขัดขวางมัิให้การส่�อสารประสบค์วามัสำาเร็จั ดังเช่น (พงษ์์ วิเศึษ์สังข์, 2548) (อ้างถุึงใน ภวินท้์ ศึรีเกษ์มัสุข, 2562) 

กล่าวว่า สิ�งรบกวนค์่อสิ�งกระตุ้น (Stimulus) ท้ี�ท้ำาให้ผ้้รับสารมีัค์วามัเข้าใจัไมั่ถุ้กต้องต่อตัวสารท้ี�ผ้้ส่งสารส่งไป เน่�องจัากส่งผลท้ำาให้

ผ้้รับสารตีค์วามัค์ลาดเค์ล่�อนไปจัากเดิมั หร่อเกิดค์ามัเข้าใจัท้ี�ไมั่ตรงกันสามัารถุแบ่งสิ�งรบกวนได้เป็น 3 ลักษ์ณ์ะ ค์่อ 1. สิ�งรบกวน

ท้างกายภาพ (Physical/External Noise) เป็นสิ�งรบกวนท้ี�ผ้้รับสารสามัารถุมัองเห็นได้ยิน หร่อเป็นตัวกระตุ้นท้ี�ดึงค์วามัสนใจั

ของเราไปจัากข่าวสารได้ 2. สิ�งรบกวนท้างจัิต (Psychological/Internal Noise) เป็นสิ�งรบกวนท้ี�เกิดขึ�นภายในตัวของผ้้รับสาร

เอง ผ่านกระบวนการค์ิดและจัิตใจั ขัดขวางต่อการตีค์วามั หร่อท้ำาค์วามัเข้าใจัในสิ�งท้ี�ผ้้ส่งสารกำาลังส่งมัา 3. สิ�งรบกวนท้างค์วามั

หมัาย (Semantic Noise) เป็นการตีค์วามัในสัญลักษ์ณ์์ท้ี�ใช้ในการส่�อสารไมั่เหมั่อนกัน ท้ำาให้เกิดค์วามัไมั่เข้าใจักัน เร่�องจัากการ

รับร้้ ประสบการณ์์ของค์นเราไมั่เหมั่อนกัน 

ในการส่�อสารยุค์ดิจัิทั้ล สิ�งรบกวนอาจัไมั่ได้มัีบท้บาท้เพียงด้านเดียว แต่อาจัมีับท้บาท้ช่วยท้ำาให้การส่�อสารประสบค์วามั

สำาเร็จัก็เป็นได้ จัากปรากฏการณ์์การแต่งหน้าของ “เพจัจั่อปาก” ได้นำาสิ�งรบกวน ค์่อ การแต่งหน้าท้ี�มัีลักษ์ณ์ะหนาหร่อบางมัากกว่า

ปกติ เช่น การปัดแก้มัด้วยบลัชออนสีมัันวาว การท้าใต้ตาด้วยสีเขียวเข้มั หร่อการท้าปากด้วยสีส้มัสะท้้อนแสง จัากลักษ์ณ์ะดังกล่าว

เป็นข้อบ่งชี�ให้เห็นว่า สิ�งรบกวนได้เข้ามัามีับท้บาท้ในการกำาหนดค์วามัหมัายของการแต่งหน้า โดยท้ำาให้เกิดค์วามัเข้าในร่วมักันและ

ยอมัรับได้ของสมัาชิกในสังค์มั ดังภาพต่อไปนี�
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จัากลกัษ์ณ์ะท้ี�กลา่วมัาในเบ่�องตน้ชี�ชัดใหเ้หน็วา่ ผ้ส่้งสารและสิ�งรบกวนไดแ้ปลงสภาพสวมับท้บาท้ของตวัเองเปน็บรบิท้ (Con-

text) และรหสั (Code) ท้ี�ท้ำาหนา้ท้ี�จัดัการค์วามัหมัายของการแตง่หนา้ใหเ้กดิขึ�นในเวลาเดยีวกนั โดยองค์ป์ระกอบท้ั�งสองลว้นมัผีลตอ่

การกำาหนดค์วามัหมัายการแตง่หนา้ใหเ้กดิขึ�นในแตล่ะไลฟ ์ท้ำาใหเ้หน็ตวัตนของการส่�อสารท้ี�แตกตา่งกนัออกไป โดยการส่�อสารไดเ้กดิ 

“ท้วิภาวะ” ภาวะแรกลักษ์ณ์ะของการส่�อสารอะไร ค์่อ การแต่งหน้าในแต่ละตอน และอีกภาวะเป็นภาวะของการส่�อสารอย่างไร ค์่อ 

นำาเสนอและอธบิายการแตง่หนา้ในขั�นตอนตา่งๆ โดยท้ั�งสองสภาวะนี�ไม่ัอาจัจัะแยกขาดออกจัากกนัได ้และดำารงอย้ร่ว่มักนัในลักษ์ณ์ะ

ปฏิปักษ์์สัมัพันธ์แบบพึ�งพากัน (Mutualism)

สำาหรบัปรากฏการณ์ก์ารส่�อสารการแตง่หนา้ในเพจัจัอ่ปากไดแ้สดงใหเ้หน็วา่ องค์ป์ระกอบของการส่�อสารตา่ง ๆ  ค์อ่ ผ้ส้ง่สาร 

ผ้้รบัสาร ตวัส่�อ ตวัสาร รหสั บรบิท้ ปฏกิิรยิาตอบกลบั และสิ�งรบกวน ลว้นสามัารถุเปลี�ยนแปรสภาพและสวมับท้บาท้ท้ี�นอกเหนอ่จัาก

ตัวมัันเองได้เสมัอ โดยการส่�อสารเกิดขึ�นมีัลักษ์ณ์ะเป็นการค์วบรวมั (Convergence) ท้างการส่�อสาร ซ้ำึ�งมัีระดับค์วามัมัากน้อยแตก

ต่างกันออกไป ฉะนั�นเมั่�อโลกแห่งการส่�อสารก้าวส้่ยุค์ดิจัิท้ัล ท้ำาให้เห็นว่าสิ�งรบกวนมัิได้เป็นตัวขัดขวางการส่�อสารเฉกเช่นดังเดิมัอีก

ต่อไป แต่สามัารถุช่วยส่งเสริมัให้การส่�อสารนั�นเกิดค์วามัชัดเจันและค์วามัสมับร้ณ์อั์นนำาไปส้ก่ารประสบค์วามัสำาเรจ็ัของการส่�อสารได้

ท้ั�งนี�ในการส่�อสารดว้ยการแตง่หนา้ในเพจัจัอ่ปากไดแ้สดงใหเ้หน็ถุงึองค์ป์ระกอบของการส่�อสารตา่ง ๆ  ท้ี�สามัารถุแปรเปลี�ยน

และกลับกลายเป็นสิ�งรบกวนได้เสมัอ เช่น ตัวสารตัวเดียวกันอาจัเป็นสารของผ้้รับสาร และในขณ์ะเดียวกันก็อาจักลายเป็นสิ�งรบกวน

ของผ้รั้บสารค์นอ่�น ๆ  ได ้ซ้ำึ�งเปน็ประเดน็ท้ี�มีัค์วามัค์ลมุัเค์รอ่เปน็อยา่งยิ�ง ฉะนั�นการส่�อสารดว้ยการแตง่หนา้ในเพจัจัอ่ปากจังึเปน็กจิักรรมั

ท้ี�มัีลักษ์ณ์ะเป็นพลวัต ซ้ำึ�งนั�นก็ได้แสดงให้เห็นถุึงตัวตนของการส่�อสาร

จัากลักษ์ณ์ะการแต่งหน้าในเพจัจั่อปากท้ำาให้เห็นตัวตนของผ้้ท้ำาการส่�อสาร โดยสามัารถุแสดงออกบท้บาท้ได้อย่างหลาก

หลายในเวลาเดียวกนั ซ้ำึ�งการแสดงอตัลกัษ์ณ์ม์ัลีกัษ์ณ์ะท้ี�ไม่ัชดัเจัน เสมัอ่นงานศึลิปะท้ี�มักีารปะตดิปะตอ่เขา้ดว้ยกนั ท้ำาใหเ้ราเหน็ตัวตน

ของผ้ท้้ำาการส่�อสาร ท้ี�ไดแ้สดงบท้บาท้ไดอ้ยา่งหลากหลายและซ้ำบัซ้ำอ้นตามัแตล่ะไลฟ ์ซ้ำึ�งลว้นเปน็ค์วามัจัรงิในแบบของตนเองซ้ำึ�งเปน็ท้ี�

ยอมัรับกันได้ในสังค์มั โดยไมั่จัำาเป็นต้องค์วามัจัริงใด ๆ อีกต่อไป ดังเช่นท้ี� ศึิริชัย ศิึริกายะ (2558) กล่าวว่า ค์วามัมีัตัวตน (Self) ของ

ภาพท้ี� 1

ลักษณะการแต่้งหน้าของเพื่จัจัอ่ปาก

ท้ี�มัา: https://www.youtube.com/user/chatsak (2563)



189
ปีีที� 6 ฉบัับัที� 1 มกร์าคม - มีนิาคม 2566

Volume. 6 Issue. 1 January - March 2023

คณะนิิเทศศาสตร์์
มหาวิทยาลัยร์าชภัฏร์ำาไพพร์ร์ณี

ตัวผ้้ท้ำาการส่�อสารเองซ้ำึ�งแสดงถุึงอัตลักษ์ณ์์ท้ี�ไม่ัมัีค์วามัชัดเจัน ตัวตนในยุค์นี�พิจัารณ์าจัากบท้บาท้ท้ี�แสดงออกมัาเท้่านั�น และสามัารถุ

แสดงออกมัาได้หลายบท้บาท้ในเวลาเดียวกันเป็นเร่�องที้�ยอมัรับกันได้ เพราะฉะนั�นภาพลักษ์ณ์์ต่าง ๆ ของค์วามัเป็นตัวตนในแต่ละ

บท้บาท้ท้ี�แสดงออกมัาจัึงเป็นเร่�องสำาค์ัญ 

ดงันั�นในทุ้กค์รั�งท้ี�เกดิการแตง่หนา้ในเพจัจัอ่ปากล้วนแสดงออกให้เหน็ถุงึตวัตนของการส่�อสารที้�มัพีลวตั ซ้ำึ�งท้ำาใหผ้้ร้บัสารเกดิ

ค์วามัต่�นตาต่�นใจัและกลายเป็น “วัฒินธรรมัแหง่รสนิยมั” เปน็กลุม่ัของเน่�อหาส่�อท้ี�ค์ล้ายค์ลึงกนัโดยค์นกลุม่ัเดยีวกนัเกดิค์วามันิยมัชมั

ชอบ ซ้ำึ�งเป็นการสร้างกลุม่ัท้างรสนิยมัท้างวัฒินธรรมัให้เกิดขึ�นในอีกรป้แบบหนึ�ง ดงัเช่น อบุลรัตน์ ศึริยิวุศัึกดิ� และค์ณ์ะ (2550) กล่าวว่า 

กลุม่ัรสนยิมัท้างวฒัินธรรมั (Taste Culture) เปน็กลุม่ัท้ี�เกดิขึ�นเพราะค์วามัช่�นชอบเน่�อหาแนวใดแนวหนึ�ง หรอ่รป้แบบของส่�อประเภท้

ใดประเภท้หนึ�ง หร่ออาจันิยมัดารา นักร้อง ค์นใดค์นหนึ�งร่วมักัน หร่อชอบสไตล์ของนักเขียน ศึิลปิน ค์นใดค์นหนึ�งเป็นการเฉพาะ ใน

มุัมันี�ผ้้เขียนมัองว่า กลุ่มัรสนิยมัท้างวัฒินธรรมั เป็นเร่�องของค์วามัสนใจัของแต่ละบุค์ค์ล ซ้ำึ�งสามัารถุเกิดขึ�นแล้วอาจัจัางหายไปได้ 

นอกเหน่อจัากนั�นการแต่งหน้าในแต่ละค์รั�งจัึงเป็นการลอกเลียนแบบหร่อการท้ำาเท้ียมั (Simulation) จัากภาพนิมัิต (Simu-

lacra) ท้ี�เปน็แรงจัง้ใจัและผลกัดนัให ้“เอแค์ลร์” เจัา้ของเพจัจัอ่ปาก ท้ี�มัฐีานะเป็นศึลิปนิผ้้รงัสรรค์ผ์ลงานการแต่งหนา้ขึ�นมัา เพ่�อท้ำาให้

เกิดค์วามัสนุกสนาน เพลิดเพลิน และค์วามับันเท้ิงอันท้ำาให้เกิดกระแสค์วามันิยมั อันนำาไปส้ก่ารสร้างมั้ลค่์าและรายได้ โดยเป็นการ

สร้างค์วามัต้องการให้เกิดขึ�นในโซ้ำเชียลมีัเดีย (Social Media) ท้ี�นำาไปส้ก่ารบริโภค์ได้ในยุค์ปัจัจัุบัน ดังท้ี� Walter Benjamin (1933) 

กล่าวว่า ภาระท้ี�หนักอย่างหนึ�งของผลงานท้างศึิลปะ ค์่อ การสร้างรังสรรค์์ค์วามัต้องการให้เกิดขึ�น ก่อนจัะถุ้กเติมัเต็มัด้วยค์วามัพึง

พอใจัในเวลาต่อมัา ดังนั�นการท้ี�จัะสร้างเน่�อหาส่�อให้มัีค์วามัน่าสนใจัจัึงเป็นเร่�องท้้าท้ายในยุค์หลังสมััยใหมั่/ยุค์ดิจัิท้ัลท้ี�น่าศึึกษ์าต่อไป

สิ�Üร์บักวนิการ์สČ�Ăสาร์ � ปีร์สิต×ĂÜการ์สČ�Ăสาร์Ýากการ์ĒตŠÜหนิšาĔนิสČ�ĂĂĂนิไลนิ์
ในท้างปรสิตวิท้ยา (Parasitology) ค์วามัสัมัพันธ์ระหว่างสิ�งมีัชีวิต 2 ชนิด ท้ี�อาศัึยอย้่ร่วมักัน ภาวการณ์์ดำารงชีวิตร่วมักัน

ของสิ�งมัีชีวิต (Biological Association) เป็นค์วามัสัมัพันธ์ท้ี�พบเห็นได้ท้ั�วไปและเกิดขึ�นอย้่ตลอดเวลา โดยพบท้ั�งภายในและภายนอก

ของระบบนิเวศึ โดยมัีลักษ์ณ์ะท้ี�แตกต่างกันดังต่อไปนี� 1. ภาวะพึ�งพา (Mutualism) เป็นค์วามัสัมัพันธ์ท้ี�สิ�งมัีชีวิตสองชนิดจัำาเป็นต้อง

อาศึัยร่วมักัน พึ�งพาอาศึัยซ้ำึ�งกันและกัน เพ่�อให้ได้ประโยชน์ท้ั�งสองฝ่ายร่วมักัน 2. ภาวะเก่�อก้ล (Commensalism) เป็นค์วามัสัมัพันธ์

ท้ี�สิ�งมัีชีวิตสองชนิดอย้่ร่วมักันโดยฝ่ายหนึ�งได้รับประโยชน์จัากการอย้่ร่วมักัน ส่วนสิ�งมีัชีวิตอีกฝ่ายหนึ�งไมั่เสียประโยชน์ และก็ไมั่ได้รับ

ประโยชน์แต่อย่างใด 3. ภาวะปรสิต (Parasitism) เป็นค์วามัสัมัพันธ์ท้ี�สิ�งมัีชีวิตสองชนิดโดยฝ่ายหนึ�งได้รับประโยชน์ เรียกว่า ปรสิต 

(Parasite) ส่วนอีกฝ่ายหนึ�งเสียประโยชน์ เรียกว่า ผ้้ถุ้กอาศึัย (host)  (วรันธร บุญพิท้ักษ์์, 2551)

ในแนวค์ดิของ Gerard Genette (1997) (อา้งถุงึใน รรินิดา เตมิัไท้ยมังค์ล, 2552) ไดก้ลา่วถุงึ “Paratextuality” วา่เปน็การ

ให้ค์วามัสำาค์ัญกับการแท้รกหร่อ โผล่เข้ามัาของตัวบท้ ซ้ำึ�งสามัารถุช่วยกำาหนดท้ิศึท้าง หร่อค์วบคุ์มัการรับร้้ตัวบท้นั�นของผ้้อ่านได้การ

ผ่านเขา้มัาของตวับท้ในลกัษ์ณ์ะนี�ประกอบดว้ยแบบ Peritext และ Epitext ถุงึแมัแ้นวค์ดิเร่�อง Paratextuality เปน็การศึกึษ์าลกัษ์ณ์ะ

ของปรสติตวับท้เฉพาะในงานเขยีน แตผ่้เ้ขยีนไดน้ำาแนวค์ดิดงักลา่วมัาเท้ยีบเค์ยีง เพ่�อนำาไปส้ก่ารวเิค์ราะหถ์ุงึการแตง่หนา้ท้ี�มัฐีานะเปน็

ตัวบท้ (Text) ได้เช่นเดียวกัน  

จัากแนวค์ิดเร่�อง Paratextuality มัาเท้ียบเค์ียงกับลักษ์ณ์ะการส่�อสารด้วยการแต่งหน้าผ่านเฟซ้ำบุ�ก ไลฟ์ โดยการแต่งหน้ามัี

ฐานะเป็น “ตัวบท้” (Text) หร่อ “ตัวสาร” (Message) เป็นสิ�งท้ี�ถุ้กสร้างขึ�นโดยผ้้ท้ำาการส่�อสารท้ี�มัีฐานะเป็นผ้้ส่งสาร โดยตัวสารเกิด

จัากการประกอบสร้างขึ�นจัากการผสมัรวมัจัากเค์ร่�องหมัายต่างๆ/สัญญะ (Sign) โดยการผสมัรวมัของเค์ร่�องหมัายจัากองค์์ประกอบ

พ่�นฐานท้างศึิลปะ เช่น สี เส้น แสง เงา นำ�าหนัก ร้ปท้รง ร้ปร่าง และลักษ์ณ์ะผิว ร่วมักับโค์รงสร้างของการแต่งหน้า ในท้ี�นี� ค์่อ ขั�นตอน

ของการแต่งหน้า ได้แก่ 1. การรองพ่�น 2. การไฮไลท้์ 3. การเฉดดิ�ง 4. การท้าแป้งฝุ่น 5. การเขียนค์ิ�ว 6. การปัดมัาสค์าร่าคิ์�ว 7. การ

เขียนขอบตา 8. การท้าอายแชโดว์ 9. การปัดมัาสค์าร่า 10. การติดขนตาปลอมั 11. การปัดแก้มั และ 12. การท้าปาก โดยในการ
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แต่งหน้าในเพจัจัอ่ปากมัีลักษ์ณ์ะท้ี�เรียกว่า “ปรสิตการส่�อสาร” (Paracommunication) ค์อ่ ลักษ์ณ์ะการแต่งหน้าท้ี�ใช้องค์์ประกอบ

พ่�นฐานท้างศึิลปะและโค์รงสร้างของการแต่งหน้าที้�มัากหร่อน้อยกว่าภาวะปกติ

Gerard Genette ได้กล่าวถึุงแนวคิ์ดเร่�องค์วามัสมััพนัธ์ระหว่าง ตวับท้หร่อ “Transtextuality” ในเร่�อง Paratext: Thresh-

olds of Interpretation (1997) ในค์วามัคิ์ดของ Genette ในเร่�องปรสิตของตัวบท้ (Paratextuality) นั�นให้ค์วามัสำาคั์ญกับการโผล่

หร่อการแท้รกขึ�นมัาของตัวบท้ ซ้ำึ�งช่วยกำาหนดท้ิศึท้างหร่อค์วบค์ุมัการรับร้้ของตัวบท้นั�นของผ้้อ่านได้ การผ่านเข้ามัาของตัวบท้ใน

ลักษ์ณ์ะนี�ประกอบด้วย Peritext และ Epitext (ชินกฤต อุดมัลาภไพศึาล, 2550) 

เมั่�อนำาแนวคิ์ดดังกล่าวมัาเที้ยบเคี์ยงพบว่า การแต่งหน้าในเพจัจั่อปากล้วนเกิดค์วามัสัมัพันธ์ระหว่างตัวบท้ขึ�นกับสิ�งที้�อย้่

รอบ ๆ ตัวบท้ (Peritext) ค์่อ 1. การใช้โค์รงสร้างของการแต่งหน้าในลักษ์ณ์ะท้ี�มัากกว่าหร่อน้อยกว่าสภาวะปกติ เช่น การเขียนค์ิ�ว

ด้วยสีชมัพ้ผสมัสีมั่วงในระดับท้ี�เข้มัมัากกว่าปกติ การท้าเปล่อกตาบนด้วยกลิตเตอรท์้ี�มัีค์วามัแวววาวมัาการท้าเปล่อกตาล่างด้วยสีฟ้า

เข้มั การปัดโหนกแกม้ัด้วยไฮไลท้์สีขาวโพนบริเวณ์เหน่อหัวค์ิ�ว ใต้ค์ิ�ว ใต้ตาปลายจัมั้ก โหนกแก้มั เหน่อริมัฝีปากและค์าง การปัดแก้มั

ด้วยสจีัากและบาบางมัาก และการท้าปากมัันวาวระยิบระยับมัากกว่าปกติ ดังต่อไปนี�

ในมัิติของปรสิตของการส่�อสารท้ี�เกิดจัากการแต่งหน้าในลักษ์ณ์ะของสิ�งท้ี�ปรากฏอย้่รอบนอกตัวบท้ (Epitext) ซ้ำึ�งเกิดการ

เช่�อมัโยงตัวบท้ (Intertextuarity) โดย A.A. Berger (1992) ได้กล่าวไว้ว่า การเช่�อมัโยงตัวบท้เป็นการสร้างหร่อการใช้ตัวบท้ใหมั่ตัว

บท้หนึ�งจัากวัตถุุดิบอ่�น ๆ ซ้ำึ�งเป็นตัวบท้เดิมัท้ี�มัีอย้่แล้ว โดยผ้้ชมัจัะต้องร้้จัักกับตัวบท้ดั�งเดิมัด้วยจึังจัะสามัารถุท้ำาให้เกิดการเช่�อมัโยง

ค์วามัหมัายให้เกิดค์วามัเข้าใจัได้

จัากแนวค์ิดช่วยท้ำาให้เห็นได้อย่างชัดเจันว่าปรสิตของการส่�อสารท้ี�อย้่รอบนอกตัวบท้ ค์่อ การแต่งหน้าท้ี�ในลักษ์ณ์ะเป็นตัว

บท้ใหมั่ท้ี�มัีการเช่�อมัโยงค์วามัสัมัพันธ์กับตัวบท้ดั�งเดิมั ค์่อ การแต่งหน้าในร้ปแบบของอุปรากรจัีน โดยปรากฏในลักษ์ณ์ะของการ

อ้างอิง (Quotation) และการท้ิ�งร่องรอย (Trace) เช่น การใช้สีแดงบริเวณ์เปล่อกตา หร่อการใช้เส้นเฉียงท้แยงมุัมัสีดำาในการเขียน

ภาพท้ี� 2

การแต่้งหน้าในเพื่จัจัอ่ปาก

ท้ี�มัา: https://www.youtube.com/user/chatsak (2563)
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ค์ิ�ว เช่นเดียวกับ Goddard Angela (2002: 51) ท้ี�ได้กล่าวถุึงการเช่�อมัโยงตัวบท้ในงานโฆ่ษ์ณ์าโดยชี�ชัดว่า ตัวบท้แรกเริ�มัหร่อตัว

บท้ดั�งเดิมัท้ี�ถุ้กอ้างอิงนั�นจัะปรากฏให้เห็นว่ามีัการท้ิ�งร่องรอย ไว้ในตัวบท้ท้ี�สองหร่อตัวบท้ท้ี�เกิดขึ�นใหมั่ โดยท้ำาให้เราสามัารถุเช่�อมั

โยงค์วามัหมัายท้ี�เกิดขึ�นได้ ดังนั�นเช่�อมัโยงตัวบท้กับการแต่งหน้าของอุปรากรท้ี�เกิดขึ�นจัึงถุ้กนำามัาใช้เพ่�อส่�อค์วามัหมัายถุึง “ค์วามั

มีัพลังอำานาจั” ดังภาพต่อไปนี�

ภาพท้ี� 3

การแต่้งหน้าในลกัษณะอป์รากรจัน่

ท้ี�มัา: https://www.youtube.com/user/chatsak (2563)

ภาพท้ี� 4

การแต่้งหน้าของอป์รากรจัน่

ท้ี�มัา: ปรีดา อัค์รจัันท้โชติ (2557: 201)
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การแต่งหน้าในลักษ์ณ์ะอุปรากรจัีนเป็นการผลิตซ้ำำ�าจัากการลอกเลียนแบบท้ี�มัีการเช่�อมัโยงกับตัวบท้ดั�งเดิมั ค์่อ “การแต่ง

หน้าของอุปรากรจัีน” ซ้ำึ�งการลอกเลียนแบบ จันกลายเป็นค์วามัจัริงเชิงสมัมัุติ (Hyperreality) ท้ี�ได้ลบเล่อนค์วามัค์วามัแตกต่าง

ระหว่างค์วามัจัริง (Real) กับสิ�งท้ี�ปรากฏให้เห็น (Appearance) โดยถุ่อเป็นการธำารงรักษ์าไว้ซ้ำึ�งค์วามัเป็นหนึ�งของงานต้นแบบ 

(Original) นั�นค์่อ การเพิ�มัคุ์ณ์ค์่าให้กับค์วามัจัริงของต้นแบบ สอดค์ล้องกับแนวค์ิดของ James Elkins (1993) กล่าวว่า งานชิ�น

แรกจัะแสดงค์วามัหมัาย โดยแสดงนัยยะแฝงท้ี�อ้างอิงถุึงตัวของมัันเอง ท้ว่างานท้ี�เกิดขึ�นจัาดการผลิตซ้ำำ�าค์รั�งต่อ ๆ ไป ก็จัะอ้างอิง

ไปถุึงงานท้ี�เป็นค์รั�งแรกเสมัอ                           

ท้ั�งนี�การแต่งหน้าในเพจัจั่อปากเป็นการส่�อสารท้ี�อาศัึยการเสมั่อนกันของสิ�งสองสิ�ง เพ่�อท้ำาให้ผ้้ชมัเกิดค์วามัเข้าใจัถุึงสิ�ง

เดียวกันกับสิ�งท้ี�ต้องการอ้างอิง ในลักษ์ณ์ะท้ี�เรียกว่า “สมัสัณ์ฐาน” เฉกเช่นท้ี� McCroskey (1976: 64-65) กล่าวว่า การสมัสัณ์ฐาน 

(Isomorphism) เป็นระดับของสิ�งสองสิ�งมีัค์วามัเสมั่อนกัน การสมัสัณ์ฐานมัีการอ้างอิงกับถุึงระดับท้ี�รหัสสารมัีค์วามัเสมั่อนกับสิ�ง

ท้ี�รหัสสารได้นำามัาเสนอแท้น ยิ�งรหัสสารมีัค์วามัเสมั่อนกันสิ�งท้ี�มัันได้นำามัาเสนอมัากเท้่าเท้่าใดนั�น การส่�อสารก็ยิ�งมัีประสิท้ธิภาพ

เพิ�มัมัากขึ�น 

ในการท้ำาค์วามัเข้าใจัถุึง “การสมัสัณ์ฐาน” ให้ลึกซ้ำึ�งจัึงจัำาเป็นต้องศึึกษ์าถุึง “รหัสสาร” โดยสามัารถุจัำาแนกออกเป็นสอง

ประเภท้ ค์่อ รหัสตัวสารเชิงเสมั่อน (Analogical Message Code) และรหัสตัวสารเชิงตรรกลักษ์ณ์์ (Digital Message Code) 

(John Fisk, 1982) โดยมัีรายละเอียดดังต่อไปนี� 

1. รหัสตัวสารเชิงเสมั่อน (Analogical Message Code) เป็นรหัสท้ี�ตัวหมัาย (Signifier) และตัวหมัายถุึง (Signified) 

แยกออกจัากกันได้ ยาก โดยท้ั�งสองมีัลักษ์ณ์ะท้ี�ค์ล้ายค์ลึงและสัมัพันธ์กันอย่างเป็นระบบต่อเน่�องกันไป

2. รหัสตัวสารเชิงตรรกะ (Digital Message Code) รหัสท้ี�ตัวหมัาย (Signifier) และตัวหมัายถุึง (Signified) แยกออก

จัากกันได้ชัดเจัน โดยค์วามัหมัายระหว่างของสองสิ�งจัะเกิดขึ�นก็ด้วยตรรกะของผ้้ถุอดรหัสท้ี�นำามัาจัากการเรียนร้้ ค์วามัสมัเหตุสมัผล 

และข้อตกลงของสมัาชิกในสังค์มัวัฒินธรรมั

มัิติของรหัสตัวสารเชิงเสมั่อน (Analogical massage code) ในการส่�อค์วามัหมัายของการแต่งหน้าในภาพท้ี� 3 ได้มัี

ค์วามัสมัสัณ์ฐานกับแต่งหน้าของอุปรากรจัีน โดยอาศัึยค์วามัเช่�อมัโยงกับสิ�งท้ี�มีัอย้่จัริง (Associative) และอ้างอิงไปยังสิ�งท้ี�ถุ้กนำา

เสนอแท้น (Referent) ฉะนั�นเม่ั�อชุดรหัสตัวสารของการแต่งหน้ามีัค์วามัเสมั่อนกันรหัสตัวสารของสิ�งท้ี�นำาเสนอแท้นด้วยลักษ์ณ์ะ

โค์รงสร้างท้ี�เหมั่อนกัน เช่น การท้าเปล่อกตา ท้าปาก ปัดแก้มัด้วยการใช้สีแดง หร่อการเขียนค์ิ�ว เขียนขอบตาด้วยเส้นเฉียงท้แยง

มุัมัสีดำา ลักษ์ณ์ะเช่นนี�เรียกว่า การสมัสัณ์ฐานเชิงโค์รงสร้าง (Structural Isomorphism) 

สำาหรับมิัติของรหัสตัวสารเชิงตรรกะ (Digital Message Code) เป็นรหัสสารท้ี�ถุ้กประดิษ์ฐ์ขึ�น (Arbitrary) ท้ี�มัาจัากข้อ

ตกลงร่วมักันของสมัาชิกในสังค์มัวัฒินธรรมั ในทุ้กค์รั�งท้ี�มีัการแพร่ภาพการแต่งหน้าในเพจัจั่อปาก ล้วนแล้วแต่ได้นำารหัสตัวสาร

เชิงตรรกะเข้ามัาใช้ เช่น การพ้ดเพ่�ออธิบายการแต่งหน้าขณ์ะท้ี�ท้ำาการถุ่ายท้อดสดหร่อหัวข้อของการแต่งหน้าในแต่ละไลฟ์ โดยมีั

ลักษ์ณ์ะเป็นภาษ์าถุ้อยค์ำา (Word)  ดังนั�นการแต่งหน้าในเพจัจั่อปากได้สร้างค์วามัหมัายของการแต่งหน้าโดยอาศึัยรหัสตัวสารเชิง

เสมั่อน (Analogical massage code) ร่วมักับการใช้รหัสตัวสารเชิงตรรกะ (Digital Message Code) และค์ำาอธิบายสัญลักษ์ณ์์ 

(Legend) เช่น การอธิบายการแต่งหน้า หร่อหัวข้อของการไลฟ์สด ซ้ำึ�งสามัารถุช่วยในการลดค์วามัค์ลุมัเค์ร่อท้างการส่�อสารและ

ท้ำาให้การส่�อสารมัีประสิท้ธิภาพมัากขึ�น

นอกจัากนั�นการแต่งหน้าในเพจัจั่อปากมีัการใช้สัญญะ 2 ชนิด ค์่อ สัญร้ป (Iconic) และสัญลักษ์ณ์์ (Symbolic) โดย

ลักษ์ณ์ะของการถุ่ายท้อดด้วยสัญร้ป (Iconic Representation) มัีค์วามัเหมั่อนโดยตรงกับสิ�งท้ี�การแต่งหน้าท้ี�ถุ่ายท้อดค์วามัหมัาย

หร่อพรรณ์นาถึุง (Describe) ซ้ำึ�งมีัค์วามัค์ล้ายค์ลึงกับการแต่งหน้าของงิ�วหร่ออุปรากรจีัน ในมิัติของการถุ่ายท้อดด้วยสัญลักษ์ณ์์นั�น 

ค์วามัหมัายท้ี�จัะเกิดขึ�นได้ล้วนเกี�ยวข้องและขึ�นอย้่กับบริบท้ท้างสังค์มัวัฒินธรรมั ในลักษ์ณ์ะท้ี�เรียกว่า สัญลักษ์ณ์์ท้ี�เป็นธรรมัเนียมั
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ปฏิบัติ (Conventional Symbols) ของการแต่งหน้าอุปรากรจัีน เช่น การใช้สี เส้น แสง เงา ร้ปท้รง ร้ปร่างและพ่�นผิว ดังนั�นใน

การสร้างค์วามัหมัายของการแต่งหน้า ก็ต้องอาศึัยสัญลักษ์ณ์์ท้ั�งสองชนิดนี�เป็นธรรมัเนียมัปฏิบัติในการจััดการค์วามัหมัายของการ

แต่งหน้าให้เกิดขึ�น

2. สร์čปี
การแต่งหน้าในเพจัจั่อปาก เป็นกระบวนการส่�อสารท้ี�แสดงให้เห็นถึุงการซ้ำ้อนทั้บของค์วามัสัมัพันธ์ ท้ี�เกิดขึ�นระหว่าง องค์์

ประกอบของการส่�อสาร ค์่อ ผ้้ส่งสาร ตัวส่�อ ตัวสาร บริบท้ รหัส และปฏิกิริยาตอบกลับ ท้ี�เกิดการค์วบรวมัท้างการส่�อสาร โดย

ท้ั�งหมัดสามัารถุสลับบท้บาท้ และมัีระดับค์วามัมัากน้อยโดยต่างมัีส่วนร่วมักัน ในการจััดการค์วามัหมัายของการแต่งหน้า ให้เกิด

ขึ�นได้ โดยได้เกิดการซ้ำ้อนทั้บกันในบท้บาท้ขององค์์ประกอบของการส่�อสาร ซ้ำึ�งมีัลักษ์ณ์ะของการเพิ�มัพ้นท้างการส่�อสาร (Extra 

Communication)

สำาหรับการส่�อสารด้วยการแต่งหน้าในเพจัจั่อปากได้แสดงให้เห็นถุึงค์วามัสำาค์ัญของ “สิ�งรบกวนท้างการส่�อสาร” ท้ี�ไมั่ได้

ถุ้กตอกตรึงให้อย้่ในฐานะ “การเป็นอุปสรรค์ต่อการส่�อสาร” อีกต่อไป แต่อาจัเป็นองค์์ประกอบของการส่�อสารท้ี�ช่วยเข้ามัาสวมั

บท้บาท้ในการกำาหนดค์วามัหมัายของการแต่งหน้าให้เกิดขึ�นและนำาไปส้่การประสบค์วามัสำาเร็จัท้างการส่�อสารได้เช่นเดียวกันใน

ยุค์หลังสมััยใหมั่/ยุค์ดิจัิท้ัล ซ้ำึ�งจัะเป็นประโยชน์ยิ�งต่อการนำา “สิ�งรบกวนท้างการส่�อสาร” ไปปรับแปลงและประยุกต์ใช้ในผลิตผล

งานสร้างสรรค์์งานท้างด้านนิเท้ศึศึาสตร์ต่อไป

จัากปรากฏการณ์์ท้างการส่�อสาร ด้วยการแต่งหน้าท้ั�งหมัดท้ี�กล่าวมัา เราจัะเห็นได้ว่าเกิดค์วามัค์ลุมัเค์ร่อในบท้บาท้ของ

องค์์ประกอบของการส่�อสารต่าง ๆ  ท้ี�สามัารถุสลับบท้บาท้การท้ำาหน้าท้ี� เป็นรหัสในการกำาหนดค์วามัมัากน้อยของค์วามัหมัายการ

แต่งหน้าให้เกิดขึ�นในยุค์หลังสมััยใหมั่/ยุค์ดิจัิท้ัล ซ้ำึ�งมัีค์วามัแตกต่างจัากยุค์อนาล�อก สอดค์ล้องกับ สุรพงษ์์ โสธนะเสถุียร (2563: 

169) กล่าวว่า ค์วามัแตกต่างของดิจัิทั้ลเป็นเร่�องของมัีหร่อไมั่มัี (Either/Or) ส่วนค์วามัแตกต่างของอนาล�อกเป็นเร่�องของไมั่มัาก

ก็น้อย (More or less) ด้วยเหตุนี�ค์ำาตรงข้ามัของอนาล�อกมัีค์วามัชัดเจันตรงท้ี�ปล่อยให้มัีบางสิ�งอย้่ตำาแหน่งระหว่างกลางได้ อย่าง

ท้ี�เรามัักยกตัวอย่างในเร่�องสีดำากับสีขาว ตำาตรงข้ามัในเชิงอนาล�อก อาจัะเป็นสีเท้า ไมั่ใช่สีดำาและไมั่ใช่สีขาว 

ดังนั�นปรากฏการณ์์การส่�อสารด้วยการในการแต่งหน้าในยุค์ดิจัิท้ัลอาจัจัำาเป็นต้องใช้อเสถุียรตรรกะ (Fuzzy Logic) มัา

ท้ำาค์วามัเข้าใจัและนำาไปปรับประยุกต์ใช้ในการส่�อค์วามัหมัายของการแต่งหน้าในยุค์ดิจัิท้ัล เฉกเช่นท้ี� ศิึริชัย ศึิริกายะ (2562: 9) 

กล่าวว่า การนำาเอาตรรกะแบบดั�งเดิมัมัาใช้กับลักษ์ณ์ะของการส่�อสารในยุค์ดิจัิท้ัลจัึงไมั่ได้ผลในการท้ำาค์วามัเข้าใจัถุึงการท้ำางาน

ขององค์์ประกอบท้างการส่�อสารเหล่านี� ดังนั�นอเสถุียรตรรกะ (Fuzzy Logic) น่าจัะเป็นท้างออกท้ี�ดีในการนำามัาท้ำาค์วามัเข้าใจั

ลักษ์ณ์ะของการท้ำางานขององค์์ประกอบการส่�อสารในปัจัจัุบัน 
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