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บทคััดย่่อ
การวิจิัยัครั้้�งนี้้�มีวัตัถุุประสงค์ ์1) เพื่่�อศึึกษาแนวทางการประกอบสร้้างสััญญะ

ผ่่านโฆษณา “ศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ดีีครัับ” โดยอิิงจากเหตุุการณ์์จริิง ที่่�ได้้เผยแพร่่ข่่าวสารใน 

ช่อ่งทางต่า่ง ๆ  และ 2) เพื่่�อศึึกษาการเชื่่�อมโยงความหมายเชิงิสัญัญะกับัการโฆษณา

สิินค้้า ใช้้วิิธีีวิิจััยเชิิงคุุณภาพ โดยวิิเคราะห์์เนื้้�อหาโฆษณาตามกรอบทฤษฎีีสััญวิิทยา 

(Semiology) ศึึกษาจากเอกสารที่่�เกี่่�ยวข้้อง และสััมภาษณ์์เชิิงลึึกกัับผู้้�ผลิตโฆษณา

และนัักวิิชาการด้้านสื่่�อสารการตลาดและสััญวิิทยาจำนวน 5 คน ใช้้การวิิเคราะห์์

เชิิงคุุณภาพกัับผู้้�ท่ี่่��มีีส่่วนร่่วมในการผลิตครั้้�งนี้้� โดยคำนึึงถึึงแนวคำถามที่่�สอดคล้้อง
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วััตถุุประสงค์์การวิิจััย จึึงนำทฤษฎีีสััญวิิทยา เป็็นกรอบการพิิจราณาการตั้้�งคำถาม

เพื่่�อสััมภาษณ์์ ผลการวิิจััยพบว่่า แนวทางการประกอบสร้้างสััญญะ ในโฆษณา 

ใช้้กลยุุทธ์์การเปรีียบเทีียบเชิิงขััดแย้้งระหว่่างสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�กัับประกัันภัยรถยนต์  

ผ่่านสัญญะทางวััฒนธรรมที่่�ผู้้�บริิโภคคุ้้�นเคย โดยนำเสนอในลักษณะบุุคลาธิิษฐาน 

(Personification) ให้้สิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�มีีบทสนทนาและเคลมความดีีความชอบ รวมทั้้�ง 

ใช้้การเสีียดสีพฤติิกรรมสัังคมและกระแส Gender Fluid เพื่่�อสร้้างอารมณ์์ขัันและ 

ชวนคิิด สารหลัักถููกสรุุปด้้วยประโยค “สิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�คุ้้�มครองคน แล้้วใครคุ้้�มครองรถ” 

เพื่่�อเน้้นว่่าประกัันภััยเป็็นผู้้�คุ้้�มครองความเสีียหายของรถ ซึ่่�งสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ไม่่สามารถ

ทำแทนได้้ การเชื่่�อมโยงความหมายเชิงิสัญัญะกับัการโฆษณาสินิค้้า แสดงให้้เห็น็ว่า่

การใช้้สััญญะความเชื่่�อทางวััฒนธรรมสามารถสร้้างการรัับรู้้�เชิิงบวกและความจดจำ

ต่่อสิินค้้าได้้ โดยผสานข้้อเท็็จจริงเรื่่�องความคุ้้�มครองของประกัันภัยเข้้ากัับบริิบท 

ความเชื่่�อส่่วนบุุคคลอย่่างลงตััว ทำให้้ผู้้�บริิโภคตระหนัักถึึงความสำคััญของ 

การมีีประกัันภััยควบคู่่�กัับการนัับถืือสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�

คำสำคััญ : สััญญะ, การประกอบสร้้าง, สื่่�อโฆษณา, สิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�

Abstract
This study aims 1) to examine the approaches used to construct 

semiotic meanings in the advertisement “Sacredly Good,” based on real-life 

events disseminated through various media channels, and 2) to investigate the 

connection between semiotic meanings and product advertising.

A qualitative research approach was employed, analyzing advertisement  

content within the framework of semiology. The study drew on relevant  

documents and conducted in-depth interviews with five participants, including 

advertising producers and scholars specializing in marketing communication  

and semiotics. The qualitative analysis focused on the participants involved  

in production, with interview questions designed to align with the research  

objectives. Semiotic theory provided the framework for formulating the interview 

questions.
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The study revealed that the advertisement constructs semiotic meanings 

by employing a contrastive strategy between sacred entities and automobile 

insurance, using culturally familiar semiotic signs for consumers. The sacred 

figures were personified, engaging in dialogue and claiming moral merit, while 

social behavior satire and the Gender Fluid trend were employed to evoke 

humor and stimulate reflection. The core message was encapsulated in the 

phrase, “The sacred protects people, but who protects the car?” emphasizing 

that insurance, rather than sacred figures, safeguards the vehicle.

The connection between semiotic meaning and product advertising 

demonstrates that leveraging cultural belief-related semiotics can enhance 

positive perception and memorability of a product. By integrating factual  

information about insurance coverage with personal belief contexts, the  

advertisement effectively promotes consumer awareness of the importance  

of having insurance alongside reverence for sacred entities.

Keywords : Symbol, Construction, Advertising, Sacred Things 

บทนำ
ปััจจุบัันสื่่�อโฆษณามีีบทบาทในการตัดสินใจซื้้�อและเข้้าถึึงของผู้้�บริิโภค 

โดยเฉพาะการเผยแพร่โ่ฆษณาบนแพลตฟอร์ม์ออนไลน์์เข้้าถึึงผู้้�บริโิภคได้้หลากหลาย  

โดยบางครั้้�งมีีการสร้้างสรรค์โดยใช้้พฤติิกรรมความใกล้้ชิดของคนในสังคมไทย 

เป็น็กลยุุทธ์น์ำเสนอ ซึ่่�งเป็็นศิลป์์อีกีแขนงหน่ึ่�งที่่�ตระหนักัถึึงความถููกต้้อง หรืือเชื่่�อมโยง 

กับัคุณุค่า่ศีลีธรรมและสิ่่�งที่่�มนุษุย์ส์ร้้างขึ้้�นมีกีารใช้้ความรู้้�ด้้านจิติวิทิยา เป็น็การศึึกษา

เรื่่�องการรับัรู้้�ของกลุ่่�มเป้า้หมายในการเปิิดรับัผลงานโฆษณามาเป็น็ส่ว่นหนึ่่�งการสร้้าง

แนวคิิดหลััก (Concept) เพื่่�อนำเสนอผลงานที่่�เน้้นการสร้้างความรู้้�สึึกและการมีีส่่วน

ร่่วมในการรัับชมผลงานโฆษณา

ทั้้�งนี้้�จะต้้องมีีผลต่่อความรู้้�สึึกนึึกคิิดหรืือจิิตใจของมนุษุย์์ จึึงได้้นำสื่่�อโฆษณา 

“ศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ดีีครัับ” ที่่�แสดงให้้เห็็นถึึงทััศนคติิด้้านความเชื่่�อของคนไทยที่่�หลากหลาย 
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แสดงให้้เห็็นความของสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�เมื่่�อประสบอุุบััติิเหตุุ เชื่่�อว่่าสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ทั้้�งหลาย

ปกป้อ้งให้้ปลอดภัยัจากเหตุกุารณ์ท์ี่่�เกิดิขึ้้�นแสดงให้้เห็น็ถึึงความอุ่่�นใจ มีกีารขอบคุณุ

สิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�โดยไม่่มีีการกล่่าวถึึงนวััตกรรม โครงสร้้างระบบรัักษาความปลอดภััย 

ของรถ และมาไขข้้อกระจ่า่งโดยวาทกรรมว่า่ “เคยสงสัยัไหมครับั สิ่่�งศักัดิ์์�สิทิธิ์์�คุ้้�มครองคน  

แล้้วใครคุ้้�มครองรถ” สร้้างความฉุุกคิิดของผู้้�บริิโภค โดยใช้้การรัับรู้้�ร่่วมกัันของคน 

ในสัังคมไทยส่่วนใหญ่่ ที่่�มีีความเชื่่�อในสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�จนกลายเป็็นการเคารพบููชา  

ซึ่่�งได้้ต่่อยอดจากแนวคิดมานุุษยวิิทยากัับการศึึกษาความเชื่่�อสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ใน 

สัังคมไทย ที่่�ตอกย้้ำกระบวนทัศน์์หน้้าที่่�นิิยม สามารถควบคุุมการดำเนิินชีวิิตของ 

ผู้้�คนได้้ ไม่ม่ีเีหตุผุลทางวิิทยาศาสตร์ม์ารองรับั แต่ส่ามารถทำให้้ผู้้�คนเข้้าใจร่ว่มกันัได้้ 

ซึ่่�งได้้นำประเด็็นทางสัังคมมาตีีแผ่่ ที่่�แสดงให้้เห็็นถึึงด้้านพฤติิกรรมศาสตร์์ เช่่น  

การกราบไหว้้ บููชา จึึงแสดงให้้เห็็นว่่าสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ที่่�ปรากฏเป็็น Paradigmatic  

ที่่�พยายามเชื่่�อมโยงรููปสััญญะและเหตุุการณ์ว่่าสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์� สามารถช่่วยเหลืือ 

ในสิ่่�งที่่�ต้้องการได้้ ทำให้้โฆษณาได้้รับความสนใจจากผู้้�บริิโภคในแพลตฟอร์ม์ออนไลน์์

จากการรัังสรรค์์ไอเดีียนี้้�ขึ้้�นมา เป็็นปััจจััยในการประกอบสร้้างโฆษณา พยายาม

ใช้้งานศิลปะเพื่่�อแสดงศัักยภาพของสิินค้้าและบริิการให้้มากที่่�สุุด เพื่่�อส่่งเสริิม 

ให้้ผู้้�บริิโภคสามารถรัับรู้้�ศัักยภาพของสิินค้้าและบริิการสร้้างความปรารถนา 

ในตัวสินค้้าหรืือบริิการ จึึงใช้้อิิทธิิพลการนำเสนอความเชื่่�อการประกอบสร้้าง 

สื่่�อโฆษณา “ศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ดีีครัับ” ซึ่่�งผลิิตโดยบริิษััท แซลม่่อน เฮาส์์ จำกััด ใช้้ Concept  

การผลิิตโฆษณาแบบ Sketch Comedy ตลกจบในตอนเดีียว ที่่� เผยแพร่่ 

บนแพลตฟอร์ม์ออนไลน์ไ์ด้้รับัความนิยิมเป็น็อย่า่งมาก ถููกสร้้างสรรค์ผ์่า่น Big Idea 

ของนัักโฆษณาส่่งผลต่่อการตัดสินใจซื้้�อสิินค้้าและบริิการของผู้้�บริิโภคเป็็นผลมาจาก

ปััจจััยความใกล้้ชิิดความเชื่่�อเชื่่�อมโยงกัับคุุณค่่าศีีลธรรมเกิิดวาทธรรมและมายาคติิ 

ที่่�สอดคล้้องกัับความต้้องการพื้้�นฐานและการรับรู้้�ร่ว่มกัันของคนในสังคมเพีียงเดียีว

เป็็นเครื่่�องมืือทางการตลาด โดยไม่่ได้้กล่่าวถึึงนวััตกรรมระบบรัักษาของรถที่่�เป็็นไป

ตามบริบิททางสังัคมในเชิงิสัญัญะภาษาที่่�สื่่�อผ่า่นสิ่่�งศักัดิ์์�สิทิธิ์์�ที่่�ปรากฏในสื่่�อโฆษณา

เป็็นส่่วนหนึ่่�งของปััจจััยส่่งผลต่่อการรัับรู้้�สิินค้้าและตััดสิินใจซื้้�อของบริิโภค
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วััตถุุประสงค์์ของการวิิจััย
1)	เพื่่�อศึึกษาแนวทางการประกอบสร้้างโฆษณา “ศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ดีีครัับ”

2)	เพื่่�อศึึกษาการเชื่่�อมโยงความหมายเชิิงสััญญะกัับการโฆษณาสิินค้้า

วิิธีีการดำเนิินการวิิจััย
การศึึกษาครั้้�งนี้้�เป็็นการวิจิัยัเชิงิคุณุภาพ (Qualitative Research) ซึ่่�งมีขีอบเขต

ในการศึึกษาดัังต่่อไปนี้้�

1)	ด้้านเนื้้�อหา อิทิธิพิลการนำเสนอการประกอบสร้้างโฆษณา “ศักัดิ์์�สิทิธิ์์�ดีคีรับั”  

โดยเกี่่�ยวข้้องกัับปััจจััยสััญวิิทยาที่่�ใช้้ความเชื่่�อทางวััฒนธรรม แนวคิิดความเชื่่�อ 

ทางจิิตวิิทยาที่่�ตอบสนองความต้้องการขั้้�นพื้้�นฐานด้้านความปลอดภััยและ 

ความมั่่�นคงที่่�มนุุษย์์ไม่่สามารถควบคุุมได้้ มีีกระบวนทััศน์์ในประเด็็นที่่�มนุุษย์์บููชา 

สิ่่�งศักัดิ์์�สิทิธิ์์�ที่่�นับัถือื โดยมีคีวามเชื่่�อว่า่สิ่่�งศักัดิ์์�สิทิธิ์์�จะช่ว่ยแก้้ไขปัญัหา ซึ่่�งเชื่่�อว่า่เป็น็

ที่่�พึ่่�งทางใจที่่�ทำให้้มนุษุย์ร์ู้้�สึึกมั่่�นคงและปลอดภัยั โดยเป็็นส่วนหนึ่่�งทางการตลาดและ

เป็็นส่่วนหนึ่่�งในการตััดสิินใจซื้้�อของผู้้�บริิโภค

2)	ด้้านเวลา ผู้้�วิิจััยศึึกษาโฆษณา “ศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ดีีครัับ” ที่่�เผยแพร่่ในวัันที่่�  

25 มีีนาคม 2565

3)	ด้้านประชากร ในวิิจััยครั้้�งนี้้� คืือ ผู้้�ผลิตโฆษณา “ศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ดีีครัับ” และ 

นัักวิิชาการ

การเก็็บรวบรวมข้้อมููลด้้วยวิิธีีการ 1) ศึึกษาจากเอกสาร (Documentary 

Research) ที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับแนวคิิดการให้้ความหมายจากโฆษณาเพื่่�อใช้้เป็็นกลยุุทธ์์

การนำเสนอ 2) ศึึกษาจากการวิิเคราะห์์เนื้้�อหาจากสื่่�อโฆษณา “ศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ดีีครัับ”  

ได้้รัับการเผยแพร่่บนช่่องทางต่่าง ๆ ดัังนี้้�
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Social Media จำ�ำนวน
การรับชม

จำนวน
การถููกใจ

จำนวน
ความคิิดเห็็น

YouTube : Salmon House 493,371 ครั้ง 14,000 ครั้้�ง 319 ความคิิดเห็็น

YouTube : ERGO Insurance Thailand 596,894 ครั้ง 9,600 ครั้้�ง 205 ความคิิดเห็็น

Facebook : ERGO Insurance Thailand 89,700 ครั้ง 234 ครั้้�ง 25 ความคิิดเห็็น

3) การให้้สัมภาษณ์์เชิิงลึึกกัับผู้้�ให้้ข้้อมููลหลััก จำนวน 5 คน เกี่่�ยวกับปััจจััย 

การประกอบสร้้างโฆษณา “ศักัดิ์์�สิทิธิ์์�ดีคีรับั”โดยการวิเิคราะห์ข์้้อมููลใช้้วิธิีกีารวิเิคราะห์์

เนื้้�อหา (Content Analysis) โดยนำข้้อมููลจกการทบทวนวรรณกรรมและการสัมภาษณ์์

เชิิงลึึกมาสร้้างข้้อสรุุปโดยเขีียนเป็็นข้้อความบรรยาย (Descriptive) โดยการจำแนก

แนวทางการโฆษณา ปััจจััยการสร้้างสื่่�อโฆษณาและการให้้ความหมายตามทฤษฎีี

สััญวิิทยาที่่�ปรากฏบนสื่่�อโฆษณา “ศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ดีีครัับ” ที่่�มีีบทบาทต่่อการรับรู้้�และ 

เข้้าถึึงผู้้�บริิโภค จาก Big Idea ของโฆษณา ให้้เป็็นไปตามบริิบทของสัังคมไทยซ่ึ่�ง 

สร้้างบทสรุุปตามวััตถุุประสงค์์ที่่�วางไว้้ ดัังนี้้�

กลุ่่�ม จำนวน

ผู้้�ผลิิตโฆษณา บริิษััท แซลมอน เฮาส์์ จำกััด
1. ผู้้�กำกัับโฆษณา “ศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ดีีครัับ”
2. ครีีเอทีีฟโฆษณา “ศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ดีีครัับ”
3. โปรดิิวเซอร์์โฆษณา ”ศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ดีีครัับ“

3 คน

นัักวิิชาการ
1. นัักวิิชาการความเชี่่�ยวชาญทางการสื่่�อสารการตลาด สื่่�อใหม่่ 
    สื่่�อการจััดการวััฒนธรรม
2. นัักวิิชาการความเชี่่�ยวชาญทางด้้านภาษาศาสตร์์ มายาคติิ สััญวิิทยา

2 คน

รวม 5 คน
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แนวคิิดและทฤษฎีีที่่�เกี่่�ยวข้้อง

1. ทฤษฎีีสััญวิิทยา

“สัญัวิทิยา” (Semiology) เป็น็ศาสตร์์แนวใหม่ท่ี่่�สนใจเรื่่�อง “สัญัญะ” (Science 

of sign) โดยมีี Ferdinand de Saussure (แฟร์์ดิิน็็อง เดอ เซาซููร์์) นัักภาษาศาสตร์์

ชาวสวิสิ เป็น็นักัคิดิคนสำคัญัของแนวคิดินี้้� “สัญัญะ” ในทรรศนะของ Saussure นั้้�น  

หมายถึึง ทุุกสิ่่�งทุุกอย่่างที่่�มีีความหมายมากไปกว่่าตััวมันเอง ไม่่ว่่าจะเป็็นตััวอัักษร 

ภาพ วััตถุุ สถานที่่� อากััปกิิริิยา ฯลฯ โดยนํําเอาตััว บท (Text) มาวิิเคราะห์์

ความสััมพัันธ์ระหว่่างสััญญะมีีด้้วยกััน 2 แบบ คืือ Paradigmatic และ  

Syntagmatic

1.	Paradigmatic เป็น็ความสัมัพันัธ์ร์ะหว่า่งสัญัญะชุดุหนึ่่�งที่่�สามารถนำมาใช้้  

แทนกันัได้้ โดยที่่�แม้้ “รููปสัญัญะ” หรือื “ตัวัหมาย” (Signifier) จะเปลี่่�ยนแปลงไป แต่ท่ว่า่  

“ความหมาย” หรืือ “ตััวหมายถึึง” (Signified) จะยัังคงเหมืือนเดิิม เช่่น บรรดา 

“สัญัญะ” ที่่�ถููกนำมาใช้้เป็น็ “ตัวัช่ว่ย” บรรดา “รููปสัญัญะ” หรือื “ตัวัหมาย” (Signifier) 

นั้้�นอาจจะปรัับเปลี่่�ยนไปได้้หลาย ๆ รููป แต่่ทว่่า “ความหมายของ การเป็็นตััวช่่วย” 

(Signified) นั้้�นจะยัังคงเดิิม ดัังนั้้�น “สััญญะ” ที่่�อยู่่�ใน “ชุุด” (Paradigm) เดีียวกันนี้้�  

มีีความสััมพัันธ์์แบบ “ใช้้ทดแทนกัันได้้” โดยความหมาย ไม่่เปลี่่�ยน

2.	Syntagmatic เป็็นความสััมพัันธ์ของสััญญะในแง่่ “ลำดัับก่่อน - หลััง” 

หากมีีการสลัับเปลี่่�ยนที่่�ก่่อน-หลัังของสััญญะตััวเดิิม จะทำให้้ความหมายเปลี่่�ยนไป  

ชาร์์ลส์์ แซนเดอร์์ส เพิิร์์ส มองว่่าสััญญะที่่�ถููกแยกองค์์ประกอบออกเป็็น 2 ส่่วนคืือ 

ส่ว่นที่่�เป็น็ตัวสัญญะ (Signifier) และตัวัหมายถึึง (Signified) ตามที่่�โซซููร์์กล่่าวนั้้�น เพิิร์ส์  

ได้้นําเอา ลักัษณะความสัมัพันัธ์ระหว่่างทั้้�งสองส่ว่นมาจัดัเป็น็ประเภทของเครื่่�องหมาย 

โดยแบ่่งออกเป็็น 2 ประเภทได้้แก่่ 

	 1. รููปเหมืือน (Icon) เป็็น ความสััมพัันธ์ระหว่่างตััวหมายกัับตััวหมายถึึง

เป็น็เรื่่�องของความเหมือืนหรือืคล้้ายคลึึงกับัสิ่่�งที่่�มันัยังถึึง เช่น่ ภาพถ่าย ภาพเหมือืน 

ภาพยนตร์์และแผนภาพ เป็็นต้้น
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	 2. สััญลัักษณ์์ (Symbol) เป็็นความสััมพัันธ์ระหว่่างตััวหมายกัับตััวหมาย

ถึึงที่่�แสดงถึึงบางสิ่่�ง บางอย่่างแต่่ไม่่ได้้มีีความคล้้ายคลึึงกัับสิ่่�งที่่�สััญลัักษณ์์นั้้�นบ่่งชี้้�

เลย ตััวอย่่าง เช่่น ภาษา เครื่่�องหมายทางคณิิตศาสตร์์ หรืือการสวมแหวนนิ้้�วนาง 

ข้้างซ้้ายแสดงถึึงการแต่่งงาน เป็็นต้้น

2.	แนวคิดมานุุษยวิิทยากัับการศึึกษาความเชื่่�อสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ในสังคมไทย  

(Anthropological Concepts and the Studies of Animistic Beliefs in Thai Society)

กระบวนทัศน์์ในการศึึกษาความเชื่่�อสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�จากการทบทวนการศึึกษา 

ทางมานุษุยวิทิยาในประเด็น็ความเชื่่�อสิ่่�งศักัดิ์์�สิทิธิ์์�ของ Brian Morris (2006) พยายาม

ศึึกษาความเชื่่�อสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์� 

	 1. กระบวนทัศน์์หน้้าที่่�นิิยม (Functionalist approach) Bronislaw Mal-

linowski (1916) อธิบิายว่า่ เวทมนต์ค์าถามีหีน้้าที่่�ทำให้้มนุษุย์ท์ำในสิ่่�งที่่�ต้้องการ และ

สามารถควบคุุมธรรมชาติิได้้ เป็็นการใช้้ไสยศาสตร์์ตอบสนองการยัังชีีพของมนุุษย์์ 

ในขณะที่่� Alfred Radcliffe-Brown (1939) มองว่่า ความเชื่่�อไสยศาสตร์์และศาสนา

จะทำหน้้าที่่�จััดระเบีียบสัังคม หลอมรวมสัังคมให้้เป็็นเอกภาพ ฉะนั้้�นการทำหน้้าที่่�

อาจไม่่นํําไปสู่่�ผลลััพธ์์แบบที่่�ต้้องการเสมอไป

	 2. กระบวนทััศน์์จิิตวิิเคราะห์์ (Psychoanalytic Approach) Weston  

La Barre (1970) อธิิบายว่่า พฤติิกรรมเชิิงศาสนาและความเชื่่�อ สะท้้อนบุุคลิิกภาพ

ของมนุุษย์์ ทฤษฎีีจิิตวิิทยาของ Sigmund Freud, Carl Jung และ William James 

อธิิบายพฤติิกรรมของมนุุษย์์ในสังคมชนเผ่่าที่่�นิิยม กราบไหว้้บููชาสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�และ

เครื่่�องราง – ของขลัง ซึ่่�งเชื่่�อว่่ามีีวิิญญาณศัักดิ์์�สิิทธิ์์� ซึ่่�งรากฐานของความคิิดนี้้� 

มาจาก David Hume (1757) ที่่�มองว่่าความเชื่่�อทางศาสนาเกิิดจากอารมณ์์ของ 

มนุุษย์์ที่่�ต้้องการขจััดและเอาชนะความวิิตกกัังวลที่่�ซ่่อนอยู่่�ภายในใจ 

	 3.	 กระบวนทััศน์์สััญลัักษณ์์นิิยม (Symbolic / Interpretive Approach)

	 Mircea Eliade (1949) Clifford Geertz (1960,1966,1973) และ Victor 

Turner (1967) อธิิบายว่่าวััตถุุและการปฏิิบััติิทางศาสนา คืือ “ระบบของสััญลัักษณ์์ 

ที่่�มีีความหมายแฝงอยู่่� ฉะนั้้�น สิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�จึึงเป็็น “ประสบการณ์์ เชิิงสััญลัักษณ์์” 

Geertz (1973) อธิิบายว่่า สััญลัักษณ์์ทางศาสนายัังช่่วยมนุุษย์์รู้้�จัักตั้้�งเป้้าหมาย 
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และลงมืือทำบางสิ่่�งบางอย่่าง ในขณะที่่� Turner (1967) มองว่่าสััญลัักษณ์์ของ 

ความเชื่่�อจะปรากฏอยู่่�ในวััตถุุสิ่่�งของในพิิธีีกรรมซึ่่�งถืือเป็็นช่่วงเวลาพิิเศษที่่�สมาชิิก

ของสัังคมจะออกมาท้้าทายหรืือเชิิดชููระเบีียบกฎเกณฑ์์และระบบคุุณค่่าต่่าง ๆ 

	 4. กระบวนทััศน์์นิิเวศน์์วััฒนธรรม (Cultural Ecology Approach) 

	 Felicitas D. Goodman (1988) ตั้้�งข้้อสัังเกตว่่าลัักษณะร่่วมกัันของ 

ความเชื่่�อ สิ่่�งศักัดิ์์�สิทิธิ์์�ในที่่�ต่า่ง ๆ  ของโลกจำเป็น็ต้้องศึึกษาเชิงิเปรียีบเทียีบ หมายถึึง  

มนุุษย์์แสดงออกในความเชื่่�อทางศาสนาผ่่านความสััมพัันธ์ที่่�มีีต่่อสภาพแวดล้้อม

และการดำรงชีีพ

	 5. กระบวนทัศัน์อ์ำนาจ/ความรู้้� (Power/Knowledge Approach) Nurit Bird- 

David (1999) อธิิบายว่่าโลกทััศน์์ที่่�มนุุษย์์ใช้้อธิิบายการมีีชีีวิิต เป็็นเรื่่�องของการสร้้าง

ความจริงที่่�แตกต่่างกัันในแต่่ละวััฒนธรรม เป็็นโลกทััศน์์ที่่�มนุุษย์์มองสิ่่�งต่่าง ๆ ภาพ

สะท้้อนของความรู้้�ที่่�สอนให้้มนุุษย์ร์ู้้�จัักระบบศีลีธรรมผ่า่นการเคารพบููชา การให้้เกียีรติิ  

ความรัับผิิดชอบ และการประมาณตน ซึ่่�ง Bird-David เรีียกว่่า “การแสวงหาความรู้้�

เชิิงสััมพััทธ์์” (Relational Epistemology) 

3.	แนวคิิดเรื่่�องวางแผนและการผลิิตสื่่�อโฆษณา

ความหมายและหลัักการสร้้างสรรค์์สื่่�อโฆษณา 

1.	ความหมายของการสร้้างสรรค์์สื่่�อโฆษณา คำงสร้้างสรรค์์เป็็นสิ่่�งที่่�คิิดค้้น

ขึ้้�นใหม่่หรืือพััฒนาขึ้้�น

เกรีี เอ สไตเนอร์์ ได้้กล่่าวไว้้ว่่า การสร้้างสรรค์จากแง่่มุุมของการแก้้ปัญหา 

โดยเฉพาะทางโฆษณาที่่�มัักจะมองว่่าโฆษณาเป็็นการแก้้ไขปััญหาทางการและการ

ส่่งเสริิมการตลาดโดยใช้้หลััก Aida Model ซึ่่�งจะทำให้้เกิิด ผลลััพธ์์ 4 ประการดัังนี้้�

	 1. Attention หรืือ สะดุุดใจ การโฆษณาที่่�ดีีต้้องสามารถดึึงดููดความสนใจ 

เป็็นสิ่่�งแรกที่่�งานโฆษณาควรมีี เป็็นการวััดความรู้้�สึึกครั้้�งแรกในการเห็็นงานโฆษณา

	 2. Interest หรืือ ความสนใจ โฆษณาต้้องเน้้นให้้ผู้้�บริิโภคเห็็นถึึง 

ผลประโยชน์์ ที่่�จะได้้รับจากสิินค้้าหรืือบริิการ เพื่่�อทำให้้เกิิดความสนใจติิดตาม 

การเสนอ
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	 3. Desire หรืือ ความปรารถนา การเสนอจุุดขายที่่�ชััดเจน แสดงให้้เห็็น

ความแตกต่า่งของการมีสีินิค้้ากับัการไม่ม่ีสีินิค้้า หรือืความแตกต่า่งจากสินิค้้าประเภท

เดีียวกััน ทำให้้ผู้้�บริิโภคเกิิดความต้้องการในสิินค้้าหรืือบริิการนั้้�น 

	 4. Act ion หรืือ การกรทำการโฆษณาต้้องเชิิญชวนให้้ผู้้�บริิโภค 

กลุ่่�มเป้้าหมายเกิิดพฤติิกรรมการตอบสนอง กระบวนการสร้้างสรรค์และผลิต 

สื่่�อโฆษณา โดยการสร้้างสรรค์งานโฆษณาต้้องอาศััยข้้อมููลพื้้�นฐาน 2 ประการ 

คืือ ข้้อมููลทางการตลาด และข้้อมููลทางพฤติิกรรมศาสตร์์ ทำให้้ผู้้�บริิโภคสามารถ 

ตีีความข่่าวสารนั้้�นได้้ง่่าย ๆ 

เครื่่�องมืือ / แบบเก็็บข้้อมููล
ทฤษฎีี “สััญวิิทยา” (Semiology) ของ เฟอร์์ดิิน็็องต์์ เดอร์์ โซซููร์์ และ 

ชาร์์ล เพิิร์์ซ โดยมีีขั้้�นตอนการวิิเคราะห์์ 3 ขั้้�น ได้้แก่่ 

	ขั้้�นที่่ � 1 วิิเคราะห์์ตััวสััญญะ Sinifier - ตััวความหมายสััญญะ Signified 

	ขั้้�นที่่ � 2 วิิเคราะห์์ความห่่างของสััญญะ Index - Icon - Symbol 

	ขั้้�นที่่ � 3 วิิเคราะห์์การเชื่่�อมโยงความหมายสู่่�การโฆษณา Paradigmatic / 

Syntagmatic

ปีีที่่� 20 ฉบัับที่่� 3 กัันยายน - ธัันวาคม 256898



โดยแบ่่งออกเป็็น 2 ส่่วนดัังนี้้�

ตารางที่่� 1 แนวประเด็็นคำถามจากโฆษณา “ศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ดีีครัับ” โดยใช้้ทฤษฎีี 

“สััญวิิทยา” (Semiology) ของ เฟอร์์ดิิน็็องต์์ เดอร์์ โซซููร์์ และชาร์์ล เพิิร์์ซ

ตารางที่ 1 ผู้ผลิตโฆษณา “ศักดิ์สิทธิ์ดีครับ”
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ตารางที่ 2 นักวิชาการ

หมายเหตุุ : ตารางข้้างต้้นได้้ถููกนำไปให้้ผู้้�ทรงคุุณวุุฒิิได้้พิิจารณาอย่่างถี่่�ถ้้วน 

โดยเป็็นการพิิจารณาเรื่่�องความเหมาะสมของข้้อคำถามทั้้�งในด้้านความเที่่�ยงและ

ความตรง โดยผู้้�ทรงคุุณวุุฒิิซึ่่�งเป็็นอาจารย์์ผู้้�สอนด้้านวััฒนธรรมศึึกษาได้้ตรวจ

พิิจารณา

ปีีที่่� 20 ฉบัับที่่� 3 กัันยายน - ธัันวาคม 2568100



ผลการวิิจััย
การศึึกษาเรื่่�องปััจจััยการประกอบสร้้างโฆษณา “ศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ดีีครัับ” ที่่�ผลิิตโดย

บริิษััท แซลมอน เฮ้้าส์์ จำกััด เพื่่�อสร้้างการรัับรู้้�ของประกัันภััยรถยนต์์ ของบริิษััท 

นำสิินประกัันภััย ให้้สอดคล้้องกัับบริิบทของสัังคมไทย โดยผู้้�วิิจััยได้้วิิเคราะห์์ข้้อมููล

ออกเป็็น 3 ส่่วน ดัังนี้้� ส่่วนที่่� 1 ผล การวิิเคราะห์์ผลงานโฆษณา “ศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ดีีครัับ”  

ที่่�ผลิตโดยบริษิัทั แซลมอน เฮ้้าส์ ์แล  ะส่่วนที่่� 2 การสัมัภาษณ์์เชิงิลึึกของกลุ่่�มผู้้�ให้้ข้้อมููล 

เกี่่�ยวกัับปััจจััยการประกอบสร้้างโฆษณา “ศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ดีีครัับ”

ส่่วนที่่� 1 วิิเคราะห์์ผลงานโฆษณา “ศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ดีีครัับ” ที่่�ผลิิตโดยบริิษััท  

แซลมอน เฮ้้าส์์ จำกััด 

สื่่�อโฆษณา “ศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ดีีครัับ” เป็็นการนำเสนอเนื้้�อหาโฆษณาแนว Sketch 

Comedy (โฆษณา แนวตลก เล่่าเรื่่�องจบในตอน) เป็็นเรื่่�องราวความเชื่่�อในบริิบท 

สังัคมไทย โดยเนื้้�อหาได้้นำเสนอเหตุุการณ์อุบุัติัิเหตุุระหว่่างรถยนต์กับัรถจักัรยานยนต์  

ซึ่่�งตััวเจ้้าของรถยนต์ที่่�เกิิดอุบััติิเหตุุนั้้�นไม่่ได้้รับบาดเจ็็บจากเหตุุการณ์ดัังกล่่าว  

และสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ที่่�ตนบููชาอยู่่�หน้้ารถจะมาปรากฏตััวให้้เห็็น พร้้อมบอกเหตุุผลว่่า 

ที่่�เขารอดตายมาได้้ก็เพราะสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�เหล่่านั้้�นคอยช่่วยเหลืือและคุ้้�มครองเขาอยู่่� 

จนในภายหลัังได้้มีีการตั้้�งคำถามว่่า “เคยสงสััยไหมครัับ สิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�คุ้้�มครองคน  

แล้้วใครคุ้้�มครองรถ” เพื่่�อเป็็นการฉุกคิิดให้้กับผู้้�ชม ก่อ่นจะมีีการนำเสนอเปรีียบเทีียบ 

ข้้อแตกต่่างระหว่่างสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�และประกัันรถยนต์์ว่่า “การนัับถืือสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�  

ถืือเป็็นเรื่่�องที่่�ดีี เพราะสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�จะทำให้้อุ่่�นใจ แต่่ประกัันจะทำให้้คุณวางใจ” 

แสดงให้้เห็็นถึึงความสำคััญของประกัันรถยนต์์ที่่�คอยคุ้้�มครองรถยนต์์เช่่นเดีียวกับ

สิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ที่่�คอยคุ้้�มครองคนคนปลอดภััย
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ตารางที่่� 2 โฆษณา “ศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ดีีครัับ” 

ปีีที่่� 20 ฉบัับที่่� 3 กัันยายน - ธัันวาคม 2568102



ที่มา : โฆษณา “ศักดิ์สิทธิ์ดีครับ” ผู้ผลิต บริษัท แซลมอน เฮาส์ จำ�กัด
 จาก https://youtu.be/8i6CSCeDl8k?si=rhxWVOLiRhNM7Tzo
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ส่่วนที่่� 1.1 สรุุปผลการวิิเคราะห์์ผลงานโฆษณา “ศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ดีีครัับ” ที่่�ผลิิตโดย

บริิษััท แซลมอน เฮ้้าส์์ จำกััด

เนื้้�อหาโฆษณามีีการบอกเล่่าถึึงชายหนุ่่�มที่่�ประสบอุุบััติิเหตุุทางรถยนต์  

แต่่สามารถรอดชีีวิิตมาได้้ และทำเห็็นว่่าคู่่�กรณีีได้้รัับอาการบาดเจ็็บ แสดงให้้เห็็น

ว่่าสามารถรอดมาได้้เป็็นเพราะสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ที่่�แสดงให้้เห็็นผ่าน Signifier รููปสััญญะ 

ที่่�มีีการบููชาไว้้หน้้ารถ ต่่อมามีีการปรากฏตััวของสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ต่่าง ๆ ออกมาเป็็น 

รููปธรรม ผ่่าน Paradigmatic โดยมีีแม่่ย่่านางปรากฏตััวมาคนแรก เพื่่�อตอกย้้ำว่่า 

ที่่�รอดมาได้้เพราะตนช่่วย โดยสามารถให้้ Signified ความหมายสััญญะได้้ว่่า  

เป็น็ผีทีี่่�ประจำรักัษาเรือื และพาหนะต่า่ง ๆ  คติกิารนับัถือืแม่ย่่า่นางมาจากการนับัถือื

เพศหญิิงเป็็นใหญ่่ ต่่อมาฤๅษีีปรากฏตััวให้้เห็็นทั้้�งรููปสััญญะ และ Paradigmatic 

โดยสามารถให้้ Signified ความหมายสััญญะได้้ว่่า ผู้้�ที่่�บููชาปู่่�ฤๅษีี มีีความเชื่่�อว่่าจะ

แคล้้วคลาดจากภััยอันัตรายทั้้�งปวง ต่อ่มาคืือ ผ้้ายันัต์ ์ปรากฏตััวให้้เห็็นทั้้�งรููปสััญญะ 

และ Paradigmatic ช่ว่ย โดยสามารถ ให้้ Signified ความหมายสัญัญะได้้ว่า่เชื่่�อกันัว่า่

ช่่วยเรื่่�องความแคล้้วคลาดเดิินทางปลอดภััยเช่่นกััน แต่่ต่่อมามีีการใช้้ปลััดขิิกผู้้�หญิิง

เป็็นตััวแสดง ถืือเป็็นการใช้้สััญญะคู่่�ตรงข้้ามจากความเชื่่�อเดิิมของคนในสัังคมให้้ 

อิิงกัับกระแสของคนยุุคใหม่่โดยใช้้รููปสััญญะของตััวบทว่่า 

“ยุุคนี้้�มััน Gender Fluid เว้้ย เป็็นพวก toxic Masculinity เหรอ” และสุุดท้้าย

มีีการถามหาวััตถุุมงคลที่่�เป็็นเหล็็กไหล แต่่มีีการตอบกลัับไปว่่าปลอม สามารถ 

บอกได้้ว่่าสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�บางอย่่างที่่�พบเห็็นในท้้องตลาดหรืือที่่�ไหนก็็ตามแต่่บางครั้้�ง 

ก็็มีีทั้้�งจริิง รวมถึึงพวงมาลััยถึึงแม้้จะนำมาสร้้างสีีสัันแต่่ก็็สามารถบอกได้้ว่่า 

สิ่่�งนั้้�นเป็็นเพีียงเครื่่�องที่่�เคารพบููชา สุุดท้้ายสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ทุุกอย่่างมารวมตััวกััน 

แล้้วบอกว่่าชายหนุ่่�มรอดได้้เพราะพวกเขา โดยที่่�ผ่่านมาสิ่่�งศัักดิ์์� แต่่ละอย่่าง 

พยายามบอกเสมอว่่ารอดได้้เพราะตน และรถเสื่่�อมสภาพอะไรบ้้าง ซึ่่�งอาจจะเป็็น

สาเหตุุที่่�จะทำให้้เกิิดอุบุัตัิเิหตุุในครั้้�งถััดไป บริิบทเหล่่านั้้�นผู้้�ผลิตต้้องการแสดงให้้เห็็น 

หลัักพฤติิกรรมศาสตร์์ที่่�เกิิดขั้้�นในสังคมไทยในการเคลมความดีีความชอบกััน  

แต่สุ่ดุท้้ายแล้้วโฆษณาชิ้้�นนี้้�มีกีารพููดว่า่ “เคยสงสัยัไหมครับั สิ่่�งศักัดิ์์�สิทิธิ์์�คุ้้�มครองคน  

แล้้วใครคุ้้�มครองรถ” เพื่่�อจะบอกข้้อมููลเกี่่�ยวกับัผลิติภัณัฑ์ ์นำสิินประกันัภัยัสามารถ

คุ้้�มครองรถ จ่า่ยค่่าซ่อ่มให้้คุณได้้ และทิ้้�งท้้ายเพื่่�อไม่่ให้้มีกีาร Concern กันัในภายหลัังว่า่  

ปีีที่่� 20 ฉบัับที่่� 3 กัันยายน - ธัันวาคม 2568104



“เรารู้้�ว่า่คุุณนัับถืือสิ่่�งศัักดิ์์�สิทิธิ์์� ซึ่่�งเป็็นเรื่่�องที่่�ดีนีะครัับ เพราะสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�จะทำให้้คุณ

อุ่่�นใจ แต่่ประกัันจะทำให้้คุณวางใจ ว่า่ความเสีียหายที่่�เกิดิขึ้้�น จะมีคีนดููแลอย่่างทั่่�วถึึง  

สิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�อาจจะอยู่่�ตรงหน้้า แต่่ประกัันจะอยู่่�เคีียงข้้างคุุณเสมอ” แต่่อีีกมุุมหนึ่่�ง 

ก็เ็ป็็นการเสียีดสีพีฤติิกรรมของในสังคม เพื่่�อให้้คนในสังคมกระตุกุคิดิโดยไม่ไ่ปล้้ำเส้้น 

ให้้ตรงตามวััตถุุประสงค์์ของตราสิินค้้า

ส่่วนที่่� 2 การสััมภาษณ์์เชิิงลึึกของกลุ่่�มผู้้�ให้้ข้้อมููลเกี่่�ยวกัับปััจจััย 

การประกอบสร้้างโฆษณา 

แนวประเด็็นคำถามจากโฆษณา “ศัักดิ์์�สิทิธิ์์�ดีคีรับั”จากผู้้�ผลิตบริษิัทั แซลมอน 

เฮาส์์ จำกััด เพื่่�อสร้้างการรัับรู้้�ประกัันรถยนต์์ของบริิษััท นำสิิน ประกัันภััย และเก็็บ

ข้้อมููลเชิงิ ln-depth Interviwe โดยแบ่ง่ออกเป็น็ 2 ส่ว่น ได้้แก่ ่1. ผู้้�ผลิติโฆษณา บริษิัทั 

แซลมอน เฮาส์์ จำกััด จำนวน 3 คน และ 2. นัักวิิชาการ จำนวน 2 คน 

สรุปุการสัมัภาษณ์เ์ชิงิลึกึของกลุ่่�มผู้้�ให้้ข้้อมููลเกี่่�ยวกับัปัจัจัยัการประกอบ

สร้้างโฆษณา “ศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ดีีครัับ”

ในเคสของนำสิิน เขาบอกว่่า Objective จะใช้้คำว่่าสร้้าง Awareness ทำให้้

คนรู้�จักัเขามากขึ้้�นทำให้้คนอยากซื้้�อประกันัแล้้วนึึกถึึงนำสินิ เขาทิ้้�งมาว่า่เขาอยากได้้ 

Sketch เมื่่�อได้้รับับรีฟีมาก็จ็ะเข้้าสู่่� Session Brainstorm วิธิีกีารทำงานก็คื็ือหาข้้อมููล

ต่า่ง ๆ  ว่า่จะมีีข้้อมููลหรืือ Inside อะไรบ้้างที่่�สามารถเอามาทำเป็็นเนื้้�อเรื่่�องของสิ่่�งนี้้�ได้้  

โดยนำเหตุกุารณ์ท์ี่่�เกิดิขึ้้�นจากข่า่วในสังัคมไทยมาใช้้เป็น็ concept ในกระบวนการคิดิ 

โฆษณาชิ้้�นนี้้�เพื่่�อที่่�จะให้้รีีเลทกัับคนดูู และเข้้าใจง่่าย ซึ่่�งในหนัังโฆษณาเรื่่�องนี้้� 

ไม่่ได้้ซ่่อนสััญญะอะไรไว้้มากเลย เพราะมัันค่่อนข้้างตรงไปตรงมา อย่่างตััวพระเอก

ที่่�พููดว่า่ “ศัักดิ์์�สิทิธิ์์�ครับัศักัดิ์์�สิทิธิ์์�” ก็ค็ือืงมงายหน้้ามืืดตามััวไปกัับการเห็็นสิ่่�งศักัดิ์์�สิทิธิ์์� 

ซึ่่�งตัวัละครที่่�โผล่อ่อกมาเป็น็สิ่่�งศักัดิ์์�สิทิธิ์์�เลยเราแค่จ่ินิตนาการว่า่ถ้้าเขาโผล่ม่าจริงิ ๆ   

แต่่พอเกิิดกรณีอุุบััติิเหตุุขึ้้�นมา เพื่่�อหลีีกเลี่่�ยงประเด็็นเซนซิทีีฟเราจะไม่่ได้้บอกว่่า 

สิ่่�งศักัดิ์์�สิทิธิ์์�ไม่ไ่ด้้ช่ว่ยอะไรคุณุเลยระบบเซฟตี้้�ของรถต่า่งหากที่่�ช่ว่ยคุณุไว้้มันัเลยไม่ไ่ด้้

ออกมาแบบนั้้�นเพราะเราไม่่ได้้กำลัังจะพููดถึึงว่่ารถที่่�ดีีเป็็นยังไงเรากำลัังจะพููดถึึงว่่า 

สิ่่�งศักัดิ์์�สิทิธิ์์�ที่่�คุณุมี ีเขาก็ช็่ว่ยคุณุแหละแต่เ่รื่่�องที่่�สินิไหมขึ้้�นโรงพักัขึ้้�นศาลสิ่่�งศักัดิ์์�สิทิธิ์์�

ไม่่ได้้ไปช่่วยคุุณแล้้ว สััญญะในโฆษณาตััวนี้้�ค่่อนข้้างตรงไปตรงมามาก ๆ 

ทีีมผู้้�ผลิิต
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กลุ่่�มเป้้าหมายที่่�ชััดเจนเลยก็็คืือคนรุ่่�นใหม่่เป็็นยุคที่่� เปลี่่�ยนผ่านจาก

ขนบธรรมเนีียมเก่่าแล้้วก็็มาใช้้วิิถีีแบบใหม่่มัันจึึงส�งผลต่่อความคิิดต่่อทััศนคติิ

พฤติิกรรมของคน ๆ นั้้�น โดยเนื้้�อหาของสิินค้้าหลััก ๆ พููดถึึงการ เคลมรถ กัับ 

เคลมเรื่่�องผู้้�เสีียหายซึ่่�ง keep the point และตรงจุุดในการ create ในงานวิิจััยนี้้� 

ถ้้านำสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�แล้้วทำให้้คนเชื่่�อนำไปสู่่�การบริิโภค ไม่่ใช่่การนำสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ทำให้้

คนเชื่่�อแล้้วนำไปสู่่�การซื้้�อ แต่่เหมืือนเอาสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�มาย้้อนแย้้งว่่า สิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์� 

ช่่วยคุุณไม่่ได้้แต่่สิ่่�งที่่�ช่่วยคุุณได้้ คืือ ประกััน ถ้้าใน Symbolic ด้้านความปลอดภัย  

จะขึ้้�นอยู่่�กับตััวบุุคคล เราเล่่นอยู่่�กับความคิิดความเชื่่�อของคนในสังคมที่่�ถููกผลิต

ซ้้ำเรื่่�อยมา เพราะตราบใดที่่�สัังคมไม่่มั่่�นคง อ่่อนแอ เรื่่�องแบบนี้้�ก็จะถููกผลิตซ้้ำ 

ไปถึึงอนาคตเพราะฉนั้้�นการสร้้างสื่่�อแบบนี้้�ต่อไปก็็จะสร้้างไปเรื่่�อย ๆ  ทำให้้ตระหนักั

การใช้้ชีีวิิตการอยู่่�ร่่วมกัับคนอื่่�น เตืือนสติิ ทำให้้ไม่่หลงงมงายไปกัับสิ่่�งที่่�เป็็น 

ความเชื่่�อต่่าง ๆ แต่่ควรให้้ความสำคััญกัับคนที่่�อยู่่�ใกล้้ตััวมากขึ้้�นทำให้้ไม่่ประมาท

ในการใช้้ชีีวิิต เกิิดความต้้องการซื้้�อประกัันรถยนต์์ 

นัักวิิชาการ

สรุุปและอภิิปรายผล
การศึึกษาครั้้�งนี้้�แบ่่งแนวทางการรวบรวมข้้อมููลและการวิิเคราะห์์ออกเป็็น  

2 ส่ว่น โดยส่ว่นแรก คือืการศึึกษาการประกอบสร้้างเนื้้�อหาโฆษณาด้้วยการวิเิคราะห์์

องค์์ประกอบและความหมายของชิ้้�นงานโฆษณา พบว่่า โฆษณาชิ้้�นนี้้�ถููกประกอบ

สร้้างขึ้้�นมาโดยแนวคิดิการสื่่�อความหมายเชิงิสัญัญะเพื่่�อจุดุมุ่่�งหมาย ในการเผยแพร่่

ข้้อมููล และส่่งเสริิมเกี่่�ยวกับธุุรกิจการขายประกัันรถยนต์ ผู้้�สร้้างโฆษณาได้้รวบรวม

ความเชื่่�อเกี่่�ยวกัับการเดิินทางในวััฒนธรรมไทยและนำเสนอออกมาในรููปสััญญะ

จำนวน 6 อย่่าง ที่่�สามารถกล่่าวถึึงการศึึกษาคุุณค่่า และแรงจููงใจต่่อความเชื่่�อ 

ของวััตถุุมงคลทางพุุทธศาสนิิกชนของ สอดคล้้องกัับผลการวิิจััยเรื่่�อง การศึึกษา

คุณุค่่าและแรงจููงใจต่อ่ความเชื่่�อวััตถุุมงคลของพุุทธศาสนิิกชน (พระครููวิสิาลสรนาท, 

2564) ที่่�พบว่่า มีีการใช้้วััตถุุมงคลที่่�ช่่วยสร้้างแรงจููงใจต่่อความเชื่่�อ ความศรััทธา  

โดยได้้แปลงรููปสััญญะที่่�เป็็นนามธรรมให้้ออกมาเป็็นรููปสััญญะที่่�เป็็นรููปธรรม  

ปีีที่่� 20 ฉบัับที่่� 3 กัันยายน - ธัันวาคม 2568106



เพื่่�อสื่่�อให้้เห็็นถึึงบทบาทหน้้าที่่�ของสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ที่่�มีีต่่อการคุ้้�มครองมนุุษย์์ผู้้�ขัับขี่่�  

มีีองค์์ประกอบของการสื่่�อความหมายด้้วยคติิความเชื่่�อทางวััฒนธรรมที่่�สอดคล้้อง

กัับคนในสัังคมไทย 

ในส่ว่นของการสัมภาษณ์์ผู้้�ผลิติ และนักัวิจัิัย พบว่า่ มีคีวามเห็น็ที่่�แตกต่า่งกันั

ในหลายประเด็็น โดยส่ว่นของนัักวิชิาการ พบว่า่ เนื้้�อหาของการสื่่�อสารมุ่่�งเป้้าหมาย

ไปที่่�วิิถีีชีีวิิตของคนรุ่่�นใหม่่ที่่�ยัังคงมีีความเชื่่�อ และพฤติิกรรมที่่�ถููกประกอบสร้้างจาก 

ระบอบความเชื่่�อมายาคติิในสัังคมไทยที่่�ได้้รับการปลููกฝัังมา จึึงส่่งผลด้้านความคิิด

ต่่อทััศนคติิพฤติิกรรมของผู้้�รัับสาร ซึ่่�งสอดคล้้องกัับแนวคิดเรื่่�องการการวางแผน 

และการผลิิตสื่่�อโฆษณาที่่�ต้้องนำนำปััจจััยด้้านต่่าง ๆ ที่่�เกี่่�ยวข้้องทั้้�งในด้้านสัังคม 

และวััฒนธรรมมาพิิจารณาร่่วมกััน (อิินตา และประภััสสรา, 2558) โดยในมุมหน่ึ่�ง 

โฆษณาชิ้้�นถืือเป็็นการสื่่�อความหมายด้้วยคติิความเชื่่�อทางวััฒนธรรมที่่�อาจเป็็น 

การลวงให้้ผู้้�รับัสารหลงคิดิไปว่า่ความเชื่่�อหรือืค่า่นิยิมที่่�เรายึึดถือือยู่่�นั้้�นเป็น็เรื่่�องปกติิ

การกราบไหว้้สิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ด้้วยความเชื่่�อว่่าสามารถช่่วยเหลืือตนเองจากอุุบััติิเหตุุได้้ 

จึึงทำผู้้�รัับสารเกิิดความต้้องการซื้้�อประกัันรถยนต์ ซึ่่�งในเรื่่�องนี้้�สอดคล้้องกัับ 

การตีีความสััญญะใน 2 ระดัับ โดยระดัับแรก คืือ การสื่่�อผ่่านความหมายโดยอรรถ  

นั่่�นคือื ตัวัละครและเหตุุการณ์ต่า่ง ๆ  ที่่�อยู่่�ในโฆษณา และระดัับที่่�สอง คือื ความหมาย 

โดยนััย นั่่�นคือ ความคุ้้�มครองในด้้านต่่าง ๆ ที่่�ตััวละครศักดิ์์�สิิทธิ์์�แต่่ละตััวสามารถ

คุ้้�มครองรถได้้

โดยการศึึกษา พบว่่า โฆษณาชิ้้�นนี้้�ได้้นำเสนอภาพชายหนุ่่�มที่่�ประสบอุุบัตัิเิหตุุ

ทางรถยนต์์แต่่ตนเองสามารถรอดชีีวิิตมาได้้ในขณะที่่�คู่่�กรณีีได้้รัับอาการบาดเจ็็บ 

โดยมีีประโยคสำคััญกล่่าวว่า “เคยสงสััยไหมครัับ สิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�คุ้้�มครองคน แล้้วใคร 

คุ้้�มครองรถ” ซึ่่�งสื่่�อให้้เห็็นว่าการที่่�คนสามารถรอดมาได้้เป็็นเพราะสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์� 

ในขณะที่่�ตััวรถไม่่มีีสิ่่�งใดคุ้้�มครอง โดยในส่วนของการคุ้้�มครองด้้วยสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�นั้้�น

แสดงให้้เห็็นผ่่าน Signifier รููปสััญญะที่่�มีีการบููชาไว้้หน้้ารถ ซึ่่�งต่่อมามีีการปรากฏ

ตััวของสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ต่่าง ๆ ออกมาเป็็นรููปธรรมผ่่าน Paradigmatic โดยมีีแม่่ย่่านาง

ปรากฏตััวมาคนแรก เพื่่�อตอกย้้ำว่่าที่่�รอดมาได้้เพราะตนช่่วย โดยสามารถให้้  

Signified ความหมายสัญัญะได้้ว่า เป็น็ผีที่่�ประจำรักัษาเรือืและพาหนะต่า่ง ๆ  ต่อ่มา

ฤๅษีปีรากฏตัวัให้้เห็็นทั้้�งรููปสััญญะและ Paradigmatic ช่่วย โดยสามารถให้้ Signified 
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ความหมายสััญญะได้้ว่า่ ผู้้�ที่่�บููชาปู่่�ฤๅษี ีมีคีวามเชื่่�อว่า่จะแคล้้วคลาดจากภัยัอันัตราย

ทั้้�งปวง รวมถึึงเป็็นที่่�ยึึดเหนี่่�ยวจิติใจ และได้้รับความนิยิมอย่า่งแพร่ห่ลาย ซึ่่�งปัจัจุบุันั

ก็็ยัังคงความเชื่่�อเรื่่�องนี้้�อยู่่�ไม่่น้้อย ต่่อมาคืือการปรากฏตััวของผ้้ายัันต์์ มีีการปรากฏ

ตัวัให้้เห็น็ทั้้�งรููปสัญัญะ และ Paradigmatic ที่่�สามารถให้้ Signified ความหมายสัญัญะ

ได้้ว่่าเชื่่�อกัันว่่าช่่วยเสริิมสิิริิมงคล ความแคล้้วคลาดปลอดภััยในการเดิินทาง ต่่อมา 

ได้้เป็น็การปรากฏตัวัของปลัดัขิกิโดยใช้้ผู้้�หญิงิเป็น็ตัวัแสดง ซึ่่�งเป็น็สัญญะย่อ่ยตัวัหนึ่่�ง

ที่่�มีมีาเทียีบเคียีงกับัความเชื่่�อเดิมิที่่�เชื่่�อว่า่ปลัดัขิกิต้้องเป็น็เพศชายเท่า่นั้้�น โดยอาศัยั

การเปรีียบเทีียบแบบคู่่�ตรงข้้ามที่่�สอดคล้้องกัับทฤษฎีีสััญวิิทยาของทฤษฎีีสััญวิิทยา

แนววิิพากย์์ (กาญจนา แก้้วเทพ และ สมสุุข หิินวิิมาน, 2551) แต่่กระนั้้�นโฆษณา 

ได้้มีีการนำเสนอโดยอิิงกัับกระแสของคนยุคใหม่่โดยใช้้รููปสััญญะของตััวบทว่่า  

“ยุุคนี้้�มััน Gender Fluid เว้้ย เป็็นพวก toxic Masculinity เหรอ” สุุดท้้ายมีีการถามหา 

วััตถุุมงคลที่่�เป็็นเหล็็กไหลแต่่มีีการตอบกลัับไปว่่าปลอมไม่่สามารถช่่วยเหลืือได้้  

ในส่่วนนี้้�สามารถบอกได้้ว่่าสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�บางอย่่างที่่�พบเห็็นในท้้องตลาดหรืือที่่�ไหน

ก็็ตามแต่่บางครั้้�งก็็มีีทั้้�งจริิง และไม่่จริิงปะปนกัันอยู่่� รวมถึึงพวงมาลััยถึึงแม้้จะนำมา 

สร้้างสีีสัันแต่่ก็็สามารถบอกได้้ว่าสิ่่�งนั้้�นเป็็นเพีียงเครื่่�องที่่�เคารพบููชาสุุดท้้าย 

สิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ทุุกอย่่างมารวมตััวกันแล้้วบอกว่่าชายหนุ่่�มรอดได้้เพราะพวกเขา 

ซึ่่�งเป็็นสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ที่่�แท้้จริิงเท่่านั้้�น อย่่างไรก็ตาม ตััวโฆษณาได้้สร้้างปมขััดแย้้ง 

ที่่�สำคััญเอาไว้้นั่่�นคือื สิ่่�งศักัดิ์์�สิทิธิ์์�เหล่่านี้้�ไม่่สามารถคุ้้�มครองความเสีียหายที่่�เกิดิจาก 

อุุบััติิเหตุุทางรถยนต์์ได้้ตามหลัักสััญญะคู่่�ตรงข้้าม จึึงนำไปสู่่�การสร้้างการรัับรู้้� 

ของตราสิินค้้า นั่่�นคือื การนำเสนอบริิการของบริิษัทัประกัันภัยัแก่่รถยนต์ ซึ่่�งถือืเป็็น 

แนวทางการประกอบสร้้างเนื้้�อหาโฆษณาที่่�สอดคล้้องกัับคำอธิิบายของทฤษฎีี 

สััญวิิทยา เพื่่�อจููงใจให้้ผู้้�บริิโภคเกิิดความต้้องการสินค้้า และทำให้้ถึึงคุุณประโยชน์์ 

ของประกันัภัยัรถยนต์ ์สร้้างการตอกย้ำ้สังัคม โดยใช้้สนามแห่ง่ประสบการณ์ต์ามหลักั

สััญวิิทยาทั้้�งตััวบทที่่�ต้้องการสื่่�อสาร รููปสััญญะ Signifier เป็็นรููปธรรมที่่�แสดงให้้เห็็น

อย่า่งตรงไปตรงมาผ่า่นสื่่�อโฆษณา และให้้ความหมายของสัญัญะ Signified ที่่�สังัคม

สามารถรัับรู้้�ความหมายได้้ด้้วยตััวมัันเอง ถึึงแม้้จะต้้องการเสีียดสีีสัังคม แต่่ก็็ไม่่เกิิด

การขััดแย้้งกััน เพราะทีีมผลิิตไม่่ได้้ไปล้้ำเส้้นเพีียงแต่่เลืือกความเชื่่�อมาประกอบกัับ

การผลิิตโฆษณาในแนว Sketch Comedy เลยพยายามดััดให้้บทมัันมาเล่่าทางนี้้�ว่่า 
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ให้้สิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�คุ้้�มครองคนได้้จริิง ๆ เลยแต่่ใครคุ้้�มครองรถก็็ต้้องประกัันสิิ เพราะ 

ทำประกัันก็เลยมีีการคุ้้�มครองรถ นอกจากนี้้� การทบทวนผลการวิิจััยด้้วยแนวทาง 

ทางมานุุษยวิิทยาในประเด็็นที่่�เกี่่�ยวกับความเชื่่�อและสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�นั้้�นก็พบว่่า

สอดคล้้องกัับการศึึกษาของ (นฤพนธ์ ด้้วงวิิเศษ, 2560) ที่่�พบว่่า มีีการใช้้กลยุุทธ์์

ในการสื่่�อสารตามกระบวนทััศน์์หน้้าที่่�นิิยม ที่่�มนุุษย์์ได้้นำสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�มาใช้้ใน 

การแก้้ไขปััญหาต่่าง ๆ ที่่�คาดเดาไม่่ได้้ในชีีวิิต รวมถึึงการศึึกษาเพิ่่�มเติิมด้้วยทฤษฎี ี

ความต้้องการพื้้�นฐานของมาสโลว์์ (Urbinner, 2564) พบว่่า มีีการใช้้องค์์ประกอบ 

ตามหลัักจิิตวิิทยาที่่�กระตุ้้�นให้้ถููกเติิมเต็็มความต้้องการพื้้�นฐานด้้านความมั่่�นคง

ปลอดภััย หรืือความต้้องการทางกายภาพ เพื่่�อให้้ผู้้�รัับสารมีีความเข้้าใจเกี่่�ยวกัับ 

ตััวสิินค้้า สร้้างแรงจููงใจ และกระตุ้้�นพฤติิกรรมของลููกค้้าให้้มีีความสััมพัันธ์์กัับ 

ตราสิินค้้า 

ในส่่วนของการสัมภาษณ์์ผู้้�ผลิิตที่่�พบว่่าแนวทางการผลิตโฆษณาเป็็นแบบ 

sketch comedy ที่่�สอดคล้้องกัับการศึึกษาโฆษณาที่่�เป็็นส่่วนหนึ่่�งที่่�เป็็นเครื่่�องมืือ

ทางการตลาดและการผลิิตสื่่�อโฆษณา (อิินตา และประภััสสรา, 2558) ที่่�มุ่่�งสื่่�อสาร

เรื่่�องราวหรืือความคิิดที่่�ขบขัันผ่านทางการเล่่าเรื่่�องแบบง่่าย ๆ ตอนเดีียวจบ และ 

ยัังมีีการสอดแทรกการเสีียดสีความเชื่่�อของคนไทยในเรื่่�องของการเชื่่�อโชคลาง 

และสิ่่�งศักัดิ์์�สิทิธิ์์�มากกว่่าการใช้้เหตุุผลเพื่่�อพิจิารณาถึึงความเสี่่�ยง และความเสีียหาย 

ที่่�จะได้้รัับจากอุุบััติิเหตุุ โดยไม่่ล้้ำเส้้นแบ่่งทางวััฒนธรรมที่่�ใช้้จุุดเริ่่�มต้้นจากข่่าว 

ที่่�นำเสนอเรื่่�องราวที่่�เกิิดขึ้้�นจากสัังคมไทยที่่�มีีผลต่่อความรู้้�สึึกนึึกคิิดของมนุุษย์์  

และการมุ่่�งนำเสนอในรููปแบบของ sketch comedy ซึ่่�งเป็็นไปเพื่่�อที่่�จะสร้้าง 

การดึึงดููดใจแก่ค่นรุ่่�นใหม่ใ่ห้้หันัมาจดจำและเกิิดขั้้�นตอน Interest ที่่�สร้้างความสนใจ 

เห็็นถึึงผลประโยชน์์ที่่�จะได้้รัับ รวมถึึงสร้้างความรู้้�สึึกนึึกคิิดให้้กัับผู้้�บริิโภค ส่่งผล 

ให้้เกิิดพิิจารณาตััดสิินใจซื้้�อประกัันรถยนต์์จากบริิษััท และผลสุุดท้้ายการประกอบ

สร้้างโฆษณาที่่�ใช้้สิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�และเหตุุการณ์ที่่�เกิิดขึ้้�นในสังคมจริงๆ ก็็สามารถ 

ตอบสนองความต้้องการ ดัังเช่่นบทสััมภาษณ์์จากทีีมผู้้�ผลิิตที่่�กล่่าวว่่า

“จากที่่�ได้้ยิินมาก็็รู้้�สึึกว่่าได้้รัับกระแสบวกมาก คนแชร์์เยอะ ก็็คิิดว่่าน่่าจะถึึง

ถููกใจกลุ่่�ม Target เขาประมาณนึึง เพราะตัวัที่่�เห็น็ผลคือืเพราะว่า่หลังัจากตัวัโฆษณา

ตัวันี้้�เขาก็ก็ลับัมาเราอีกีตัวันึึง ซึ่่�งโดยปกติแิล้้วถ้้าลููกค้้ารู้้�สึึกโอเคกับัเราหรือืว่า่ตัวัเก่า่ได้้
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รับัผลบวกสิ่่�งที่่�สะท้้อนคือืเขาจะกลับัมาหาเราด้้วยโฆษณาตัวัที่่�สองพอตัวัแรกประสบ 

ความสำเร็็จซึ่่�งคนก็ดููเยอะ” โดยโฆษณาตััวที่่�สองที่่�กล่่าวถึึงคืือ “ศึึกแม่่ย่่านาง”  

ที่่� ยัังคงใช้้สััญภาษาด้้านสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์� ในการประกอบสร้้างโฆษณาขึ้้�นมาอีีก  

คนในสัังคมไทยก็็ยัังให้้ความสนใจในเรื่่�องนี้้�ไม่่ได้้เปลี่่�ยนผ่่านตามยุุคสมััย เพีียงแต่ ่

ปรัับตััวบท ไม่่ให้้ไปก้้าวล้ำความเชื่่�อของเจนเนอเรชั่่�นก่อน และสร้้างความตลก

ขบขัันให้้กับคนเจนเนอเรชั่่�นใหม่่เช่่นกัน ทำให้้คนห่างไกลจากสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�น้้อยลง  

แต่่โฆษณาชิ้้�นนี้้�ก็ไม่่สามารถเปลี่่�ยนความเชื่่�อคนในเรื่่�องของการบููชาสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ได้้  

คนก็จ็ะเชื่่�อต่อ่ไปว่า่สิ่่�งศักัดิ์์�สิทิธิ์์�คุ้้�มครองรถอยู่่�ดี ีไม่่สามารถเปลี่่�ยนทัศันคติิพฤติกิรรม

ของผู้้�บริิโภคได้้ จึึงใช้้มาเป็็นสิ่่�งเร้้าทางอารมณ์์เพื่่�อตอบสนองความต้้องการ 

ให้้น่าสนใจเกี่่�ยวกับความปลอดภัยของการคุ้้�มครองผู้้�บริิโภค มีีการเทีียบเคีียงกััน 

ของสิินค้้าที่่�เป็็นประกัันรถยนต์์และสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ที่่�เป็็นแกนหลัักในการนำเสนอ  

ใช้้วาทกรรมความเชื่่�อเดิิมมาผลิิตสมััยใหม่่โดยไม่่ได้้รื้้�อโครงสร้้างเดิิม คืือ ไม่่ได้้ 

กล่่าวว่่าสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์� ไม่่สามารถคุ้้�มครองรถได้้หรืือบอกว่่าสิ่่�งที่่�คุ้้�มครองได้้  

คืือนวััตกรรมความปลอดภััยที่่�วิิศวกรสร้้างขึ้้�นมาเพื่่�อลดความเสีียหายจากอุุบััติิเหตุุ 

ยัังคงตอกย้้ำและเติิมเต็็มความเชื่่�อเดิิมว่่าสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ที่่�ปรากฏมาเป็็นตััวละคร

สามารถช่่วยชีีวิิตคุุณจากอุุบััติิเหตุุในครั้้�งนี้้� แต่่ภายหลัังที่่�คุุณรอดแล้้วประการจะ 

ช่่วยดููแลรถของคุุณเอง นั่่�นคืือการกล่่าววาทกรรมเดิิม และผู้้�คนยัังให้้ความสนใจ 

เช่่นเดิิม โดยนัักวิิชาการกล่่าวว่่า “คนเรามีีความกลััว สิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�เขาทำให้้ตลก 

แล้้วแต่่ประกัันยังดููน่าเชื่่�อถืือ แล้้วเวลาพููดจะพููดแบบเทศนาโวหาร ลึึก ๆ 

กระบวนการนี้้�มัันมีภาคปฏิิบััติิการที่่�ซ้้อนอยู่่�ของระบบทุุนนิิยมไม่่ใช่่ว่่าเขาให้้ค่่า 

สิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์� เราเล่่นอยู่่�กับความคิิดความเชื่่�อของคนในสังคมที่่�ถููกผลิตซ้้ำเรื่่�อยมา 

เพราะตราบใดที่่�สัังคมไม่่มั่่�นคง อ่่อนแอ ไร้้เสถีียรภาพทั้้�งในเชิิงเศรษฐกิิจและในเชิิง 

ตััวตน เรื่่�องแบบนี้้�ก็็จะถููกผลิิตซ้้ำไปถึึงอนาคตเพราะฉะนั้้�นในมุุมมองของ 

นัักวรรณกรรมการสร้้างสื่่�อแบบนี้้�ต่่อไปก็็จะสร้้างไปเรื่่�อย ๆ แล้้วก็็จะไม่่เบื่่�อด้้วย”  

จึึงสามารถบอกได้้ว่่าปััจจััยการประกอบสร้้างโฆษณาชิ้้�นที่่�นำเอาความเชื่่�อ 

จากเหตุุการณ์์เกิิดขึ้้�นในสัังคมไทยมาสร้้างให้้เป็็นตััวละครที่่�สามารถจัับต้้อง 

ได้้ยัังคงถููกผลิิตซ้้ำต่่อไป เพราะผู้้�คนในสัังคมยัังให้้ความสนใจและเกิิดเหตุุการณ์์ 

ที่่�มีีสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ช่่วยเหลืือยัังคงเกิิดขึ้้�นเรื่่�อย ๆ เช่่นกััน เพีียงแต่่ปรัับให้้ตรงกัับบริิบท
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สิินค้้านั้้�น ไม่่ก้้าวล่วงความเชื่่�อเดิิมที่่�จะทำให้้สังคมตั้้�งคำถามและถููกกระแสตีีกลัับ 

ผู้้�คนก็็จะยัังให้้ความสนใจและสามารถเชื่่�อมโยงเหตุุการณ์์ได้้อััตโนมััติิโดยที่่�ไม่่ต้้อง

อธิบิายแค่่อาศััยประสบการณ์ที่่�รับัรู้้�ร่ว่มกัันก็เพีียงพอต่่อการเข้้าใจเนื้้�อหาโฆษณาแล้้ว

ข้้อเสนอแนะเพื่่�อการพััฒนา 
การศึึกษาในครั้้�งนี้้�มุ่่�งหวัังจะศึึกษาปััจจััยการประกอบสร้้างสื่่�อโฆษณา 

ที่่�นำเสนอเรื่่�องความเชื่่�อและสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ที่่�มีีอยู่่�ในสังคมไทยที่่�เป็็นประเด็็นหลััก คืือ 

การแสดงให้้เห็็นถึึงรููปสััญญะที่่�ช่่วยให้้ผู้้�ขัับขี่่�ปลอดภัยจากอุุบััติิเหตุุ สามารถรัับรู้้� 

ได้้ทันทีีจากสนามประสบการณ์์ที่่�มีีร่่วมกัันจากสัังคมไทย ได้้กระแสตอบรัับไป 

ในทิศทางที่่�ดีี ซึ่่�งมีียอดรัับชมทั้้�งสองช่่องทางที่่�กล่่าวข้้างต้้นรวม 1,179,965 ครั้้�ง 

โดยประมาณ แต่่ทว่่าการใช้้ปััจจััยนี้้�ในการนำเสนอ ปััจจุบัันยังมีีอีีกหลากหลาย

เหตุกุารณ์ท์ี่่�เป็็น Case study ใช้้องค์ป์ระกอบของ Inside ที่่�สามารถนำมาเปรียีบเทียีบ 

กัับผลวิิจััยครั้้�งนี้้�ว่ามีีทิิศทางเดีียวกันหรืือไม่่ ศึึกษาผู้้�บริิโภคที่่�เป็็นกลุ่่�มเป้้าหมาย 

มากขึ้้�นเพื่่�อเปรีียบเทีียบด้้านความเชื่่�อและพฤติิกรรม ว่่าโฆษณาดัังกล่่าวสามารถ

สื่่�อสารให้้ถููกกัับกลุ่่�มเป้้าหมายได้้ หรืือกลุ่่�มเป้้าหมายจริงๆแล้้วเป็็นใคร เช่่น  

ประกัันรถยนต์ที่่�ใช้้สิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�เป็็นตัวบอกเล่่า ศึึกษากลุ่่�มเป้้าหมายว่่าคืือผู้้�คน 

ที่่�ใช้้รถยนต์์ทั่่�วไปที่่�ต้้องการความปลอดภััยจาก Benefits ประกัันรถยนต์ หรืือผู้้�ที่่� 

เชื่่�อถือืสิ่่�งศักัดิ์์�สิทิธิ์์�ที่่�เกิดิความสนใจในโฆษณาดังักล่า่ว เพื่่�อนำมาปรับัปรุงุและพัฒันา

ให้้ตรงกัับศัักยภาพสิินค้้า

การศึึกษาการตีีความสััญญะ จากการแปลงรููปสััญญะที่่�เป็็นนามธรรม 

ให้้ออกมาเป็็นรููปสััญญะที่่�เป็น็รููปธรรม โดยสามารถแยกระดัับของสััญญะได้้ว่าสิ่่�งใด 

คืือ ระดัับแรก หรืือ ความหมายโดยอรรถ ที่่�แสดงให้้เห็็นถึึงสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ปรากฏตััว 

ให้้เป็็นคนเพื่่�อที่่�ให้้ผู้้�บริิโภคเข้้าใจและได้้เห็็นภาพตรงกัันถึึงรููปลัักษณ์์ต่่าง ๆ  

ที่่�แสดงออกมา และระดัับสอง หรืือ ความหมายโดยนััย ของการตีความสััญญะ 

ด้้านสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ในการปรากฏบนโฆษณาดัังกล่่าวอธิิบายคุุณสมบััติิของสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�

แต่่ละคนที่่�ออกมาได้้อย่่างชััดเจนเช่่นเดีียวกัับบรรทััดฐานที่่�สัังคมวางไว้้ เช่่น  

แม่่ย่่านาง ที่่�บอกว่่าตนเป็็นคนช่วยปกป้้องอุุบััติิเหตุุในครั้้�งนี้้� ตรงกัับความหมาย 
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ของคนในสังคมที่่�ให้้ว่า แม่่ย่่านาง เป็็นเพศหญิิง ที่่�ช่่วยคุ้้�มครองยานพาหนะ  

มีีการกราบไหว้้ก่่อนเดิินทางเพื่่�อขจััดภััยอัันตราย เป็็นต้้น และยัังมีีการพััฒนา 

องค์์ความรู้้�ด้้านการวิิเคราะห์์อื่่�น ๆ ที่่�ต้้องตีีความต่่อไป แต่่ต้้องสร้้างความเข้้าใจ 

ตรงกัันให้้กับผู้้�บริิโภค ไม่่ได้้ใช้้แนวคิดเพื่่�อลวงให้้เชื่่�อแต่่อย่่างเดียีว แต่่หากสร้้างสััญภาษา 

ในรููปแบบของสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ต้้องคำนึึงถึึงหลัักความเป็็นจริงและให้้ข้้อมููลของสิินค้้า

อย่่างถููกต้้อง
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