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บทคัดย่อ
บทความนีมุ้ง่อธิบายการสือ่สารอตัลกัษณ์ความเป็นชาตขิองกลุม่วัฒนธรรมย่อย 

แฟนคลับนางงาม ใช้วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพแบบผสมผสาน ผลการศึกษาพบว่า 

แฟนคลับส่วนใหญ่ซ่ึงมีเพศสภาพแบบชายรักชายเสพตัวบทนางงามด้วยส�ำนึก 

เรื่องเพศและส�ำนึกเรื่องชาติ โดยการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นชาติ ใช้การสื่อสาร

ผ่านอัตลักษณ์ที่จับต้องได้และอัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้ผ่านชุดของสัญญะต่างๆ 

ได้แก่ ธงชาติ การแต่งกาย สายสะพายชาติไทย ส่วนอัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้

สือ่สารผ่าน เสยีงกรดีร้องชือ่ชาต ิต�ำนานนางงามของชาต ิชดุความเชือ่เรือ่งนางงาม 

คือดอกไม้ของชาติ วีรสตรีของชาติ และสมบัติของชาติ การไหว้ สถาบันกษัตริย์  

รวมถึงนิทานปรัมปราและอาหารไทยที่แฟนคลับปรับเปลี่ยนจากที่ไม่สามารถ 

มองเห็นได้ให้สามารถมองเห็นได้ โดยเมื่อสื่อสารกับคนนอกที่ไม่ใช่แฟน มีแนวโน้ม 
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ว่าแฟนคลบัจะสือ่สารอตัลกัษณ์ความเป็นชาตเิข้มข้นกว่าอตัลักษณ์ทางเพศ เนือ่งจาก

อัตลักษณ์เรื่องชาติเป็นชุดความหมายที่สามารถใช้ต่อสู้กับการถูกตีตราว่าเป็น  

“คนไร้สาระ” ที่คนที่นอกมักหยิบยื่นให้

ค�ำส�ำคัญ : การสื่อสาร, อัตลักษณ์ความเป็นชาติ, การประกวดนางงาม, แฟนคลับ, 

ชายรักชาย

Abstract
This article aims to explain the communication of the nationalism identity  

of the beauty queen fan club subculture, by utilizing integrated qualitative  

research methods. The results of the study revealed that most of the  

homosexual fan club who normally partake in the beauty queen text would 

do so based on gender and nationalism consciousness. Nationalism identity  

are often communicated through means of tangible identity set of signs,  

which include the national flag, national costumes and sashes. On the other 

hand, intangible identities were communicated through national-related screams, 

legends of beauty queens, set of beliefs relating to beauty queens, e.g.  

the national flower, the nation’s heroines, national treasures, paying respects 

through the “Thai Wai”, the monarchy, as well as myths and Thai food 

that fan club have changed from being invisible to being a visible identity.  

When communicating with outsider (non-fans), it is more likely that fan club 

will communicate through a stronger nationalism identity than through gender 

identity, as nationalism identity possess a set of meanings that can be used to 

counter the “nonsensical” stigma that outsider (non-fans) often give labels to.

Keywords: Communication, Nationalism Identity, Beauty Pageant, Fan Club, 

Homosexual
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บทน�ำ
นางงามไทยในรายการประกวดต่างๆ นั้น เรือนร่างของผู้หญิงมักถูกใช้เป็น

พื้นท่ีในการแสดงความ เป็นตัวแทนของวัฒนธรรมในระดับต่างๆ ท้ังระดับท้องถิ่น 

ระดับชาติ รวมไปถึงวัฒนธรรมสากล ผ่านการแต่งกาย รูปสมบัติ และคุณสมบัติ 

หล่อหลอมเป็นคตินิยมสร้างความเป็นนางงามขึ้นมา โดยสะท้อนผ่านความ  

คาดหวังในการเป็นตัวแทนของกลุ่มวัฒนธรรมเพื่อการทําหน้าที่ผู้แสดงคุณลักษณะ

ของความเป็นหญงิงาม ผ่านทุกระดบัรายการประกวดทัง้ ท้องถ่ิน ชาต ิและนานาชาติ

จากประสบการณ์การคลุกคลีอยู่ในกลุ่มแฟนคลับนางงามมากว่า 14 ป ี

ของผูว้จิยันัน้ ทําให้พบ ข้อสงัเกตบางประการว่ากลุม่แฟนคลบันางงามส่วนใหญ่นัน้ 

มีเพศสภาพแบบเพศทางเลือกชายรักชาย (homosexual) มารวมตัวกันในพื้นที่ 

แฟนคลับรายการประกวดนางงามโดยไม่ได้นัดหมาย โดยคํากล่าวตอนหนึ่งของ

ธเนษฐ ลักษะวิลาศ ผู้ก่อต้ังเว็บไซต์แฟนคลับนางงามในนามกลุ่ม เวิลด์ ไวด์ เว็บ 

ดอท ที เพเจนท์ ดอท คอม (www.t-pageant.com) และกลุ่มปิดเฟซบุ๊กที เพเจนท์ 

คลับ เอฟบี (T-Pageant Club FB) ซึ่งเป็นเว็บไซต์และชุมชนออนไลน์ของแฟนคลับ

นางงามที่ใหญ่ที่สุดในประเทศไทยและมีจํานวนสมาชิกมากที่สุดถึงกว่า 130,000  

ผู้ใช้งาน ได้กล่าวไว้ว่า 

“สมัยก่อนในยุคที่ยังไม่มีอินเตอร์เน็ตนั้น การติดตามการประกวดนางงาม

ต้องรอชมจากโทรทัศน์ หนังสือพิมพ์ กว่าจะได้เห็นรูปนางงามแต่ละรูปต้องรอดู

จากสือ่พวกนีแ้ละเคยคดิว่าตวัเองเป็นคนเดยีวในโลกที ่ชอบดกูารประกวดนางงาม” 

(ธเนษฐ ลักษณะวิลาศ (ผู้ให้สัมภาษณ์). สุเมธ ชัยไธสง (ผู้สัมภาษณ์). ที่ศูนย์การค้า

สยามพารากอน 991/1 ถนนพระราม 1 แขวงปทมุวัน เขตปทมุวนั กรงุเทพมหานคร. 

เมื่อวันที่ 12 มกราคม 2561.)

การใช้รายการประกวดความงามของสตรีเป็นพืน้ท่ีเตมิเตม็จนิตนาการทางเพศ  

(sexual fantasy) และสื่อสารอัตลักษณ์ทางเพศของกลุ่มแฟนคลับชายรักชาย  

ถอืเป็นการรวมตวัแบบข้ามปรมิณฑลของเพศสภาพและเพศวถิรีะหว่าง “ความเป็นหญงิ 

ของนางงาม” และ “ความเป็นชายทีร่กัชายของแฟนคลบั” และรวมไปถงึการใช้พืน้ที่

แฟนคลับตลอดจนตวับทนางงามแสดงอตัลกัษณ์ความเป็นชาต ิกล่าวอกีนยัหนึง่คอื 
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นอกจากแฟนคลับชายรักชายจะใช้ตัวบทนางงามเป็นพื้นที่ปลดปล่อยจินตนาการ

ของตนเองในการถือเพศสภาพแบบข้ามเพศวัฒนธรรมแล้ว อีกด้านหนึ่งยังใช้พื้นที่

การประกวดนางงามเป็นพื้นท่ีสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นชาติ อันเป็นอัตลักษณ์ 

ที่ถูกหยิบมาใช้สื่อสารภายใต้เง่ือนไขท่ีแตกต่างทั้ง พื้นท่ี (space) เวลา (time) และ

ผู้คนที่แฟนคลับสื่อสารด้วย

De Certeau (1992 : อ้างถึงใน กาญจนา แก้วเทพ, 2555) มีความเห็น

ต่อการเป็นแฟนว่า แฟนนั้นเป็นกลยุทธ์ในการต่อสู้กับวัฒนธรรมกระแสหลัก  

เป็นปรากฏการณ์ทีเ่กดิมาเองตามธรรมชาต ิมิได้มาจากการวางแผน ของพรรคการเมอืง 

หรือกลุ่มองค์กรต่อต้านใดๆ แต่เกิดมาจากแรงจูงใจในเร่ืองใจรักและความภักดี 

(Loyalty) ท่ีมีต่อผลผลิตสื่อมวลชนและมักจะมีลักษณะเป็น “กลุ่มวัฒนธรรมย่อย” 

(Subculture) ที่แตกต่างไปจาก วัฒนธรรมกระแสหลัก เช่น การไปดูคอนเสิร์ต 

ของคนท่ัวไป ก็จะเข้าไปน่ังดูชมเฉยๆ แต่ถ้าเป็นแฟน ต้องมีการยกป้ายไฟ หรือ 

ต้องมีการแต่งองค์ทรงเครื่องใหญ่ในการเข้าไปเชียร์ทีมฟุตบอลที่เป็นสาวกอยู่ 

ในขณะที่ Lisa A. Lewis. (1992 : อ้างถึงใน กาญจนา แก้วเทพ, 2555)  

ได้ตั้งข้อสังเกตว่า เมื่อเวลาที่ “คนส่วนใหญ่” พูดถึงแฟนๆ ทั้งหลายนั้น ท่าทีที่มีต่อ 

กลุ่มแฟนมักจะมีนัยยะไปในทาง ติดลบ กล่าวคือ ภาพลักษณ์ของกลุ่มแฟนนั้น  

มักจะเป็นพวกที่หลงใหลคลั่งไคล้อะไรมากจนผิดปกติ และทําอะไรท่ีดูโง่ไม่เข้าท่า  

เช่น การทุ่มโหวตศิลปินอันเป็นที่รักนับเป็นแสนๆ บาท แต่อย่างไรก็ตามคําว่า  

“คนส่วนใหญ่” น้ัน ต้องไม่หมายรวมถึง “คนที่เป็นแฟน” อย่างแน่นอนเพราะ  

“คนที่ไม่ใช่แฟน” ย่อมไม่มีวันจะเข้าใจ “ความเป็นแฟน” ได้อย่างลึกซึ้งถึงแก่น  

ดังนั้นแล้ว การตัดสินวินิจฉัยอาการเป็นแฟนไปในทางลบนั้นอาจเป็นเพราะรับรู้ 

อยู่ในระดับผิวเผินเท่านั้น 

จากการทบทวนงานวิจัยทั้งในและต่างประเทศน้ัน พบว่ามีงานวิจัยจาก 

หลากหลายสาขาที่เกี่ยวข้อง กับการประกวดนางงาม ตลอดจนการให้คุณค่าและ 

มุมมองที่มีต่อการประกวดของนางงาม ได้มีทัศนะและ มุมมองทางวิชาการจาก 

หลายสาขา อนัประกอบด้วย ความหมายของนางงามในฐานะตวัแทนความเป็นชาติ 

ในการนําเสนอเรื่องราวของชาติผ่านตัวนางงาม จากงานวิจัยเรื่อง Building a  

“Modern” and “Western” image : Miss Turky beauty contests from 1929 to 1933 
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(B. Pinar Ozdemir, 2016) และ Globalizing Beauty : Attitudes toward Beauty  

Pageants among Nepali Woman (Mary CRAWFORD et al., 2008) และความหมาย 

ของนางงามในฐานะผู้ใช้ความงามเป็นแรงงาน เพื่อแลกเปล่ียนผลตอบแทน 

กบันายทนุ และกระบวนการกลายเป็นสนิค้าภายใต้ทุนร่างกายของนางงาม เมือ่พจิารณา 

ตามมมุมองของนกัเศรษฐศาสตร์การเมอืงจากงานวจิยัเรือ่ง “เศรษฐศาสตร์การเมอืง

ว่าด้วยการผลติ นางงาม : ศกึษากรณกีารประกวดนางสาวไทย” (สุจริา อรณุพพิฒัน์, 

2550) และงานวิจัยเรื่อง “ความสัมพันธ์ทุนวัฒนธรรมกับทุนนิยม : กรณีศึกษา 

การประกวดนางสาวไทย (พ.ศ. 2477- 2549)” (เอกจติรา คํามศีรสีขุ, 2550) ตลอดจน 

ความหมายของนางงามในฐานะตัวแทนของผู ้หญิงที่ถูกให้ความหมายด้าน  

เพศสภาพความเป็นหญิง จากงานวิจัยเร่ือง “บทบาทของสื่อมวลชนในการ 

สร้างภาพนางสาวไทย พ.ศ. 2507- 2531 (ทวินันท์ คงคราญ, 2534) หรือแม้กระทั่ง

ความหมายของนางงามในฐานะผู้ถูกกระทําอย่างน่าเห็นใจ จากงานวิจัยเร่ือง  

Ain’t I a Woman? Female landmine survivors’ beauty pageants and the ethics 

of staring (Rachel A.D. Bloul, 2012) และเรื่อง “สิทธิคุณค่าของความเป็นมนุษย ์

กับการประกวด นางงาม : ทัศนะของผู้บริหารมหาวิทยาลัยในกรุงเทพมหานคร”  

(ชลธิชา พันธุ์พานิช, 2537) 

ในขณะที่ความหมายของนางงามอาจมีอํานาจเบื้องหลังท่ีหลากหลายซึ่ง 

ถูกค้นพบจากงานวิจัยข้างต้น แต่ยังไม่มีงานใดอธิบายถึงอํานาจในการกําหนด 

ความหมายของนางงามทีม่าจากผูช้มประเภทแฟนคลบั โดยเฉพาะแฟนคลบันางงาม

ในการประกวดมิสยูนิเวิร์สไทยแลนด์ (Miss Universe Thailand) และมิสยูนิเวิร์ส  

หรือ นางงามจักรวาล (Miss Universe) ซ่ึงเป็นกลุ่มผู้ชมประเภทแฟนคลับที่ม ี

จํานวนมากและเร่ิมเข้ามามีบทบาทในการกําหนดความหมายของนางงามในฐานะ

ตัวบทแห่งความชื่นชอบ 

บทความชิน้นีม้วีตัถุประสงค์เพือ่อธิบาย “การส่ือสารอตัลกัษณ์ความเป็นชาต”ิ  

ของกลุ่มแฟนคลับนางงาม โดยใช้กรณีศึกษาเป็นตัวบทนางงามในพื้นที่รายการ

ประกวดมิสยนูเิวิร์สไทยแลนด์ อนัเป็นรายการทีส่่งสาวงามข้ามพรมแดนไปประกวด

มิสยูนิเวิร์ส หรือ นางงามจักรวาล ซึ่งเป็นรายการที่รับรู้กันภายในกลุ่มแฟนคลับว่า

เปรยีบเสมอืน “โอลมิปิกนางงาม” และจากข้อมลูดงักล่าวน�ำมาทัง้หมดข้างต้น จงึเป็น 
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ที่มาของการส�ำรวจและอธิบาย​ส�ำนึกเร่ืองชาติ (nationalism consciousness)  

ทีก่ลุม่แฟนคลบัสร้างและสือ่สารผ่านตวับทแห่งความชืน่ชอบ และน�ำพาผูอ่้านไปส�ำรวจ 

ให้เห็นว่า “แฟนคลับชายรักชายใช้ตัวบทนางงาม เป็น สนามรบเรื่องชาติ” อย่างไร

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
แนวคิดเรื่องอัตลักษณ์ (Identity)

อภิญญา เฟื่องฟูสกุล (2546) ได้ให้ค�ำอธิบายไว้ว่า อัตลักษณ์คือความรู้สึก

นึกคิดต่อตนเองว่า “ฉันคือใคร ”  ซ่ึงจะเกิดขึ้นจากการปฏิสังสรรค์ระหว่างตัวเรา 

กบัคนอ่ืน โดยผ่าน “การมองตวัเอง” และ “คนอืน่มองเรา” ในขณะนัน้ และในขณะเดยีวกนั  

แนวคิดเรื่องอัตลักษณ์จะถูกก ล่ าวควบคู่ไปกับเรื่องของอ�ำนาจในการนิยาม 

ความหมายหรือการสร้างภาพแทนความจริง (representation) หรือกล่าวอีกนัยหนึ่ง

คือ “เราต้องการบอกคนอ่ืนว่า เราเป็นอย่างไร” ซ่ึงขยายสาระส�ำคัญต่อจากทฤษฎี

ปฏิสัมพันธ์สัญลักษณ์ที่ให้อธิบายเรื่องการสร้างความหมายตามแบบฉบับของตน 

ของบุคคลที่มีต่อปรากฏการณ์หนึ่งๆ อันมีที่มาจากปัจจัยภายในของบุคคล และ

โครงสร้างภายนอกอันได้แก่บุคคล อ่ืนๆ ที่เรามีปฏิสัมพันธ์ด้วยและสถาบันต่างๆ  

ทางสังคมท่ีเป็นตัวขัดเกลา หากแต่แนวคิดเรื่องอัตลักษณ์ยังได้ขยายค�ำอธิบาย 

ในเรื่องอ�ำนาจการสร้างอัตตาและต่อรองความเป็นตัวตนของบุคคลไว้ร่วมด้วย

ในงานวจิยัชิน้นีผู้วิ้จัยได้ทบทวนแนวคดิเรือ่งอตัลกัษณ์เพือ่พจิารณาการสร้าง

และสือ่สารอัตลกัษณ์ทางเพศของแฟนคลบันางงาม ในขณะทีอ่ตัลกัษณ์ความเป็นชาติ 

ได้ถูกหยิบยกมาใช้เป็นชุดความหมายเพื่อสื่อสารทั้งต่อตนเอง คนใน (fan club) 

และ คนนอก (non-fans) เพื่ออธิบายให้เห็นว่า แฟนคลับนางงามประกอบสร้างและ

สื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นชาติ (nationalism identity) อย่างไร เมื่อใด และกับใคร  

อันจะท�ำให้เห็นถึงการแปลงโฉมพื้ นที่การประกวดนางงามให้เป็น “สนามรบเรื่อง

ศักด์ิศรีของชาติ” และ “การหยิบอัตลักษณ์ความเป็นชาติ” มาส่ือสารต่อกลอนกับ 

ชุดความหมายด้านลบของความเป็นแฟนที่คนนอก (non-fans) หยิบยื่นให้แฟน
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แนวคิดเรื่องอัตลักษณ์และการสื่อสารข้ามพ้นวัฒนธรรม

อตัลกัษณ์ในฐานะทีเ่ป็นเขตแดนนัน้ (Wise : 2008, อ้างถงึใน ปรดีา อคัรจนัทโชต,ิ  

2561) ได้กล่าวถึงมุมมองหนึ่งที่เช่ือว่ามีสิ่งส�ำคัญที่สุดเชิงกลยุทธ์ (strategic  

essentialism) คือมุมมองที่รู้ว่าอัตลักษณ์อาจจะไม่ใช่ส่ิงที่ส�ำคัญที่สุด แต่ก็ยังน�ำมา 

ใช้อ้างว่าเป็นอตัลกัษณ์ของกลุม่ เหตทุีท่�ำเช่นนัน้กเ็พ่ือประโยชน์ในแง่การเชือ่มโยงกลุม่ 

เพื่อให้ได้รับการตอบสนองตามท่ีต้องการ หรืออย่างน้อยก็เป็นการอ้างเพื่อให้เกิด  

“เสียง” ที่ดังข้ึน นับเป็นกลยุทธ์ทางการเมือง เช่น การรวมตัวเรียกร้องสิทธ์ิของ 

ผูห้ญงิ แม้จะตรกหนกัว่าผูห้ญิงแต่ละคนต่างกัน แต่ในเช่นเวลาและในสถานทีห่นึง่ๆ นัน้ 

ต่างก็มีจุดร่วมกันบางอย่าง ตัวอย่างเช่น เราไม่อาจจะบอกได้ว่าอะไรเป็นตัวแทน

ของ “ดนตรแีอฟรกินั” แต่เมือ่นกัดนตรแีอฟรกินัต้องการแสดงตวัตนในเวทรีะดบัโลก  

เขาก็อาจน�ำเอาอัตลักษณ์ทางดนตรีของชนเผ่าหนึ่งในประเทศเคนย่ามาอ้างว่า 

เป็นดนตรีแอฟรกินั ผู้วิจัยสามารถน�ำแนวคดินีม้าเทียบเคยีงกบัการน�ำเอาอัตลกัษณ์

ความเป็นชาติ (national) ของแฟนคลับนางงามทั้งที่หยิบยกจากตัวบทนางงาม  

และทัง้ทีแ่ฟนคลบัประกอบสร้างสือ่สารความเป็นไทย (Thainess) ขึน้มาเอง และน�ำไปใช้ 

เพื่อสื่อสารกับผู้คนใน 3 ระดับคือ ตนเองในฐานะแฟนปัจเจก (individual fan) พื้นที่

ส�ำหรับคนคอเดยีวกนั หรอื แฟนคลบั (fandom or fan club) และคนนอกทีไ่ม่ใช่แฟน  

(non-fans)

ผู้วิจัยน�ำแนวคิดเร่ืองอัตลักษณ์และการสื่อสารข้ามพ้นวัฒนธรรมข้างต้น  

มาเทียบเคียงกับการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นชาติ (nationalism communication) 

ของแฟนคลับนางงาม ทั้งที่แฟนคลับหยิบยกจากตัวบทนางงาม และทั้งที่แฟนคลับ

ประกอบสร้างความเป็นไทย (Thainess) ขึน้มาจากการเสพตวับทนางงามจนน�ำไปใช้ 

สือ่สารความเป็นชาตใินพืน้ท่ี (space) และเวลา (time) เมือ่อยูใ่นพืน้ทีแ่ห่งความเป็นโลก  

(globalization) ซ่ึงคือ การประกวดนางงามจักรวาล (Miss Universe) โดยมีตัวบท

นางงามมิสยูนิเวิร์สไทยแลนด์ (Miss Universe Thailand) เป็นตัวแทนของชาติ และ

การประกวดนางงาม (Beauty Pageant) เป็นสนามรบเรื่องชาติ ตลอดจนรูปแบบ 

การส่ือสารความเป็นชาต ิ(nationalism communication) และประกอบสร้างความเป็นไทย  

(Thainess) เพื่อต่อกลอนกับแฟนคลับและผู้รับสารนางงามจากชาติพันธุ์อื่น ๆ  

เมื่อนั้นแล้วส�ำหรับ “ชนเผ่าแฟนคลับ” ร่างกาย (Body) ของนางงามและพื้นที่ 
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การประกวดนางงาม (Beauty Pageant) อาจไม่ใช่สื่อบันเทิงอันไร้สาระอีกต่อไป  

ทว่าได้ถูกแปลงโฉมให้เป็น “สนามรบเรื่องชาติ” 

การส�ำแดงออกทางวัฒนธรรม

Charles F. Keyes (1979 : อ้างถงึใน นติ ิภวัครพนัธ์ุ, 2558) นกัมานษุยวทิยา

ผูเ้ชีย่วชาญเกีย่วกับสงัคมไทย โดยเขาเสนอว่าทีจ่รงิแล้วกลบัเป็นตรงกันข้าม กล่าวคอื  

อัตลักษณ์ชาติพันธุ์ต่างหากที่เป็นที่มาของลักษณะทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์

กลุ่มต่างๆ คายส์เสนอว่าจุดก�ำเนิดและภูมิหลัง (origin and background) ซ่ึงเป็น

รากฐานของอัตลักษณ์ชาติพันธุ์ ไม่ได้เก่ียวข้องสัมพันธ์กัน แต่ทั้งสองสิ่งสื่อสาร

ปฏิสัมพันธ์กันในแง่ของการส�ำแดงออกทางวัฒนธรรม (cultural expression)  

ในหลายลักษณะ ทั้งโดยผ่านทางต�ำนานปรัมปรา ความเชื่อทางศาสนา พิธีกรรม 

ประวตัศิาสตร์ชาวบ้าน (folk history) คตชิาวบ้าน (folklore) และศลิปะ การส�ำแดงออก 

ทางวัฒนธรรมเหล่าน้ี เป็นสัญลักษณ์ของอัตลักษณ์ชาติพันธุ์และมีความหมาย 

ต่อปัจเจกชนทุกคน สร้างความสัมพันธ์ท่ีมีความหมายระหว่างปัจเจกชนกับ 

กลุ่มชาติพันธุ์ ทั้งยังท�ำให้เกิดลักษณะที่ต่างกันอย่างเด่นชัดทางวัฒนธรรมระหว่าง

กลุ่มชาติพันธุ์กลุ่มต่างๆ โดยในความคิดของคายส์ สมาชิกของกลุ่มชาติพันธุ์หนึ่งๆ 

อาจแสดงอัตลักษณ์ที่ต่างกันออกมาขึ้นอยู่กับสถานการณ์ที่แตกต่างกัน

ผูว้จิยัน�ำแนวคดิเรือ่ง “การส�ำแดงออกทางวฒันธรรม”ข้างต้นมาเป็นแนวทาง 

ในการพจิารณาการส่ือสารอัตลักษณ์ความเป็นชาติ (nationalism identity communication)  

ของกลุ่มแฟนคลับนางงามว่าใช้ “สัญลักษณ์ใดบ้าง” ในการส�ำแดงออกและส่ือสาร

อัตลักษณ์ความเป็นชาติ (nationalism identity communication) ผ่านพื้นที่แฟนคลับ

นางงาม

แนวคิดเรื่องชาติ ชาตินิยม และชาติพันธุ์

Benedict Anderson (1987 : อ้างถงึใน นติ ิภวคัรพนัธ์ุ, 2558) ผูเ้สนอแนวคิด

ทีว่่า “ชาต”ิ เป็น “ชมุชนจนิตนาการ” (imagined communities) หรอืมบีางคนแปลว่า  

“ชุมชนจินตกรรม” อันเป็นที่กล่าวขานกันอย่างกว้างขวางและมีผู้ที่เห็นด้วยและ 

ไม่เห็นด้วยเป็นจ�ำนวนมาก เขาระบุว่าชุมชนจินตนาการ หรือ ชาติ ใหม่ๆ อุบัติขึ้น 

จากปฏิสัมพันธ์ระหว่างระบบการผลิตและความสัมพันธ์ทางการผลิต (ทุนนิยม) 

ปีที่ 15 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม - ธันวาคม 256340



เทคโนโลยีการติดต่อสื่อสาร (การพิมพ์ – printing) และความหายนะของความ 

หลากหลายทางภาษาของมนุษย์ (the fatality of human linguistic diversity) ภายใต้

การสร้างภาษาแห่งอ�ำนาจ (languages-of-power) อันก่อให้เกิดจิตส�ำนึกเรื่องชาติ 

(national consciousness) ขึ้น นอกจากนี้ยังมีการวิเคราะห์แนวคิดของแอนเดอร์สัน

ว่ามีประเด็นส�ำคัญๆ ดังนี้

-	 ชาตเิป็นจนิตนาการ เพราะแม้แต่ในชาตทิีเ่ล็กทีสุ่ด สมาชิกของชาตกิไ็ม่เคย 

รู้จักสมาชิกส่วนใหญ่ของชาติน้ัน ไม่เคยพบปะ หรือแม้แต่ได้ยินเกี่ยวกับพวกเขา 

เหล่านั้น ถึงกระนั้นในใจของแต่ละคนก็ล้วนมีภาพของชุมชนที่อยู่ร่วมกัน

-	 แม้จะจนิตนาการแต่กม็ข้ีอจ�ำกดั เพราะแม้แต่ชาตทิีใ่หญ่ทีส่ดุ มปีระชากร

อาศยัอยูน่บัพนัล้านคน กต้็องมขีอบขณัฑสมีา (boundaries) ของประเทศตนทีอ่ยูติ่ดกบั 

ประเทศอื่น

-	 จินตนาการว่ามีอธิปไตย (sovereign) เพราะแนวคิดนี้ก�ำเนิดขึ้นในยุค

สมัยที่แสงสว่างแห่งปัญญา (Enlightenment) และการปฏิวัติ (Revolution) ซึ่งก�ำลัง

ท�ำลายความชอบธรรม (legitimacy) ของอาณาจักรที่อ้างอ�ำนาจจากสรวงสวรรค์ 

(the divinely-ordained hierarchical dynastic realm) 

-	 จนิตนาการว่าเป็นชมุชน (community) เพราะไม่ว่าจะมีความเท่าเทยีมกนั

และการเอารัดเอาเปรียบ (exploitation) เท่าไรก็ตาม ชาติก็ถูกรับรู้ว่าเป็นสหายภาพ

เชิงแนวนอนที่ลึกล�้ำ (deep, horizontal comradeship) ที่มีสมาชิกร่วมกัน

ทัง้หมดนี ้อาจสรปุได้ว่าสาระส�ำคญัของแอนเดอร์สนั คอื สญัชาต ิ(nationality)  

และชาตินิยมคือสิ่งประดิษฐ์ทางวัฒนธรรมที่มีลักษณะเฉพาะ (cultural artefacts of 

a particular kind) เพ่ือให้เข้าใจเร่ืองน้ีอย่างถ่องแท้ จึงต้องพิจารณาประวัติศาสตร์

ของมัน เข้าใจว่าความหมายท่ีเปลี่ยนไปตามกาลเวลา และท�ำไมจึงยังมีความ 

ชอบธรรมทางอารมณ์ (emotion legitimacy) ซึง่หมายถงึมอีทิธพิลด้านอารมณ์ความรูส้กึ 

ที่สมาชิกของชาติก็ยอมรับจนถึงทุกวันนี้

ชมุชนจินตนาการ หรอื ชาต ิในความหมายของแอนเดอร์สนั เป็นผลผลติของ 

รัฐสมัยใหม่ที่จ�ำเป็นต้องมีการก�ำหนดมาตรฐานท่ีชัดเจนจากศูนย์กลางของการ

ปกครอง ซึ่งสร้างส�ำนึกหรือการรับรู้ร่วมกันในหมู่สมาชิกของชุมชนผ่านหนังสือ 
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และสิ่งพิมพ์ต่างๆ ที่ผลิตขึ้นโดยเทคโนโลยีการพิมพ์และการสนับสนุนของระบบ

ทุนนิยม 

แนวคิดเรื่อง ethnié คือรากฐานของ “ชาติ” ของ แอนโธนี ดี สมิธ

Anthony D. Smith (1991 : อ้างถงึใน นติ ิภวคัรพนัธุ,์ 2558) หนึง่ในผูห้าค�ำอธบิาย 

และเข้าร่วมในววิาทะเรือ่งอัตลกัษณ์แห่งชาตแิละอตัลกัษณ์ชาตพินัธุ ์สมธิไม่เหน็ด้วย 

กบัข้อเสนอท่ีว่า “ชาตเิป็นชุมชนในจนิตนาการ” ดงันัน้สมธิจงึเสนอว่า “ชาตไิม่ได้ถกูสร้าง 

หรือจินตนาการ” ขึ้น หากด�ำรงอยู่มานานแล้ว ชาติมีลักษณะบางอย่างของมันเอง 

ทีท่�ำให้พลเมอืงทีอ่าศยัอยูใ่นชาตนิัน้มลีกัษณะเฉพาะของตนเองตามชาตนิัน้ๆ ไปด้วย  

“ชาติ” ในความหมายของสมิธจึงออกจะแตกต่างจากชาติในความหมายของ 

นักวิชาการคนอ่ืนๆ ที่มักหมายถึงชาติสมัยใหม่ เขาระบุว่า สมมติฐานที่ว่ามีชาติ 

ด�ำรงอยูท่�ำให้เราเสนอได้ว่าอตัลกัษณ์แห่งชาตมิลีกัษณะพืน้ฐาน (fundament features)  

ดังนี้

1.	มีดินแดนทางประวัติศาสตร์หรือบ้านเกิดเมืองนอน (an historic territory, 

or homeland) 

2.	มีปกรณัมปรัมปรา (myths) และมีความทรงจ�ำทางประวัติศาสตร์ร่วมกัน

3.	มีวัฒนธรรมของมวลชน (mass public culture) ร่วมกัน

4.	มีระบบเศรษฐกิจร่วมกัน

จงึอาจสรปุได้ว่า “ชาต”ิ คอืประชากรทีม่ชีือ่เรยีกขานของกลุ่มตน ผูมี้ดนิแดน

ทางประวัติศาสตร์ร่วมกัน มีต�ำนานปรัมปรา และความทรงจ�ำทางประวัติศาสตร์

ร่วมกัน มีวัฒนธรรมของมวลชน มีระบบเศรษฐกิจร่วมกัน และมีสิทธิและหน้าที ่

ทางกฎหมายร่วมกัน

อีกแนวคิดหน่ึงที่สมิธให้ความส�ำคัญ ซ่ึงเป็นแนวคิดที่ให้ความสนใจต่อ

พฒันาการทางประวติศาสตร์ของชชุนต่าง ๆ  ท่ีเขาเรยีกว่า “ชมุชนชาตพินัธุ”์ (ethnié)  

ซึง่มคีณุลกัษณะบางประการทีอ่าจใช้เป็นมาตรฐานในการระบวุ่าเป็นชมุชนชาตพินัธุไ์ด้  

ดังนี้
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1.	มีชื่อเรียกเฉพาะกลุ่ม (collective proper name)

2.	มีปกรณัมปรัมปราเก่ียวกับการมีบรรพบุรุษร่วมกัน (myth of common 

ancestry)

3.	มีความทรงจ�ำทางประวัติศาสตร์ร่วมกัน

4.	มีองค์ประกอบท่ีเด่นชัดของวัฒนธรรมร่วมกันหนึ่งองค์ประกอบหรือ

มากกว่า

5.	มีบ้านเกิดเมืองนอน (home land) ที่แน่นอน

6.	มีความรู้สึกสมัครสมาน (sense of solidarity) ในความเป็นประชากรของ

กลุ่มเฉพาะกลุ่ม

นอกจากนีย้งัมกีารขยายความว่า ความเชือ่มโยงระหว่างลกัษณะทีจ่บัต้องได้  

(tangible aspect) เช่น ประเพณี จารีต ภาษา หรือศาสนา และที่จับต้องไม่ได้  

(intangible aspect) เช่น ความรู้สึกสมัครสมานในหมู่สมาชิกของกลุ่ม ความรู้สึก 

เป็นหนึ่งเดียว ของอัตลักษณ์ชาติพันธุ์ตามข้อเสนอของสมิธ คือกุญแจที่จะช่วยให้

เข้าใจนัยยะทางการเมืองของอัตลักษณ์ชาติพันธุ์และการก่อตัวของความขัดแย้ง 

ที่วางอยู่บนชาติพันธุ์ระหว่างกลุ่มต่าง ๆ (formation of conflict groups)

มีตัวอย่างมากมายในสังคมไทยทุกวันนี้ที่แสดงถึงการใช้สัญลักษณ์ชาติพันธุ์

นิยมไทย ทั้งที่ปรากฏในภาพยนตร์แนวประวัติศาสตร์ว่าด้วยการล่มสลายของ 

กรุงศรีอยุธยา การอนุรักษ์อุทยานประวัติศาสตร์ และการยกระดับให้เป็นมรดก 

แห่งชาติ รวมไปถึงการเสนอให้เป็นมรดกโลก การรณรงค์การตั้งพิพิธภัณฑ์ท้องถิ่น  

การส่งเสริมศิลปหัตถกรรมท้องถิ่น เช่น การทอผ้า การส่งเสริมประเพณี และ 

การละเล่นท้องถิน่ กจิกรรมเหล่านีอ้บุตัขิึน้จากความร่วมมือระหว่างรฐัและปัจเจกชน 

ทีท่�ำงานในแวดวงวชิาการ ศลิปะ ดนตร ีธรุกิจบนัเทิง และอกีหลากหลายสาขาอาชพี 

ในการส่งเสริมอุดมการณ์ชาติพันธุ์นิยมไทย โดยมีสัญลักษณ์ชาติพันธุ์นิยมต่างๆ  

ที่แฝงอยู่เป็นสื่อในการถ่ายทอดอุดมการณ์นี้สู่สาธารณชน

ผู ้วิจัยน�ำแนวคิดนี้มาเทียบเคียงกับการน�ำเอาอัตลักษณ์ความเป็นชาติ  

(national identity) ของแฟนคลบัทีป่ระกอบสร้างความเป็นไทย และสือ่สารอตัลักษณ์

ความเป็นชาตผ่ิานรหสัต่างๆ ทัง้รหสัทีจ่บัต้องได้ (tangible) เช่น วตัถ ุเครือ่งแต่งกาย  

Vol.15 No.2 July - December 2020
INTHANINTHAKSIN JOURNAL 43



ธงชาติ และรหัสที่จับต้องไม่ได้ (intangible) เมื่อแฟนคลับส่ือสารอัตลักษณ์ความ 

เป็นชาติผ่านตัวบทนางงาม และพ้ืนท่ีการประกวดนางงาม ตลอดจนแนวคิดเรื่อง  

“ชาติคือชุมชนในจินตนาการ” ของ Benedict Anderson (1987) ซึ่งมีจุดต่าง 

บางประการจากแนวคิดของ Anthony D. Smith (1991) ที่เสนอว่า “ชาติไม่ได้ 

ถูกสร้างหรือจินตนาการขึ้น หากด�ำรงอยู่มานานแล้วจากชาติพันธุ์” อย่างไรก็ตาม

ความเห็นที่แตกต่างจากนักวิชาการท้ังสองน้ี อาจสามารถวิเคราะห์ได้ว่ายังพบ 

จดุร่วมบางประการเมือ่กล่าวถงึ “ชดุของสญัญะ” (set of sign) ทีบ่่งบอกถงึความเป็นชาติ 

และชาติพันธุ์ อันได้แก่ ประเพณี จารีต ภาษา ศาสนา ความเชื่อเกี่ยวกับการมี 

บรรพบุรุษ และความทรงจ�ำทางประวัติศาสตร์ท่ีมีร่วมกัน ดินแดน และความรู้สึก 

สมัครสมาน ของสมิธ และ “ชุดของสัญญะ (set of sign) ที่บ่งบอกความเป็นชาติ

ของแอนเดอร์สัน อันได้แก่ สิ่งประดิษฐ์ทางวัฒนธรรมซึ่งมีลักษณะเฉพาะ (cultural  

artefacts of a particular kind) และความชอบธรรมทางอารมณ์ (emotion legitimacy) 

ซึ่งมีความคล้ายคลึงกัน ทว่า แอนเดอร์สันเชื่อว่าสิ่งเหล่านี้เป็นสิ่งที่ “ถูกจินตนาการ 

ขึน้มา” แต่สมธิเชือ่ว่า “สิง่เหล่านีไ้ม่ได้เกดิขึน้จากจนิตนาการ แต่ด�ำรงอยูน่านมานานแล้ว”  

อย่างไรก็ตามผู้วิจัยสามารถน�ำชุดของสัญญะ (set of sign) ที่บ่งบอกความเป็นชาต ิ

เหล่าน้ี มาเป็นแนวทางในการพิจารณาการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นชาติและ 

การประกอบสร้างความเป็นไทย (Thainess) ของแฟนคลบันางงามได้ว่ามกีารสือ่สาร

อย่างไร ผ่านอัตลักษณ์รูปแบบใด และใช้ชุดของสัญญะ (set of sign) ใดบ้างในการ

ประกอบสร้างอัตลักษณ์ความเป็นชาติและสื่อสารผ่านพื้นที่แฟนคลับ

แนวคิดเรื่องแฟน (Fan) และแฟนดอม (Fandom)

Debra Merskin (2008 : อ้างถึงใน กาญจนา แก้วเทพ, 2555) ให้นิยามเรื่อง 

Fandom ว่า แฟนคือผู้รับสารประเภทหนึ่งๆ ที่แตกต่างจากผู้รับสารทั่วไปตรงที่มี 

“การลงมือท�ำ” (doing) กิจกรรมอ่ืนๆ นอกเหนือจากการดูชม หรืออ่านส่ือเท่านั้น 

การลงมือท�ำอะไรบางอย่างสะท้อนให้เห็นความผูกพันทางอารมณ์ (emotional  

involvement) กับผลงาน หรือตัวบุคคลในสื่อนั้นๆ ในขณะที่ fandom หรือ  

fan club นั้นก็คือชุมชน และการรวมตัวของผู้ที่เป็นแฟนที่มีความสนใจร่วมกัน  

มีความกระตอืรอืร้นร่วมกนั และมกีารสือ่สารกนัแบบ “คนคอเดียวกนั” (camaraderie)
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John Fiske (1992 : อ้างถึงใน กาญจนา แก้วเทพ, 2555) ระบุว่า คุณสมบัติ

ของคนที่เป็นแฟนจะต้องมีก็คือ ความผูกพันกับสิ่งที่เป็นแฟน (involvement) ซึ่งจะ

ดูได้จาก “การที่แฟนท�ำอะไรกับวัตถุหรือบุคคลที่เขารัก” Fiske ได้แยกประเภทของ

ความผูกพันดังกล่าวออกเป็น 3 ประเภทคือ

Semiotic Productivity เป็นระดบัของการบรโิภคและการตคีวามผลงานบุคคล 

เพ่ือสร้างสรรค์ความให้แก่อัตลักษณ์ทางสังคม และประสบการณ์ทางสังคมของตน  

ในกรณีนี้ยังเป็นการตีความตัวบทแห่งความชื่นชอบในตัวแฟนเอง ยังไม่ได้น�ำไป 

แลกเปลี่ยนกับผู้อื่น และยังไม่มีการรวมกลุ่มทางสังคมเกิดขึ้น

Enunciative Productivity เป็นขัน้ตอนทีน่�ำเอาการตคีวามหมายในระดบัแรก 

มาแลกเปลีย่นกบัผูอ้ืน่ ตวัอย่างของกจิกรรมความผกูพนัในระดับนี ้เมือ่เปรยีบเทยีบ 

กับกรณีของแฟนนางงาม ได้แก่ การพูดคุยกันในหมู่แฟนนางงามถึงผลงานของ

นางงามไทยที่ตนร่วมเชียร์ หรือนางงามคนต่างๆ ที่ตนชื่นชอบ การเลียนแบบ 

เครือ่งแต่งกาย แต่งหน้า ท�ำผม แบบนางงามทีต่นชืน่ชอบ ซึง่เป็นขัน้ตอนทีจ่ะเริม่เห็น  

“วัฒนธรรมย่อย” และการรวมกลุ่มจากแฟน กลายเป็น แฟนคลับ ได้ชัดเจนขึ้น

Textual Productivity เป็นขั้นตอนท่ีกลุ่มแฟนจะพากันผลิตตัวบทใหม่ท่ี 

ต่อยอดมาจากตัวบทเดิม 

ผู้วิจัยน�ำแนวคิดดังกล่าวมาใช้อธิบายการแบ่งระดับระหว่าง “ผู้รับสารปกติ” 

“แฟน” และ “แฟนคลับ” เพ่ือท�ำความเข้าใจระดับความแตกต่างของความผูกพัน 

ทางอารมณ์ความรู้สึกต่อตัวบทแห่งความชื่นชอบ รวมถึงการรวมกลุ่มทางสังคม

อันเนื่องมาจากความชื่นชอบที่มีต่อตัวบทนางงามร่วมกันของแฟนคลับชายรักชาย  

ตลอดจนการแปลงโฉมพื้นที่วัฒนธรรมย่อยของแฟนคลับให้เป็นพื้นที่ ส่ือสาร 

อัตลักษณ์ความเป็นชาติภายใต้รหัสต่างๆ
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ระเบียบวิธีวิจัย
ผูว้จิยัศกึษาโดยการสงัเกตแบบมส่ีวนร่วมเป็นระยะเวลา 14 ปีเศษ โดยผูว้จิยั

เป็นส่วนหนึง่ของข้อมลู และเลอืกช่วงเวลาในการศกึษาแฟนคลบัตามฤดกูารประกวด

นางงาม โดยแบ่งเป็นฤดกูาลการประนางงามมสิยนูเิวร์ิสไทยแลนด์ และ มสิยนูเิวร์ิส  

ประจ�ำปี พ.ศ. 2560 - 2562 ซ่ึงครอบคลุมระยะเวลาระหว่าง เดือน กรกฎาคม  

พ.ศ. 2560 (มิสยูนิเวิร์สไทยแลนด์) ถึง มกราคม พ.ศ. 2563 (มิสยูนิเวิร์ส) เนื่องจาก 

ในช่วงเวลาดังกล่าวเป็นช่วงเวลาที่แฟนมีความกระตือรือร้นต่อตัวบทนางงาม 

เป็นพิเศษ และท้ังสองกิจกรรมการประกวดเป็นกิจกรรมที่สืบเนื่องกันเนื่องจาก 

เป็นกจิกรรมการประกวดนางงามในเครอืข่ายธรุกจิเดยีวกนั กล่าวคอื นางงามผูช้นะ 

ในการประกวดมิสยูนิเวิร์สไทยแลนด์จะต้องท�ำหน้าที่เป็นตัวแทนประเทศไทย 

ไปประกวดมสิยูนิเวร์ิส ซึง่แฟนจะมคีวามกระตอืรอืร้นต่อตวับทอย่างมากในช่วงเวลา

นบัตัง้แต่การเกบ็ตวัสาวงามผู้เข้าประกวดมสิยนูเิวร์ิสไทยแลนด์เรือ่ยไปจนถงึช่วงเวลา

ที่ผู้ชนะเป็นตัวแทนประเทศไทยไปประกวดมิสยูนิเวิร์สจนเสร็จสิ้นภารกิจ

ส�ำหรับการเก็บข้อมูลโดยผู้วิจัยเป็นส่วนหนึ่งของข้อมูลนั้น เนื่องจากผู้วิจัย 

เป็นหนึง่ในกลุม่แฟนคลบันางงามโดยอาศยัอยูใ่นพืน้ทีอ่อนไลน์ และพืน้ทีท่างกายภาพ 

ที่แฟนคลับไปรวมตัวกัน ข้อมูลที่สกัดจากตัวผู้วิจัยในฐานะที่เป็นส่วนหนึ่งของ 

ข้อมูลนั้นแบ่งได้เป็นสองส่วนคือ

-	 ช่วงที่หนึ่ง การวิเคราะห์ข้อมูลแบบย้อนกลับโดยนับต้ังแต่สมัยผู้วิจัย 

เริ่มเข้าสู่ความเป็นแฟนและแฟนคลับในช่วงปี พ.ศ. 2548 (ค.ศ. 2005) จนปัจจุบัน  

พ.ศ. 2563 (ค.ศ. 2020) รวมเวลา 14 ปีเศษ และสกัดข้อมูลจากการสังเกตและ

สัมภาษณ์กลุ่มแฟนคลับรวมถึงย้อนทวนตนเองในฐานะที่เป็นส่วนหนึ่งของข้อมูล

ร่วมด้วย

-	 ช่วงที่สอง ข้อมูลที่เป็นปัจจุบันโดยนับตั้งแต่ปีที่เริ่มด�ำเนินการวิจัยคือ ปี 

พ.ศ. 2560 (ค.ศ. 2017) ผูวิ้จยัใช้การเข้าร่วมปรากฎการณ์บนพืน้ทีอ่อนไลน์และพืน้ที่

ทางกายภาพทีแ่ฟนคลบัไปรวมตวั พร้อมทัง้สกดัความรูส้กึนกึคดิของตนเองในฐานะ

แฟนคลับที่สนทนากับเพื่อนแฟนคลับด้วยกัน และน�ำมาเป็นส่วนหนึ่งของข้อมูล 
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พื้นที่วิจัย
ผูว้จิยัเลอืกพืน้ทีว่จัิยคือกลุม่แฟนคลบันางงาม T-Pageant ซึง่เป็นพ้ืนท่ีออนไลน์ 

ส�ำหรับแฟนนางงามท่ีจัดต้ังขึ้นโดยแฟนคลับนางงามเองและมีการไปรวมตัวของ 

แฟนคลับนางงามมากที่สุด โดยสังเกตแบบมีส่วนร่วม (Participatory Observation) 

ผ่านพืน้ทีอ่อนไลน์ สมดุบนัทกึออนไลน์ (Online Diary), กระทู,้ การแสดงความคดิเหน็

ของแฟนคลับนางงามที่สะท้อนความคิด และพฤติกรรมที่เกี่ยวข้องกับวัตถุประสงค์

ของงานวิจัย ตลอดจนการเข้าร่วมสังเกตการณ์ผ่านพื้นที่ทางกายภายที่แฟนคลับ 

มักไปรวมตวักนั ได้แก่ งานประกวดมสิยนูเิวร์ิสไทยแลนด์ งานพบปะนางงาม (meeting)  

กิจกรรม “การส่งสาวงามข้ามพรมแดน” ณ สนามบินสุวรรณภูมิ 

โดยกลุ่มแฟนคลับนางงาม T-Pageant มีพื้นที่ออนไลน์ทั้งในรูปแบบเว็บไซต์

และกลุม่ปิดบนสือ่เครอืข่ายสงัคมออนไลน์เฟซบุก๊ ซึง่กลุม่ปิดเฟซบุก๊นีเ้องท่ีเป็นพ้ืนที่

ที่แฟนคลับนิยมไปรวมตัวกันอย่างมาก และ T-Pageant ถือเป็นกลุ่มที่มีการรวมตัว

ของแฟนคลับนางงามที่ใหญ่ที่สุดในประเทศไทย (กว่า 130,000 ผู้ใช้งาน)

การวิเคราะห์ข้อมูล
ภายในงานวิจัยเร่ือง “การสื่อสารอัตลักษณ์ทางเพศของแฟนคลับนางงาม :  

ศึกษากรณีแฟนคลับชายรักชายต่อการประกวดมิสยูนิเวิร ์สไทยแลนด์ ผู ้วิจัย 

แบ่งเกณฑ์การวิเคราะห์ตามเพศสภาพของกลุ่มผู ้รับสารนางงามเพื่อเชื่อมโยง 

ความเกีย่วข้องระหว่างเพศสภาพแบบนางงาม และเพศสภาพของกลุม่แฟนคลบันางงาม  

โดยแบ่งเป็นกลุ่มชายรักชายแบบ “เกย์” และแบบ “สาวข้ามเพศ”

	 ทว่าในบทความวิจัยชิ้นน้ีมุ่งน�ำเสนอการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นชาติ 

(national identity) และการประกอบสร้างความเป็นไทย (Thainess) ผ่านพืน้ทีแ่ฟนคลับ  

เพื่อตรวจสอบว่าแฟนคลับสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นชาติ และประกอบสร้างความ

เป็นไทยอย่างไร จังหวะเวลาใด และกับใคร ที่แฟนคลับจะหยิบอัตลักษณ์เรื่องชาติ 

มาสื่อสาร 
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ตลอดจนประเด็นเรื่อง “จังหวะเวลาใด และกับใคร ที่แฟนคลับจะหยิบ 

อัตลกัษณ์เร่ืองเพศมาสือ่สาร” กจ็ะถกูอธบิายไว้เป็นบรบิทอย่างสงัเขปร่วมด้วยเช่นกนั

ผลการศึกษาและการอภิปรายผล
ตารางที่ 1 จังหวะและเวลาในการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นชาติของ 

แฟนคลับ

การสื่อสารอัตลักษณ์ของแฟนคลับ คุณลักษณะ

เมื่อสื่อสารกับตัวเอง ความเป็นเพศ “เข้มข้นกว่า” ความเป็นชาติ

เมื่อสื่อสารกับพวกเดียวกัน ความเป็นเพศ “เท่ากับ” ความเป็นชาติ

เมื่อสื่อสารกับคนอื่น ความเป็นชาต ิ“เข้มข้นกว่า” ความเป็นเพศ

ที่มา : จัดท�ำขึ้นโดยผู้วิจัย

จากการสังเกตแบบมีส่วนร่วมโดยผู ้วิจัยเป็นส่วนหนึ่งของข้อมูล และ 

การสัมภาษณ์เจาะลึก ตลอดจนการวิจัยเอกสารอิเลกทรอนิกส์คือพื้นที่ออนไลน์ท่ี

แฟนคลบันางงามไปรวมตวักนั (www.t-pageant.com และ https://www.facebook.

com/groups/tpageant/) พบว่าแฟนคลับมีจังหวะและเวลาในการส่ือสารอัตลักษณ์

เรื่องชาติและเพศที่แตกต่างกันดังตารางแสดงรายละเอียดต่อไปนี้

จากตารางข้างต้นสามารถอธิบายได้ว่า เมื่อแฟนสื่อสารกับตนเองอัตลักษณ์

ความเป็นเพศมแีนวโน้มทีจ่ะเข้มข้นกว่าความเป็นชาต ิในขณะทีเ่มือ่สือ่สารกบัคนที่ 

มีส�ำนึกความเป็นพวกเดียวกัน (we-feeling) มีแนวโน้มว่าอัตลักษณ์ความเป็นเพศ 

จะใกล้เคียงหรือเท่ากบัอตัลกัษณ์ความเป็นชาต ิและเมือ่สือ่สารกบัคนอืน่ (non-fans) 

มีแนวโน้มว่าอัตลักษณ์ความเป็นชาติจะเข้มข้นกว่าความเป็นเพศ ทั้งนี้เนื่องจาก 

การส่ือสารอตัลกัษณ์ความเป็นชาตนิัน้มโีอกาสท่ีจะช่วยสร้างความชอบธรรมในการ

เป็นแฟนนางงาม และเป็นชุดความหมายที่ต่อสู้กับการถูกตีตราว่าเป็น “ผู้บ้าคลั่ง”  

“ไร้สาระ” ซึ่งเป็นชุดความหมายที่คนที่ไม่ใช่แฟน (non-fans) มักหยิบยื่นให้

และจากการสังเกตแบบมีส่วนร่วมโดยผู้วิจัยเป็นส่วนหนึ่งของข้อมูล และ 

การสัมภาษณ์เจาะลึก ตลอดจนการวิจัยเอกสารอิเลกทรอนิกส์คือพื้นที่ออนไลน์ 
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ทีแ่ฟนคลบันางงามไปรวมตวักนั แฟนคลบัมรีปูแบบการสือ่สารอตัลกัษณ์ความเป็นชาติ 

และประกอบสร้างความเป็นไทยผ่านอัตลักษณ์ที่จับต้องได้ (tangible identity) และ 

อัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้ (intangible identity) ดังรายละเอียดต่อไปนี้

รปูแบบการสือ่สารอตัลกัษณ์ความเป็นชาต ิ(nationalism identity) และตวับท

ที่ใช้ในการประกอบสร้างความเป็นไทย (Thainess) 

การสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นชาติ
ดังท่ีกล่าวไปแล้วข้างต้นว่าการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นชาติมีแนวโน้ม 

ที่จะเข้มข้นอย่างมากเมื่อแฟนคลับต้องสื่อสารกับคนนอก (non-fans) เนื่องจาก 

การส่ือสารอตัลกัษณ์ความเป็นชาตนิัน้มโีอกาสท่ีจะช่วยสร้างความชอบธรรมในการ

เป็นแฟนนางงาม และเป็นชุดความหมายที่ต่อสู้กับการถูกตีตราว่าเป็น “ผู้บ้าคลั่ง” 

“ไร้สาระ” และอีกข้อค้นพบหน่ึงก็คือการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นชาติมีแนวโน้ม

ที่จะเข้มข้นขึ้นไปอีกเมื่อแฟนคลับต้องอยู่ในพ้ืนท่ี (space) และ (เวลา) แห่งความ

เป็นโลก (globalization) ตัวอย่างเช่น เมื่อแฟนคลับเดินทางไปเชียร์นางงามไทย  

ณ มอลล์ออฟเอเชียอารีนา เขตเมโทรมะนิลา กรุงมะนิลา ประเทศฟิลิปปินส์  

ในเดือนมกราคม ปี พ.ศ. 2560 ได้มีการส่ือสารอัตลักษณ์ความเป็นชาติผ่าน 

ตัวบทต่างๆ ทั้งอัตลักษณ์ที่จับต้องได้ (tangible identity) และอัตลักษณ์ที่ 

จับต้องไม่ได้ (intangible identity) ที่แฟนคลับได้ประกอบสร้างขึ้นมาเพื่อบ่งบอกว่า 

“ตนนั้นเป็นใคร” “สังกัดชาติ และมาจากชาติพันธุ์ใด”

อัตลักษณ์ที่จับต้องได้ (tangible identity)

1.	แฟนคลับสื่อสารผ่านชุดของสัญญะ (set of sign) ต่างๆ ที่บ่งบอก 

ความเป็นไทย ได้แก่ ธงชาตไิทย เครือ่งแต่งกายคล้ายชุดไทยย้อนยคุ เครือ่งแต่งกาย 

แบบไทยประยุกต์ ชุดร่วมสมัยลวดลายสีธง ชาติไทย สายสะพายแบบนางงาม 

“THAILAND” โดยสื่อเหล่าน้ีมีลักษณะเป็นรูปธรรมท่ีเห็นแล้วผู้คนโดยท่ัวไปรับรู้ว่า

กลุ่มแฟนคลับต้องการสื่อสารว่าตนเป็นใคร ถือสัญชาติใด จากชาติพันธุ์ใด และ 

ตนมีส�ำนึกหรือพันธะแห่งอารมณ์ผูกพันกับ “ชาติใด”
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ภาพที่ 1 การสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นชาติ ณ กรุงมะนิลา ม.ค. 60 ของแฟนคลับนางงาม 

ที่มา : https://www.facebook.com/groups/tpageant/

2.	เสียงกรีดร้องเชียร์ “THAILAND” บ่งบอกความชื่นชม การให้ก�ำลังใจ และ

ความรักที่มีต่อนางงามผู้เป็นตัวแทนของชาติ ซ่ึงอาจวิเคราะห์ได้ว่าเป็นลักษณะ 

การมีชื่อเรียกเฉพาะกลุ่ม (collective proper name) คือ “THAILAND”

3.	การไหว้องศาข้อมือแคบแนบล�ำตัวก้มศีรษะเล็กน้อยแบบไทย เป็นรหัส 

การทกัทาย การแสดงความเคารพในสงัคมไทย อนัอาจวเิคราะห์ได้ว่าเป็นสิง่ประดษิฐ์ 

ทางวฒันธรรมซึง่มลีกัษณะเฉพาะ (cultural artefacts of a particular kind) ทีแ่ตกต่าง 

จากการจับมือแบบชาติตะวันตก หรือแตกต่างจากการไหว้แบบชาติเอเชียอ่ืนๆ  

เช่น การไหว้แบบอินเดียที่มีลักษณะการหักข้อมือที่กว้างกว่าการไหว้แบบไทย

4.	สถาบนัพระมหากษตัรย์ิ สือ่สารผ่านการบอกเล่าให้สือ่มวลชนได้รบัรู ้และ 

รูปภาพที่เก่ียวเน่ืองกับสถาบันพระมหากษัตริย์ไทย ได้แก่ พระบรมฉายาลักษณ์ 

พระบรมสาทสิลกัษณ์ ตลอดจน ชดุประจ�ำชาต ิ“ช้างเผอืก” ทีอ่อกแบบโดยแฟนคลบั  

ซึ่งถูกสวมใส่โดยมิสยูนิเวิร์สไทยแลนด์ ค.ศ. 2018 ซึ่งอาจวิเคราะห์ได้ว่าเป็นการ

สื่อสารเล่าเรื่องราวถึงการมีปกรณัมปรัมปราเกี่ยวกับการมีบรรพบุรุษร่วมกัน  

(myth of common ancestry) คือสถาบันพระมหากษัตริย์ 

อัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้ (intangible identity)

อตัลกัษณ์บางประการมลีกัษณ์เป็นนามธรรมและจบัต้องไม่ได้ ทว่าแฟนคลบั 

มีการประกอบสร้างเพื่อบ่งบอกความเป็นไทย และสื่อสารอัตลักษณ์เรื่องชาติ  

ผ่านชุดของสัญญะ (set of sign) ต่างๆ ได้แก่ 

1.	ต�ำนานบอกเล่าความส�ำเรจ็ของนางงามไทยในอดตีเพือ่ใช่เป็นเคร่ืองยึดโยง 

สายสมัพนัธ์และสร้างความภาคภมูใิจภายในหมู่แฟนคลบัและคนนอก (non-fans) ซึง่

อาจวิเคราะห์ได้ว่าเป็นคุณลักษณะของการมีความทรงจ�ำทางประวัติศาสตร์ร่วมกัน 

ปีที่ 15 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม - ธันวาคม 256350



เกี่ยวกับความส�ำเร็จของนางงามไทยในพื้นท่ีแห่งความเป็นโลก (การประกวด 

นางงามจักรวาล หรือ มิสยูนิเวิร์ส) 

2.	ชุดความเชื่อเรื่องนางงามคือดอกไม้ของชาติ วีรสตรีของชาติ และสมบัติ
ของชาต ิทีเ่สมอืนท�ำหน้าทีอ่อกรบต่อกรในนาม “ตวัแทนของชาต”ิ ซึง่อาจกล่าวได้ว่า 
มีลักษณะคล้ายคลึงกับต�ำนานเรื่องเล่าในอดีตที่มีวีรบุรุษและวีรสตรีของชาติพันธุ ์
เป็นเครือ่งยึดโยงจติใจคนในชนเผ่า ชาติพันธุ ์และชาต ิดงัค�ำกล่าวทีม่กันยิมสือ่สารกัน 
ในหมู่แฟนคลับว่า “นางงามที่ไปมิสยูนิเวิร์ส มัน Equal เท่ากับทีมชาติ รายการอื่น 
ไก่กา 5 บาท 10 บาทไม่เป็นไร แต่มิสยูนิเวิร์สนี่ไม่ได้เลย มันคือโอลิมปิกนางงาม 
(ธเนษฐ ลักษณะวิลาศ (ผู้ให้สัมภาษณ์). สุเมธ ชัยไธสง (ผู้สัมภาษณ์). ที่ ศูนย์การค้า
สยามพารากอน 991/1 ถนนพระราม 1 แขวงปทมุวัน เขตปทมุวนั กรงุเทพมหานคร. 
เมื่อวันที่ 12 มกราคม 2561.)

3.	นิทานปรัมปรา ซ่ึงเป็นเร่ืองเล่าที่แฟนคลับเสนอเป็นแนวคิดในการ
ออกแบบชุดประจ�ำชาตต่ิอผูผ้ลตินางงาม เป็นการแปลงโฉมนทิานปรมัปรา เรือ่งเล่า  
ทีม่ลีกัษณะเป็นนามธรรม จบัต้องไม่ได้ (intangible) มองไม่เหน็ (invisible) ให้สามารถ
มองเห็น (visible) ได้ผ่านการออกแบบชุดที่แสดงอัตลักษณ์ของชาติเพ่ือใช้ในรอบ
การประกวดของรายการนางงามจักรวาล (Miss Universe) เช่น ชุดเมขลาล่อแก้ว 
ของมิสยูนิเวิร์สไทยแลนด์ปี ค.ศ. 2017 และชุดผีตาโขน ของมิสยูนิเวิร์สไทยแลนด์ 
ปี ค.ศ. 2019

 
ภาพที่ 2 นิทานปรัมปราที่ถูกน�ำมาสื่อสารความเป็นไทยจากการออกแบบของแฟนคลับ

ที่มา : https://www.facebook.com/groups/tpageant/
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4.	วัฒนธรรมอาหารไทยที่แฟนคลับเสนอเป็นแนวคิดในการออกแบบ 

ชุดประจ�ำชาติต่อผู้ผลิตนางงาม เช่น ชุดต้มย�ำกุ้ง ซึ่งมีการออกแบบ ส่งเข้าประกวด 

หรือตัดต่อเพื่อสื่อสารภายในกลุ่มแฟนคลับ ซึ่งอาจวิเคราะห์ได้ว่าวัฒนธรรมอาหาร

ที่ถูกน�ำมาใช้เป็นหนึ่งในสัญญะแสดงความเป็นไทย (Thainess) ของกลุ่มแฟนคลับ 

เป็นการแปลงโฉมวัฒนธรรมอาหารเข้าข่ายเป็นอัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้ (intangible 

identity) ลักษณะที่สิ่งประดิษฐ์ทางวัฒนธรรมที่มีลักษณะเฉพาะ (cultural artefacts 

of a particular kind)

 
ภาพที่ 3 วัฒนธรรมอาหารที่ถูกน�ำมาสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยจากการออกแบบของแฟนคลับ 

ที่มา : https://www.facebook.com/groups/tpageant/

ซึ่งเมื่อพิจารณาตามแนวคิดของ Benedict Anderson (1992, อ้างถึงใน  

นติ ิภวคัรพนัธุ,์ 2558) ผูเ้สนอแนวคดิทีว่่า “ชาต”ิ เป็น “ชุมชนจนิตนาการ” (imagined 

communities) หรือ “ชุมชนจินตกรรม” สามารถอธิบายได้ว่ากลุ่มแฟนคลับมีส�ำนึก

เรื่องชาติร่วมกันอย่างผ่าน สัญชาติ (nationality) และสิ่งประดิษฐ์ทางวัฒนธรรม 

ทีม่ลัีกษณะเฉพาะ (cultural artefacts of a particular kind) ชดุประดษิฐ์ชดุความหมาย 

เร่ืองความเป็นไทย (Thainess) ผ่านรหัสที่บ่งบอกถึงความเป็นไทยตามกาลเวลา  

ซึ่งท�ำให้เกิดความชอบธรรมทางอารมณ์ (emotion legitimacy) ตลอดจนสร้างพันธะ

ทางอารมณ์แห่ง “ความเป็นไทย” (Thainess) และส�ำนึกความเป็นพวกด้วยกัน 

(we-feeling) โดยมีชุดความหมายเรื่องชาติเป็นตัวเชื่อมร้อย และกระท�ำการสื่อสาร

อย่างเข้มข้นเมื่ออยู่ในพื้นที่ “แฟนคลับด้วยกันเอง” (fandom) และมีแนวโน้มว่า 

จะยิ่งเข้มข้นเพิ่มขึ้นไปอีกเมื่อแฟนคลับอยู่ในพื้นที่แห่งความเป็นโลก (globalization) 

ปีที่ 15 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม - ธันวาคม 256352



โดยอาจสามารถสรุปได้เป็นแผนภูมิรูปภาพ ดังต่อไปนี้

ภาพที่ 4 ผังการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นชาติ (nationnalism identity) 
และการประกอบสร้างความเป็นไทย (Thainess) ของแฟนคลับ

ที่มา : จัดท�ำขึ้นโดยผู้วิจัย

สรุปผลการศึกษาและข้อเสนอแนะ
จากผลการศึกษาพบว่าแฟนคลับส่วนใหญ่ซึ่งมีเพศสภาพแบบชายรักชาย

เสพตัวบทนางงามด้วยส�ำนึกเรื่องเพศและส�ำนึกเรื่องชาติ โดยการสื่อสารอัตลักษณ์

ความเป็นชาติ ใช้การสื่อสารผ่านอัตลักษณ์ที่จับต้องได้ (tangible identity) ผ่านชุด

ของสัญญะ (set of sign) ต่างๆ ซึ่งได้แก่ ธงชาติ การแต่งกาย สายสะพายชาติไทย 

ส่วนอตัลกัษณ์ทีจ่บัต้องไม่ได้ (intangible identity) สือ่สารผ่านชดุของสญัญะ ซึง่ได้แก่ 

เสียงกรีดร้องชื่อชาติ ต�ำนานนางงามของชาติ ชุดความเชื่อเรื่องนางงามคือดอกไม้

ของชาติ วีรสตรีของชาติ และสมบัติของชาติ การไหว้ สถาบันกษัตริย์ รวมถึงนิทาน 

ปรมัปรา และอาหารไทยทีแ่ฟนคลบัปรบัเปลีย่นจากทีไ่ม่สามารถมองเหน็ได้ (invisible)  

ให้สามารถมองเห็นได้ (visible) โดยเมื่อสื่อสารกับคนนอกที่ไม่ใช่แฟน (non-fans)  

มีแนวโน้มว่าแฟนคลับจะสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นชาติเข้มข้นกว่าอัตลักษณ์ 
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ทางเพศ เนื่องจากการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นชาติเป็นชุดความหมายที่สามารถ 

ใช้ต่อสูก้บัการถกูตตีราว่าเป็น “ผูบ้้าคลัง่” “ไร้สาระ” ทีค่นท่ีนอก (non-fans) มกัหยบิยืน่ให้

อย่างไรก็ตามผู้วิจัยต้ังข้อสังเกตว่าทั้งตัวแปรเรื่องส�ำนึกเรื่องชาติและตัวแปร 

เรือ่งเครอืข่ายการสือ่สารน้ันมคีวามเกีย่วพันกนัแบบซึง่กันและกนั กล่าวคือ ส�ำนกึเร่ืองชาต ิ

ท�ำให้เครือข่ายธ�ำรงอยู่ และในขณะเดียวกันการด�ำรงอยู่ของเครือข่ายก็ยิ่งท�ำให้

ส�ำนึกเรื่องชาติภายในกลุ่มแข็งแกร่ง และอาจกล่าวได้ว่าในการส่ือสารอัตลักษณ์ 

ความเป็นชาตินี้ แฟนคลับได้ท�ำหน้าที่แปลงโฉมตัวบทแห่งความช่ืนชอบคือ  

“การประกวดนางงาม” ให้กลายเป็น “สนามรบเรื่องชาติ” ด้วยเช่นกัน

ในขณะเดยีวกัน อตัลกัษณ์ท่ีผูว้จิยัได้จ�ำแนกเป็น “อตัลกัษณ์จบัต้องได้” ข้างต้น  

ซึ่งมีลักษณะมองเห็น (visible) อย่างเป็นรูปธรรมเหล่านี้ ยังสามารถวิเคราะห์ได้ว่า 

ท�ำหน้าร่วมกันกับ “อัตลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้” เพื่อขยายให้เกิดความหมาย  

“อัตลกัษณ์ความเป็นชาต”ิ (national identity) และประกอบกนัขึน้เป็นชดุของสญัญะ 

(set of sign) เพื่อสื่อสารความเป็นชาติบนพื้นที่แฟนคลับนางงาม ในลักษณะที่  

“ไม่แยกขาดออกจากกัน” 

กล่าวอีกนัยหน่ึงคือ ความสัมพันธ์ระหว่าง “อัตลักษณ์ที่จับต้องได้” และ  

“อตัลกัษณ์ทีจั่บต้องไม่ได้” มีลกัษณะเป็นความสมัพนัธ์แบบ “ซึง่กนัและกนั” ท�ำหน้าที่

ร่วมกันขยายความหมาย “อัตลักษณ์ความเป็นชาติ” และสื่อสารผ่านพื้นที่แฟนคลับ 

เพ่ือต่อสู ้กับชุดความหมายต่างๆ ที่ “คนนอก” หยิบยื่นให้ ทั้งชุดความหมาย  

“แฟนคลบันางงามคอืผูบ้้าคลัง่ไร้สาระ” “แฟนคลบันางงามคอืกลุม่ผูถื้อบทบาทแบบ

ข้ามเพศ เป็นผู้แปลกแยกจากบรรทัดฐานทางเพศกระแสหลักของสังคม” โดยการ

สือ่สารอัตลกัษณ์ความเป็นชาตผ่ิานพ้ืนทีแ่ฟนคลบันางงามนี ้ถกูน�ำมาใช้อย่างเข้มข้น 

กบั “แฟนคลบันางงามด้วยกนั” และ “คนนอกทีไ่ม่ใช่แฟน” เพือ่ “รือ้ถอนความหมายเก่า”  

และ “สร้างความหมายใหม่” ว่า

“พวกเราไม่ได้บ้าคลั่ง แต่พวกเราก�ำลังต้อสู้เพื่อชาติผ่านพื้นที่ที่พวกเราชื่นชอบ” 

“ถึงพวกเราจะถือบทบาททางเพศแบบข้ามเพศ และเพศที่พวกเราถือจะแตกต่าง

จากบรรทัดฐานทางเพศกระแสหลักของสังคม แต่พวกเราก็มีจิตส�ำนึกรักชาติ”

ปีที่ 15 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม - ธันวาคม 256354



และอาจกล่าวได้ว่า การสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นชาติของกลุ่มแฟนคลับ

นางงาม ไม่ใช่ได้เป็นเพียงการสื่อสารเพื่อแสดงส�ำนึกรักชาติแต่เพียงอย่างเดียว

เท่านัน้ หากยงัเป็นการสือ่สารเพือ่รือ้ถอนความหมาย “ผูบ้้าคลัง่ ไร้สาระ” และสร้าง

ความหมายใหม่ เพื่อให้คนนอก (outsider) ได้ทราบว่า “ถึงจะบ้า แต่ว่าก็รักชาติ” 

ซึง่อาจกล่าวได้โดยสรปุว่าเบือ้งหลงัชดุความหมาย “ผูผ้ดิเพศ” ของชายรกัชาย  

และชุดความหมาย “ผู้บ้าคลั่งไร้สาระ” ของการเป็นแฟนคลับนางงามนั้น มีการต่อสู้

เร่ืองการถอืบทบาทแบบข้ามเพศ มกีารต่อสูเ้รือ่งชาติ มชีวีติทีห่ลากหลาย และมกีาร

ต่อสู้มากมายของ “ชายรักชาย” ซ่อนอยู่ 

กิตติกรรมประกาศ 
ผูว้จิยัขอขอบพระคณุบคุคลทีผู่ว้จิยัรกัและเคารพ คือ รศ.ดร.สมสขุ หนิวมิาน 

ผู้น�ำทาง ผู้ร่วมทาง ผู้ชี้ทาง ผู้เป็นต้นแบบความเป็นครูที่มีเมตตา และความเป็น 

นักวิชาการที่แข็งแกร่ง รวมถึงคณาจารย์ทุกท่านท่ีอบรมสั่งสอนผู้วิจัยมาตั้งแต ่

เล็กจนโต ความกรุณาของทุกท่านที่ท�ำให้ผู้วิจัยมีวันนี้ จะอยู่ในส�ำนึกของผู้วิจัย

ตลอดไป 

ขอขอบคณุกลุม่ตวัอย่าง และกลัยาณมติรทกุท่านทีช่่วยเหลือให้งานวจิยัช้ินนี ้

ส�ำเร็จลุล่วงไปได้เท่าที่ความสามารถ ก�ำลังกาย และก�ำลังใจของผู้วิจัยมีอยู่ 

ขอบคณุบคุคลทีส่�ำคญัทีส่ดุในชวีติ คอื ครอบครวั พ่อ พีส่าว และแม่ผู้ล่วงลับ 

เมื่อไม่นานมานี้ ทว่ายังคงอยู่ในหัวใจและเป็นแรงบันดาลใจในการท�ำวิจัยชิ้นนี้ 

ให้ส�ำเร็จจงได้อยู่เสมอ

ท้ายสุดนี้ผู้วิจัยขอขอบพระคุณกองบรรณาธิการวารสารวิชาการ “อินทนิล

ทักษิณสาร” ที่เปิดพ้ืนที่ให้กับบทความวิจัยชิ้นนี้ได้สื่อสารเรื่องราว “ความไร้สาระ”  

ผ่านพืน้ท่ีวชิาการ เพือ่ให้คนนอก (outsider) ได้ทราบว่า “เบือ้งหลงัความไร้สาระ” เหล่าน้ี  

“มีการต่อสู้มากมายซ่อนอยู่” ซ่ึง “ผู้ไม่ใช่แฟนอาจไม่เข้าใจ” และอาจไม่มีวันเข้าใจ 

ไปตลอดชีวิตเช่นกัน ความกรุณาดังกล่าวของกองบรรณาธิการวารสารวิชาการ 

“อินทนิลทักษิณสาร” จะอยู่ในส�ำนึกของผู้วิจัยตลอดไป
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