
บทคัดย่อ
	 สินค้าโอทอปเกิดจากการผสมผสานภูมิปัญญาจากวิถีชุมชนเข้ากับทรัพยากรท่ีมีในแต่ละท้องถ่ิน  
เกิดการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจท่ีกล่าวได้ว่า เป็นรูปแบบหนึ่งในการใส่ความหมายเชิงสัญญะสู่สินค้า  
งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ เพื่อ 1) ศึกษาการให้ความหมายเชิงสัญญะในสินค้าโอทอปผ่านแนวคิดฮาบิทัส  
2) วิเคราะห์ปัจจัยและเงื่อนไขท่ีเก่ียวข้อง และ 3) น�ำเสนอรูปแบบพื้นที่เรียนรู ้เพื่อพัฒนาการ
ให้ความหมายเชิงสัญญะในผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม โดยเก็บข้อมูลเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ
จากผู ้ผลิตหรือผู ้ประกอบการ ผู ้บริโภค และผู ้มีส่วนเกี่ยวข้อง ผลการวิจัย พบว่า 1) ผู ้ผลิตและ
ผู ้บริโภคมีแนวคิดในการให้ความหมายเชิงสัญญะในสินค้าโอทอปตรงกัน โดยการให้ความส�ำคัญ
สูงสุดด ้านการสืบสานเอกลักษณ์วัฒนธรรม และการช่วยเหลือชุมชนผ่านการสนับสนุนสินค้า  
2) ปัจจัยที่เกี่ยวข้องในการเกิดสัญญะในผลิตภัณฑ์โอทอปเกิดจากทุนทางเศรษฐกิจ ทุนทางสังคม 
ทุนทางวัฒนธรรม และทุนสัญลักษณ์ เงื่อนไขที่ เกี่ยวข้อง ได ้แก่ แรงบันดาลใจ และความรัก 
ในอาชีพ 3) รูปแบบพื้นที่เรียนรู้เพื่อพัฒนาการให้ความหมายเชิงสัญญะในผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม 
มีจุดเริ่มต้นมาจาก “ฮาบิทัส”(Habitus) และปัจจัยจากทุน 4 ด้าน ที่สามารถแบ่งผู้ผลิตได้เป็น 3 กลุ่ม คือ  
กลุ่มโอทอปพัฒนาขั้นต้น กลุ่มโอทอปก�ำลังพัฒนา และกลุ่มโอทอปพัฒนาสู่สากล โดยทั้ง 3 กลุ่มมี 
การแสดงออกถึงรหัสของสัญญะ (symbolic code) ผ่านการสืบทอดฮาบิทัสสู่รุ่นต่อไป
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Abstract
	 One Tambon One Product (OTOP) came from blend local knowledge with their 
resources in each community of Thailand to produce products which have more value. 
The concept of insert symbolic into local products also called as value added process. 
This research have objectives to study symbolic meaning through Habitus, analyze related 
factors and Conditions, and proposed learning-space model for developing significance of 
symbols in cultural products, OTOP. Collecting qualitative data and quantitative data from 
producer and/or entrepreneur, consumers, and involved persons. The results found that: 
1) producer and/or entrepreneur give significance to OTOP as a symbolic relations same 
as consumers; 2) factors that related to symbolic significance are economic capital, social 
capital, cultural capital and symbolic capital. Related conditions are producer’s inspirations 
and love in the profession; and 3) Learning-space model for developing significance of 
symbols in cultural products start from “Habitus” add with 4 kind of capitals and become 
in production process which can divided OTOP producer into 3 groups as Basic-Developed 
OTOP, Stable-Developed OTOP, and International-Developed OTOP. All producers sent 
their “Symbolic Code” through next generations as Habitus.

Keywords: learning-space, significance of symbols, Habitus, cultural products, OTOP
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บทน�ำ 

	 ประเทศไทยได้ประยกุต์แนวคดิเกีย่วกบั “โอทอป” (OTOP หรอื One Tumbol One 

Product) จากประเทศญีปุ่น่ ตัง้แต่ปี พ.ศ. 2544 โดยการผสมผสานภมูปัิญญาในกระบวนการ 

ผลติตามวถีิชุมชนในแต่ละท้องถ่ินเข้าสูส่นิค้า ก่อให้เกดิความโดดเด่น การรับรูค้ณุค่าจากแหล่ง

ที่มาของสินค้า สะท้อนเอกลักษณ์ และเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจ ซ่ึงได้รับการสนับสนุนจาก

รัฐบาลให้ในแต่ละต�ำบลน�ำเสนอสินค้าโอทอปในแต่ละพ้ืนท่ี ถึงแม้ว่าหน่วยงานหลายฝ่ายท้ัง

ภาครฐัและเอกชนให้การสนับสนุนโครงการต่าง ๆ  ทีเ่ก่ียวข้องกบัสนิค้าโอทอปจากชุมชนหลาย

แห่ง แต่มีสนิค้าโอทอปจ�ำนวนมากไม่ประสบความส�ำเรจ็ในการผลติหรอืการขายเท่าทีค่วร อกี

ทัง้มสีนิค้าเพยีงไม่กีป่ระเภทเท่านัน้ทีเ่ป็นท่ีรู้จักแพร่หลายในระดับประเทศและสามารถส่งออก

ไปจ�ำหน่ายยังต่างประเทศได้ส�ำเร็จ

	 ในการพิจารณาถึงสาเหตุท่ีอาจส่งผลให้สินค้าโอทอปในบางพื้นที่เลิกผลิต หรือไม่ได้

รับความนิยมในตลาด ปัจจัยหลักอย่างหนึ่งจากแนวคิดทางด้านการตลาดที่ควรพิจารณา คือ 

อุปสงค์ (demand) และ อุปทาน (supply) นั่นคือ ผู้ผลิตหรือผู้ประกอบการอาจไม่สามารถ
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ตอบสนองความต้องการของผูบ้รโิภคได้อย่างมปีระสทิธภิาพ โดยอาจมสีาเหตจุากหลายปัจจยั 

ในงานวิจยัน้ี ผูวิ้จยัน�ำแนวคดิของ Pierre Bourdieu ในเรือ่งฮาบทิสั (Habitus) ในผูก้ระท�ำการ 

(agency) โดยผู้ผลิต ผู้ขายสินค้าหรือผู้ประกอบการเปรียบเสมือนผู้เข้ารหัส (encoder) 

และผู้บริโภคเปรียบเสมือนผู้ถอดรหัส (decoder) ที่แสดงออกผ่านการปฏิบัติซ้ือหรือขาย 

(practice) โดยในฝ่ายผูเ้ข้ารหสัและผูถ้อดรหสัล้วนมคีวามเชือ่ทีเ่กดิจากการเรยีนรูท้ีแ่ตกต่างกนั 

กระบวนการน้ีจะประสบความส�ำเร็จได้ ขึ้นอยู่กับทิศทางของการเข้ารหัสและการถอดรหัส

ที่ต้องเป็นไปในทางเดียวกัน โดยมองผ่านตัวกลาง คือ สินค้าโอทอป ที่จ�ำแนกความสัมพันธ์

ระหว่างผู้กระท�ำการและสินค้าออกเป็น 4 ด้าน ได้แก่ 1) ด้านการใช้ประโยชน์ (function) 

คือ การให้ความหมายสินค้าในการใช้งานพื้นฐานเบื้องต้น 2) ด้านเศรษฐกิจ (economic) คือ 

การให้ความหมายสินค้าผ่านการให้มูลค่าหรือราคาของสินค้า 3) ด้านสัญลักษณ์ (symbolic) 

คือ การให้ความหมายสินค้าที่คุณค่าด้านภาพลักษณ์ สถานะ หรือจิตใจ และ 4) ด้านสังคม 

(social) คือ การให้ความหมายสินค้าแทนสัญลักษณ์แห่งความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล  

ในส่วนของการให้คณุค่าและการให้ความหมายกบัสนิค้าเหล่านี ้นบัเป็นแนวคดิด้านสญัศาสตร์

หรือสัญญะวิทยาที่เกิดจากผลผลิตทางสังคมท่ีเป็นกรอบแนวทางของสังคมแต่ละแห่ง และ

มีความสัมพันธ์กับธรรมชาติของวัตถุ สถาบันทางสังคม เชื้อชาติ วัฒนธรรม และภูมิศาสตร์ 

(เถกิง พัฒโนภาษ, 2540)

	 ในการวิเคราะห์การให้ความหมายเชิงสัญญะผ่านตัวสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ทาง

วัฒนธรรม ไม่เพียงแต่มองจากภาพรวมของระบบใหญ่เท่านั้น แนวคิดด้านความเป็นปัจเจก

ของบุคคลในสังคมแห่งการบริโภคล้วนเป็นส่วนที่ต้องพิจารณาร่วมกันทั้งสิ้น ดังแนวคิดของ 

Pierre Bourdieu ท่ีกล่าวถึงความสัมพันธ์ที่ก่อให้เกิดการเคลื่อนไหวของพฤติกรรมในสังคม

ในลักษณะทีไ่ม่สามารถแยกออกจากกันได้ของผูก้ระท�ำการทางสงัคมและโครงสร้างทางสงัคม 

โดยผู้กระท�ำการทางสังคมในหน่วยย่อยหรือในระดับปัจเจกบุคคลนั้น Bourdieu กล่าวว่า  

ฮาบิทัสก่อให้เกิดการปฏิบัติการของผู้กระท�ำการในสังคม โดยฮาบิทัสมีความสัมพันธ์กับ 

ทุนในด้านต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นทุนทางเศรษฐกิจ ทุนทางสังคม หรือทุนทางวัฒนธรรมที ่

แตกต่างกัน และเมื่อเกิดการเปลี่ยนหรือการผสานรูปของทุนใดทุนหนึ่งหรือหลายทุนเข้าด้วย

กัน จนเกิดเป็นทุนที่เรียกว่า ทุนสัญลักษณ์ (symbolic capital) ที่ส่งผลให้เกิดการหล่อหลอม 

ความเป็นตัวตนในปัจเจก จนเกิดเป็นฮาบิทัสที่แตกต่างกันในสังคม (Bourdieu, 1990)  
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รวมไปถึงพื้นที่ บริเวณ หรือสนาม (field) ในการแสดงออกของความเป็นตัวตนของปัจเจกที่

ก่อให้เกิดรูปแบบโครงสร้างของสังคมที่แตกต่างกัน และในทางเดียวกันโครงสร้างทางสังคมก็

ส่งผลต่อแนวทางฮาบิทัสของปัจเจกเช่นกัน (สุนีย์ ประสงค์บัณฑิต, 2553; สุภางค์ จันทวานิช 

และ รุ้งนภา ยรรยงเกษมสุข, 2549) ในการพิจารณาการให้ความหมายเชิงสัญญะที่น�ำไปสู่ 

การเพิม่มลูค่าสนิค้า ต้องพจิารณาในระดบับคุคลและระดบัสงัคมและจากมุมมองของผูผ้ลติและ

ผูบ้รโิภค เพือ่ให้เกดิผลสมัฤทธิใ์นการซือ้ขายทีน่�ำไปสูร่ายได้ทีเ่พิม่ขึน้ของชมุชนในการสามารถ

ยึดการผลิตและขายสินค้าโอทอปเป็นอาชีพหลัก ที่สามารถต่อยอดไปสู่การพัฒนาชุมชนและ

การสร้างงานในด้านอื่น ๆ ต่อไป

	 ผู้วิจัยจึงมีความสนใจศึกษาการให้ความหมายเชิงสัญญะในผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม 

วิเคราะห์ปัจจัยและเงื่อนไขที่เกี่ยวข้องกับสัญญะในผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม เพ่ือน�ำเสนอ 

รปูแบบพืน้ท่ีเรยีนรูเ้พือ่พฒันาความหมายเชงิสญัญะในผลิตภณัฑ์ทางวฒันธรรม ทีส่ามารถเป็น

แนวทางในการน�ำเสนอรปูแบบขององค์ประกอบทีม่คีวามสมัพนัธ์กนัของฮาบทิสัในผูผ้ลติหรอื

ผูป้ระกอบการ ทนุในด้านตา่ง ๆ  จนเกดิเป็นสนิคา้ทีม่คีวามหลากหลายแตกต่างกนัตามทุนทีม่ ี

และสามารถน�ำสนิค้าออกจ�ำหน่ายตามแนวทางยทุธศาสตร์การพัฒนาประเทศ THAILAND 4.0 

เพื่อน�ำเสนอสินค้าโอทอปออกสู่ตลาดได้อย่างมีประสิทธิภาพ โดยชุมชนผู้ผลิต โอทอป หรือ 

หน่วยงานท่ีมีส่วนเกี่ยวข้องในด้านต่าง ๆ สามารถน�ำแนวทางการเรียนรู ้นี้ พัฒนาสู ่

กระบวนการผลิตสินค้าและบริการในรูปแบบอื่น ๆ ได้ในอนาคต

วัตถุประสงค์   

	 1. เพื่อศึกษาการให้ความหมายเชิงสัญญะในผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมหรือผลิตภัณฑ์

โอทอป 

	 2. เพื่อวิเคราะห์ปัจจัยและเงื่อนไขท่ีเกี่ยวข้องกับการให้ความหมายเชิงสัญญะใน

ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม

	 3. เพือ่น�ำเสนอรปูแบบพืน้ทีเ่รยีนรูเ้พือ่พฒันาการให้ความหมายเชิงสญัญะในผลติภณัฑ์

ทางวัฒนธรรม
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วิธีการวิจัย   

	 การวิจัยในครั้งนี้ ผู้วิจัยใช้ระเบียบวิธีวิจัยแบบผสม (mixed methods) โดยแบ่งตาม

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 3 ส่วน คือ 1) การศึกษาการให้ความหมายเชิงสัญญะในผลิตภัณฑ์

ทางวัฒนธรรม ใช้การวิจัยเชิงปริมาณ (quantitative research) ด้วยการเก็บข้อมูลจาก 

การส�ำรวจโดยใชแ้บบสอบถาม วเิคราะห์ความสมัพนัธ์ดว้ยโปรแกรมสถติทิี่ใช้ในงานวิจยั และ

หาร้อยละค่าเฉลี่ยเพื่ออธิบายสภาพทั่วไปของการให้ความหมายเชิงสัญญะในผลิตภัณฑ์ทาง

วัฒนธรรม 2) การวิเคราะห์ปัจจัยและเง่ือนไขที่เกี่ยวข้องกับการให้ความหมายเชิงสัญญะใน

ผลติภณัฑ์ทางวฒันธรรม ใช้การวิจยัเชงิคณุภาพ (qualitative research) โดยวธีิการสมัภาษณ์ 

(in-depth interview) ผูผ้ลติ ผูบ้รโิภค และผูม้ส่ีวนเกีย่วข้อง 3) การน�ำเสนอรปูแบบพ้ืนทีเ่รยีนรู้ 

เพื่อพัฒนาการให้ความหมายเชิงสัญญะในผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม ผู้วิจัยใช้วิธีการสังเคราะห์

ข้อมูลที่ได้จากส่วนที่ 1 และส่วนที่ 2 เพื่อร่างเป็นรูปแบบพื้นที่เรียนรู้เพื่อพัฒนาการให้ 

ความหมายเชิงสัญญะในผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม 

	 ผู้ให้ข้อมูล แบ่งตามขั้นตอนในการเก็บข้อมูลได้เป็น 2 ส่วน รายละเอียด ดังนี้

	 1. การศึกษาการให้ความหมายเชิงสัญญะในผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม โดยการเก็บ

ข้อมูลจากการส�ำรวจโดยใช้แบบสอบถามจาก 2 กลุ่ม ดังนี้

	       1.1  ผูผ้ลติหรอืผูป้ระกอบการทีเ่กีย่วข้องกบัสนิค้าโอทอปทีเ่ข้าร่วมในงานประชารฐั 

รวมพลสินค้าชุมชนรวมใจ ที่จัดขึ้นโดยส�ำนักงานกองทุนหมู่บ้านและชุมชนเมืองแห่งชาติ 

(สทบ.) ณ ริมคลองผดุงกรุงเกษม ระหว่างวันท่ี 3-24 ตุลาคม 2560 ผู้ประกอบการหรือ 

ผู้ผลิตสินค้าที่เข้าร่วมในงาน OTOP CITY 2017 ที่จัดโดยกรมพัฒนาชุมชน ณ ศูนย์การแสดง 

สินค้าและการประชุม อิมแพ็ค เมืองทองธานี ระหว่างวันที่ 17-25 ธันวาคม 2560 และ 

ผูป้ระกอบการหรอืผูผ้ลติสนิค้าท่ีมร้ีานค้าอยูใ่นศนูย์กระจายสนิค้าโอทอป และงานแสดงสนิค้า

ในกรุงเทพมหานคร เพื่อเป็นตัวแทนของผู้ขายหรือผู้ผลิตสินค้าโอทอปทั่วประเทศ รวมทั้งสิ้น 

471 คน

	      1.2 ผู้บริโภคที่รู้จักสินค้าโอทอป โดยการเก็บข้อมูลจากการสุ่มตัวอย่างแบบง่าย 

ผ่านช่องทางออนไลน์ในบุคคลท่ัวไปท่ีสามารถเข้าถึงข้อมูลแบบสอบถามออนไลน์ได้ จ�ำนวน 

513 คน เพื่อเป็นตัวแทนประชากรทั้งหมดในประเทศ

	 2. การวิเคราะห์ปัจจัยและเงื่อนไขที่เกี่ยวข้องกับสัญญะในผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม 
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โดยการเก็บข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูล แบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม ดังนี้

	      2.1 กลุ่มผู้ผลิต ผลิตภัณฑ์โอทอปที่ได้รับการคัดสรรเป็นสินค้าโอทอป 5 ดาว  

เคยได้รบัรางวลัจากกรมพฒันาชุมชน หรอืหน่วยงานอืน่ ๆ  ท่ีเกีย่วข้อง และเคยได้เข้าร่วมแสดง

หรือจ�ำหน่ายสินค้าท่ีจัดข้ึนโดยกรมพัฒนาชุมชน ณ เมืองทองธานี จ�ำนวน 5 คน คัดเลือก 

แบบเจาะจงตามหมวดของผลิตภัณฑ์โอทอป แบ่งออกเป็น 5 หมวด ได้แก่ อาหาร เครื่องดื่ม 

ผ้าและเครื่องแต่งกาย เครื่องใช้และเครื่องประดับตกแต่ง และสมุนไพรท่ีไม่ใช่อาหารและยา 

หมวดละ 1 คน	  

	      2.2 กลุ่มผู้บริโภค ให้ความส�ำคัญต่อสัญญะในการบริโภคสินค้าและบริการท่ีมี

ความแตกต่างในสาขาวิชาชีพ คัดเลือกแบบเจาะจง ได้แก่ ผู้บริโภคที่เน้นการสร้างอัตลักษณ์ 

ผู้บริโภคทีใ่ห้คุณค่าความส�ำคญัในการบรโิภคตราสนิค้า (brand) ผูบ้รโิภคทีค่�ำนงึถงึด้านสงัคม 

ผู้บริโภคที่ให้ความส�ำคัญในด้านกลยุทธ์ส่งเสริมการตลาด และผู้บริโภคที่ค�ำนึงถึงการใช้งาน

สินค้า จ�ำนวน 5 คน   

	     2.3 กลุ่มผู้ท่ีเก่ียวข้องจากองค์กรหรือหน่วยงานต่าง ๆ โดยคัดเลือกจากตัวแทน 

ของหน่วยงานด้านต่าง ๆ  ได้แก่ ผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในด้านเครือข่ายทางสังคม ผู้สนับสนุนด้าน

การตลาดและการวางจ�ำหน่ายสนิค้า นกัวชิาการด้านออกแบบงานหตัถกรรมและการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์ เจ้าหน้าท่ีฝ่ายขายจากหน่วยงานเอกชน เจ้าหน้าท่ีจากหน่วยงานภาครัฐสังกัด 

กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ศิลปินนักแสดง จ�ำนวน 6 คน

	 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ แบบสอบถาม และแบบสัมภาษณ์ ผู้วิจัยสร้างขึ้นจาก

การสังเคราะห์เอกสารและข้อมูลจากงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง

	 ผู้วิจัยวิเคราะห์ข้อมูลสถิติบรรยายเพื่อหาความสัมพันธ์ (correlation) ของตัวแปร 

ต่าง ๆ  ทีเ่กีย่วข้องจากแบบสอบถาม และการตีความความข้อมูลจากการวเิคราะห์ข้อมลูทีไ่ด้จาก 

การสมัภาษณ์ เพือ่หาข้อสรปุในการศกึษา และใช้วธิกีารวเิคราะห์เนือ้หา (content analysis) 

โดยจ�ำแนกลักษณะการให้ความหมายเชิงสัญญะในผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมจากมุมมอง

ของผู้ผลิตและผู้บริโภคเพ่ือเปรียบเทียบความต่างในการเข้ารหัสและถอดรหัสสัญญะตาม 

ความเป็นเหตุเป็นผล รวมถึงการวิเคราะห์รูปแบบทุนในผู้ผลิตและผู้บริโภคที่ส่งผลต่อฮาบิทัส 

และน�ำเสนอบทวิเคราะห์เพื่อสร้างเป็นรูปแบบพื้นที่เรียนรู้เพื่อพัฒนาสัญญะในผลิตภัณฑ์ทาง

วัฒนธรรม พร้อมทั้งบรรยายสรุปในลักษณะพรรณนาโวหาร และการอธิบายปรากฏการณ์ 
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โดยมีภาพถ่ายและตารางประกอบ

ผลการวิจัย

	 1. การให้ความหมายเชิงสัญญะในผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมหรือผลิตภัณฑ์โอทอป  

แบ่งการวิเคราะห์ออกเป็น 2 ส่วน ดังนี้

	       1.1  ผูผ้ลติหรอืผูป้ระกอบการ มแีนวคิดในการเลือกผลิตหรือประกอบการเกีย่วกบั 

สินค้าโอทอปจากเหตุผลที่สัมพันธ์กับแนวคิดตรรกวิทยาค่าสัญญะ ในด้านความต้องการ 

การสบืสานเอกลกัษณ์วฒันธรรมและภมูปัิญญาในชมุชน สูงเป็นล�ำดับท่ี 1 คดิเป็นร้อยละ 33.8 

ล�ำดบัท่ี 2 ด้านตรรกวทิยาเชงิหน้าทีข่องการใช้งาน คดิเป็นร้อยละ 25.9 คอื ความต้องการขาย

สินค้าที่มีคุณภาพให้แก่ผู้บริโภค และยึดเป็นอาชีพหลักในการท�ำงาน ล�ำดับที่ 3 ตรรกวิทยา

เชิงเศรษฐศาสตร์ของค่าการแลกเปลี่ยน คิดเป็นร้อยละ 22.9 คือ ความต้องการขายสินค้าที่

สร้างผลก�ำไรและรายได้เพียงพอ และล�ำดับที่ 4 ตรรกวิทยาของการแลกเปล่ียนเชิงสัญญะ 

คิดเป็นร้อยละ 17.4 คือ ความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลในด้านความต้องการสร้างอาชีพให้แก่

ครอบครัวและลูกหลาน

	     1.2	 ผูบ้รโิภค มแีนวคดิในการให้ความส�ำคญัความหมายเชงิตรรกวทิยาค่าสญัญะ

กับสินค้าโอทอป สูงเป็นล�ำดับท่ี 1 ในด้านการสืบสานเอกลักษณ์วัฒนธรรมและภูมิปัญญา

ในชุมชน คิดเป็นร้อยละ 33.8 ล�ำดับที่ 2 การให้ความหมายในเชิงตรรกวิทยาเชิงหน้าที่ของ 

การใช้งาน คดิเป็นร้อยละ 25.9 ล�ำดบัที ่3 การให้ความหมายด้านตรรกวทิยาเชิงเศรษฐศาสตร์

ของค่าการแลกเปลี่ยน คือ ราคาของสินค้า คิดเป็นร้อยละ 22.9 และ ล�ำดับที่ 4 การให้ 

ความหมายด้านตรรกวิทยาของการแลกเปลี่ยนเชิงสัญญะ หรือเชิงความสัมพันธ์ในสังคม  

คิดเป็นร้อยละ 17.4

	 สรุปได้ว่า ผู ้ผลิตหรือผู ้ประกอบการและผู้บริโภคส่วนใหญ่ มีแนวคิดในการให ้

ความหมายกับสินค้าโอทอปตรงกัน โดยการให้ความส�ำคัญสูงสุดจากการให้ความหมาย 

เชิงสญัญะในสนิค้าโอทอป ด้านการสบืสานเอกลกัษณ์วฒันธรรม และการช่วยเหลอืชุมชนผ่าน

การสนับสนุนสินค้า

	 2. ปัจจัยและเง่ือนไขที่เกี่ยวข้องกับการให้ความหมายเชิงสัญญะในผลิตภัณฑ์ทาง

วัฒนธรรม ผู้วิจัยวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณจากแบบสอบถามประกอบกับข้อมูลเชิงคุณภาพ 
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โดยพิจารณาจากการให้ความหมายเชิงสัญญะในสินค้าโอทอปผ่านมุมมองของผู้ผลิตหรือ 

ผู้ประกอบการ สามารถอธิบายได้ ดังนี้

	      2.1 ฮาบิทัสในปัจเจกที่มีความแตกต่างกันตามการหล่อหลอมจากสังคม และ 

สั่งสมจนเกิดเป็นความรู้สึกภายในของผู้ผลิตหรือผู้ประกอบการ ข้อมูลจากงานวิจัยนี้ พบว่า  

ในการเลอืกเข้าสูเ่ส้นทางของการเป็นผูผ้ลติและผูป้ระกอบการทีเ่กีย่วข้องกบัสนิค้าโอทอป และ

เพื่อให้เกิดการประกอบอาชีพที่ยั่งยืน ผู้ผลิตและประกอบการต้องมีฮาบิทัสตามลักษณะ ดังนี้

	 	 2.1.1   มคีวามสนใจในภูมปัิญญาชุมชน เพือ่ต่อยอดในส่วนต่อไปทีต้่องพฒันา

ค้นคว้าในการศึกษาหาความรู้ ทดลอง ลองผิดลองถูกในกระบวนการผลิตสินค้า

	 	 2.1.2 มีความตั้งใจจริงในการท�ำงาน เนื่องจากในการผลิตสินค้าที่น�ำ

ทรัพยากรในพื้นที่มาใช้นั้น อาจเกิดความผิดพลาด หรือบ่อยครั้งที่ไม่สามารถประสบ 

ความส�ำเร็จในการท�ำงานได้ ดังนั้น ความตั้งในในการท�ำงานจึงเป็นส่วนหนึ่งที่ช่วยผลักดันให้

เกิดการเรียนรู้เพื่อพัฒนาสินค้าต่อไปได้ 

	 	 2.1.3   มคีวามรกัในการประกอบอาชพีทีน่บัได้ว่าเป็นส่วนหนึง่ในการพฒันา 

ชุมชนของตนเอง เนื่องจากการผลิตสินค้าที่มาจากชุมชนนั้น อาจไม่ได้รับการยอมรับใน 

ระยะแรก แต่หากผู้ผลิตหรือผู้ประกอบการมีก�ำลังใจที่ดีจะสามารถสร้างสรรค์ผลงานที่ดีออก

มาได้

	      2.2 ทุนในปัจเจก ไม่ว่าจะเป็นทุนท่ีมีอยู่เดิมหรือทุนท่ีได้รับมาภายหลังจาก 

การแสวงหา หรือการได้รับความช่วยเหลือด้านต่าง ๆ ล้วนเป็นปัจจัยที่ส่งผลต่อกระบวนการ

ผลิตสินค้าโอทอปของผู้ผลิตและผู้ประกอบการทั้งสิ้น โดยสามารถแยกเป็นทุนด้านต่าง ๆ ได ้

ดังนี้

	 	 2.2.1  ทนุทางเศรษฐกิจ ประกอบด้วย วตัถดุบิทีห่าได้ในชมุชนทีน่บัเป็นปัจจยั

หลกัทีก่่อให้เกดิผลติภณัฑ์ทางวฒันธรรมทีแ่สดงถงึเอกลักษณ์พ้ืนฐานของแต่ละพ้ืนที ่และเงิน

ทุนส่วนบุคคล/ เงินทุนสนับสนุนจากหน่วยงาน 

	 	 2.2.2 ทุนทางวัฒนธรรม ประกอบด้วย ความรู้พื้นฐานในใช้ทรัพยากรและ

กระบวนการผลิต ความรู้ด้านการตลาด และความต้องการของผู้บริโภค ความเชื่อ ประเพณี 

และการให้คุณค่าในการผลิตที่กล่าวได้ว่าชุมชนมีส่วนอย่างมากในการหล่อหลอมให้เกิด 

ความสนใจและยึดอาชีพในการผลิตด้วยกระบวนการแบบดั้งเดิมไว้ในชุมชน เพื่อผ่านสู่สินค้า
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ก่อนถึงมือผู้บริโภค

	 	 2.2.3 ทุนทางสังคม ประกอบด้วย เครือข่ายการสนับสนุนจากองค์กร 

ภายนอกทั้งภาครัฐและ/หรือเอกชน และความร่วมมือภายในชุมชน

	 	 2.2.4 ทุนสัญลักษณ์ ทุนทั้ง 3 ด้านที่กล่าวมาข้างต้น ล้วนเป็นส่วนหนึ่งของ

ทุนสัญลักษณ์ทั้งสิ้น กล่าวคือ ทุนทั้ง 3 ด้าน ในรูปแบบของการรวมตัวกันหรือการเปลี่ยน 

รูปของทุนสามารถอธิบายได้ ดังนี้ 

	 	          1) การรวมตัวกันของทุนทางเศรษฐกิจและทุนทางสังคม วัตถุดิบที ่

หาได้ในชุมชนอาจไม่เพียงพอ หรือไม่สามารถสร้างชิ้นงานให้สมบูรณ์ได ้ ดังนั้น ผู้ผลิตหรือผู้

ประกอบการต้องหาทรัพยากรในพื้นที่ใกล้เคียง และในการติดต่อพื้นที่ใกล้เคียงนี้เอง ทุนทาง

ด้านสังคมหรือระบบเครือข่ายความสัมพันธ์จึงเข้ามามีบทบาทในการเป็นตัวกระตุ้นให้เกิด 

การประสบความส�ำเรจ็ในการแบ่งปันหรอืแลกเปลีย่นทรพัยากรทีม่ ีจนเกดิเป็นความร่วมมอืใน

ระดับใหญ่ขึ้น กล่าวคือ เมื่อในพื้นที่ A มีทรัพยากรในการผลิตไม่เพียงพอ จึงต้องท�ำการติดต่อ

เพื่อซื้อขายหรือจ้างวานแรงงานจากพื้นที่ B ดังนั้น การสร้างงานหรือสร้างรายได้ จะไม่ได้อยู่

แค่ในพื้นที่ A แต่ยังส่งผลให้พื้นที่ B มีการขยายฐานด้านการตลาดอีกด้วย

	 	          2) การเปลี่ยนรูปของทุนทางสังคมเป็นทุนทางเศรษฐกิจ ผู้ผลิตหรือ 

ผู้ประกอบการส่วนใหญ่ได้รบัความช่วยเหลือจากหน่วยงานภาครฐัทีน่บัเป็นทนุด้านสงัคม โดย

หลายหน่วยงานให้การสนับสนุนทุนเงินทุนในลักษณะของทุนให้เปล่าที่นับเป็นการเปล่ียนรูป

จากทุนด้านความสัมพันธ์จากองค์กรภายนอกสู่ทุนทางเศรษฐกิจ

	 	               3)   การเปลีย่นรปูของทนุทางสงัคมเป็นทนุทางวฒันธรรม การเปลีย่นรปู 

นีม้คีวามใกล้เคยีงกนักบัการเปลีย่นรปูของทนุทางสังคมเป็นทนุทางเศรษฐกจิ กล่าวคอื ผู้ผลิต 

หรือผู ้ประกอบการได้รับความช่วยเหลือจากหน่วยงานภาครัฐท่ีนับเป็นทุนด้านสังคม  

โดยการให้ความรูใ้นด้านกระบวนการผลติ การศกึษาดงูานนอกพืน้ที ่ความรูใ้นด้านการพัฒนา

บรรจุภัณฑ์ และความรูใ้นด้านการตลาดและความต้องการของผูบ้รโิภค นบัเป็นการเปลีย่นรปู

จากทุนทางสังคมสู่ทุนทางวัฒนธรรม

	     2.3 ปัจจัยและเงื่อนไขท่ีเกี่ยวข้องกับกระบวนการเรียนรู้เพื่อพัฒนาสัญญะใน 

ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม สามารถแบ่งผู้ผลิตหรือผู้ประกอบการออกเป็น 3 กลุ่ม โดยมี 

รายละเอียด ดังนี้
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	     	 2.3.1 กลุ่มที่ 1 กลุ่มผู้ผลิตสินค้าโอทอปขั้นพื้นฐาน มีรายละเอียด ดังนี้

	 	      1) ลักษณะทั่วไป เป็นกลุ่มของผู้ผลิตหรือผู้ประกอบการสินค้าโอทอป 

ซึ่งประกอบด้วย กลุ่มผู้ผลิตสินค้าโอทอปท่ีเป็นผู้ประกอบการรายใหม่ หรือกลุ่มผู้ผลิตสินค้า 

โอทอปทีอ่ยูใ่นระดบัพืน้ฐานทีม่กี�ำลงัในการผลิตไม่มากหรือไม่ซับซ้อน ไม่สามารถรองรับตลาด

การซื้อขายขนาดใหญ่ได้ 

	 	        2) ลักษณะทุนเชิงสัญญะ กลุ่มโอทอปพื้นฐานเป็นกลุ่มท่ีมีทุนหรือ

ทรพัยากรด้านต่าง ๆ  ไม่ว่าจะเป็นทรพัยากรพืน้ฐานทางเศรษฐกจิในพ้ืนทีน้่อยหรือไม่เพียงพอ  

กล่าวคือ มีความขาดแคลนในด้านทุนทางเศรษฐกิจ และ/หรือ ทุนทางสังคม ระบบเครือข่าย

ความความสมัพนัธ์และการช่วยเหลอืจาหน่วยงานท่ีเกีย่วข้องไม่เพียงพอ หรือไม่สามารถเข้าถงึ

หน่วยงานดังกล่าวได้ และ/หรือ ทุนทางวัฒนธรรม ด้านความรู้ ความสามารถในการประกอบ

อาชีพ ขาดแคลน ไม่เพยีงพอ หรอืไม่ตอบสนองต่อการผลติสนิค้า และ/หรอื การขาดแคลนทนุ

สญัลกัษณ์ ในการได้รบัการยอมรบัในตลาดบรโิภคสนิค้า หรอือาจมกีารขาดแคลนทนุมากกว่า 

1 ด้าน 

	 	       3) ความต้องการของ ผู้ผลิต/ผู้ประกอบการ ในกลุ่มพื้นฐานนี้ ผู้ผลิต/ 

ผู้ประกอบการ ส่วนใหญ่มคีวามต้องการในการผลติสนิค้าโอทอป เพือ่ตอบสนองความต้องการ 

ขั้นพื้นฐานในการใช้ทรัพยากรที่มีอยู่หรือที่หาได้ในพื้นที่ เพื่อผลิตหรือสร้างเป็นสินค้าออก

จ�ำหน่าย โดยอาศัยทุนทางวัฒนธรรมหรือความรู้ที่มีอยู ่ ประกอบกับทุนทางสังคมหรือ 

ความร่วมมอืภายในชมุชน และอาจมคีวามร่วมมอืจากองค์กรภายนอก ความต้องการของกลุม่นี้ 

แบ่งเป็น 2 รปูแบบ ได้แก่ รปูแบบที ่1 มคีวามต้องการในการพฒันาในด้านต่าง ๆ  เพือ่ยกระดับ

กลุ่มของตนเองและผลิตภัณฑ์ เข้าสู่กลุ่มที่ 2 หรือกลุ่มผู้ผลิตสินค้าโอทอปที่ก�ำลังพัฒนา และ 

รปูแบบที ่2 มคีวามพอใจในจดุท่ีตนเองและชมุชนสามารถผลติสนิค้าโอทอปทีมี่คณุภาพไว้ใช้เอง

ในครวัเรอืน หรอืสามารถออกจ�ำหน่ายในชมุชนและตลาดขนาดเล็กได้ โดยผู้ผลิต/ผู้ประกอบการ 

ไม่มีความต้องการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของตนเข้าสู่กลุ่มที่ 2

	 	         4) แนวทางในการพัฒนา การพัฒนา ผู้ผลิต/ผู้ประกอบการ สินค้า 

โอทอปทีอ่ยูใ่นกลุม่พืน้ฐานนี ้สามารถแบ่งออกได้เป็น 2 ส่วน ตามความต้องการของผูป้ระกอบ

การที่กล่าวมาข้างต้น คือ การพัฒนาในรูปแบบที่ 1 ได้แก่ การพัฒนาด้านความรู้ ความเข้าใจ

ในทรัพยากรของชุมชนในการน�ำมาประยุกต์ร่วมกับภูมิปัญญา เพื่อเป็นฐานในการผลิตสินค้า
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ไว้ใช้ในครัวเรือนและวางจ�ำหน่าย การพัฒนาแนวทางในการก�ำหนดตั้งราคาสินค้า และ 

การจัดการทุนรวมถึงการเรียนรู้ในเรื่องบัญชีรายรับรายจ่าย การพัฒนาด้านความร่วมมือ  

เครือข่ายความร่วมมือในการท�ำงานร่วมกันภายในชุมชน และการสนับสนุนอย่างจริงใจและ 

ต่อเนือ่งในความต้องการเฉพาะด้านอ่ืน ๆ  จากองค์กรและหน่วยงานทีเ่ก่ียวข้อง ส่วนการพฒันา

ในรูปแบบท่ี 2 มีความพอใจในจุดท่ีตนเองและชุมชน สามารถผลิตสินค้าโอทอปท่ีมีคุณภาพ

ไว้ใช้เองในครัวเรือน หรือสามารถออกจ�ำหน่ายในชุมชนและตลาดขนาดเล็กได้ การพัฒนา 

จงึต้องพจิารณาโดยลงรายละเอยีดในความต้องการระดับปัจเจกทีอ่าจมหีรอืไม่มคีวามต้องการ

ในการพัฒนา 

	     	 2.3.2 กลุ่มที่ 2 กลุ่มผู้ผลิตสินค้าโอทอปที่ก�ำลังพัฒนา มีรายละเอียด ดังนี้

	 	          1) ลักษณะในภาพรวม เป็นกลุ่มของผู้ผลิตหรือผู้ประกอบการสินค้า 

โอทอป ประกอบด้วย กลุม่ผูผ้ลติสนิค้าโอทอปทีเ่ข้าสูค่วามเป็นผูผ้ลติหรอืผู้ประกอบการสนิค้า

โอทอปอย่างเต็มตัว และผ่านการพัฒนาจากขั้นท่ี 1 จนสามารถผลิตสินค้าที่รองรับตลาด 

ผู้บริโภคที่มีขนาดใหญ่ขึ้นได้ 

	  	            2) ลกัษณะทนุเชงิสัญญะ เป็นกลุ่มพัฒนาการทีเ่กดิจากความต้องการ 

ของปัจเจก โดยกลุม่มกีารเรยีนรูใ้นการพฒันากระบวนการผลติและผลติภณัฑ์ มคีวามสามารถ

ในการแก้ไขปัญหาและผ่านอุปสรรคในการท�ำงานมาได้ รู้จักการจัดสรรทรัพยากรด้านต่าง ๆ  

ไม่ว่าจะเป็นทรัพยากรพ้ืนฐานทางเศรษฐกิจ การจัดสรรทางด้านการเงิน หรือทุนทาง

เศรษฐกิจ และมีการเกื้อหนุนจากทุนทางสังคม ทั้งจากภายในชุมชนและหน่วยงานภายนอก  

มีการสืบสานแนวคิดด้านทุนทางวัฒนธรรมหรือองค์ความรู้ในการประกอบอาชีพ จนเกิด

เป็นสินค้าที่มีคุณภาพ แฝงด้วยความหมายในการะบวนการผลิตตามวิถีของชุมชนและเป็นท่ี

ต้องการในตลาดผู้บริโภค

	 	          3) ความต้องการของ ผู้ผลิต/ผู้ประกอบการ   ในกลุ่มก�ำลังพัฒนานี้  

ผู้ผลิต/ผู้ประกอบการ ส่วนใหญ่มีความต้องการในการพัฒนาสินค้าโอทอปเพื่อก้าวสู่ระดับ

สากล หรือพัฒนาด้านอื่น ๆ  โดยความต้องการของกลุ่มนี้ แบ่งเป็น 2 รูปแบบ ได้แก่ รูปแบบที่ 

1 มีความต้องการในการพฒันาในด้านต่าง ๆ  เพือ่ยกระดบักลุม่ของตนเอง และผลติภณัฑ์เข้าสู่

กลุม่ที ่3 หรอืกลุม่ผูผ้ลติสนิค้าโอทอปมุง่สูร่ะดบัสากล และรปูแบบท่ี 2 มคีวามพอใจในสถานะ

ปัจจุบนัของตนเองและกลุม่ แต่มีความต้องการในการพฒันาสญัญะบางประการให้แก่ผลติภัณฑ์  
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เช่น ด้านการตลาดและช่องทางการกระจายสินค้า ด้านบรรจุภัณฑ์ ฯลฯ

	 	          4) แนวทางในการพัฒนา การพัฒนา ผู้ผลิต/ผู้ประกอบการ สินค้า 

โอทอปที่อยู่ในกลุ่มก�ำลังพัฒนานี้ ควรเป็นไปตามความต้องการของ ผู้ผลิต/ผู้ประกอบการ  

ไม่ว่าจะเป็นความต้องการเข้าสู่กลุ่มในระดับสากล หรือความต้องการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ยังคง

อยูใ่นระดบัก�ำลงัพฒันา ได้แก่ การพฒันาด้านความรูด้้านการออกแบบบรรจภุณัฑ์ การพฒันา 

ด้านความเข้าใจในการประยุกต์พัฒนาสินค้าและ/หรือกระบวนการผลิตเพ่ือสามารถ 

ตอบสนองความต้องการของตลาดผูบ้รโิภคได้ การพัฒนาโดยการการฝึกอบรม ศกึษาดูงานใน

ระดับท้องถิ่น (ภายในประเทศ) การพัฒนาด้านความร่วมมือจากองค์กรภายนอกเพ่ือพัฒนา 

ช่องทางการขาย สถานที่วางจ�ำหน่ายสินค้า และการพัฒนาด้านความร่วมมือภายในชุมชน

ระหว่างกลุ่มในการตรึงราคาสินค้าเพิ่มความสามารถในการต่อรองราคาสินค้า

	     	 2.3.3 กลุ่มที่ 3 กลุ่มผู้ผลิตสินค้าโอทอปมุ่งสู่ระดับสากล มีรายละเอียด ดังนี้

	  	          1) ลักษณะในภาพรวม เป็นกลุ่มผู้ผลิตท่ีสามารถสร้างฐานการผลิต 

รองรับตลาดผู้บริโภคได้มากขึ้น ไม่ว่าจะเป็นก�ำลังการผลิตที่สูงขึ้น หรือการก�ำหนดตั้งราคา

สินค้าที่สามารถรองรับตลาดผู้บริโภคที่มีศักยภาพทางการเงินสูงได้ 

	 	           2) ลกัษณะทนุเชงิสญัญะ เป็นกลุม่ทีม่ศัีกยภาพสูง สามารถด�ำเนนิงาน 

ให้ประสบความส�ำเร็จได้ โดยกลุ่มมุ่งสู่ระดับสากลเป็นกลุ่มที่มีทุนทางเศรษฐกิจเพียงพอต่อ 

การด�ำเนินธรุกจิ อกีท้ังยงัสามารถบรหิารทนุทางวฒันธรรม โดยการผสานความรูแ้ละภมูปัิญญา

ในวถิกีารด�ำเนนิชวีติผ่านตวัสนิค้าโอทอปจนเป็นทีรู่จ้กั เป็นทีต้่องการ และได้รบัการยอมรบัจาก

หน่วยงานและผู้บริโภค ผ่านการคัดสรรจากหน่วยงานใดหน่วยงานหนึ่งหรือหลายหน่วยงาน 

เช่น ได้รับคัดสรรเป็นสินค้าโอทอปในระดับ 4-5 ดาว ได้รับมาตรฐานจากกรมส่งออก  

ได้รับมาตรฐานจากองค์การอาหารและยา (อย.)

	 	           3)  ความต้องการของ ผูผ้ลติ/ผูป้ระกอบการ เนือ่งจากกลุ่มผูผ้ลติสนิค้า 

โอทอปมุ่งสู่ระดับสากลมีศักยภาพในการผลิตสูง ความต้องการส่วนใหญ่ คือ ความต้องการใน

ด้านการพัฒนาก�ำลังการผลิตให้สูงยิ่งขึ้น รวมทั้งความต้องการในการเพ่ิมช่องทางการติดต่อ

เพื่อส่งออกสินค้าในระดับประเทศและในระดับสากล 

	 	       4) แนวทางในการพัฒนา การพัฒนา ผู้ผลิต/ผู้ประกอบการ สินค้า 

โอทอปที่อยู่ในกลุ่มมุ่งสู่สากล ควรเน้นการพัฒนาในด้านทุนทางสังคม หรือระบบเครือข่ายใน 
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การเปิดตลาดสนิค้าสูร่ะดบัประเทศและต่างประเทศ รวมทัง้การต่อยอดมลูค่าของสนิค้าในเรือ่ง 

การพัฒนาภาพลักษณ์ หรือการเพิ่มทุนสัญลักษณ์ผ่านรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ การให้ความรู ้

ด้านภาษาและวัฒนธรรมในการติดต่อระหว่างประเทศ ความร่วมมือจากองค์กรภายนอก 

ทัง้จากภาครฐัและภาคเอกชน เพือ่น�ำสนิค้าเข้าสูต่ลาดระดบัสากล การให้ความรูด้้านการตลาด

และการประชาสัมพันธ์ ความต้องการด้านการฝึกอบรม และการศึกษาดูงานในระดับสากล

	    2.4 สัญญะที่หล่อหลอมให้เกิดฮาบิทัส ผลผลิตที่ผู ้ผลิตหรือผู ้ประกอบการที่ 

เกีย่วข้องกบัสนิค้าโอทอปในทุกกลุม่ได้รบัมาโดยแทรกซึมอยูใ่นระดับปัจเจก เป็นผลผลติทีม่อง

ไม่เหน็ด้วยตาเปล่า คอื รหสัของสญัญะทีม่ส่ีวนในการหล่อหลอมให้เกดิฮบิทิสัในตวับคุคล เกดิ

เป็นความภมูใิจในความสามารถใช้ทรพัยากรทีห่าได้และมอียู ่ผสานภมูปัิญญาและกระบวนการ

ผลติตามวถิชีมุชน ให้เป็นผลติภณัฑ์ท่ีสามารถสร้างรายได้ให้พอเพยีงเพือ่ยดึเป็นอาชพีทีม่คีณุค่า

และสืบสานส่งต่อจากรุ่นสู่รุ่น โดยแนวทางในการสืบสานส่งต่อแนวคิดในกระบวนการผลิตนี้

เองที่เป็นจุดเริ่มต้นของฮาบิทัสในรุ่นต่อไป

	    2.5  ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมที่แทรกด้วยสัญญะรูปแบบต่าง ๆ พิจารณาจาก 

ผลติภณัฑ์ทีอ่อกสูส่ายตาผูบ้รโิภคจากผูผ้ลติทีม่คีวามแตกต่างกนัในแต่ละกลุ่ม ล้วนแทรกด้วย

ความหมายเชิงสัญญะทั้งสิน โดยสามารถอธิบายรายละเอียดได้ ดังนี้

	       	 2.5.1 กลุ่มท่ี 1 กลุ่มโอทอปพัฒนาข้ันต้น เนื่องจากกลุ่มนี้มีความพอใจใน 

วิถีชีวิตความเป็นอยู่ ลักษณะของผลิตภัณฑ์ที่ผลิตได้ คือ สินค้าแฝงความหมายเชิงสัญญะ

ทางตรง (denotative) สินค้ามีคุณภาพใช้ได้ในชุมชน และเพื่อประกอบอาชีพในการขาย  

สร้างความภูมิใจในการสร้างรายได้ให้แก่ครัวเรือน

	         	 2.5.2 กลุ่มที่ 2 กลุ่มโอทอปก�ำลังพัฒนา ลักษณะของผลิตภัณฑ์ที่ผลิตได้ คือ  

สินค้าแฝงความหมายเชิงสัญญะทางอ้อม (connotative) สินค้ามีคุณภาพตรงตาม 

ความต้องการของตลาดผูบ้รโิภคเป็นสนิค้าท่ีก่อให้เกดิรายได้และอาชพีทีม่ัน่คงในครวัเรือนและ

ชุมชน เกิดการพัฒนาและสร้างงานด้านอื่น ๆ ที่เกี่ยวข้อง เช่น การท่องเที่ยว 

	         	 2.5.3  กลุม่ที ่3 กลุม่โอทอปพฒันาสู่สากล ลกัษณะของผลติภณัฑ์ทีผ่ลติได้ คอื  

สินค้าแฝงความหมายเชิงสัญญะระดับมายาคติ (myth) เป็นสินค้ามีคุณภาพตรงตาม 

ความต้องการของตลาด ได้รบัการยอมรบัในระดับสากล เกดิรายได้และอาชพีทีม่ัน่คงและยัง่ยนื

ในชุมชน จนน�ำไปสู่การพัฒนาด้านอื่น ๆ ในระดับประเทศ
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	       สรปุได้ว่า ทุนในการพัฒนาพืน้ทีเ่รยีนรู้สญัญะในผลติภัณฑ์ทางวฒันธรรม สามารถ

แบ่งได้เป็น 4 ด้าน ได้แก่ 1) ทุนทางเศรษฐกิจ ประกอบด้วย วัตถุดิบที่หาได้ในชุมชนที่นับเป็น

ปัจจยัหลกัทีก่่อให้เกิดผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมทีแ่สดงถึงเอกลกัษณ์พืน้ฐานของแต่ละพืน้ที ่และ 

เงนิทนุ 2) ทนุทางวฒันธรรม ประกอบด้วย ความรูพ้ืน้ฐานในใช้ทรพัยากรและกระบวนการผลติ 

ความรู้ด้านการตลาดและความต้องการของผู้บริโภค ความเชื่อ ประเพณี และการให้คุณค่า

ในการผลิต 3) ทุนทางสังคม ประกอบด้วย เครือข่ายการสนับสนุนจากองค์กรภายนอก และ

ความร่วมมือภายในชุมชน 4) ทุนสัญลักษณ์ คือ การรวมตัวกันของทุนทางเศรษฐกิจและ 

ทนุทางสงัคม การเปลีย่นรปูของทนุทางสงัคมเป็นทนุทางเศรษฐกจิ การเปล่ียนรูปของทนุทาง

สังคมเป็นทุนทางวัฒนธรรม ส่วนทุนในผู้บริโภคทั้ง 4 ด้าน ประกอบด้วย 1) ทุนทางเศรษฐกิจ

หรืออ�ำนาจในการซื้อสินค้า 2) ทุนทางวัฒนธรรม คือ การเป็นเจ้าของวัตถุทางวัฒนธรรมที่ม ี

คุณค่า 3) ทุนทางสังคม คือ เครือข่ายความสัมพันธ์ระหว่างผู้ขายกับผู้บริโภคที่เป็นผู้ซื้อ 

หรือการใช้สินค้าตามกระแสความนิยมท่ีแสดงออกถึงความเป็นไทยผ่านการใช้สินค้าโอทอป  

4) ทนุสญัลกัษณ์ คอื การให้ความช่วยเหลือและสนบัสนนุชมุชน ให้ชมุชนเกดิมรีายได้สามารถ

เลีย้งตวัเองได้ โดยสนิค้าโอทอปยงัสามารถแสดงออกถึงความโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์ของแต่ละ

พื้นที่ ที่ควรได้รับการสนับสนุน และเงื่อนไขที่ก่อให้เกิดผลสัมฤทธิ์ในกระบวนการเข้ารหัสและ

การถอดรหสัทางสญัญะในผลติภณัฑ์ทางวฒันธรรมต้องเกดิจากความเข้าใจทีต่รงกนัในการให้

ความหมายของสินค้าโอทอประหว่างผู้ผลิตและผู้บริโภค

	 3. รูปแบบพื้นท่ีเรียนรู้เพื่อพัฒนาความหมายเชิงสัญญะในผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม 

(ภาพ 1) ผู้วิจัยน�ำเสนอในรูปแบบของการเปรียบเทียบกับหอกลั่นน�้ำมันดิบ ซึ่งน�้ำมันดิบตาม

ธรรมชาติ ประกอบด้วย สารประกอบหลายชนิดหรือเปรียบได้กับความหลากหลาย หรือ 

ความแตกต่างของฮาบิทัสในบุคคลที่ปะปนกันอยู่ในสังคม เมื่อผ่านกระบวนการให้ความร้อน

หรือเปรียบได้กับทุนในด้านต่าง ๆ ที่ปัจเจกได้รับ จะส่งผลให้เกิดการแบ่งกลุ่มของผลิตภัณฑ์

ที่มีความแตกต่างกัน ผลิตภัณฑ์จากหอกลั่นน�้ำมันดิบมี 3 สถานะ ได้แก่ ของแข็ง ของเหลว 

และก๊าซ โดยสามารถอธิบายองค์ประกอบต่าง ๆ ดังนี้

	     3.1 ลักษณะปัจเจกที่อยู่รวมกันในสังคม เปรียบได้กับ น�้ำมันดิบ (crude oil) ที่

มีการอยู่ร่วมกันของปัจเจกที่มีความหลากหลาย มีฮาบิทัสที่แตกต่างกันน�ำไปสู่ปฏิบัติการ 

เพือ่กระท�ำการใด ๆ  ทีเ่หมอืน หรอืต่างกัน กล่าวคอื น�ำ้มนัดบิทีม่อีงค์ประกอบของธาตคุาร์บอน
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ที่มีสายพันธะแตกต่างกัน มีสารเจือปนและปนเปื้อนมากมาย เปรียบเสมือนแต่ละบุคคลที่มี

ความเป็นปัจเจก มีอิสระทางความคิด ความชอบ รสนิยม และความต้องการที่แตกต่างกัน  

โดยฮาบิทัสนี้เป็นตัวส่งผลให้เกิดแรงขับในการปฏิบัติการในขั้นต่อไป

	      3.2 ปัจจัยท่ีก่อให้เกิดสัญญะ หรือ ทุน เปรียบได้กับเตาเผา (boiler/furnace)  

ที่เป็นตัวขับเคลื่อนหรือสนับสนุนให้เกิดปฏิบัติการ ที่ประกอบไปด้วย

	 	 3.2.1 ทุนทางเศรษฐกิจ วัตถุดิบ เงินทุน และทรัพยากรพื้นฐานอื่น ๆ ที่

เกี่ยวข้อง ที่ส่งผลให้เกิดการตัดสินใจเข้าร่วมการผลิตสินค้าโอทอป

	 	 3.2.3 ทุนทางสังคม เครือข่ายสนับสนุนจากองค์กรภายในและภายนอกที่

เกี่ยวข้อง และส่งผลให้เกิดการตัดสินใจเข้าร่วมการผลิตสินค้าโอทอป

	 	 3.2.3 ทุนทางวัฒนธรรม ความรู้พื้นฐานในด้านต่าง ๆ รวมถึงความเชื่อ 

ประเพณี วิถีการสร้างคุณค่าที่เกี่ยวข้องและส่งผลให้เกิดการตัดสินใจเข้าร่วมการผลิต

	 	 3.2.4  ทุนสัญลักษณ์ เกิดจากการเปลี่ยนแปลงของทุนด้านอื่น ๆ หรือ 

การรวมกันของทุนด้านอื่น ๆ

	     3.3 เงื่อนไขที่เกี่ยวข้องในการเกิดสัญญะ เปรียบได้กับ หอกลั่นล�ำดับส่วน  

(distillation column) ก่อให้เกิดความแตกต่างกันของผลลัพธ์ที่ปรากฏอยู่ในผลิตภัณฑ์ 

โอทอป กล่าวคือ หลังจากเข้าสู่กระบวนการของการเป็นผู้ผลิตหรือผู้ประกอบการโอทอปแล้ว 

ความต้องการของผู้ผลิตแต่ละคนล้วนมีความแตกต่างกัน โดยความต้องการเป็นส่วนหนึ่งช่วย

ผลักดันให้ผู้ผลิตเกิดการยกระดับสินค้าของตนสู่กลุ่มถัดไปได้ หรือหากผู้ผลิตมีความพอใจใน

การอยู่กลุ่มเดิมย่อมสามารถผลิตสินค้าโอทอปที่ดีได้

	     3.4 รหัสของสัญญะหรือผลผลิตที่มองไม่เห็น เปรียบเสมือน ก๊าซ (gas)  

ซึง่มองไม่เหน็ได้ด้วยตาเปล่า กล่าวคือ ผูผ้ลิตหรือผู้ประกอบการเกิดความภมูใิจในความสามารถ

ใช้ทรัพยากรท่ีหาได้และมีอยู่ ผสานภูมิปัญญาและกระบวนการผลิตตามวิถีชุมชน ให้เป็น

ผลิตภัณฑ์ที่สามารถสร้างรายได้ให้พอเพียงเพ่ือยึดเป็นอาชีพที่มีคุณค่า และเกิดการสืบสาน

ส่งต่อจากรุ่นสู่รุ่น

	     3.5  ผลิตภัณฑ์โอทอป สามารถแบ่งออกได้เป็น 3 รูปแบบ ดังนี้

	 	 3.5.1 ไข (paraffin/wax) ในรูปแบบของยางมะตอยหรือไขเทียน เป็น

สิ่งที่ใช้ได้ทั่วไป แต่มีราคาต�่ำ  เปรียบเทียบได้กับผลิตภัณฑ์โอทอปที่แฝงด้วยความหมายเชิง
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สัญญะในทางตรง เป็นสินค้ามีคุณภาพใช้ได้ในชุมชนและเพ่ือประกอบอาชีพในการขาย เกิด 

ความภูมิใจในการสร้างรายได้ให้แก่ครัวเรือน

	 	 3.5.2 น�้ำมันดีเซล (diesel oil) เป็นผลิตภัณฑ์ที่เป็นที่ต้องการและมีราคาสูง

กว่าไข หรือ ผลิตภัณฑ์โอทอปที่แฝงด้วยความหมายเชิงสัญญะในทางอ้อม เป็นลักษณะสินค้า

ที่มีคุณภาพตรงตามความต้องการของตลาดผู้บริโภค ก่อให้เกิดรายได้และอาชีพท่ีมั่นคงใน 

ครัวเรือนและชุมชน ก่อให้เกิดเกิดการพัฒนาและสร้างงานด้านอื่น ๆ ท่ีเก่ียวข้อง เช่น  

การท่องเที่ยว 

	 	 3.5.3 น�้ำมันเบนซิน (gasoline/petrol) เป็นผลิตภัณฑ์ซึ่งเป็นที่ต้องการ

มากที่สุด และมีราคาสูงที่สุดในการกลั่นน�้ำมันดิบ เปรียบได้กับผลิตภัณฑ์โอทอปที่แฝงด้วย 

ความหมายเชิงสัญญะในระดับมายาคติ สินค้ามีคุณภาพตรงตามความต้องการของตลาดและ

ได้รับการยอมรับในระดับสากล ก่อให้เกิดรายได้และอาชีพท่ีมั่นคงในครัวเรือนและชุมชน  

จนน�ำไปสู่การพัฒนาด้านอื่น ๆ ในระดับประเทศ

ภาพ 1 

โมเดลหอกลั่นแห่งพื้นที่เรียนรู้เพื่อพัฒนาความหมายเชิงสัญญะในผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม

	 สรุปได้ว่า รูปแบบพื้นที่เรียนรู้เพื่อพัฒนาความหมายเชิงสัญญะในผลิตภัณฑ์ทาง

วัฒนธรรม แบ่งได้เป็น 4 ส่วน ได้แก่ ส่วนที่ 1 ผู้ผลิตหรือผู้ประกอบการ ผู้กระท�ำการใส่รหัส 
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ความหมายเชิงสัญญะแก่ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมในด้านตรรกวิทยาเชิงอรรถประโยชน ์

ตรรกวทิยาเชงิเศรษฐศาสตร์ของค่าการแลกเปลีย่น ตรรกวทิยาของการแลกเปล่ียนเชงิสัญญะ 

และตรรกวิทยาค่าสัญญะ โดยปัจจัยที่ส่งผลต่อการสร้างรหัส ได้แก่ ทุนทางเศรษฐกิจ ทุนทาง

สังคม ทุนทางวัฒนธรรม และทุนสัญลักษณ์ และ ส่วนที่ 2 ได้แก่ผู้บริโภค ท�ำการถอดรหัส 

ดงักล่าวออกมาในรปูแบบของการซ้ือผลติภณัฑ์โอทอป ภายใต้แรงสนบัสนุนจาก ส่วนที ่3 ได้แก่ 

หน่วยงานหรือผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง จนเกิดเป็น ส่วนที่ 4 ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมที่แฝงด้วยรหัส

สัญญะ กระบวนการเข้ารหัสจากผู้ผลิตในการใช้ทรัพยากรที่มีอยู่ในพื้นที่ ผสานกับภูมิปัญญา

ในการผลิตตามวิถีชุมชน ที่ผู้ผลิตเห็นคุณค่าและท�ำการสืบทอดส่งต่อกันจากรุ่นสู่รุ่น เกิดเป็น

สินค้าที่มีคุณภาพ มีคุณค่า และมีประโยชน์สามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคใน 

ด้านตรรกวิทยาเชิงอรรถประโยชน์ ตรรกวิทยาเชิงเศรษฐศาสตร์ของค่าการแลกเปล่ียน 

ตรรกวทิยาของการแลกเปลีย่นเชงิสญัญะ และตรรกวทิยาค่าสัญญะ ได้อย่างครบถ้วน และเมือ่

ผูบ้รโิภคในฐานะผูถ้อดรหสัรบัรูแ้ละมคีวามเข้าใจไปในทศิทางทีส่อดคล้องกบัผู้ผลิต  ประกอบ

กับความสอดคล้องในด้านปัจจัยส่วนบุคคลในผู้บริโภค และแนวสนับสนุนจากหน่วยงานที่

เกี่ยวข้องในด้านต่าง ๆ จึงก่อให้เกิดกระบวนการซ้ือหรือการบริโภคสินค้าข้ึน ในการบริโภค

สินค้าของผู้บริโภค เปรียบเสมือนการส่งสารจากผู้บริโภคกลับสู่ผู้ผลิตในรูปแบบของการแปล

ความหมายอย่างตรงกัน สามารถน�ำไปสู่กระบวนการผลิตซ�้ำในผู้ผลิตหรือผู้ประกอบการท่ี 

เล็งเห็นความต้องการของผู้บริโภค และเกิดการผลิตสินค้าท่ีตอบสนองความต้องการของ 

ผู้บริโภค โดยกระบวนการผลิตซ�้ำก่อให้เกิดรายได้และมูลค่าทางเศรษฐกิจ ที่เพิ่มขึ้นในชุมชน 

สามารถสร้างการรับรู้ในด้านคุณค่าของการผลิตจนเกิดการสืบทอดส่งต่อแนวคิดในการผลิต

สินค้าโอทอปในรูปแบบของการปลูกฝังฮาบิทัสสู่รุ่นต่อไป

อภิปรายผล 

	 ผลจากการศึกษา พบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่มีความเข้าใจถึงความหมายด้านสัญญะ

ของความเป็นสินค้าโอทอป ที่เกิดจากการใช้ทรัพยากรธรรมชาติในพื้นที่ผสานภูมิปัญญาที่มี

เอกลักษณ์ในแต่ละท้องถิ่น ผ่านวิถีการผลิตในชุมชน จนเกิดเป็นสินค้าโอทอปที่แสดงออกถึง

วฒันธรรมในแต่ละท้องถ่ิน โดยความเข้าใจของผูบ้รโิภคทีพ่บในงานวจิยันี ้มคีวามสอดคล้องกบั 

งานวิจัยของ จุรีย์ พานทอง (2558) ที่ได้ศึกษาความเชื่อมั่นในผลิตภัณฑ์ช่องทางในการรับรู้
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ข่าวสารและนวัตกรรมของผลิตภัณฑ์ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าโอทอปของผู้บริโภค

ในกรงุเทพมหานคร พบว่า ความคดิเห็นต่อความเชือ่มัน่ในสินค้าโอทอปของผู้บริโภค โดยรวม

อยู่ในระดับมาก ส่วนประเด็นที่อยู่ในระดับปานกลาง ได้แก่ ความมั่นใจเรื่องการมีเอกลักษณ์

ของสนิค้าโอทอป สนิค้ามกีารพฒันาและยกระดบัจากหน่วยงานต่าง ๆ  สนิค้าโอทอปใช้แล้วได้

ผลด ีคุณภาพอยูใ่นระดบัมาตรฐาน และสนิค้ามคุีณภาพไม่แตกต่างจากผูผ้ลติเอกชนรายอืน่ ๆ  

ทั้งนี้ข้อเสนอแนะจากงานวิจัยนี้สอดคล้องกับผลการวิจัยของผู้วิจัยในประเด็นการสร้าง 

ความเชื่อมั่นในสินค้าโอทอป ซึ่งผู้ผลิตหรือผู้ประกอบการควรผลิตสินค้าท่ีได้รับการรับรอง

มาตรฐานจากหน่วยงานที่ได้รับการยอมรับ หรือผ่านการประกวดผ่านเวทีต่าง ๆ 

	 ปัจจัยและเงื่อนไขที่เกี่ยวข้องกับการให้ความหมายเชิงสัญญะในผลิตภัณฑ์ทาง

วัฒนธรรมที่พบในงานวิจัยนี้ มีรายละเอียดที่สอดคล้องกับแนวคิดในเรื่องรูปแบบการเตรียม

ความพร้อมเพือ่พฒันาผูผ้ลิตหรอืผูป้ระกอบการท่ีเก่ียวข้องกบัสินค้าโอทอปของ ธนัยมยั เจียรกลุ 

(2557) ที่ศึกษาปัญหาและแนวทางการปรับตัวของโอทอป เพื่อเตรียมความพร้อมในการเปิด

เออีซี และงานวิจัยเก่ียวกับแนวทางการพัฒนาโอทอป ของ รสดา เวษฎาพันธุ์ และ สุมาล ี

สันติพลวุฒิ (2555) โดยในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ควรเน้นการสร้างเครือข่ายธุรกิจ การบริหาร

จดัการ การตลาด การผลติ การเงนิและแหล่งเงนิทนุ เทคโนโลย ีและการสนบัสนนุจากภาครฐั 

รวมทั้งความร่วมมือแบบบูรณาการที่มีความจริงใจเพ่ือสร้างให้เกิดการพัฒนาอย่างต่อเนื่อง 

รวมไปถึงการสร้างแรงบันดาลใจ และความมุ ่งมั่นตั้งใจของผู ้ผลิตหรือผู ้ประกอบการ  

ในการพฒันาฝีมอืและทกัษะด้านต่าง ๆ  การพฒันารูปแบบของบรรจภุณัฑ์ การพฒันาผลติภณัฑ์

ให้ได้รับการรับรองมาตรฐาน พร้อมทั้งหากลุ่มตลาดเป้าหมายและช่องทางการตลาดใน 

การกระจายสินค้าให้ครอบคลุมกลุ่มเป้าหมายเพื่อสร้างความแข็งแกร่งในการแข่งขันในตลาด

ทั้งในประเทศและต่างประเทศต่อไป

ข้อเสนอแนะ

	 1. รูปแบบแนวคิด “หอกลั่นแห่งพื้นที่เรียนรู้เพื่อพัฒนาความหมายเชิงสัญญะใน

ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม” สามารถน�ำไปประยุกต์ในงานวิจัยต่อไปเพื่อเป็นแนวทางศึกษา 

รูปแบบพื้นที่เรียนรู้เพื่อพัฒนาความหมายเชิงสัญญะในด้านอื่น หรือผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม

ประเภทอืน่ รวมทัง้สามารถศกึษาและเปรยีบเทียบแนวทางในการพฒันาความหมายเชิงสญัญะ
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ให้มีประสิทธิภาพเพิ่มมากขึ้นในระดับต่อไป

	 2. ควรมีการวิจัยรูปแบบพื้นท่ีเรียนรู้เพื่อพัฒนาความหมายเชิงสัญญะในผลิตภัณฑ์

ทางวัฒนธรรมเชิงเปรียบเทียบในระดับภูมิภาค ความแตกต่างของผลิตภัณฑ์โอทอปประเภท

ต่าง ๆ เพื่อแสดงรูปแบบพื้นที่เรียนรู้ด้านสัญญะที่อาจมีปัจจัยความเหมือนหรือแตกต่างกันได้

อย่างชัดเจนยิ่งขึ้น

	 3. หน่วยงานต่าง ๆ ท่ีเกี่ยวข้อง ได้แก่ หน่วยงานที่เกี่ยวข้องในด้านอุตสาหกรรม  

หน่วยงานท่ีเกีย่วข้องในเชงิพาณิชย์และการตลาด หน่วยงานทีเ่กีย่วข้องในด้านวฒันธรรม และ

หน่วยงานหรือผู้ท่ีมีส่วนเกี่ยวข้องในระดับนโยบาย สามารถน�ำผลการวิจัยที่ได้ประยุกต์ใช้ใน

หน่วยงานเพื่อให้การท�ำงานร่วมกับชุมชนผู้ผลิตเกิดประสิทธิภาพสูงสุด 
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