
บทคัดย่อ
	 การถ่ายวดิโีอเพือ่บนัทกึเหตกุารณ์ทีเ่กิดขึน้ในช่วงเวลาทีส่�ำคญัต่าง ๆ  ถอืเป็นเอกลกัษณ์ของวดิโีอ
ที่ถ่ายทอดอารมณ์ความรู้สึกได้ดี แต่ก่อนที่จะเริ่มถ่ายวิดีโอเพื่อน�ำไปขายออนไลน์ ควรศึกษาความรู้พื้น
ฐานเกี่ยวกับวิดีโอ เช่น ความละเอียดและรูปแบบของวิดีโอ เฟรมเรต มุมกล้อง ขนาดภาพ การเคลื่อนไหว 
กล้อง อุปกรณ์ที่ใช้ในการถ่ายท�ำ การจัดองค์ประกอบภาพ รวมไปถึงเทคนิควิธีการถ่ายท�ำ การจัดการไฟล์ 
การตัดต่อวิดีโอ การตัดต่อเสียง และการสร้างเอฟเฟกต์ต่าง ๆ ซึ่งในยุคดิจิทัลทุกคนสามารถศึกษาได้ 
จากหลากหลายแหล่งเรียนรู้ออนไลน์ เช่น เว็บไซต์ สื่อสังคม บทเรียนออนไลน์ ที่แต่ละมหาวิทยาลัยหรือ
หน่วยงานต่าง ๆ เปิดให้ศึกษา รวมไปถึงการเรียนแบบ MOOC แม้แต่ในการจัดการเรียนการสอนผู้สอน 
ในชัน้เรียน ผูส้อนควรส่งเสรมิให้ผูเ้รยีนได้เรยีนรูแ้ละทดลองปฏบิตั ิซึง่จะท�ำให้ผูเ้รยีนได้เรยีนรูจ้ากการปฏิบตัิ
	 ประเด็นการเรียนรู้อีกประเด็น คือ ขั้นตอนการส่งวิดีโอขึ้นระบบเพื่อขายในเว็บไซต์ต่าง ๆ  รวมถึง 
ข้อก�ำหนดและเงือ่นไขของวิดโีอทีจ่ะส่งขาย ทีม่กีฎระเบยีบและวิธกีารส่งขาย ซึง่แต่ละเวบ็ไซต์จะมข้ีอก�ำหนด
ที่แตกต่างกัน ส�ำหรับคนที่ชอบถ่ายวิดีโออยู่แล้วก็ยังเป็นการสร้างรายได้จากสิ่งที่ตนเองรัก และมีความสุข
กับสิ่งที่ได้ลงมือท�ำและได้เรียนรู้ในสิ่งที่หลงใหลอย่างไม่มีที่สิ้นสุด
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Abstract
	 Recording a video of important events to retain emotions and feelings is one of 
the best way to express ideas. Comparing to past practices, the person recording should 
first learn basic functions such as video resolution, video format, frame rate, composition, 
camera movement, equipment used for shooting, composition techniques for shooting, file 
management, video editing, audio editing and visual effects including the trend of videos 
in the online market. In the digital era, video makers can find various online sources such 
as websites, social media, online courses published by universities or education agencies, 



self-learning programs and MOOC which has become popular today. Even in the classroom, 
teachers should encourage students to learn and experiment independently, which will 
enable learners to gain knowledge from practice.
	 After learning about production, learners should also pick up more about uploading 
the video to the system for sale on different websites, including the terms and conditions 
of selling videos online. Different websites may have varying terms and conditions for 
buying and selling videos. Learners should also study the terms and conditions throughly 
to enhance their learning process in the digital age. Those who love making videos may 
be pleased to know they may earn an income doing what they love.

Keywords: sale video online, shooting video, learning, digital age
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บทน�ำ 

	 ในยุคดิจิทัล วิดีโอถือเป็นสื่อท่ีมีความนิยมในการใช้งาน และมีจ�ำนวนผู้ใช้งานเป็น

จ�ำนวนมาก จากรายงานของ Hootsuite ที่ระบุว่าหนึ่งในสามเว็บไซต์ที่มีผู้คนเข้าใช้งาน

มากที่สุด คือ youtube.com ซึ่งเป็นเว็บไซต์ที่สามารถให้ผู้ใช้งานเข้ามาชมวิดีโอต่าง ๆ ตาม 

ความต้องการ รวมไปการค้นหายอดนิยมของ Google ในปี 2018 ในอันดับที่สี่คือค�ำว่า วิดีโอ 

และเวลาทีผู่ค้นใช้เวลาในการท�ำกจิกรรมออนไลน์มากทีส่ดุ คอื การดูวดีิโอออนไลน์ น�ำเสนอเป็น 

ร้อยละ 92 (Hootsuite Inc, 2019) อีกทั้งผลการส�ำรวจความคิดเห็นจากการใช้งานวิดีโอ

ของผู้รับชมวิดีโอ ร้อยละ 68 กล่าวว่าผู้รับชมต้องการเรียนรู้เก่ียวกับเนื้อหา การบริการ 

ผลิตภัณฑ์ หรือบริการโดยการศึกษาจากวิดีโอ (Wyzowl, 2019) รวมไปถึงในวงการศึกษา 

ไม่ว่าจะเป็นบทเรียนออนไลน์ หรือการเรียนการสอนออนไลน์ในแต่ละสถาบันนิยมใช้วิดีโอ

เป็นสื่อการสอน รวมไปถึงในช่วงที่เกิดสถานการณ์การแพร่ระบาดไวรัส เนื่องจากวิดีโอเป็น

ส่ือที่ท�ำให้ผู้เรียนย้อนกลับไปดูได้ตามความต้องการ ช่วยสร้างแรงจูงใจให้กับผู้เรียนได้เป็น

อย่างดี ที่มีความหลากหลายในการน�ำเสนอเนื้อหาและแบ่งปันในยุคดิจิทัลได้สะดวก รวมทั้ง

ผู้เรียนนิยมดูวิดีโอมากกว่าอ่านหนังสือ (Cooke, 2018; Shift Disruptive Elearning, 2019;  

The Online Course Coach, 2019) วดิโีอท่ีผลิตข้ึนอาจส่งต่อให้ผู้เรียนในระบบวดีิโอท่ีพัฒนา

ขึ้น หรือน�ำเสนอผ่านเว็บไซต์หรือแพลตฟอร์มส�ำหรับแชร์วิดีโอ เช่น YouTube ซึ่งถือว่าเป็น

หน่ึงในแพลตฟอร์มสื่อดิจิทัลท่ีทรงพลังที่สุดในโลก ที่เผยแพร่ครั้งแรกในปี 2009 (Burgess 



& Green, 2018) วิดีโอจึงเป็นสื่อที่ได้รับความนิยมและเป็นสื่อที่ถูกน�ำไปใช้ในวงการต่าง ๆ 

	 การเลือกซื้อวิดีโอออนไลน์เพื่อน�ำไปประกอบการผลิต ถือเป็นทางเลือกอีกช่องทาง

ส�ำหรับทีมผลิตรายการซ่ึงช่วยประหยัดท้ังเวลาในการถ่ายท�ำและค่าใช้จ่ายในการเดินทาง  

ซึง่ในบางครัง้มค่ีาใช้จ่ายในเรือ่งนายแบบ นางแบบ เครือ่งแต่งกาย อปุกรณ์ประกอบในการถ่ายท�ำ 

ฉากที่ใช้ในการถ่ายท�ำ  สถานที่และเทคนิคที่ใช้ในการถ่ายท�ำ  ในปัจจุบันมีเว็บไซต์ที่ให้บริการ

ขายวิดีโออย่างมากมาย เช่น เว็บไซต์ 123RF, Adobe Stock, BigStock, DepositPhotos, 

Getty Images, iStock, Pixta, Shutterstock, Uscreen (123RF, 2019a; Adobe Stock, 

2019; BigStock, 2019b; Cornelius, 2019; Depositphotos, 2019; GettyImages, 

2019; Pixtastock, 2019; Shutterstock, 2014; Uscreen, 2019) ทุกวันนี้ทุกคนสามารถ

ถ่ายวิดีโอได้สะดวกโดยใช้สมาร์ตโฟนหรือกล้องถ่ายภาพ ไม่ว่าจะเป็นกล้อง compact กล้อง 

Mirrorless กล้อง DSLR (Digital Single Lens Reflex camera) กล้อง action camera ที่

สามารถบันทึกเหตุการณ์ต่าง ๆ ในชีวิตประจ�ำวันไว้ในรูปแบบวิดีโอได้เพียงแค่กดปุ่มบนหน้า

จอมือถือ นอกจากการบันทึกวิดีโอเพื่อความทรงจ�ำแล้วส่งต่อให้กับบุคคลอื่น หรือเผยแพร่

ทางโซเชียลมีเดียแล้ว ยังสามารถน�ำวิดีโอท่ีถ่ายเก็บไว้ส่งขายตามเว็บไซต์ตัวแทนขายวิดีโอ  

ซึ่งบางเว็บไซต์ยังเป็นตัวแทนขายทั้งวิดีโอและภาพ รายช่ือตัวแทนเว็บไซต์ขายวิดีโอน�ำเสนอ

ในตาราง 1

ตาราง 1

รายชื่อตัวแทนเว็บไซต์ขายวิดีโอ ปีที่ก่อตั้ง และส�ำนักงานใหญ่

ชื่อ เว็บไซต์ ก่อตั้งเมื่อ ส�ำนักงานใหญ่

123RF www.123rf.com 2005 Malaysia

Adobe Stock stock.adobe.com 2015 San Jose, California, 

United States

BigStock www.bigstockphoto.com 2004 

*2009 ดูแลโดย 

Shutterstock

New York,  

United States

DepositPhoto depositphotos.com 2009 Fort Lauderdale, 

United States
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ตาราง 1 (ต่อ)

รายชื่อตัวแทนเว็บไซต์ขายวิดีโอ ปีที่ก่อตั้ง และส�ำนักงานใหญ่

ชื่อ เว็บไซต์ ก่อตั้งเมื่อ ส�ำนักงานใหญ่

Fotolia www.fotolia.com/ 2004

*2015 ดูแลโดย 

Adobe เปลี่ยนชื่อ

เป็น Adobe Stock

New York, United 

States

Getty Images www.gettyimages.com 1995 Seattle, Washington, 

United States

iStock www.istockphoto.com 2000 Canada

Pixta www.pixtastock.com 2005 Japan

Shutterstock www.shutterstock.com 2003 New York, United 

States

Uscreen www.uscreen.tv 2015 Washington DC,  

United States

 หมายเหตุ: ข้อมูลจาก (123RF, 2019a; Adobe, 2014, 2015; Adobe Stock, 2019; BigStock, 2019b; 

Depositphotos, 2019; GettyImages, 2019; Pixtastock, 2019; Cornelius, 2019; Shutterstock, 

2014; Uscreen, 2019; Wikipedia, 2019, 2020a, 2020b, 2020c, 2020d, 2020e, 2020f)

	 ผู ้สอนควรออกแบบกิจกรรมท่ีส่งเสริมทักษะการเรียนรู้และนวัตกรรม ทักษะ

สารสนเทศและเทคโนโลยี รวมท้ังทักษะชีวิตและอาชีพ โดยอาจใช้การขายวิดีโอออนไลน์มา

บูรณาการกับรายวิชาต่าง ๆ จัดเป็นกิจกรรมให้ผู้เรียนได้ฝึกปฏิบัติ เช่น การให้ผู้เรียนเล่าเรื่อง

และอธิบายวิดีโอท่ีถ่ายมาเป็นภาษาอังกฤษ หรือการฝึกความสามารถในการผลิตวิดีโอแล้ว 

น�ำไปต่อยอดในการสร้างรายได้ด้วยตนเอง คือ YouTuber หรือ นักผลิต content ออนไลน์

	 ก่อนเริ่มท�ำการขายวิดีโอ ผู้ขายควรศึกษาและเรียนรู้เก่ียวกับการผลิตวิดีโอเบื้องต้น 

ไม่ว่าจะเป็น ความละเอียดของวิดีโอ (video resolution) รูปแบบของวิดีโอ (video format) 

เฟรมเรต (frame rate) มมุกล้อง ขนาดภาพ การเคลือ่นไหวของกล้อง อปุกรณ์ทีใ่ช้ในการถ่ายท�ำ 

เช่น กล้อง เลนส์ ขาตั้งกล้อง รวมไปถึงเทคนิควิธีการถ่ายท�ำ การจัดการไฟล์วิดีโอ การตัดต่อ

วิดีโอ การตัดต่อเสียง และการสร้างเอฟเฟกต์ต่าง ๆ เพื่อการวางแผนในการถ่ายท�ำอย่างเป็น
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ระบบ โดยเนื้อหาเหล่านี้สามารถศึกษาได้จากแหล่งเรียนรู้ออนไลน์ต่าง ๆ

	 การเรียนแบบ MOOC (Massive Open Online Course) ที่มีบทเรียนมากมายเปิด

โอกาสให้ผูส้นใจเข้ามาเรยีน ทัง้เป็นการเรยีนด้วยตนเองหรอืมกีารตดิต่อสือ่สาร ปฏสิมัพนัธ์กัน

ออนไลน์ผ่านระบบการจัดการเรียนการสอน โดยมีทั้งเสียค่าใช้จ่ายและไม่เสียค่าใช้จ่าย เช่น 

Udemy มีจ�ำนวน 1,970 บทเรียนที่เกี่ยวข้องกับการถ่ายภาพและมีบทเรียนเกี่ยวกับการผลิต

วดิโีอ (Udemy, 2019) รวมถงึ YouTube ท่ีมจี�ำนวนผู้ใช้งานและสร้างเนือ้หาแล้วอปัโหลดเพ่ือ

ที่แชร์จนถึงปัจจุบันมีจ�ำนวน 50 ล้านคน รวมถึงผู้เข้าในงานจ�ำนวน 500 ล้านคน (Omnicore 

Agency, 2019) และข้อมูลจาก Chi (2019) ที่กล่าวว่า YouTube มีผู้ใช้งานที่อัปโหลดวิดีโอ

ใหม่ 65,000 ครั้งและการดูวิดีโอ 100 ล้านครั้งต่อวัน โดยดูวิดีโอมากกว่าหนึ่งพันล้านชั่วโมง

ในแต่ละวันโดยผู้ที่เข้ามาชมมากที่สุดมีอายุระหว่าง 18-34 ปี (YouTube, 2019) ซึ่งมีวิดีโอ

เก่ียวกับกระบวนการผลิต และเทคนคิวธิกีารต่างๆ รวมไปถงึวธิกีารขายวดีิโอออนไลน์ อกีหนึง่

เว็บไซต์ที่ให้บริการเหมือนกับ YouTube ก็คือ Vimeo และบทเรียนออนไลน์เหล่าจะน�ำเสนอ

สือ่การสอนในรปูแบบของวดิโีอเป็นส่วนใหญ่ ดังนัน้วดีิโอจึงมคีวามส�ำคญัและมคีวามต้องการ

ในการผลิตไม่เป็นสองรองจากสื่อการสอนประเภทอื่น ๆ ยุคดิจิทัล

	 รวมไปถึงทรัพยากรการเรียนรู้แบบเปิด แหล่งการเรียนรู้แบบเปิด แหล่งทรัพยากร

ด้านการศึกษาแบบเปิด ทรัพยากรการศึกษาแบบเปิด ซ่ึงมีความหมายเดียวกัน ส่วนใน

ภาษาอังกฤษใช้ค�ำว่า Open Educational Resources (OER) ก็มีเนื้อหาเกี่ยวกับวิดีโอและ 

การถ่ายภาพ เช่น MERLOT ที่เป็นโปรแกรมในระบบมหาวิทยาลัยแห่งรัฐแคลิฟอร์เนียที่ร่วม

มือกับสถาบันการศึกษาสังคมวิชาชีพและอุตสาหกรรมพัฒนาข้ึน มีทรัพยากรการเรียนรู้เรื่อง 

photography จ�ำนวน 225 เนื้อหา (MERLOT, 2019) อีกทั้ง OER Commons ก็มีเนื้อหา

เกี่ยวกับ photography จ�ำนวน 198 เนื้อหา (OER Commons, 2019)

	 การเรยีนรูท้ั้งหมดในยุคดจิทัิลท�ำให้รูปแบบการเรียนรูแ้ตกต่างไปจากเดิม เปลีย่นจาก

การศึกษาหาข้อมลูจากหนงัสอืและจากการลงมอืท�ำลองผดิลองถกูด้วยตนเอง หรอืเรยีนรู้จาก

คนที่เคยมีประสบการณ์มาก่อน แต่ในยุคดิจิทัล การเรียนรู้สามารถเชื่อมโยงถึงกัน สามารถ 

เข้าถงึข้อมลู เนือ้หาดจิทัิลได้ทกุคน แบ่งป่ันความรู้ ประสบการณ์ ข้อมลู เทคนคิต่าง ๆ  ร่วมกนั 

แล้วร่วมกันเรียนรู้มีการติดต่อสื่อสาร ร่วมกันแก้ปัญหา ค่อยช่วยเหลือและให้ค�ำปรึกษา 

ออกแบบการเรยีนรูด้้วยตนเอง มเีคร่ืองมอืเทคโนโลยีทีส่นบัสนนุในการเรยีนรู้ ตามองค์ประกอบ 
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ของการเรียนรู้ในยุคดิจิทัล ดังแสดงในตาราง 2 (ใจทิพย์ ณ สงขลา, 2561; Barger, 2018; 

Cassell, 2014; Chasse, 2017; de Wit & van Dompseler, 2017; Governor's Office 

of Student Achievement [GOSA], 2020; Pfeifer-Luckett, 2019; Pro Tips, 2019; 

Sarnok et al., 2019)

ตาราง 2

องค์ประกอบของการเรียนรู้ดิจิทัล

รายการ

อ้างอิง

1 a a a a a a

2 a a a a a

3 a a a a a

4 a a a a a a

5 a a a a

6 a a a a a a a

7 a a a a a a a

8 a a a a a a a a

9 a a a a a

สรุป ช่องทางในการเรียนรู้ การสื่อสาร เนื้อหา
การแบ่งปัน

ประสบการณ์

หมายเหตุ: หมายเลขในตารางรายการอ้างอิง 1 (Pro Tips, 2019), 2 (Pfeifer-Luckett, 2019), 3 (Sarnok 

et al., 2019), 4 (GOSA, 2020), 5 (Barger, 2018), 6 (de Wit & van Dompseler, 2017), 7 (Chasse, 

2017), 8 (Cassell, 2014), 9 (ใจทิพย์ ณ สงขลา, 2561)

	 องค์ประกอบทัง้ 11 องค์ประกอบของการเรยีนรูด้จิทัิลสามารถสงัเคราะห์องค์ประกอบ

ได้ 4 องค์ประกอบหลักคือ (1) ช่องทางในการเรียนรู้ (2) การสื่อสาร (3) เนื้อหา (4) แบ่งปัน

ประสบการณ์ แต่ละองค์ประกอบมีรายละเอียดดังนี้
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	 องค์ประกอบที่ 1 ช่องทางในการเรียนรู ้ หมายถึง ระบบการจัดการเรียนรู ้  

สภาพแวดล้อมทีส่นบัสนนุ การวเิคราะห์ข้อมลู การออกแบบการเรยีนด้วยตนเอง การประเมนิ

การเรียนรู้ ซึ่งในปัจจุบัน social media ก็ยังเป็นช่องทางในการเรียนรู้ได้ดี เนื่องจากมี 

สภาพแวดล้อมที่สนับสนุนการเรียนรู้ มีการ update ข้อมูลอย่างต่อเนื่อง สามารถแสดง 

ความคิดเห็น รวมไปถึงผู้ที่สนใจในกลุ่มสามารเลือกเรียนรู้เนื้อหาได้ตามต้องการ ตัวอย่างเช่น 

กลุม่ใน Facebook ท่ีมชีือ่กลุม่ว่า Shutterstock Thai Contributors ทีม่จี�ำนวนสมาชกิในกลุม่ 

จ�ำนวน 129,968 คน จัดตั้งเพื่อเป็นช่องทางในการพูดคุย แลกเปลี่ยนข่าวสาร ความรู้ ข้อมูล 

สอบถามและตอบปัญหาอนัเกดิจากการขายภาพ ขายวดีิโอ ช่วยให้การพัฒนาตัวเองเป็นไปได้

อย่างรวดเร็ว และจัดกิจกรรมเพื่อสร้างสัมพันธ์ที่ดี โดยเน้นเฉพาะกิจกรรมและสาระความรู้ที่

เกี่ยวข้องและสนับสนุนการขายภาพใน Shutterstock.com เป็นหลัก (Shutterstock Thai 

Contributors, 2020) รวมถึงการสร้างปฏิสัมพันธ์ซึ่ง Facebook สามารถสร้างปฏิสัมพันธ์

ระหว่างผูค้นทีท่กุคนสามารถแบ่งปันแลกเปล่ียนแสดงความคดิเหน็ พูดคยุและสร้างข้อมลูและ

ความรู้ด้วยวิธีการท�ำงานร่วมกันและส่งผลต่อเรียนรู้มากกว่า social media อื่น (Al-Rahmi 

& Zeki, 2017; Devi et al., 2019; Greenhow & Lewin, 2016) สามารถสรุปการใช้งาน 

social media ดังตาราง 3 (Bail, 2017; Longo, 2014; Mäkelä, 2019; Sapountzi & 

Psannis, 2018)

ตาราง 3

Social media กับลักษณะการใช้งานและจ�ำนวนผู้ใช้งาน

ปฏิสัมพันธ์ จ�ำนวนผู้ใช้งาน

Social 

media

(Mäkelä, 

2019)

(Hoot-

suite Inc, 

2019)

Facebook a a a a a a a a a 2  

พันล้านคน

2,101  

พันล้านคน

Instagram a a a a 800 

ล้านคน

895 

ล้านคน

YouTube a a a 1 พัน 

ล้านคน

128     วารสารครุศาสตร์ ปีที่ 48 ฉบับที่ 1 (มกราคม - มีนาคม 2563)

Te
xt
 

Ph
ot

o 

Vi
de

o 

Ar
tic

le
s 

Gr
ou

ps
 

Pa
ge

s 

Li
ve

  

St
or

ie
s 

No
te

s 

Fo
ru

m
s 



ตาราง 3 (ต่อ)

Social media กับลักษณะการใช้งานและจ�ำนวนผู้ใช้งาน

ปฏิสัมพันธ์ จ�ำนวนผู้ใช้งาน

Social 

media

(Mäkelä, 

2019)

(Hoot-

suite Inc, 

2019)

Snapchat a a a a 300 

ล้านคน

307 

ล้านคน 

Twitter a a a a a 317 

ล้านคน

251 

ล้านคน 

LinkedIn a a a a 106 

ล้านคน

604 

ล้านคน

YouTube a a a a a 330 

ล้านคน

	 องค์ประกอบที่ 2 การสื่อสาร หมายถึง การสื่อสารที่เข้าถึงได้ทุกคนโดยใช้เครื่องมือ

เทคโนโลย ีซึง่ในการสือ่สารเน้นการสอบถามปัญหา อปุสรรค์ และการเข้าร่วมกิจกรรมต่าง ๆ  เช่น 

กลุม่ใน Facebook ทีม่ช่ืีอกลุม่ว่า Shutterstock Thai Contributors มกีารประชาสัมพันธ์เชญิ

ชวนเข้าร่วมทรปิถ่ายวดิโีอทีม่นีายแบบและนางแบบท่ีมใีบ model release ให้ อกีท้ังมทีีมงาน 

และอุปกรณ์ต่าง ๆ ให้บริการ และการจัดอบรม workshop การสร้างวิดีโอด้วยโปรแกรม

ต่าง ๆ เพื่อส่งขาย และยังแจ้งข่าวสารจากตัวแทนเว็บขายวิดีโอ หรือในช่วงใดของปีควรส่ง

วิดีโอเนื้อหาอะไร หรือวิดีโอเนื้อหาใดบ้างในแต่ละช่วงเป็นที่ต้องการของตลาดโลก รวมไปถึง 

คอยตักเตือนให้กลุ่มคนขายวิดีโอให้ให้ปฏิบัติตามกฏระเบียบ เช่น (1) การคัดลอกผลงาน  

ซึ่งมักจะมีการตักเตื่อนให้ลบผลงานก่อนรายงานต่อตัวแทนการขายวิดีโอเพื่อตักเตื่อนและ

ระงับบัญชีการขายวิดีโอ (2) การใช้ spam keyword ซึ่งการ spam keyword เป็นการใส ่

ค�ำค้นที่ซ�้ำกันให้กับวิดีโอ เพื่อให้ผู้ซื้อวิดีโอค้นหาวิดีโอเป็นอันดับต้น ๆ เช่น Fishing scene 

with a fisherman fishing for fish with a fishing pole in a fishing boat with a fish 

on a hook. (Shutterstock Contributor, 2020)

	 องค์ประกอบท่ี 3 เน้ือหา แบ่งออกเป็นเนือ้หาเบือ่งต้นเกีย่วกบัวดิโีอ คอื ความละเอยีด

ของวดิโีอทีจ่ะส่งขาย อปุกรณ์ท่ีจะใช้ในการถ่ายวดีิโอ เทคนคิวธิกีารถ่ายวิดีโอ ซ่ึงความละเอยีด

ของวิดีโอนั้นผู้ขายวิดีโอควรศึกษาก่อน เนื่องจากความละเอียดของวิดีโอมีผลต่อราคาและ
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อุปกรณ์ที่ใช้ ซึ่งความละเอียดของวิดีโอมีชื่อเรียกและขนาดที่แตกต่างกัน สรุปได้ดังตาราง 4 

(Flexclip, 2019; McCabe, 2018; My Solutions.Tech, 2019; Rusen, 2019; UNEM-

Filmproduktion, 2019)

ตาราง 4

ความละเอียดของวิดีโอ

ชื่อความละเอียดของวิดีโอ ขนาดของวิดีโอ ชื่อเรียนอื่น ๆ

8K 7680 x 4320 pixels 8K, 8K UHD

2K 2560 x 1440 pixels 4K, 4K UHD

4K 3840 x 2160 pixels 4K, 4K Ultra HD, 4K Ultra-High 

Definition

1080P 1920 x 1080 pixels Full HD, FHD, HD, High Definition

720P 1280 x 720 pixels HD, High Definition

480P 640 x 480 pixels

854 x 480 pixels

Standard Definition

360P 640 x 360 pixels

240P 320 x 240 pixels

	 ผู้ขายวิดีโอจ�ำเป็นต้องเรียนรู้เรื่องขนาดของวิดีโอ เพื่อออกแบบการเลือกใช้อุปกรณ์

ที่ใช้ในการถ่ายท�ำ ปัจจุบันกล้อง DSLR และสมาร์ตโฟนสามารถถ่ายวิดีโอได้ในความละเอียด 

4K-8K รวมไปถึง (1) ความยาวของวิดีโอที่ส่งขาย (video clip length) ควรมียาวระหว่าง 

5-60 วนิาทีทีส่ามารถถ่ายทอดอารมณ์ความรูส้กึ โดยในการถ่ายผูถ่้ายวิดโีอควรถ่ายแตก shot 

และมีขนาดภาพที่แตกต่างกัน (2) อัตราเฟรมเรต (Frame Per Second หรือ FPS) 23.98, 

24, 25, 29.97, 30, 47.95, 47.96, 48, 50, 59.94, 60 ขึ้นอยู่กับอุปกรณ์ที่ใช้ในการถ่าย

ท�ำ  (3) อัตราส่วนของวิดีโอ (aspect ratio) ควรเลือกเป็น 16:9 (4) รูปแบบของไฟล์วิดีโอ 

(video file formats) ควรเป็น .mov หรือ .Mp4 ซึ่งวิดีโอที่ส่งขายไม่ควรมีเสียงใด ๆ เว้นแต่

เพื่อช่วยส่งเสริมคลิป หรือหากพิจารณาได้ว่าเป็นเนื้อหาส�ำหรับใช้ประกอบวิดีโอข่าว ซึ่งผู้ขาย

จ�ำเป็นต้องศึกษาเพื่อวางแผนในการถ่ายท�ำ โดยเฉพาะอย่างยิ่ง ความละเอียดของวิดีโอที่ขาย  

หากวดีิโอมคีวามละเอยีดมากและขายได้ ราคาทีข่ายได้จะสูงขึน้ เช่น วดีิโอความละเอยีด 4K จะ

ขายได้ราคาดกีว่า 1080P ทัง้นี ้ความละเอยีดของวดิโีอทีแ่ต่ละเวบ็ไซต์รบัซือ้มคีวามแตกต่างกัน 
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สรุปได้ดังตาราง 5

ตาราง 5

ความละเอียดของวิดีโอที่เว็บไซต์ที่ขายวิดีโอ

เว็บไซต์
ความละเอียดของไฟล์วิดีโอ

240P 360P 480P 720P 1080P 4K

123RF a a a a a

Adobe Stock a a

BigStock a a a

DepositPhotos a a a a a

Dreamstime a a a

iStock a a

Pixta a a a a

Shutterstock a a a a

หมายเหตุ: ข้อมูลจาก 123RF, 2019b; BigStock, 2019a; Dreamstime, 2019; iStockphoto, 2019; 

Pixtastock, 2019; Shutterstock, 2019; Stock, 2019

	 ความละเอียดของวิดีโอที่เป็นที่นิยมและเปิดจ�ำหน่ายให้กับผู้ที่เลือกใช้งาน คือ วิดีโอ

ขนาด 1080P รองลงมาคือ 720P และ 4K ตามล�ำดับ ดังนั้น ผู้ขายวิดีโอควรออกแบบการใช้

เครื่องมือในการถ่ายท�ำตั้งแต่การเลือกใช้อุปกรณ์ให้เหมาะสม ไฟล์วิดีโอที่มีความละเอียดสูง 

จะมีขนาดของไฟล์ใหญ่ขึ้นตามความละเอียด ดังนั้น ผู้ขายวิดีโอควรออกแบบวิธีการจัดเก็บ 

ไฟล์ให้เป็นระบบ ต่อจากนั้นควรศึกษาความรู้พ้ืนฐานที่เกี่ยวข้องกับการผลิตวิดีโอ รวมถึง 

การใช้งานอุปกรณ์ต่าง ๆ เช่น (1) การใช้ขาตั้งกล้อง ซึ่งขาตั้งกล้องถ่ายภาพกับขาตั้งวิดีโอก็

มีความแตกต่างกัน เป็นอุปกรณ์ท่ีช่วยลดการสั่นไหว นอกจากตัวกล้องจะมีระบบกั้นสั่นแล้ว  

ตวัเลนส์กย็งัมีระบบกัน้ส่ันในเลนส์ เมือ่ผูข้ายวดิโีอมกีารใช้ขาตัง้กล้องเพือ่ถ่ายวดิโีอแล้ว ควรปิด 

ระบบกนัสัน่ในเลนส์เพือ่ไม่ให้ระบบกนัสัน่ท�ำงาน (2) การใช้อปุกรณ์เสริม เช่น รางสไลด์ เครน 

กิมบอล เพื่อให้ได้มุมมองที่แตกต่างไปจากเดิม (3) การตั้งค่ากล้องเพื่อถ่ายวิดีโอ หากใช้กล้อง 

DSLR ควรมีการตั้งค่า IOS, speed shutter, F-stop ให้เหมาะสม (3) รวมไปถึงเทคนิคใน

การถ่ายท�ำต่าง ๆ เช่น การถ่าย time lapse, hyper lapse, slow motion, HDR video, 

องค์ประกอบของภาพ การเคลื่อนไหวของกล้อง หรือใช้การจัดองค์ประกอบภาพที่ใช้ในการ
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ถ่ายภาพนิ่งเข้ามาใช้ เช่น กฎสามส่วน การใช้เส้นน�ำสายตา การใช้กรอบ การจัดความสมดุล

ในภาพ การใช้พื้นหลัง การใช้ฉากหน้า ชัดลึกชัดตื้น การเน้นรูปแบบซ�้ำซ้อน การเพิ่มพื้นที่ว่าง 

การเน้นสี (Excell, 2010; Norton, 2016; Peterson, 2015; Sheppard, 2012; Wright, 

2016; Young, 2015) เป็นต้น

	 องค์ประกอบที่ 4 การแบ่งปันประสบการณ์ หมายถึง การแบ่งกันประสบการณ์ ใน

ชุมชนการเรียนรู้ซึ่งเปรียบเสมือนการท�ำงานร่วมกัน โดยในการการแบ่งปันประสบการณ ์ 

ส่วนใหญ่คนขายวิดโีอจะแบ่งปันวดิโีอทีข่ายได้ หรอืวดิโีอท่ีขายได้วดีิโอแรก วดิโีอท่ีขายได้ราคาดี 

โดยวิดีโอที่ขายได้ดีนั้นอาจจะเป็นวิดีโอที่คนถ่ายวิดีโอมองว่าเป็นวิดีโอท่ีธรรมดา แต่ส�ำหรับ 

คนซ้ือแล้วอาจจะเป็นวิดีโอท่ีต้องการใช้งาน หรือแม้แต่วิดีโอที่ถ่ายออกมาสวยงามแต่อธิบาย

วิดีโอกับค�ำส�ำคัญน้อยเกินไป และใช้ค�ำศัพท์ที่ไม่เกี่ยวข้อง ก็ท�ำให้วิดีโอนั้นพลาดการค้นหา

จากผู้ซื้อ ดังนั้นนอกจากถ่ายวิดีโอให้ออกมาสวยงามแล้วสิ่งที่ส�ำคัญที่ขาดไม่ได้คือการอธิบาย

วดิโีอกับการใส่ค�ำส�ำคญัให้กับวดิโีอ ซึง่วิดโีอทีถ่่ายมาสวยแต่ขาดการระบรุายละเอยีดกอ็าจจะ

ขายไม่ได้ รวมถึงการแบ่งปันประสบการณ์การสร้างอุปกรณ์ในการถ่ายท�ำ

	 วิดีโอที่ถ่ายออกมาได้สวยงานและมีประสิทธิภาพ ควรต้ังค่าความละเอียดให้เท่ากับ

วิดีโอที่ต้องการใช้งานจริง เช่นต้องการใช้งานวิดีโอความละเอียด 1080P ก็ควรตั้งค่าตอนถ่าย

ท�ำให้ 1080P ไม่ควรใช้วดิโีอทีม่คีวามละเอยีดต�ำกว่าแล้วมาขยาย ควรใช้ขาตัง้กล้องวดิโีอหากมี

การเคล่ือนไหวกล้อง เช่น pan, tilt รวมถงึแสงท่ีเหมาะสม แต่สิง่ส�ำคญัท่ีสดุคอืเนือ้หา อารมณ์

ที่จะถ่ายทอดออกมาผ่านวิดีโอ ไม่เกิน 60 วินาที และควรถ่ายมาหลาย shot เปรียบเสมือน

คนถ่ายวิดีโอต้องเข้าใจคนซื้อ หรือคนที่จะน�ำวิดีโอไปตัดต่อหรือน�ำไปต่อยอดไปผลิตวิดีโอใน

รูปแบบต่าง ๆ ต่อไป

	 เมื่อผู้ขายวิดีโอศึกษาและเรียนรู้เนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับวิดีโอแล้วได้ลงมือถ่ายท�ำแล้ว 

ขัน้ตอนต่อไปเป็นขัน้ตอนในการส่งวดิโีอทีบ่นัทกึมาส่งขายตามเวบ็ไซต์ตวัแทนขายวดิโีอต่าง ๆ  

โดยแต่ละเว็บไซต์จะมีขั้นตอนรายละเอียดแตกต่างกันไป สรุปได้ดังนี้

	     1. สมัครสมาชิกในเว็บไซต์ตัวแทนขายวิดีโอที่ต้องการจะขายวิดีโอ หากคนที่ขาย

ภาพออนไลน์อยูแ่ล้วกไ็ม่จ�ำเป็นต้องสมคัรเพิม่อกีครัง้ซึง่ควรตรวจสอบว่าเวบ็ไซต์ทีเ่ป็นสมาชกิ

อยู่นั้น รับวิดีโอเพื่อขายหรือไม่

	       2.  อัปโหลดไฟล์วดิโีอ ส่วนใหญ่แล้วตามเวบ็ไซต์ต่าง ๆ  นยิมให้ผูข้ายวดิโีออปัโหลด 
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ไฟล์ด้วยวิธี FTP (file transfer protocol) เนื่องจากไฟล์วิดีโอมีขนาดใหญ่จึงจ�ำเป็นต้องใช้วิธี

นี้เพื่อป้องกันปัญหาที่เกิดขึ้นระหว่างการอัปโหลดผ่านทาง web browser

	      3. ใส่ข้อมูล metadata เช่น ค�ำอธิบายวิดีโอ และ ค�ำส�ำคัญ ซ่ึงหากลูกค้า

ได้ค้นหาค�ำดังกล่าวท่ีผู ้ขายวิดีโอได้ระบุไว้ให้กับวิดีโอก็จะสามารถค้นหาวิดีโอนั้นพบ 

แล้วเลือกหมวดหมู ่ของวิดีโอว่าวิดีโอที่ส ่งขายจัดอยู ่ในหมวดหมู่ใด เช่น animals/

wildlife arts, backgrounds/textures, buildings/landmarks, business/finance, 

education, food and drink, healthcare/ medicine, holidays, industrial, 

nature, objects, people, religion, science, signs/ symbols, sports, technology, 

transportationซึ่งจะเป็นสิ่งที่ท�ำให้ลูกค้าที่หาซื้อไฟล์วิดีโอสามารถค้นหาไฟล์ของคุณพบได้

	     4. เสนอวิดีโอให้กับระบบเพื่อรอตรวจพิจารณา ในขั้นตอนนี้ทางเว็บไซต์ตัวแทน 

ขายวิดีโอจะมีคนตรวจวิดีโอตามเกณฑ์ในแต่ละเว็บไซต์ก�ำหนดว่าผ่านมาตรฐานหรือไม่ หาก

วิดีโอที่เสนอให้กับระบบเพื่อตรวจผ่าน วิดีโอจะแสดงใน portfolio ของผู้ขายวิดีโอ หากวิดีโอ

ที่เสนอไม่ผ่านการตรวจสอบด้านคุณภาพของวิดีโอ คนตรวจจะบอกเหตุผลว่าวิดีโอไม่ผ่าน

เพราะเหตุผลใด หากผู้ขายวิดีโอสามารถแก้ไขสาเหตุตามท่ีคนตรวจวิดีโอแจ้งมาให้เรียบร้อย 

ก็สามารถส่งวิดีโดเพื่อพิจารณาอีกครั้ง

	      5. รับเงินจากการขายวิดีโอ หากผู้ขายวิดีโอได้ขายภาพมาก่อนก็ใช้วิธีเดียวกัน  

แต่หากท่านใดยังไม่เคยขายภาพมาก่อนก็ต้องท�ำการสมัครตัวแทนรับเงินจากเว็บไซต์ตัวแทน

ขายวดิโีอ เช่น PayPal, Skrill, Payoneer เป็นต้น แล้วท�ำการเชือ่มโยงบญัชใีนเวบ็ไซต์ตวัแทน

ขายวิดีโอกับตัวแทนรับเงินแล้วท�ำมาเชื่อมโยงบัญชีธนาคารกับตัวแทนรับเงินจากเว็บไซต์

ตัวแทนขายวิดีโอ โดยเงินท่ีได้จากการขายวิดีโอจะเหมือนกับการขายภาพ คือค่าเงินที่ได้จะ

รับเป็นเงินสกุลดอลลาร์สหรัฐ ซึ่งหากจะโอนเงินเข้าบัญชีในประเทศไทยนั้น ผู้ที่ขายภาพหรือ

ขายวิดีโอควรจะพิจารณาอัตราแลกเลี่ยน หรือมีตัวแทนรับเงินบางเว็บไซต์ที่ให้บัตรมาใช้ โดย

จะเชื่อมโยงบัตรกับบัญชีตัวแทนรับเงินซึ่งสามารถใช้เงินสกุลดอลลาร์สหรัฐได้ สรุปขั้นตอนได้

ดังภาพ 1

นรินธน์ นนทมาลย ์    133



ภาพ 1

ขั้นตอนการส่งวิดีโอขาย

	

	 ขั้นก่อนในการส่งวิดีโอขายออนไลน์ในแต่ละเว็บไซต์ตัวแทนขายวิดีโอจะมีขั้นตอนที่

ให้ปฏิบัติตามข้อก�ำหนดของเว็บไซต์นั้น ๆ โดยจะมีรายละเอียดที่แตกต่างกันออกไป รวมไป

ถึงข้อควรปฏิบัติ ข้อควรที่หลีกเลี่ยงในการส่งวิดีโอขาย เทคนิคการสร้างรายได้จากการขาย

วิดีโอ วิดีโอลักษณะใดที่เป็นที่ต้องการของตลาด เพื่อเป็นแนวทางในการเริ่มต้นการขายวิดีโอ

ออนไลน์อย่างถูกต้อง

บทสรุป

	 การขายวดิโีอออนไลน์ส�ำหรบัผูท้ีมี่พ้ืนฐานทางด้านการถ่ายภาพ การถ่ายวดีิโออยูแ่ล้ว

เพื่อเป็นการต่อยอดความรู้เพื่อสร้างรายได้ให้กับตนเอง อีกทั้งยังเป็นกิจกรรมที่ตนเองท�ำแล้ว

มีความสุขเม่ือท�ำสิ่งใดท่ีมีความสุขแล้วน้ัน ย่อมท�ำสิ่งนั้นได้ดีและท�ำได้ตลอดไป ส่วนหากผู้ที่

สนใจกส็ามารถเริม่ต้นถ่ายวดิโีอขายออนไลน์ได้ในวันนี ้และในยคุดจิทิลักม็ทีรพัยากรการเรยีนรู ้

แหล่งเรียนรู้ท่ีมากหมายท่ีรอให้ผู้ขายวิดีโอเข้าไปศึกษาเรียนรู้ร่วมกัน มีการติดต่อสื่อสารผ่าน

เครื่องมือโดยใช้เทคโนโลยีต่าง ๆ 

	 อกีหนึง่ช่องทางการเรียนรู ้คนขายวดีิโอสามารถใช้ social media ทีม่สีภาพแวดล้อม

ในการเรียนรู้ให้ออกแบบการเรียนรู้ด้วยตนเอง รวมถึงเป็นช่องทางในการติดต่อสื่อสาร และ

เรียนรู้เนื้อหาต่าง ๆ จากการแบ่งปันประสบการณ์ของกลุ่มคนขายวิดีโอ

	 สิง่ทีไ่ด้จากการขายวดิโีอออนไลน์นอกเหนอืจากเงินทีไ่ด้จากการขายวดีิโอแล้ว ผู้ขาย

ภาพก็จะได้ในเรื่องของภาษา คือ ภาษาที่ใช้ในการอธิบายวิดีโอ หรือค�ำส�ำคัญต่าง ๆ ล้วนแต่

ใช้ภาษาองักฤษ ซึง่จะเป็นการพฒันาภาษาองักฤษไปพร้อมกบัการขายวดิโีอ ไม่ว่าจะเป็นเรือ่ง

ของค�ำศพัท์ การแต่งประโยค ทีจ่�ำเป็นต้องระบกุารเขยีนประโยค การติดต่อสือ่สารกบัเวบ็ไซต์ 
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สมัครขายวิดีโอ

- สมัครกับเว็บไซต์

- ตัวแทนขายวิดีโอ

อปัโหลดไฟล์วดิีโอ

- ศึกษาว่าตัวแทน

ขายรับไฟล์วิดีโอใด

- อัปโหลดไฟล์วิดีโอ

ผ่าน website, FTP

ใส่ข้อมูล

- ใส่ค�ำอธิบาย  

ค�ำส�ำคัญของวิดีโอ

- ก�ำหนดหมวดหมู่

ของวิดีโอ

เสนอวิดีโอตรวจ

- ส่งวิดีโอตรวจ

- รอผลการตรวจ

รับเงิน

- เชื่อมโยงบัญชี

- ก�ำหนดเงินขั้นต�่ำ

- รับเงิน



หรือค�ำส�ำคัญเพื่อที่จะให้ลูกค้าที่อยู่ทั่วโลกค้นหาวิดีโอของเราพบ ซึ่งเป็นสิ่งที่ท้าทายในการใส ่

ค�ำส�ำคัญ ซึ่งเนื้อหาเหล่านี้ผู้เรียนจะได้เรียนรู้ในรายวิชาต่าง ๆ ในหลักสูตร แล้วบูรณาการ 

ความรู้จากหลายศาสตร์เข้าด้วยกันโดยออกแบบกิจกรรมให้ผู้เรียนได้ทดลองส่งวิดีโอขาย

ออนไลน์ เพื่อเปิดโลกการเรียนรู้ให้กับผู้เรียนในระดับสากล รวมทั้งยังส่งเสริมให้ผู้เรียน

ได้ฝึกทักษะการเรียนรู้ในศตวรรษที่ 21 ในด้านของการสื่อสาร การท�ำงานร่วมกับผู้อื่น  

การวิเคราะห์ การแก้ปัญหา การสร้างสรรค์ การเข้าใจความแตกต่างทางด้านวัฒนธรรม  

การใช้คอมพิวเตอร์ รวมถึงทักษะอาชีพและการเรียนรู้ ซึ่งทักษะเหล่านี้สามารถพัฒนาได้

จากการส่งวิดีโอขายออนไลน์อีกท้ังยังได้เรียนรู้จากผลงานของผู้ขายวิดีโอด้วยกันท่ัวโลก  

ว่า ตลาดโลกมีความต้องการในการใช้วดีิโอไปในทศิทางใด หรอืวดิโีดทีไ่ด้รบัความนยิมมรูีปแบบ

อย่างไร แล้วหากผู้ขายวิดีโอต้องการท้าท้ายตนเองว่าวิดีโอดังกล่าวมีขั้นตอนการผลิตอย่างไร 

แล้วการเรียนรู้ก็จะเริ่มขึ้นกับการค้นหา การเรียนรู้ที่มีเนื้อหาอย่างไม่มีที่สิ้นสุดในยุคดิจิทัล
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