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บทคัดยอ

 การขายภาพออนไลนเปนการหารายไดอีกรูปแบบหนึ่งในยุคดิจิทัล ซึ่งมีหลายส่ิงที่ตองเตรียมตัว

และสามารถเรียนรูไดจากสื่อออนไลนตาง ๆ  หรือจากการรวมกลุมกันของคนขายภาพ ที่รวมกันแลกเปลี่ยน 

ความคดิเหน็ แลกเปลีย่นประสบการณ นาํเสนอแนวคดิตาง ๆ  รวมถงึการชวยกนัแกไขปญหาตาง ๆ  ทีเ่กดิข้ึน

ในการขายภาพออนไลน โดยมีจุดประสงคเดียวกัน จนเกิดเปนชุมชนนักปฏิบัติออนไลน ผานการใช

เทคโนโลยีและเครื่องมือตาง ๆ ในการติดตอสื่อสารกันระหวางคนขายภาพทั่วโลก และทําใหคนขายภาพ

ที่เขามาเปนสวนหนึ่งของชุมชนนักปฏิบัติออนไลนในการขายภาพไดเรียนรูและมีปฏิสัมพันธอยางตอเนื่อง 

จนเกิดเปน การเรียนรูตลอดชีวิตในชุมชนนักปฏิบัติออนไลนของคนขายภาพ เนื่องจากความตองการของ

การใชภาพมีแนวโนมท่ีจะเปลี่ยนไปตามยุคสมัย รวมถึงอุปกรณและเทคนิคในการถายภาพที่มีการพัฒนา

อยางตอเนื่อง 

 รปูแบบของการขายภาพออนไลนจะขึน้อยูกบัแตละตวัแทนของการขายภาพวามแีนวทางอยางไร 

แตโดยสรุปแลว องคประกอบของการขายภาพออนไลนมี 6 องคประกอบ คือ (1) คนขายภาพ (2) อุปกรณ

ถายภาพ (3) ภาพถาย (4) เอกสารยืนยันตัวตน (5) อุปกรณเทคโนโลยีสารสนเทศ (6) บัญชีธนาคาร

และมีขั้นตอนในการขายภาพออนไลน 7 ขั้นตอน ดังนี้ (1) สมัคร (2) อัพโหลดรูปภาพ (3) ใสคําอธิบาย

และคําสําคัญของภาพ (4) รอการตรวจสอบภาพ (5) ยืนยันตัวตน (6) กรอกภาษี และ (7) ระบุขอมูล

การจายเงิน 

คําสําคัญ: ภาพสต็อก / ขายภาพออนไลน / การเรียนรูตลอดชีวิต / ชุมชนนักปฏิบัติออนไลน
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Abstract

 Selling photo online or stock photography is one of the way to earn income in

digital age. To sell photo online, sellers have to prepare many things which they can also

learn from various online media. Another learning channel is from the community of sellers

who sharing the same purpose, forming the group with an aim to exchange opinions, 

experiences, to suggest new ideas as well as to resolves issues arising out of selling photo 

online. This group is known as the community of practice. With technologies and devices

for communication between sellers worldwide, sellers have become a part of the 

community of practice where they can learn the sale techniques interact continuously.

The learning process have eventually become a lifelong learning process among

members of the community of practice since the demand of buyers regarding purpose 

of using photos is likely to change periodically. On the other hand, the photography 

equipment and techniques are also developed constantly. 

 The procedures of selling photo online are depended on each agent.

In conclusion, the composition of selling photo online consists of 6 elements namely

(1) Contributor, (2) Photography equipment, (3) Photo, (4) Contributor identity document,

(5) Information technology equipment, and (6) Bank account. The procedures of selling 

photos online consist of 7 steps as follows (1) Sign up, (2) Uploading photos, (3) Insert

description and keyword for the photo, (4) Awaiting photo verification, (5) Confirming 

identity, (6) Filling up tax detail, and (7) Filling up payment detail.

KEYWORDS: SELLING PHOTO ONLINE / STOCK PHOTOGRAPHY / LIFELONG LEARNING / 

                   ONLINE COMMUNITY OF PRACTICE

บทนํา 

 “การถายภาพเปนงานศิลปะ เปนของท่ีมีประโยชน ขออยาไดถายภาพกันเพ่ือ

ความสนุกสนาน หรือความสวยงามเทานั้น จงใชภาพใหเกิดคุณคาแกสังคม ใหเปนประโยชน

สวนรวม งานศิลปะจะชวยพัฒนาประเทศใหเจริญกาวหนา ไดอีกแรงหนึ่ง” พระราชดํารัสของ 

พระบาทสมเด็จพระบรมชนกาธิเบศร มหาภูมิพลอดุลยเดชมหาราชบรมนาถบพิตร (รัชกาล

ที่ 9) พระราชทานแกกรรมการบริหารสมาคมถายภาพแหงประเทศไทยในพระบรมราชูปถัมภ
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 พระราชดํารัสดังกลาว แสดงใหเห็นถึงความสําคัญและประโยชนของการถายภาพ 

ไมวาจะเปนยคุสมยัไหน ภาพถายยงัคงเปนสือ่ทีส่าํคญัในการสือ่สารแทนคาํนบัพันคาํ จนมาถงึ

ยุคดิจิทัลการสื่อสารดวยภาพเปนกระบวนการที่มีการขับเคลื่อนอยางไมหยุดนิ่ง ภาพถายได

เขามาเกี่ยวของกับชีวิตประจําวันของคนในสังคมเปนอยางมาก โดยการถายภาพในยุคนี้ทําได

งาย สะดวกและสามารถถายภาพโดยใชสมารทโฟนแลวแบงปนในสื่อสังคมออนไลนไดทันที 

อกีทัง้ภาพถายเปนสือ่สาํคญัในการถายทอดความรู ขาวสาร แนวความคิด และความรูสกึไปยงั

บุคคลอื่น (เยาวนารถ พันธุเพ็ง, 2556) รวมไปถึงการเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยีสารสนเทศ

และการสื่อสารในศตวรรษที่ 21 ทําใหเกิดการพัฒนาเคร่ืองมือตาง ๆ ข้ึนมาใชในการติดตอ

สื่อสารและการเรียนรูรวมกันของคนทั้งโลก เพื่อเปนสื่อกลางในการสนทนาอภิปราย คนควา 

เสนอแนวทางแกไขปญหารวมกันระหวางกลุมคนที่มีความสนใจในเรื่องเดียวกัน 

 เคร่ืองมือในการสื่อสารดังกลาวนับวามีสวนชวยใหผูที่สนใจเขาถึงแหลงขอมูล แหลง

การเรียนรูตาง ๆ  ที่มีรูปแบบแตกตางกันได รวมไปถึงการสงเสริมการเรียนรูในประเทศไทย ได

มีการดําเนินการอยางตอเนื่อง ตามพระราชบัญญัติการศึกษาแหงชาติ (ฉบับที่ 4) พ.ศ. 2562 

แผนการศึกษาแหงชาติ พ.ศ. 2560–2579 (สํานักงานเลขาธิการสภาการศึกษา, 2560) และ

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับที่ 12 พ.ศ. 2560-2564 ที่สนับสนุนใหทุกคน

เกิดการเรียนรูตลอดชีวิตในยุคดิจิทัล (digital age) ท่ีทุกคนสามารถเขาถึงส่ือดิจิทัลได

อยางสะดวกมากขึ้น (สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ, 2559) 

และการเรียนรูไมจํากัดแตเพียงในหองเรียนเทานั้น ผูเรียนหรือบุคคลทั่วไปสามารถศึกษาได

จากแหลงเรียนรูตาง ๆ รอบตัว จากทรัพยากรการเรียนรู ส่ือออนไลน รวมไปถึงส่ือสังคม

ออนไลน อีกทั้งยังสามารถสรางเนื้อหาและเผยแพรผานชองทางตาง ๆ ไดดวยตนเอง ทําเกิด

การสื่อสารกันระหวางผูที่สนใจในเรื่องเดียวกันในเครือขายสังคมออนไลน มีการแลกเปล่ียน

ประสบการณ แบงบันความรู มีปฏิสัมพันธรวมกัน ผานเครือขายอินเทอรเน็ต เกิดเปนชุมชน

นักปฏิบัติออนไลน  โดยเฉพาะในวงการของการถายภาพที่เปล่ียนจากยุคอนาล็อกสูยุค

ดิจิทัลที่ทําใหการถายภาพมีความสะดวกมากขึ้นกวาเดิม ที่ใคร ๆ ก็สามารถถายได จึงเกิด

การขายภาพออนไลน หรือ Stock photography หรือภาพถายสต็อก 
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 อยางไรก็ตาม การถายภาพมีหลักการและการจัดองคประกอบภาพ รวมไปถึง

การตัง้คาในการถายภาพเพือ่ใหไดภาพตาง ๆ  ตามท่ีตองการ ซ่ึงภาพทีถ่ายออกมาควรถายทอด

เรื่องราว หรือเหตุการณตาง ๆ ที่เกิดขึ้น ใหรับรูถึงอารมณ ความรูสึกได เหมือนคําที่กลาววา 

ภาพหนึ่งภาพแทนคําเปนพันคํา และบางครั้ง การถายภาพที่ในชวงเวลาที่สมบูรณ (Perfect 

moment) กลับทําใหภาพนาสนใจกวาการถายภาพที่ตั้งใจถาย (Perfect shot) 

 ปญหาที่เกิดขึ้นจากการที่เผยแพรภาพถายอยางกวางขวางในสื่อตาง ๆ คือ ภาพที่ถูก

นํามาใชหรอืมคีนนาํไปใชโดยไมไดขออนญุาตจากเจาของภาพ จงึเปนทีม่าของลขิสทิธิภ์าพถาย 

โดยเนื้อหาตาง ๆ ท่ีไดเรียนรูจากการขายภาพออนไลน มีมากมายและเกิดการเรียนรูอยาง

ตอเนือ่ง และมกีารรวมกลุมของคนท่ีถายภาพขาย (Contributor) หรอือาจจะใชคาํวา ชางภาพ

สตอก (Stock photographer) คือ ชางภาพที่ทําการขายภาพใหตัวแทนขายภาพออนไลน 

หรือเอเจนซี่ โดยการรวมกลุมกันเพื่อแลกเปลี่ยนความคิดเห็น ประสบการณ รวมกันแกปญหา

ตาง ๆ ในการถายภาพสงขายออนไลน จนเกิดเปนชุมชนนักปฏิบัติออนไลนที่เกิดการเรียนรู

อยางตอเนื่องและเปนการเรียนรูตลอดชีวิต และสามารถทําเปนอาชีพเสริม ซึ่งเปนสิ่งที่ดีที่คน

เรามีสองอาชีพท่ีทําพรอมกันได หรือทําเปนอาชีพหลักสําหรับบางคนที่สรางรายไดเพิ่มเติม 

ถือวาเปน Passive income หรือหยุดทํางาน คือ การหยุดสงภาพขาย แตภาพนั้นก็ยัง

สรางรายไดเขามา (Botticello, 2018) อีกทั้งยังสงตอภาพถายเหลานั้นเปนมรดกไดอีกดวย 

 การขายภาพออนไลนผานตัวแทนขายภาพทางเว็บไซตทางออนไลน หรือผานทาง

แอปพลเิคชนั ทีส่ามารถใชงานใน Mobile device ได หรือเรียกวา ไมโครสต็อก (Microstock) 

(สุระ นวลประดิษฐ, 2559) ซึ่งจะเกี่ยวของกับคําวา Stock photography หรือ Stock photo 

มาจากคําวา Stock กับ Photography โดยคําวา Photography มีรากศัพทมาจากภาษากรีก 

2 คํา คือ คําวา Phos หมายถึง แสงสวาง กับคําวา Graphein หมายถึง การเขียน ดังนั้น คําวา 

Photography จึงหมายถึง “การเขียนดวยแสงสวาง” (สมาน เฉตรการ, 2539) จึงกลาวไดวา 

การถายภาพถาย หมายถึง การสรางภาพเพื่อถายทอดความรูสึก อารมณ รวมทั้งทัศนคติ 

และนํามาใชในการแลกเปลี่ยนขาวสารกัน โดยอาศัยองคประกอบพื้นฐาน 3 องคประกอบ 

คือ (1) กลองถายภาพ (2) วัสดุไวแสง (3) แสงสวาง โดยใชกระบวนการที่ปลอยใหแสงสวาง

สะทอนมาจากวัตถุ ผานเขาไปกระทบวัสดุไวแสง แลวจึงนําวัสดุไวแสงนั้นไปผานกระบวนการ

สรางภาพใหปรากฏ (กนกรัตน ยศไกร, 2551; ณัฐกร สงคราม, 2557; สมาน เฉตรการ, 2539) 
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 สวนคําวา Stock หมายถึง คลังสินคา ดังนั้น คําวา Stock photography หรือ

Stock photo จึงหมายถึง ภาพที่ถายไวแลว ซึ่งสามารถที่จะอนุญาตใหผูที่ตองการใชภาพ

ไดใชในงานตาง ๆ ตามความตองการทั้งเชิงพาณิชย หรือใชประกอบการนําเสนอขอมูลตาง ๆ 

ทั้งลักษณะส่ือออนไลนหรือสื่อสิ่งพิมพ โดยไมตองไปถายใหมหรือสามารถนําไปดัดแปลง 

ตกแตงใหไดภาพตามที่ตองการ (เกียรติพงษ บุญจิตร, 2561; สุระ นวลประดิษฐ, 2559; 

สํานักงานบริหารและพัฒนาองคความรู, 2561; Glückler, 2010; Rotenberg, 2017;

The BudgetStockPhoto, 2016) แลวขายใหกับตัวแทนขายภาพออนไลน ท่ีเรียกวา

ไมโครสต็อก (Microstock) 

 รูปแบบของการขายภาพออนไลนมีจุดประสงคเพื่อใหผูขายภาพออนไลนสงภาพ

ขึ้นเว็บไซต ใหลูกคาเลือกซื้อภาพไปใชงานโดยมี Licensing หรือ การอนุญาตใหใชภาพนั้น 

ซึ่งเกี่ยวของกับลิขสิทธิ์และผูสรางสรรค ในที่นี้ก็คือ ผูที่ถายภาพมาขายนั้นเอง โดยลิขสิทธิ์ 

หมายถึง สิทธิแตเพียงผู เดียวท่ีจะกระทําการใด ๆ ตามพระราชบัญญัติที่เกี่ยวกับงาน

ที่ผูสรางสรรคไดทําขึ้น และผูสรางสรรค หมายถึง ผูทําหรือผูกอใหเกิดงานสรางสรรคอยางใด

อยางหน่ึง ทีเ่ปนงานอนัมลีขิสทิธิต์ามพระราชบญัญตั ิโดยประเทศไทยใชพระราชบญัญตัลิขิสทิธิ์ 

พ.ศ. 2537 พระราชบัญญัติลิขสิทธิ์ (ฉบับที่ 2) พ.ศ. 2558 และ ฉบับที่ 3 พ.ศ. 2558

(ปราวีณยา สุวรรณณัฐโชติ, 2561) รวมไปถึงการอนุญาตใหใชภาพที่มีอยู 2 ประเภท คือ

(1) แบบจัดการสิทธิ์ (Right managed) และ (2) แบบปลอดคาลิขสิทธิ์ (Royalty free) ซึ่ง

ในธุรกิจขายภาพจะเรียกวา RM กับ RF โดยมีรายละเอียดคือ แบบที่ (1) แบบจัดการสิทธิ์ 

(Right managed) คือ วิธีการขายภาพกอนหนายุคอินเทอรเน็ตใชสําหรับภาพที่มีคุณภาพสูง

และมีวิธีคิดคาใชจายที่หลากหลาย เชน หากผูซื้อซื้อภาพเพื่อการพิมพ และเมื่อตองการพิมพ

เพิ่มผูซ้ือภาพตองจายคาซื้อภาพอีกครั้งตามการตกลง และแบบที่ (2) แบบปลอดคาลิขสิทธิ์ 

(Royalty free) คอื วธิกีารขายภาพในยคุดจิิทลัทีม่าพรอมกบัอนิเทอรเนต็ ทีผู่ขายภาพสงภาพ

ขายในไมโครสต็อก เปนการขายแบบไมระบุลูกคา คือ สามารถขายใหกับลูกคารายไหนก็ได 

ก่ีรายก็ได ระยะเวลาการใชงานตลอดไป โดยภาพแบบที ่2 จะมรีาคาถกูและสามารถนาํไปใชได

หลากหลายตามเงือ่นไขการใชงาน โดยไมตองจายคาซ้ือภาพอกีคร้ังซ่ึงจะแตกตางจากการขาย

แบบจัดการสิทธิ์ (Right managed) (สุระ นวลประดิษฐ, 2559; Design and Publications 

Office, 2016; Glückler & Panitz, 2013; Struck, 2016; The Deakin Learning
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Futures Teaching Development Team, 2013) โดยรปูแบบของการถายภาพขายออนไลน

จะประกอบไปดวย 6 องคประกอบ และมีข้ันตอน 7 ขั้นตอน โดยในแตละตัวแทนการขาย

ภาพทางเว็บไซต จะมีขั้นตอนการสมัครที่แตกตางกันไป แตขั้นตอนที่เสนอในรูปแบบนี้

เปนขั้นตอนโดยรวมท่ีไดจากการสังเคราะหจากตัวแทนการขายภาพทางเว็บไซต เพื่อเปน

แนวทางในการเตรียมความพรอมสําหรับผู ท่ีสนใจ ซึ่งองคประกอบจะประกอบไปดวย 

(1) คนขายภาพ (2) อุปกรณถายภาพ (3) ภาพถาย (4) เอกสารยืนยันตัวตน (5) อุปกรณ

เทคโนโลยสีารสนเทศ (6) บญัชธีนาคาร โดยแตละองคประกอบมรีายละเอยีดดงันี ้(เกยีรตพิงษ 

บุญจิตร, 2561; สุระ นวลประดิษฐ, 2559; สํานักงานบริหารและพัฒนาองคความรู, 2561; 

Glückler, 2010; Kalazić et al., 2015; Rotenberg, 2017; The BudgetStockPhoto, 2016)

 1. คนขายภาพ (Contributor) หมายถึง บุคคลที่ตองการจะสงภาพขายออนไลน 

ซึง่องคประกอบนี้เปนองคประกอบทีส่าํคญั หากไมมอีงคประกอบนีก้จ็ะไมสามารถสรางสรรค

ภาพนํามาขายได โดยบุคคลท่ีตองการขายภาพไมจําเปนตองมีความเชี่ยวชาญ หรือเปนมือ

อาชีพในการถายภาพ แตเรื่องเหลานี้สามารถเรียนรู และพัฒนาไดหากมีใจรักและมี

ความชื่นชอบ พรอมกับการฝกฝนและแกปญหาที่เกิดขึ้นในการถายภาพ โดยสวนใหญแลว

คนขายภาพก็จะเปนคนถายภาพดวยตนเอง หรือในกรณีอาจจะเปนลักษณะของบริษัท หรือ

มีการวาจางชางภาพมาถายภาพแลวตกลงทําสัญญากันวาภาพเปนลิขสิทธิ์ของผูวาจางเปน

ลายลักษณอักษร ใหแลวก็นําภาพเหลานั้นสงขาย (สุระ นวลประดิษฐ, 2555, Adobe Stock, 

2017; Frosh, 2013; Rasmussen, 2008; Shutterstock, 2014) โดยคุณสมบัติของ

คนขายภาพควรประกอบไปดวย (1.1) ความรับผิดชอบ (1.2) ความรักในการถายภาพ 

(1.3) ความอดทน (1.4) การใฝรูใฝเรียน (1.5) ทักษะดานภาษา (1.6) ทักษะการใชเทคโนโลยี 

(1.7) คุณธรรม จริยธรรม

 2. อุปกรณในการถายภาพ (Photography equipment) คือ อุปกรณชวยใน

การบนัทกึภาพเหตกุารณ บุคคล หรอืวตัถตุาง ๆ  ใหไดออกมาตามความตองการของผูถายภาพ 

ประกอบไปดวย (2.1) กลองถายภาพ (2.2) เลนสถายภาพ (2.3) ขาต้ังกลอง (2.4) แฟลช

หรือไฟ โดยแตละองคประกอบยอยอธิบายไดดังนี้
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  2.1 กลองถายภาพ (Camera) เปนอุปกรณที่สําคัญที่ใชในการถายภาพ ซ่ึงใน

ปจจุบันนิยมใชกลองถายภาพดิจิทัล โดยประเภทของกลองถายภาพดิจิทัล แบงออกเปน

3 ประเภท คือ 

   2.1.1 กลอง Compact เปนกลองขนาดเล็กที่พกพาสะดวก ใชงานงาย โดยตัว

กลองจะมีเลนสติดมากับตัวกลองซึ่งไมสามารถถอดเปลี่ยนเลนสได 

   2.1.2 กลอง Mirrorless เปนกลองที่มีขนาดใหญกวากลอง Compact แต

พกพาไดสะดวกและสามารถถอดเปลี่ยนเลนสได รวมถึงไมมีกระจกสะทอนภาพและไมมีมาน 

shutter หรอืมานใด ๆ  บงัเซน็เซอร ดงันัน้ในการกดชตัเตอรจะไมมเีสยีงเหมอืนกบักลอง DSLR 

ที่จะอธิบายตอไป รวมไปถึงยังสามารถนําเลนสจากกลอง DSLR มาใชรวมไดโดยใช Mount 

adapter ในการใชงาน

   2.1.3 กลอง DSLR (Digital Single Lens Reflex camera) เปนกลองทีพั่ฒนา

มากจากกลองถายภาพฟลมแบบ SLR โดยใชกระจกเพื่อสะทอนแสงจากเลนสไปยังปริซึม

บนกระโหลกกลองแลวสะทอนตอไปยังชองมองภาพ ทําใหผูใชงานเห็นผลลัพธของภาพ

ไดผานชองมองภาพ (Viewfinder) และเมื่อกดชัตเตอร กระจกสะทอนภาพจะถูกพับขึ้นไป

ปดชองมองภาพเพ่ือเปดทางใหแสงวิ่งเขาไปยังเซนเซอรรับภาพ จึงทําใหเกิดเสียงชัตเตอร 

โดยเสียงชัตเตอรของกลองแตละรุนก็จะแตกตางกันออกไป กลอง DSLR ยังแบงออกเปน 

กลอง Full Frame กับ กลอง APS-C ซ่ึงขนาดของกลอง Full Frame จะใหญกวากลอง

APS-C

 ปจจุบัน คนนิยมถายภาพโดยใชกลอง Smartphone กลอง Action camera

กลอง Drone หรือแมแตกลองติดรถยนต ซ่ึงกลองแตละประเภทจะใหมุมมองท่ีแตกตางกัน 

การบันทึกภาพจะขึ้นอยูกับชนิดของการดที่ใชในการบันทึก เชน CF card SD card Micro SD 

card ซึ่งแตละชนิดจะระบุความเร็วในการอานและเขียน ดังนั้นจึงควรเลือกใชการดใหเหมาะ

กับการใชงาน การถายวิดโีอทีม่คีวามสะเอยีดสงู เชน 4K ทีค่วามละเอยีด 4096 x 2160 พกิเซล 

หรือแนวตั้งที่ไมไดกําหนดตายตัว และ 8K ที่ความละเอียด 7,680 x 4,320 พิกเซลหรือ

มากกวา ตองใชการดท่ีมีความเร็วในการบันทึกใหเหมาะสม แลวเลือกชวงเวลาจากภาพใน

วิดีทัศนแลวบันทึกเปนภาพนิ่งได
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  2.2 เลนสถายภาพ (Camera lens) เลนสถายภาพเปนอุปกรณที่มีความสําคัญ

ไมนอยไปกวากลองถายภาพ โดยเลนสทีใ่ชในการถายภาพแบงประเภทไดหลากหลายประเภท 

และมีคา รูรับแสง หรือ f stop ที่แตกตางกันออกไป โดยคารูรับแสง หรือ f stop ยิ่งมีคานอย 

เชน F1.1, F1.2 หรือ F0.5 จะทําใหเลนสมีราคาที่สูงข้ึน เนื่องจากเลนสสามารถเปดรับ

รูรับแสงไดกวาง ซึ่งประเภทของเลนสแบงได 8 ประเภท ไดแก (1) Normal lenses (2) Wide 

Angle lenses (3) Telephoto lenses (4) Zoom lenses (5) Fix lenses หรอื Prime lenses 

(6) Fisheye lenses (7) Macro lenses และ (8) Tilt Shift lenses

  2.3 ขาตั้งกลอง (Tripod) ถือวาเปนอีกองคประกอบที่สําคัญในการถายภาพ 

เพื่อลดขอจํากัดในการถายภาพ เชน การใช f stop มาก ๆ ในการถายภาพที่ใชความไวแสง 

(ISO) นอยหรือแมแตการถายภาพท่ีเปดหนากลองไวนาน (Long exposure) หรือการถาย

ภาพทัศนียภาพยามคํ่าคืนหรือการถายภาพดาว และยังชวยลดการสั่นไหว การสั่นสะเทือน 

เพื่อความคมชัดของภาพ เน่ืองจากหากสภาพแวดลอมในการถายภาพมีแสงนอย คาความไว

ชัตเตอรจะตํ่าลง เมื่อไมเพิ่มความไวแสง (ISO) ทําใหเล่ียงไมไดท่ีจําเปนจะตองขาต้ังกลอง

เพื่อทดแทนคาความไวชัตเตอร ที่อาจจะตํ่า หากตองการภาพที่คมชัดควรใชขาตั้งกลองเขามา

ชวยในการถายภาพ ประเภทของขาตั้งกลองแบงไดดังนี้ (1) ขาตั้งกลองถายภาพนิ่ง (2) ขาตั้ง

กลองถายวิดีโอ (3) monopod (4) ขาตั้งกลองหนวดปลาหมึก (octopus flexible tripod) 

หรือ (flexible portable tripod) (4) โมโนพอดใชสําหรับถายภาพเซลฟ (selfie stick) 

หากไมมีขาตั้งตองก็ยังสามารถใชสิ่งของตางๆมาแทนขาตั้งโดยการวางกลองถายภาพไวบนสิ่ง

ของเหลานั้น เชน โตะ เกาอี้ สมุดหนังสือ กระเปา เปนตน และใชการตั้งเวลาในการถายภาพ

เขามาชวยหลังจากการกด shutter และยังมีอุปกรณอื่น ๆ  ที่ใชในการถายวิดีโอ หรือประยุกต

ใชในการถายภาพนิ่งได เชน Dolly slide stabilize 

  2.4 แฟลชและไฟ (Flash and light) หมายถึง อุปกรณในการสรางแสงขึ้นเพื่อใช

ในการถายภาพ โดยประเภทของ แฟลชแบงได 7 ประเภท ไดแก (1) Built-in & pop-up 

flash (2) External flash แบงออกเปน dedicated flash หรือ electronic flash TTL 

flash (through the lens metering) กับ manual flash (3) Macro ringlight camera 

flash (4) Hammerhead camera flash (5) Portable flash (6) Studio flash และ
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(7) Continuous light ซึ่ง Flash แตละประเภทมีเทคนิคการใชงานและการจัดวางที่แตกตาง

กันออกไป แตกําลังไฟของ flash ที่สามารถทํางานไดไกลเทาไหรและเปนคามาตรฐานใน

การใชงานคอื คาไกดนมัเบอร (Guide number) เปนคาท่ีจะชวยทําใหทราบวาแฟลชมรีะยะใน

การทํางานเทาไร เทคนิคการใช flash เชน (1) เทคนิค Bounce flash คือ การเงยหนาแฟลช

ขึ้นใหแสงสะทอนไปยังเพดาน เพื่อทําใหภาพท่ีไดจากแสงสะทอนจะดูนุม อาจจะใชอุปกรณ

เสริม เชน แผน Bounce กับ โดมกระจายแสง (2) เทคนิค Fill-in flash เปนการใชแฟลชเปน

แสงเสริม หมายถึง การถายภาพโดยการใชแสงธรรมชาติเปนแสงหลัก ซึ่งมีคาแสงเพียงพอใน

การถายภาพแลว แตใชแฟลชรวมในการถายภาพดวย เพ่ือใหแฟลชไปเปดรายละเอียด เพ่ิม

มิติ เพิ่มความสดใสขึ้นให โดยเฉพาะอยางยิ่งในการถายภาพแบบยอนแสง อีกทั้งยังมีเครื่องวัด

แสง Calculating flash exposure (The Dealbreaker) ที่ชวยในการวัดแสงในการถายภาพ 

(Biderman & Cooper, 2013; Deutschmann & Deutschmann, 2011; Kelby, 2011; 

Petschnigg et al., 2004; Van Niekerk, 2015)

 (3)  ภาพถาย (Photo) ความละเอียดของภาพ ควรมีภาพถายตั้งแต 6 ลานพิกเซล

ขึ้นไป ที่จะสามารถสงขายไดทุกเว็บไซต โดยสามารถปรับแตงไดตามความถนัด ในการสงภาพ

ถายขายออนไลน จะตองสงเปนไฟล JPG เทานั้น นอกจากจะสงขายภาพ Vector โดยจะตอง

สงเปนไฟล Eps และบางตัวแทนขายภาพออนไลนใหแนบไฟล JPG ไปดวย ซึ่งแตละตัวแทน

ขายภาพออนไลนรับภาพมีมีความละเอียด ดังตาราง 1
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ตาราง 1 ความละเอียดขั้นตํ่าของภาพถายที่ตัวแทนขายภาพออนไลนกําหนด 

ตัวแทนเว็บขายภาพ
ความละเอียดภาพ

1.3 ลานพิกเซล 3 ลานพิกเซล 3.8 ลานพิกเซล 4 ลานพิกเซล 6 ลานพิกเซล

123RF ✓

Adobe Stock ✓

BigStock ✓

DepositPhotos ✓

Dreamstime ✓

iStock ✓

Pixta ✓

Shutterstock ✓

หมายเหตุ: ขอมูลของ 123RF จาก (123RF, 2019; Cornelius, 2019) ขอมูลของ Adobe Stock จาก 

 (Adobe Stock. 2019; Stock Contributor, 2018) ขอมูลของ BigStock จาก (Cornelius, 

 2019) ขอมูลของ DepositPhotos จาก (Depositphotos, 2019) ขอมูลของ Dreamstime 

 จาก (Dreamstime, 2019) ขอมูลของ iStock จาก ขอมูลของ Pixta จาก Pixtastock., 2019 

 ขอมูลของ Shutterstock จาก (Shutterstock Contributor, 2019) 

 (4) เอกสารยืนยันตัวตน (Contributor identity document) คือ เอกสารที่ใชระบุ

ตวัตนในการขายภาพ ทีผู่ขายภาพตองสงใหกบัตัวแทนเวบ็ไซตขายภาพ และผูขายสามารถสราง 

บญัชีไดในตวัแทนเวบ็ไซตขายภาพของแตละที ่โดยเอกสารทีแ่ตละตวัแทนเวบ็ไซตขายภาพ จะ

ขอใหผูขายภาพสงจะแตกตางกันไป โดยเอกสารที่ใช คือ พาสปอรต หรือ บัตรประชาชน หรือ

ใบขับขี่ รวมถึงอีเมลที่จะตองใชในการลงทะเบียนตาง ๆ

 (5) อุปกรณเทคโนโลยีสารสนเทศ (Information technology equipment) คือ 

คอมพิวเตอร smartphone tablet รวมไปถึง โปรแกรมตกแตงและตัดตอภาพ รวมไปถึง

อุปกรณในการจัดการภาพถาย ไมวาจะเปน hardware และ Software หรือแมแตผูขาย

ภาพออนไลนซึ่งถือวาเปน Peopleware นั้น มีรายละเอียด ไดแก (1) Hardware หมายถึง

อุปกรณตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับคอมพิวเตอร โดยเฉพาะจอคอมพิวเตอรที่มีสวนสําคัญใน

การแสดงผลสีของภาพ เพื่อปรับแตงภาพใหไดสีที่ตรงตามความเปนจริง หรือ Notebook 

รวมไปถึงอุปกรณจัดเก็บขอมูลภาพถาย (2) Software หมายถึง โปรแกรมหรือชุดคําสั่งที่ทํา
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หนาที่สั่งการ ควบคุมการประมวลผลอุปกรณคอมพิวเตอร ยังรวมถึง Software ในการจัด

การภาพถาย ตกแตงภาพถาย ซึ่งมีทั้ง Freeware และตองจายเงินเพื่อใชงาน โดยคนขายภาพ

ออนไลนควรใช Software ท่ีมลีขิสทิธ หรอืใช Freeware เพือ่ปองกนัการตรวจสอบจากตวัแทน

ขายภาพออนไลนในภายหนา

 (6) บัญชีธนาคาร (Bank account) เพ่ือใชในการรับเงินที่ไดจากการขายภาพโดย

ผูที่ชายภาพจะตองสมัครใชงานบริการธนาคารออนไลน เพ่ือใชเปนชองทางสงและรับเงิน

ออนไลน เปรยีบเสมอืนธนาคารและกระเปาสตางคออนไลน ท่ีสามารถโอนเงนิจากบญัชขีองเรา 

ไปยังบัญชีรายอื่นได และใชเปนชองทางในการซื้อสินคา และบริการออนไลนตาง ๆ ได

หลังจากนั้นใหเพิ่มบัญชีธนาคารที่ตองการใหรับเงินที่ไดจากการขายภาพ ซึ่งแตละตัวแทน

เวบ็ไซตขายภาพจะมยีอดเงนิขัน้ตํา่ในการเบกิเงินออกมาในแตละคร้ัง ตัวอยางตัวแทนเวบ็ไซต

ขายภาพที่จายเงินผานธนาคารออนไลน 

ตาราง 2 ตัวอยางตัวแทนเว็บไซตขายภาพที่จายเงินผานธนาคารออนไลน

PayPal Skrill Payoneer Money Bookers US Check Mastercard Bank

123RF ✓ ✓ ✓

Adobe Stock ✓ ✓ ✓

BigStock ✓ ✓ ✓

DepositPhotos ✓ ✓ ✓

Dreamstime ✓ ✓ ✓ ✓

iStock ✓ ✓ ✓ ✓

Pixta ✓ ✓

Shutterstock ✓ ✓ ✓

 องคประกอบทั้ง 6 องคประกอบขางตน แสดงใหเห็นวาในการขายภาพออนไลน

ประกอบดวยเนือ้หาทีอ่ยูรอบตวัทีเ่รยีนรูไดตลอดเวลา แมจะไมไดอยูในหองเรียน โดยในแตละ

องคประกอบมีความสัมพันธและเกี่ยวของกัน ซ่ึงจะอยูในแตละขั้นตอนของการขายภาพ

ออนไลน การขายภาพออนไลนโดยทั่วไปมี 7 ขั้นตอน ดังนี้ 

 1. การสมัคร ขั้นตอนนี้เปนขั้นตอนแรกที่คนขายภาพตองปฏิบัติ โดยการสมัครจะใช 

อเีมล ซ่ึงควรจะใชอีเมลทีใ่ชอยูเปนประจาํ และไมใชอเีมลขององคกร เนือ่งจากหากคนขายภาพ
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ไดยายสถานที่ทํางานอีเมลนั้นอาจจะใชงานไมไดเปนตน 

 2. การอัปโหลดรูปภาพ ในข้ันตอนนี้ คนขายภาพตองจัดเตรียมภาพถาย เพื่อสงให

ตัวแทนเว็บถายภาพเพื่อพิจารณา เปรียบเปนการตรวจสอบกอนที่จะขายภาพออนไลน 

หากภาพที่สงขึ้นระบบผานการตรวจสอบตามจํานวนในแตละตัวแทนเว็บไซตขายภาพ ก็จะ

สามารถขายภาพในตัวแทนเว็บไซตขายภาพนั้น ๆ ได ซึ่งบางตัวแทนเว็บไซตไมจําเปนตอง

สงรูปเพื่อตรวจสอบกอน แตสามารถสงภาพขายไดหลังจากสมัคร

 3. การใสคําอธิบายและคําสําคัญของภาพ ขั้นตอนนี้สําคัญมาก เนื่องจากเปนการใส

รายละเอียดของภาพ และ คําสําคัญ ซึ่งผูที่คนหาภาพจะคนหาจากคําดังกลาว ดังนั้น ควรใส

คําอธิบายภาพใหมากที่สุดตามจํานวนคําที่ตัวแทนเว็บไซตขายภาพกําหนด 

 4. การรอการตรวจสอบภาพ ขั้นนี้เปนกระบวนการในการรอผูตรวจภาพตรวจสอบ

ภาพถายวาจะอนุมัติหรือปฏิเสธภาพถายท่ีสงขึ้นระบบ หากภาพถายไดรับการปฏิเสธ

ผูตรวจภาพจะระบุสาเหตุในการปฏิเสธภาพมาดวย ซ่ึงหากคนขายภาพสามารถปรับแกได 

ก็สามารถสงภาพถายนั้นเขาระบบเพื่อใหผูตรวจภาพพิจารณาอีกได

 5. การยืนยันตัวตน ในขั้นตอนนี้คนขายภาพจะตองอัปโหลดเอกสารเพื่อยืนยันตัวตน

ใหกับตัวแทนขายภาพออนไลน หรือบางตัวแทนขายภาพออนไลนจะใหยืนยันตัวตนหลังจาก

การสมัคร

 6. กรอกภาษี ในขั้นตอนนี้คนขายภาพจําเปนตองกรอกภาษีใหกับตัวแทนเว็บไซต

ขายภาพ เน่ืองจากเว็บบางแหงมีสํานักงานใหญ หรือต้ังอยูตางประเทศ เชน Shutterstock 

ที่ตั้งอยู ประเทศสหรัฐอเมริกา เนื่องจากกฎหมายของประเทศสหรัฐอเมริกากําหนดวา

รายไดจากการขายภาพในประเทศสหรฐัอเมริกาจะตองถูกหกัภาษไีวสวนหนึง่ ซ่ึงจะถูกหกัภาษี 

5% จาก 30% หากกรอกภาษีใหเรียบรอย

 7. ระบขุอมูลการจายเงิน ในขัน้ตอนนีเ้ปนขัน้ตอนทีค่นขายภาพตองผูกบญัชธีนาคาร

เขากับระบบจายเงิน หรือธนาคารออนไลน ตามองคประกอบที่ 6 เพื่อใหตัวแทนเว็บไซต

ขายภาพไดสงเงินท่ีไดจากการขายภาพได ซ่ึงในแตละตัวแทนเว็บไซตขายภาพจะมีขั้นตํ่า

ในการเบิกเงินออกมาได
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 รปูแบบของการขายภาพออนไลน ยงัมเีทคนคิ วธิกีาร รายละเอยีดของเนือ้หามากมาย

และหลากหลายที่คนขายภาพออนไลนควรที่จะตองเรียนรู ซ่ึงในยุคดิจิทัลคนขายภาพจะหา

ขอมลูดงักลาวไดในสือ่สงัคมออนไลน เว็บไซตตางๆ จนในบางครัง้มลีกัษณะเปนชุมชนนกัปฏบิตัิ

ออนไลนสาํหรบัคนขายภาพออนไลนโดยชมุชนนกัปฏบิติัออนไลนสาํหรบัคนขายภาพออนไลน 

แบงออกเปน 2 ประเภทคือ (1) ชุมชนที่เกิดจากตัวแทนขายภาพสต็อก หรือ ไมโครสต็อก 

(2) ชุมชนที่เกิดจากการรวมกลุมคนที่มีความสนใจเดียวกัน อาจจะใช Social media  หรือ

เว็บไซตที่สรางขึ้นมาเอง แตก็มีจุดประสงคเดียวกัน คือ การสรางสรรคภาพออกมาโดยการใช

เทคนคิตางๆเพือ่ท่ีจะนําไปขาย โดยองคประกอบของชมุชนนกัปฏบิตัอิอนไลน ประกอบไปดวย 

3 องคประกอบ คือ (1) หัวขอความรู (Domain) (2) (Community) และ (3) แนวปฏิบัติ 

(Practice) (Wenger, 1998) ซึง่สอดคลองกบัการขายภาพออนไลนในดานตาง ๆ  ตามลักษณะ

ของชุนนักปฏิบัติออนไลน (ใจทิพย ณ สงขลา, 2553, 2561) ดังตาราง 3

ตาราง 3 องคประกอบของชมุชนนกัปฏบิตัอิอนไลน กบั ชมุชนนกัปฏบิตัอิอนไลนสําหรบัคนขายภาพออนไลน

หัวขอความรู (Domain) ชุมชน (Community) แนวปฏิบัติ (Practice)

ลักษณะชุมชน
การเรียนรู
ออนไลน

- ประสบการณ หรือ 
มีความสนใจในเรื่อง
ลักษณะเดียวกัน

- มีปฏิสัมพันธตอเนื่อง มีวิธีการ
เพื่อเพิ่มความเขมแข็งใหแกสาย
ในสังคม
- มีความรวมมือชวยเหลือ เพื่อ
พัฒนาและเรียนรูจากสมาชิกดวย
กันเอง
- ใชวิธีการแลกเปลี่ยน
ประสบการณจากกันและกัน 
อาจจะพบกันดวยตัวจริง หรือ
ผานเทคโนโลยี
- มีเปาหมายรวมกัน มีความมุง
มั่นรวมกันที่จะพัฒนาใหเกิดสิ่ง
ที่ดีขึ้น

- วิธีปฏิบัติคลายกัน ใช
เครื่องมือ และภาษา
เดียวกัน มีความเชื่อและ
ยึดถือคุณคาเดียวกัน

การขายภาพ
ออนไลน

องคประกอบของการขาย
ภาพออนไลน คือ (1) คน
ขายภาพ (2) อุปกรณถาย
ภาพ (3) ภาพถาย 
(4) เอกสารยืนยันตัวตน 
(5) อุปกรณเทคโนโลยี
สารสนเทศ (6) บัญชี
ธนาคาร

ตัวแทนเว็บขายภาพออนไลน
สื่อสังคมออนไลน
เว็บไซตชุมชนคนขายภาพ
ออนไลน

การเตรียมตัว
การใชอุปกรณ
เทคนิคการถายภาพ
เทคนิคการตกตางภาพ
เทคนิคขายภาพใหได
รายไดดี
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 ชุมชนการเรียนรูออนไลนประกอบไปดวยองคประกอบตางๆ ในหัวขอความรูท่ีมี

เนื้อหาและทักษะที่ใหผูขายภาพไดพัฒนาตนเองอยูตลอดเวลา รวมถึงเทคนิควิธีการตาง ๆ  ไม

วาจะเปนการถายภาพ การตกแตงภาพ หรือการนดัรวมตัวกนัของกลุมคนถายภาพเพ่ือทาํการ 

Workshop หรือ นัดหมายแลวรวมกลุมกันเพ่ือการถายภาพ (Stock photo trip) โดยมี

การจดัฉากและมนีางแบบหรอืนายแบบ ซึง่จะเกดิการแลกเปลีย่นขอมลูความรูตาง ๆ  ของกลุมคน

ขายภาพทีม่คีวามหลากหลายทาง ซึง่ผูขายภาพจะตองเรยีนรู เพือ่ใหไดวธิกีารถายภาพ ตกแตง

ภาพ หรอืเทคนคิตางๆในการขายภาพ รวมถงึตดิตามขาวสารและแนวโนมความตองการของผู

ใชภาพ โดยทาํใหคนขายภาพไดเรียนรูอยางไมหยดุนิง่ และมปีฏสัิมพันธกันอยางตอเนือ่ง เปรียบ

เสมือนเปนชุมชนที่คอยชวยเหลือ เรียนรู และนําเสนอภาพที่ขายดี หรือภาพที่ควรหลีกเลี่ยง

ในการถายเพือ่สงขาย หรอืสิง่ทีไ่มควรวทาํในการขายภาพ ซึง่ถาหากไมมกีารขายภาพออนไลน

กไ็มสามารถเกดิชุมชนการเรยีนรูออนไลน เพ่ือใหคนขายภาพเขามาเรียนรู ซ่ึงจะสอดคลองกบั

การเรียนรูตลอดชีวิต หรืออาจกลาวไดวาเปนชุมชนการเรียนรูตลอดชีวิต หรือชุมชนนักปฏิบัติ

การเรียนรูตลอด

 โดยการเรียนรูตลอดชีวิตจะเกิดขึ้นพรอมกับชีวิตของคนเราทุกคน และจะอยูคูขนาน

ไปกับชีวติของคนทกุคน (Dewey, 1959) ไมวาจะเปนการศกึษาในระบบ การศกึษานอกระบบ 

และการศึกษาตามอัธยาศัย โดยเกิดจากการใฝหาความรูและประสบการณ โดยไมมีขอจํากัด

ในเรือ่งของอาย ุ(นรนิธน นนทมาลย, 2560) โดยมลัีกษณะการเปนบคุคลแหงการเรียนรูตลอด

ชีวติทีป่ระกอบดวยดวยคณุลกัษณะ 4 ดาน คอื (1) คณุลกัษณะดานพฤตกิรรม (2) คณุลกัษณะ

ดานเจตคติ (3) คุณลักษณะดานทักษะ และ (4) คุณลักษณะดานความรู (ชูศักดิ์ เอื้องโชคชัย 

และ สุวิธิดา จรุงเกียรติกุล, 2559) ซึ่งองคประกอบของการขายภาพออนไลนจะสอดคลอง

กับคุณลักษณะของการเปนบุคคลแหงการเรียนรูตลอดชีวิต ซึ่งรวมตัวกันเปนชุมชนนักปฏิบัติ

ออนไลน ที่ตัวแทนขายภาพออนไลนไดสรางชุมชมดังกลาว ตามตัวอยางในตาราง 4
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ตาราง 4 ตัวแทนขายภาพออนไลนที่มีชุมชนนักปฏิบัติสําหรับคนขายภาพ

Online community Uniform Resource Locator (URL)

123rf https://blog.123rf.com/category/community/123rf-contributor/

Adobe Stock https://forums.adobe.com/community/stock/contributor/content

Getty Images https://contributors.gettyimages.com/ 

Shutterstock https://customcontributor.shutterstock.com/

หมายเหตุ: ขอมูลของ 123RF จาก 123RF (2019), ของ Adobe Stock จาก Adobe Stock (2019), ของ 

 GettyImages จาก GettyImages  (2019), และของ Shutterstock จาก Shutterstock (2019).

 นอกจากภาพถายแลว ยงัมสีือ่อืน่ ๆ  ทีน่อกเหนอืจากภาพถายทีมี่ใหบรกิารใชงาน เชน 

วิดีโอ ภาพขาว ภาพกราฟก เสียง โมเดล 3 มิติ รูปแบบสําเร็จรูป และไอคอนตาง ๆ ตัวอยาง

ดังตาราง 5

ตาราง 5 ตัวอยางประเภทของสื่อที่ตัวแทนขายภาพทางเว็บไซตที่ตองเสียเงิน และไมเสียเงินมีใหบริการ

ตัวอยางตัวแทน

เว็บไซตขายภาพ

ออนไลน

ภาพ

(Photo)

วิดีโอ

(Video)

ภาพขาว

(Editorial)

ภาพ

เวกเตอร

(Vector)

เสียง

(Audio)

รูปแบบ

สามมิติ

(3D)

รูปแบบ

(Tem-

plate)

ไฟลโฟโต

ชอป

(PSD)

สัญลักษณ

(Icon)

123RF    

Adobe Stock      

BigStock  

DepositPhotos    

Getty Images    

iStock    

Pixta     

Shutterstock     

Stockfresh  

 ขอมูลจากตารางจะแสดงใหเห็นส่ือตางๆท่ีตัวแทนขายภาพออนไลนไดจัดเตรียมไว

ใหผูซื้อ หรือผูใชงานไดเลือกนําไปใช ซึ่งนอกเหนือจากภาพถายยังมีส่ือื่น ๆ ท่ีคนขายภาพ

สามารถสรางสรรคชิ้นงานแลวสงขายไดเชนกัน โดยมีกระบวนการเหมือนการสงภาพขาย

ออนไลน อีกทั้งคนขายภาพสามารถนําภาพที่ถาย สงขายไดหลากหลายเว็บไซต และแตละ
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เว็บไซตก็มีหลักการ แนวทาง ขอปฏิบัติแตกตางกันไป ที่จะใหคนขายภาพไดเรียนรูและ

เปนสวนหนึง่ของชมุชนนกัปฏบิตัอิอนไลนของคนขายภาพทีม่กีารเรียนรูอยางไมหยดุนิง่ เหมอืน

กับเทคโนโลยีการถายภาพ เทคนิคการถายภาพ และความตองการในการใชภาพในแตละ

ยุคสมัย

บทสรุป

 การขายภาพออนไลน นอกจากคนขายภาพจะไดรับรายไดจากการขายภาพแลว 

คนขายภาพยังไดเรียนรูสิ่งตาง ๆ ในการขายภาพ คือ การเตรียมพรอมที่จะเปนคนขายภาพ 

การใชงานอุปกรณถายภาพ การถายภาพ การเตรียมเอกสารยืนยันตัวตน การใชอุปกรณ

เทคโนโลยีสารสนเทศ และการเตรียมบัญชีธนาคารเพื่อรับเงิน ซึ่งเปนองคประกอบในการขาย

ภาพออนไลน โดยมขีัน้ตอนเพือ่เตรยีมความพรอมในการขายภาพออนไลน โดยเริม่จาการสมคัร

สมาชิกในตัวแทนการขายภาพออนไลน แลวอัพโหลดรูปภาพที่ไดถายไวดวยตนเอง จากนั้น

ทําการใสคําอธิบายภาพ และคําสําคัญของภาพดังกลาวแลวยืนยันสงภาพเพ่ือใหผูตรวจสอบ

ภาพทาํการตรวจสอบ จากนัน้ทาํการยนืยนัตวัตนดวยเอกสารทีแ่ตละตวัแทนขายภาพตองการ 

แลวทําการกรอกภาษีออนไลนในตัวแทนขายภาพออนไลน สุดทายทําการระบุขอมูลใน

การรับเงินที่ไดจากการขายภาพ 

 การขายภาพออนไลนมีองคประกอบและขั้นตอนในการขายภาพออนไลนซึ่งใน

แตละองคประกอบและขั้นตอนยังมีเนื้อหาและเทคนิคอีกมากมายที่ใหศึกษาและเรียนรู

ไปพรอมกัน จนเกิดการรวมตัวกันของคนขายภาพออนไลนที่มีการแลกเปลี่ยนความรู  

ประสบการณ รวมกันแกปญหา โดยใชเครื่องมือในการติดตอสื่อสารจนเกิดเปนชุมชนนัก

ปฏิบัติออนไลน ที่มีมากหมายทั่วโลก อีกทั้งภาพที่สงขายไมเพียงแตขายในประเทศตนเอง

เทานั้น แตเปนการสงขายทั่วโลก และยังเปนการพัฒนาใหคนขายภาพเกิดการเรียนรูตลอด

ชีวิต เนื่องจากการขายภาพจะมีแนวคิดใหม ๆ ภาพที่เปนความตองการของตลาดตาม

แนวโนมของคนใชภาพทั่วทั้งโลก รวมไปถึงเทคนิควิธีการถายภาพ และตกแตง ตัดตอภาพ

ตาง ๆ ที่เกิดขึ้นจากการทดลองของกลุมขายภาพที่ไดแลกเลี่ยนความคิดเห็น แลกเปลี่ยน

ประสบการณและการขายภาพออนไลนยังเปนการหารายไดที่สามารถทําเปนอาชีพเสริม

หรอืทาํเปนอาชพีทีส่องของใครหลาย ๆ  คน ในยคุนี ้หรือในบางคนท่ีลาออกจากอาชพีหลักแลว
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หันมาขายภาพออนไลนเปนอาชีพหลักแทน แมแตเปดบริษัทที่ทําภาพสงขายออนไลน หาก

ทุกคนมีความรักในการถายภาพแลวนั้น เพียงแตเรียนรูในชุมชนนักปฏิบัติออนไลนในการขาย

ภาพก็สามารถทํารายไดเพิ่มไดจากภาพท่ีถาย ดังนั้นคนขายภาพควรมีการเตรียมความพรอม 

และแนวทางปฏิบัติท่ีไดตั้งแตเร่ิมตนใหถูกตอง และเปนแบบแผนการปฏิบัติที่สามารถเรียนรู

ไดในชุมชนนักปฏิบัติออนไลน ซึ่งจะทําใหประสบผลสําเร็จไมมากก็นอย
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