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บทคัดย่อ

	 การวจิยันี	้มีวตัถปุระสงค์เพื่อวิเคราะห์ปัจจัยและความแตกต่างของการเรียนรู้ของ

ชุมชนเพื่อสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิง่บ่งชีท้างภมูศิาสตร์สูค่วามเป็นผูป้ระกอบการ

เพื่อสังคมโดยใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ	ประกอบด้วย	3	วิธี	 ได้แก่	1)	การศึกษาเอกสาร	

2)	การสังเกต	3)	การสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง	โดยจ�าแนกชุมชนเป็น	2	ลักษณะ	คือ	ชุมชนที่

มีสินค้าส่ิงบ่งชี้ฯในระยะการสร้างสรรค์	 ระยะการคุ้มครอง	 และระยะการใช้ประโยชน์และ

เฝ้าระวังสิทธิ์	อย่างละ	1	ชุมชน	รวมเป็น	3	ชุมชน	และชุมชนที่ไม่มีสินค้าสิ่งบ่งชี้ฯ	ซึ่งเป็นพื้นที่

ข้างเคียงที่มีบริบทคล้ายกันของพื้นที่ทั้ง	3	ระยะ	รวมเป็น	6	ชุมชน	ผู้ให้ข้อมูล	 ได้แก่	คนใน

ชุมชน	เจ้าหน้าที่หน่วยงานภาครัฐ	และอาจารย์/นักวิชาการจากสถาบันการศึกษาในพื้นที่	

	 ผลการวิจัยพบว่า	1)	ปัจจัยที่ส่งผลต่อการเรียนรู้ของชุมชน	ได้แก่	1.1)	ผู้กระท�าการ

มีความแตกต่างกันในแต่ละระยะ	 1.2)	 โครงสร้างของชุมชน	 อธิบายด้วยกฎระเบียบและ

ทรพัยากร	1.3)	ปฏิสัมพันธ์	อธิบายภายใต้มติิเวลาและมติิพืน้ที	่2)	ความแตกต่างของการเรยีนรู้

ของชุมชนมีความแตกต่างกันในแต่ละระยะ	ได้แก่	2.1)	เนื้อหาการเรียนรู้	2.2)	วิธีการเรียนรู้	

และ	2.3)	แหล่งเรียนรู้	

ค�ำส�ำคัญ: การเรยีนรูข้องชมุชน	/	การจดัการส่ิงบ่งชีท้างภมูศิาสตร์	/	ความเป็นผู้ประกอบการ

	 เพื่อสังคม
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Abstract

 The aim of this study is to analyze the factors and differences of

community learning for enhancing the ability in Geographical Indication

Management	 towards	 social	 entrepreneurship.	 The	 study	 is	 a	 qualitative

research	that	comprises	3	methods:	1)	document	research,	2)	observation,	and	

3)	structured	interview.	The	communities	selected	are	divided	into	2	groups:	

each	group	consists	of	 three	communities,	 totaling	6	communities.	The	first	

group	 has	 Geographical	 Indication	 products	while	 the	 second	 doesn’t.	 The	

communities	of	both	groups	represent	three	stages	each:	creation,	protection,	

and	enforcement	stages.	The	key	informants	are	residents	of	the	community,	

government	 officials,	 and	 educators	 of	 educational	 institutes	 in	 the

community.	

	 The	 research	outcome	can	be	summarized	as	 follows:	1)	 the	 factors	

towards	learning	communities	are:	1.1)	there	is	a	difference	among	the	agencies	

of	each	stage;	1.2)	the	community	structures	refer	to	the	rules	and	resources	

of	each	stage;	1.3)	the	social	interaction	which	is	situated	in	time	and	space.

2)	The	study	shows	that	there	is	a	difference	in	community	learning	at	each

stage	 on	 the	 following	 topics:	 2.1)	 learning	 contents;	 2.2)	 learning	method;

and	2.3)	learning	resources.	

KEYWORDS: COMMUNITY	 LEARNING	 / 	 GEOGRAPHICAL	 INDICATION

	 MANAGEMENT	/	SOCIAL	ENTREPRENEURSHIP
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บทน�ำ

	 ประเทศไทยมีความอุดมสมบูรณ์ทั้งทรัพยากรธรรมชาติและความหลากหลายทาง

ชีวภาพ ซึ่งมีความแตกต่างกันในแต่ละพื้นที่ตามลักษณะภูมิศาสตร์ที่ต่างกัน วิถีการด�ำรงชีพ

ในแต่ละพื้นที่จึงต่างกัน รวมถึงการผลิตและจ�ำหน่ายสินค้าที่มีอัตลักษณ์และคุณลักษณ์

ที่ต่างจากสินค้าชนิดเดียวกันที่มาจากพ้ืนที่อื่นๆ สินค้าที่มีคุณลักษณะเฉพาะที่เกิดจากแหล่ง

ภูมิศาสตร์ของแต่ละพื้นที่ นอกจากจะมีมูลค่าของตัวสินค้าเองในการซ้ือขายทางการค้าแล้ว

ยังมีมูลค่าจากความพิเศษของแหล่งก�ำเนิดทางภูมิศาสตร์ ประกอบกับทักษะ ความช�ำนาญ 

และภูมิปัญญาท้องถิ่นในการผลิตสินค้าตามกระบวนการที่เหมาะสม รวมถึงการสั่งสมชื่อเสียง

และความนิยมจนเป็นที่กล่าวขานถึงเอกลักษณ์เฉพาะ (กรมทรัพย์สินทางปัญญา, 2552)

สินค้าดังกล่าวสามารถได้รับการคุ้มครองเป็นทรัพย์สินทางปัญญา เรียกว่า “สิ่งบ่งชี้ทาง

ภูมิศาสตร์” หรือ “Geographical Indication : GI” 

	 การส่งเสริมการใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เป็นการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้าและสร้าง

ความแข็งแกร่งให้กับชุมชน เน่ืองจากเป็นพันธะสัญญาในการรักษามาตรฐานสินค้าซึ่งเปรียบ

เสมือนเป็นตราสินค้าชุมชน (Community Brand) ที่สร้างความรู้สึกผูกพัน ความภาคภูมิใจ

ในท้องถิ่นและรักษาภูมิปัญญาท้องถิ่นอีกด้วย (กรมทรัพย์สินทางปัญญา, 2558ก) สิ่งบ่งชี้ทาง

ภูมิศาสตร์ส่งผลต่อการพัฒนาท้องถิ่น (Folkeson, 2005) ซึ่งนอกจากการประกอบการสินค้า

แล้ว ยังเกี่ยวข้องกับการพัฒนาสังคม วัฒนธรรม และส่ิงแวดล้อมด้วย (Barjolle, Paus, & 

Perret, 2009; Cerdan et al., 2009). 

	 สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เป็นสิทธิของชุมชนหรือกลุ่มคนท่ีอยู่ในท้องถ่ินแหล่งภูมิศาสตร ์

รวมทั้งภูมิหลังประวัติศาสตร์หรือเอกลักษณ์ของกระบวนการผลิต วัตถุดิบต่างๆ ในการผลิต

สินค้านั้น โดยชุมชนสามารถใช้และจัดการทรัพยากรธรรมชาติอันเป็นแหล่งต้นก�ำเนิดของ

สินค้านั้น เพื่อการแบ่งปันและรักษาผลประโยชน์ของชุมชน การจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์

จึงเป็นการเรียนรู้การมีส่วนร่วมของคนในชุมชน ทั้งร่วมเรียนรู้ ร่วมเข้าใจ ร่วมกันสร้างทักษะ

การจดัการสิง่บ่งชีท้างภมูศิาสตร์ รวมทัง้ความตระหนกั และยอมรับข้อตกลง กฎเกณฑ์ร่วมกัน 

เพื่อสิทธิของชุมชนที่มาพร้อมกับหน้าที่ความรับผิดชอบ อันจะน�ำคนในชุมชนไปสู่การค�ำนึง

ถึงการประกอบการท่ีต้องรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดความ

เป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม ที่กล่าวถึงความรับผิดชอบร่วมกันในระยะยาวและต่อเน่ือง

ด้วยการพัฒนาการด�ำเนินการที่จะสร้างโอกาสเพ่ือให้เกิดการเปล่ียนแปลงท้ังตนเองและผู้อื่น 

จึงเป็นกลไกส�ำหรับการจัดการแก้ไขปัญหาสังคมซึ่งเป็นการกระท�ำที่เป็นระดับปัจเจก

ทีส่ร้างการเปลีย่นแปลง (Bornstein, 2007) โดยคณุลกัษณะความเป็นผูป้ระกอบการเพือ่สงัคม
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ที่มุ่งเน้นเป้าหมายใน 3 มิติ คือ มิติสังคม มิติการประกอบธุรกิจ และมิติสิง่แวดล้อม (นตินา

ฐานติธนกร, 2554; พส ุเดชะรนิทร์, 2552; Elkington & Hartigan, 2013; Thompson, 2002) 

การจดัการสิง่บ่งชีท้างภมูศิาสตร์และความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมจึงเป็นเร่ืองทีสั่มพันธ์กบั

เศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อมของชุมชน ดังนั้น การจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ที่เริ่มต้น

จากสนิค้าเฉพาะท้องถิน่ เพือ่แก้ไขปัญหาความเป็นอยูข่องคนในชมุชนในเชงิการประกอบธรุกจิ 

จึงมีความสอดคล้องในการท�ำให้คนในชุมชนเกิดแนวคิดความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมได ้

	 ตัวอย่างสินค้าท่ีรู ้จักกันดี เช่น ไข่เค็มไชยา ที่ไข่แดงมีขนาดใหญ่และสีแดงสด

หอมมนั ไม่คาว เป็นไข่จากเป็ดทีอ่ยูใ่นสภาพอากาศของอ�ำเภอไชยาทีเ่ป็นทีร่าบลุ่ม ติดกบัชายฝ่ัง 

ฝนตกตลอดปี มีกุ้งหอยปูปลา เป็นแหล่งอาหารตามธรรมชาติที่สมบูรณ์ของเป็ดซึ่งส่งผลต่อ

คุณภาพของไข่ด้วย แม้จะมีการน�ำเป็ดพันธุ์เดียวกันไปเลี้ยงที่จังหวัดอื่นก็ไม่ได้ไข่ที่มีลักษณะ

เหมือนกับเป็ดที่เลี้ยงในอ�ำเภอไชยา จากลักษณะเฉพาะดังกล่าวไข่เค็มไชยาจึงมีชื่อเสียงและ

เป็นที่รู้กันว่าหากต้องการไข่เค็มที่ไข่แดงใหญ่สีสดหอมอร่อยต้องเป็นไข่เค็มไชยา เมื่อเวลาผ่าน

ไปผู้ผลิตในพื้นที่อื่นๆ อาจเห็นโอกาสทางธุรกิจ ผลิตสินค้าจากท่ีอ่ืนแล้วใช้ชื่อทางภูมิศาสตร์

ตามแหล่งเดิม จึงปรากฏว่ามีไข่เค็มไชยาที่ไม่ได้มาจากอ�ำเภอไชยาจริงๆ มาจ�ำหน่ายซ่ึงเป็น

ไข่เค็มที่ไม่ได้มีคุณลักษณะของไข่เค็มไชยาเพราะไม่ได้เป็นไข่ที่ได้จากเป็ดในอ�ำเภอไชยา กรณี

ดังกล่าวท�ำให้คนในอ�ำเภอไชยาซึ่งเป็นชุมชนเจ้าของผลผลิตจริงๆ เดือดร้อนจากการถูกแย่ง

ตลาดและยังเสียช่ือเสียงเพราะผู้ซ้ือ ผู ้บริโภคเชื่อว่าสินค้ามาจากแหล่งเดียวกัน ดังนั้น 

ความคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จึงมีบทบาทในการรักษาสิทธิชุมชนและช่วยให้ประโยชน์

ตกอยู่กับชุมชนเจ้าของแหล่งภูมิศาสตร์ ทั้งยังส่งเสริมการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมและทรัพยากร

ธรรมชาติเพื่อให้ยังคงสภาพภูมิศาสตร์ไว้ ส�ำหรับผู้ซื้อก็เป็นการส่งเสริมแบรนด์หรือตราสินค้า

ของชุมชน และสนับสนุนทรัพย์สินทางปัญญาของชุมชนในเวลาเดียวกัน

	 การส�ำรวจเบ้ืองต้นเมือ่ พ.ศ. 2547 พบว่า สนิค้าทีม่ศีกัยภาพเป็นส่ิงบ่งชีท้างภมิูศาสตร์

ของประเทศไทยนั้นมีมากกว่า 300 รายการ แม้ว่ากรมทรัพย์สินทางปัญญาซึ่งเป็นหน่วยงาน

หลักในการส่งเสริมการขึ้นทะเบียนเป็นสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จะเล็งเห็นความส�ำคัญของ

การขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ทว่าต้ังแต่มีการประกาศใช้พระราชบัญญัติคุ้มครองสิ่ง

บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ พ.ศ. 2546 จนถึงปัจจุบัน รวมระยะเวลากว่า 10 ปี ปรากฏว่ามีสินค้าหรือ

ผลิตภัณฑ์ไทยได้รับการขึ้นทะเบียนเป็นสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เพียง 70 กว่ารายการ

จากทั่วประเทศเท่านั้น (กรมทรัพย์สินทางปัญญา, 2558ข) จึงเกิดค�ำถามวิจัยที่ว่า ท�ำไมชุมชน

ในบางพื้นท่ีสามารถมีสินค้าสิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ได้ มีปัจจัยและการเรียนรู้รูปแบบใดจึงจะ

สร้างเสริมความสามารถในการจดัการสิง่บ่งช้ีทางภมูศิาสตร์ และน�ำไปสูค่วามเป็นผูป้ระกอบการ
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เพือ่สงัคมได้ ทัง้นี ้ การจดัการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ได้แบ่งขั้นตอนการด�ำเนินการตามวงจร

ทรัพย์สินทางปัญญา เป็น 3 ระยะ ได้แก่ ระยะการสร้างสรรค์ ระยะการขอคุ้มครองสิทธิ์ และ

ระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสทิธิ ์(กรมทรัพย์สนิทางปัญญา, 2553; ปรดีา ยงัสุขสถาพร, 

2551; ส�ำนักงานเลขาธิการสภาการศึกษา, 2550) ซึ่งในแต่ละระยะมีผู้เกี่ยวข้องแตกต่างกัน 

ท�ำให้มีปัจจัยและการเรียนรู้ในแต่ละระยะมีความแตกต่างกัน 

	 การวิจัยนี้ จึงสนใจการวิเคราะห์ปัจจัยและความแตกต่างของการเรียนรู้ของชุมชน

เพื่อสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อ

สังคม โดยใช้แนวคิดทฤษฎีการก่อตัวของโครงสร้างความสัมพันธ์ทางสังคม (Structuration 

Theory) ของกดิเดนส์ ว่าด้วยโครงสร้างและปฏสัิมพันธ์ทางสังคมของผูก้ระท�ำการ และแนวคดิ

การเรียนรู ้ของบลูม (Bloom, 1994) เพื่อส่งเสริมการเรียนรู ้ของชุมชนในด้านความรู ้

ด้านทักษะ และด้านความตระหนัก ทั้งนี้ การวิเคราะห์แบ่งเป็น 3 ระยะ ตามวงจรของการ

จัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ได้แก่ ระยะการสร้างสรรค์ ระยะการขอคุ้มครองสิทธิ์ และระยะ

การใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ์ ในแต่ละระยะจะส�ำเร็จได้ด้วยการกระท�ำการหรือกิจกรรม

ต่างๆ ในการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ซึ่งเกิดจากความร่วมมือ ร่วมใจกันของคนในชุมชน 

เน่ืองจากกฎหมายสิง่บ่งชีท้างภมูศิาสตร์ เป็นกฎหมายทรพัย์สนิทางปัญญาเพียงกฎหมายเดยีว

ทีร่บัรองและคุม้ครองสทิธขิองชมุชน ซึง่จะส่งเสรมิให้กลุม่ผูผ้ลติสนิค้า ผูป้ระกอบการในชมุชน

รวมตัวกันเป็นสมาคมเพื่อที่จะต่อรองและพิทักษ์รักษาผลประโยชน์ อันเป็นกระบวนการสร้าง

ความเข้มแข็งให้กับชุมชนท้องถิ่น โดยใช้การจัดการส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์เป็นเครื่องมือ

ที่ใช้สนับสนุนความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคมของชุมชนได้อย่างมีประสิทธิภาพและเป็น

รูปธรรม 

วัตถุประสงค์

	 เพ่ือวิเคราะห์ปัจจัยและความแตกต่างของการเรียนรู ้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริม

ความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม

วิธีการวิจัย 

	 การวิจัยในครั้งน้ี ใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) มีวิธีการ

ด�ำเนินวิจัย 3 วิธี ได้แก่ 1) การศึกษาเอกสาร (Documentary Study) ผู้วิจัยศึกษาข้อมูลสิ่ง

บ่งชีฯ้ จากกฎหมาย ประกาศ หนงัสอื วารสาร เอกสารและเวบ็ไซต์ของกรมทรพัย์สนิทางปัญญา

 รวมทั้งเอกสาร งานวิจัยที่เกี่ยวข้องของหน่วยงานและสถาบันที่เกี่ยวข้องอื่นๆ ส�ำหรับข้อมูล

พื้นฐานของชุมชนศึกษาจากเอกสารและเว็บไซต์ของจังหวัด เว็บไซต์ท่ีเกี่ยวข้องกับสินค้า
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สิง่บ่งชีฯ้ เอกสารงานวจิยัทีเ่ก่ียวข้อง และเอกสาร รายงานการประชมุต่างๆ ของชมุชน หน่วยงาน 

และสถาบนัทีเ่กีย่วข้องอืน่ๆ 2) การสงัเกต (Observation) ผู้วจัิยได้เข้าสังเกตการประชมุเกีย่ว

กบัสนิค้าสิง่บ่งชีฯ้ ในระดบัชุมชนและระดบันานาชาต ิสงัเกตกระบวนการผลติและการจ�ำหน่าย

สินค้าสิ่งบ่งชี้ฯ ของชุมชน 3) การสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง (Structured Interview) คนใน

ชุมชนที่ผู ้ทรงคุณวุฒิคัดเลือกพื้นที่ศึกษาแบบเจาะจง จ�ำแนกชุมชนเป็น 2 ลักษณะ คือ 

ชุมชนที่มีสินค้าสิ่งบ่งชี้ฯ ในระยะการสร้างสรรค์ ระยะการคุม้ครอง และระยะการใช้ประโยชน์

และเฝ้าระวงัสทิธิ ์อย่างละชมุชน รวมเป็น 3 ชมุชน และชมุชนท่ีไม่มสิีนค้าส่ิงบ่งชีฯ้ ซ่ึงเป็นพ้ืนท่ี

ข้างเคยีงทีม่บีรบิทคล้ายกนัของพืน้ทีท่ัง้ 3 ระยะ รวมเป็น 6 ชมุชน ทัง้นี ้ประเด็นการสัมภาษณ์ 

คือ ปัจจัยที่ส่งผลต่อการเรียนรู้ของชุมชนเกี่ยวกับสินค้าสิ่งบ่งชี้ฯ ความแตกต่างของการเรียนรู้

ของชุมชนเพื่อสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ฯ และการเชื่อมโยงความสัมพันธ์กับ

ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม ผู้ให้ข้อมูล (Key Informants) ได้แก่ คนในชุมชน จ�ำนวน 

20 คน เจ้าหน้าที่หน่วยงานภาครัฐ จ�ำนวน 15 คน และอาจารย์/นักวิชาการจากสถาบันการ

ศึกษาในพื้นที่ จ�ำนวน 3 คน 

	 การวิเคราะห์ข้อมูล ใช้การวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) และการตีความ

ข้อมลูแบบอุปนัย (Analytic Induction) โดยการวิเคราะห์ปัจจัยและความแตกต่างของ

การเรียนรู้ของชุมชนที่มีกับไม่มีสินค้าสิ่งบ่งชี้ฯ ตามแนวคิดของ Giddens ว่าด้วยโครงสร้าง

และปฏิสมัพนัธ์ทางสงัคมของผูก้ระท�ำการ ภายใต้กฎ เกณฑ์ ระเบยีบและทรพัยากรของชมุชน 

(rules and resources) มิติของเวลาและพื้นที่ (time and space) 

	 ขอบเขตของการวิจัย 1) ขอบเขตเชิงเนื้อหา ได้แก่ 1.1) แนวคิดเกี่ยวกับการเรียนรู ้

พิจารณาเนื้อหา ใน 3 ด้าน คือ ความรู้ ทักษะ และความตระหนัก ของชุมชนเพื่อสร้างเสริม

ความสามารถการจดัการส่ิงบ่งช้ีฯ สูค่วามเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม 1.2) แนวคดิเกีย่วกบัการ

บริหารจัดการสิ่งบ่งชี้ฯ ตามระยะการจัดการทรัพย์สินทางปัญญา ได้แก่ ระยะการสร้างสรรค์ 

ระยะการขอคุ้มครอง ระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ์ 1.3) แนวคิดเกี่ยวกับความเป็น

ผู้ประกอบการเพื่อสังคม 2) ขอบเขตเชิงพื้นที่ ตามระยะของวงจรการจัดการทรัพย์สินทาง

ปัญญา 3 ชุมชน 2.1) ชุมชนที่มีสินค้าขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ฯ 2.2) ชุมชนที่มีสินค้าที่อยู่ระหว่าง

การขอขึน้ทะเบยีนสิง่บ่งชีฯ้ 2.3) ชมุชนทีม่สิีนค้าเฉพาะตัวทีม่ชีือ่เสียง และชมุชนข้างเคยีงของ

ทั้ง 3 ชุมชน

	 ดังนั้น ในการวิจัยนี้ “ชุมชน” หมายถึง คนในชุมชนที่มีสินค้าสิ่งบ่งชี้ฯ ในแต่ละระยะ

ของการจดัการสิง่บ่งชีฯ้ และรวมถงึคนในชมุชนของพืน้ทีข้่างเคยีงทีม่สีนิค้าชนดิเดยีวกันแม้จะ

ไม่ได้ขึน้ทะเบียนสิง่บ่งช้ีฯ ท้ังน้ี ขนาดของชมุชนในการวจิยัน้ี อาจมขีนาดทีไ่ม่เท่ากนัข้ึนกบัพืน้ที่
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ที่ผลิตสินค้าสิ่งบ่งชี้ฯ ส�ำหรับการจัดการสิ่งบ่งชี้ฯ ทั้ง 3 ระยะ ได้แก่ 1) ระยะการสร้างสรรค์ 

หมายถงึ ช่วงเวลาสร้างสรรค์ผลผลติหรอืการแปรรปูผลผลติจากความรูห้รอืภมูปัิญญาเพือ่ให้ได้

สินค้าท้องถิ่นที่มีลักษณะเฉพาะจากแหล่งก�ำเนิดในท้องถิ่น 2) ระยะการขอคุ้มครอง หมายถึง 

ช่วงเวลาการจดทะเบียนและขั้นตอนการจดทะเบียนสิ่งบ่งชี้ฯ เพื่อได้รับการคุ้มครอง 3) ระยะ

การใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธ์ิ หมายถึง ช่วงเวลาการน�ำไปใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ การ

อนุญาตหรือการบังคับใช้สิทธิ์ การปกป้องและการแก้ไขหากถูกละเมิด 

ผลการวิจัย

	 1.	ปัจจัยที่ส่งผลต่อการเรียนรู้ของชุมชนเพื่อสร้างเสริมความสามารถการจัดการ

สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม 

	 การวิเคราะห์ปัจจัยที่ส่งผลต่อการเรียนรู ้ของชุมชน ใช้แนวคิดทฤษฎีการก่อตัว

ของโครงสร้างความสัมพันธ์ทางสังคม (Structuration Theory) ของกิดเดนส์ (Giddens, 

2001) ที่ให้ความส�ำคัญกับผู้กระท�ำการ (agency) และโครงสร้างทางสังคม (structure) 

โครงสร้างทางสังคมแสดงอยู่ในรูปแบบของกฎและทรัพยากร (rules and resources) อีกทั้ง

มิติของเวลาและพื้นที่ (time and space) จากการศึกษาพบว่า โครงสร้างของชุมชนเดิมถูก

ควบคมุจากกระแสหลกั อาศยัการพึง่พาทรัพยากรจากภายนอกชมุชนไม่สอดสอดคล้องกบัวถิี

ชีวิตเดิม ผู้กระท�ำการ ได้แก่ คนในชุมชน หน่วยงานรัฐ จึงเข้ามามีบทบาทในการกระท�ำการ

เปล่ียนแปลงโครงสร้างเดิม โดยการสร้างกฎระเบียบ (rules) ที่ต่างจากเดิมให้ชุมชน เช่น

การรวมกลุ่มความร่วมมือ การเรียนรู้ของชุมชน หลักการและแนวทางสิ่งบ่งชี้ฯ เป็นต้น และ

การใช้ทรัพยากร (resources) เพื่อสนับสนุนให้เกิดการเรียนรู้ เช่น งบประมาณ ความรู้

ความสามารถของเจ้าหน้าทีภ่าครฐั การจดัเทศกาลของดขีองชมุชน การออกร้านจ�ำหน่ายสนิค้า 

รวมถงึการใช้ทรพัยากรท่ีมอียูใ่นท้องถ่ินเป็นฐานการผลติโดยมีการจดัสรรผลประโยชน์ให้คนใน

ชุมชน ซึ่งเป็นการสร้างเสริมความรู้ความเข้าใจในเรื่องสินค้าจากแหล่งภูมิศาสตร์ของชุมชนซึ่ง

เป็นจุดเริ่มต้นของการจัดการสิ่งบ่งชี้ฯ ที่น�ำไปสู่ความเป็นผู้ประกอบการทางสังคมของคนใน

ชมุชน ทัง้นี ้ปฏสิมัพนัธ์ของผูก้ระท�ำการเปล่ียนแปลงตามมติิของเวลา ซ่ึงในทีน่ีห้มายถงึ ระยะ

ของการจดัการสิง่บ่งชีฯ้ และอาจส่งผลให้เกดิการสร้างหรือเปิดพ้ืนที ่(space) ทีห่มายถงึ พ้ืนที่

หรือสถานะทางสังคมจากปฏิสัมพันธ์ที่เปลี่ยนไปด้วย

	 ปัจจยัทีส่่งผลต่อการเรยีนรูข้องชมุชนมคีวามแตกต่างกนัในแต่ละระยะของการจัดการ

สิ่งบ่งชี้ฯ ดังนี้ 
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	 1.1	ผู้กระท�ำการ ระยะการสร้างสรรค์ ผู้กระท�ำการเป็นกลุ่มผู้น�ำในชุมชนท่ีเป็น

ทางการโดยเป็นประธานกลุม่/ชมรม/วสิาหกจิของชมุชนทีผ่ลติหรอืประกอบการสนิค้าท้องถิน่ 

กลุ่มผู้น�ำเหล่านี้เป็นผู้ปลูก ผู้ผลิตหรือผู้แปรรูปสินค้าที่ตระหนักรู้ถึงปัญหาจากการประกอบ

อาชีพที่ไม่ให้ผลตอบแทนอย่างคุ้มค่า ส่งผลให้เกิดความยากจน ความไม่มั่นคงทางอาชีพ ทั้ง

ยังส่งผลกระทบต่อความเป็นอยู่ และทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ซึ่งสาเหตุที่ส�ำคัญ 

คือ การผลิตสินค้าที่ไม่เหมาะกับสภาพพื้นที่ จึงมีความคิดเห็นในแนวทางเดียวกันในการ

เปลี่ยนแปลงการประกอบอาชีพโดยใช้ทรัพยากรท้องถิ่น การผลิตที่มีความสอดคล้องกับวิถี

ชีวิตหรือสภาพความเป็นจริงของถ่ินท่ีอยู่ และการรวมกลุ่มของชุมชนจะสร้างความเข้มแข็ง

และความมั่นคงได้ 

“...แต่ก่อนก็คิดว่าเอาตามกระแส มะขามหวานขายดี เงาะขายดีก็เอามา

ปลูก มันไม่เหมาะ มันย้ายถิ่นมา ก็ลองมองดูไม้ผลในท้องถิ่น...” 

นายสกล (นามสมมติ) (สัมภาษณ์, 23 มีนาคม 2557)

	 ระยะการคุ้มครอง เป็นระยะการด�ำเนินการน�ำเข้าสู่ระบบการคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ฯ

ผู้กระท�ำการหลักเป็นหน่วยงานภาครัฐ ได้แก่ พาณิชย์จังหวัด เกษตรจังหวัด กรมทรัพย์สิน

ทางปัญญา ที่มีความรู้ในการด�ำเนินการตามกฎหมายและระเบียบขั้นตอนการขึ้นทะเบียน

สิ่งบ่งชี้ฯ โดยด�ำเนินการให้ความรู้เพื่อให้ชุมชนเห็นประโยชน์และต้องการขึ้นทะเบียนสิ่ง

บ่งช้ีทางภมูศิาสตร์ให้สนิค้าของชมุชน ส�ำหรบัระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวงัสทิธิ ์ผูก้ระท�ำ

การเป็นกลุ่มผู ้ผลิตหรือผู้ประกอบการที่มีส่วนได้ส่วนเสียจากสินค้าสิ่งบ่งชี้ฯ ของชุมชน

กลุ่มนี้มีความตระหนักรู้ถึงสิทธิและการปกป้องสิทธิของชุมชน ผู้กระท�ำการกลุ่มนี้จึงเป็นหลัก

ในการปฏิบัติตามหลักเกณฑ์สิ่งบ่งชี้ฯ ทั้งการใช้สิทธิ์ และการป้องกันการละเมิดสิทธิ์ 

	 1.2	โครงสร้างของชุมชน หมายถึง ทรัพยากรและกฎระเบียบ ระยะการสร้างสรรค ์

เป็นการรวมกลุ่มของทรัพยากรซึ่งเป็นคนในชุมชน การรวมกลุ่มเป็นกลุ่มแบบบุคคล ภายใต้

กฎเกณฑ์การรวมกลุ่มความร่วมมือของชุมชน เมื่อเข้าสู่ระยะการคุ้มครอง หน่วยงานรัฐที่

เกี่ยวข้อง เช่น พาณิชย์จังหวัด เกษตรจังหวัด เข้ามาให้การสนับสนุนการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ฯ 

ท�ำให้โครงสร้างกลุม่มคีวามชัดเจนเป็นกลุม่แบบองค์กรมากข้ึน กฎระเบยีบเป็นไปตามกฎหมาย 

และหลักเกณฑ์ คู่มือการปฏิบัติงานสิ่งบ่งชี้ฯ คนในชุมชนมีส่วนร่วมมากขึ้น เมื่อเข้าสู่ระยะการ

ใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ์ คนในชุมชนให้ความส�ำคัญเรื่องสิทธิชุมชนมากขึ้น เช่น ช่วยกัน

สอดส่องเพื่อแจ้งเจ้าหน้าที่รัฐเมื่อพบการน�ำสินค้าจากที่อื่นมาอ้างชื่อสินค้าของชุมชน 



วิธัญญา จงพิพัฒนสุข และ อุบลวรรณ หงษ์วิทยากร

202

	 1.3	ปฏิสัมพันธ์ ระยะการสร้างสรรค์ เป็นแบบผู้ให้และผู้รับ หน่วยงานรัฐเป็นผู้ให้

ข้อมูลสิ่งบ่งช้ีฯ ชุมชนเป็นผู้รับข้อมูลและคอยประสานงานกับภาครัฐ ระยะการคุ้มครอง 

ปฏิสัมพันธ์เป็นแบบความร่วมมือและประสานงาน ชุมชนเรียนรู้และเข้าใจเพิ่มขึ้นจนสามารถ

ร่วมมือกับหน่วยงานรัฐในการขึ้นทะเบียนสินค้าของชุมชน ความสัมพันธ์ระหว่างเจ้าหน้าที่รัฐ

และชุมชนเป็นการร่วมมอืเพือ่การข้ึนทะเบยีนสนิค้า แม้จะมกีารให้ชมุชนปรับแก้หรอืให้ข้อมลู

เพิ่มเติมในเอกสารค�ำร้องขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ฯ 

“... ส้มโอยื่นทีหลัง ส่งกลับมาแก้ 2 ครั้ง ก็ได้อนุมัติพร้อมกัน ...ตอนขอจด

ก็มีรัฐ ผู้น�ำเกษตรกร พวกนี้ก็มาอบรมให้ อกม. (อาสาสมัครเกษตรหมู่บ้าน) 

อีกที ...” 

นางปลา (นามสมมติ) (สัมภาษณ์, 24 สิงหาคม 2557)

	 ระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ์ ปฏิสัมพันธ์ระหว่างหน่วยงานรัฐกับชุมชน

เป็นแบบทางการมากข้ึน เนื่องจากหน่วยงานรัฐมีหน้าที่ในการสนับสนุนการใช้และป้องกัน

การละเมิดตามระเบียบราชการ อย่างไรก็ตาม ยังมีความร่วมมือกับชุมชนในการเฝ้าระวังการ

จ�ำหน่ายสินค้าไม่ได้มาตรฐานตามค�ำขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ฯ จากคนในชุมชน และการแอบ

อ้างใช้ช่ือสนิค้าจากคนภายนอกชุมชน ซงึหากพบการกระท�ำดังกล่าวอาจมกีารด�ำเนนิการตาม

ระเบียบทางราชการ

“ถ้าเจอคนไหนแตกแถว ก็ประสานงานช่วยกัน เวลาประชุม ผู้น�ำไปบอกให้

มานะ ถ้าเจอต้องแจ้งเจ้าหน้าที่หรือกลุ่ม ก็จะไปเตือนว่าผิดกฎนะ ใครบอก

มาก็จะไม่บอกว่าใครแจ้ง ปิดเป็นความลับ ก็จะจัดการได้”

 นายสมุทร (นามสมมติ) (สัมภาษณ์, 1 มีนาคม 2558)

	 2.	ความแตกต่างของการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริมความสามารถในการ

จัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการทางสังคม

	 การเปรียบเทียบความแตกต่างของการเรียนรู้ของชุมชนเพื่อสร้างเสริมความสามารถ

ในการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการทางสังคม จากการศึกษาพบว่า 

การเรียนรู้ของชุมชนที่มีสิ่งบ่งชี้ฯ อยู่บนฐานการผลิตและการตลาดที่ค�ำนึงถึงการจัดสรรผล

ประโยชน์เพือ่ผูเ้กีย่วข้องท้ังเส้นทางจากผูผ้ลิตจนถงึผู้บริโภค ทัง้คนในและนอกชมุชนโดยถงึเป็น

สังคมโดยรวม ดังนั้น การเรียนรู้ของชุมชนที่มุ่งสู่ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคมจึงแตกต่าง

จากความเป็นผู้ประกอบการทั่วไป เนื่องจากความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคมไม่เป็นเพียง
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การใช้ทรพัยากรธรรมชาตใินการผลติเชงิพาณิชย์เท่านัน้ แต่เป็นการตระหนกัถงึการใช้ประโยชน์

อย่างยั่งยืนคู่กับสังคมด้วย

“...กม็กีารประชมุเพือ่ตกลงกันว่าปีนีจ้ะซือ้เม่าเท่าไหร่ ระหว่างต้นน�ำ้ กลางน�ำ้ 

แล้วก็เชิญปลายน�้ำมา ซึ่งเม่าเป็นไม้ผลหรือพืชเกษตรที่เป็นตัวอย่างตัวอื่น

ได้เลย วงจรการท�ำธุรกิจเม่า จะซื้อเม่าราคาเท่าไหร่จะต้องถามคนปลายน�้ำ 

ถ้าซื้อราคาเท่านี้พอจะมีก�ำไรไหม ถ้าต้นน�้ำซื้อกิโลละ 50 บาท กลางน�้ำ

คุณรับซื้อ 50 บาทได้ไหม ลองไล่ต้นทุนดู พอจะมีก�ำไรไหม จะต้องไล่เป็น

ทอดๆ ถ้ากโิลเท่านีจ้ะคุม้ไหม อยูไ่ด้ไหม ถ้าอยูไ่ด้จึงตัดสินใจเป็นมติออกมา...”

นายสกล (นามสมมติ) (สัมภาษณ์, 23 มีนาคม 2557)

	 ความแตกต่างของการเรียนรูข้องชมุชนมคีวามแตกต่างกันในแต่ละระยะ ได้แก่ เนือ้หา

การเรียนรู้ด้านความรู้ ด้านทักษะ และด้านความตระหนัก วิธีการเรียนรู้ และแหล่งเรียนรู้ 

	 2.1 เนื้อหาการเรียนรู้ ระยะการสร้างสรรค์ เป็นระยะการคิด ค้นหาสินค้าในท้องถิ่น 

เน้นความตระหนักของคุณค่าสินค้าท้องถ่ิน และการแบ่งสรรผลประโยชน์ของชุมชน เนื้อหา

ความรูที้จ่�ำเป็น คอื เรือ่งทรพัยากรและภมูปัิญญาท้องถิน่เพือ่น�ำสิง่เหล่านีม้าผลติ แปรรปู หรือ

พัฒนาเป็นสินค้า และเรื่องการรวมกลุ่มความร่วมมือเพ่ือพลังในการเรียนรู้และอ�ำนาจในการ

ต่อรอง รวมทั้ง ทักษะในการผลิตสินค้า และการจูงใจให้รวมกลุ่ม

“...แรกๆ ยังเป็นผลไม้ป่า ก็เอามาขายก่อน เอามากินสด หรือต�ำส้มต�ำ 

แกง หรือท�ำน�้ำผลไม้ น�้ำปานะถวายตอนบ่าย ต้นกันยา เยอะ ออกดก 

มีปัญหาล้นตลาด ราคาตก เพราะไม่รู้จักถนอมอาหาร จนราชมงคลคิดว่า 

มาถนอมอาหาร แปรรูป ...เมื่อค้นคว้าลึกขึ้น จากชาวบ้านในภูพาน ยังมี

ต้นใหญ่ 2-3 คนโอบ มาแต่ดึกด�ำบรรพ์ 150 ปี เป็นไม้ท้องถิ่น ขึ้นได้ดีหัวไร่

ปลายนาก็ได้ เหมาะกับภูมิประเทศแถวนี้”

นายพรา (นามสมมุติ) (สัมภาษณ์, 27 ธันวาคม 2556)

	 ระยะการขอคุ้มครองสิทธิ์ การขั้นตอนการขึ้นทะเบียน ความรู้ส�ำคัญที่ชุมชนต้อง

มีคือความรู้กฎหมาย ระเบียบการขอขึ้นทะเบียน รวมทั้งความรู้เกี่ยวกับรายละเอียดเกี่ยวกับ

สนิค้า เช่น ความเป็นมา ลกัษณะเฉพาะของแหล่งภมูศิาสตร์ ส�ำหรับทกัษะมทีัง้ทีเ่ก่ียวกบัสนิค้า

และเกี่ยวกับคน ได้แก่ ความสามารถในการผลิตสินค้าให้มีคุณภาพและมาตรฐานเพื่อการขึ้น

ทะเบียนสิ่งบ่งชี้ฯ และทักษะในการติดต่อประสานงานกับหน่วยงานภาครัฐ ชุมชนมีความรู้
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ความตระหนักถึงการจัดสรรผลประโยชน์ให้คนในชุมชนและผู้มีส่วนได้ส่วนเสียเพิ่มขึ้น

ในระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสทิธิ ์เมือ่ขึน้ทะเบยีนสิง่บ่งชีฯ้ แล้ว ชมุชนจะต้องมคีวามรู้

ความตระหนักในการใช้และการปกป้องสิทธิ์เมื่อมีการละเมิด และส�ำนึกในการท�ำหน้าที่

ความรับผิดชอบต่อสินค้า ต่อชุมชน และต่อทรัพยากรธรรมชาติ ได้แก่ มาตรฐานสินค้า

ความสามัคคีของชุมชน การรักษาสภาพแวดล้อม ซ่ึงมีความส�ำคัญมากในการคงไว้ซ่ึงการ

คุ้มครองสิทธิ์ เน้นการปฏิบัติการในการใช้สิทธิ์

“...ส้ม ราคาสูงแล้วนะ ก็คัดเกรดนะ แบ่งตลาดอย่างไร แม่ค้าไปซ้ือส้ม 

ถ้าขาดก็เอาหมด แล้วคุณภาพไม่ได้ ท�ำให้ผู้ซ้ือผิดหวัง อีกหน่อยราคาจะต�่ำ

ผลก็จะตกกับสวนนะ”

 นายสมุทร (นามสมมติ) (สัมภาษณ์, 1 มีนาคม 2558)

	 ความส�ำเร็จของการเรียนรู้ของชุมชนจะเกิดจากการเรียนรู้เน้ือหาความรู้ครบท้ัง 3 

ด้าน คอื ด้านความรู ้ด้านทกัษะ และด้านความตระหนกั เพราะส่ิงบ่งชีฯ้ เป็นเร่ืองของสิทธขิอง

ชุมชนในการใช้ชือ่สนิค้า ผูใ้ช้สทิธมิหีน้าทีใ่นการดแูลสทิธใิห้คงอยูโ่ดยการปฏบิตัติามเงือ่นไขและ

รักษาแหล่งภูมิศาสตร์ตามที่ขึ้นทะเบียนไว้ แม้ว่าแต่ละพื้นที่จะมีความแตกต่างกันทั้งในบริบท

ชุมชน ระยะการจัดการสิ่งบ่งชี้ฯ และการให้ความส�ำคัญของเนื้อหาความรู้ที่ต่างกันในแต่ละ

ระยะ จึงต้องมีการเรียนรู้ที่ครบทั้ง 3 ด้าน ขณะที่พื้นที่ข้างเคียงมีลักษณะการเรียนรู้ที่แตกต่าง

ทีอ่าจเป็นเหตใุห้ไม่สามารถขึน้ทะเบยีนสนิค้าได้ โดยพบว่า การขาดการเรียนรู้ด้านใดไปชมุชน

จะไม่สามารถสร้างเสริมการจัดการสิ่งบ่งชี้ฯ ได้เลย ซึ่งแสดงให้เห็นได้จากพื้นที่ข้างเคียงที่ไม่มี

การจัดการสิ่งบ่งชี้ฯ เนื่องจากขาดเนื้อหาความรู้บางด้าน เช่น ขาดการเรียนรู้ด้านความ

ตระหนักในทรัพยากรท้องถิ่น แม้จะเป็นสินค้าชนิดเดียวกันแต่การไม่เห็นคุณค่าของสินค้า

ท�ำให้ไม่เกดิการใช้ประโยชน์หรอืการจัดการสนิค้านัน้ให้เกิดมูลค่าจากทรัพย์สินทางปัญญาของ

ชุมชน

“...รถเบนซ์ยังมีอีกหลายที่ แต่คนไม่รู้ว่า นั่งเบนซ์ เหมือนคนป่า มีปืน...” 

นายกบ (นามสมมติ) (สัมภาษณ์, 19 เมษายน 2557)

	 การขาดการเรยีนรู้ด้านทักษะการผลติ เนือ่งจากสนิค้าสิง่บ่งชีฯ้ มข้ีอก�ำหนดมาตรฐาน

สินค้าและพื้นท่ีการผลิตเฉพาะพื้นท่ีท่ีเอ้ือในการผลิตสินค้านั้นจริง ผู้ผลิตต้องมีความสามารถ

ในการรักษาคุณภาพสินค้าและจัดหาสินค้าอย่างเพียงพอเท่าที่ท�ำได้ เช่น การเพิ่มปริมาณการ

ปลกูพืชสิง่บ่งชีฯ้ ในขอบเขตท่ีก�ำหนดไว้ ส�ำหรบัชมุชนทีม่สีนิค้าสิง่บ่งชีฯ้ แล้วแต่ขาดการเรยีนรู้
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ในการปกป้องรักษาสิทธิของชุมชนท�ำให้การคุ้มครองสิทธิ์ไม่เกิดประโยชน์ซึ่งส่งผลกระทบต่อ

การจดัสรรทรพัยากร ความสามคัคร่ีวมแรงร่วมใจ และการรักษาสภาพแวดล้อมเพือ่ประโยชน์

ของชุมชน สงัเกตพบจากการศึกษาพืน้ทีข้่างเคยีงทีไ่ม่ให้ความส�ำคญักบัการเป็นสนิค้าส่ิงบ่งชีฯ้ 

แม้จะมีการรวมกลุ่มแต่การรวมกลุ่มขาดการเรียนรู้ความตระหนักในคุณค่าสินค้าเฉพาะถิ่น 

และสิทธิชุมชนซึ่งเป็นอ�ำนาจต่อรองทางการค้า ในพื้นที่ชุมชนนี้จึงมีปัญหาความไม่เชื่อใจกัน 

ขาดความสามัคคี การจ�ำหน่ายสินค้าไม่ได้คุณภาพ และการละเมิดสิทธิ์

	 2.2	วิธีการเรียนรู้ ระยะการสร้างสรรค์ ความรู้เกี่ยวกับสินค้า หรือแหล่งภูมิศาสตร์

ได้จากภูมิปัญญาความรู้ที่ถ่ายทอดรุ่นสู่รุ่น การปฏิบัติตามกันมา ส�ำหรับสินค้าผลิตใหม่ใน

แหล่งภูมิศาสตร์ของชุมชน การเรียนรู้ได้จากการอบรมดูงาน การลองท�ำให้เห็นจริง ตลอดจน

การเรียนรู้จากต้นแบบ 

“...แปรรูปเอง ถามครูเอา กลับไปเขาค้อไปเข้าเครื่องสี ปอก ไปทดลองท�ำที่

โน่น มนีกัวชิาการ กเ็รยีนและถาม กลบัมา know how ได้จากปลกูจรงิ สมัผสั

จริง และมาคั่วได้ พอคั่วความร้อน ตามระยะเวลา จะดีต่างกัน” 

นายกบ (นามสมมติ) (สัมภาษณ์, 19 เมษายน 2557) 

	 ระยะการขอคุ ้มครองสิทธ์ิ การขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ฯ มีวิธีการเรียนรู ้ ได้แก ่

การปรกึษาผูรู้้หรอืผูเ้ชีย่วชาญ และสอบถามเจ้าหน้าทีจ่ากหน่วยงานท่ีเกีย่วข้องโดยเฉพาะเรือ่ง

กฎระเบียบสิ่งบ่งชี้ฯ นอกจากนี้ ในเรื่องลักษณะเฉพาะของสินค้า มีวิธีการเรียนรู้ เช่น การร่วม

กนัศกึษาความเฉพาะของพืน้ที/่สนิค้ากับนกัวชิาการ การศกึษาเอกสาร ส�ำหรับเร่ืองมาตรฐาน

สนิค้า มกีารฝึกทักษะในการผลติโดยส่วนใหญ่ใช้วธิกีารทดลอง การลองผดิลองถกู การถาม การ

สนทนา การเชือ่มโยงประสบการณ์ การแลกเปลีย่นเรยีนรู ้การฝึกปฏบิติั ระยะการใช้ประโยชน์

และเฝ้าระวังสิทธิ์ มีวิธีการเรียนรู้โดยดูตัวอย่างจากชุมชนต้นแบบ การศึกษาอบรมให้ความรู้ 

การปฏิบัติ การร่วมกันท�ำงาน การสร้างแรงจูงใจการก�ำหนดบทลงโทษ

	 2.3	แหล่งเรียนรู้ ระยะการสร้างสรรค์ ได้แก่ ชุมชนตนเอง เช่น แหล่งทรัพยากรใน

ชุมชน พื้นที่การผลิตสินค้าของชุมชนต้นแบบ ศูนย์การเรียนรู้ของชุมชน ระยะการขอคุ้มครอง

สิทธิ์ แหล่งเรียนรู้เพิ่มเติมขึ้น ได้แก่ หน่วยงานรัฐที่ให้ข้อมูลกฎหมายที่เกี่ยวข้อง สถานที่การ

จัดประชุมเกี่ยวกับสิ่งบ่งชี้ฯ ห้องสมุด ส�ำหรับระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวงัสทิธิ ์แหล่งเรยีนรู้

มคีวามเฉพาะมากขึน้ ได้แก่ ชมุชนทีไ่ด้ด�ำเนนิการส่ิงบ่งชีฯ้ แล้ว สถานท่ีฝึกอบรมหรือการปฏิบัติ 

สถานที่พบปะเครือข่ายตลาดหรือผู้บริโภค 
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“...ทดลองในสวนเลย ใช้ขีแ้ดดนาเกลือ เจ้าแรกของไทย มเีกลอืด�ำๆ มาขาย 

เหมาล�ำเรอืขอมาลองใส่ต้นส้มโอ ฟรี ใส่ 1 ต้น 3 กระสอบ 60 กโิล รดน�ำ้ก่อน

เกบ็ส้มโอ ออกมาหวานฉ�ำ่ ส้มโอไม่ขม เลยเอาไปประกวด ได้รางวลั หวานสุด 

ดงัท้ังจงัหวดัเลย อกี 2 เดอืน ส้มโอตาย ใบร่วง เครียด สกว. เข้ามา บอกใส่มากไป 

แล้วให้งบวิจยั จากนัน้เลยรูว่้า ใส่ 2-3 กโิลต่อรุ่นต่อรอบ โปรแตสเซียมท�ำให้

หวาน ได้เป็นนกัวจิยัดีเด่นด้วย”

นายแกลบ (นามสมมติ) (สัมภาษณ์, 29 สิงหาคม 2557) 

อภิปรายผล

	 1.	ปัจจยัทีเ่กีย่วข้องในการเรยีนรูข้องชมุชนพบว่า มคีวามสอดคล้องกบัแนวคดิทฤษฎี

การก่อตัวของโครงสร้างความสัมพันธ์ทางสังคมของกิดเดนส์ อธิบายโครงสร้างทางสังคมมีกฎ 

(rules) ของกระแสหลกัท่ีควบคุมการกระท�ำ และการใช้ทรัพยากร (resources) ทัง้ความรูแ้ละ

ทรพัยากรธรรมชาตขิองชมุชน ซึง่ยังไม่ได้มกีารใช้หรอืจดัการอย่างเหมาะสม โดยเฉพาะในการ

ผลิต แปรรูปสินค้า คนในชุมชนไม่ได้มีฐานะที่ดีขึ้น ชุมชนไม่ได้เข้มแขง็ขึน้ ไม่ได้เป็นหนทางการ

พฒันาอย่างยัง่ยืน ดงันัน้ การเรยีนรูข้องชมุชนเกดิข้ึนเน่ืองจาก ผู้กระท�ำการ (agency) ในชมุชน

เกิดการเรียนรู้และตระหนักรู้จึงเลือกจะไม่กระท�ำตามเดิม เมื่อมีโอกาสและพื้นที่ (time and 

space) ในการแสดงตัวตนอย่างเหมาะสม คนในชุมชนสามารถรวมกลุ่มและท�ำให้เกิดการ

เปลี่ยนกฎและการใช้ทรัพยากรของชุมชนภายใต้การจัดการส่ิงบ่งชี้ฯ จนกลายเป็นที่ยอมรับ

และปฏบิตัติามของคนในชมุชนได้ กดิเดนส์ เรียกว่า เป็นความสัมพันธ์ในลักษณะทวภิาวะของ

โครงสร้าง (Duality of Structure) โครงสร้างจึงเป็นทั้งวิถีทางและผลลัพธ์ของการกระท�ำ

ซึ่งพบว่า โครงสร้างชุมชนในระยะแรกเป็นไปเพ่ือผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจหรือมูลค่าของ

สินค้าเป็นหลกั เพราะเมือ่สนิค้ามมีลูค่าแล้วชมุชนจะเรยีนรูใ้นการตระหนกัถงึคณุค่าและรกัษา

ดูแลสินค้าสิ่งบ่งชี้ฯ ให้คงอยู่ตลอดไป 

	 นอกจากนี้ การเรียนรู้ของชุมชนเกิดจากการปรับโครงสร้างของชุมชนโดยพบว่า

ชุมชนยังคงอยู่ภายใต้กฎและทรัพยากรของหน่วยงานภาครัฐ โดยมีทรัพยากรท่ีส�ำคัญ ได้แก่ 

เจ้าหน้าที่ในการให้ความรู้ ค�ำแนะน�ำเกี่ยวกับสิ่งบ่งชี้ฯ นักวิชาการในการทดลองตรวจสอบ

ลักษณะความเฉพาะของพื้นที่และสินค้า เป็นต้น ซึ่งสอดคล้องกับผลการศึกษาของ ธิดารัตน์ 

วันโพนทอง และ อมรวิชช์ นาครทรรพ (2557) ที่พบว่า นักวิชาการเป็นทรัพยากรที่ช่วยเสริม

อ�ำนาจในการอ้างองิและให้ความรูแ้ก่ผูก้ระท�ำการ เนือ่งจากสิง่บ่งชีฯ้ เป็นเรือ่งทีม่กีระบวนการ

ขั้นตอนทางวิชาการและข้อกฎหมายซึ่งมีรายละเอียดเฉพาะและเป็นสากล ซึ่งหน่วยงาน
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ภาครัฐควรแนะน�ำประโยชน์ที่จะมีในทางอ้อมหรือส่งผลในระยะยาว เช่น การสร้างความ

เช่ือมั่นของสินค้าในระดับสากล สิทธิประโยชน์ทางการลดหย่อนภาษี การป้องกันโจรสลัด

ชีวภาพ (Bio-piracy) ซึ่งสอดคล้องกับรายงาน เรื่องเศรษฐศาสตร์ของสิ่งบ่งชี้ฯ ที่มีต่อกรอบ

การวิจัยในประเทศก�ำลังพัฒนา เพื่อน�ำเสนอ World Intellectual Property Organization 

ได้ระบุว่า ประเทศก�ำลังพัฒนาที่ต้องเผชิญกับโจรสลัดชีวภาพนั้น สามารถใช้ส่ิงบ่งชี้ฯ

เป็นหนทางในการป้องกันภูมิปัญญา มรดกทางวัฒนธรรม และความหลากหลายทางชีวภาพ

ของประเทศได้ (Bramley & Kirsten, 2007) 

	 ในด้านปฏิสัมพันธ์ของชุมชนกับหน่วยงานภาครัฐเป็นอีกปัจจัยหนึ่งท่ีท�ำให้เกิด

การเรียนรุ้ของชุมชนโดยเปลี่ยนเป็นปฏิสัมพันธ์แบบร่วมมือมากขึ้น เนื่องจากสินค้าสิ่งบ่งชี้ฯ 

ท�ำให้ชุมชนสามารถพึ่งพาตนเองได้ สถานะภาพการเป็นผู้รับความช่วยเหลือจากภาครัฐลดลง 

ความเป็นเจ้าของสทิธขิองชมุชนเพิม่ข้ึน ชมุชนเรยีนรูท้ีจ่ะใช้สทิธิในการจดัการสิง่บ่งชีฯ้ ร่วมกนั 

ทัง้ในการเสนอความคดิเหน็ การตดัสนิใจ การด�ำเนนิการ และการตรวจสอบ ขณะเดยีวกนั เจ้า

หน้าที่ภาครัฐหรือนักวิชาการจากสถาบันอุดมศึกษาปรับการกระท�ำ  (action) ตามโครงสร้าง

ความร่วมมือของชุมชน การปฏิสัมพันธ์เป็นลักษณะการสนับสนุนส่งเสริม การอ�ำนวยความ

สะดวก และการแลกเปลีย่นเรยีนรูม้ากขึน้ เนือ่งจากคนในชมุชนมคีวามรูเ้รือ่งสนิค้าของตนเอง

มากทีส่ดุ ส�ำหรบัประเดน็นี ้มคีวามสอดคล้องกบัแนวพระราชด�ำริในการบริหารการพัฒนาตาม 

“ภูมิสังคม” ของพระบาทเด็จพระเจ้าอยู่หัวภูมิพลอดุลยเดช ที่ว่า การพัฒนาที่ยั่งยืน ต้องอยู่

บนพื้นฐานของภูมิสังคม ซึ่งเป็นรากเหง้าที่แท้จริงของท้องถ่ิน ทั้งทางด้านภูมิศาสตร ์

สิ่งแวดล้อม ทรัพยากรชีวภาพ วีถีชีวิต ขนบธรรมเนียม ประเพณี และวัฒนธรรม ทั้งนี้ แต่ละ

แห่ง แต่ละภูมภิาค แต่ละชุมชนมลีกัษณะแตกต่างกนั ดงันัน้ การให้ความช่วยเหลอือย่างถกูต้อง 

ตรงความต้องการของประชาชน หรือการวางโครงการ/กิจกรรมต่างๆ เพื่อการพัฒนาประเทศ 

ต้องให้ความเคารพและสอดคล้องกับภูมิสังคม ซึ่งเป็นพื้นฐานส�ำคัญที่ช่วยให้การพัฒนามี

ความยืดหยุ่นและสอดคล้องกับความเป็นจริงในทุกด้าน ไม่ใช่เพียงแค่เครื่องมือหรือวิธีการ

พัฒนาส�ำเร็จรูปที่มุ ่งเน้นแต่ทฤษฎีจากต�ำราซึ่งอาจไม่สอดคล้องกับสภาพพื้นที่และความ

ต้องการทีแ่ท้จรงิของชมุชน (ส�ำนกังานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 

2554) จากการศึกษาพบว่า หน่วยงานภาครัฐร่วมมือกับหน่วยงานอื่น และมีความพร้อมทั้ง

บคุลากร ความเชีย่วชาญในการด�ำเนนิงานพัฒนา รวมถงึทนุทรัพย์ สามารถอ�ำนวยความสะดวก

ในการด�ำเนินการ และร่นระยะเวลาลงเพื่อให้การจัดการสิ่งบ่งชี้ฯ ส�ำเร็จผลเร็วขึ้น

	 ดังนั้น ประเด็นในการอภิปรายผลพบว่า ปัจจัยจากการเรียนรู้ของชุมชนแตกต่างจาก

การเรียนรู้เรื่องอ่ืนๆ ที่ส่วนใหญ่ให้ความส�ำคัญกับการลดบทบาทของภาครัฐ เพ่ิมบทบาท
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ของชุมชน และการเรียนรู้ที่เน้นความตระหนักด้านคุณค่ามากกว่ามูลค่า

	 2.	ประเด็นส�ำคัญในการเรียนรู้ของชุมชนเพื่อสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่ง

บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม สามารถอภิปรายได้ว่า การเรียนรู้ท้ัง

ในด้านความรู้ ทักษะ และความตระหนักมคีวามสัมพันธ์เชื่อมโยงกันโดยจะละเลยด้านใดไม่ได้ 

เน่ืองจากการจดัการสิง่บ่งชีฯ้ เป็นทัง้ศาสตร์และศลิป์ ซึง่ความส�ำเรจ็ขึน้อยูก่บัภมูปัิญญา แหล่ง

ภูมศิาสตร์ และสนิค้า ทีส่่งผลต่อเศรษฐกจิ สังคม และส่ิงแวดล้อมของชมุชน ซ่ึงในต่างประเทศ

เพื่อให้ค�ำนึงถึงความยั่งยืนมากกว่าการเรื่องของเศรษฐศาสตร์ ราคาของสินค้าสิ่งบ่งชี้ฯ จะ

แสดงราคาที่แท้จริง (true cost) ที่รวมคุณค่าทั้งทางสังคม ทางสิ่งแวดล้อม และทางเศรษฐกิจ 

(William & Penker, 2008) การเรียนรู้ของชุมชนเพื่อสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่ง

บ่งช้ีฯ จึงไม่เพยีงจะสอดคล้องกบัแนวทางความเป็นผู้ประกอบการเพือ่สงัคม แต่ยงัเป็นหนทาง

อย่างเป็นรูปธรรมสู่วิถีการเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคมอย่างแท้จริงและยั่งยืน เนื่องจากการ

จัดการสิ่งบ่งชี้ฯ เป็นรูปแบบการประกอบอาชีพที่หวังผลก�ำไรให้คนท�ำอยู่ได้จริง โดยค�ำนึงถึง

คนในพื้นที่ และสภาพสิ่งแวดล้อมที่มีการใช้ประโยชน์ขณะเดียวกันก็มีการดูแลรักษา มีความ

สามารถในการแข่งขันทางธุรกิจ โดยมีกลไกทางกฎหมายสนับสนุนให้การคุ้มครองตามสิทธิ

ของทรัพย์สินทางปัญญา นอกจากน้ี เมื่อผู้บริโภคเข้าใจ เห็นคุณค่า และเชื่อมั่นในมาตรฐาน

ของสินค้า จึงเป็นเป็นจุดแข็งหรือแต้มต่อ ที่เป็นกลไกของสังคม (ไม่ใช่กลไกของรัฐที่เป็นการ

แทรกแซงหรือพยุงราคา) ท่ีสร้างความมั่นคงให้กับสินค้าสิ่งบ่งชี้ฯ เพราะการประกอบการ

ทางธุรกิจ คนส�ำคัญที่สุด คือ ผู้บริโภค 

ข้อเสนอแนะ 

	 1.	ชุมชนท่ีมีสินค้าเป็นอัตลักษณะตามลักษณะภูมิศาสตร์เฉพาะถ่ิน ควรพิจารณา

จัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมตามแนวทางสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เนื่องจากเป็น

แนวทางทีเ่ป็นรปูธรรมในการประกอบการภายใต้สิทธแิละหน้าท่ี ในการใช้และดูแลรักษาแหล่ง

ภมูศิาสตร์และสิง่แวดล้อมตามธรรมชาต ิชมุชนสามารถสร้างเศรษฐกิจฐานรากท่ีเข้มแข็ง พ่ึงพา

ตนเองได้บนฐานความรู้ ภูมิปัญญา และทรัพยากรของตนเอง

	 2.	กรมทรัพย์สินทางปัญญาและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องของรัฐควรประชาสัมพันธ์

ให้ความรู้เรื่องสิ่งบ่งชีท้างภูมศิาสตร์เพือ่ให้ภาคเอกชนและประชาชนรูจ้กัและเข้าใจในหลกัการ

และแนวทางอย่างถกูต้อง เนือ่งจากสนิค้าสิง่บ่งชีท้างภมูศิาสตร์ไม่ใช่เป็นเพียงสนิค้า หากแต่เป็น

ทรัพย์สินทางปัญญาของชุมชนท่ีด�ำรงไว้ซ่ึงความภาคภูมิใจ และเป็นอัตลักษณ์จากภูมิศาสตร์

และสิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติของท้องถิ่น และของประเทศชาติ
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	 3.	การวจิยัในครัง้ต่อไปควรศกึษาการจดัการส่ิงบ่งชีท้างภมิูศาสตร์ทีน่�ำไปสูค่วามเป็น

ผู้ประกอบการเพื่อสังคมโดยใช้แนวทางการพัฒนาของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวภูมิพล

อดุลยเดช เน่ืองจากเป็นแนวทางที่เน้นการปฏิบัติอย่างเป็นรูปธรรม และสอดคล้องกับการ

บริหารการพัฒนาตามภูมิสังคมอย่างแท้จริง

รายการอ้างอิง
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