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บทคัดย่อ

	 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อยกระดับผลิตภัณฑ์น�้ำพริกของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านสวนลูกแชมป์ 

จังหวัดอุทัยธานี และพัฒนาศูนย์การเรียนรู้ผลิตภัณฑ์ชุมชน  โดยอาศัยการวิจัยเชิงคุณภาพผ่านวิธีการ

สัมภาษณ์ การสังเกต และการประชุมกลุ่มย่อย ร่วมกับ เครื่องมือได้แก่แบบสัมภาษณ์  แบบจ�ำลองโมเดล

ธุรกิจ (Business Model Canvas) และการวิเคราะห์ SWOT

 	 ผลการวจิยัพบว่า กลุม่สามารถพฒันาผลิตภณัฑ์น�ำ้พรกิโดยใช้วตัถดุบิท้องถิน่ ได้แก่ ปลาแรดทีไ่ด้รับ 

การข้ึนทะเบียนสิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ (GI) และวัตถุดิบต่าง ๆ ในชุมชน ส่งเสริมเศรษฐกิจหมุนเวียน 

พร้อมยกระดบักระบวนการผลติให้ผ่านมาตรฐาน GMP และ อย. บรรจุภณัฑ์ได้รับการออกแบบให้สะท้อน

อัตลักษณ์ท้องถิ่น และใช้เทคโนโลยีบรรจุแบบกระป๋องฝาดึง  และการบรรจุน�้ำพริกลงบรรจุภัณฑ์แบบซอง 

ช่วยรักษาคุณภาพและสะดวกในการบริโภค ผลิตภัณฑ์น�้ำพริกบ้านสวนลูกแชมป์เหมาะทั้งบริโภคใน

ครัวเรือนและเป็นของฝาก ศูนย์การเรียนรู้ได้รับการพัฒนาให้เป็นทั้งแหล่งเรียนรู้และพื้นที่ปฏิบัติจริง  

มีอาคารผลิตที่ได้มาตรฐานและพื้นที่สาธิตรวมถึงกิจกรรมถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านการผลิต การจัดการ

วัตถุดิบ และการออกแบบบรรจุภัณฑ์ เพื่อยกระดับคุณภาพและมูลค่าของผลิตภัณฑ์ชุมชน

ค�ำส�ำคัญ: น�้ำพริก  วิสาหกิจชุมชน  ศูนย์การเรียนรู้
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Upgrading Chili Paste Products toward a Community  
Learning Center: A Case Study of the Baan Suan Look 

Champ Enterprise, Uthai Thani Province

Jiratach Daosomboon1   

Abstract
	 This research aimed to enhance the chili paste products of the Baan Suan 
Lookchamp Community Enterprise in Uthai Thani Province and to develop a community 
product learning center. A qualitative research approach was employed using interviews, 
observations, and focus group discussions along with tools such as structured interview 
forms, the Business Model Canvas, and SWOT Analysis.
 	 The results showed that the group successfully chili paste products using local 
ingredients, including the giant gourami fish, with Geographical Indication (GI) status and 
community-sourced materials, there by promoting circular economy. The production 
process was upgraded to comply GMP standards and was certified by the Thai FDA. 
Packaging, was redesigned to reflect local identity. and applied modern technologies 
such as easy-open cans and sachet packaging, to main tain quality and convenience Baan 
Suan Lookchamp’s chili paste products are suitable for both household consumption 
and as souvenirs.  The community learning center was established as both a training 
venue and a practical demonstration site. It includes as GMP-certified production building, 
demonstration areas, product and packaging displays, and training spaces. The center 
organizes knowledge-sharing activities covering GMP-compliant production, raw material 
management, and packaging and brand design, thereby enhancing product quality and 
value while supporting sustainable community development.

Keywords: chili paste, community enterprise, learning center 



[3 - G]

วารสารวิจัยราชภัฏธนบุรี รับใช้สังคม

ปีที่ 11 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม - ธันวาคม 2568)

วันที่รับบทความ  25/06/2568

Received 25/06/2025

DRIRDI Research for Community Sevice Journal 

Volume 11 Issue 2 (July - December 2025)

วันที่ตอบรับบทความ 29/09/2568

Accepted 29/09/2025

วันที่แก้ไขบทความ 08/10/2568

Revised 08/10/2025

บทน�ำ

	 ในยุคเศรษฐกิจฐานรากและการขับเคลื่อนเศรษฐกิจด้วยนวัตกรรม รัฐบาลไทยได้ให้ความส�ำคัญ

กบัการส่งเสริมการพฒันาผลติภณัฑ์ชุมชน ให้สามารถยกระดบัคุณภาพสูม่าตรฐานสากล พร้อมทัง้เช่ือมโยง

กับตลาดในระดับประเทศและระดับโลก ผ่านนโยบาย หนึ่งต�ำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) และการพัฒนา 

เครือข่ายวิสาหกิจชุมชน (กรมการพัฒนาชุมชน, 2565) โดยเฉพาะกลุ่มอาหารแปรรูปซึ่งถือเป็นผลิตภัณฑ์

ที่มีศักยภาพสูง สะท้อนอัตลักษณ์ของชุมชน และสามารถพัฒนาให้ตอบโจทย์ความต้องการของผู้บริโภค

ยุคใหม่ได้ ซึ่งผลิตภัณฑ์แปรรูปน�้ำพริกเป็นผลิตภัณฑ์ที่สะท้อนอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของแต่ละภูมิภาค

ในประเทศไทย ทั้งในด้านรสชาติ วัตถุดิบ และกรรมวิธีการผลิต ถือเป็นผลิตภัณฑ์ที่สามารถเพิ่มมูลค่า 

ได้สงูหากได้รบัการพัฒนาในด้านมาตรฐาน ความปลอดภยั บรรจุภณัฑ์ และการสร้างแบรนด์อย่างเหมาะสม 

(ภาณุวัฒน์ แก้วประเสริฐ, 2562) เมื่อพิจารณาปัญหาด้านการผลิต ผู้ประกอบการ OTOP มีข้อจ�ำกัดและ 

ประสบปัญหาด้านคุณภาพและมาตรฐานการผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ขาดความรู้ในการใช้วัตถุเจือปน 

อาหาร กระบวนการผลิตที่ถูกสุขลักษณะ ส่งผลต่อการขอใบรับรองมาตรฐานจากหน่วยงานที่ก�ำกับดูแล 

รวมทัง้การควบคมุคุณภาพสนิค้า มีข้อจ�ำกดัในการเข้าถงึทรพัยากรและวตัถดุบิในการส่งเสริมกระบวนการผลติ 

ที่ดี เช่น วัตถุดิบไม่เพียงพอ ขาดแคลนเครื่องจักรและอุปกรณ์ที่ทันสมัย ขาดแคลนแรงงานและขาดทักษะ 

และองค์ความรู้ด้านเทคโนโลยี (ส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (สนค.) กระทรวงพาณิชย์, 

2567)  ในด้านการพฒันาท้องถิน่ มหาวทิยาลัยราชภฏัทุกแห่งมพัีนธกจิหลักในการบรกิารวชิาการแก่ชุมชน 

ควบคูไ่ปกบัการอนรุกัษ์ศลิปวัฒนธรรมท้องถิน่ มหาวทิยาลยัราชภฏันครสวรรค์ ได้ด�ำเนินโครงการยทุธศาสตร์

เพื่อการพัฒนาท้องถ่ิน เพื่อส่งเสริมศักยภาพของชุมชนในพื้นที่บริการ ได้แก่ จังหวัดนครสวรรค์และ

จงัหวัดอทุยัธาน ี โดยอาศยัองค์ความรู้ของคณาจารย์และบคุลากรในการร่วมวเิคราะห์ปัญหาและออกแบบ

แนวทางพัฒนาอย่างเป็นระบบ ร่วมกับภาคีเครือข่ายทั้งจากภาครัฐและเอกชน (มหาวิทยาลัยราชภัฏ

นครสวรรค์, 2568)

 	 กลุม่วสิาหกจิชมุชนบ้านสวนลกูแชมป์ จงัหวดัอทัุยธาน ี เป็นหนึง่ในกลุม่ท่ีได้รับการพัฒนาภายใต้ 

โครงการยทุธศาสตร์เพือ่การพฒันาท้องถิน่ของมหาวทิยาลัยราชภัฏนครสวรรค์  ซ่ึงมศีกัยภาพสูงในการพัฒนา 

ผลิตภัณฑ์น�้ำพริก โดยใช้ปลาแรดลุ่มน�้ำสะแกกรัง  ที่ได้รับการรับรองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (Geographical 

Indication: GI) เป็นวัตถุดิบหลักร่วมกับสมุนไพรท้องถิ่นที่หาได้ง่ายในพื้นที่ กระบวนการผลิตของกลุ่ม

เริ่มต้นจากระดับครัวเรือน และได้รับการพัฒนาสู่ระบบการผลิตที่สอดคล้องกับ หลักเกณฑ์และวิธีการที่ด ี

ในการผลิตอาหาร (Good Manufacturing Practice: GMP) รวมถึงมีการสร้างแบรนด์ “บ้านสวน

ลูกแชมป์” ให้เป็นที่รู้จักทั้งในตลาดของฝากและช่องทางออนไลน์

 	 ดงันัน้ งานวจิยันีจ้งึมุง่ศกึษาการยกระดบัผลติภณัฑ์น�ำ้พรกิของกลุม่วสิาหกจิชมุชนบ้านสวนลกูแชมป์ 

และการพฒันาศนูย์การเรยีนรูผ้ลติภณัฑ์ชมุชนในรปูแบบท่ีสอดคล้องกบับริบทท้องถ่ิน ซ่ึงจะสามารถส่งผล 

ต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ สังคม และคุณภาพชีวิตของคนในชุมชนได้อย่างแท้จริง
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ประกอบด้วย

		  1.1	ผู้ให้ข้อมูล สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านสวนลูกแชมป์ จ�ำนวน 23 คน ซ่ึงเป็นผู้มี

ส่วนร่วมในการผลิตและพัฒนาผลิตภัณฑ์น�้ำพริก

		  1.2	เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย คือ แบบสัมภาษณ์ และแบบจ�ำลองโมเดลธุรกิจ (Business 

Model Canvas)  

		  1.3	การเกบ็รวบรวมข้อมลู ด�ำเนนิการผ่านการสมัภาษณ์เชงิลึกสมาชกิกลุม่ และการลงพืน้ที่

เพื่อสังเกตขั้นตอนการผลิตและกิจกรรมในกระบวนการแปรรูปน�้ำพริก 

		  1.4	การวเิคราะห์ข้อมลู ใช้การวเิคราะห์เชงิคณุภาพ โดยการสงัเคราะห์ข้อมลูจากการสมัภาษณ์

และการสังเกต เพื่อหาประเด็นเชิงบริบท จุดแข็ง และโอกาสในการพัฒนา

		  1.5	ขอบเขต	

			   1.5.1 ขอบเขตการศึกษา ได้แก่ ศึกษาและวิเคราะห์กระบวนการผลิตน�้ำพริก ตลอดจน

ปัจจัยที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ 

			   1.5.2	ขอบเขตด้านพื้นที่ ได้แก่ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านสวนลูกแชมป์ จังหวัดอุทัยธานี

			   1.5.3	ขอบเขตด้านกิจกรรม  ด�ำเนินการเก็บข้อมูล วิเคราะห์กระบวนการผลิต และจัด

อบรมเชิงปฏิบัติการเพื่อยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์น�้ำพริกของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านสวนลูกแชมป์  

			   1.5.4	ขอบเขตการยกระดับสถานที่ผลิตกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านสวนลูกแชมป์ จังหวัด

อทุยัธาน ีให้เป็นไปตามข้อก�ำหนดมาตรฐานการผลติอาหารทีด่ ี(GMP) โดยครอบคลมุด้านสถานที ่อปุกรณ์ 

บุคลากร และการควบคุมคุณภาพ

			   1.5.5	ขอบเขตการยกระดับผลิตภัณฑ์น�้ำพริกจ�ำนวน 3 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ น�้ำพริกกะปิ

กรอบปลาแรดกรอบ ปลาร้าทรงเครื่องอบแห้ง และ น�้ำพริกกากหมู ให้มีคุณภาพตามมาตรฐานส�ำนักงาน

คณะกรรมการอาหารและยา (อย.) 

	 2. 	 ขัน้ตอนพฒันาศนูย์การเรยีนรู้ผลติภณัฑ์ชุมชน กลุม่วสิาหกจิชมุชนบ้านสวนลกูแชมป์ จงัหวดั

อุทัยธานี 
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ในชุมชน และผู้สนใจเข้าร่วมอบรมคนในชุมชน นักเรียน เยาวชนที่มาเข้าร่วมกิจกรรม นักท่องเที่ยวหรือ

ลูกค้าผลิตภัณฑ์ชุมชนและหน่วยงานภาครัฐ
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 		  2.2	เครื่องมือในการวิจัย ใช้แบบสัมภาษณ์เชิงคุณภาพ ร่วมกับ การวิเคราะห์ SWOT เพื่อ
รวบรวมข้อมูลด้านศักยภาพ จุดแข็ง และความต้องการของชุมชน
		  2.3	การเก็บรวบรวมข้อมูล ด�ำเนินการผ่านการจัดกิจกรรมแลกเปลี่ยนเรียนรู้ การประชุม
กลุ่มย่อย (focus group) และการสัมภาษณ์ผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง พร้อมบันทึกประเด็นส�ำคัญจากกิจกรรม
		  2.4	การวิเคราะห์ข้อมูล  ใช้วิธีวิเคราะห์เชิงคุณภาพการสังเกตการณ์จริงระหว่างการด�ำเนิน
กิจกรรม
		  2.5  ขอบเขตการด�ำเนินงาน	
			   2.5.1	 ขอบเขตด้านการศกึษาข้อมลูโดยการออกแบบพืน้ทีแ่ละกจิกรรมการศนูย์การเรยีนรู้
ยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน กลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านสวนลูกแชมป์ จังหวัดอุทัยธานี 
			   2.5.2	ขอบเขตด้านพื้นที่ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านสวนลูกแชมป์ อ�ำเภอเมือง จังหวัด
อุทัยธานี
			   2.5.3	ขอบเขตด้านกิจกรรม การออกแบบและพัฒนาศูนย์การเรียนรู้ร่วมกับชุมชน 3 
ประเด็น โครงสร้างพื้นฐาน กิจกรรมการเรียนรู้ และการยกระดับผลิตภัณฑ์

สรุปและอภิปรายผลการวิจัย
	 สรุปผลการวิจัย
	 1. 	 ผลการยกระดบัผลติภณัฑ์น�ำ้พรกิกลุ่มวสิาหกิจชมุชนบ้านสวนลกูแชมป์ จงัหวดัอุทยัธานี
 	   	 1.1	การพัฒนาผลิตภัณฑ์ น�้ำพริกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านสวนลูกแชมป์ จังหวัดอุทัยธานี 
 	  	 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านสวนลูกแชมป์ได้ด�ำเนินการผลิตน�้ำพริกภายใต้แบรนด์ บ้านสวน
ลูกแชมป์  โดยมีวัตถุดิบหลัก คือ ปลาแรดลุ่มน�้ำสะแกกรัง อุทัยธานี ได้รับการขึ้นทะเบียนเป็นสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ (GI)  เป็นปลาท้องถิ่นที่มีปริมาณมากในลุ่มน�้ำแม่น�้ำสะแกกรัง จังหวัดอุทัยธานี กลุ่มผู้ผลิตได้ม ี
การรวมตัวกันในลักษณะของเครือข่ายเกษตรกรผู้เลี้ยงปลาแรดลุ่มน�้ำสะแกกรัง และเกษตรในท้องถิ่น 
สนับสนุนวัตถุดิบที่มีคุณภาพ ในกระบวนการผลิต มีการใช้สมุนไพรพื้นบ้านซึ่งหาได้ในท้องถิ่นมาผสมใน
ผลิตภัณฑ์น�้ำพริก เพื่อสร้างเอกลักษณ์ด้านรสชาติและเพิ่มคุณค่าทางโภชนาการ 
 	  	 ในระยะเริม่ต้น สถานท่ีผลติอาหารของกลุม่วสิาหกจิชมุชนบ้านสวนลกูแชมป์ ได้ผ่านมาตรฐาน
การผลิตขัน้ต้น (Primary GMP) จากนัน้ได้มกีารยกระดบัสถานทีผ่ลติให้เข้าสูเ่กณฑ์มาตรฐานการผลติทัว่ไป 
(General GMP หรือ Secondary GMP) โดยลงพื้นที่เพื่อติดตามและพัฒนาสถานที่ผลิตอาหารของกลุ่ม 
วสิาหกจิชมุชนบ้านสวนลกูแชมป์ จัดประชมุให้ความรูแ้ละสร้างความเข้าใจแก่สมาชกิ ตรวจสอบ และพฒันา
สภาพแวดล้อมของสถานทีผ่ลติ ปรบัปรงุสถานทีแ่ละอปุกรณ์การผลติให้ถกูสขุลกัษณะ  การพฒันาผลิตภัณฑ์
และบรรจภุณัฑ์น�ำ้พรกิ เน้นด้านความสะอาด ความปลอดภยั และคณุภาพของผลติภัณฑ์ พร้อมทัง้ปรบัปรงุ
ผลิตภัณฑ์เดิมให้มีคุณภาพดีข้ึน ตรงกับความต้องการของผู้บริโภคมากขึ้น  มีการทดลองใช้เครื่องคลุก

ส่วนผสมน�้ำพริกช่วยผสมส่วนผสมให้เข้ากันสม�่ำเสมอ ประหยัดเวลาและแรงงานเมื่อเทียบกับการคลุก

ด้วยมือ ลดความเสี่ยงการปนเปื้อน เพราะไม่ต้องสัมผัสอาหารโดยตรง ช่วยให้ผลิตได้ต่อเนื่องและเพียง
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พอต่อความต้องการของตลาด สอดคล้องกับมาตรฐาน GMP ส่งเสริมด้านสุขลักษณะ ความสะอาด และ

ความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์

ภาพที่ 1 การลงพื้นที่พัฒนาปรับปรุงสถานที่ผลิตอาหารให้ได้มาตรฐาน GMP

ภาพที่ 2 การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์น�้ำพริก

ภาพที่ 3 ต้นแบบเครื่องคลุกส่วนผสมน�้ำพริก

		  1.2	การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ น�้ำพริกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านสวนลูกแชมป์ 

จังหวัดอุทัยธานี



[7 - G]

วารสารวิจัยราชภัฏธนบุรี รับใช้สังคม

ปีที่ 11 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม - ธันวาคม 2568)

วันที่รับบทความ  25/06/2568

Received 25/06/2025

DRIRDI Research for Community Sevice Journal 

Volume 11 Issue 2 (July - December 2025)

วันที่ตอบรับบทความ 29/09/2568

Accepted 29/09/2025

วันที่แก้ไขบทความ 08/10/2568

Revised 08/10/2025

 	  	 ภาพที่ 4-6 แสดงการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์น�้ำพริกแบรนด์บ้านสวนลูกแชมป์ที่ได้ 

ด�ำเนนิการตามแนวคดิการสร้างอัตลกัษณ์ท้องถิน่ โดยน�ำปลาแรดในลุม่น�ำ้สะแกกรงั และถือเป็นวตัถดุบิหลกั

ในการผลิตน�้ำพริกของกลุ่มมาเป็นแรงบันดาลใจในการออกแบบตราสินค้าและการออกแบบบรรจุภัณฑ์  

เน้นความเรียบง่าย สื่อสารภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ที่สะอาด ปลอดภัย และมีเรื่องราว บรรจุภัณฑ์

ถูกออกแบบให้เหมาะสมกับพฤติกรรมผู้บริโภคปัจจุบัน เช่น ใช้ถุงฟอยล์ทึบแสงเพื่อช่วยป้องกันแสงและ 

อากาศไม่ให้แทรกซมึเข้าไปในบรรจภุณัฑ์ ท�ำให้คณุภาพของสินค้ายงัคงมคีวามสดใหม่  และแบบกระป๋อง

แบบฝาดึงที่ช่วยรักษาคุณภาพของสินค้าและสะดวกต่อการใช้งาน เหมาะท้ังส�ำหรับบริโภคในครัวเรือน

และเป็นของฝาก ด้านการสื่อสารทางการตลาด บรรจุภัณฑ์นี้ท�ำหน้าที่เป็นเครื่องมือส�ำคัญในการเล่าเรื่อง

แบรนด์ โดยสร้างจุดเด่นให้ผู้บริโภคจดจ�ำแบรนด์ผ่านภาพจ�ำของลายเส้นปลาแรดบนคลื่นน�้ำ นอกจากนี้

ยังช่วยสร้างความรู้สึกเชื่อมโยงกับแหล่งที่มาและชุมชนผู้ผลิตได้อย่างกลมกลืน

ภาพที่ 4 บรรจุภัณฑ์น�้ำพริกกะปิกรอบปลาแรดกรอบ

ภาพที่ 5 บรรจุภัณฑ์ปลาร้าทรงเครื่องอบแห้ง
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ภาพที่ 5 บรรจุภัณฑ์ปลาร้าทรงเครื่องอบแห้ง (ต่อ)

ภาพที่ 6 บรรจุภัณฑ์น�้ำพริกกากหมู

(ก) (ข)

ภาพที่ 7  (ก) การปิดแบบกระป๋องแบบฝาดึง  และ 

(ข) เครื่องบรรจุอัตโนมัติส�ำหรับบรรจุน�้ำพริกลงบรรจุภัณฑ์แบบซอง
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		  ทางกลุ่มได้เพิ่มศักยภาพและยกระดับมาตรฐานการผลิตโดยการน�ำเคร่ืองจักรมาช่วยใน

กระบวนการบรรจุ ซึ่งประกอบด้วยการปิดฝากระป๋องแบบฝาดึง และการบรรจุน�้ำพริกลงในบรรจุภัณฑ์

แบบซอง เทคโนโลยดีงักล่าวช่วยเพิม่ความรวดเรว็ในการบรรจ ุปกป้องของสินค้าได้ดีขึน้ พร้อมทัง้ลดโอกาส

การปนเปื้อน และเพิ่มความสะดวกต่อการใช้งานของผู้บริโภค

		  1.3	ด้านมาตรฐานและขอการรับรอง

 	  	 ผลิตภัณฑ์น�้ำพริกบ้านสวนลูกแชมป์ได้ผ่านการวิเคราะห์คุณค่าทางโภชนาการ รวมถึง

การตรวจสอบคุณภาพอาหารด้วยกระบวนการทางวิทยาศาสตร์ พบว่าปริมาณจุลินทรีย์สูงกว่ามาตรฐาน 

ที่ก�ำหนด จึงได้มีการทบทวนและปรับปรุงกระบวนการผลิต  โดยเฉพาะในขั้นตอนการคัดเลือกวัตถุดิบ 

การท�ำความสะอาดวัตถุดิบ การเปลี่ยนจากการใช้พริกสดมาเป็นพริกแห้ง และการเพิ่มมาตรการควบคุม

ความสะอาดในทุกขั้นตอนการผลิต เพื่อให้กระบวนการทั้งหมดมีความปลอดภัยและได้มาตรฐาน

 	  	 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านสวนลูกแชมป์ ได้ด�ำเนินการขึ้นทะเบียนผลิตภัณฑ์ชุมชน (OTOP) 

พร้อมกับขึน้ทะเบยีนสถานทีผ่ลิตอาหารตามกฎหมายได้รับเลขทะเบยีนสถานทีผ่ลิตอาหารเลขที ่61-200353 

และได้น�ำผลิตภัณฑ์ยื่นขอเลขทะเบียนอาหารจากส�ำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) เพื่อสร้าง

ความเชื่อมั่นในคุณภาพของสินค้า

 	    	 การเข้าร่วมกจิกรรมส่งเสรมิและการประกวดระดับจังหวดั ผลิตภณัฑ์น�ำ้พริกปลาแรดภายใต้

แบรนด์บ้านสวนลูกแชมป์ ได้เข้าร่วมการคัดสรรในโครงการส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน KBO (Knowledge-

Based OTOP) ระดับจังหวัด และสามารถคว้ารางวัลชนะเลิศระดับจังหวัด จากการประกวดผลิตภัณฑ์ 

ซึ่งสะท้อนถึงคุณภาพของผลิตภัณฑ์และศักยภาพของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนในการพัฒนาต่อยอด

 	  	 1.4 แผนการตลาดและสร้างแบรนด์

 		  โดยจากการวิเคราะห์ Business Model Canvas เพื่อวิเคราะห์และประเมินสถานะของ

ผลิตภัณฑ์ในตลาดได้อย่างชัดเจน ได้ผลดังภาพที่ 8
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ภาพที่ 8 แบบจ�ำลองโมเดลธุรกิจ (Business Model Canvas) กลุ่มบ้านสวนลูกแชมป์

		  จากการแบบจ�ำลองโมเดลธุรกจิ (Business Model Canvas) (ภาพที ่8)  พบว่าปัจจยัส�ำคัญ 

ที่ส่งผลต่อความส�ำเร็จ ได้แก่ ความร่วมมือกับภาคีเครือข่าย (มหาวิทยาลัย หน่วยงานรัฐ) การใช้ทรัพยากร

ในชุมชนอย่างมีประสิทธิภาพ และการออกแบบกิจกรรมทางการตลาดที่เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย 

ทั้งนักท่องเที่ยว วัยท�ำงาน และตลาดของฝาก

 	  	

ภาพที่ 9 กิจกรรมวิเคราะห์แบบจ�ำลองโมเดลธุรกิจ (Business Model Canvas)

 	 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านสวนลูกแชมป์ได้ด�ำเนินการพัฒนาแบรนด์สินค้า โดยการวางภาพลักษณ์

ของแบรนด์มุง่เน้นทีค่วามเป็นท้องถ่ิน ปลอดภยั และซือ่สตัย์ต่อลูกค้า ผ่านการถ่ายทอดเร่ืองราวของวัตถุดิบ

จากลุม่น�ำ้สะแกกรงั และการผลติทีม่คีวามใส่ใจในทุกขัน้ตอน  หน่ึงในกลยทุธ์ทีส่�ำคญั คอื การสือ่สารแบรนด์ 

ผ่านเรื่องเล่าทางภูมิปัญญาท้องถิ่น ในขณะเดียวกัน กลุ่มได้เพิ่มตัวเลือกให้กับลูกค้า แบ่งเป็นน�้ำพริกแบบ

ดั้งเดิมและน�้ำพริกกรอบ  รวมถึงพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้ทันสมัย ใช้งานง่าย และเหมาะส�ำหรับการเป็น

ของฝากหรือจ�ำหน่ายออนไลน์ ด้านการตลาดกลุ่มได้ขยายช่องทางการจัดจ�ำหน่ายจากหน้าร้านในชุมชน
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ในมหกรรมแสดงสนิค้าระดับประเทศ และได้รบัการส่งเสรมิการจ�ำหน่ายในมหกรรมสินค้า ภายใต้โครงการ

ยุทธศาสตร์เพื่อการพัฒนาท้องถิ่น มหาวิทยาลัยราชภัฏนครสวรรค์ (ภาพที่ 10) จนถึงตลาดออนไลน์  

เช่น มาร์เก็ตเพลส (Marketplace) และโซเชียลมีเดีย (Social Media)  ซึ่งช่วยเปิดโอกาสให้กลุ่มเข้าถึง 

กลุม่เป้าหมายทีห่ลากหลายมากยิง่ขึน้ เช่น กลุม่วยัท�ำงาน นกัท่องเทีย่ว หรือกลุ่มคนรักสุขภาพ ด้านการสร้าง

ความน่าเชื่อถือ กลุ่มได้เข้าร่วมโครงการพัฒนาศักยภาพ OTOP ต่อเนื่องเป็นเวลา 4 ปี และกิจกรรมพัฒนา

ผู้ประกอบการในพื้นท่ี โดยเฉพาะอย่างยิ่งการเข้าร่วมการคัดสรรผลิตภัณฑ์หนึ่งต�ำบลหนึ่งผลิตภัณฑ ์

(Knowledge-Based OTOP : KBO)  ซึง่กลุม่ได้รบัรางวลัชะเลิศระดบัจงัหวดั ถอืเป็นหลกัฐานของความมุง่มัน่

ในการพัฒนาแบรนด์และผลิตภัณฑ์ให้มีคุณภาพตามมาตรฐาน และยังสามารถยกระดับสู่ระดับประเทศ

ในอนาคต

 

ภาพที่ 10 แสดงการส่งเสริมการจ�ำหน่ายในมหกรรมสินค้า

	 2.	 ผลการพัฒนาศูนย์การเรียนรู้ผลิตภัณฑ์ชุมชน กลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านสวนลูกแชมป์ จังหวัด

อุทัยธานี

		  ศนูย์การเรยีนรูผ้ลติภณัฑ์ชมุชน กลุม่วสิาหกจิชุมชนบ้านสวนลกูแชมป์  นกัวจิยัและกลุม่ร่วมกนั 

การวิเคราะห์ SWOT เพื่อเข้าใจสถานการณ์ปัจจุบันอย่างรอบด้าน ทั้งภายในและภายนอก ได้ผลดังภาพ

ที่ 11
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ปัจจัยภายใน

ปัจจัยภายนอก

Strengths (จุดแข็ง)

1.	 ได้รับมาตรฐานรับรองคุณภาพหลายรายการ 

เช่น OTOP 5 ดาว, Primary GMP, อย. Quality 

Award

2.	 เป็นศูนย์เรียนรู้ต้นแบบในระดับจังหวัด

3.	 ผลิตภัณฑ์มีขั้นตอนครบวงจร ตั้งแต่ต้นน�้ำถึง

ปลายน�้ำ

4.	 ใช้วัตถุดิบท้องถิ่นตามมาตรฐาน GAP, GI, GPS

Weaknesses (จุดอ่อน)

1.	 ช่องทางการจ�ำหน่ายยังจ�ำกัด (เน้น 

Facebook และออกบูธ)

2.	 การออกแบบบรรจุภัณฑ์และแบรนด์อาจยัง

ไม่โดดเด่นมากพอ

3.	 ก�ำลังการผลิตอาจยังไม่เพียงพอต่อความ

ต้องการขยายตัว

Opportunities 

(โอกาส)

1.	 แนวโน้มความนิยม

ในอาหารปลอดภัย

และพื้นถิ่นเติบโต

2.	 ได้รับการสนับสนุน

จากหน่วยงาน

ภาครัฐ

3.	 ขยายช่องทางการ

ขายออนไลน์เพิ่ม

ได้ เช่น Shopee, 

Lazada

4.	 มีศักยภาพในการ

ขยายตลาดส่งออก

SO กลยุทธ์เชิงรุก

1.	ใช้มาตรฐานคุณภาพ (OTOP, GMP, GI) และสถานะ

ศูนย์เรียนรู้ สร้างแบรนด์ให้โดดเด่น น่าเชื่อถือ และ

ขยายเข้าสู่ตลาดออนไลน์และส่งออก

2.	สร้างคอนเทนต์การผลติและคณุภาพ บนแพลตฟอร์ม

ดิจิทัล เช่น Facebook, YouTube, TikTok เพื่อ

ขยายฐานลูกค้า

3.	พัฒนาช่องทางขายผ่าน e-commerce (Shopee, 

Lazada) โดยเน้นความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์

Ow กลยุทธ์เชิงแก้ไข

1.	 ขอรับการสนับสนุนจากภาครัฐในการพัฒนา

บรรจุภัณฑ์ และยกระดับการออกแบบแบรนด์

ให้ทันสมัย

2.	 น�ำโครงการฝึกอบรม หรือเงินทุนสนับสนุน

จากหน่วยงานรัฐ มาปรับปรุงก�ำลังการผลิตให้

รองรับตลาดที่ขยายตัว

3.	 ใช้โอกาสการเติบโตของตลาดออนไลน์ เพื่อ

ทดลองกลยุทธ์การขายใหม่ ๆ (Flash sale, 

รีวิว, influencer)

Threats (ภัยคุกคาม)

1.	 การแข่งขันสูงใน

ตลาดน�้ำพริกและ

อาหารแปรรูป

2.	 ความไม่แน่นอน

ของราคาวัตถุดิบ

เกษตร

3.	 พฤติกรรมผู้บริโภค

เปลีย่นแปลงเรว็ ต้อง

ปรับตัวตามเทรนด์

ST กลยุทธ์เชิงป้องกัน

1.	ใช้มาตรฐานการผลิต (GMP, GI, GAP) เป็นจุดขาย

ที่เหนือคู่แข่งในตลาดน�้ำพริก

2.	ร่วมมือกับเกษตรกรในชุมชน ควบคุมต้นทนุวัตถุดบิ

ให้มั่นคง ลดผลกระทบจากความผันผวนของราคา

3.	เพิม่ความยดืหยุน่ในการผลติด้วยการอบรมพนักงาน

และใช้เครื่องจักรพื้นฐานที่ปรับตัวได้เร็ว

WT กลยุทธ์เชิงรับ

1.	 ปรบักลยุทธ์การสือ่สารแบรนด์ให้สอดคล้องกบั

เทรนด์ผูบ้ริโภค เช่น เน้นสขุภาพ ความสะอาด 

ความเป็นท้องถิ่น

2.	 ท�ำแผนการเงนิและวตัถุดบิส�ำรอง เพ่ือป้องกนั

ต้นทุนผันผวนจากผลผลิตเกษตร

3.	 วางแผนการผลิตแบบยืดหยุ ่นและค่อยเป็น

ค่อยไป ลดความเสี่ยงจากการขยายธุรกิจเร็ว

เกินไป

ภาพที่ 11 แสดงการวิเคราะห์ SWOT

 	 จากผลการวิเคราะห์แบบจ�ำลองโมเดลธุรกิจ (Business Model Canvas) และการวิเคราะห์ 

SWOT สามารถก�ำหนดกลยุทธ์ ของศูนย์การเรียนรู้ผลิตภัณฑ์ชุมชน กลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านสวนลูกแชมป ์

จังหวัดอุทัยธานี โดยชี้ให้เห็นว่า ผู้ประกอบการมีจุดแข็งทั้งด้านมาตรฐานคุณภาพและศูนย์เรียนรู้ และมี

ความพร้อมพัฒนาด้านโครงสร้างพื้นฐาน  กิจกรรมการเรียนรู้ การยกระดับผลิตภัณฑ์ ดังนี้
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		  2.1 ด้านโครงสร้างพื้นฐาน  

 		  ศูนย์การเรียนรู้ยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนบ้านสวนลูกแชมป์ ได้รับการพัฒนาและปรับปรุง

พืน้ทีเ่พือ่เป็นทัง้แหล่งเรยีนรูแ้ละพ้ืนทีป่ฏบัิตจิรงิ โดยมอีาคารผลติทีผ่่านเกณฑ์มาตรฐาน  GMP มพีืน้ทีส่าธติ 

กระบวนการผลติจรงิ จดัแสดงผลติภัณฑ์และบรรจุภณัฑ์ และสือ่ประชาสมัพนัธ์ ตลอดจนพืน้ท่ีอบรมรองรบั

ผู้เข้าชมและผู้ร่วมกิจกรรม สร้างสภาพแวดล้อมที่ได้มาตรฐาน สะอาด ปลอดภัย และเอื้อต่อการเรียนรู้

และพัฒนา

 		  2.2 ด้านกิจกรรมการเรียนรู้ 

 		  มีการจัดกิจกรรมและองค์ความรู้ที่หลากหลาย เพื่อส่งเสริมทั้งผู้ประกอบการ ชุมชน และ 

ผูส้นใจทัว่ไป เช่น การสาธติขัน้ตอนการผลติน�ำ้พรกิชนิดต่าง ๆ  การเลือกและใช้ประโยชน์จากวตัถดิุบท้องถิน่ 

การควบคุมคุณภาพและสุขอนามัย ตลอดจนการให้ค�ำแนะน�ำเกี่ยวกับการพัฒนาและต่อยอดผลิตภัณฑ์ 

เป็นพื้นที่เรียนรู้แบบมีปฏิสัมพันธ์ เพื่อเพิ่มทักษะ ประสบการณ์ และองค์ความรู้สู่การปฏิบัติจริง

 	  	 2.3 ด้านการยกระดับผลิตภัณฑ์ 

 		  ศนูย์การเรยีนรูเ้ป็นกลไกส�ำคญัในการช่วยผู้ผลติและผู้ประกอบการท้องถิน่ยกระดับคณุภาพ

และมาตรฐานของผลติภณัฑ์ชุมชน โดยให้ค�ำแนะน�ำเกีย่วกบักระบวนการผลติทีเ่ป็นไปตามมาตรฐาน GMP 

สนบัสนนุการเลอืกใช้และบรหิารจัดการวตัถดุบิท้องถิน่ ตลอดจนให้ค�ำแนะน�ำเก่ียวกบัการออกแบบบรรจภุณัฑ์

และตราสินค้า เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ ยกระดับสู่ตลาดใหม่ทั้งในและต่างประเทศ

 	  	 ผลการพัฒนาแสดงให้เห็นว่าศูนย์ฯ สามารถรองรับการถ่ายทอดความรู้ได้อย่างเป็นระบบ

และก่อให้เกิดประโยชน์ต่อชุมชนทั้งในด้านเศรษฐกิจ สังคม และการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ดังภาพที่ 12

ภาพที่ 12 ศูนย์การเรียนรู้ยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนบ้านสวนลูกแชมป์
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	 อภิปรายผลการวิจัย

	 การศึกษานี้มีวัตถุประสงค์เพื่อยกระดับผลิตภัณฑ์น�้ำพริกของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านสวน 

ลกูแชมป์ จงัหวดัอทุยัธาน ีและพฒันาศนูย์การเรยีนรูผ้ลิตภณัฑ์ชมุชน ผลการด�ำเนนิงานตามวตัถุประสงค์

สามารถอภิปรายได้ดังนี้ 

 	 การยกระดับผลิตภัณฑ์น�้ำพริกจากการพัฒนากระบวนการผลิต พบว่า การใช้วัตถุดิบท้องถิ่น เช่น 

ปลาแรดลุม่น�ำ้สะแกกรงั อทุยัธาน ีทีไ่ด้รบัการขึน้ทะเบยีนเป็นส่ิงบ่งชีท้างภมูศิาสตร์ (GI) ผสมกบัสมนุไพร

ในชุมชน เป็นการสร้างอัตลักษณ์สินค้าและเพิ่มคุณค่าทางโภชนาการ สอดคล้องกับแนวทางการส่งเสริม

ผลติภณัฑ์ชมุชนตามนโยบาย OTOP ของกรมการพฒันาชมุชน (2565) ทีเ่น้นการพฒันาผลติภณัฑ์ให้สะท้อน 

ภมูปัิญญาท้องถิน่และมคีวามแตกต่างจากสนิค้าเชงิพาณชิย์ทัว่ไป ด้านกระบวนการผลติ กลุ่มมกีารปรับปรงุ 

สถานที่และขั้นตอนการผลิตให้ได้มาตรฐาน GMP และขอรับรองจาก อย. ซึ่งส่งเสริมความน่าเชื่อถือของ

สนิค้า สอดคล้องกับงานวจิยัของ ภาณวุฒัน์ แก้วประเสรฐิ (2562) ท่ีระบวุ่า การยกระดบัมาตรฐานการผลติ

และบรรจุภัณฑ์ เป็นปัจจัยส�ำคัญในการเพิ่มมูลค่าให้ผลิตภัณฑ์ชุมชน ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

กลุ่มสามารถพัฒนาให้มีความทันสมัย ใช้งานสะดวก และยังคงเรื่องราวของชุมชนผ่านตราสินค้า โดยใช้

ปลาแรด ซึ่งเป็นวัตถุดิบหลักในสูตรน�้ำพริกเป็นองค์ประกอบส�ำคัญในการออกแบบ ซึ่งสอดคล้องกับงาน

วิจัยของส�ำนักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (2564) ที่แนะน�ำว่าการสร้างแบรนด์สินค้า

ชุมชนควรเน้นจุดเด่นเฉพาะถิน่ พร้อมการเล่าเรือ่ง (storytelling) ทีเ่ชือ่มโยงกบัรากเหง้าของชมุชน เพือ่เพ่ิม

มูลค่าและความน่าสนใจของสินค้าในตลาดปัจจุบัน และสอดคล้องกับแนวคิด แนวทางการส่งเสริมสินค้า

โอทอป (OTOP) การยกระดับสินค้าชุมชนในประเทศญี่ปุ่น ของส�ำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า 

(สนค.) กระทรวงพาณชิย์, (2567) ด้านการพฒันาการแปรรูปสินค้าเพ่ือเพ่ิมมลูค่า การปรับปรุงบรรจุภัณฑ์ 

ให้สวยงามทนัสมยั และผนวกกับวฒันธรรมท้องถ่ินทีม่คีวามเชือ่มโยงกบัตัวผลิตภณัฑ์ท�ำให้ผลิตภณัฑ์ท้องถ่ิน

ของญี่ปุ่นเป็นที่น่าจดจ�ำและยกระดับมาตรฐานขึ้นมาได้อย่างก้าวกระโดด 

 	  การพัฒนาศูนย์การเรียนรู้ผลิตภัณฑ์ชุมชน จากการวิเคราะห์ SWOT แสดงให้เห็นว่าศูนย์

การเรียนรู้มีจุดแข็งด้านมาตรฐานผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการรับรองจากหลายหน่วยงาน เช่น อย. OTOP และ

มาตรฐาน GMP ทัง้ยงัได้รบัการสนบัสนนุจากเครอืข่ายภาครฐัและสถาบนัการศกึษาอย่างต่อเนือ่ง โดยเฉพาะ

การมีส่วนร่วมของมหาวิทยาลัยราชภัฏนครสวรรค์ ซึ่งด�ำเนินโครงการยุทธศาสตร์เพื่อการพัฒนาท้องถิ่น 

ในพื้นที่ (มหาวิทยาลัยราชภัฏนครสวรรค์, 2558) การด�ำเนินกิจกรรมของศูนย์การเรียนรู้มีลักษณะเชิง

ปฏิบัติจริง เช่น การฝึกอบรมด้านสขุอนามยั การเลอืกวัตถดุบิ และการตลาดออนไลน์ ซึง่เป็นการถ่ายทอด

องค์ความรู้จากชุมชนสู่ชุมชน และส่งผลต่อการยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชน 
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