
[1 - C]

วารสารวิจัยราชภัฏธนบุรี รับใช้สังคม

ปีที่ 10 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม - ธันวาคม 2567)

วันที่รับบทความ  05/08/2567

Received 05/08/2024

DRIRDI Research for Community Sevice Journal 

Volume 10 Issue 2 (July - December 2567)

วันที่ตอบรับบทความ 19/11/2567

Accepted 19/11/2024

วันที่แก้ไขบทความ 28/10/2567

Revised 28/10/2024

การยกระดับเกษตรกรรายย่อยสู่การค้าการขายเชิงพาณิชย์ กรณีศึกษา
กลุ่มเกษตรกรรายย่อยผู้เลี้ยงเป็ดไข่สายพันธุ์ปากน�้ำในพื้นที่

จังหวัดสมุทรปราการ

ธัชกร ภัทรพันปี1

บทคัดย่อ

	 การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ 1) เพื่อศึกษารูปแบบการเลี้ยงเป็ดปากน�้ำของเกษตรกรรายย่อย       

สูก่ารค้าการขายเชงิพาณชิย์ 2) เพือ่ศกึษาการยกระดับช่องทางการตลาดส�ำหรับการเล้ียงเป็ดไข่สายพันธุ ์

ปากน�ำ้สูก่ารค้าการขายเชิงพาณชิย์และด้านการท�ำตลาดดิจิทลั และ 3) เพ่ือออกแบบระบบและกลไกพัฒนา 

กลุ่มผู้ประกอบการผู้เลี้ยงเป็ดไข่สายพันธุ์ปากน�้ำสู่การค้าการขายเชิงพาณิชย์ โดยใช้ระเบียบวิธีการวิจัย 

แบบผสมวิธีสู่การปฏิบัติ ประชากรและกลุ่มตัวอย่างในการศึกษาเชิงปริมาณ คือ ผู้เลี้ยงเป็ดไข่สายพันธุ์

ปากน�้ำ จ�ำนวน 77 คน และผู้ให้ข้อมูลหลักในการศึกษาเชิงคุณภาพ จ�ำนวน  60 คน เครื่องมือที่ใช้ใน 

การเกบ็รวบรวมข้อมลู คอื แบบสัมภาษณ์ และแบบสอบถามพบว่า 1) ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย อายมุากกว่า 

60 ปี มีรายได้ ในรอบปีที่ผ่านมา จ�ำนวน 200,001- 400,000 บาท ประสบการณ์ในการเลี้ยงเป็ดไข่ 1-5 ป ี

เป็นทุนส่วนตัว โรงเลี้ยงเป็นรั้วตะแกรงหรือตาข่าย พื้นที่เลี้ยงเป็ดไข่จ�ำนวน 1-3 ไร่ จ�ำนวนเป็ดไข่ที่เลี้ยง

น้อยกว่า 60 ตัว ใช้อาหารส�ำเร็จรูปร่วมกับอาหารผสมเอง ค่าใช้จ่ายหลักในการเลี้ยงเป็นเป็นค่าอาหาร

และแรงงาน ยงัไม่เคยเรยีนรู้เกษตรอจัฉรยิะ ปัญหาราคาไข่เป็ดไม่แน่นอน และผูเ้ลีย้งเป็ดไข่มคีวามคดิเหน็ 

ต่อการค้าการขายเป็ดไข่เชิงพาณิชย์โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.26, σ = 0.69) 2) การยกระดับ 

ช่องทางการตลาดพบว่า พฒันาการเลีย้งเป็ดไข่ทีม่ปีระสทิธภิาพและคณุภาพ การมีแหล่งทีเ่อือ้ต่อการเลี้ยง

เป็ดไข่เชิงพาณิชย์ และการยกระดับการเลี้ยงเป็ดไข่ตลาดดิจิทัลพบว่า การมีสารสนเทศ และเทคโนโลยี

เพือ่การเข้าสู่ตลาด การมรีปูแบบหรือวธิสีือ่สารใหม่ในการเข้าสูต่ลาดดจิทัิล และ 3) ระบบและกลไกพฒันา

ผู้เลี้ยงเป็ดไข่สายพันธุ์ปากน�้ำสู่การค้าการขายเชิงพาณิชย์พบว่า การมีพิมพ์เขียวการเลี้ยงเป็ดไข่สายพันธุ์

ปากน�้ำเชิงธุรกิจ ได้แก่ หลักประกันความมั่นคงของกลุ่มหรือสมาชิก และหลักประกันสุขภาพของกลุ่ม

หรือสมาชิก รวมทั้งการมีโมเดลยกระดับการเลี้ยงเป็ดไข่สายพันธุ์ปากน�้ำเชิงพาณิชย์ด้านตลาดดิจิทัล

ค�ำส�ำคญั : ยกระดบัเกษตรกรรายย่อย การค้าขายเชงิพาณชิย์ กลุ่มผู้เล้ียงเป็ดไข่สายพันธุป์ากน�ำ้ จังหวดั
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The enhancement of small farms of Layer Duck farmer
groups “Pak Nam Duck” to commercial in 

Samutprakarn province.

Thatchakorn Phattaraphanpee1 

Abstract
	   The purposes of this research were 1) to study the model of small farms of layer 
duck farmer groups “Pak Nam Duck” to commercial, 2) to study the enhancement digital 
channel marketing of small duck farmer groups and 3) to design the model system on 
promote of small farms  of layer duck farmer groups “Pak Nam Duck” to commercial. 
The research methodology was Mixed Method Research Design. The 77 population were 
used in quantity research from the small farms of layer duck farmer groups “Pak Nam 
Duck” and totaled 60 informants. The tools used for data collection were interview forms 
and questionnaires. The findings were as follows: 1) The most personal data who answered 
the questionnaire were male, the revenue in fiscal year of between 20,001- 400,000 bath, 
had experience in raising ducks for private 1-5 year, with personal capital, had a fenced 
or wire net, with an area of 1-3 rai and raising in less than 60 ducks. The food for laying 
ducks were ready-made food and mixed food. The main expense in raising ducks were 
food 8 labor, with the key expensed that ducks feed and labor, with never learning with 
smart farm and uncertainly eggs price were risk. The level opinions on the small duck 
farms to commercial overall at high level (µ = 4.26,  σ= 0.69). 2) Improving the marketing 
channels found that; the developing the egg duck raising to efficiency and quality, the 
egg duck raising in area and  the enhancement digital channel marketing were found 
that; the information system, modern technology and new model or communication 
to digital marketing. 3) the system & mechanism for developing “Pak Nam Duck” into 
commercial were found that; having a blueprint for “Pak Nam Duck” design, such as 
strength security and health insurance of farmer groups and the model on enhancement 
digital channel marketing of small duck farmer groups  

Keywords: Enhancement of small farms to commercial , Layer duck farmer groups 
                “Pak Nam Duck” Samutprakarn Province 
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บทน�ำ

         การเลี้ยงเป็ดไข่ของเกษตรกรรายย่อยในพื้นที่จังหวัดสมุทรปราการ เมื่อหลายสิบปีผ่านมา ถือได้ว่า 

เป็นจังหวัดที่นิยมเลี้ยงเป็ดไข่จ�ำนวนมากแห่งหนึ่งของประเทศ โดยเฉพาะเป็ดไข่สายพันธุ ์ปากน�้ำ

เพราะพื้นที่และสภาพแวดล้อมมีความเหมาะสม มีแหล่งน�้ำธรรมชาติและพื้นที่ติดชายทะเลหรือปากน�้ำ

ที่อุดมสมบูรณ์ไปด้วยอาหารธรรมชาติของเป็ด เช่น หอย ปู กุ้งปลา เป็นต้น ซึ่งสิ่งเหล่านี้ช่วยลดต้นทุน

ในการเลี้ยง และยังเคยเป็นที่อ้างอิงราคาของพ่อค้าไข่เป็ดทั้งกรุงเทพ และจังหวัดใกล้เคียงใช้ก�ำหนดเป็น 

ราคาตลาดในการซื้อขายแต่ละวัน ท�ำให้ภาครัฐในขณะนั้นต้องออกพระราชบัญญัติควบคุมการค้าก�ำไร 

ซึง่ในครัง้นัน้ได้ก�ำหนดมใิห้มกีารขนส่งไข่เป็ดเกิน 100 ฟอง ออกจากสมทุรปราการเว้นแต่จะได้รับอนญุาต 

จากคณะกรรมการจังหวัด (ส�ำนักงานเกษตรและสหกรณ์ จังหวัดสมุทรปราการ, 2563) แต่เมื่อจังหวัด

สมุทรปราการได้พัฒนาและยกระดับเป็นเมืองอุตสาหกรรมส่งผลให้ความนิยมเล้ียงเป็ดไข่ของเกษตรกร

รายย่อยลดลงอย่างต่อเนือ่ง โดยข้อมลูนบัแต่ ปีพ.ศ. 2562-2564 กล่าวคอื ปีพ.ศ. 2562 เกษตรกรผูเ้ลีย้ง

เป็ดไข่จ�ำนวน 77 ราย เป็ดไข่จ�ำนวน 2,560 ตวั และไข่เป็ดจ�ำนวน 716,800 ฟอง ในปีพ.ศ. 2563 เกษตรกร 

ผู้เล้ียงเป็ดไข่จ�ำนวน 69 ราย เป็ดไข่จ�ำนวน 1,966 ตัว และ ไข่เป็ดจ�ำนวน 275,578 ฟอง และในปีพ.ศ. 

2564 เกษตรกรผู้เลี้ยงเป็ดไข่จ�ำนวน 45 ราย เป็ดไข่จ�ำนวน 1,143 ตัว และไข่เป็ดจ�ำนวน 188,689 ฟอง 

(ส�ำนักงานสถิติการเศรษฐกิจ) 

	 จากข้อมูลดังกล่าวข้างต้น อาจเป็นเพราะพื้นท่ีส่วนใหญ่ถูกจัดสรรเพื่อรองรับการขยายตัวของ

เมืองและโรงงานอตุสาหกรรมท่ีเข้าสูพ่ืน้ท่ีเป็นจ�ำนวนมากท�ำให้ทีด่นิมรีาคาทีส่งูขึน้เป็นสิง่จงูใจให้กบัเกษตรกร 

ได้ตัดสินใจขายที่ดินให้กับนายทุน ประกอบกับสภาพแวดล้อมที่เคยมีความเหมาะสมกับการเลี้ยงเป็ดไข ่

เปลี่ยนแปลงจากวิถีชุมชนเดิมเป็นวิถีชุมชนเมืองโดยคนในชุมชนส่วนใหญ่อาศัยตามอาคารที่พักอาศัย

และหมู่บ้านจัดสรรที่เกิดขึ้นจ�ำนวนมาก และในบางพื้นที่ขาดความสมบูรณ์อาหารโดยธรรมชาติของเป็ด

ที่ถือว่าเป็นต้นทุนที่ส�ำคัญ อีกทั้งอาจเป็นเพราะเกษตรกรรายย่อยส่วนใหญ่ยังขาดความรู้ความสามารถ

และทักษะในการบริหารจัดการเชิงธุรกิจและการตลาด รวมถึงการเข้าถึงองค์ความรู้ และเทคโนโลยี

การเกษตรส�ำหรับรูปแบบการเลี้ยงสมัยใหม่มาช่วยในการผลิตเพ่ือให้ตรงกับความต้องการตลาดและ

พฤติกรรมผู้บริโภค ซึ่งสิ่งเหล่านี้ย่อมเป็นสาเหตุหนึ่งที่ท�ำให้เกษตรกรรายย่อยผู้เลี้ยงเป็ดไข่ขาดแรงจูงใจ 

และความสนใจท่ีจะเลี้ยงเป็ดไข่ในอาชีพของตน (ส�ำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2565, ส�ำนักงาน 

เกษตรและสหกรณ์ จังหวัดสมุทรปราการ, 2563)  

	 นอกจากนี ้ จากการลงพืน้ทีเ่พือ่สอบถามถงึสภาพการคงอยูข่องกลุ่มเกษตรกรผู้เล้ียงเป็ดไข่สายพันธ์ุ

ปากน�้ำ โดยสมาชิกสภาเกษตรกรจังหวัดสมุทรปราการท่านหนึ่ง ได้ให้ความเห็นว่าท่ีผ่านมาส่วนใหญ่ได้

รับการส่งเสริมและสนับสนุนตามโครงการส่งเสริมและอนุรักษ์ฟื้นฟูเป็ดไข่สายพันธุ์ปากน�้ำจากส�ำนักงาน

ปศุสัตว์จังหวัด ท�ำให้อาชีพเลี้ยงเป็ดปากน�้ำมาเป็นที่รู้จักกันกันอย่างแพร่หลายมากขึ้น โดยนับแต่ปี พ.ศ. 

2562 มกีลุม่เกษตรกรรายย่อยได้รบัการสนบัสนนุพนัธ์ุเป็ดไข่สายพนัธุป์ากน�ำ้รายละ 60 ตวั จ�ำนวน 45 ราย 
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มากกว่า 3,000 ตัว กระจายใน 6 อ�ำเภอในพื้นที่จังหวัดสมุทรปราการ แต่อย่างไรก็ดี เกษตรกรยังขาด

ความรูค้วามเข้าใจในการบรหิารจัดการ และยงัคงมปัีญหาเกีย่วกบัต้นทุนอาหารทีมี่ราคาเพิม่สงูขึน้ บางครัง้ 

ขายได้ไม่คุม้กับต้นทนุ และบางช่วงจ�ำนวนไข่เป็ดออกมามากไม่รู้จะไปขายในช่องทางใดได้บ้างแม้ว่าจะได้รบั 

การอบรมจากหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องท่ีก็ตาม ซึ่งข้อมูลดังกล่าวแสดงถึงเหตุอันเป็นที่มาที่ท�ำให้การเลี้ยง

เป็ดไข่ในพื้นที่จังหวัดสมุทรปราการมีแนวโน้มลดลงอย่างมีนัยส�ำคัญ จึงเป็นเรื่องเร่งด่วนที่หน่วยงานท่ีมี 

ส่วนเกี่ยวข้องจ�ำต้องสร้างแรงผลักและแรงหนุนเสริมโดยเฉพาะในทักษะการบริหารจัดการเชิงธุรกิจ

และการตลาดเพ่ือท�ำให้เกษตรกรรายย่อยสามารถที่จะยกระดับอาชีพ และผลผลิตน�ำไปสู่ความมั่นคง

และสร้างรายได้อย่างยั่งยืน 

	 ดังนั้น ผู้วิจัยจึงมีความสนใจศึกษาเก่ียวกับการยกระดับเกษตรกรรายย่อยสู่การค้าการขาย 

เชงิพาณชิย์ของกลุม่เกษตรกรรายย่อยผูเ้ลีย้งเป็ดไข่สายพันธุป์ากน�ำ้ โดยเป็นการศกึษาถึงรูปแบบการเล้ียง

เป็ดปากน�ำ้  การใช้ช่องทางการตลาด และระบบกลไกในการพฒันาเครอืข่ายเกษตรกรรายย่อยผู้เลีย้งเป็ดไข่ 

พนัธ์ุปากน�ำ้  อนัจะน�ำไปสูก่ารค้าการขายเชงิพาณชิย์อย่างแท้จริง และเป็นต้นแบบให้กบัเกษตรกรรายย่อย

ผู้เลี้ยงเป็ดไข่ในพื้นที่อื่น ๆ ต่อไป

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

	 2.1	เพื่อศึกษารูปแบบการเลี้ยงเป็ดปากน�้ำของเกษตรกรรายย่อยสู่การค้าการขายเชิงพาณิชย์

	 2.2	เพื่อศึกษาการยกระดับช่องทางการตลาดส�ำหรับการเลี้ยงเป็ดไข่สายพันธุ์ปากน�้ำสู่การค้า

การขายเชิงพาณิชย์และด้านการท�ำตลาดดิจิทัล

	 2.3	เพือ่ออกแบบระบบและกลไกพฒันากลุม่เครือข่ายวสิาหกจิชมุชนผูป้ระกอบการผูเ้ลีย้งเป็ดไข่

สายพันธุ์ปากน�้ำสู่การค้าการขายเชิงพาณิชย์

การยกระดับเกษตรกร

รายย่อยสู่การค้า

การขายเชิงพาณิชย์ 

กรณีศึกษา

กลุ่มเกษตรกรรายย่อยผู้เลี้ยงเป็ด

ไข่สายพันธุ์ปากน�้ำในพื้นที่

จังหวัดสมุทรปราการ

สภาพประกอบการเลี้ยงเป็ดปากน�้ำ

•  Digital Marketing

•  ต้นทุน/การจัดการ/การดูแล

ช่องทางตลาดเป็ดปากน�้ำเชิงพาณิขย์ 

• บริบทการเลี้ยงเป็ดปากน�้ำเชิงพื้นที่ 

• แพลตฟอร์มเครือข่ายสังคมออนไลน์

กลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจชุมชนผู้ประกอบ

การเลี้ยงเป็ดปากน�้ำเชิงพาณิขย์ยั่งยืน

• หน่วยงานเครอืข่ายทีเ่กีย่วข้อง ภาครฐั 

  ภาคเอกชน 

กระบวนการพลังสร้างสรรค์

แบบมีส่วนร่วม AIC เครือข่าย 

วิสาหกิจชุมชนผู้ประกอบการ

เลี้ยงเป็ดไข่ปากน�้ำ

เชิงพาณิขย์ยั่งยืน

ภาพที่ 1 กรอบแนวความคิดในการวิจัย
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วิธีด�ำเนินการวิจัย

	 รปูแบบการวจิยั การศกึษาวจิยัในคร้ังนีใ้ช้ระเบยีบวิธศีกึษาแบบผสมวธีิสู่การปฏบิติั โดยการศกึษา

วิจัยเชิงปริมาณและการศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ ซ่ึงในการศึกษาเชิงคุณภาพประยุกต์ใช้เทคนิค AIC 

(Appreciation Influence Control) ตามแนวคิดของวิลเลี่ยมอี สมิธ (Smith, W. E., 2009) มาก�ำหนด

แนวทางด�ำเนินงานวิจัยเพื่อตอบวัตถุประสงค์ ตามภาพที่ 2 ดังนี้  

กระบวนการสร้าง

การรับรู้

(Appreciation: A)

สัมภาษณ์

กลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลัก

การสร้างแนวทาง
การพัฒนา 

(Influence: I)

ข้อมูลความคิดเห็น

องค์รวม

สร้างการพัฒนา
สู่การปฏิบัติ 

(Control: C)

ประชุมกลุ่มใหญ่

ประชุมกลุ่มย่อย 1

ประชุมกลุ่มย่อย 2

ปฏิบัติการในพื้นที่ 

ภาพที่ 2 ขั้นตอนในการศึกษา

	 การสร้างการรับรู้ (Appreciation: A) 

	 1.	 การศกึษาข้อมลูความคดิเห็นต่อการค้าการขายเชิงพาณชิย์ของเกษตรกรรายย่อยกลุม่ผูเ้ลีย้ง

เป็ดไข่สายพนัธ์ุปากน�ำ้ และการยกระดบัเกษตรกรรายย่อยรวมถงึระบบ/กลไกพฒันากลุม่เกษตรกรรายย่อย

ผู้เลี้ยงเป็ดไข่สายพันธุ์ปากน�้ำสู่การค้าการขายเชิงพาณิชย์  โดยการลงพื้นที่สัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลหลัก 

	 การสร้างแนวทางการพัฒนา (Influence: I)

	 2.	 การระดมพลังสร้างสรรค์แบบมส่ีวนร่วมเพ่ือเสนอข้อมลูของเครือข่ายต่อการยกระดับเกษตรกร

รายย่อยผู้เลี้ยงเป็ดไข่สายพันธุ์ปากน�้ำสู่เชิงพาณิชย์ ได้แก่ 1) การประชุมกลุ่มใหญ่ เสนอรูปแบบหรือภาพ     

การยกระดบัเกษตรกรรายย่อยและระบบ/กลไกพฒันากลุม่เกษตรกรรายย่อยผูเ้ลีย้งเป็ดไข่สายพนัธุป์ากน�ำ้ 

และ 2) การประชุมกลุ่มย่อยครั้งที่ 1 ก�ำหนดเทคนิค วิธีการยกระดับและการออกแบบระบบ/กลไก
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	 สร้างการพัฒนาสู่การปฏิบัติ (Control: C)

	 3.	 ลงสู่การปฏิบัติ ได้แก่ 1) การประชุมกลุ่มย่อยครั้งที่ 2 วางเนื้อหาหรือรูปแบบการยกระดับ      

กลุม่เกษตรกรรายย่อยผูเ้ลีย้งเป็ดไข่สายพนัธ์ุปากน�ำ้ และ 2) ปฏิบตักิารในพืน้ที ่ โดยน�ำเนือ้หาหรอืรปูแบบ

จากการประชุมกลุ่มย่อยลงไปสู่การปฏิบัติในพื้นที่หรือสถานที่ตามความสมัครใจของเกษตรกร 

	 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

	 ในการศึกษาวิจัยเชิงปริมาณ ผู้วิจัยเลือกประชากรในการศึกษาทั้งหมด คือ เกษตรกรรายย่อย 

ผู้เลี้ยงเป็ดที่ได้รับการสนับสนุนเป็ดไข่สายพันธุ์ปากน�้ำ จ�ำนวน 3,000 ตัว จ�ำนวน 77 ราย ในพื้นที่จังหวัด

สมุทรปราการ ตามตารางที่ 1 ดังนี้ 

ตารางที่ 1 เกษตรกรรายย่อยที่ได้รับการสนับสนุนเป็ดไข่สายพันธุ์ปากน�้ำรายอ�ำเภอ

อ�ำเภอ จ�ำนวนเกษตรกร (ราย) ปริมาณเป็ดไข่ (ตัว)
เมืองสมุทรปราการ 6 360
บางบ่อ 41 890
บางพลี 8 450
พระประแดง 5 300
พระสมุทรเจดีย์ 8 460
บางเสาธง 9 540

รวม 77 3,000

ที่มา (ส�ำนักงานเกษตรและสหกรณ์ จังหวัดสมุทรปราการ, 2563)

	 ผู้ให้ข้อมูลหลัก 

	 ในการศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ ผู้วิจัยแยกประเภทกลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลักในการให้ข้อมูลส�ำคัญต่อ

การยกระดบัเกษตรกรรายย่อยผูเ้ลีย้งเป็ดไข่สายพนัธุป์ากน�ำ้สู่การค้าการขายเชงิพาณชิย์ แบ่งเป็น 3 กลุ่ม 

ประกอบด้วย ผู้มีส่วนได้เสียหลัก ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องโดยตรง และกลุ่มผู้มีส่วนส่งเสริมและสนับสนุน 

จ�ำนวน 60 ราย ตามตารางดังนี้

ตารางที่ 2 กลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลัก

ผู้ให้ข้อมูลหลัก

กลุ่มที่ รายชื่อ/หน่วยงาน     จ�ำนวน (ราย)
1.  ผู้มีส่วนได้เสียหลัก เกษตรกรรายย่อยผู้เลี้ยงเป็ดไข่สายพันธุ์ปากน�้ำ 

โดยการเลือกจากความสมัครใจ

30

รวม 30
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ตารางที่ 2 กลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลัก (ต่อ)

ผู้ให้ข้อมูลหลัก

กลุ่มที่ รายชื่อ/หน่วยงาน     จ�ำนวน (ราย)
2. ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องโดยตรง ปศุสัตว์จังหวัดและอ�ำเภอ 2

เกษตรจังหวัด/อ�ำเภอ 1

ประธานสภาเกษตรกร/ส�ำนักงานสภาเกษตรกร

จังหวัดสมุทรปราการ

3

ผู้บริหารท้องถิ่นและผู้น�ำท้องที่ (ก�ำนัน ผู้ใหญ่บ้าน) 4

ประธานสภาองค์กรชุมชนจังหวัดสมุทรปราการ 1

ผู้แทนสมัชชาสุขภาพจังหวัดสมุทรปราการ 1

รวม 12

3. กลุ่มผู้มีส่วนส่งเสริมและ

สนับสนุน  

ปศสุตัว์/นักวชิาการศนูย์ศกึษาการพฒันาเขาหินซ้อน

อันเนื่องมาจากพระราชด�ำริ

2

นักวิชาการศูนย์วิจัยและพัฒนาสัตว์ปีก   กบินทร์บุรี 3

ผู้แทนผู้ประกอบการผลิตและแปรรูปอาหารสัตว์ 2

ผู้แทนผู้ประกอบธุรกิจผลิตอาหารเป็ด 1

ผู้ประกอบธุรกิจแปรรูปเป็ดเพื่อการค้า 2

นักวิชาการตลาดดิจิทัล 2
นักวิชาการขนส่งโลจิสติกส์ 2
ผู้เชี่ยวชาญด้านระบบ Platform 2
ผู้เชี่ยวชาญการเพาะเลี้ยงเป็ดไข่ 2

รวม 18
รวมเป็นจ�ำนวน 60

          เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ประกอบด้วย แบบสอบถาม และแบบสัมภาษณ์ ดังนี้

	 1)	 แบบสอบถาม ประกอบด้วย 2 ส่วน คือ บริบทการเลี้ยงเป็ดไข่สายพันธุ์ปากน�้ำเชิงพื้นที่ 

ข้อมูลปัญหาในการเลี้ยงเป็ดไข่สายพันธุ์ปากน�้ำ และความคิดเห็นต่อการค้าการขายเป็ดไข่เชิงพาณิชย์ใน

พื้นที่จังหวัดสมุทรปราการ ประกอบด้วย ด้านปัจจัยการผลิต (พื้นที่/แหล่งการเลี้ยง/ทุน/แรงงาน/และ

ความรู้/ทักษะ) และด้านการตลาดดิจิทัล (รูปแบบ/วิธีการ/ตลาดใหม่) โดยลักษณะของแบบสอบถาม

เป็นมาตราประมาณค่า 5 ระดบั ของลเิคิร์ท (Likert) โดยน�ำไปตรวจสอบคณุภาพความเทีย่งตรงเชงิเนือ้หา  
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ซ่ึงได้รับการตรวจสอบค่าความเที่ยงตรง (IOC) เท่ากับ 0.845 และการน�ำไปทดลองใช้กับกลุ่มผู้ให้ข้อมูล

กลุ่มอื่น ได้แก่ กลุ่มผู้เลี้ยงเป็ดเนื้อ/เป็ดไข่สายพันธุ์ไล่ทุ่งและกากีแคมเบลจังหวัดสมุทรปราการ จ�ำนวน 

30 ราย และทดสอบคุณภาพการวัดเครื่องมือวิจัย มีค่าความเชื่อมั่น เท่ากับ 0.809 โดยด้านปัจจัยการผลิต 

(พืน้ที/่แหล่งการเลีย้ง ทนุ แรงงาน และความรู/้ทกัษะ) มค่ีาความเช่ือมัน่เท่ากบั 0.788 และด้านการตลาด

ดิจิทัล (รูปแบบ/วิธีการ/ตลาดใหม่) มีค่าความเชื่อมั่นเท่ากับ 0.829

		  2)	 แบบสมัภาษณ์ในการวจิยัเชงิคณุภาพ ส�ำหรับการสัมภาษณ์กลุ่มผู้ให้ข้อมลูหลัก ตามเนือ้หา

และวัตถุประสงค์ของการวิจัย

		  การเก็บรวบรวมข้อมูล ดังนี้ 

		  1)	 การรวบรวมข้อมูลเชิงปริมาณ โดยน�ำแบบสอบถามไปแจกให้กับผู้เลี้ยงเป็ดไข่สายพันธุ์

ปากน�ำ้ที่ได้รับการสนับสนุน จ�ำนวน 77 ฉบับ 

		  2)	 การรวบรวมข้อมูลเชิงคุณภาพ ได้แก่ (1) การสัมภาษณ์ โดยวิธีการเข้าพบโดยตรงหรือ        

นัดหมายล่วงหน้าด้วยตนเอง ภายหลังสอบถามและสัมภาษณ์เสร็จสิ้นแล้วจะท�ำการบันทึกข้อมูลที่ได้ (2) 

การระดมพลังสร้างสรรค์ โดยเทคนิค AIC แบบผสมคือ Online และ Onsite 

		  3)	 การตรวจสอบ เป็นการตรวจสอบความสมบรูณ์ของไฟล์ข้อมูลและสาระส�ำคัญของข้อมลู

จากการสอบถามการสัมภาษณ์ และการประชุมกลุ่มใหญ่และกลุ่มย่อย โดยจัดเก็บและแยกประเภท

ข้อมลูในแต่ละประเภท รวมทัง้แยกประเภทข้อมลูลงปฏบิติัเพ่ือน�ำไปสู่การวเิคราะห์ผล แปลผล และสรุป

การศึกษา

		  4.6 การวิเคราะห์ข้อมูล 

		  1) การวิเคราะห์ข้อมูลแบบสอบถาม โดยแปลผลจากโปรแกรมคอมพิวเตอร์ส�ำเร็จรูปส�ำหรับ  

การวิจัยทางสังคมศาสตร์ ได้แก่ วิเคราะห์บริบทการเลี้ยงเป็ดไข่สายพันธุ์ปากน�้ำเชิงพื้นที่ของกลุ่มผู้เลี้ยง 

เป็ดไข่ ลกัษณะเป็นแบบตรวจสอบ รายการ (Check-list) ใช้วธิกีารหาค่าความถี ่ (Frequency) ค่าร้อยละ 

(Percentage) และวเิคราะห์ระดับคะแนนความคดิเห็นต่อการค้าการขายเป็ดไข่เชิงพาณชิย์ในพืน้ทีจ่งัหวดั

สมุทรปราการ ซึ่งเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า (rating scale) โดยใช้วิธีการหาค่าเฉลี่ยประชากร (µ) 

และค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานประชากร (σ) โดยก�ำหนดระดับคะแนนความคิดเห็น ตามเกณฑ์ใน

การแปลความหมายค่าเฉลี่ยโดยใช้อันตรภาคชั้น ส่วนการแปลความหมายระดับความคิดเห็นใช้ค่าเฉลี่ย

ของผลคะแนนตามเกณฑ์ในการวิเคราะห์ของเบสท์ (Best W. John. 1997) 

		  2) การสัมภาษณ์ และแบบระดมพลังสร้างสรรค์ โดยใช้เทคนิคการสังเคราะห์เนื้อหาด้วย

การน�ำไฟล์ข้อมูลจากการบันทึก/เสียงของกลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลักรายบุคคลมาเปรียบเทียบความเหมือน 

และความต่างในประเดน็ส�ำคญั และจัดล�ำดบัความส�ำคญัของข้อมลูและเชือ่มโยงข้อมลูท่ีน�ำไปสู่ข้อค้นพบ

ตามแนวค�ำถาม โดยการวิเคราะห์ในลักษณะของการพรรณนาที่น�ำไปสู่ค�ำตอบตามประเด็นแนวค�ำถาม

และเขียนสรุปเป็นประเด็นส�ำคัญที่สามารถก�ำหนดเป็นโมเดลการยกระดับ



[9 - C]

วารสารวิจัยราชภัฏธนบุรี รับใช้สังคม

ปีที่ 10 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม - ธันวาคม 2567)

วันที่รับบทความ  05/08/2567

Received 05/08/2024

DRIRDI Research for Community Sevice Journal 

Volume 10 Issue 2 (July - December 2567)

วันที่ตอบรับบทความ 19/11/2567

Accepted 19/11/2024

วันที่แก้ไขบทความ 28/10/2567

Revised 28/10/2024

ผลการศึกษา

	 1.	 สรุปผลข้อค้นพบรูปแบบการเล้ียงเป็ดปากน�้ำของเกษตรกรรายย่อยสู่การค้าการขายเชิง

พาณิชย ์ดังนี้ 

	       สรุปผลการศึกษา คือ ข้อมูลส่วนบุคคลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถามจ�ำนวน 77 ราย พบว่า 

ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย จ�ำนวน 42 รายคิดเป็นร้อยละ 54.50 มีอายุมากกว่า 60 ปี จ�ำนวน 39 ราย คิดเป็น

ร้อยละ 50.60 การศึกษา มัธยมศึกษาตอนปลาย จ�ำนวน 47 ราย คิดเป็นร้อยละ 61.00 และ พบว่า รายได้ 

ในรอบปี   ท่ีผ่านมาของเกษตรกรผูเ้ลีย้งเป็ด 200,001- 400,000 บาท จ�ำนวน 35 ราย คดิเป็นร้อยละ 45.46 

ประสบการณ์ในการเลี้ยงเป็ดไข่ 1-5 ปี จ�ำนวน 49 ราย คิดเป็นร้อยละ 63.60 การพิจารณาเลือกพื้นที่

เลี้ยงเป็ดไข่ ความอุดมสมบูรณ์ของแหล่งอาหารธรรมชาติ จ�ำนวน 56 ราย คิดเป็นร้อยละ 72.70 ลักษณะ

การเลี้ยงเป็ดไข่ เลี้ยงและจ�ำหน่ายเอง จ�ำนวน 73 ราย คิดเป็นร้อยละ 94.80 ความรู้ในการเลี้ยงเป็ดไข่ 

การอบรมหน่วยงานของรัฐ (ปศุสัตว์ เกษตร) จ�ำนวน 52 ราย คิดเป็นร้อยละ 67.50 

           ข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับต้นทุน/การจัดการ พบว่า ส่วนใหญ่แหล่งทุนผู้เลี้ยงเป็ดเป็นทุนส่วนตัว 

จ�ำนวน 56 ราย คิดเป็นร้อยละ 72.70 ประเภทของโรงเลี้ยงเป็ดแบบคอกกั้นเป็นรั้วตะแกรงหรือตาข่าย

ปล่อยธรรมชาติ จ�ำนวน 64 ราย คิดเป็นร้อยละ 83.10 ลักษณะโรงเลี้ยง (ยกเว้นแบบ คอกกั้น) ชั้นเดียว

ตั้งบนพื้นดินและมีบ่อน�้ำ จ�ำนวน 74 ราย คิดเป็นร้อยละ 96.10 สถานที่ตั้งของโรงเลี้ยงใกล้กับที่อยู่อาศัย 

จ�ำนวน 74 ราย คิดเป็นร้อยละ 96.10 พื้นที่ถือครองส�ำหรับเลี้ยงเป็ดไข่ 1-3 ไร่มากที่สุด จ�ำนวน 38 ราย 

คิดเป็นร้อยละ 49.35 จ�ำนวนเป็ดไข่ที่เลี้ยงน้อยกว่า 60 ตัว จ�ำนวน 65 ราย คิดเป็นร้อยละ 84.40 

ประเภทอาหารส�ำหรับเลี้ยงเป็ดไข่ อาหารส�ำเร็จรูปร่วมกับอาหารผสมเอง จ�ำนวน 46 ราย คิดเป็นร้อยละ 

59.70 แหล่งวัตถุดิบส�ำหรับท�ำอาหารเป็ด ร้านจ�ำหน่ายอาหารเป็ด จ�ำนวน 30 ราย คิดเป็นร้อยละ 38.96 

ค่าใช้จ่ายหลักในการเลี้ยงเป็ด ค่าอาหาร จ�ำนวน 69 ราย คิดเป็นร้อยละ 89.60 แรงงานในการเลี้ยงเป็ด

ไข่ 2-3 คนมากที่สุด จ�ำนวน 58 ราย คิดเป็นร้อยละ 75.30 

            ข้อมูลการขาย/การใช้เทคโนโลยี พบว่า ส่วนใหญ่ที่มาของรายได้จากการเลี้ยงเป็ดไข่จากไข่เป็ด 

จ�ำนวน 58 ราย คิดเป็นร้อยละ 75.30 จ�ำนวนไข่เป็ดต่อวันน้อยกว่า 60 ฟอง จ�ำนวน 55 ราย คิดเป็นร้อยละ 

71.40 ราคาไข่เป็ด/ฟอง 4-5 บาท จ�ำนวน 71 ราย คิดเป็นร้อยละ 92.20 ช่องทางการขาย ขายผ่าน

พ่อค้าคนกลาง จ�ำนวน 46 ราย คิดเป็นร้อยละ 59.70 แหล่งขาย เพื่อนบ้าน/กลุ่มแม่บ้าน จ�ำนวน  

52 ราย คิดเป็นร้อยละ 67.50 ไม่มีการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ จ�ำนวน 75 ราย คิดเป็นร้อยละ 97.40  

ไม่เคยอบรมหรือเรียนรู้การเลี้ยงเป็ดเกษตรอัจฉริยะ จ�ำนวน 63 ราย คิดเป็นร้อยละ 81.80 

	   ระดับความคิดเห็นต่อการค้าการขายเป็ดไข่เชิงพาณิชย์ของผู้ตอบแบบสอบถาม โดยภาพรวม

อยู่ในระดับมาก (µ= 4.26,σ = 0.69) ในด้านปัจจัยการผลิต (พื้นที่/แหล่งการเลี้ยง ทุน แรงงาน และ

ความรู้/ทักษะ) และด้านการตลาดดิจิทัล (รูปแบบ/วิธีการ/ตลาดใหม่) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อในด้าน

ปัจจัยการผลิตพบว่า มีระดับความคิดเห็นมากที่สุด (µ = 4.62, σ = 0.69) คือ มีแหล่งอาหารธรรมชาติ
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ของเป็ด เช่น จอก แหน หอย ปู กุ้ง ปลา เป็นต้น รองลงมา (µ = 4.61, σ = 0.57) คือ มีกลุ่มผู้เลี้ยง 

เป็ดร่วมกันจัดซื้อวัสดุ/วัตถุดิบและจัดหาแรงงาน เลี้ยงเป็ด และการใช้เทคโนโลยีส�ำหรับปรับรูปแบบ

การเลี้ยงเป็ดไข่ให้เหมาะสมกับสภาพแวดล้อม และน้อยที่สุด (µ =3.45, σ = 1.18) คือ มีแหล่ง/ร้าน

จ�ำหน่ายอาหารเป็ด(อาหารส�ำเร็จรปู) ทีอ่ยูใ่กล้กบัพืน้ทีห่รือโรงเล้ียงเป็ด และในด้านการตลาดดิจิทลั  พบว่า 

มีระดับความคิดเห็นมากที่สุด (µ =4.60, σ = 0.61) คือ มีการน�ำเสนอกิจกรรมของผู้เลี้ยงเป็ดไข่ ผ่าน

สื่อผสมผสานระหว่างออนไลน์กับสื่อออนไซต์ (Omni-Channel) รองลงมา (µ = 4.56, σ = 0.53)  

มีแพลตฟอร์มเพ่ือเข้าถึงผู้มีส่วนได้เสียในการค้าการขายไข่เป็ด และผลผลิตจากเป็ด (ลูกค้า คู่ค้า และ

ผู้ส่งเสริม/สนับสนุน) 

     	 2. เพื่อศึกษาการยกระดับช่องทางการตลาดส�ำหรับการเลี้ยงเป็ดไข่สายพันธุ์ปากน�้ำสู่การค้า

การขายเชิงพาณิชย์ และด้านการท�ำตลาดดิจิทัล ดังนี้

		  สรปุผลการศกึษา คอื การยกระดบัช่องทางการตลาดส�ำหรบัการเลีย้งเป็ดไข่สายพนัธุป์ากน�ำ้

สู่การค้าการขายเชิงพาณิชย ์พบว่า

		  ด้านรูปแบบการเลี้ยงเป็ดไข่ที่เหมาะสม ตามภาพที่ 3 ดังนี้ 

เลี้ยงในพื้นที่เช่าและเลี้ยงร่วมกัน ควรมี

จ�ำนวนเป็ดไข่มากกว่า 200 ตัว และ

มีโรงเลี้ยงเป็ดที่มีขนาดใหญ่ และมี

พื้นที่และสภาพแวดล้อมให้กับเป็ด

การเลี้ยงเพื่อบริโภคครัวเรือน

จ�ำนวนเป็ดไข่ที่เลี้ยงไม่เกิน 30 ตัว

รูปแบบการเลี้ยง

เป็ดไข่ที่เหมาะสม

การเลี้ยงเพื่อเป็นรายได้หลัก

จ�ำนวนเป็ดไข่ที่เลี้ยงมากกว่า 120 ตัว

การเลี้ยงเป็ดไข่เพื่อเป็นรายได้

จ�ำนวนเป็ดไข่ที่เลี้ยงไม่เกิน 60 ตัว

การเลี้ยงในพื้นที่ตนเองและ

เลี้ยงเอง มีโรงเลี้ยงเป็ด

ภาพที่ 3 รูปแบบการเลี้ยงเป็ดไข่สายพันธุ์ปากน�้ำที่เหมาะสม

    ด้านแหล่งเลี้ยงเป็ดไข่ที่เหมาะสม ตามภาพที่ 4 ดังนี้

แหล่งเลี้ยงเป็ดไข่

ที่เหมาะสม

เลี้ยงในพื้นที่ปิด  เป็นการเลี้ยงกึ่งฟาร์ม จ�ำกัดบริเวณมิให้เป็ดออกไปหาอาหาร

                     ตามธรรมชาติ มีโรงเลี้ยงหรือครอกเลี้ยง

เลี้ยงในพื้นที่เปิด เป็นที่โล่งกว้างเป็นธรรมชาติไม่เป็นที่อยู่อาศัยของคนมากนัก

เลี้ยงในพื้นที่กึ่งปิด เป็นการเลี้ยงที่ปรับไปตามบริเวณที่อยู่อาศัยของเกษตรกร

ภาพที่ 4 แหล่งเลี้ยงเป็ดไข่สายพันธุ์ปากน�้ำที่เหมาะสม



[11 - C]

วารสารวิจัยราชภัฏธนบุรี รับใช้สังคม

ปีที่ 10 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม - ธันวาคม 2567)

วันที่รับบทความ  05/08/2567

Received 05/08/2024

DRIRDI Research for Community Sevice Journal 

Volume 10 Issue 2 (July - December 2567)

วันที่ตอบรับบทความ 19/11/2567

Accepted 19/11/2024

วันที่แก้ไขบทความ 28/10/2567

Revised 28/10/2024

   ด้านการมีแหล่งซื้อขายไข่เป็ดและผลิตผลจากเป็ด ตามภาพที่ 5 ดังนี้

แหล่งซื้อขายไข่เป็ดและ

ผลิตผลจากเป็ด

ร้านอาหารร้านพะโล้เป็ด 

ร้านเป็ดย่าง
ตลาดสดชุมชนใกล้เคียง

ร้านขนมหวานในละแวกชุมชน วิสาหกิจชุมชนแปรรูปไข่เค็ม

ภาพที่ 5 แหล่งซื้อขายไข่เป็ดและผลิตผลจากเป็ด

		  ด้านการเข้าสู่การค้าการขายเชิงพาณิชย์ พบว่า (1) พัฒนาการเลี้ยงเป็ดไข่ที่มีประสิทธิภาพ

และคุณภาพ จากฟาร์มหรือค่ามาตรฐานทางวิชาการ และมีจ�ำนวนไข่เป็ดที่มากพอที่จะเข้าสู่ตลาด รวมทั้ง 

เข้าร่วมหรือเชื่อมโยงกับกลุ่มการค้าสร้างความรู้ในวิธีการเลี้ยงต่อเนื่อง (2) การมีแหล่งที่เอื้อต่อการเลี้ยง

เป็ดไข่เชิงพาณิชย์โดยมีสถานเพาะพันธุ์ของรัฐ หรือฟาร์มเอกชนส�ำหรับการซื้อลูกเป็ด และมีหน่วยงาน

ทดสอบและออกใบรับรองการเลี้ยงเป็ดไข่ มีสถานที่พัฒนาหรือปรับปรุงสายพันธุ์เป็ดที่มีความแข็งแรง

และทนต่อโรคประจ�ำถ่ิน และมีสถานท่ีถ่ายทอดความรู้หรือฝึกอบรมในการป้องกันและรักษาโรคตาม

ฤดูกาล อีกทั้งมีศูนย์ย่อยกระจายวัคซีนเพื่อแก้ปัญหารวดเร็ว และมีสินเช่ือพิเศษ หรือมีมาตรการจูงใจ

ทางอัตราภาษี หรือค่าธรรมเนียมพิเศษให้กับฟาร์มในการขายลูกเป็ดให้แก่เกษตรกรรายย่อยในราคาถูก 

ตามภาพที่ 6, 7 ดังนี้     

พัฒนาการเลี้ยงเป็ดไข่

ที่มีประสิทธิภาพและคุณภาพ
มีจ�ำนวนไข่เป็ดที่มาก

พอที่จะเข้าสู่ตลาด

เข้าร่วมกลุ่มการค้าระหว่าง

ห่วงโซ่อุปทานการเลี้ยง

เป็ดไข่

 

 

 

ภาพที่ 6 การพัฒนาการเลี้ยงสู่การค้าขายเชิงพาณิชย์
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มีสถานที่เพาะพันธุ์

เป็ดไข่

พันธุ์เป็ด

มีสถานที่พัฒนา

หรือปรับปรุงสายพันธุ์

เป็ดไข่

ลดต้นทุน

มีศูนย์ย่อย

กระจายวัคซีน

ป้องกันโรคระบาด

มีหน่วยงานทดสอบ

และออกใบรับรอง

เพิ่มประสิทธิภาพ

มีสินเชื่อพิเศษ ค�้ำประกันโดยลูกเป็ด หรือการจูงใจฟาร์มในรูปอัตราภาษี หรือค่า

ธรรมเนียมพิเศษ
มาตรการจูงใจ

ภาพที่ 7 การเข้าสู่การค้าการขายเชิงพาณิชย์

		  สรุปผลการศึกษา คือ ด้านการท�ำตลาดดิจิทัล  พบว่า (1) การมีสารสนเทศเกี่ยวกับต้นทุน 

แผนการใช้ต้นทนุ การจัดการต้นทุน การควบคมุต้นทนุ การแก้ไขปัญหาต้นทนุ และการตลาด ผ่านโครงการ/

กิจกรรม หรือออนไลน์ผ่านโซเซียลเน็ตเวิร์ค อาทิ Facebook, Line Group, Chatbot (2) การใช ้

เทคโนโลยีสมัยใหม่เพื่อการเข้าสู ่ตลาดดิจิทัล โดยเลือกเครื่องมือหรืออุปกรณ์เทคโนโลยีสมัยใหม่ที่

เหมาะสมพื้นที่และมีหน่วยเคลื่อนที่เข้าไปแนะน�ำ ณ สถานที่เลี้ยง (3) ก�ำหนดแหล่งหรือที่ตั้ง (Zoning) 

การเลี้ยงเป็ดไข่ครอบคลุมในพื้นท่ีเลี้ยงในระบบการค้นหาทางอินเตอร์เน็ต Google Map และจ�ำลอง

สภาพแวดล้อมการเลี้ยง โดยใช้เทคโนโลยีเสมือนจริง (Virtual Reality :VR) 

	 3.	 เพื่อศึกษาการออกแบบระบบและกลไกพัฒนากลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจชุมชนผู้ประกอบ

การผู้เลี้ยงเป็ดไข่สายพันธุ์ปากน�้ำสู่การค้าการขายเชิงพาณิชย ์ดังนี้

		  สรปุผลการศกึษา คอื การมหีลักประกนัความมัน่คงของกลุม่หรอืสมาชกิ พบว่า มพีมิพ์เขยีว

การเลี้ยงเป็ดไข่สายพันธุ์ปากน�้ำเชิงธุรกิจมีองค์ประกอบหลัก ได้แก่ 1) วางผังความก้าวหน้าและโอกาส 

2) ระบุกิจกรรมทางเลือกของกลุ่มหรือสมาชิก 3) กลไกพัฒนากลุ่ม ประกอบด้วย ระบุกลุ่มหรือสมาชิก

และจ�ำนวน พร้อมบรรยายลักษณะงานในแต่ละทางเลือกและวิธีท�ำกิจกรรมในแต่ละทางเลือก และ

แนวปฏิบัติในการรับผลประโยชน์ 4) ขั้นตอนพัฒนาหรือยกระดับกลุ่มหรือสมาชิก ได้แก่ แหล่งหรือที่ตั้ง 

(Zoning) ใน Google Map และใช้สีหรือสัญลักษณ์หรือ Scatter plot แสดงจ�ำนวนเกษตรกร จ�ำนวน

เป็ดที่เลี้ยง และแบ่งกลุ่มเป็นบันไดพัฒนาขั้นที่ 1 กลุ่มการเลี้ยงระยะแรกเป็นการเลี้ยงเพื่อสันทนาการที่ม ี

จ�ำนวนไม่เกิน 60 ตัว ขั้นที่ 2 กลุ่มที่มีศักยภาพปานกลาง เลี้ยงเพื่อยังชีพที่มีจ�ำนวนตั้งแต่ 60-300 ตัว ขั้น

ที่ 3 กลุ่มที่มีศักยภาพกึ่งสูง ในการเลี้ยงเพื่อขายที่มีจ�ำนวนตั้งแต่ 300-500 ตัว ขั้นที่ 4 กลุ่มสมาชิกที่มี

ศักยภาพสูง ในการเลี้ยงกึ่งฟาร์มท่ีมีจ�ำนวนตั้งแต่ 500-2,000 ตัว และขั้นที่ 5 กลุ่มที่มีศักยภาพสูงสุด 

ในการเลี้ยงแบบฟาร์มที่มีจ�ำนวนตั้งแต่ 2,000 ตัว ขึ้นไปตามภาพที่ 8 ดังนี้
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พิมพ์เขียวการเลี้ยงเป็ดไข่สายพันธุ์ปากน�้ำเชิงธุรกิจ

กลุ่มหรือสมาชิกที่มี

ศักยภาพสูง จ�ำนวนเป็ด

500-2,000 ตัว

ภาพที่ 8 พิมพ์เขียวการเลี้ยงเป็ดไข่สายพันธุ์ปากน�้ำเชิงธุรกิจ

	 การมีหลักประกันสุขภาพของกลุ่มหรือสมาชิก พบว่า การมีคลินิกสุขภาพเกษตรกรในพื้นที่

หรือในโรงพยาบาลส่งเสริมสุขภาพต�ำบล ให้บริการสาธารณะ 24 ชั่วโมงและสิทธิในการตรวจสุขภาพ

ประจ�ำปี และวินิจฉัยโรคโดยไม่เสียค่าใช้จ่าย รวมทั้งประกันสุขภาพกลุ่ม ประกันอุบัติเหตุกลุ่ม มีบัตร

เกษตรกรผู้เลี้ยงเป็ดไข่นอกพื้นที่ เชื่อมกับระบบประกันสังคม อาทิ การประกันสังคมมาตรา 39 และ

มาตรา 40 ในการรับบริการ และบัตรสวัสดิการเฉพาะอาชีพในการรับเงินช่วยเหลือ ในการรักษาพยาบาล

สมาชิกและบุตร

	 การมีโมเดลแนวคิดในการยกระดบัการเลีย้งเป็ดไข่เชิงพาณชิย์ พบว่า 1) การเลีย้งเพือ่การท่องเทีย่ว 

(Tourisms Duck Road Model) ใช้บริเวณขอบหรือข้างถนนหลักหรือถนนรอง และพื้นที่ด้านหลังเป็น

แหล่งน�ำ้หรอืร่องน�ำ้ธรรมชาตสิ�ำหรบัการเล่นน�ำ้ของเป็ด มพ้ืีนทีท่ีส่ร้างเป็นคอกกัน้ทีม่หีลังคาชัว่คราวส�ำหรับ
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เป็ดพักผ่อนและให้อาหาร และมีร้านหรือแผงขายแบบกระจายหรือรวมร้านขาย 2) การเลี้ยงเพื่อสังคม

โภชนาการเป็ดไข่สายพันธุ์ปากน�้ำ (Community Food duck) คือ การเข้าสู่ตลาดสร้างสรรค์ (Creative 

Marketing) โดยน�ำคุณค่าทางโภชนาการเป็นศูนย์กลาง ตามภาพที่ 9, 10, 11 ดังนี้

Model 1 การเลี้ยงแบบกระจายร้านขาย

ภาพที่ 9 การเลี้ยงแบบกระจายร้านขาย

Model 2 การเลี้ยงแบบรวมร้านขาย

ภาพที่ 10 การเลี้ยงแบบรวมร้านขาย
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Model 3 สังคมโภชนาการเป็ดไข่สายพันธุ์ปากน�้ำ (Community Food duck)

การเลี้ยง

เพื่อยังชีพ

ภาพที่ 11 สังคมโภชนาการเป็ดไข่สายพันธุ์ปากน�้ำ

	 อภิปรายผลจากผลการศึกษา มีประเด็นที่น�ำมาอภิปรายผล ดังนี้ 

	 1.	 ระดับความคิดเห็นต่อการค้าการขายเป็ดไข่เชิงพาณิชย์ ที่พบว่า โดยภาพรวมอยู่ใน

ระดับมาก จากข้อคน้พบอธิบายได้ว่า กลุ่มผู้เลีย้งเป็ดไข่ให้ความส�ำคญักบัวธิีการเลี้ยง การลดต้นทุน การหา 

ช่องทางหรอืวิธีการขายใหม่ ๆ  ให้มรีายได้เพิม่ขึน้หรอืมากข้ึนกว่าเดิม โดยเพิม่ความรูแ้ละทกัษะ ซ่ึงสอดคล้อง 

กบัแนวคดิการเกษตรยคุใหม่ (กระทรวงเกษตรและสหกรณ์, 2564) ทีใ่ห้ความส�ำคัญกับการเพิม่ความสามารถ 

ศักยภาพที่สร้างโอกาสหรือช่องทางเพิ่มรายได้ และปรับเปลี่ยนวิธีด�ำเนินกิจกรรมที่เหมาะสมไปต่อยอด 

เชิงพาณิชย์ เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อด้านปัจจัยการผลิตที่พบว่า มีระดับความคิดเห็นมากที่สุด คือ มีแหล่ง

อาหารธรรมชาตขิองเป็ด อธิบายได้ว่าผูเ้ลีย้งเป็ดไข่ค�ำนงึถึงค่าใช้จ่ายอาหารเป็ดเป็นหลัก ซ่ึงสอดคล้องกบั

แนวคิดการพัฒนาและส่งเสริมการเกษตรตามแนวพระราชด�ำริ (มูลนิธิชัยพัฒนา, 2560) ที่ค�ำนึงถึงพื้นที่

ทีเ่อ้ือต่อการเลีย้งสตัว์ โดยเฉพาะแหล่งน�ำ้ทีมี่ความสมบรูณ์ของระบบนเิวศเพียงพอต่อการเป็นอาหารสตัว์ 

ท�ำให้เล้ียงโดยไม่ติดขัดและต่อเนื่อง และสอดคล้องกับงานวิจัยของสุกัญญา บ�ำรัส และคณะ (2562) 

พบว่า การแก้ปัญหาของเกษตรกรในกรณีวัตถุดิบที่ท�ำอาหารเป็ดขาดแคลน น�ำวัตถุดิบ ได้แก่ พวกหญ้า 

ผกัตบชวา สาหร่ายหางเสอื ใบเขลยีง จอก แหน หยวกกล้วย มาทดทดแทน รองลงมาคอื มกีลุ่มผูเ้ลีย้งเป็ด

ร่วมกันจัดซื้อวัสดุ/วัตถุดิบและจัดหาแรงงานและการใช้เทคโนโลยีส�ำหรับปรับรูปแบบการเลี้ยงเป็ดไข่ 
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ให้เหมาะสมกับสภาพแวดล้อม ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดการพัฒนาและส่งเสริมเกษตรกร (กรมส่งเสริม

การเกษตร, 2561) กล่าวถึงกลุ่มหรือเครือข่ายพัฒนาและการด�ำเนินงานโดยใช้เทคโนโลยีที่ทันสมัยอย่าง 

เหมาะสม ตามสภาพท้องถิน่และสภาพแวดล้อมทางภมิูศาสตร์ และในด้านการตลาดดจิทัิลทีพ่บว่า มรีะดบั

ความคิดเห็นมากที่สุด คือ มีการน�ำเสนอกิจกรรมของผู้เลี้ยงเป็ดไข่ผ่านสื่อผสมผสานระหว่างออนไลน์กับ

สื่อออนไซต์ (Omni-Channel) สอดคล้องกับงานวิจัยของปัณณวิชย์ แสงหล้า (2561) พบว่า เกษตรกรใช้

แนวทางการตลาดแบบไร้รอยต่อ (Omni Chanel Marketing) ในการสร้างความผูกพันกับลูกค้าควบคู่ไป

กับระบบออฟไลน์เพื่อเพิ่มช่องทางการขายผลผลิต

	 2.	 ด้านรปูแบบการเลีย้งเป็ดไข่ทีเ่หมาะสม ทีพ่บว่า (1) การเล้ียงเป็ดไข่เพ่ือเป็นอาหารในครัวเรือน 

(2) การเลี้ยงเพื่อเป็นรายได้เสริม (3) การเลี้ยงเพื่อเป็นรายได้หลัก และ (4) การเช่าพื้นที่และเลี้ยงร่วมกัน 

ซ่ีงข้อค้นพบสอดคล้องกับงานวิจัยของขวัญชัย เนตรน้อย และพิพัฒน์ เพชรรัตน์ (2563) พบว่า มูลค่า

การผลิตเกิดจากความสัมพันธ์ระหว่างขนาดของพื้นที่ จ�ำนวนเป็ดที่เลี้ยง และโรงเรือนที่มีต้นทุนผันแปร 

และผลตอบแทนจากผลผลิตจากเป็ดตามความสัมพันธ์ ซึ่งเกษตรกรรายย่อยน�ำไปตัดสินใจเลือกรูปแบบ

การเลี้ยงความเหมาะสม

	 3.	 ด้านแหล่งเลีย้งเป็ดไข่ท่ีเหมาะสม ทีพ่บว่า เล้ียงในพืน้ทีเ่ปิด การเลีย้งในพืน้ทีปิ่ด และการเลีย้ง 

ในพืน้ทีก่ึง่ปิด ซึง่ข้อค้นพบสอดคล้องกับงานวจิยัของมนนัยา นนัทสาร (2564) พบว่า ขนาดของพ้ืนทีเ่ป็น 

สิง่ทีเ่อือ้ประโยชน์ มีผลเชงิบวก และสอดคล้องกับแนวคดิการเกษตรทฤษฎใีหม่ (ส�ำนกังานคณะกรรมการ

พิเศษเพื่อประสานงานโครงการอันเนื่องจากพระราชด�ำริ, 2552) พื้นที่เป็นสัดส่วนเพื่อท�ำการเกษตร

แบบผสมผสานสามารถใช้ประโยชน์และผลผลติเกือ้กลูกนั เพ่ือแก้ไขปัญหาของเกษตรกรรายย่อยท่ีมพ้ืีนท่ี

จ�ำกัด

	 4.	 ด้านการเข้าสูก่ารค้าการขายเชงิพาณชิย์ ทีพ่บว่า (1) พฒันาการเลีย้งเป็ดไข่ทีม่ปีระสทิธภิาพ

และคุณภาพเข้าสู่ตลาด รวมทั้งเข้าร่วมกลุ่มการค้าและหาความรู้ในวิธีการเลี้ยงอย่างต่อเนื่อง (2) การม ี

แหล่งทีเ่อือ้ต่อการเลีย้งเป็ดไข่เชงิพาณชิย์ ซ่ึงข้อค้นพบสอดคล้องกับงานวจัิยของวณฏัฐศศ ินลินรศร ี(2560) 

พบว่า การจ�ำหน่ายผลผลิตเกษตรกรอาศยัแหล่งขายเป็นไข่สดให้กบัพ่อค้าในตลาดชุมชน และบางช่วงเวลา

จะประสบปัญหาจ�ำนวนไข่เป็ด ราคาไข่เป็ดตกต�่ำ 

	 5.	 ด้านการท�ำตลาดดจิทิลั ทีพ่บว่า (1) การมสีารสนเทศเกีย่วกบัต้นทุนผ่านโครงการ/กจิกรรม 

หรือในช่องทางออนไลน์ (2) การใช้เทคโนโลยีสมัยใหม่เพื่อการเข้าสู่ตลาดดิจิทัล (3) ก�ำหนดแหล่งหรือ 

ที่ตั้ง (Zoning) การเลี้ยงเป็ดไข่ครอบคลุมในพื้นที่เลี้ยงในระบบการค้นหาทางอินเตอร์เน็ต Google และ 

เทคโนโลยเีสมอืนจรงิ  (Virtual Reality: VR)  ซ่ึงข้อค้นพบสอดคล้องกบัแนวคดิเกษตรอัจฉรยิะทีน่�ำเทคโนโลยี 

ดิจิทัล และนวัตกรรมเกษตรมาใช้ในการเพิ่มประสิทธิภาพการผลิต และการปรับเปล่ียนการท�ำเกษตร 

ให้เป็นระบบอจัฉรยิะ โดยน�ำข้อมลูนวตักรรมและสารสนเทศสมยัใหม่ในด้านต่าง ๆ  มาปรับใช้กบักระบวนการ

ผลิตสินค้า และสอดคล้องกับแนวคิดเกษตรพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (World Food Programme, 2018 
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and World Bank, 2017) ที่ให้เกษตรกรรายย่อยขายผ่านแพลตฟอร์มการค้าขายอิเล็กทรอนิกส์เข้าถึง
ผู้บริโภคโดยตรงและผู้ขายปัจจัยการผลิต 
	 6.	 ด้านการมหีลกัประกนัความมัน่คงของกลุ่มหรือสมาชิก ท่ีพบว่า มพิีมพ์เขียวการเล้ียงเป็ดไข่ 
สายพันธุ์ปากน�้ำเชิงธุรกิจท่ี ซึ่งข้อค้นพบสอดคล้องกับแนวคิดการเกษตรทฤษฎีใหม่ตามพระราชด�ำริ 
(มลูนธิิชยัพฒันา, 2560) ได้วางแนวทางการบรหิารจดัการพ้ืนทีเ่ป็นสัดส่วนและผลผลิตเกือ้กูลกนั มีความรู้ 
ความเข้าใจเก่ียวกบัการอาชพี มคีวามพร้อมในการรบัองค์ความรู้ใหม่ ๆ  และมีความร่วมมอืและประสานงาน 
ภาครัฐเอกชน ชุมชนมีแนวปฏิบัติในการรับผลประโยชน์ มีขั้นตอนพัฒนาหรือยกระดับ และการจัดท�ำ 
แหล่งหรือที่ตั้ง (Zoning) ในพื้นที่เลี้ยงเป็ดใน Google Map และใช้สีหรือสัญลักษณ์หรือ Scatter plot 
แสดงจ�ำนวนเกษตรกร จ�ำนวนเป็ดท่ีเลี้ยง และแบ่งประเภทกลุ่ม ได้แก่ กลุ่มสมาชิกที่มีศักยภาพสูง 
และกลุ่มที่มีศักยภาพสูงสุด ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดการพัฒนาและส่งเสริมเกษตรกรตามพระราชด�ำริ 
(มลูนธิชิยัพฒันา, 2560) โดยใช้เทคโนโลยทีีท่นัสมยัอย่างเหมาะสมและพอเหมาะพอดีแก่ชนดิและประเภท
การเกษตร และการรวมกลุ่มหรือเครือข่ายท�ำให้การด�ำเนินงานในการแก้ไขปัญหาหลักร่วมกันอย่างมี
ประสิทธิภาพ และสอดคล้องกับงานวิจัยของธัชกร ภัทรพันปี (2563) พบว่า การก�ำหนดจุดที่ตั้งของกลุ่ม
อาชีพชุมชนโดยใช้สีเครื่องหมาย แสดงประเภทของกลุ่มอาชีพที่ยังคงมีการท�ำอาชีพ โดยระบบการค้นหา
จากแผนที่ทางกูเกิ้ลแม็บ และใช้รหัสสีหรือโทนสีเพื่อบอกถึงระดับความพร้อมของกลุ่มอาชีพในการเป็น
แหล่งท่องเที่ยวให้กับกลุ่มอาชีพชุมชน และสร้างการรับรู้ให้กับลูกค้าได้กว้างขวางมากขึ้น
	 7.	 ด้านการมีหลักประกันสุขภาพของกลุ่มหรือสมาชิก ที่พบว่า มีคลินิกสุขภาพเกษตรกรใน
พ้ืนที่ ให้บริการสาธารณะตลอด 24 ชั่วโมง และสิทธิรับบริการตรวจสุขภาพประจ�ำปีและวินิจฉัยโรค 
มีประกันสุขภาพกลุ่ม ประกันชีวิตกลุ่ม หรือประกันอุบัติเหตุกลุ่ม มีบัตรเกษตรกรผู้เลี้ยงเป็ดไข่ หรือบัตร
ประกันสุขภาพนอกพื้นที่ ที่เชื่อมกับระบบประกันสังคม ในการรับบริการรักษาพยาบาลโรงพยาบาลของ
รัฐทั้งในและนอกพื้นท่ี ซึ่งข้อค้นพบสอดคล้องกับแนวคิดผู้ประกอบการเกษตรดิจิทัล (คณะกรรมการ
ขบัเคลือ่นการพัฒนาเกษตรอจัฉรยิะ, 2562) โดยเกษตรกรสามารถพฒันาตนเองไปสูก่ารเป็นผู้ประกอบการ 
เกษตรมอือาชีพโดยมแีรงจูงใจ เช่น มแีหล่งเงนิทนุสนับสนนุ มปีระกันสขุภาพท่ีค�ำนงึถงึความปลอดภยัต่อ
สุขภาพของเกษตรกรและผู้บริโภค
	 8.	 การมีโมเดลแนวคิดในการยกระดับการเลี้ยงเป็ดไข่เชิงพาณิชย์ ที่พบว่า  1)  การเลี้ยงเพื่อ
การท่องเที่ยว (Tourisms Duck Road Model) 2) การเลี้ยงเพื่อสังคมโภชนาการเป็ดไข่สายพันธุ์ปากน�้ำ 
(Community Food duck) คอื การเข้าสูต่ลาดสร้างสรรค์ (Creative Marketing) ซึง่ข้อค้นพบสอดคล้อง
กบัแนวคดิการเกษตรยคุใหม่ ศกัยภาพของเกษตรกรรายย่อยโดยปรบัวธิกีารหรอืวธีิด�ำเนนิกิจกรรม พัฒนา 
วิถีการท�ำเกษตรเป็นเอกลักษณ์ที่ประยุกต์กับเทคโนโลยีและนวัตกรรมสมัยใหม่ สร้างเสริมรายได้ และ 
ความเข้มแข็งโดยเชิงท่องเที่ยวท่ีน�ำแหล่ง/สถานท่ีหรือผลิตภัณฑ์สินค้ามาสร้างทางเลือกและ
ประสบการณ์ใหม่ ๆ ให้กับนักท่องเที่ยวเพิ่มกลุ่มลูกค้าใหม่ ๆ ที่หลากหลายยิ่งขึ้น
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ข้อสรุปและข้อเสนอแนะ
	 สรุปและข้อเสนอแนะในการน�ำผลการวิจัยไปใช้ประโยชน์จากการศึกษาเรื่องการยกระดับ
เกษตรกรรายย่อยสู่การค้าการขายเชิงพาณิชย์ คือ 
	 7.1	ข้อเสนอแนะระดับนโยบาย (1) เป็นฐานข้อมูลให้กับปศุสัตว์จังหวัด เกษตรจังหวัด พาณิชย์
จังหวัด หอการค้าจังหวัด องค์การบริหารส่วนจังหวัด และสมาคมผู้ค้าไข่เป็ด น�ำไปก�ำหนดลงในแผนหรือ 
ก�ำหนดกลยุทธ์ของหน่วยงานได้ชัดเจนยิ่งขึ้น (2) เป็นพิมพ์เขียวการเล้ียงเป็ดไข่สายพันธุ์ปากน�้ำให้กับ 
หน่วยงานภาครฐัในการก�ำหนดเป็นนโยบายท่ีเป็นการวางหลกัประกนัความมัน่คงและหลกัประกนัสขุภาพ
ของกลุ่มเกษตรกรรายย่อยผู้เลี้ยงเป็ดไข่ในพื้นที่ ได้แก่ การวางผังความก้าวหน้าของกลุ่มหรือสมาชิก เช่น 
คลินิกสุขภาพเกษตรกรในพื้นที่ และบัตรเกษตรกรผู้เลี้ยงเป็ดไข่ หรือบัตรประกันสุขภาพ
	 7.2 ข้อเสนอแนะระดบัปฏบิตักิาร  (1) เป็นโมเดลทีส่ามารถน�ำไปปฏบิติัการเชงิพ้ืนทีใ่ห้กบัหน่วยงาน
ภาครัฐที่เกี่ยวข้องส�ำหรับการเลี้ยงเป็ดไข่สายพันธุ์ปากน�้ำเชิงพาณิชย์ ได้แก่ การเลี้ยงเพื่อการท่องเที่ยว 
(Tourisms Duck Road Model) และการเล้ียงเพือ่สังคมโภชนาการเป็ดไข่สายพนัธ์ุปากน�ำ้ (Community 
Food duck)  (2) เป็นชุดความรู้หรือองค์ความรู้ให้กับเกษตรกรรายย่อยสู่การค้าการขายเชิงพาณิชย์ เช่น 
รูปแบบของการเลี้ยงเป็ดไข่ที่เหมาะสม เทคโนโลยีสมัยใหม่ในการเลี้ยงเป็ดไข่ รวมทั้งเทคนิคและวิธีการ
สร้างตลาดใหม่ ลูกค้าใหม่
	 7.3	ข้อเสนอแนะส�ำหรับการวจัิย (1) เป็นฐานข้อมลูให้กบัมหาวทิยาลยัหรือหน่วยงานทีเ่กีย่วข้อง
ในการส่งเสริมและสนับสนุนเกษตรกรผู้เลี้ยงเป็ดในการน�ำผลการวิจัยเผยแพร่ให้กับกลุ่มเกษตรกรใน
พืน้ทีห่รอืพืน้ท่ีอืน่ ๆ หรอืผูส้นใจทัว่ไปได้สบืค้นน�ำไปศกึษา หรอืปรับใช้หรอืประยกุต์ใช้ตามความเหมาะสม 
(2) ข้อค้นพบการยกระดับกลุ่มผู้เลี้ยงเป็ดไข่ เป็นต้นแบบในการต่อยอดการศึกษาค้นคว้า ขยายการยก
ระดับที่ลงลึกต่อไป
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