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เศรษฐกิจเอเชียไดรับการคาดหมายวาจะ

กลายเปนศูนยกลางของเศรษฐกิจโลกในอนาคต 
ธนาคารเพ่ือการพัฒนาเอเชีย (ADB, 2011) คาดการณ            
วา ศตวรรษท่ี 21 จะเปน “ศตวรรษของเอเชีย” 
เหมือนดังศตวรรษท่ี 19 ท่ีเปนศตวรรษของสหราช
อาณาจักร และศตวรรษท่ี 20 ท่ีเปนศตวรรษของ
อเมริกา เน่ืองจากเศรษฐกิจของเอเชียมีอัตราการ
ขยายตัวในระดับสูงเปนเวลาหลายปติดตอกัน การ
เปลี่ยนแปลงของโครงสรางเศรษฐกิจโลก ซ่ึงความ
เขมแข็งทางเศรษฐกิจโลกกําลังเคลื่อนจากตะวันตกมา
สูตะวันออก เปนปรากฏการณท่ีมีความสําคัญตอภาค
ธุรกิจท่ัวโลก โดยเฉพาะอยางยิ่ ง ธุรกิจในเอเชีย 
บทความน้ีจึงเปนการวิเคราะหโอกาสทางธุรกิจท่ีจะ
เกิดจากการท่ีเอเชียจะกลายเปนศูนยกลางเศรษฐกิจ
ของโลก 

 
1.  โอกาสเขาถึงตลาดที่มีขนาดใหญ 

เศรษฐกิจเอเชียมีแนวโนมเปนตลาดท่ีมีขนาด
ใหญท่ีสุดในโลกเม่ือพิจารณาท้ังในเชิงมูลคาของ GDP 
และจํานวนประชากร ADB (2011) คาดการณวาสวน
แบงของ GDP เอเชียจะเพ่ิมขึ้นเทาตัวเปนรอยละ 52 
ของ GDP โลกในป 2050 เม่ือพิจารณาเฉพาะสวน
แบง GDP ของตลาดเกิดใหมในเอเชียจะเพ่ิมขึ้นถึง 3 
เทาคิดเปนรอยละ 46 ของ GDP โลกในป 2050 
โดยเฉพาะจีนและอินเดียท่ีจะมีขนาดเศรษฐกิจรวมกัน
ถึงรอยละ 30 ของ GDP โลกในป 2050 (Buiter and 
Rahbari, 2011) 

ธุรกิจเอเชียมีโอกาสเขาถึงตลาดในภูมิภาค
เอเชียมากขึ้นได เน่ืองจากประเทศในเอเชียจะมีการ
เปดเสรีทางการคาระหวางกันมากขึ้น โดยเฉพาะอยาง
ยิ่งอาเซียนจะรวมตัวเปนประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน
ในป 2015 และมีแผนจะขยายความรวมมือทาง
เศรษฐกิจกับจีน ญี่ปุน และเกาหลีใตเปน ASEAN+3 
และจะขยายความรวมมือไปสูอินเดีย ออสเตรเลีย 
และนิวซีแลนด เปน ASEAN+6 ท้ังน้ี การคาดการณ
ของ Australian Government (2012) ระบุวาเอเชีย

จะมีสวนแบงมากกวารอยละ 50 ของการคาโลกในป 
2025 โดยสวนแบงของการคาภายในภูมิภาคมีแนวโนม
เพ่ิมขึ้นอยางตอเน่ือง 

ยิ่งไปกวาน้ัน ประเทศจีนไดออกแผนพัฒนา
เศรษฐกิจฉบับท่ี 12 ซ่ึงมีการเปลี่ยนแปลงนโยบาย
เศรษฐกิจจากการพ่ึงพาการลงทุนจากตางประเทศเปน
การพ่ึงพาการบริโภคภายในประเทศมากขึ้น โดยการ
พัฒนาความเปนเมือง การเพ่ิมรายไดของประชาชน 
การจัดบริการสาธารณะ และการสรางสภาพแวดลอม
ท่ีเอ้ือตอการบริโภค (McKinsey, 2011b) ท้ังน้ีรัฐบาล
จีนมองวาการพ่ึงพาการลงทุนจากตางประเทศน้ันไม
ยั่งยืน และการบริโภคของครัวเรือนในประเทศจีนมี
สัดสวนเพียงรอยละ 34 ของ GDP ในป 2011 ในขณะ
ท่ีประเทศพัฒนาแลวและประเทศในกลุม BRIC สวน
ใหญมีสัดสวนการบริโภคของครัวเรือนสูงกวารอยละ 
50 ของ GDP (World Bank, 2013a) การเปลี่ยนแปลง
ทิศทางนโยบายดังกลาวเปนโอกาสสําหรับภาคธุรกิจ
ในจีนและในเอเชียท่ีจะขยายตลาดไปสูจีนมากขึ้น 
และจะทําใหจีนกลายเปนตลาดหลักของเอเชียแทนท่ี
สหรัฐและยุโรป 

 
2.  โอกาสเขาถึงกลุมผูบริโภคที่มีกําลังซ้ือสูง 

ถึ งแม ว า เอเชีย มี อัตราการขยายตั วทาง
เศรษฐกิจในระดับสูง แตเน่ืองดวยประชากรท่ีมีเปน
จํานวนมาก ทําใหระดับรายไดตอหัวประชากรของ
เอเชียยังอยูในระดับต่ํากวาประเทศพัฒนาแลวมาก 
ดัชนี GDP ตอหัวประชากร (ยุโรปตะวันตก=100) ของ
ตลาดเกิดใหมในเอเชียเพ่ิมขึ้นจาก 6.7 ในป 2010 
เปน 51.9 ในป 2050 ในขณะท่ีดัชนีดังกลาวของ
ประเทศพัฒนาแลวจะอยูในระดับ 100 ขึ้นไป (Buiter 
and Rahbari, 2011) อยางไรก็ดี การศึกษาหลายชิ้น
คาดการณวาจํานวนชนชั้นกลางท่ัวโลกในอีก 20 ป
ขางหนาจะเพ่ิมขึ้น 2-3 พันลานคน โดยชนชั้นกลางถึง
รอยละ 66 จะอยูในเอเชียแปซิฟก (McKinsey Global 
Institute (2012a); Wilson and Dragusanu, 2008; 
Kharas and Gertz, 2010) การขยายตัวของกลุมชน
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ชั้นกลางดังกลาวจะทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงรูปแบบ
การบริโภคจากการบริโภคเพ่ือความจําเปนของชีวิต
ไปสูการบริโภคเพ่ือวัตถุประสงคอ่ืน ๆ มากขึ้น และ
เปลี่ ยนแปลงจากสินค าราคาถูกไปสู สินค า ท่ี มี
คุณภาพสูงมากขึ้น 
 
3.  โอกาสเขาถึงปจจัยการผลิตราคาถกู 

การเปด เส รีของ เศรษฐ กิจเ กิด ใหม  เชน 
เมียนมาร เวียดนาม กัมพูชา ลาว (CLMV) เปนตน จะ
ทําใหธุรกิจในเอเชียมีโอกาสเขาถึงปจจัยการผลิตราคา
ถูก เพราะเศรษฐกิจเกิดใหมเหลาน้ีมีตนทุนแรงงาน

ราคาถูกและมีความอุดมสมบูรณของทรัพยากร อาทิ 
ประเทศในกลุม CLMV มีอัตราคาจางขั้นต่ําท่ีสุดใน
ภูมิภาคเอเชียตะวันออกและอาเซียน โดยเฉพาะ
เมียนมารมีคาจางต่ํากวาอัตราคาจางขั้นต่ําของจีนถึง 
9 เทา (ตาราง 1) กลุมประเทศน้ียังมีทรัพยากรธรรมชาติ       
ท่ีอุดมสมบูรณ โดยเฉพาะทรัพยากรดานพลังงาน ดัง
จะเห็นไดจาก สปป.ลาว ท่ีประกาศยุทธศาสตรวาจะ
เปนแหลงพลังงานสํารองของอนุ-ภู มิภาค  หรือ 
“แบตเตอร่ีแหง เอเชีย” และเมียนมาร ท่ีมีแหลง
พลังงานท้ังในทะเลและในแผนดินท่ียังไมไดถูกสํารวจ
หรือนําขึ้นมาใชประโยชน 

 
ตาราง 1:  การเปรียบเทียบอัตราคาจางของประเทศในเอเชีย ณ วันท่ี 30 สิงหาคม 2013  

(หนวย: เหรียญสหรัฐ) 
ประเทศ/เศรษฐกิจ อัตราคาจางข้ันตํ่ารายวัน อัตราคาจางรายเดือน 

กัมพูชา 2.03 61.00 
จีน/เซินเจ้ิน 4.69 - 8.08 141.11 - 243.30 
อินโดนีเซีย/จาการตา 2.52 - 6.67 75.58 - 200.20 
ญี่ปุน 52.63 - 68.30 1,578.94 - 2,048.95 
มาเลเซีย 8.03 - 9.04 241.02 - 271.15 
เมียนมาร 0.51 15.22 
ฟลิปปนส/ มะนิลา 9.39 - 10.21 281.56 - 306.42 
เกาหลีใต 34.92 1,032.15 
ไทย/กรุงเทพฯ 6.89 - 9.31 206.67 - 279.28 
เวียดนาม 2.21 - 3.16 66.26 - 94.66 

   ท่ีมา: Bureau of Labor and Employment Statistics, Philippines (2013)  

 
4.  โอกาสรับการลงทุนจากตางประเทศ 

เ อ เ ชี ย จ ะ มี โ อกา ส ได รั บ เ งิ นล ง ทุนจา ก
ตางประเทศมากขึ้น หรือมีโอกาสรวมลงทุนกับนัก
ลงทุนตางชาติมากขึ้น เน่ืองจากปจจัยหลายประการ 
ไดแก 1) เศรษฐกิจเอเชียมีการขยายตัวอยางรวดเร็ว
และมีตลาดขนาดใหญ ในขณะท่ีตะวันตกมีอัตราการ
ขยายตัวต่ํา ทําใหเงินทุนจากตะวันตกไหลเขาสูเอเชีย
มากขึ้น 2) เอเชียมีแนวโนมเปดเสรีระหวางกันมากขึ้น
จึงดึงดูดใหนักลงทุนนอกภูมิภาคเอเชียเขามาลงทุน
มากขึ้น 3) การจัดตั้งธุรกิจในเอเชียเปดใหตางชาติถือ
ครองหุนไดมากขึ้น แตกระน้ันก็ยังคงมีเงื่อนไขในการ
รวมทุนกับธุรกิจในทองถิ่น 4) ธุรกิจในเอเชียมีแนวโนม
ออกไปลงทุนในตางประเทศมากขึ้น เพ่ือแสวงหา

โอกาสทางธุรกิจในประเทศเพ่ือนบาน หรือเพ่ือยาย
ฐานการผลิตไปสูประเทศท่ีมีตนทุนต่ํากวา 

ทาทีและนโยบายของมหาอํานาจทางเศรษฐกิจ
ท่ีมีตอเอเชียจะสงผลทําใหเอเชียเปนจุดหมายของเงิน
ลงทุนจากตางประเทศ ปจจุบันรัฐบาลจีนและญี่ปุนให
เงินชวยเหลือและเงินลงทุนแกประเทศตาง ๆ ใน
ภูมิภาคน้ี เพ่ือพัฒนาโครงสรางพ้ืนฐานดานการ
คมนาคมและระบบสาธารณูปโภคพ้ืนฐาน ในขณะท่ี
สหรัฐก็หันกลับมาใหความสนใจภูมิภาคน้ีมากขึ้น 
รัฐบาลจีนยังมีโครงการพัฒนาเสนทางการคมนาคมท้ัง
ทางบกและทางนํ้าเพ่ือเชื่อมตอระหวางมณฑลทาง
ภาคใตของจีนกับอาเซียน เชน โครงการเสนทางรถไฟ
สายแพนเอเชีย (Pan-Asia Railway Network) จํานวน   

3 สายเพ่ือเชื่อมตอระหวางนครคุนหมิงมายังประเทศ
ตาง ๆ ในอาเซียนไปจนถึงสิงคโปร หรือโครงการ
พัฒนาการขนส ง ทา ง นํ้ า ในแม นํ้า โข ง  เป นต น 
นอกจากน้ี จีนยังมีนโยบายเปลี่ยนจากประเทศผูรับ
การลงทุนเปนประเทศผูออกไปลงทุนในตางประเทศ
มากขึ้น ซ่ึงประเทศเพ่ือนบานในเอเชียนาจะเปน
เปาหมายหลักของการลงทุนจากประเทศจีน 

 
5.  โอกาสพัฒนาผลิตภาพและนวัตกรรม 

การเปดเสรีการคาและการลงทุนของกลุม
ประเทศในเอเชีย จะทําใหโครงสรางเศรษฐกิจของ
เอเชียเปลี่ยนแปลงไป โดยแตละประเทศจะหันไปผลิต
สินคาและบริการท่ีตนเองมีความได เปรียบเชิ ง
เปรียบเทียบ (Comparative Advantage) และประเทศ
กําลังพัฒนาในเอเชียท่ีเคยพ่ึงพาอุตสาหกรรมท่ีใช
แรงงานเขมขนและอุตสาหกรรมฐานทรัพยากร 
(Resource Based Industries) จะถูกกดดันใหปรับ
โครงสรางเศรษฐกิจเพ่ือรักษาขีดความสามารถในการ
แขงขัน และเพ่ือใหหลุดพนจากภาวะกับดักรายได
ระดับกลาง (Middle Income Trap) สภาวะการแขงขัน   
ท่ีรุนแรงอาจเปนท้ังภัยคุกคามและโอกาสสําหรับธุรกิจ

ในเอเชีย เพราะจะทําใหธุรกิจสวนหน่ึงไมสามารถ
แขงขันได แตก็เปนโอกาสท่ีจะทําใหธุรกิจตองพัฒนา
ผลิตภาพและนวัตกรรมเพ่ือยกขีดความ สามารถใน
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โดยเฉพาะของจีนและเกาหลีใต ปจจุบันประเทศจีนมี
การลงทุนดานวิจัยและพัฒนามากเปนอันดับ 2 ของ
โลกรองจากสหรัฐอเมริกา ญี่ปุนทําวิจัยและพัฒนา
มากเปนอันดับ 3 ของโลก และเกาหลีใตมีสวนแบง
คาใชจายในการวิจัยและพัฒนาเพ่ิมขึ้น (ตาราง 2) 
อยางไรก็ดี สิทธิบัตรของจีนยังไม ไดถูกนําไปใช
ประโยชนในเชิงพาณิชยมากนัก และนวัตกรรมของ
เอเชียสวนใหญเก่ียวของกับเทคโนโลยีสารสนเทศและ
การสื่อสารเทาน้ัน รวมท้ังภาคเศรษฐกิจในเอเชียยังไม
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กระน้ันการใหความสําคัญในการวิจัยและพัฒนาจะทํา
ใหเอเชียมีศักยภาพในการสรางนวัตกรรมในอนาคต 

 
ตาราง 2:  คาใชจายดานการวิจัยและพัฒนาในป 1999 และ 2009  
 (รอยละของคาใชจาย R&D ท่ัวโลก) 

ประเทศ/เศรษฐกิจ 
ป ค.ศ. 

1999 2009 
สหรัฐอเมริกา 38 32 
สหภาพยุโรป 27 23 
ญี่ปุน 14 11 
จีน 3 12 
เกาหลีใต 2 4 
ประเทศอ่ืน ๆ 15 18 

ท่ีมา: Veugelers (2013) 

 
6.  โอกาสในการพัฒนาบุคลากร 

อุปสรรคสําคัญของการพัฒนาเศรษฐกิจใน
เอเชียในอนาคต คือ ความไมสมดุลของอุปสงคและ
อุปทานของแรงงานทักษะระดับกลาง-สูง McKinsey 
Global Institute (2012b) ไดวิเคราะหแนวโนมของ
อุปสงคและอุปทานของแรงงานในอนาคตพบวา จีน
จะมีแรงงานทักษะสูงไมเพียงพอกับความตองการถึง 

24 ลานคนในป 2020 และอินเดียจะขาดแคลนแรงงาน
ระดับกลาง 13 ลานคน ยิ่งไปกวาน้ัน ประเทศพัฒนา
แลวจะขาดแคลนแรงงานทักษะสูง 16 ถึง 18 ลานคน 
และท่ัวโลกจะขาดแคลนแรงงานระดับสูงและ
ระดับกลาง 40 และ 45 ลานคน ตามลําดับ ความไม
สมดุลของของอุปสงคและอุปทานของแรงงานอาจทํา
ใหเกิดปญหาสมองไหลของแรงงาน โดยเฉพาะในกลุม
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แรงงานระดับสูง จากประเทศกําลังพัฒนาในเอเชียไป
ยังประเทศพัฒนาแลวทําใหปญหาการขาดแคลน
แรงงานทวีความรุนแรงมากขึ้น 

แนวโนมการขาดแคลนแรงงานดังกลาวขางตน 
แมอาจเปนอุปสรรคตอการพัฒนาอุตสาหกรรม แตใน
อีกดานหน่ึงก็นับเปนโอกาสสําหรับธุรกิจดวยเชนกัน 
ตัวอยางเชนบริษัทท่ีอยูประเทศสมาชิกอาเซียนท่ีมี
ระดับคาจางสูง (เชน สิงคโปร บรูไน) หรือบริษัทท่ีตั้ง
สาขาอยูในประเทศอาเซียนจะสามารถนําเขาบุคลากร
ท่ีมีคุณภาพจากประเทศเพ่ือนบานไดเสรีมากขึ้น ซ่ึง
เปนตามความตกลงเก่ียวกับการเคลื่อนยายแรงงานใน
ภูมิภาค นอกจากน้ี ยังเปนโอกาสท่ีภาคธุรกิจจะเขามา
มีสวนรวมจัดการศึกษาหรือจัดตั้งสถาบันการศึกษา
เสียเองเพ่ือผลิตบุคลากรใหมีคุณสมบัติตรงกับความ
ตองการของธุรกิจของตนเอง 

 
7.  โอกาสสรางเครือขายทางธรุกจิ 

การดําเนินธุรกิจในเอเชียมีสภาพแวดลอมท่ี
แตกตางจากประเทศตะวันตกโดยเฉพาะความ
แตกตางดานวัฒนธรรม วัฒนธรรมทางธุรกิจในหลาย
ประเทศในเอเชียไดรับอิทธิพลจากวัฒนธรรมของชาว
จีน เน่ืองจากประชาชนจํานวนมากในประเทศเหลาน้ี
เปนลูกหลานของชาวจีนอพยพ นักธุรกิจเชื้อสายจีนมี
การดําเนินธุรกิจอยูบนฐานความสัมพันธสวนบุคคล
หรือท่ีเรียกวา “Guanxi” ซ่ึงชวยลดความเสี่ยงดาน
การคาและการลงทุน (Sung, 1996; Braeutigam, 
2003; Erdener and Shapiro, 2005) นักธุรกิจเชื้อ
สายจีนยังมีบทบาทสําคัญตอเศรษฐกิจของเอเชีย 
สังเกตไดจากการจัดอันดับคนท่ีรวยท่ีสุด 10 อันดับ
แรก ซ่ึงอยูในประเทศไทย อินโดนีเซีย มาเลเซีย และ
สิงคโปร พบวามีถึง 8 คนท่ีมีเชื้อสายจีน (Forbes, 
2012a, 2012b, 2012c, และ 2012d) และชาวจีน
พลัดถิ่นประมาณรอยละ 70 ของคนจีนพลัดถิ่นท่ัวโลก 
อาศัยอยูในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต อีกท้ัง
นโยบายของประเทศจีนท่ีมุงเนนการสรางเครือขาย
ทางธุรกิจในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใตมากขึ้น 
เพราะไมตองการพ่ึงพาตลาดของสหรัฐอเมริกาและ
ยุโรปเทาน้ัน ดังน้ันนักธุรกิจในเอเชียตะวันออกเฉียง
ใตจึงมีโอกาสสูงท่ีจะไดรับประโยชนดังกลาว 

 
 

8.  โอกาสจากการพัฒนาเขตเศรษฐกิจใหม 
ธุรกิจในเอเชียมีโอกาสไดรับประโยชนจาก

โครงการพัฒนาโครงสรา ง พ้ืนฐานในภู มิภาค น้ี 
เน่ืองจากหลายประเทศ เชน จีน อินเดีย และ CLMV 
เพ่ิงเปดประเทศรับการพัฒนาเศรษฐกิจแบบทุนนิยม
ไดไมนาน ในขณะท่ีวิกฤตเศรษฐกิจในป 1997 ทําให
บางประเทศในอาเซียนมีการลงทุนในโครงสราง
พ้ืนฐานนอยลง ในยุคท่ีเอเชียกําลังจะกลายเปน
ศูนยกลางเศรษฐกิจโลก รัฐบาลของประเทศในเอเชีย
ตระหนักถึงความจําเปนในการพัฒนาโครงสราง
พ้ืนฐานเ พ่ือรองรับการขยายตัวทางเศรษฐกิจใน
อนาคต ตัวอยาง เชน รัฐบาลจีนท่ีมีนโยบายการ
พัฒนาโครงขายการคมนาคม โดยเฉพาะโครงขาย
รถไฟความเร็วสูงและสนามบิน (ซ่ึงตามแผนพัฒนา
เศรษฐกิจฉบับท่ี 12 ของจีนกําหนดเปาหมายการสราง
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9.  โอกาสเขาสูตลาดออนไลน 
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ประชากร และมีสัดสวนผูใชอินเทอรเน็ตตอประชากร
เพ่ิมขึ้นอยางรวดเร็วตามระดับรายไดท่ีเพ่ิมสูงขึ้นใน
ภูมิภาคน้ี โดยเฉพาะในประเทศท่ีมีรายไดสูงมีสัดสวน
ดังกลาวมากกวารอยละ 60 (World Bank, 2013b 
and 2013c) 

แนวโนมดังกลาวนับเปนโอกาสสําหรับธุรกิจ
ท่ัวไปในการทําการตลาดแบบออนไลน ตั้งแตการ
โฆษณาประชาสัมพันธสินคาและบริการ การติดตอ
ธุรกิจ การสั่งซ้ือสินคาและบริการ และการชําระเงิน
ผานระบบออนไลน ไปจนถึงการพัฒนาธุรกิจใหเปน 

E-business แบบสมบูรณ ท้ังน้ี McKinsey Global 
Institute (2013) ระบุวา จีน ญี่ปุน และเกาหลีใตมี
มูลคาตลาด E-retail ในป 2011 สูงเปนอันดับ 2, 3 
และ 6 ของโลกตามลําดับ โดยมูลคารวมของท้ังสาม
ประเทศมีสัดสวนสูงถึงรอยละ 43 ของมูลคารวมของ
ประเทศท่ีมีมูลคา E-retail Market สูงสุด 10 อันดับ
แรก ยิ่งไปกวาน้ัน ประเทศจีนมีอัตราการขยายตัวของ 
E-retail Market ระหวางป 2003–2011 สูงถึงรอยละ 
120 ตอป (รูป 1) ดังน้ันบริษัทในเอเชียจําเปนตอง
ปรับตัวและมีความยืดหยุนสูง เน่ืองจาก ICT เปลี่ยนแปลง   
เร็ว ตลาดมีการแขงขันสูงและผูบริโภคตองการความ
แตกตางและหลากหลายของสินคาและบริการ รวมท้ัง
ความเร็วในการนําเสนอสินคาและบริการใหม ๆ 

 
รูป 1:  มูลคาตลาด e-retail ระหวางป 2003 - 2011 

 
  ท่ีมา : McKinsey Global Institute (2013) 

 
10.  โอกาสทางธรุกจิบางสาขาที่มีศักยภาพสูง 
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ขนาดใหญและมี อัตราการขยายตัวสูง  Matsuo 
(2013) คาดการณวาปริมาณการใชพลังงานในเอเชีย
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รอยละ 35 ของโลกในป 2010 เปนรอยละ 44 ในป 
2035 แนวโนมการใชพลังงานของเอเชียจะมีสัดสวน
ของเชื้อเพลิงฟอสซิลลดลงจากรอยละ 94 ในป 2007 

เหลือรอยละ 88 ในป 2035 ขณะท่ีการใชพลังงาน
นิวเคลียรและพลังงานทดแทนมีสัดสวนเพ่ิมสูงขึ้น  

รัฐบาลของประเทศในเอเชยีจึงใหความสําคัญ
กับนโยบายดานความม่ันคงทางพลังงาน โดยเฉพาะ
รัฐบาลจีนท่ีมีนโยบายออกไปลงทุนดานการสํารวจ
และขุดเจาะนํ้ามันในประเทศตาง  ๆ ท่ัวโลก ซ่ึง
ประเทศจีนกําลังจะเปนผูบริโภคพลังงานรายใหญท่ีสดุ
ของโลก รัฐบาลจีนมีนโยบายปรับโครงสรางการใช
พลังงานในประเทศ โดยการจัดเก็บภาษีคารบอนและ
ขึ้นราคาเชื้อเพลิงฟอสซิลเพ่ือสงเสริมใหมีการเพ่ิมการ
ใชพลังงานทดแทนมากขึ้น (Huang, 2013) จึงเปน
โอกาสสําหรับธุรกิจเก่ียวกับพลังงานทดแทนและ
พลังงานสะอาด รวมท้ังธุรกิจท่ีมีเทคโนโลยีในการทํา
ใหการใชเชื้อเพลิงฟอสซิลมีความสะอาดมากขึ้น 
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2) การทองเที่ยวทางธรุกจิและสุขภาพ 
เอเชียจะกลายเปนจุดหมายของการเดินทาง

ของนักทองเท่ียวจากประเทศในเอเชียดวยกันและจาก
ท่ัวโลก UNWTO (2011) คาดการณวาจํานวนนักทองเท่ียว      
ท่ีเดินทางมายังภูมิภาคเอเชียแปซิฟกจะมีสวนแบง
เพ่ิมขึ้นจากรอยละ 22 ของจํานวนนักทองเท่ียวท่ัวโลกในป 
2010 เปนรอยละ 30 ในป 2030 ซ่ึงนับวาเปนภูมิภาคท่ี    
มีนักทองเท่ียวตางชาติมากท่ีสุดเปนอันดับ 2 รองจาก
ยุโรป และนักทองเท่ียวชาวเอเชียท่ีเดินทางทองเท่ียว
ภายในภูมิภาคเอเชียจะมีสัดสวนเพ่ิมสูงขึ้น เน่ืองจาก
ประชาชนในภูมิภาคเอเชียมีรายไดเพ่ิมสูงขึ้นและการ
พัฒนาโครงขายการคมนาคมระหวางประเทศทําให
การเดินทางภายในภูมิภาคสะดวกมากขึ้น 

การทองเท่ียวเชิงสุขภาพเปนอีกรูปแบบหน่ึง
ของการทองเท่ียวท่ีมีแนวโนมขยายตัวสูง ในปจจุบันมี
ชาวตางชาติเดินทางเขามารับบริการทางการแพทยใน
อาเซียนเพ่ิมสูงขึ้น เน่ืองจากไดรับบริการท่ีมีคุณภาพ
และตนทุนต่ํากวาการรักษาพยาบาลในประเทศของ
ตนเอง โรงพยาบาลเอกชนหลายแหงไดทําการตลาด
เพ่ือดึงดูดชาวตางชาติเขามารับบริการมากขึ้น ในขณะ
ท่ีรัฐบาลของหลายประเทศในอาเซียน โดยเฉพาะไทย
และสิงคโปรพยายามสงเสริมใหประเทศของตนเปน
ศูนยกลางการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ นอกจากน้ีบริการ
สุขภาพยังเปนหน่ึงในภาคบริการท่ีมีการเปดเสรี
ภายใตกรอบของ AEC โดยมีการเปดเสรีใหนักลงทุน
ในอาเซียนเขามาถือหุนในกิจการบริการสุขภาพได
มากเกินกวาก่ึงหน่ึง และเปดเสรีการเคล่ือนยาย
บุคลากรทางการแพทยภายในภูมิภาคน้ี และใน
อนาคตหลายประเทศในโลกมีแนวโนมเขาสูสังคม
ผูสูงอายุมากขึ้น จึงมีแนวโนมท่ีกลุมนักทองเท่ียวท่ีจะ
เดินทางเขามารับบริการสุขภาพในเอเชียจะเพ่ิมมาก
ขึ้น 

3) บริการทางการเงิน 
การขยายตัวทางเศรษฐกิจและรายไดของ

ประชากรจะสงผลทําใหความม่ังคั่งของสินทรัพยทาง
การเงินในเอเชียเพ่ิมสูงขึ้น จากการคาดการณสวน
แบงของสินทรัพยทางการเงินในตลาดโลกของอาเซียน 
จีนและอินเดีย (ACI) ในป 2030 พบวา สินทรัพยทาง
การเงินกลุมของ ACI มีสวนแบงเพ่ิมขึ้น 1 เทาตัว
ระหวางป 2010–2030 โดยมูลคาเงินฝากธนาคาร 
สินเชื่อของธนาคาร และมูลคาสินทรัพยในตลาด

หลักทรัพยใน ACI มีสวนแบงสูงถึงรอยละ 44.1, 32.9 
และ 34.4 ของมูลคาท้ังหมดในโลกตามลําดับ (Morgan     
and Lamberte, 2012) สินทรัพยทางการเงินท่ีขยายตัว
อยางรวดเร็วเปนโอกาสสําหรับธุรกิจบริการทางการเงิน          
ในเอเชียท่ีจะมีโอกาสขยายตัวมากขึ้น เชน ธนาคาร ท่ี   
ปรึกษาทางการเงินและการลงทุน นายหนาซ้ือขาย
หลักทรัพย บริษัทประกันชีวิต เปนตน รวมท้ังเปน
โอกาสสําหรับธุรกิจในเอเชียท่ีจะเขาถึงแหลงเงินทุนท่ี
หลากหลายมากขึ้น ท้ังจากเงินกู การระดมทุนใน
ตลาดหลักทรัพย และการระดมทุนดวยการออก
พันธบัตร 

4) การคาและการขนสง 
ธุรกิจการคาและการขนสงมีแนวโนมขยายตัว

สูง เน่ืองจากการขยายตัวของความเปนเมืองทําใหเกิด
เมืองใหญท่ัวภูมิภาคเอเชีย และการพัฒนาเสนทาง
คมนาคมและระบบขนสงเชื่อมโยงระหวางเมืองและ
ระหวางประเทศ ประชากรในเอเชียท่ีมีจํานวนมาก
และมีรายไดสูงขึ้นจะทําใหความตองการเดินทางของ
ประชาชนเพ่ิมสูงขึ้น เอเชียจะมีความตองการเดินทาง
ระหวางประเทศเพ่ิมสูงขึ้น สังเกตไดจากจํานวน
ผูโดยสารเคร่ืองบินในเอเชียท่ีขยายตัวสูงถึงรอยละ 
340 ระหวางป 2007-2027 ทําใหเอเชียกลายเปน
ภูมิภาคท่ีมีจํานวนผูโดยสารเคร่ืองบินมากท่ีสุดในโลก 
(ACI, 2009) ความตองการบริโภคสินคาจะขยายตัว
ขึ้นอยางรวดเร็วทําใหจําเปนตองมีระบบการขนสงและ
กระจายสินคาท่ีมีประสิทธิภาพ อยางไรก็ดีชองทาง
การกระจายสินคาหลายประเทศในเอเชีย (เชน จีน 
และ CLMV เปนตน) ยังมีลักษณะท่ีกระจัดกระจาย 
เน่ืองจากธุรกิจคาปลีกแบบดั้งเดิมยังมีสัดสวนสูง 
ภาวะเชนน้ีนับเปนโอกาสสําหรับ ธุรกิจคาปลีก
สมัยใหมและโลจิสติกสในการเขาสูตลาดเอเชีย ซ่ึงยงัมี
ชองวางทางการตลาดอีกมากและมีแนวโนมการ
ขยายตัวสูง 

ศตวรรษท่ี 21 จะเปนศตวรรษของเอเชีย จีน 
อินเดีย และอาเซียนจะกลายเปนเขตเศรษฐกิจท่ีมี
ขนาดใหญและมีอัตราการขยายตัวสูงการท่ีประเทศใน
เอเชียสวนใหญยังเปนประเทศกําลังพัฒนา แมในแง
หน่ึงจะเปนอุปสรรคตอการดําเ นินธุรกิจ แต ก็ มี
ชองวางและโอกาสมากมายสําหรับภาคธุรกิจ ท้ังน้ี
สภาพแวดลอมทางธุรกิจในเอเชียมีความเฉพาะตัว 
และผูบริโภคในเอเชียมีความหลากหลายท้ังมิติเชื้อ

ชาติ ภาษา วัฒนธรรม และมิติ พ้ืนท่ี ดังน้ันธุรกิจ
ทองถิ่นจึงมีความไดเปรียบและมีโอกาสสูงท่ีจะไดรับ
ประโยชนจากการขยายตัวของเอเชีย แตกระน้ันการ

ดําเนินธุรกิจขามประเทศก็ไมใชเร่ืองงาย ดังน้ันผูท่ี
มองเห็นโอกาสและมีการเตรียมความพรอมเทาน้ันท่ี
จะไดสามารถฉวยโอกาสท่ีกําลังจะมาถึงได 
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แนวคิดทางยุทธศาสตรการพัฒนาประเทศเชิงรุก: การปรับเปล่ียนยุทธศาสตรการพัฒนาส่ีแยกอินโดจีน  
ไปสูศูนยโลจิสติกสและโซอปุทานอาเซียน 

 
พลเอก ดร.ศิริ ทิวะพันธุ 

ประธานสถาบันพัฒนาสี่แยกอินโดจีน 
 

เม่ือมีการจัดตั้งกลุมประเทศอนุภูมิภาคลุม
แมนํ้าโขง (Great Mekong Sub Region) ซ่ึงประกอบดวย 
ประเทศจีน ไทย พมา ลาว เวียดนาม และกัมพูชา 
รวม 6 ประเทศ โดยประเทศจีนกําหนดมณฑลยูนนาน 
เขตปกครองตนเองกวางสีจวง เขาเปนเครือขาย เพราะ          
มีความเก่ียวของโดยตรงกับแมนํ้าโขง  

กลุมประเทศภูมิภาคลุมแมนํ้าโขง ไดวางแผน 
โลจิสติกสและโซอุปทาน ไวสมบูรณถึงขนาดวาจะกําหนด     
ใหประเทศใดพัฒนาดานใด โดยละเอียด การวิจัยและ
พัฒนาดานยุทธศาสตรการพัฒนาใชเวลา นานพอสมควร    
แตก็มีความเปนไปไดสูงยิ่ง โดยไดแกการพัฒนาเปน
ระเบียงตาง ๆ ดังน้ี  

1.  ระเบียงเศรษฐกิจ ตะวันออก–ตะวันตก 
ตั้งแต (เวียดนาม) ผานสะหวันนะเขต (ลาว) ผาน
ขอนแกน พิษณุโลก สุโขทัย (อุทยานประวัติศาสตร
โลก) ตาก แมสอด (ไทย) ยางกุง, เนปดอว (เมียน-
มาร)–ชายแดนอินเดีย 

2.  ระเบียงเศรษฐกิจเหนือ–ใต ตั้งแต คุนหมิง 
(จีน) ผานพมา เชียงตุง (หรือหลวงนํ้าทา-ลาว) เชียง-
แสน–พะเยา–แพร–พิษณุโลก–นครสวรรค–กรุงเทพ– 
ชุมพร–มาเลเซีย–สิงคโปร 

3.  ระเบยีงเศรษฐกิจใต (Southern Corridor)  
ผานเวียดนามดานใต แบงเปน 2 เสน เสนแรกจาก   
คียอน ผานสะตึงแตรง-เสียมเรียบ (กัมพูชา) มุงสู
กรุงเทพฯ อีกเสนหน่ึง จากนครโฮจิมินห (เวียดนาม) 
ผานสะวายเรียง (กัมพูชา) มุงสูกรุงเทพฯ 

4.  ระเบยีงชายฝงดานใต (Southern Coastal  
Corridor) จากใตสุดของเวียดนาม ผานพนมเปญ มุงสู
กรุงเทพฯ  

5.  ระเบียงตะวันออกเฉียงเหนือ (North 
Eastern Corridor) ผานฮานอย (เวียดนาม) ผาน
เวียงจันทน (ลาว) ผานชัยภูมิ มุงสูกรุงเทพฯ 

6.  ระเบียงสวนกลาง (Central Corridor) 
จากชายแดนลาวผานเวียงจันทน ผานขอนแกน แบง 
เปน 2 เสน เสนแรก จากเวียงจันทน–ขอนแกน ผาน

สัตหีบ อีกเสนหน่ึง เลียบแมนํ้าโขงชายแดน ไทย-ลาว 
ผานเขมร มุงสูพนมเปญ    

7.  ระเบียงเหนือตะวันตก (North West 
Corridor) จากคุนหมิง ผานเชียงตุง (เมียนมาร) ผาน
เชียงราย–ลําปาง-ตาก–แมสอด 

8.  ระเบียงตะวันออก (Eastern Corridor) 
จากเขตปกครองตนเองกวางสีจวง (จีน) ผานฮานอย 
(เวียดนาม ) ชายฝ งเ วียดนามจนสุดเขตประเทศ
เวียดนามดานใต 

9.  ระเบียงเหนือ (Northern Corridor) จาก
หนานหนิง-คุนหมิง (จีน) ผานมัณฑะเลย (เมียนมาร) 
สูชายแดนอินเดีย 

จากระเบียงเศรษฐกิจและระเบียงท้ัง 9 น้ี จะ
เห็นไดวาประเทศไทย มีระเบียงเศรษฐกิจท่ีจะตอง
ไดรับการพัฒนาถึง 3 ระเบียงเศรษฐกิจ ประเทศอนุ
ภู มิภาคลุมแม นํ้าโขง  จึงยกใหประเทศไทยเปน
ศูนยกลางทางการพัฒนาอนุภูมิภาคลุมแมนํ้าโขง เพ่ือ
เชื่อมโยงโลจิสติกสและโซอุปทานของประเทศอนุ
ภูมิภาคลุมแม นํ้าโขง ท้ัง 6 ประเทศ เพ่ือให เกิด
ประโยชนสูงสุด ประเทศไทยไดกําหนดกรุงเทพฯ เปน
ศูนยโลจิสติกสและโซอุปทานท่ีสําคัญเชื่อมตอกับ
ศูนยโลจิสติกสอ่ืน ๆ ของประเทศ 

สถานการณไดเปลี่ยนแปลงไป การพัฒนา
ระเบียงเศรษฐกิจตะวันออก ตะวันตก เปนไปอยาง
รวดเร็ว ในขณะเดียวกันการพัฒนาระเบียงเศรษฐกิจ
เหนือ  ใต ก็ เปนไปลักษณะเดียวกัน  ทําให เ กิด
ศูนยกลางใหม ท่ีสําคัญท่ีสามารถสนับสนุน ศูนย       
โลจิสติกสและโซ อุปทานหลักกรุงเทพฯอยาง มี
ประสิทธิภาพ น้ันคือ การกําหนดจุดตัดระหวาง
ระเบียงเศรษฐกิจตะวันออก–ตะวันตก และระเบียง
เศรษฐกิจเหนือ-ใต ท่ีจังหวัดพิษณุโลก โดยกําหนด
ภาคเหนือตอนลางเปนภูมิภาคหัวใจของประเทศ ตาม
อนุมัติของคณะรัฐมนตรีเม่ือ 29 กรกฎาคม 2540  

หลังจากไดรับอนุมัติ ไดดําเนินการพัฒนาแลว 
สถาบันพัฒนาสี่แยกอินโดจีน เปนองคกรขับเคลื่อน
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