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บทคัดย่อ 

 บทความนี้เป็นส่วนหนึ่งของงานวิจัยเรื่อง จ าอวดหน้าม่าน ความตลก กับการสื่อสารเพื่อท าหน้าที่ 
สืบทอดวัฒนธรรมไทย เป็นการศึกษาเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยเก็บรวบรวมข้อมูลจากเอกสาร 
(documents) การสังเกต (participant observation) และการสัมภาษณ์เจาะลึก (In – depth interview) 
กลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลัก คือ ผู้บริหาร ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับการผลิต และผู้แสดงในช่วงจ าอวดหน้าม่าน จากผล
การศึกษาที่ได้ ผู้วิจัยมีความสนใจในประเด็น ศักยภาพในการสื่อสารด้วยความตลก ของ “จ าอวดหน้าม่าน” โดย
พบว่า สื่อมวลชนกับบทบาทหน้าที่ด้านการสืบทอดวัฒนธรรมผ่านความตลกของการแสดงจ าอวดหน้าม่าน 
เร่ิมต้นจากสื่อมวลชนต้องการท าให้ผู้ชมรู้สึกว่ามีสิ่งใหม่เกิดขึ้นกับรายการประเภทวัฒนธรรม  และต้องการบันทึก
สิ่งดีงามเหล่านั้นให้กับเยาวชนรุ่นหลัง  

ศักยภาพในการสื่อสารด้วยความตลกผ่านช่วงจ าอวดหน้าม่านดังกล่าว เบื้องต้นต้องอาศัยศักยภาพของ
ศิลปินผู้แสดงเอง และสามารถสรุปได้ว่าในภาพรวม ศักยภาพในการสื่อสารด้วยความตลก มีผลทั้งกับความนิยม
หรือเรตติ้งของรายการ  มีผลท าให้เพลงฉ่อย ซึ่งเป็นเพลงพื้นบ้านของไทยเป็นที่รู้จัก จดจ า  ท าให้เพลงพื้นบ้าน
เข้มแข็งขึ้น และสุดท้ายก่อให้เกิดประโยชน์แก่เยาวชน นักเรียน นักศึกษา ทั้งในแง่ของการท านุบ ารุง
ศิลปวัฒนธรรม และการสืบทอดเพลงพื้นบ้านของไทย  
ค าส าคัญ:  1) จ าอวดหนา้ม่าน  2) ศักยภาพในการสื่อสาร  3) รายการตลก   
 
Abstract 

The study of the Communication Proficiency of Comedy Show “Jam Aud Na Marn” in 
prevailing Thai culture is a qualitative research collecting data from documents, participant 
observation and in-depth interviews with 3 groups of key informants concerning of the show 
such as the executives, producer team, and comedians. The research revealed that the role of 
the show as a mass media in prevailing culture began with arousing the audience’s awareness 
that a comedy show could be classified as one of the cultural programs and this kind of 
cultural performance could be handed to the next generation. 

However, the communication proficiency of the comedy show “Jam Aud Na Narm” 
primarily stemmed from the comedians’ innate talents. By all means, this could affect an 
increase in the show popularity as well as the awareness of the traditionally improvised singing 
called “Plang Choi” among Thai youths. 
Keywords: 1) Jam aud Na Marn, 2) Communication Proficiency, 3) Comedy show 
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บทน า  (Introduction) 
รายการคุณพระช่วย  เป็นรายการปกิณกะ

บันเทิงที่ส่งเสริมวัฒนธรรมเต็มรูปแบบ เนื้อหาสาระ
ของรายการจะบอกเล่าเรื่องราวของความเป็นไทย 
ความงดงามของศิลปวัฒนธรรมไทย มีความอลังการ
ของฉาก ความประณีตของการออกแบบแสง การ
ควบ คุ ม เสี ย งและการแสด งที่ ต ระการต า เป็ น
องค์ประกอบ ด้วยตระหนักในคุณค่าศิลปวัฒนธรรม
ของชาติ  

ร า ย ก า ร คุ ณ พ ร ะ ช่ ว ย ผ ลิ ต โด ย บ ริ ษั ท  
เวิ ร์คพอยท์ เอ็นเทอร์ เทนเมนท์  จ ากัด  (มหาชน )  
ด าเนินรายการโดย  พิธีกร 3 ท่ าน  ได้แก่  ธงชัย 
ประสงค์สันติ (คุณพระธง), เท่ง เถิดเทิง (คุณพระเท่ง) 
และทอดด์ ทองดี (คุณพระทอดด์) ออกอากาศทาง
สถานีโทรทัศน์โมเดิร์นไนนท์ีวี  

จุดเริ่มต้นของรายการ “คุณพระช่วย” เกิดขึ้น
ในช่วงปี พ.ศ. 2547 ภายใต้การริเริ่มของ ประภาส      
ชลศรานนท์  ต้องการที่จะน าเสนอความเป็นไทย  
รวมกับนโยบายของบริษัท เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์- 
เทนเมนท์ จ ากัด (มหาชน) ที่ตระหนักในหน้าที่การ
เป็นสื่อมวลชนที่มีภารกิจส าคัญที่ต้องน าเสนอสิ่งดี
ให้กับสังคม โดยเฉพาะการน าเสนอเร่ืองราวของความ
เป็นไทย จึงต้องการสร้างสรรค์รายการที่มีความเป็น
ไทยอย่างเต็มรูปแบบเมื่อมีโอกาสที่สถานีโทรทัศน์
โมเดิร์นไนน์ ต้องการจะน าเสนอรายการที่ส่งเสริมด้าน
ศิลปวัฒนธรรมไทย เพื่อให้สาระประโยชน์กับสังคม 
ให้สมดังค าขวัญของทางสถานีที่ ว่า  “สังคมอุดม
ปัญญา” ประภาส ชลศรานนท์ จึงได้เสนอรายการที่
น าเสนอเรื่องราวสาระความรู้เกี่ยวกับวัฒนธรรมไทย 
โดยใช้ชื่อรายการว่า “คุณพระช่วย” (OH MY GOD) 
โดยได้ รับ การตอบรับ จากทางสถานี โท รทั ศน์ 
โมเดิร์นไนน์ทีวี  ให้ท ารายการและเริ่มออกอากาศ 
คร้ังแรก เมื่อวันอาทิตย์ที่ 4 เมษายน พ.ศ. 2547 เวลา 
15.00 - 16.00 น. (ทะนง นาควิจิตร, 2554, หน้า 10) 

รูปแบบรายการคุณ พระช่ วยในช่ วงแรก  
มีทั้งหมด 3 ช่วงคือ ช่วงที่ 1 คุณพระเชี่ยว ช่วงที่ 2 
คุณพระโชว์ และช่วงที่ 3 คุณพระประชัน ส าหรับ 
คุณพระประชันจะเป็นเวทีที่ให้เยาวชนไทยได้มาแสดง
ฝี มื อ ทุ ก ด้ าน ที่ เป็ น ศิ ล ป วัฒ น ธรรม ไท ย  เช่ น  
การประชันดนตรีไทยต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นระนาดเอก 
ซออู้ ฆ้องวง ขลุ่ย เปิงมาง หรือ ประชันกลอนสด  

เป็นต้น ในปลายปี พ.ศ. 2552 ช่วงคุณพระประชันได้
ยุ ติ ก า รแ ข่ งขั น ล งแ ละ ท า งรายก ารได้ น า เอ า  
“ช่วงจ าอวดหน้าม่าน” มาแทนในช่วงเวลาดังกล่าว  
 

บทความเรื่อง “ศักยภาพในการสื่อสารด้วย
ความตลกของจ าอวดหน้าม่าน” เป็นส่วนหนึ่งของ
งานวิจัย “จ าอวดหน้าม่าน ความตลก กับการสื่อสาร
เพื่ อท าหน้ าที่ สืบทอดวัฒนธรรมไทย” ซึ่ งผู้ วิจัย
ต้องการศึกษาการท าหน้าที่สืบทอดวัฒนธรรมไทย 
ผ่านความตลกของการแสดงจ าอวด ของช่วงจ าอวด
หน้าม่านเดิมในรายการคุณพระช่วย ในมุมมองของ 
ผู้ ส่ งสาร (sender) ว่ามีการค านึ งถึ ง โครงสร้าง 
รูปแบบ รวมถึงวิธีการอย่างไร จึงสามารถดึงดูดความ
สนใจของผู้ชม ผ่ากระแสความนิยมในตะวันตกและ
กระแสวัฒนธรรมอ่ืนๆ มายืนอยู่ในความนิยมของผู้คน
ในวงกว้างได้ โดยมีวัตถุประสงค์ของงานวิจัย 2 ข้อ
ได้แก่ 
 1. รวบรวมและสังเคราะห์การท าหน้าที่ 
สืบทอดวัฒนธรรมไทยผ่าน ความตลกของการแสดง
จ าอวด ดังกล่าวในมุมมองของผู้ส่งสาร (sender) 
 2. ศึกษาโครงสร้าง รูปแบบ รวมถึงวิธีการ
น าเสนอ “ช่วงจ าอวด” ของรายการคุณพระช่วย เพื่อ
วิเคราะห์ศักยภาพในการสื่อสารด้วยความตลกในการ
สืบทอดวัฒนธรรมไทย  

โดยมีความคาดหวังว่า ผลการวิจัยที ่ได้รับ  
จะเป็นประโยชน์ทั ้ง ด้านวิจัยและวิชาการ ที่เป็น 
ส่วนหนึ่ งในการสังเคราะห์การท าหน้าที่สืบทอด
วัฒนธรรมไทยผ่าน ความตลกของการแสดงจ าอวด
หน้าม่านดังกล่าวและประโยชน์ด้านสังคม ที่อาจจะ
สะท้อนภาพความจริงในสังคมประการหนึ่ งที่ ว่า  
การสืบทอดวัฒนธรรมผ่ านความตลกสามารถ 
ท าได้จริงและง่ายต่อการท าความเข้าใจของผู้รับสาร 
 
แนวคิดและทฤษฎี (Theories) 

ในการศ ึกษาผู ้ว ิจ ัย ใช ้แนวค ิดและทฤษฎี 
ต่อไปนี้เป็นกรอบในการศึกษา 

1. แนวคิดเรื่องคุณลักษณะของสื่อการแสดง
พื้นบ้าน  
 คุณลักษณะของสื่อการแสดงพื้นบ้านมี
หลายประการ ที่สอดคล้องและสามารถอธิบายสื่อการ
แสดงใน “จ าอวดหน้าม่าน” ได้ ได้แก่  

    
 

 1.1 ต้องเห็นความส าคัญของตลาดผู้ชม  
 1.2 ต้องการการฝึกฝน  
 1.3 การสะท้อนความเป็นท้องถิ่น  
 1.4 การเป็นสื่อสร้างปัญญาและปฏิภาณ
ไหวพริบ  
 1.5 เป็นการแสดงที่ต้องสืบทอดทั้งงานหน้า
ฉากและหลังฉาก 
 2. แนวคิดเรื่องความสัมพันธ์ระหว่างสื่อ
พื้นบ้านกับสื่อมวลชน  

มีวิธีคิดอยู่ 3 แบบ ในการอธิบายความสัมพันธ์
ระหว่างสื่อพื้นบ้านกับสื่อมวลชน วิธีแรก คือ สื่อ 
ทั้ ง2 ป ระ เภ ท ไม่ มี ค วาม เกี่ ย วข้ อ งกั น  วิ ธี ที่  2 
ความสัมพันธ์ระหว่างสื่อทั้งสองต้องขัดแย้งกัน และวิธี
ที่ 3 สื่อทั้ ง 2 ประเภทสามารถจะส่งเสริมกันและ 
กันได้ 
 3. ทฤษฎีหน้าที่นิยม  

หน้าที่พื้นฐานของสื่อมวลชน คือการธ ารง
รักษาเสถียรภาพของสังคม และมีหน้าที่ย่อยๆ ได้แก่  

3.1 หน้าที่คอยสอดส่องดูแลและรายงาน
เหตุการณ์ที่บ่อนท าลายเสถียรภาพของสังคม  

3 .2  ห น้ า ที่ ส ร้ า งค ว าม เป็ น อั น ห นึ่ ง 
อันเดียวกันของสังคม  

3.3 หน้าที่สืบทอดวัฒนธรรมของสังคม 
เพราะวัฒนธรรมเป็นสมบัติของส่วนรวม สื่อมวลชนจึง
ต้องท าหน้าที่พิทักษ์รักษามรดกของสังคมให้ยั่งยืน
ต่อไป 

 
วิธีด าเนินการ (Methods) 
 ในการวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยได้ใช้วิธีการเลือกผู้ให้
ข้อมู ลตามวัตถุป ระสงค์  (purposive sampling)  
ท าการสัมภาษณ์ เจาะลึก (In - depth interview)  
กับผู้มีส่วนเกี่ยวข้องทั้งหมด แล้วน ามาวิเคราะห์สรุป
และอภิปรายผลร่วมกับผลการวิจัยที่ ได้จากการ
วิเคราะห์ เอกสาร (documentary investigation) 
และการสังเกต (participant observation)  

กลุ่มผู้ให้ข้อมูล (Informants) ของโครงการวิจัย 
แบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม คือ 1) ผู้บริหาร ได้แก่ ชยันต์    
จันทวงศาทร (ผู้จัดการฝ่ายผลิตรายการ) 2) ผู้มีส่วน
เกี่ ยวข้องกับการผลิต  ได้แก่  จิรศักดิ์  กัณพรหม 
(โปรดิวเซอร์) และ 3) ผู้แสดงในส่วนจ าอวดหน้าม่าน 

ได้ แ ก่  พิ เช ษ ฐ์  เ อ่ี ย ม ช า ว น า  (น้ า โย่ ง )  พ ว ง  
แก้วประเสริฐ (น้าพวง) และนงค์ ปิยะโชติ (น้านงค์) 

ผลการศึกษา  ศักยภาพในการสื่อสารด้วย
ความตลกของจ าอวดหน้าม่าน (ในการสืบทอด
วัฒนธรรมไทย) จ าแนกการน าเสนอใน 4 ประเด็น
ส าคัญ ได้แก ่

1. จากช่ วงหนึ่ งของรายการ เติบ โต เป็น
รายการอิสระ 

2. ก า เนิ ดช่ วงจ าอวดหน้ าม่ านและการ
น าเสนอจ าอวดด้วยกลอนเพลงฉ่อยประกอบเร่ืองราว 

3. บทบาทหน้าที่ด้านการสืบทอดวัฒนธรรม
ผ่าน “ความตลก” ของการแสดงจ าอวดหน้าม่าน 

4. ศักยภาพในการสื่อสารด้วยความตลกของ
ช่วงจ าอวดหน้าม่าน 
 
ผลการศึกษา (Results) 
จากช่วงหนึ่งของรายการ เติบโตเป็นรายการอิสระ 

จ าอวดหน้ าม่ าน  ในช่วงเริ่มต้น เป็น เพี ยง
ช่วงหนึ่งของรายการคุณพระช่วย โดยรูปแบบของช่วง
จ าอวดหน้าม่านจะเป็นการน าเสนอเพลงฉ่อยประกอบ
เรื่องราว ผู้ที่ท าหน้าที่ขับร้องและแสดงคือ พิเชษฐ์ 
เอ่ียมชาวนา (น้ าโย่ ง) นงค์  ปิยะโชติ  (น้ านงค์ )  
พวง แก้วประเสริฐ (น้าพวง) ซึ่งช่วงใหม่ดังกล่าว 
เมื่อเริ่มออกอากาศครั้งแรกเมื่อวันที่ 8 พฤศจิกายน 
2552 และได้รับผลตอบรับที่ดีมาก  

ปัจจุบันรายการคุณพระช่วย ยังคงรูปแบบเป็น
รายการวาไรตี้ที่ส่งเสริมวัฒนธรรมเต็มรูปแบบ ที่บอก
เล่าเรื่องราวของ ความเป็นไทย แต่เปลี่ยนผู้ด าเนิน
รายการจากผู้ด าเนินรายการกลุ่มเดิมเป็น เท่ง เถิดเทิง  
(คุณพระเท่ง), ภาณุพันธ์ ครุฑโต (คุณพระพัน) และ 
ทอดด์  ทองดี  และ เปลี่ ยนม าออกอากาศทาง 
เวิร์คพอยท์ทีวี ทุกวันอาทิตย์ เวลา 09.00 - 10.00 น. 

ส่ วนช่ วง  “จ าอวดหน้ าม่ าน ” ที่ เคย เป็ น
ช่วงหนึ่งของรายการคุณพระช่วย ในปัจจุบันกลายเป็น
รายการ “จ าอวดหน้าจอ” ทาง ช่อง 1 เวิร์คพอยท์ทีวี 
ออกอากาศทุกวันจันทร์ เวลา 20.30 – 21.30 น.  
ซึ่งดังที่ได้กล่าวไปแล้วว่า ผู้วิจัยต้องการศึกษาการท า
หน้าที่สืบทอดวัฒนธรรมไทยผ่าน ความตลกของการ
แสดงจ าอวดหน้าม่าน ดังกล่าวว่า จากจุดเริ่มต้นที่เป็น
เพี ย งช่ ว งห นึ่ งข อ งราย ก าร โช ว์ ท า ง โท รทั ศ น์  
จนสามารถ เติบ โตจนกลายเป็ น รายการ อิสระ  
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 1.1 ต้องเห็นความส าคัญของตลาดผู้ชม  
 1.2 ต้องการการฝึกฝน  
 1.3 การสะท้อนความเป็นท้องถิ่น  
 1.4 การเป็นสื่อสร้างปัญญาและปฏิภาณ
ไหวพริบ  
 1.5 เป็นการแสดงที่ต้องสืบทอดทั้งงานหน้า
ฉากและหลังฉาก 
 2. แนวคิดเรื่องความสัมพันธ์ระหว่างสื่อ
พื้นบ้านกับสื่อมวลชน  

มีวิธีคิดอยู่ 3 แบบ ในการอธิบายความสัมพันธ์
ระหว่างสื่อพื้นบ้านกับสื่อมวลชน วิธีแรก คือ สื่อ 
ทั้ ง2 ป ระ เภ ท ไม่ มี ค วาม เกี่ ย วข้ อ งกั น  วิ ธี ที่  2 
ความสัมพันธ์ระหว่างสื่อทั้งสองต้องขัดแย้งกัน และวิธี
ที่ 3 สื่อทั้ ง 2 ประเภทสามารถจะส่งเสริมกันและ 
กันได้ 
 3. ทฤษฎีหน้าที่นิยม  

หน้าที่พื้นฐานของสื่อมวลชน คือการธ ารง
รักษาเสถียรภาพของสังคม และมีหน้าที่ย่อยๆ ได้แก่  

3.1 หน้าที่คอยสอดส่องดูแลและรายงาน
เหตุการณ์ที่บ่อนท าลายเสถียรภาพของสังคม  

3 .2  ห น้ า ที่ ส ร้ า งค ว าม เป็ น อั น ห นึ่ ง 
อันเดียวกันของสังคม  

3.3 หน้าที่สืบทอดวัฒนธรรมของสังคม 
เพราะวัฒนธรรมเป็นสมบัติของส่วนรวม สื่อมวลชนจึง
ต้องท าหน้าที่พิทักษ์รักษามรดกของสังคมให้ยั่งยืน
ต่อไป 

 
วิธีด าเนินการ (Methods) 
 ในการวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยได้ใช้วิธีการเลือกผู้ให้
ข้อมู ลตามวัตถุป ระสงค์  (purposive sampling)  
ท าการสัมภาษณ์ เจาะลึก (In - depth interview)  
กับผู้มีส่วนเกี่ยวข้องทั้งหมด แล้วน ามาวิเคราะห์สรุป
และอภิปรายผลร่วมกับผลการวิจัยที่ ได้จากการ
วิ เคราะห์ เอกสาร (documentary investigation) 
และการสังเกต (participant observation)  

กลุ่มผู้ให้ข้อมูล (Informants) ของโครงการวิจัย 
แบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม คือ 1) ผู้บริหาร ได้แก่ ชยันต์    
จันทวงศาทร (ผู้จัดการฝ่ายผลิตรายการ) 2) ผู้มีส่วน
เกี่ ยวข้องกับการผลิต  ได้แก่  จิรศักดิ์  กัณพรหม 
(โปรดิวเซอร์) และ 3) ผู้แสดงในส่วนจ าอวดหน้าม่าน 

ได้ แ ก่  พิ เช ษ ฐ์  เ อ่ี ย ม ช า ว น า  (น้ า โย่ ง )  พ ว ง  
แก้วประเสริฐ (น้าพวง) และนงค์ ปิยะโชติ (น้านงค์) 

ผลการศึกษา  ศักยภาพในการสื่อสารด้วย
ความตลกของจ าอวดหน้าม่าน (ในการสืบทอด
วัฒนธรรมไทย) จ าแนกการน าเสนอใน 4 ประเด็น
ส าคัญ ได้แก ่

1. จากช่ วงหนึ่ งของรายการ เติบ โต เป็น
รายการอิสระ 

2. ก า เนิ ดช่ วงจ าอวดหน้ าม่ านและการ
น าเสนอจ าอวดด้วยกลอนเพลงฉ่อยประกอบเร่ืองราว 

3. บทบาทหน้าที่ด้านการสืบทอดวัฒนธรรม
ผ่าน “ความตลก” ของการแสดงจ าอวดหน้าม่าน 

4. ศักยภาพในการสื่อสารด้วยความตลกของ
ช่วงจ าอวดหน้าม่าน 
 
ผลการศึกษา (Results) 
จากช่วงหนึ่งของรายการ เติบโตเป็นรายการอิสระ 

จ าอวดหน้ าม่ าน  ในช่วงเริ่มต้น เป็น เพี ยง
ช่วงหนึ่งของรายการคุณพระช่วย โดยรูปแบบของช่วง
จ าอวดหน้าม่านจะเป็นการน าเสนอเพลงฉ่อยประกอบ
เรื่องราว ผู้ที่ท าหน้าที่ขับร้องและแสดงคือ พิเชษฐ์ 
เอ่ียมชาวนา (น้ าโย่ ง) นงค์  ปิยะโชติ  (น้ านงค์ )  
พวง แก้วประเสริฐ (น้าพวง) ซึ่งช่วงใหม่ดังกล่าว 
เมื่อเริ่มออกอากาศครั้งแรกเมื่อวันที่ 8 พฤศจิกายน 
2552 และได้รับผลตอบรับที่ดีมาก  

ปัจจุบันรายการคุณพระช่วย ยังคงรูปแบบเป็น
รายการวาไรตี้ที่ส่งเสริมวัฒนธรรมเต็มรูปแบบ ที่บอก
เล่าเรื่องราวของ ความเป็นไทย แต่เปลี่ยนผู้ด าเนิน
รายการจากผู้ด าเนินรายการกลุ่มเดิมเป็น เท่ง เถิดเทิง  
(คุณพระเท่ง), ภาณุพันธ์ ครุฑโต (คุณพระพัน) และ 
ทอดด์  ทองดี  และ เปลี่ ยนม าออกอากาศทาง 
เวิร์คพอยท์ทีวี ทุกวันอาทิตย์ เวลา 09.00 - 10.00 น. 

ส่ วนช่ วง  “จ าอวดหน้ าม่ าน ” ที่ เคย เป็ น
ช่วงหนึ่งของรายการคุณพระช่วย ในปัจจุบันกลายเป็น
รายการ “จ าอวดหน้าจอ” ทาง ช่อง 1 เวิร์คพอยท์ทีวี 
ออกอากาศทุกวันจันทร์ เวลา 20.30 – 21.30 น.  
ซึ่งดังที่ได้กล่าวไปแล้วว่า ผู้วิจัยต้องการศึกษาการท า
หน้าท่ีสืบทอดวัฒนธรรมไทยผ่าน ความตลกของการ
แสดงจ าอวดหน้าม่าน ดังกล่าวว่า จากจุดเริ่มต้นที่เป็น
เพี ย งช่ ว งห นึ่ งข อ งราย ก าร โช ว์ ท า ง โท รทั ศ น์  
จนสามารถ เติบ โตจนกลายเป็ น รายการ อิสระ  
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“จ าอวดหน้าจอ” การขยับมาเป็นรายการอิสระ
ดังกล่าว สะท้อนให้เห็นถึงความส าเร็จบางประการที่
น่าค้นหาว่าการสื่อสารด้วยความตลกของ “จ าอวด
หน้ าม่ าน” หรือ  “จ าอวดหน้ าจอ” ในปั จ จุบัน  
มีศักยภาพในการสืบทอดรายการ และสืบทอด
วัฒนธรรมไทยมากน้อยเพียงใด  
 
ก าเนิดช่วงจ าอวดหน้าม่านและการน าเสนอจ าอวด
ด้วยกลอนเพลงฉ่อยประกอบเรื่องราว 

“ช่วงจ าอวดหน้าม่าน” ในรายการคุณพระช่วย
เกิดขึ้นจากความชื่นชมของผู้ชมการแสดง คอนเสิร์ต 
คุณพระช่วยส าแดงสด ซึ่ ง เป็นการน าเพลงฉ่อย
ประกอบเรื่องราว มาแสดงคั่นเวลา สลับกับการแสดง
ดนตรี 

จากผลการวิจัยผู้ให้ข้อมูลหลักที่ด ารงต าแหน่ง
บริหารให้ความเห็นว่า “ขณะที่จัดคอนเสิร์ตทาง
ทีมงานไม่ได้คาดหวังสิ่งใดมากนัก แต่เมื่อจบการแสดง
กลับพบว่า การได้แสดงสดกับผู้ชม ทีมจ าอวดหน้า
ม่านของนักแสดงทั้ง 3 ท่านมีเสน่ห์มาก ผู้ชมชื่นชอบ” 
การเกิดขึ้นของจ าอวดหน้าม่านบนเวทีคอนเสิร์ต 
คุณพระช่วยส าแดงสด ท าให้ทีมงานเห็นศักยภาพใน
การแสดง จนเกิดความเชื่อมั่นว่าการแสดง “จ าอวด” 
จะสามารถเข้ามาเป็นส่วนหนึ่งในรายการได้ รายการ
คุณ พระช่ วยจึ งป รับ เปลี่ ยน โครงสร้างใหม่ จาก 
คุณพระเชี่ยว คุณพระโชว์ และคุณพระประชัน  
มาเป็น คุณพระเชี่ยว คุณพระโชว์ และจ าอวดหน้าม่าน 
ดังกล่าว 

เหตุที่จ าอวดหน้าม่าน ถูกเลือกและน าเสนอใน
ลักษณะของเพลงฉ่อยประกอบเร่ืองราว ผลการวิจัย
พบว่า กลอนเพลงฉ่อย เป็นกลอนที่ผู้ฟัง ฟังง่ายแล้ว
ติดตามได้ง่ายที่สุดเพราะมีลักษณะของกลอนแปดที่มี
การเชื่อมค าท าให้เข้าใจง่าย “อีกทั้งการข้ึนด้วย เอ ชา 
และจบด้วย เอ ชา....ชา นอยแม่” ผู้ชมสามารถรับรู้ว่า
คือตอนจบ การมีจุดเร่ิม จุดจบและสามารถร้องตามได้ 
เป็นองค์ประกอบส าคัญของเพลงฉ่อยที่ท าให้ง่ายต่อ
การฟังและการติดตาม 

ด้านกลุ่มผู้แสดงได้ให้ข้อมูลเพิ่มเติมที่น่าสนใจ 
เกี่ยวกับการเลือกใช้เพลงฉ่อยในการน าเสนอในการ
แสดงจ าอวดหน้าม่านว่า “โดยปกติจ าอวดสามารถใช้
เพลงพื้นบ้านได้ทั้งหมด อาทิ เพลงเรือ เพลงเกี่ยวข้าว   
เพลงอีแซว แต่ทว่าเพลงฉ่อยมีความชัดเจนที่สุด ท าให้

ผู้แสดงสามารถจะเดินเนื้อหาของการแสดงได้อย่าง 
เป็นขั้นตอน เป็นเพลงที่ฟังง่ายส าหรับผู้ชมและที่
ส าคัญส าหรับการแสดงตลก เพลงฉ่อยสามารถตบมุข
ได้อย่างชัดเจน”  
         
บทบาทหน้าที่ด้านการสืบทอดวัฒนธรรมผ่า “ความ
ตลก” ของการแสดงจ าอวดหน้าม่าน 

ค าว่า “บทบาท” หมายถึง การท าหน้าที่ที่ได้
ก าหนดไว้ (ราชบัณฑิตยสถาน 2542) บทบาทหน้าที่
ด้านการสืบทอดวัฒนธรรม สามารถอธิบายได้ด้วย
ทฤษฎีทางการสื่อสารมวลชนของนักวิชาการที่ส าคัญ 
อ า ทิ  ฮ า โร ล ด์  ล า ส เว ล ล์  (Harold Lasswell)  
ที่น าเสนอทฤษฎีหน้าที่นิยม (Funtionalism) ของ
สื่อมวลชน โดยกล่าวถึงโครงสร้างและหน้าที่ของ
สื่อมวลชนเอาไว้อย่างเป็นระบบ ซึ่งหน้าที่พื้นฐานของ
สื่อมวลชนยังคงเป็นไปตามความต้องการของระบบ
ใหญ่ คือการธ ารงรักษาเสถียรภาพของสังคม และมี
หน้าที่ย่อยๆ ดังนี้ 

1. หน้าที่คอยสอดส่องดูแล (Surveillance) 
สื่อควรจะสอดส่องดูแลและรายงานเหตุการณ์ที่ 
บ่อนท าลายเสถียรภาพของสังคม 

2. หน้าที่สร้างความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน
ของสังคม (Correlation) เป็นการตีความ การให้
ค าอธิบายถึงเหตุการณ์ต่างๆ ที่ เกิดขึ้น และชี้แนะ 
เพื่อให้ทุกส่วนของสังคมที่สื่อมวลชนเข้าถึงมีความ
เข้าใจ และมีการกระท าเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน 

3. หน้ าที่ สื บ ท อดวัฒ น ธรรมของสั งคม 
(Cultural Transmission) เนื่องจากวัฒนธรรมเป็น
สมบัติของส่วนรวม สื่อมวลชนจึงต้องท าหน้าที่พิทักษ์
รักษามรดกของสังคมให้มีความยั่งยืนต่อไป (กาญจนา 
แก้วเทพ, 2556, หน้า 198) 

ผลการวิจัยที่ ได้  สอดคล้องกับแนวคิดของ 
Lasswell ดังกล่าว โดยพบว่า ผู้ส่งสารมีจุดเริ่มต้นที่
ต้องการท าให้ผู้ชมรู้สึกมีสิ่ งแปลกใหม่เกิดขึ้นกับ
วัฒนธรรม เป้าหมายคือต้องการน าเสนอให้ผู้ชม 
เห็นว่าสิ่งต่างๆ ที่ได้ถ่ายทอดออกไปมีอยู่จริง การให้
ผู้ชมหันมาดู มาสนใจ และมีความเข้าใจ สื่อมวลชนก็
ได้ท าหน้าที่ของตน เมื่อผู้ชมสนใจมีการพูดถึงใน 
วงกว้างการอนุรักษ์สืบทอดจะตามมา เพราะเมื่อผู้ชม
จ านวนมากหันมามองหน่วยงานต่างๆ ที่เก่ียวข้องก็จะ
ให้ความสนใจในที่สุด  

    
 

จากผลการวิจัยช่วงหนึ่ง ผู้จัดการฝ่ายผลิต
รายการ ได้ให้มุมมองเกี่ยวกับการท าหน้าที่สืบทอด
วัฒนธรรมไทย ผ่านรายการคุณพระช่วยและการแสดง
จ าอวดไว้ว่า “การท าหน้าที่ในมุมมองของตนในฐานะ
ผู้ผลิตรายการคือ ต้องการท ารายการนี้เพื่อเอาไว้ให้
คนรุ่นหลังได้ชมว่านี่คือ พงศาวดารทางวีดีทัศน์ของ
ประเทศไทย” 

ในมุ มมองของผู้ วิ จั ย  การท าหน้ าที่ ขอ ง 
นักสื่อสารมวลชนในการสืบทอดวัฒนธรรมของสังคม
เป็นสิ่งที่มีความส าคัญ และส่ือมวลชนเองควรจะได้
ตระหนักถึงบทบาทหน้าที่นี้ไว้ด้วย ซึ่งการท าหน้าท่ีใน
ประเด็นดังกล่าว ส าหรับผลการศึกษาของงานวิจัยนี้ 
มีจุดเร่ิมต้นมากจาก การท าหน้าที่ในการสอดส่องดูแล
หาข้อมูลข่าสารต่างๆ ในสังคมก่อนในเบื้องต้น เมื่อได้
พบประเด็นที่น่าสนใจ อาทิ เรื่องราวสิ่งดีงามทุกอย่าง
ที่ เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมไทยที่ ก าลังจะสูญหาย  
นักสื่อสารมวลชนในฐานะผู้คัดกรองข่าวสารก็หยิบยก
มาน าเสนอ เป็นการท าหน้าที่ที่มีความส าคัญเพราะ
ต้องอาศัยมุมมองประสบการณ์และความกล้าหาญใน
ระดับหนึ่ ง เหตุ เพราะรายการประเภทที่มีสาระ 
หมายถึง รายการที่มีเนื้อหามาจากเรื่องจริง หรือ
เหตุการณ์จริง มีวัตถุประสงค์ในการให้ข้อมูลข่าวสาร 
หรือให้ความรู้แก่ผู้ชม (สมสุข หินวิมาน, 2554 ,  
หน้า 77) มักจะเป็นรายการที่มีกลุ่มผู้ชมไม่มากนักเมื่อ
เทียบกับรายการบันเทิง 

 

ศักยภาพในการสื่อสารด้วยความตลกของช่วง
จ าอวดหน้าม่าน 

จากการสังเกตภาพรวมประกอบการวิเคราะห์ 
พบว่าผู้คนในสังคมไทยมีความชื่นชอบสิ่งที่เป็นความ
ตลกอยู่เป็นทุนเดิม ผลการศึกษาได้ยืนยันความเชื่อ 
นั้นว่า การที่บรรจุช่วงจ าอวดหน้าม่านไว้ในรายการ 
คุณพระช่วย ก่อนที่จะแยกมาเป็นจ าอวดหน้าจอใน
ปัจจุบัน ช่วงดังกล่าวช่วยให้ภาพรวมของรายการดีขึ้น
รวมทั้งเรทติ้งของรายการ จากการใช้ความตลกเป็น
ตัวน า ผู้ให้ข้อมูลส าคัญที่เป็นผู้บริหาร ได้ให้ความเห็น
อย่างน่าสนใจว่า “เป็นเพราะการรับรู้ของคนไทย 
ที่ชอบความสนุก เมื่อดูแล้วสนุกก็จะสนใจติดตาม” 

ส าหรับ “ศักยภาพในการสื่อสารด้วยความ
ตลก” ผู้วิจัยได้ค้นหาความหมายของค าว่า ศักยภาพ
ในการสืบทอด ซึ่งก็คือ ความสามารถในการด ารงอยู่
ของสื่อผ่านยุคสมัยที่เปลี่ยนไป โดยส่งผ่านวัฒนธรรม
ของสื่อชนิดนี้ไปสู่คนรุ่นใหม่ที่อยู่ในสถานการณ์ใหม่ 
โดยที่สื่อสามารถท ารงอัตลักษณ์เดิมอย่างในยุคก่อน
โดยคนรุ่นก่อนไว้ได้  (เธียรชัย อิศรเดช และคณะ, 
2548, หน้า 99) จากค านิยามดังกล่าว “ความตลก 
ในช่วงจ าอวดหน้าม่าน” มีศักยภาพเพียงพอที่จะ 
สืบทอดให้เพลงฉ่อย ซึ่งเป็นเพลงพื้นบ้านของไทยให้
ด ารงอยู่ ได้  ท าให้เพลงฉ่อยเป็นที่ รู้จักในวงกว้าง 
ท่ามกลางปัจจัยภายนอกต่าง ๆ ที่เปลี่ยนแปลงไปใน
สังคมปัจจุบัน ดังผลการศึกษาตามตาราง 1 

ตาราง 1 ความเห็นเร่ืองศักยภาพในการสื่อสารด้วยความตลกผา่นชว่งจ าอวดหนา้ม่านของผู้ให้ข้อมูลส าคัญ 
 

 
ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ 

 
ศักยภาพในการสื่อสารด้วยความตลกผ่านช่วงจ าอวดหน้าม่าน 

 
ผู้จัดการฝ่ายผลิตรายการ ท าให้ความนิยมหรือเรตติ้งของรายการดีขึ้น และช่วยในการดึงดูดผู้ชม   

โปรดิวเซอร์รายการ 
 

ท าให้ผู้แสดงทั้ง 3 ท่าน มีผู้รู้จักในวงกว้าง มีงานการแสดงเพิ่มขึ้นมาก 
เยาวชนรู้จักผู้แสดงหลักทั้ง 3 ท่านมากขึ้น รวมถึงการรู้จักเพลงฉ่อยมาก
ขึ้น โดยพบว่าจ าอวดเป็นสื่อการแสดงสดที่ต้องการการฝึกฝน และความ
ฉลาดของนักแสดงจึงจะเกิดความสนุกกับผู้ชม 

กลุ่มนักแสดง 
 

ท าให้เกิดประโยชน์แก่เยาวชน นักเรียน นักศึกษา ทั้งในแง่ของการท านุ
บ ารุงศิลปวัฒนธรรม และการอนุรักษ์เพลงพื้นบ้านของไทย ท าให้เพลง
ฉ่อยเป็นที่รู้จัก จดจ า 
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จากผลการวิจัยช่วงหนึ่ง ผู้จัดการฝ่ายผลิต
รายการ ได้ให้มุมมองเกี่ยวกับการท าหน้าที่สืบทอด
วัฒนธรรมไทย ผ่านรายการคุณพระช่วยและการแสดง
จ าอวดไว้ว่า “การท าหน้าที่ในมุมมองของตนในฐานะ
ผู้ผลิตรายการคือ ต้องการท ารายการนี้เพื่อเอาไว้ให้
คนรุ่นหลังได้ชมว่านี่คือ พงศาวดารทางวีดีทัศน์ของ
ประเทศไทย” 

ในมุ มมองของผู้ วิ จั ย  การท าหน้ าที่ ขอ ง 
นักสื่อสารมวลชนในการสืบทอดวัฒนธรรมของสังคม
เป็นสิ่งที่มีความส าคัญ และสื่อมวลชนเองควรจะได้
ตระหนักถึงบทบาทหน้าที่นี้ไว้ด้วย ซึ่งการท าหน้าท่ีใน
ประเด็นดังกล่าว ส าหรับผลการศึกษาของงานวิจัยนี้ 
มีจุดเร่ิมต้นมากจาก การท าหน้าที่ในการสอดส่องดูแล
หาข้อมูลข่าสารต่างๆ ในสังคมก่อนในเบื้องต้น เมื่อได้
พบประเด็นที่น่าสนใจ อาทิ เรื่องราวสิ่งดีงามทุกอย่าง
ที่ เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมไทยที่ ก าลังจะสูญหาย  
นักสื่อสารมวลชนในฐานะผู้คัดกรองข่าวสารก็หยิบยก
มาน าเสนอ เป็นการท าหน้าที่ที่มีความส าคัญเพราะ
ต้องอาศัยมุมมองประสบการณ์และความกล้าหาญใน
ระดับหนึ่ ง เหตุ เพราะรายการประเภทที่มีสาระ 
หมายถึง รายการที่มีเนื้อหามาจากเรื่องจริง หรือ
เหตุการณ์จริง มีวัตถุประสงค์ในการให้ข้อมูลข่าวสาร 
หรือให้ความรู้แก่ผู้ชม (สมสุข หินวิมาน, 2554 ,  
หน้า 77) มักจะเป็นรายการที่มีกลุ่มผู้ชมไม่มากนักเมื่อ
เทียบกับรายการบันเทิง 

 

ศักยภาพในการสื่อสารด้วยความตลกของช่วง
จ าอวดหน้าม่าน 

จากการสังเกตภาพรวมประกอบการวิเคราะห์ 
พบว่าผู้คนในสังคมไทยมีความชื่นชอบสิ่งที่เป็นความ
ตลกอยู่เป็นทุนเดิม ผลการศึกษาได้ยืนยันความเชื่อ 
นั้นว่า การที่บรรจุช่วงจ าอวดหน้าม่านไว้ในรายการ 
คุณพระช่วย ก่อนที่จะแยกมาเป็นจ าอวดหน้าจอใน
ปัจจุบัน ช่วงดังกล่าวช่วยให้ภาพรวมของรายการดีขึ้น
รวมทั้งเรทติ้งของรายการ จากการใช้ความตลกเป็น
ตัวน า ผู้ให้ข้อมูลส าคัญที่เป็นผู้บริหาร ได้ให้ความเห็น
อย่างน่าสนใจว่า “เป็นเพราะการรับรู้ของคนไทย 
ที่ชอบความสนุก เมื่อดูแล้วสนุกก็จะสนใจติดตาม” 

ส าหรับ “ศักยภาพในการสื่อสารด้วยความ
ตลก” ผู้วิจัยได้ค้นหาความหมายของค าว่า ศักยภาพ
ในการสืบทอด ซึ่งก็คือ ความสามารถในการด ารงอยู่
ของสื่อผ่านยุคสมัยที่เปลี่ยนไป โดยส่งผ่านวัฒนธรรม
ของสื่อชนิดนี้ไปสู่คนรุ่นใหม่ที่อยู่ในสถานการณ์ใหม่ 
โดยที่สื่อสามารถท ารงอัตลักษณ์เดิมอย่างในยุคก่อน
โดยคนรุ่นก่อนไว้ได้  (เธียรชัย อิศรเดช และคณะ, 
2548, หน้า 99) จากค านิยามดังกล่าว “ความตลก 
ในช่วงจ าอวดหน้าม่าน” มีศักยภาพเพียงพอที่จะ 
สืบทอดให้เพลงฉ่อย ซึ่งเป็นเพลงพื้นบ้านของไทยให้
ด ารงอยู่ ได้  ท าให้เพลงฉ่อยเป็นที่ รู้จักในวงกว้าง 
ท่ามกลางปัจจัยภายนอกต่าง ๆ ที่เปลี่ยนแปลงไปใน
สังคมปัจจุบัน ดังผลการศึกษาตามตาราง 1 

ตาราง 1 ความเห็นเร่ืองศักยภาพในการสื่อสารด้วยความตลกผา่นชว่งจ าอวดหนา้ม่านของผู้ให้ข้อมูลส าคัญ 
 

 
ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ 

 
ศักยภาพในการสื่อสารด้วยความตลกผ่านช่วงจ าอวดหน้าม่าน 

 
ผู้จัดการฝ่ายผลิตรายการ ท าให้ความนิยมหรือเรตติ้งของรายการดีขึ้น และช่วยในการดึงดูดผู้ชม   

โปรดิวเซอร์รายการ 
 

ท าให้ผู้แสดงทั้ง 3 ท่าน มีผู้รู้จักในวงกว้าง มีงานการแสดงเพิ่มขึ้นมาก 
เยาวชนรู้จักผู้แสดงหลักทั้ง 3 ท่านมากขึ้น รวมถึงการรู้จักเพลงฉ่อยมาก
ขึ้น โดยพบว่าจ าอวดเป็นสื่อการแสดงสดที่ต้องการการฝึกฝน และความ
ฉลาดของนักแสดงจึงจะเกิดความสนุกกับผู้ชม 

กลุ่มนักแสดง 
 

ท าให้เกิดประโยชน์แก่เยาวชน นักเรียน นักศึกษา ท้ังในแง่ของการท านุ
บ ารุงศิลปวัฒนธรรม และการอนุรักษ์เพลงพื้นบ้านของไทย ท าให้เพลง
ฉ่อยเป็นที่รู้จัก จดจ า 
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ศักยภาพในการสื่อสารด้วยความตลกผ่านช่วง
จ าอวดหน้าม่านดังกล่าว ที่อาจสามารถสรุปได้ว่ามีผล 
ทั้งกับเรตติ้งของรายการเอง มีผลท าให้เพลงฉ่อย 
ซึ่งเป็นเพลงพื้นบ้านของไทยเป็นที่รู้จัก จดจ า ท าให้ 
ผู้แสดงเป็นที่รู้จัก ท าให้เพลงพื้นบ้านเข้มแข็งขึ้น และ
สุดท้ายซึ่งมีความส าคัญมากคือ เกิดประโยชน์แก่
เยาวชน นักเรียน นักศึกษา ทั้งในแง่ของการท านุบ ารุง
ศิลปวัฒนธรรมและการสืบทอดเพลงพื้นบ้านของไทย
ดังกล่าว 
 
สรุปและอภิปรายผล (Conclusion and Discussion) 

จากค าถามที่ ว่ าการสื่ อสารเพื่ อสืบทอด
วัฒนธรรมผ่าน “ความตลก” ของการแสดงจ าอวด  
มีความจ าเป็นอย่างไรที่ต้องใช้ความตลกเป็นตัวน า  
ซึ่งผู้ให้ข้อมูลส าคัญที่เป็นผู้บริหาร ได้ให้ความเห็นดังที่
ได้กล่าวไปแล้วว่า “เป็นเพราะการรับรู้ของคนไทยที่
ชอบความสนุก เมื่อดูแล้วสนุกก็จะสนใจติดตาม” 
นอกจากนั้นด้านโปรดิวเซอร์รายการ ได้ให้ความเห็น
ไปในทิศทางเดียวกันว่า “ช่วงของความตลกหรือ
จ าอวด เป็นสีสัน เป็นความสุข ท าให้สามารถดึงผู้ชม
ให้มาชมเนื้อหาสาระที่ส าคัญอ่ืนๆ ในรายการได้”  
ศักยภาพในการสื่อสารเพื่อสืบทอดวัฒนธรรมผ่าน
ความตลก จึงสามารถสรุปได้ดังแผนภาพ 

ข้อค้นพบของงานวิจัยนี้ สอดคล้องกับแนวคิด
ของ กาญจนา แก้วเทพ (อ้างใน ประยุทธ วรรณอุดม 
และคณะ, 2548) ที่เสนอไว้ว่า “การที่สังคมจะได้มีสื่อ
พื้นบ้านใช้กันต่อไปจนถึงลูกถึงหลานนั้น ต้องมีการสืบ
ทอดสื่อพื้นบ้านโดยท าให้ครบวงจร คือการสืบทอดตัว
ศิลปิน สืบทอดทั้งด้านผู้ชม และสืบทอดด้านเนื้อหา” 
ซึ่งช่วงจ าอวดหน้าม่านสามารถท าได้ครบถ้วนทั้ง  
3 ประการ 

ความสัมพันธ์ระหว่างสื่อพื้นบ้านกับสื่อมวลชน 
ค าตอบที่ได้จากผลการวิจัยสะท้อนให้เห็นว่า 

สื่อพื้นบ้านและสื่อมวลชน ต่างเอ้ือประโยชน์ให้แก่กัน
และกัน ซึ่งแนวคิดการเปลี่ยนแปลง/แลกเปลี่ยนทาง
วัฒนธรรม (กาญจนา แก้วเทพ, 2545, หน้า 194) 
บอกว่า คุณลักษณ ะที่ ส าคัญของวัฒนธรรมคือ  
“การเปลี่ ยนแปลง” (change) หรือ  “ปรับตัว” 
(adaption) ซึ่งมีรูปแบบ 3 ประการดังนี้ 

1 . การที่ ค้ นพบอะไรใหม่ๆ  ขึ้ น ในสั งคม
วัฒนธรรม (Innovation) 

2 . เกิ ดการแพร่กระจายทางวัฒ นธรรม 
(Cultural Diffusion) จากสังคมอ่ืนหรือการหยิบยืม
วัฒนธรรมมาจากสังคมอื่นที่มีโอกาสพบปะกัน 

3. การที่ วัฒนธรรมหนึ่ งต้องอพยพไปอยู่ 
ใน อี ก วั ฒ น ธ ร ร ม ห นึ่ ง  (Acculturation)  ( เป็ น
dominant/host culture) และผู้ที่อพยพย้ายไปอยู่
ในวัฒนธรรมใหม่ต้องรับเอาวัฒนธรรมใหม่มาเป็นของ
ตัวเอง 

สังคมแต่ละสังคมจะปรับตัวเปลี่ยนแปลง
ได้มากน้อยเพียงใด ย่อมขึ้นอยู่กับธรรมชาติของ
วัฒนธรรมนั้นๆว่าเป็นวัฒนธรรมที่ปรับตัวง่ายหรือยาก 
อ่อนหรือแข็ง และระยะห่างจากสองวัฒนธรรมนั้น 
มีมากหรือน้อย ซึ่งมีวิธีคิดอยู่ 3 แบบ ในการอธิบาย
ความสัมพันธ์ระหว่างพื้นบ้านกับสื่อมวลชน วิธีแรก 
คือ สื่อทั้งสองประเภทไม่มีความเกี่ยวข้องกัน วิธีที่  2 
ความสัมพันธ์ระหว่างสื่อทั้งสองต้องขัดแย้งกัน และ 
วิธีที่  3 สื่อทั้ ง 2 ประเภทสามารถจะส่งเสริมกัน 
และกันได้ (กาญจนา แก้วเทพ, 2545, หน้า 194-196) 

 
 

 
       
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 1 ศักยภาพในการสื่อสารเพื่อสืบทอดวัฒนธรรมผา่นความตลกของจ าอวดหน้ามา่น  

ความตลก 

(ของช่วงจ าอวดหน้าม่าน) 

 

สามารถเรียกคนดู (สืบทอดรายการ/เนื้อหาสาระ) 

 สามารถท าให้ผู้แสดงเป็นท่ีรู้จัก (สบืทอดศิลปิน) 

สามารถท าให้เยาวชนรู้จัก/จดจ าเพลงพ้ืนบ้าน  

(สืบทอดวัฒนธรรม) 

 

    
 

วิ ธี คิ ดแรก คื อแน วความคิ ดที่ ว่ า  สื่ อทั้ ง  
2 ประเภทนั้นต่างพัฒนา (หรือสูญสลาย) ไปตาม
เส้นทางของตัวเองแบบ “ทางใครทางมัน” และ
แน่นอนว่า หากใช้วิธีคิดเช่นนี้ ผลลัพธ์ย่อมปรากฏว่า 
ฝ่ายที่จะล้มหายตายจากไปก็คือฝ่ายสื่อพื้นบ้าน  

วิธีการคิดแบบนี้เป็นแนวคิดที่ไม่สอดคล้องกับ
สภาพความเป็นจริงเพราะเราไม่สามารถจะแยกสื่อ 
ทั้ ง ส อ งป ระ เภ ท อ อ ก จ าก กั น ได้ โด ย เด็ ด ข า ด  
นอกจากนั้น เนื่องจากสื่อทั้ง 2 ต่างก็มีกลุ่มเป้าหมายที่
เหลื่อมล้ ากันอยู่ ผู้คนที่หลุดออกจาการเสพสื่อพื้นบ้าน 
ก็ยังหันเข้ามาหาสื่อมวลชน 

หลายกรณีที่ เราจะเห็นว่า สื่อพื้นบ้านและ
สื่อมวลชนได้มีความสัมพันธ์กันโดยธรรมชาติ เช่น 
เนื้อหาเรื่องราวของสื่อพื้นบ้านได้มาปรากฏเป็น 
เนื้อข่าวสื่อมวลชน เช่น การถ่ายทอดการแข่งขัน
ประกวดร้องเพลงกล่อมลูก หรือรายการโทรทัศน์
ประเภทส่งเสริมศิลปวัฒนธรรมไทย ในส่วนของสื่อ
พื้นบ้านนั้นสื่อบางประเภท เช่น หมอล า ซึ่งมีศักยภาพ
สูงในการปรับเปลี่ยน เมื่อต้องการธ ารงรักษาตัวเองให้
คงอยู่ต่อไป ก็ได้หันมาหยิบยืมรูปแบบของสื่อมวลชน
ไปปรับใช้ เช่น การจับหมอล าใส่ตลับเทปเพลง ท าให้
สื่อพื้นบ้านประเภทนี้สามารถคงอยู่และเผยแพร่เป็นที่
รู้จักโดยทั่วไป  

วิธีที่คิดแบบที่  2 นั้นวางอยู่บนหลักการที่
เรียกว่า “Zero sum game” กล่าวคือ ถ้าฝ่ายใดได้
ม าก ขึ้ น  อี ก ฝ่ าย ห นึ่ ง ก็ ต้ อ ง ได้ น้ อ ยล ง  ดั งนั้ น
ความสัมพันธ์ระหว่างสื่อพื้นบ้านกับสื่อมวลชนจึง
ขัดแย้งกัน แบบชนิด “ใครใหญ่ใครอยู่” ไม่ใครก็ใคร
ต้องตายกันไปข้างหนึ่ง  

วิธีคิดแบบที่ 3 มีลักษณะปฏิเสธหลักการของ
แบบที่ สอง โดยเห็นว่าความสัมพันธ์ระหว่างสื่ อ 

ทั้ง 2 ประเภทนั้น นอกจากไม่จ าเป็นจะต้องขัดแย้ง 
กันแล้ว ยังสามารถจะส่งเสริมซึ่งกันและกันได้อีก  
สื่อพื้นบ้านชนิดใดที่สามารถจะปรับตัวและสามารถ 
มาประสานใช้สื่อมวลชนได้ ก็สามารถจะมีอนาคต
ต่อไป  

ดังนั้นจากผลการวิจัยศักยภาพในการสื่อสาร
ด้วยความตลกของ “จ าอวดหน้าม่าน” สามารถตอบ
ค าถามได้ว่า “ความตลก ในช่วงจ าอวดหน้าม่าน”   
มีศักยภาพเพียงพอที่จะสืบทอดให้เพลงฉ่อย ซึ่งเป็น
เพลงพื้นบ้านของไทยให้ด ารงอยู่ได้ ท าให้เพลงฉ่อย
เป็นที่รู้จัก ผู้แสดงเป็นที่รู้จัก เยาวชนรู้จักและจดจ า
เพลงพื้นบ้าน โดยใช้วิธีคิดในแบบที่  3 คือ การที่
สื่อมวลชนได้มีความพยายามท่ีจะน าสื่อพื้นบ้านมาใช้
ประโยชน์ในรายการ และสื่อพื้นบ้านก็ใช้สื่อมวลชนมา
เป็นช่องทางในฐานะเป็นสื่อที่ แพร่หลาย เข้าถึง
กลุ่มเป้าหมายได้กว้างขวางอันเป็นข้อจ ากัดของสื่อ
พื้ นบ้ าน  จึ งอาจกล่ าวได้ ว่ า  ทั้ งสองสิ่ งต่ างเอ้ือ
ประโยชน์และส่งเสริมซึ่งกันและกันได้เป็นอย่างดี 
 
ข้อเสนอแนะส าหรับการวิจัยครั้งต่อไป 
(Suggestions for future research) 

1. งานวิจัยนี้ศึกษาเฉพาะผู้ส่งสาร อันได้แก่ 
ผู้ผลิต โปรดิวเซอร์ และกลุ่มผู้แสดง หากมีการศึกษา
ด้านผู้ชมที่เป็นผู้รับสารด้วย จะสามารถน ามาอธิบาย
เร่ือง จ าอวด ความตลกกับการสืบทอดวัฒนธรรมของ
รายการดังกล่าวได้ชัดเจนยิ่งขึ้น 

2. งานวิจัยนี้ศึกษาเฉพาะรายการวัฒนธรรม
เพียงรายการเดียว หากมีการศึกษาเปรียบเทียบกับ
รายการอ่ืน ๆ ที่มีลักษณะคล้ายคลึงกัน จะท าให้เห็น
ผลในเชิงเปรียบเทียบที่ เป็นประโยชน์มากยิ่งขึ้น
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วิ ธี คิ ดแรก คื อแน วความคิ ดที่ ว่ า  สื่ อทั้ ง  
2 ประเภทนั้นต่างพัฒนา (หรือสูญสลาย) ไปตาม
เส้นทางของตัวเองแบบ “ทางใครทางมัน” และ
แน่นอนว่า หากใช้วิธีคิดเช่นนี้ ผลลัพธ์ย่อมปรากฏว่า 
ฝ่ายที่จะล้มหายตายจากไปก็คือฝ่ายสื่อพื้นบ้าน  

วิธีการคิดแบบนี้เป็นแนวคิดที่ไม่สอดคล้องกับ
สภาพความเป็นจริงเพราะเราไม่สามารถจะแยกสื่อ 
ทั้ ง ส อ งป ระ เภ ท อ อ ก จ าก กั น ได้ โด ย เด็ ด ข า ด  
นอกจากนั้น เนื่องจากสื่อทั้ง 2 ต่างก็มีกลุ่มเป้าหมายที่
เหลื่อมล้ ากันอยู่ ผู้คนที่หลุดออกจาการเสพสื่อพื้นบ้าน 
ก็ยังหันเข้ามาหาสื่อมวลชน 

หลายกรณีที่ เราจะเห็นว่า สื่อพื้นบ้านและ
สื่อมวลชนได้มีความสัมพันธ์กันโดยธรรมชาติ เช่น 
เนื้อหาเรื่องราวของสื่อพื้นบ้านได้มาปรากฏเป็น 
เนื้อข่าวสื่อมวลชน เช่น การถ่ายทอดการแข่งขัน
ประกวดร้องเพลงกล่อมลูก หรือรายการโทรทัศน์
ประเภทส่งเสริมศิลปวัฒนธรรมไทย ในส่วนของสื่อ
พื้นบ้านนั้นสื่อบางประเภท เช่น หมอล า ซึ่งมีศักยภาพ
สูงในการปรับเปลี่ยน เมื่อต้องการธ ารงรักษาตัวเองให้
คงอยู่ต่อไป ก็ได้หันมาหยิบยืมรูปแบบของสื่อมวลชน
ไปปรับใช้ เช่น การจับหมอล าใส่ตลับเทปเพลง ท าให้
สื่อพื้นบ้านประเภทนี้สามารถคงอยู่และเผยแพร่เป็นที่
รู้จักโดยทั่วไป  

วิธีที่คิดแบบที่  2 นั้นวางอยู่บนหลักการที่
เรียกว่า “Zero sum game” กล่าวคือ ถ้าฝ่ายใดได้
ม าก ขึ้ น  อี ก ฝ่ าย ห นึ่ ง ก็ ต้ อ ง ได้ น้ อ ยล ง  ดั งนั้ น
ความสัมพันธ์ระหว่างสื่อพื้นบ้านกับสื่อมวลชนจึง
ขัดแย้งกัน แบบชนิด “ใครใหญ่ใครอยู่” ไม่ใครก็ใคร
ต้องตายกันไปข้างหนึ่ง  

วิธีคิดแบบที่ 3 มีลักษณะปฏิเสธหลักการของ
แบบที่ สอง โดยเห็นว่าความสัมพันธ์ระหว่างสื่ อ 

ทั้ง 2 ประเภทนั้น นอกจากไม่จ าเป็นจะต้องขัดแย้ง 
กันแล้ว ยังสามารถจะส่งเสริมซึ่งกันและกันได้อีก  
สื่อพื้นบ้านชนิดใดที่สามารถจะปรับตัวและสามารถ 
มาประสานใช้สื่อมวลชนได้ ก็สามารถจะมีอนาคต
ต่อไป  

ดังนั้นจากผลการวิจัยศักยภาพในการสื่อสาร
ด้วยความตลกของ “จ าอวดหน้าม่าน” สามารถตอบ
ค าถามได้ว่า “ความตลก ในช่วงจ าอวดหน้าม่าน”   
มีศักยภาพเพียงพอที่จะสืบทอดให้เพลงฉ่อย ซึ่งเป็น
เพลงพื้นบ้านของไทยให้ด ารงอยู่ได้ ท าให้เพลงฉ่อย
เป็นที่รู้จัก ผู้แสดงเป็นที่รู้จัก เยาวชนรู้จักและจดจ า
เพลงพื้นบ้าน โดยใช้วิธีคิดในแบบที่  3 คือ การที่
สื่อมวลชนได้มีความพยายามท่ีจะน าสื่อพื้นบ้านมาใช้
ประโยชน์ในรายการ และสื่อพื้นบ้านก็ใช้สื่อมวลชนมา
เป็นช่องทางในฐานะเป็นสื่อที่ แพร่หลาย เข้าถึง
กลุ่มเป้าหมายได้กว้างขวางอันเป็นข้อจ ากัดของสื่อ
พื้ นบ้ าน  จึ งอาจกล่ าวได้ ว่ า  ทั้ งสองสิ่ งต่ างเอ้ือ
ประโยชน์และส่งเสริมซึ่งกันและกันได้เป็นอย่างดี 
 
ข้อเสนอแนะส าหรับการวิจัยครั้งต่อไป 
(Suggestions for future research) 

1. งานวิจัยนี้ศึกษาเฉพาะผู้ส่งสาร อันได้แก่ 
ผู้ผลิต โปรดิวเซอร์ และกลุ่มผู้แสดง หากมีการศึกษา
ด้านผู้ชมที่เป็นผู้รับสารด้วย จะสามารถน ามาอธิบาย
เร่ือง จ าอวด ความตลกกับการสืบทอดวัฒนธรรมของ
รายการดังกล่าวได้ชัดเจนยิ่งขึ้น 

2. งานวิจัยนี้ศึกษาเฉพาะรายการวัฒนธรรม
เพียงรายการเดียว หากมีการศึกษาเปรียบเทียบกับ
รายการอ่ืน ๆ ที่มีลักษณะคล้ายคลึงกัน จะท าให้เห็น
ผลในเชิงเปรียบเทียบที่ เป็นประโยชน์มากยิ่งขึ้น
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บทคัดย่อ 
การศึกษาเรื่อง “การต่อรองอ านาจของวัฒนธรรมท้องถิ่นในยุคโลกาภิวัตน์สื่อ” มีวัตถุประสงค์เพื่อ

ส ารวจสถานภาพการปรับตัวของ “เพลงซอ” ซึ่งเป็นวัฒนธรรมท้องถิ่นหนึ่งที่ส าคัญของภาคเหนือ รวมทั้งการหา
แนวทางการปรับตัวเพื่อสืบทอดเพลงซอในยุคโลกาภิวัตน์สื่อให้ด ารงอยู่อย่างเข้มแข็งและมีอัตลักษณ์ เก็บข้อมูล 
โดยการวิเคราะห์เอกสาร การสัมภาษณ์ การสนทนากลุ่มและการสังเกต ผลการศึกษาพบว่า เพลงซอต้องมีการ
ปรับตัวเพื่อต่อรองทั้งคุณลักษณะภายนอกและภายใน ส่วนใหญ่เป็นการปรับประสาน เพื่อให้เกิดความสมดุล
ระหว่างการอนุรักษ์และการเปลี่ยนแปลง ส่วนแนวทางการสืบทอดควรใช้หลักการไต่ “บันไดปลาโจนทางศิลปะ” 
สู่ผู้สืบทอดระดับคุณภาพทั้งผู้ชมและศิลปินช่างซอ และการมีบทบาทหน้าที่ต่อวิถีชุมชนอย่างต่อเนื่องในบทบาท
หน้าที่เดิมและการเพิ่มบทบาทใหม่ อีกทั้งการให้ความส าคัญต่อบทบาทหน้าที่ที่สื่อประเภทอ่ืนไม่สามารถท าหน้าที่
ทดแทนได้ การเป็นสื่อที่ผสานสองรูปแบบการแสดงทั้งมิติทางโลกและทางธรรมได้อย่างลงตัว การน าเสนอเนื้อหา
ที่สามารถพลิกแพลงเชื่อมโยงวิถีชีวิตได้อย่างเข้าถึงผู้ชม ศักยภาพการปรับตัวของช่างซอที่มีความสามารถ
เฉพาะตัวผ่านการเรียนรู้ตามวิถีซอ การมีความยืดหยุ่นสูงทั้งเนื้อร้อง ท านอง และความเหมาะสมตามกาลเทศะ 
ความเป็นสื่อขนาดกลางที่มีความเป็นอัตลักษณ์ท้องถิ่นเฉพาะ และการบริหารจัดการแบบฉันมิตร  
ค าส าคัญ: 1) โลกาภิวตัน์สื่อ 2) วัฒนธรรมท้องถิ่น 3) สื่อพืน้บา้น 4) การต่อรองอ านาจ  
 
Abstract  

The research entitled “Power Negotiation of Local Culture in Media Globalization Era” 
had the main objectives including to survey and compare the adaptation of Local Culture; “Sor” 
and to find the way to protect its identity in media globalization . The data were analyzed using 
focus group interview and observation. The findings indicated that “Sor” should adapt its 
characteristics to balance Lanna identity and apply itself based on the “Fishway of Arts”, the 
principle which is used to transmit the core value of “Sor” to both the performers and the 
audiences. The importance of the irreplaceable roles and functions of “Sor” should be 
acknowledged as they are important to the society. Moreover, “Sor” as a performing medium 
has highly distinct characteristics as a medium which combines the worldly dimension with the 
Dhamma dimension. The “Sor” content is highly connected to the audience’s lifestyle due to 
the flexibility of the lyrics, rhythm, and appropriateness. It was found that “Sor” is a type of 
medium sized media with a local identity and friendly Lanna style management. 
Keyword: 1) Media Globalization 2) Local Culture 3) Folk Media 4) Power Negotiation  
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