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บทคัดย่อ 

แสงเป็นการสื่อสารเชิงอวัจนภาษา ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งในหลายๆองค์ประกอบของงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์  
ในงานวิจัยนี้มุ่งศึกษา แนวคิด เทคนิค วิธีการ และกระบวนการความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบแสง ท่ีใช้ใน
การสื่อสารส าหรับงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์ (Product Launch Event) ในประเทศไทย ว่าแนวคิดและขั้นตอนของ
นักออกแบบแสง รวมถึงความเหมือนความแตกต่างในการใช้เทคนิค วิธีการ และกระบวนการความคิดสร้างสรรค์
ในการออกแสง ระหว่างนักออกแบบแสงระดับช านาญงานพิเศษ กับนักออกแบบแสงระดับอาชีพรุ่นใหม่ 
เป็นอย่างไร โดยใช้การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) ผ่านแนวคิดของนักออกแบบแสงในงานเปิดตัว
ผลิตภัณฑ์ในประเทศไทย 9 ท่าน ผลการวิจัยพบว่าการสื่อสารในรูปแบบแสงนั้นมีความส าคัญไม่น้อยไปกว่า 
ส่วนอ่ืนๆ สามารถสร้างบรรยากาศอารมณ์และความรู้สึกให้กับผู้ร่วมงานหรือช่วยตอกย้ าภาพลักษณ์ของ 
ตราสินค้าได้อีกด้วย แต่ด้วยข้อจ ากัดหลายด้านรวมถึงการประเมินผลงานจากผู้เชี่ยวชาญในวงการ นักออกแบบแสง
จึงต้องมีทั้งความรู้พื้นฐานทางด้านทฤษฎีที่เกี่ยวกับการออกแบบแสงเบื้องต้น รวมถึงทักษะทางด้านความคิด
สร้างสรรค์และการฝึกฝนทางด้านรสนิยม เพราะการออกแบบแสงเป็นรูปแบบหนึ่งของการสื่อสารที่เป็นทั้งศาสตร์
และศิลป์ในการส่งต่อสารที่มีผลในแง่การสร้างประสบการณ์ให้กับผู้รับสาร 
ค าส าคัญ: 1) งานเปิดตัวผลิตภัณฑ์ 2) นักออกแบบแสง 3) กระบวนการสร้างสรรค ์4) การสื่อสารด้วยแสง 
 
Abstract  

Lighting is considered to be a non-verbal communication that is a part of the various 
components of a new product lunching event. This study aimed at exploring creative 
concepts, techniques, and methods in the lighting design processes from juniors to senior 
practitioners in Thailand. Nine in-depth interviews were conducted and then analyzed using 
semiotics. The study found that audience could be emotionally influenced by lighting and 
therefore having feelings towards brand identities of products. In order to achieve that, lighting 
designers are required to have primary knowledge in lighting design, creative skills, and 
aesthetic tastes.  
Keywords: 1) Product Launch Event 2) Lighting Designer 3) Creative Process 4) Lighting 
Communication 
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ที่มาของงานวิจัย (Statement of Research) 
งาน เปิ ดตั วผลิ ตภัณ ฑ์  (Product Launch 

Event) จัดเป็นงานกิจกรรมด้านการตลาด (Event 
Marketing) รูปแบบหนึ่ ง ที่ ใช้ เป็นกลยุทธ์ในการ
สื่อสารภายใต้วัตถุประสงค์ทางการตลาด เพื่อให้
ผลิตภัณฑ์ เข้าไปท าความรู้จักกับผู้บริ โภค ตามที่  
ศิวฤทธิ์ พงศกรรังศิลป์ (2555, หน้า 344-345) ได้ให้
แง่มุมของงานเปิดตัว ว่าถือเป็นเครื่องมืออย่างหนึ่งใน
การส่งเสริมการตลาดผ่านการสื่อสารการตลาดแบบ
บูรณาการ (IMC) ในทัศนะของผู้วิจัยมองว่างานเปิดตวั
ผลิ ตภัณ ฑ์ ที่ ดี นั้ นนอกจากจะท าหน้ าที่ สื่ อสาร  
ให้กลุ่ ม เป้ าหมายได้ รู้ จั กกับข้ อมู ลพื้ น ฐานของ
ผลิตภัณฑ์ ควรจะสร้างประสบการณ์ด้านความรู้สึก
หรือสร้างความประทับใจให้กับผู้ร่วมงาน ตามแนวคิด
ของฟิลิป คอตเลอร์, เฮรมาวัน การตะจายา , และ 
อีวาน เซเตียวาน  (2554, หน้า 4-5) ที่ ให้ทัศนะว่า 
“ผู้บริโภคมิได้ต้องการแค่สินค้าที่ท างานตามหน้าที่ 
ที่ก าหนดและให้ความพึงพอใจทางอารมณ์ เท่ านั้น  
แต่ยังต้องการเติมเต็มความปรารถนาทางจิตวิญญาณ 
(Human Spirit Fulfillment) จากสินค้าและบริการที่
เลื อกอีกด้ วย...การตลาด 3.0 จึ งเข้ ามาช่ วยเสริม
ก า ร ต ล า ด เชิ ง อ า ร ม ณ์  (Emotional Marketing)  
ให้สมบูรณ์ขึ้น”และยังกล่าวว่าอนาคต นักการตลาดได้
ขยายแนวคิดด้านการตลาดไปสู่ การตลาดอารมณ์ 
(Emotional Marketing) การตลาดประสบการณ์ 
(Experiential Marketing) มูลค่าของแบรนด์ (Brand 
quity) สอดคล้องกับงานวิจัยของ วราภรณ์ ฉัตราติชาต 
(2556, หน้า 154) ที่กล่าวว่าความหมายของกิจกรรม
พิ เศษ เป็นเครื่องมือสื่อสารการตลาดในรูปแบบ 
Below the line เป็ นการสื่ อสาร  2 ทางที่ เข้ าถึ ง
กลุ่มเป้าหมายได้โดยตรง และเป็นเครื่องมือสื่อสาร
การตลาดที่สามารถออกแบบให้ตอบวัตถุประสงค์  
เน้นการสร้างประสบการณ์ตรงผ่านประสบการณ์ทั้ง 5 
เพื่อให้กลุ่มเป้าหมายได้มีส่วนร่วม เพื่อสะท้อนหรือ
สื่อสารแบรนด์ขององค์กรหรือผลิตภัณฑ์/บริการกับ
กลุ่มเป้าหมายอย่างมีประสิทธิภาพ 

เนื่องด้วยรูปแบบของงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์ 
เป็นกิจกรรมทางการตลาดท่ีมีวัตถุประสงค์สื่อสาร
เรื่องใดเรื่องหนึ่งไปยังกลุ่มเป้าหมาย ดังนั้นอุปกรณ์
หรือช่องทาง (Channel) ในการถ่ายทอดสารในงาน
เปิดตัวผลิตภัณฑ์ ทั้งระบบเครื่องขยายเสียง ระบบจอ

แสดงภาพ ระบบไฟแสงสี และเวทีฉากต่างๆ ทุกส่วน
ล้วนมีความส าคัญในการประกอบสร้างต่อการส่งสาร
อย่างมีศิลปะไปยั งผู้ รับ  ดังที่  (Raj, Waiters, and 
Rashid, 2013 , pp. 309-310 ) กล่าวไว้  ในหัวข้อ 
Lights and associated equipment in common 
usage in venues and event ว่ า ร ะ บ บ แ ส งนั้ น
ท างานควบคู่ไปกับระบบเสียง ที่ช่วยกระตุ้น และ
สามารถสร้างประสบการณ์ที่น่าจดจ า ซึ่งจะร่วม
ด าเนินการไปพร้อมกับนักแสดง  หรือจะกล่าวอีก 
นัยหนึ่งว่าการสื่อสารด้วยแสงคือการสื่อสารหนึ่งใน
ระบ บ สัญ ญ ะ  ต าม แน วคิ ดพื้ น ฐ าน ของ โซซู ร์  
เร่ืองความสัมพันธ์ระหว่างสัญญะย่อยๆ (Relational 
Dimension) ว่ าทุ กๆ  สิ่ งล้ วน ป ระกอบ ขึ้ น ด้ ว ย 
พื้นฐาน 2 อย่าง คือ องค์ประกอบ (Elements) และ
ความสัมพันธ์ (Relation) โดยถูกน ามาจัดรวมกันเป็น
รหัสแบบต่างๆ (Code) แบ่งเป็น 2 วิธี 1) Paradigmatic 
คื อ  ชุ ด ข อ งสั ญ ญ ะ ที่ มี ค วามหมาย เหมื อนกั น  
(Set of sign) 2) Syntagmatic เป็นวิธีการประกอบ
สัญญะย่อยๆ เข้าด้วยกัน โดยการเรียงตามล าดับ
ขั้ นตอน  (Sequence) เพื่ อ ให้ ได้ ความหมายตาม
ต้องการ (กาญจนา แก้วเทพ , 2553, หน้า 46-49) 
และยังสอดคล้องกับแนวคิดของ บาร์ธส์ (Barthes) 
ได้กล่าวว่าทุกครั้งที่เกิดการใช้สัญญะ ในแต่ละสัญญะ
จะต้องประกอบไปด้ วยความหมายโดยตรงและ
ความหมายแฝงควบคู่ ไปด้วยกันเสมอ (กาญจนา  
แก้วเทพ และคณะ, 2548, หน้า 118 ) นอกจากนี้ 
การออกแบบและจัดแสงยังเรียกได้ว่าเป็นการสร้าง
ประสบการณ์ทางสุนทรียภาพโดยมนุษย์  กฤษรา  
(ซูไรมาน) วริศราภูริชา (2555, หน้า 1-2) กล่าวว่า
การใช้แสงประดิษฐ์หรือแหล่งก าเนิดแสงเทียม แม้แสง
ที่มนุษย์ผลิตขึ้นจะความคล้ายคลึงกับแสงธรรมชาติใน
การมองเห็น แต่ก็ให้ความรู้สึกที่ต่างออกไป  และยัง
กล่าวถึงพลังของแสงที่สามารถเน้นความหมายและมี
ลักษณะเป็นสัญลักษณ์เสมอ สีของแสงเป็นสื่อที่ใช้ใน
การออกแบบแสง สามารถกระตุ้นให้เกิดอารมณ์
ความรู้สึกร่วม และมีอิทธิพลต่อผู้ชมมากที่สุด สีและ
แสงสว่างเป็นของคู่กัน หากไม่มีแสงสว่างก็จะไม่เกิด
การมองเห็นสี จะมีแต่เพียงความมืด แม้องค์ประกอบ
หลักของการออกแบบแสงในงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์ 
จะคล้ายกับรูปแบบของการสื่อสารของละครเวที 
ซึ่งประกอบไปด้วย“เวลา สถานที่และบุคคล” แต่จะ

แตกต่างกันที่ งานเปิดตัวสินค้าจะให้น้ าหนักเพื่ อ
ประโยชน์ทางการพาณิชย์มากกว่าคุณค่าของสุนทรียะ
และความบันเทิง คล้ายกับที่ลักษณ์นัยน์ ทรงเสี่ยงไชย 
(2552) พบว่าแนวคิดและเทคนิควิธีในการออกแบบ
สารด้วยแสงในการแสดงโขนร่วมสมัยนั้น แม้ทั่วไปจะมี
ความคล้ายกับการออกแบบแสงในงานแสดงละครเวที 
แต่ก็มีความแตกต่างกันตามลักษณะของการแสดงที่มี
ความแตกต่างทางปัจจัยหลายด้าน รวมถึงเรื่อง
งบประมาณในการแสดง โดยผู้สร้างสรรค์การแสดง
มักจะเป็นผู ้ก าหนดทิศทางให้สอดคล้องกับบริบท
ของสังคม และรสนิยมของกลุ่มผู้ชมที่เปลี่ยนไป และ
การใช้แสงมีความสัมพั นธ์กับการแสดงในฐานะ
เป็นอวัจนภาษา ซึ่งการสื่อสารผ่านศิลปะการออกแบบ
แสงเป็นการสื่อสารเชิงอวัจนภาษาที่มีความน่าสนใจ 
ทั้ งในแง่ของการสื่ อสารกับผู้ ชม Glenn (2002 )  
ได้ ท าการวิ จั ยและผลิ ต งานแสงจริ งเรื่ อ ง  The 
Threepenny Opera: Designing Lights With Brecht 
โดยตั้ งใจจะใช้แสงในลักษณะที่ โลดโผนรุนแรง  
การยิ งไฟ เข้ าตาผู้ ชม ให้ รู้ สึ กตกใจและเลือกใช้ 
สีของแสงในช่วงตั้งแต่ซีดถึงสีจัดที่สุด ที่มีนัยยะของ
การเปลี่ยนจังหวะการแสดงอย่างกะทันหัน พบว่า 
สีของแสงสามารถอ้างถึงความเข้มของสีโดยทั่วไป 
ที่แตกต่างกัน หรือที่ Pellecchia (2009) วิจัยหัวข้อ
กระบวนการการออกแบบแสงเพื่อการผลิตละครเวที
เรื่อง Godspell โดยมีความตั้งใจที่จะท าให้ผู้ชมรู้สึก
เหมือนเป็นส่วนหนึ่งที่ร่วมเดินทางไปด้วยกันตลอด
การแสดง มีการเชื่อมโยงและกระตุ้นผู้ชมด้วยแสงและ
การใช้แสงแบบ Audience Blinders และการแผ่ไฟ
ไปทั่วโรงละคร พบว่าสามารถสร้างความรู้สึกได้ดีเยี่ยม 
ส่วนในแง่ของเทคนิค วิธีการการออกแบบแสงของ 
Steven หลังจากจบการออกแบบที่สมบูรณ์ แล้ว 
ผู้ออกแบบแสงยังมีการปรึกษากับผู้ก ากับการแสดงถึง
การปรับปรุงการออกแบบแสงเพื่อความสวยงามและ
เหมาะสม จากนั้นจึงน าไปสู่ขั้นตอนการออกแบบ
โครงสร้างไฟ ค านวณกระแสไฟ และท าการติดตั้ง
อุปกรณ์ กระทั้งถึงวันฝึกซ้อมด้านเทคนิค Steven ได้
ท าการจดบันทึกความเปลี่ยนแปลงเพื่อใช้ในการแก้ไข 
และการแสดงจริงก็ได้รับการตอบรับเป็นอย่างดี ตรง
กับที่นพดล อินทร์จันทร์ (2553 , หน้า 96-107)  
ได้รวบรวมกระบวนการในการออกแบบแสงไว้  
9 ขั้นตอน นอกจากนั้น Pellecchia (2009) ยังพบว่า

องค์ประกอบจากความซับซ้อนของดนตรี โครงสร้าง
ฉาก และกระบวนการต่างๆของเรื่องราวที่สอดคล้อง
ตั้ งแต่ เริ่ มต้ นจนจบนั้ น  ประกอบด้ วย ความคิ ด
สร้างสรรค์และความตื่นเต้น โดยมีเป้าหมายในการ
ออกแบบแสงให้ตรงกับความต้องการของผู้ก ากับฯ 
และสอดคล้องกับอารมณ์และรูปแบบของบทละคร 
ที่ถูกต้อง ยังค้นพบอีกว่าตลอดกระบวนการการผลิต 
จะต้องมีการเปลี่ยนแปลงตัดลดหรือเพิ่มอยู่ เสมอ  
ซึ่งบางครั้งเกี่ยวข้องกับงบประมาณ และในช่วงการซ้อม
ด้านเทคนิคนั้น  การร่วมประชุมเพื่ อแลกเปลี่ยน
ข้อเสนอแนะระหว่างส่วนต่างๆ มีประโยชน์อย่างยิ่ง 
ในการประสานงานและการซ้อมคิวต่างๆ ท าผู้วิจัยให้
สังเกตได้ว่าการออกแบบแสงมีความเกี่ยวข้องกับ
กระบวนการคิดสร้างสรรค์  (A System Model of 
Creativity) ที่เก่ียวข้องกับบุคคล (Persons) สายงาน 
(Fields) แ ล ะ อ งค์ ค ว าม รู้ โด ย ร อ บ  (Domains) 
(Csikszentmihalyi, 1999, pp. 313-315) เข้ามาร่วม
อยู่ด้วยหลายด้าน ตั้งแต่การใช้จินตนาการในการ
กระตุ้นให้เกิดความคิดใหม่ๆ ในการแก้ปัญหาจาก
ข้อก าหนดต่างๆ ทั้งเรื่องสถานที่จัดงาน ข้อก าหนด
เฉพาะของผลิตภัณฑ์ที่จะต้องค านึงถึง และข้อก าหนด
เร่ืองอุปกรณ์ที่ใช้ในการออกแบบแสงเป็นต้น นภฤทธิ์ 
เนียรสอาด (2550, หน้า 121) ได้รวบรวมไว้ในหัวข้อ 
“สิ่งที่ ต้องทราบในการออกแบบระบบแสงเวที”  
ต้องขึ้ นอยู่ กับองค์ป ระกอบที่ ส าคัญ  4 ส่ วนคื อ  
1) ข้อก าหนดทางสถาปัตยกรรม 2) ข้อก าหนดทาง
ไฟฟ้า 3) ข้อก าหนดทางด้านงานแสดงหรือกิจกรรม
ต่างๆที่เกิดขึ้นบนเวที 4) งบประมาณ  

ดังนั้น  ผู้ วิจัยจึงมีความสนใจในการศึกษา
แนวคิดของนักออกแบบแสงในงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์
ในประเทศไทย เพื่อเป็นการรวบรวมข้อมูลในเร่ืองของ
เทคนิค วิธีการ และกระบวนการออกแบบแสงในงาน
เปิดตัวผลิตภัณฑ์ในประเทศไทย เพื่อเป็นองค์ความรู้
ใหม่ที่เป็นประโยชน์ทั้งทางด้านวิชาการและวิชาชีพ 
เพื่อให้ทราบถึงเทคนิค วิธีการ และกระบวนการ
ความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบแสง ที่ ใช้ ใน 
การสื่อสารส าหรับงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์ (Product 
Launch Event) ในประเทศไทย ภายใต้บริบทของ 
นักออกแบบแสง (Lighting Designer) รวมถึงวิเคราะห์
ความเหมือนหรือแตกต่างของเทคนิค วิธีการ และ
กระบวนการความคิดสร้างสรรค์ในการออกแสง 
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แตกต่างกันที่ งานเปิดตัวสินค้าจะให้น้ าหนักเพื่ อ
ประโยชน์ทางการพาณิชย์มากกว่าคุณค่าของสุนทรียะ
และความบันเทิง คล้ายกับที่ลักษณ์นัยน์ ทรงเสี่ยงไชย 
(2552) พบว่าแนวคิดและเทคนิควิธีในการออกแบบ
สารด้วยแสงในการแสดงโขนร่วมสมัยนั้น แม้ทั่วไปจะมี
ความคล้ายกับการออกแบบแสงในงานแสดงละครเวที 
แต่ก็มีความแตกต่างกันตามลักษณะของการแสดงที่มี
ความแตกต่างทางปัจจัยหลายด้าน รวมถึงเรื่อง
งบประมาณในการแสดง โดยผู้สร้างสรรค์การแสดง
มักจะเป็นผู้ก าหนดทิศทางให้สอดคล้องกับบริบท
ของสังคม และรสนิยมของกลุ่มผู้ชมที่เปลี่ยนไป และ
การใช้แสงมีความสัมพั นธ์กับการแสดงในฐานะ
เป็นอวัจนภาษา ซึ่งการสื่อสารผ่านศิลปะการออกแบบ
แสงเป็นการสื่อสารเชิงอวัจนภาษาที่มีความน่าสนใจ 
ทั้ งในแง่ของการสื่ อสารกับผู้ ชม Glenn (2002 )  
ได้ ท าการวิ จั ยและผลิ ต งานแสงจริ งเรื่ อ ง  The 
Threepenny Opera: Designing Lights With Brecht 
โดยตั้ งใจจะใช้แสงในลักษณะที่ โลดโผนรุนแรง  
การยิ งไฟ เข้ าตาผู้ ชม ให้ รู้ สึ กตกใจและเลือกใช้ 
สีของแสงในช่วงตั้งแต่ซีดถึงสีจัดที่สุด ที่มีนัยยะของ
การเปลี่ยนจังหวะการแสดงอย่างกะทันหัน พบว่า 
สีของแสงสามารถอ้างถึงความเข้มของสีโดยทั่วไป 
ที่แตกต่างกัน หรือที่ Pellecchia (2009) วิจัยหัวข้อ
กระบวนการการออกแบบแสงเพื่อการผลิตละครเวที
เรื่อง Godspell โดยมีความตั้งใจที่จะท าให้ผู้ชมรู้สึก
เหมือนเป็นส่วนหนึ่งที่ร่วมเดินทางไปด้วยกันตลอด
การแสดง มีการเชื่อมโยงและกระตุ้นผู้ชมด้วยแสงและ
การใช้แสงแบบ Audience Blinders และการแผ่ไฟ
ไปทั่วโรงละคร พบว่าสามารถสร้างความรู้สึกได้ดีเยี่ยม 
ส่วนในแง่ของเทคนิค วิธีการการออกแบบแสงของ 
Steven หลังจากจบการออกแบบที่สมบูรณ์ แล้ว 
ผู้ออกแบบแสงยังมีการปรึกษากับผู้ก ากับการแสดงถึง
การปรับปรุงการออกแบบแสงเพื่อความสวยงามและ
เหมาะสม จากนั้นจึงน าไปสู่ขั้นตอนการออกแบบ
โครงสร้างไฟ ค านวณกระแสไฟ และท าการติดตั้ง
อุปกรณ์ กระทั้งถึงวันฝึกซ้อมด้านเทคนิค Steven ได้
ท าการจดบันทึกความเปลี่ยนแปลงเพื่อใช้ในการแก้ไข 
และการแสดงจริงก็ได้รับการตอบรับเป็นอย่างดี ตรง
กับที่นพดล อินทร์จันทร์ (2553 , หน้า 96-107)  
ได้รวบรวมกระบวนการในการออกแบบแสงไว้  
9 ขั้นตอน นอกจากนั้น Pellecchia (2009) ยังพบว่า

องค์ประกอบจากความซับซ้อนของดนตรี โครงสร้าง
ฉาก และกระบวนการต่างๆของเรื่องราวที่สอดคล้อง
ตั้ งแต่ เริ่ มต้ นจนจบนั้ น  ประกอบด้ วย ความคิ ด
สร้างสรรค์และความตื่นเต้น โดยมีเป้าหมายในการ
ออกแบบแสงให้ตรงกับความต้องการของผู้ก ากับฯ 
และสอดคล้องกับอารมณ์และรูปแบบของบทละคร 
ที่ถูกต้อง ยังค้นพบอีกว่าตลอดกระบวนการการผลิต 
จะต้องมีการเปลี่ยนแปลงตัดลดหรือเพิ่มอยู่ เสมอ  
ซึ่งบางครั้งเกี่ยวข้องกับงบประมาณ และในช่วงการซ้อม
ด้านเทคนิคนั้น  การร่วมประชุมเพื่ อแลกเปลี่ยน
ข้อเสนอแนะระหว่างส่วนต่างๆ มีประโยชน์อย่างยิ่ง 
ในการประสานงานและการซ้อมคิวต่างๆ ท าผู้วิจัยให้
สังเกตได้ว่าการออกแบบแสงมีความเกี่ยวข้องกับ
กระบวนการคิดสร้างสรรค์  (A System Model of 
Creativity) ที่เก่ียวข้องกับบุคคล (Persons) สายงาน 
(Fields) แ ล ะ อ งค์ ค ว าม รู้ โด ย ร อ บ  (Domains) 
(Csikszentmihalyi, 1999, pp. 313-315) เข้ามาร่วม
อยู่ด้วยหลายด้าน ตั้งแต่การใช้จินตนาการในการ
กระตุ้นให้เกิดความคิดใหม่ๆ ในการแก้ปัญหาจาก
ข้อก าหนดต่างๆ ทั้งเรื่องสถานที่จัดงาน ข้อก าหนด
เฉพาะของผลิตภัณฑ์ที่จะต้องค านึงถึง และข้อก าหนด
เร่ืองอุปกรณ์ที่ใช้ในการออกแบบแสงเป็นต้น นภฤทธิ์ 
เนียรสอาด (2550, หน้า 121) ได้รวบรวมไว้ในหัวข้อ 
“สิ่งที่ ต้องทราบในการออกแบบระบบแสงเวที”  
ต้องขึ้ นอยู่ กับองค์ป ระกอบที่ ส าคัญ  4 ส่ วนคื อ  
1) ข้อก าหนดทางสถาปัตยกรรม 2) ข้อก าหนดทาง
ไฟฟ้า 3) ข้อก าหนดทางด้านงานแสดงหรือกิจกรรม
ต่างๆที่เกิดขึ้นบนเวที 4) งบประมาณ  

ดังนั้น  ผู้ วิจัยจึงมีความสนใจในการศึกษา
แนวคิดของนักออกแบบแสงในงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์
ในประเทศไทย เพื่อเป็นการรวบรวมข้อมูลในเร่ืองของ
เทคนิค วิธีการ และกระบวนการออกแบบแสงในงาน
เปิดตัวผลิตภัณฑ์ในประเทศไทย เพื่อเป็นองค์ความรู้
ใหม่ที่เป็นประโยชน์ทั้งทางด้านวิชาการและวิชาชีพ 
เพื่อให้ทราบถึงเทคนิค วิธีการ และกระบวนการ
ความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบแสง ที่ ใช้ ใน 
การสื่อสารส าหรับงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์ (Product 
Launch Event) ในประเทศไทย ภายใต้บริบทของ 
นักออกแบบแสง (Lighting Designer) รวมถึงวิเคราะห์
ความเหมือนหรือแตกต่างของเทคนิค วิธีการ และ
กระบวนการความคิดสร้างสรรค์ในการออกแสง 
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ระหว่างนักออกแบบแสงระดับช านาญงานพิเศษ กับ
นักออกแบบแสงระดับอาชีพรุ่นใหม่ 

 
ขอบเขตการวิจัย (Scope of study) 

ประกอบด้วย ด้านเนื้อหาเป็นการวิจัยภายใต้
แนวคิดของนักออกแบบแสง (Lighting Designer)  
แต่ละบุคคลในการสร้างสรรค์ความหมายเพื่อการ
สื่อสารในบริบทของการจัดงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์ 
(Product Launch Event) ที่ ป ระสบความส าเร็จ 
โดยค าว่าผลิตภัณฑ์ (Product) ในงานวิจัยฉบับนี้จะ
พูดถึงเฉพาะผลิตภัณฑ์เชิงพาณิชย์ (Commercial 
Products) ในแง่ของส่วนผสมทางการตลาดพื้นฐาน 
ซึ่ ง ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ ห รื อ สิ น ค้ า บ ริ โภ ค  (Consumer 
Products) โดยทั่วไปนั้น ถูกผลิตขึ้นมาเพื่อตอบสนอง
ความต้องการของผู้บริโภค ทั้งจากประโยชน์ด้าน
กายภาพของผลิตภัณฑ์ หรืออาจรวมถึงกระบวนการ
สร้างคุณค่าของลูกค้าผ่านตัวผลิตภัณฑ์ อีกด้วย  
โดยเบื้องต้นนักการตลาดต้องท าให้สินค้านัน้เป็นที่รู้จัก
และได้รับการยอมรับจากผู้บริโภค ผ่านขั้นการแนะน า
สินค้าเพื่อสร้างการรับรู้ และทดลองใช้ ซึ่งหนึ่งใน 
กลยุทธ์ทางการตลาดที่สามารถแนะน าให้ผลิตภัณฑ์
แก่ ผู้ บ ริ โภ ค  คื อ การจั ด งาน เปิ ด ตั วผลิ ตภั ณ ฑ์  
โดยเกรียงไกร กาญจนะโภคิน (2555, หน้า 67-68) 
ได้จัดหมวดหมู่ของ Launch Event ไว้เป็น 1 ใน 10 
ประเภทของ Sole Event คือการที่เจ้าของแบรนด์
หรือองค์กรเป็นผู้ก าหนดวัตถุประสงค์ วัน เวลา สถานที่
จัดงาน รวมทั้งงบประมาณทั้งหมดมาจากองค์กรหรือ
แบ รนด์ นั้ น ๆ  แต่ เพี ย งผู้ เดี ย ว  และ ได้ กล่ าวว่ า  
“ ...โด ยมาก อี เว้ น ท์ ป ระ เภ ท นี้ ห วั งผ ลกั บ ก าร
ประชาสัมพันธ์ภายหลังงานเป็นหลัก (Post Public 
Relations) เพราะมีการถ่ายภาพพิธีเปิดในงานเพื่อใช้
ประชาสัมพันธ์โดยเฉพาะ…” ส่วนขอบเขตการวิจัย
ด้านประชากร คัดเลือกจากผู้มีชื่อเสียงเป็นที่ยอมรับ
ในวงการวิชาชีพ แบ่งเป็นนักออกแบบแสง (Lighting 
Designer) ในระดับช านาญงานพิเศษและระดับอาชีพ
รุ่นใหม่ ด้านระยะเวลา ศึกษาในช่วงเดือนสิงหาคม 
2557 – เดื อนกรกฎาคม 2558 และด้ านสถานที่  
เป็ นการศึ กษาการใช้ ความคิดสร้า งสรรค์  ของ 
นักออกแบบแสงที่ ปฏิ บั ติ งานภายใต้ ข้ อจ ากั ด
กฎระเบียบการใช้สถานที่ในประเทศไทย 
 

วิธีด าเนินการ (Methods) 
เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ ด้วยการสัมภาษณ์ 

เชิ งลึก  (In-depth interview) แล้ ววิ เคราะห์และ
ตีความผ่านสัญญวิทยา (Semiology) ค าถามมุ่งเน้น
เพื่อศึกษาประเด็นแนวคิดและวิธีการ ในกระบวนการ
สร้างสรรค์และออกแบบแสงเพื่อสื่อสารกับผู้ร่วมงาน 
โดยการเลือกกลุ่มประชากร ยึดหลักการสุ่มแบบ
เจาะจง (Purposive Sampling) รวมถึงการสุ่มแบบ
อ้างอิง (Referral Sampling / Snow Ball Sampling) 
ซึ่งในการวิจัยครั้งนี้  ผู้วิจัยได้ก าหนดเกณฑ์ในการ
คัดเลือกการสุ่มหน่วยประชากรแบบเจาะจง ด้วยหลัก
ระดับช านาญงานพิ เศษเป็นเกณฑ์ และแบ่งเป็น  
2 กลุ่มหลักคือ 1) นักออกแบบแสงระดับช านาญงาน
พิเศษ มีเงื่อนไขในการก าหนดคุณสมบัติคือ ด ารง
ต าแหน่ง หรือ ประกอบอาชีพเป็นนักออกแบบแสง
ช านาญงานพิเศษสงู มีประสบการณ์การท างานในด้าน
การออกแบบแสงมาไม่ต่ ากว่า 20 ปี และออกแบบ
แสงในงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์มาไม่ต่ ากว่า 30 งาน  
2) นักออกแบบแสงระดับอาชีพรุ่นใหม่ โดยมีเงื่อนไขใน
การก าหนดคุณสมบัติคือ ด ารงต าแหน่ง หรือ ประกอบ
อาชีพเป็นนักออกแบบแสง มีประสบการณ์การท างาน
ในด้านการออกแบบแสงมาไม่ต่ ากว่า 5 ปี และออกแบบ
แสงในงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์มาไม่ต่ ากว่า 10 งาน 

   
ผลการศึกษา (Results) 

ในงานวิจัยนี้ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาวิจัยเชิง
คุ ณ ภ าพ ด้ วยก ารสั ม ภ าษ ณ์ เชิ งลึ ก  (In-depth 
Interview) กับผู้ให้ข้อมูลหลัก (Key Informant) โดย
ผลการศึกษาสามารถสรุปเป็นประเด็นได้ทั้งหมด 3 
ประเด็น ดังนี้ 

ประเด็นที่ 1 แสงกับการสื่อสารในงานเปิดตัว
ผลิตภัณฑ์ในประเทศไทย 

ในทัศนะของนักออกแบบแสง “แสง” เป็น
องค์ประกอบที่ เกี่ยวข้องกับงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์  
ในลักษณะดังนี้ แสงเป็นส่วนเสริมของงาน เพื่อให้เกิด
ความน่าสนใจ น่าตื่น เต้น ช่วยสร้างบรรยากาศ
โดยรวม (Mood and Tone) ของงาน ให้ เป็ น ไป
แนวทาง (Concept/Theme) เดียวกันองค์ประกอบอ่ืน
ทั้งหมดของงาน ช่วยเน้นย้ าถึง Brand Image ของ
ผลิตภัณฑ์  ช่วยเสริมภาพลักษณ์ ให้กับผลิตภัณฑ์ 
ช่วยดึงดูดสายตาในสิ่งที่ต้องการให้เห็นและอ าพราง 

ในสิ่งที่ไม่ต้องการให้เห็น สร้างอารมณ์ร่วมในช่วงต่างๆ
ของงาน ทั้ งช่วงพิ ธีการ ช่วงการน าเสนอข้อมูล
ผลิตภัณฑ์ (Product Presentation) รวมไปถึงช่วง
การเปิดตัวผลิตภัณฑ์ (Product Launch) 

เป้าหมายส าคัญของการใช้ “แสง” ในงาน
เปิดตัวผลิตภัณฑ์ นักออกแบบแสงในทัศนะโดยรวม
แบ่งเป็น 2 ส่วนคือ 1) เพื่อให้ความสว่าง และสร้าง
ความตื่นเต้นหวือหวา ช่วยให้งานมีชีวิตชีวา 2) เพื่อ
เป็นการตอบโจทย์ตามรูปแบบงานที่ผู้สร้างสรรค์ 
(Creative) งานเปิดตัวผลิตภัณฑ์ ได้วางไว้ 

ความส าคัญของแสงเมื่ อ เปรียบ เทียบกับ
องค์ ป ระกอบ อ่ืน ๆของงาน เปิ ด ตั วผ ลิ ตภั ณ ฑ์  
นักออกแบบแสงส่วนใหญ่มองว่า แสงเป็นองค์ประกอบ
ที่ขาดไม่ได้ในงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์ แต่จะมีบทบาท
มากหรือน้ อยนั้ น ขึ้ น อยู่ กั บ โจท ย์ ห รือแน วคิ ด 
(Concept/Them) ในแต่ละงานว่าต้องการให้สิ่งใด 
ในงานเด่นเป็นพิเศษ รวมถึงข้อก าหนดของพื้นที่และ
ช่วงเวลาในการจัดงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์นั้นๆ 

แสงคือส่วนหนึ่งในการสื่อสาร ในงานเปิดตัว
ผลิตภัณฑ์  เป็นทัศนะที่นักออกแบบแสงทุกท่าน 
มี ความ เห็น ตรงกั น  กรินท ร์  ไชยสมพ งศ์พั น ธ์  
นักออกแบบแสงอิสระไม่สังกัดองค์กร นักออกแบบ
แสงระดับอาชีพรุ่นใหม่ กล่าวว่า “แสงมีภาษาเฉพาะตัว
ที่สามารถสร้างความรู้สึกให้กับผู้ชมได้ ” วีรายา  
วงศ์นรารัชชกิจ Technical Director บจก.Pro Pacific 
(Thailand) นักออกแบบแสงระดับอาชีพรุ่น ใหม่ 
กล่าวว่า “ต้องรู้จังหวะว่าตอนไหนแสงจะเข้ากระแทก
คนดู แล้วตอนไหนท่ีควรจะผละออก เหมือนเวลา 
ดูหนัง ที่อยู่ๆแสงดับมืดลงชั่วขณะแล้วก็สว่างขึ้นมา 
จะท าให้คนดูรับรู้ได้ว่าก าลังจะตื่นเต้น” พรพรรณ 
อารยะวีรสิทธิ์ นักออกแบบแสงอิสระ กลุ่ม Duck Unit 
นักออกแบบแสงระดับอาชีพรุ่นใหม่ กล่าวว่า “การยิงไฟ
เข้าตาคนดู เป็นเหมือนการคุยกับคนดู เป็นการท า
ลายเส้นแบ่งเขต (Boundary) ซึ่งงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์
สามารถท าได้เพราะมีความต้องการในการคุยกับผู้ชม
เช่นกัน” และทัศนะของนักออกแบบแสงหลายท่านก็มี
ความเห็นสอดคล้องกันว่า ในประเทศไทยยังไม่ค่อยให้
ความส าคัญกับการใช้แสงเพื่อสื่อสารในงานเปิดตัว
ผลิตภัณฑ์มากนัก อาจเป็นเพราะมีปัจจัยที่เก่ียวข้อง
หลายด้าน เช่น งบประมาณ ระยะเวลา และมุมมองของ

เจ้าของงานแต่ละท่านต่อการเห็นความส าคัญของการใช้
แสงในงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์ 

นักออกแบบแสงโดยรวมเห็นสอดคล้องกันว่า 
การพั ฒ น าการของการออกแบ บ แส งเพื่ อสื่ อ
ความหมายในประเทศไทย เกิดขึ้นตามการพัฒนา 
ด้านเทคโนโลยีโดยรวมของระบบไฟฟ้าและอุปกรณ์
แส งส ว่ า ง  (Lighting System) ตั้ งแ ต่ อ ดี ต จน ถึ ง
ปัจจุบัน โดยสอดคล้องกับที่ ธนาฒย์ ปิติพรเทพิณ 
รองกรรมการผู้จัดการ บจก. ไลท์ซอร์ส นักออกแบบ
แสงระดับช านาญงานพิเศษ ได้ให้ทัศนะในการแบ่ง
อย่างกว้างๆ ไว้ 3 ยุค 

ยุคที่ 1 ยุคคอนเวนชั่น ไลท์ (Conventional 
Light) คือไฟที่ติดตั้งอยู่กับที่ไม่สามารถเปลี่ยนทิศทาง 
และไม่สามารถเปลี่ยนสีด้วยตัวเอง เช่น ไฟพาร์ 
(Parabolic Aluminized Reflector) ฟี เน ล  (Fresnel 
Spotlight) โ ป ร์ ไ ฟ ล์  ( Profile Spotlight ห รื อ 
Ellipsoid Reflector Spotlight (ERS)) 

ยุคที่  2 ยุค อิ เทอริเจนท์  คอนเวนชั่นไลท์ 
(Intelligent Conventional Light) เช่น มูฟวิ่ง ไลท์ 
(Moving Light) คือ ไฟที่ มี ความสามารถ เปลี่ ยน
ทิศทางและสีได้ด้วยอุปกรณ์ควบคุม (Controller) 

ยุคที่  3 ยุค  แอลอีดี  (LED: Light-Emitting 
Diode) คือ หลอดไฟที่ถูกพัฒนาให้มีน้ าหนักเบา และ
กินไฟน้อย ส่งผลให้เกิดการประหยัดไฟฟ้า ซึ่งท าให้
เกิดการเปลี่ยนแปลงในภาพรวมของอุตสาหกรรม 
ที่เก่ียวข้องกับหลอดไฟทั้งหมด ไม่ว่าจะเป็นระบบไฟ
แสงสว่าง ระบบจอภาพ เป็นต้น ซึ่งก็ส่งผลต่อการ
ออกแบบแสงด้วย เพราะเนื่องจากอุปกรณ์มีขนาดเล็ก 
น้ าหนักเบา กินไฟน้อย เปลี่ยนสีได้มาก ท าให้มีความ
สะดวกในการออกแบบเพื่อติดตั้งและใช้งาน แม้ว่าใน
แง่ของการให้แสงสว่างที่ ออกมาจากตัวโคมนั้ น  
นักออกแบบแสงบางท่านมองว่าบางครั้งไฟแอลอีดี 
ก็ไม่สามารถตอบโจทย์ด้านการออกแบบแสงได้ทั้งหมด 
แต่ก็จะมีการเลือกใช้อุปกรณ์ไฟผสมกันเพราะอุปกรณ์
แต่ละชนิดนอกจากจะมีรูปแบบการใช้ที่ต่างกันแล้ว
ยังให้ผลของลักษณะแสงที่ใช้สื่ออารมณ์ต่างกันอีกด้วย 

ประเด็นที่  2 เทคนิค วิธีการ กระบวนการ
สร้างสรรค์ ในการออกแบบแสงในงานเปิดตัว
ผลิตภัณฑ์ในประเทศไทย 

ล าดับ ขั้นตอน ในกระบวนการออกแบบแสง
ส าหรับงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์  นักออกแบบแสง 
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ในสิ่งที่ไม่ต้องการให้เห็น สร้างอารมณ์ร่วมในช่วงต่างๆ
ของงาน ทั้ งช่วงพิ ธีการ ช่วงการน าเสนอข้อมูล
ผลิตภัณฑ์ (Product Presentation) รวมไปถึงช่วง
การเปิดตัวผลิตภัณฑ์ (Product Launch) 

เป้าหมายส าคัญของการใช้ “แสง” ในงาน
เปิดตัวผลิตภัณฑ์ นักออกแบบแสงในทัศนะโดยรวม
แบ่งเป็น 2 ส่วนคือ 1) เพื่อให้ความสว่าง และสร้าง
ความตื่นเต้นหวือหวา ช่วยให้งานมีชีวิตชีวา 2) เพื่อ
เป็นการตอบโจทย์ตามรูปแบบงานที่ผู้สร้างสรรค์ 
(Creative) งานเปิดตัวผลิตภัณฑ์ ได้วางไว้ 

ความส าคัญของแสงเมื่ อ เปรียบ เทียบกับ
องค์ ป ระกอบ อ่ืน ๆของงาน เปิ ด ตั วผ ลิ ตภั ณ ฑ์  
นักออกแบบแสงส่วนใหญ่มองว่า แสงเป็นองค์ประกอบ
ที่ขาดไม่ได้ในงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์ แต่จะมีบทบาท
มากหรือน้ อยนั้ น ขึ้ น อยู่ กั บ โจท ย์ ห รือแน วคิ ด 
(Concept/Them) ในแต่ละงานว่าต้องการให้สิ่งใด 
ในงานเด่นเป็นพิเศษ รวมถึงข้อก าหนดของพื้นที่และ
ช่วงเวลาในการจัดงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์นั้นๆ 

แสงคือส่วนหนึ่งในการสื่อสาร ในงานเปิดตัว
ผลิตภัณฑ์  เป็นทัศนะที่นักออกแบบแสงทุกท่าน 
มี ความ เห็น ตรงกั น  กรินท ร์  ไชยสมพ งศ์พั น ธ์  
นักออกแบบแสงอิสระไม่สังกัดองค์กร นักออกแบบ
แสงระดับอาชีพรุ่นใหม่ กล่าวว่า “แสงมีภาษาเฉพาะตัว
ที่สามารถสร้างความรู้สึกให้กับผู้ชมได้ ” วีรายา  
วงศ์นรารัชชกิจ Technical Director บจก.Pro Pacific 
(Thailand) นักออกแบบแสงระดับอาชีพรุ่น ใหม่ 
กล่าวว่า “ต้องรู้จังหวะว่าตอนไหนแสงจะเข้ากระแทก
คนดู แล้วตอนไหนที่ควรจะผละออก เหมือนเวลา 
ดูหนัง ที่อยู่ๆแสงดับมืดลงชั่วขณะแล้วก็สว่างขึ้นมา 
จะท าให้คนดูรับรู้ได้ว่าก าลังจะตื่นเต้น” พรพรรณ 
อารยะวีรสิทธิ์ นักออกแบบแสงอิสระ กลุ่ม Duck Unit 
นักออกแบบแสงระดับอาชีพรุ่นใหม่ กล่าวว่า “การยิงไฟ
เข้าตาคนดู เป็นเหมือนการคุยกับคนดู เป็นการท า
ลายเส้นแบ่งเขต (Boundary) ซึ่งงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์
สามารถท าได้เพราะมีความต้องการในการคุยกับผู้ชม
เช่นกัน” และทัศนะของนักออกแบบแสงหลายท่านก็มี
ความเห็นสอดคล้องกันว่า ในประเทศไทยยังไม่ค่อยให้
ความส าคัญกับการใช้แสงเพื่อสื่อสารในงานเปิดตัว
ผลิตภัณฑ์มากนัก อาจเป็นเพราะมีปัจจัยที่เก่ียวข้อง
หลายด้าน เช่น งบประมาณ ระยะเวลา และมุมมองของ

เจ้าของงานแต่ละท่านต่อการเห็นความส าคัญของการใช้
แสงในงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์ 

นักออกแบบแสงโดยรวมเห็นสอดคล้องกันว่า 
การพั ฒ น าการของการออกแบ บ แส งเพื่ อสื่ อ
ความหมายในประเทศไทย เกิดขึ้นตามการพัฒนา 
ด้านเทคโนโลยีโดยรวมของระบบไฟฟ้าและอุปกรณ์
แส งส ว่ า ง  (Lighting System) ตั้ งแ ต่ อ ดี ต จน ถึ ง
ปัจจุบัน โดยสอดคล้องกับที่ ธนาฒย์ ปิติพรเทพิณ 
รองกรรมการผู้จัดการ บจก. ไลท์ซอร์ส นักออกแบบ
แสงระดับช านาญงานพิเศษ ได้ให้ทัศนะในการแบ่ง
อย่างกว้างๆ ไว้ 3 ยุค 

ยุคที่ 1 ยุคคอนเวนชั่น ไลท์ (Conventional 
Light) คือไฟที่ติดตั้งอยู่กับที่ไม่สามารถเปลี่ยนทิศทาง 
และไม่สามารถเปลี่ยนสีด้วยตัวเอง เช่น ไฟพาร์ 
(Parabolic Aluminized Reflector) ฟี เน ล  (Fresnel 
Spotlight) โ ป ร์ ไ ฟ ล์  ( Profile Spotlight ห รื อ 
Ellipsoid Reflector Spotlight (ERS)) 

ยุคที่  2 ยุค อิ เทอริเจนท์  คอนเวนชั่นไลท์ 
(Intelligent Conventional Light) เช่น มูฟวิ่ง ไลท์ 
(Moving Light) คือ ไฟที่ มี ความสามารถ เปลี่ ยน
ทิศทางและสีได้ด้วยอุปกรณ์ควบคุม (Controller) 

ยุคที่  3 ยุค  แอลอีดี  (LED: Light-Emitting 
Diode) คือ หลอดไฟที่ถูกพัฒนาให้มีน้ าหนักเบา และ
กินไฟน้อย ส่งผลให้เกิดการประหยัดไฟฟ้า ซึ่งท าให้
เกิดการเปลี่ยนแปลงในภาพรวมของอุตสาหกรรม 
ที่เก่ียวข้องกับหลอดไฟทั้งหมด ไม่ว่าจะเป็นระบบไฟ
แสงสว่าง ระบบจอภาพ เป็นต้น ซึ่งก็ส่งผลต่อการ
ออกแบบแสงด้วย เพราะเนื่องจากอุปกรณ์มีขนาดเล็ก 
น้ าหนักเบา กินไฟน้อย เปลี่ยนสีได้มาก ท าให้มีความ
สะดวกในการออกแบบเพื่อติดตั้งและใช้งาน แม้ว่าใน
แง่ของการให้แสงสว่างที่ ออกมาจากตัวโคมนั้ น  
นักออกแบบแสงบางท่านมองว่าบางครั้งไฟแอลอีดี 
ก็ไม่สามารถตอบโจทย์ด้านการออกแบบแสงได้ทั้งหมด 
แต่ก็จะมีการเลือกใช้อุปกรณ์ไฟผสมกันเพราะอุปกรณ์
แต่ละชนิดนอกจากจะมีรูปแบบการใช้ที่ต่างกันแล้ว
ยังให้ผลของลักษณะแสงที่ใช้สื่ออารมณ์ต่างกันอีกด้วย 

ประเด็นที่  2 เทคนิค วิธีการ กระบวนการ
สร้างสรรค์ ในการออกแบบแสงในงานเปิดตัว
ผลิตภัณฑ์ในประเทศไทย 

ล าดับ ขั้นตอน ในกระบวนการออกแบบแสง
ส าหรับงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์  นักออกแบบแสง 
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ให้ความเห็นตรงกันว่า ขั้นตอนในการออกแบบแสง 
ทุกขั้นตอนล้วนส าคัญ และมีผลต่อการออกแบบและ
วางแผนในการท างาน แต่จะแตกต่างกันในด้านการให้

น้ าหนักความส าคัญในแต่ละขั้นตอน ขึ้นอยู่กับปัจจัย
แวดล้อมของนักออกแบบแสงแต่ละท่าน เช่นเรื่อง
เวลา และงบประมาณเป็นต้น ดังตาราง 1 

 
ตาราง 1 ทัศนะของนักออกแบบแสง ต่อล าดับขั้นตอน ในกระบวนการออกแบบแสงส าหรับงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์ 
สามารถสรุปได้ดังรายละเอียดในตารางนี้ 
 
ล าดับ ล าดับ ขั้นตอน ในกระบวนการออกแบบ

แสงส าหรับงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์ 
ทัศนะของนักออกแบบแสง 

แนวทางที่ 1 
ทัศนะของนักออกแบบแสง 

แนวทางที่ 2 

1 การประชุมรับข้อมูลสรุปภาพรวมงาน 
(Brief) จากผู้จ้างงาน 

มีส าคัญมาก เพราะจะท าให้ได้รับข้อมูล
เพ่ือใช้ในการออกแบบแสง 

แต่บางคร้ังถ้าหากงานที่มีขนาด
เล็กมากๆ ก็จะข้ามขั้นตอนนี้ไป 

2 ศึกษาข้อก าหนดและข้อจ ากัดต่างๆ ของ
งาน และสถานที่จัดงาน ทั้งข้อก าหนดทาง
สถาปัตยกรรม, ทางไฟฟ้า, ทางด้านงาน
แสดงหรือกิจกรรมต่างๆ ที่เกิดขึ้นบนเวที 
และด้านงบประมาณ  

ต้องศึกษา เพราะบางเร่ืองเป็นเร่ืองของ
ความปลอดภัย เช่น น้ าหนักของจุด
แขวนของห้องจัดงาน หรือข้อก าหนด
ของกิจกรรมต่างๆ ที่จะเกิดขึ้นบนเวที 
ส่วนงบประมาณเป็น 
ตัวแปรที่มีผลอันดบัแรกในการออกแบบ
และเลือกอุปกรณ์ในการท างาน 

  

3 ขั้นตอนในช่วงกระบวนการสร้างสรรค์  
3.1 ขั้นตอนในการเตรียมงาน  

ต้องม ี   

3.2 การศึกษารูปแบบงานกิจกรรมการ
เปิดตัวผลิตภัณฑ์ที่ต้องใช้ในการจัดแสง 
เป็นองค์ประกอบเพ่ือสื่อความหมายให้
สอดคล้องเป็นไปในแนวทางเดียวกัน และ
การประสานงาน 

จ าเป็นต้องมีเพราะต้องรู้ว่าผลิตภัณฑ์คือ
อะไร แนวคิดหรือโจทย์ (Concept / 
Theme) ของงานคืออะไร  

 

3.3 วางแผนการจัดแสงและเลือกอุปกรณ์ 
เพ่ือสื่อความหมายผ่านศิลปะการออกแบบ
แสงในงานเปดิตัวผลิตภัณฑ์ต้องค านึงถึง  
4 ข้อหลัก คือ  
    1) ก าหนดทิศทางของแสงให้ถูกต้องกับ
สถานที   

จ าเป็นต้องค านึงถึง เพราะปัจจุบันมีเร่ือง
ของการถ่ายภาพเพ่ือไปใช้ต่อเป็นภาพ
ข่าว ซึ่งการค านึงถึงหลักดังกล่าว ท าให้
สร้างมิติให้คนหรือของลอยออกมาจาก
ฉากอย่างชัดเจน หรือการเลือกใช้แสง
ตามอุณหภูมิสีเพ่ือสร้างความสวยงามนั้น 
จะช่วยให้ภาพของงานที่ออกไปในสื่อ
ต่างๆ สวยงามด้วย 

เนื่องด้วยงานเปดิตัวผลิตภัณฑ์ 
เป็นงานทีม่ีข้อจ ากัดด้านเวลาใน
การเตรียมงานและติดตั้ง
อุปกรณ์ ท าให้นักออกแบบแสง
ไม่ได้เจาะรายละเอียดการให้
แสง ตรงตามทฤษฎีนัก แต่จะ
เป็นการมองภาพกว้างๆ ให้ตอบ
โจทย์และสร้างความสวยงาม
ให้กับงานโดยรวมมากกว่า 

    2) ก าหนดลักษณะของแสงให้ถูกต้อง
กับการใช้งาน 

    3) ก าหนดต าแหน่งต่างๆของแสง ให้
สอดคล้องกับกิจกรรมบนเวที  

ต้องมีเพ่ือความต่อเนื่องของล าดับงาน
ทั้งหมด 

ปัจจุบันจะเป็นการใช้โปรแกรม
คอมพิวเตอร์ในการออกแบบ
ตัวอย่าง ซีนแสง (การจัดแสง
ของฉากหนึ่งๆ) ซึ่งถ้ามีเวลา
เพียงพอจะท า เพ่ือใช้ในการ
น าเสนอลูกค้าให้เห็นภาพและ
เข้าใจตรงกัน ไม่เกี่ยวกับขนาด
งานและงบประมาณ เนื่องจาก
อุปกรณ์ที่ใช้สามารถท าซีน
ล่วงหน้าและบันทึกไปใชต้่อที่
สถานที่จัดงานจริงได้เลย 

    4) ทดสอบการออกแบบและปรับปรุง 
คือการซ้อมล่วงหน้าเพ่ือท าการปรับปรุง
การจัดแสงให้สมบูรณ์ ( ปัจจุบัน มีการใช้
โปรแกรมคอมพิวเตอร์ ช่วยในการจ าลอง
ภาพ (Simulation) ให้ดูก่อนแสดง) 

ยังไม่ค่อยมีการซ้อมล่วงหน้าหรือการ
จ าลองภาพในโปรแกรมคอมพิวเตอร์
ส าหรับงานออกแบบแสงส าหรับงาน
เปิดตัวผลิตภัณฑ์ในประเทศไทย เพราะ 
มีปัจจัยด้านงบประมาณและเวลา 

3 
(ต่อ) 

- การท า Cue Synopsis ปัจจุบันในงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์ใน
ประเทศไทย มักจะท าใน Program 
Board เลยซึ่งก็จะเป็นการยึดตามโครง
เบื้องต้นของ Main Script ของงานนัน้ๆ 

มีท า เพ่ือช่วยเตือนในแต่ละคิว
ไม่ให้เกิดผิดพลาดจากการลืม 

- การท า Lighting Plot ส าคัญมาก เพราะใช้ในการสื่อสารกับ
ทีมงานติดตั้ง ให้สามารถท างานต่อจาก
นักออกแบบแสงได้สะดวกและรวดเร็ว 

 

 - การติดตั้งและ ปรับจุดลงกระทบ 
(Focus) อุปกรณ์ให้แสงสว่างหรือโคมไฟ 

ต้องม ี   

 - การตั้งค่าบันทึกการแสดงแสง (Lighting 
Programming) ที่อุปกรณ์แผงควบคุมแสง 
(Lighting Control Board) 

ต้องม ี   

 - การซ้อมเทคนิค (Technical 
Rehearsal) 

เป็นส่วนส าคัญในการตรวจสอบความ
ถูกต้องครบถ้วนในการจัดท าซีนแสง ว่า
สมบูรณ์ตามคิวงานหรือไม่ ซึ่งมักจะเป็น
ช่วงเวลาเดียวกบัที่เจ้าของผลิตภัณฑ์ มา
ดูการซ้อมจริงคร้ังสุดท้ายก่อนเร่ิมงาน 
โดยหากมีความผิดพลาดหรือไม่ชอบใน
ส่วนไหน ก็จะมีการแจ้งให้ปรับแก้ไข 

  

  - เปิดการแสดงจริง (Show) ม ี   

สิ่งส าคัญในการออกแบบแสง ต้องค านึงถึง
หน้าที่หลักของแสงที่ใช้เพื่อสื่อสารในงานเปิดตัว
ผลิตภัณฑ์ ดังนี้ 

การท าให้ผู้ชมแลเห็น (Illumination, Positive 
visibility) เป็นหน้าที่หลักของการใช้แสง ส่วนการน า
สายตาของผู้ชมสู่จุดมุ่งหมายที่ต้องการจะเน้นหรือ
ต้องการให้แลเห็นเป็นพิเศษ (Focus of Attention, 
Selective Focus) จ าเป็นมากส าหรับงานเปิดตัว
ผลิตภัณฑ์ ในขณะที่การท าให้เกิดความลึกบนเวที 
(Dimension, Modeling) จะต้องท าเพื่ อให้เกิดมิติ  
ที่สวยงามต่อผลิตภัณฑ์ และการสร้างบรรยากาศ
อารมณ์ ความรู้สึกร่วม บ่งบอกเวลา ฤดูกาล สร้าง
ความต่อเนื่องของล าดับงาน (Cue) (Establishing 
mood, atmosphere and realistic element) คือ
การสร้างบรรยากาศโดยรวมเพื่อสร้างอารมณ์ร่วมของ
ผู้ร่วมงาน และในบางผลิตภัณฑ์ต้องการแสงที่บ่งบอก
เวลาและฤดูกาล เช่นการเปิดตัวเสื้ อผ้ าส าหรับ 
ฤดูหนาว โดยการเน้นจังหวะการเคลื่อน (Movement) 
ในแต่ละช่วงของล าดับงาน ต้องใช้ความหลากหลาย
ของปริมาณแสง ลักษณะล าแสง และทิศทางของแสง
ที่กระท าต่อผลิตภัณฑ์นั้นๆ (Interaction, establishing 
rhythm and structure) เพื่อล าดับเหตุการณ์ตั้งแต่

ต้นจนจบการแสดง (Sequence) โดยน าสายตาผู้ชม
ไปสู่สถานที่หรือบริเวณที่นักแสดงหรือผลิตภัณฑ์
เคลื่ อน ไป  (Fluidity, staging the story) ทั้ งนี้ แส ง 
ยังสามารถแสดงถึงแนวทาง (Concept/Theme) และ
สไตล์ของรูปแบบงานหรือผลิตภัณฑ์ได้ (Reinforcing 
the theme and style)  

การออกแบบแสงเพื่อสื่อสารในงานเปิดตัว
ผลิตภัณฑ์  ต้องค านึ งถึงสุนทรียะในการเลือกใช้
คุณสมบัติของแสงที่ควบคุมได้ ได้แก่ 1) ความเข้มหรือ
ความสว่างของแสง (Intensity) ท าให้เรามองเห็นวัตถุ
ต่างๆบนเวที 2) การจ าหน่ายแสงหรือการส่องสว่าง 
(Distribution) 3) Movement จังหวะหรือลีลาการ
เปลี่ยนแปลงของแสง แบ่งได้ 3 ลักษณะ คือลีลาและ
จังหวะการเปลี่ยนแปลงของแสงสว่างแบบธรรมดา 
ลีลาการเคลื่อนไหวของโคมไฟส่องสว่างซึ่งเป็นเครื่อง
ประกอบฉากการแสดง และลีลาการเคลื่อนไหวของ
โคมไฟส่องสว่างด้านนอกของเวที 4) สุนทรียะในการ
เลือกสีของแสง (Color)  

ในทัศนะโดยรวมของนักออกแบบแสงมองว่า 
ทุกองค์ประกอบข้างต้นเป็นสิ่งจ าเป็นจะต้องน ามาใช้
ในการออกแบบแสงเพื่อให้ได้องค์ประกอบของศิลปะ 
แต่อย่างไรก็ตามการเลือกใช้ขึ้นอยู่กับรสนิยมของ 
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3 
(ต่อ) 

- การท า Cue Synopsis ปัจจุบันในงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์ใน
ประเทศไทย มักจะท าใน Program 
Board เลยซึ่งก็จะเป็นการยึดตามโครง
เบื้องต้นของ Main Script ของงานนัน้ๆ 

มีท า เพ่ือช่วยเตือนในแต่ละคิว
ไม่ให้เกิดผิดพลาดจากการลืม 

- การท า Lighting Plot ส าคัญมาก เพราะใช้ในการสื่อสารกับ
ทีมงานติดตั้ง ให้สามารถท างานต่อจาก
นักออกแบบแสงได้สะดวกและรวดเร็ว 

 

 - การติดตั้งและ ปรับจุดลงกระทบ 
(Focus) อุปกรณ์ให้แสงสว่างหรือโคมไฟ 

ต้องม ี   

 - การตั้งค่าบันทึกการแสดงแสง (Lighting 
Programming) ที่อุปกรณ์แผงควบคุมแสง 
(Lighting Control Board) 

ต้องม ี   

 - การซ้อมเทคนิค (Technical 
Rehearsal) 

เป็นส่วนส าคัญในการตรวจสอบความ
ถูกต้องครบถ้วนในการจัดท าซีนแสง ว่า
สมบูรณ์ตามคิวงานหรือไม่ ซึ่งมักจะเป็น
ช่วงเวลาเดียวกบัที่เจ้าของผลิตภัณฑ์ มา
ดูการซ้อมจริงคร้ังสุดท้ายก่อนเร่ิมงาน 
โดยหากมีความผิดพลาดหรือไม่ชอบใน
ส่วนไหน ก็จะมีการแจ้งให้ปรับแก้ไข 

  

  - เปิดการแสดงจริง (Show) ม ี   

สิ่งส าคัญในการออกแบบแสง ต้องค านึงถึง
หน้าที่หลักของแสงที่ใช้เพื่อสื่อสารในงานเปิดตัว
ผลิตภัณฑ์ ดังนี้ 

การท าให้ผู้ชมแลเห็น (Illumination, Positive 
visibility) เป็นหน้าที่หลักของการใช้แสง ส่วนการน า
สายตาของผู้ชมสู่จุดมุ่งหมายที่ต้องการจะเน้นหรือ
ต้องการให้แลเห็นเป็นพิเศษ (Focus of Attention, 
Selective Focus) จ าเป็นมากส าหรับงานเปิดตัว
ผลิตภัณฑ์ ในขณะที่การท าให้เกิดความลึกบนเวที 
(Dimension, Modeling) จะต้องท าเพื่ อให้เกิดมิติ  
ที่สวยงามต่อผลิตภัณฑ์ และการสร้างบรรยากาศ
อารมณ์ ความรู้สึกร่วม บ่งบอกเวลา ฤดูกาล สร้าง
ความต่อเนื่องของล าดับงาน (Cue) (Establishing 
mood, atmosphere and realistic element) คือ
การสร้างบรรยากาศโดยรวมเพื่อสร้างอารมณ์ร่วมของ
ผู้ร่วมงาน และในบางผลิตภัณฑ์ต้องการแสงที่บ่งบอก
เวลาและฤดูกาล เช่นการเปิดตัวเสื้ อผ้ าส าหรับ 
ฤดูหนาว โดยการเน้นจังหวะการเคลื่อน (Movement) 
ในแต่ละช่วงของล าดับงาน ต้องใช้ความหลากหลาย
ของปริมาณแสง ลักษณะล าแสง และทิศทางของแสง
ที่กระท าต่อผลิตภัณฑ์นั้นๆ (Interaction, establishing 
rhythm and structure) เพื่อล าดับเหตุการณ์ตั้งแต่

ต้นจนจบการแสดง (Sequence) โดยน าสายตาผู้ชม
ไปสู่สถานที่หรือบริเวณที่นักแสดงหรือผลิตภัณฑ์
เคลื่ อน ไป  (Fluidity, staging the story) ทั้ งนี้ แส ง 
ยังสามารถแสดงถึงแนวทาง (Concept/Theme) และ
สไตล์ของรูปแบบงานหรือผลิตภัณฑ์ได้ (Reinforcing 
the theme and style)  

การออกแบบแสงเพื่อสื่อสารในงานเปิดตัว
ผลิตภัณฑ์  ต้องค านึ งถึงสุนทรียะในการเลือกใช้
คุณสมบัติของแสงที่ควบคุมได้ ได้แก่ 1) ความเข้มหรือ
ความสว่างของแสง (Intensity) ท าให้เรามองเห็นวัตถุ
ต่างๆบนเวที 2) การจ าหน่ายแสงหรือการส่องสว่าง 
(Distribution) 3) Movement จังหวะหรือลีลาการ
เปลี่ยนแปลงของแสง แบ่งได้ 3 ลักษณะ คือลีลาและ
จังหวะการเปลี่ยนแปลงของแสงสว่างแบบธรรมดา 
ลีลาการเคลื่อนไหวของโคมไฟส่องสว่างซึ่งเป็นเครื่อง
ประกอบฉากการแสดง และลีลาการเคลื่อนไหวของ
โคมไฟส่องสว่างด้านนอกของเวที 4) สุนทรียะในการ
เลือกสีของแสง (Color)  

ในทัศนะโดยรวมของนักออกแบบแสงมองว่า 
ทุกองค์ประกอบข้างต้นเป็นสิ่งจ าเป็นจะต้องน ามาใช้
ในการออกแบบแสงเพื่อให้ได้องค์ประกอบของศิลปะ 
แต่อย่างไรก็ตามการเลือกใช้ขึ้นอยู่กับรสนิยมของ 
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นักออกแบบแสงแต่ละท่าน ซึ่งหากนักออกแบบแสง
สามารถท าให้รสนิยมเป็นสากลได้มากเพียงใดก็จะได้
กลุ่มผู้ชมมากขึ้น โดย ธนาฒย์ ปิติพรเทพิณ, กรินทร์ 
ไชยสมพงศ์พันธ์ และวีรายา วงศ์นรารัชชกิจ มีทัศนะ
ตรงกันว่าแสงที่จะสร้างความประหลาดใจและท าให้
คนดูรู้สึกประทับใจ คือการเปลี่ยนจังหวะหรือเปลี่ยน
อารมณ์ของแสงให้แตกต่างจากช่วงอ่ืนๆ ของงาน เช่น
ตลอดงานใช้แสงที่มีจังหวะเร็วกระฉับกระเฉง ล าแสง
คม มีสีสัน เมื่อถึงช่วงเวลาที่เราต้องการให้เกิดภาพจ า 
จึงเปลี่ยนมาให้แสงที่นิ่ง ใช้สีเดียวเป็นต้น หรือแม้แต่
การท าไฟสวยงามตลอดงานแต่ไม่มีช่วงเปลี่ยนจังหวะ
อารมณ์ก็ไม่สามารถท าให้คนดูเกิดภาพจ าได้ ส่วนเร่ือง
สีของแสงมีความส าคัญมากในงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์ 
เพราะเป็นสิ่งที่คนเห็นได้ชัดเจน สามารถบอกอารมณ์ 
และบางครั้งเกี่ยวข้องกับสีของผลิตภัณฑ์และสีที่
เป็นอัตลักษณ์ขององค์กร (Corporate Identity) อีกด้วย 

ลักษณะของแสง (ลูกเล่น) ที่ ใช้ในการสร้าง 
จุดสนใจ นักออกแบบแสง เกรียงศักดิ์  เฒ่ าตัน 
Managing Director บจก. เค เอส ไลท์แอนด์ซาวด์ 
นักออกแบบแสงระดับช านาญงานพิเศษ  และชูชัย 
อาจหาญ นักออกแบบแสง บจก. ดีไซน์ไลท์ ซีสเต็ม  
นักออกแบบแสงระดับอาชีพรุ่นใหม่ ให้ทัศนะว่าในยุคนี้ 
แสงที่ดึงดูดความสนใจ น่าจะเป็นแสงในลักษณะที่แรง 
สว่างและคมชัด แต่อีกหลายทัศนะเห็นตรงกันว่า  
การจะใช้ลูกเล่นแสงเพื่ อดึงความสนใจแบบไหน 
ขึ้นอยู่กับปัจจัยอ่ืนร่วมด้วย เช่นเสียงเพลง และ
รูปแบบวิธีการเปิดตัวของแต่ละผลิตภัณฑ์ ซึ่งมักจะถูก
ก าหนดขึ้นตามลักษณะเฉพาะของผลิตภัณฑ์หรือ
แนวคิด (Concept) ของการจัดงาน เช่น งานเปิดตัว
น้ าหอมที่มีลักษณะผลิตภัณฑ์หอมหวาน ช่วงเวลา
เปิดตัวต้องการความช้า แสงสีหวาน ล าแสงมีลักษณะฟุ้ง 
ที่มาพร้อมกับเทคนิคพิเศษอย่าเช่น ควัน หรือจะเป็น
การเปิดตัวผลิตภัณฑ์รถยนต์ที่มีลักษณะเร็วแรง  
เพลงที่ ใช้ในช่วงเปิดตัวก็มักจะมีท านองที่กระชับ 
เช่นเดียวกันลักษณะของแสงก็ต้องใช้ความเร็วและ 
ใช้ล าแสงที่คมชัด เป็นต้น   

สรุปผลการใช้แสงเพื่อการสื่อสารในงานเปิดตัว
ผลิตภัณฑ์ ของนักออกแบบแสง 3 ระดับ แบ่งตาม
หน้ าที่ ห ลั ก ขอ งแส ง กั บ คุณ สมบั ติ ขอ งแส งที่  
นักออกแบบสามารถควบคุมได้ โดยรวบรวมจากผลวิจัย
พบว่า  

ระดับที่ 1 หน้าที่หลักของแสง เพื่อการแลเห็น 
เป็นสิ่งแรกที่จะต้องค านึงถึง รวมถึงแสงยังสามารถ
ช่วยปิดบังอ าพรางในสิ่งที่ไม่ต้องการให้เห็นอีกด้วย  

 คุณสมบัติของแสงฯ ความเข้มความสว่างของ
แสง, การจ าหน่ายแสง การวางต าแหน่งโคม การปรับ
จุดโฟกัส เป็นความรู้พื้นฐานที่นักออกแบบจะน ามา
ปรับใช้ให้เหมาะสมกับงานแต่ละงาน 

ระดับที่ 2 หน้าที่หลักของแสง เพื่อน าสายตา 
เป็นสิ่งจ าเป็นที่สุดส าหรับการออกแบบแสงในงาน
เปิดตัวผลิตภัณฑ์ และการสร้างมิติให้เกิดความลึก 
บนเวที  จะช่วยให้ผลิตภัณฑ์ดูโดดเด่น ปัจจุบันมี 
ความส าคัญมากขึ้นต่อการถ่ายภาพงานเพื่ อใช้
ประโยชน์ในการส่งข่าวสารในภายหลัง 

คุณสมบัติของแสงฯ ลีลาจังหวะ ความต่อเนื่อง 
การเคลื่อนไหวโคมไฟส่องสว่างเพื่อเน้นเหตุการณ์ เป็น
ส่วนส าคัญที่จะช่วยให้ลักษณะเฉพาะ (Character)  
ของผลิตภัณฑ์หรือแนวคิด (Concept/ Theme)  
ของงานให้โดดเด่น โดยจะมีองค์ประกอบอ่ืนๆ ภายใน
งานมาร่วมด้วย เช่น จังหวะดนตรี และวิธีการเปิดตัว
ผลิ ตภัณ ฑ์  ส่ วนการเลื อกใช้ สี ของแสงเพื่ อสื่ อ
ความหมาย มีความส าคัญมากที่สุดเพราะเป็นสิ่งที่มอง
เห็นชัดที่ สุ ด  และเกี่ ยวข้องกับภาพลักษณ์ ของ
ผลิตภัณฑ์รวมถึงภาพลักษณ์ของตราสินค้าโดยตรง 

ระดับที่  3 หน้าที่ หลักของแสง  เพื่ อสร้าง
บรรยากาศ เน้นจังหวะ ปริมาณแสงและลักษณะ
ล าแสงเป็นการสร้างอารมณ์ร่วมให้กับผู้ร่วมงาน และ
ในบางผลิตภัณฑ์ต้องการแสงในการน าเสนอถึงเวลา
และฤดูกาลของผลิตภัณฑ์ เช่นการเปิดตัวเสื้อผ้า
ส าหรับฤดูหนาว หรือการเปิดตัวครีมบ ารุงผิว ที่ใช้ได้
ทั้งเวลาเช้าและค่ า เป็นต้น 

คุณสมบัติของแสงฯ ลีลาจังหวะการเคลื่อนไหว
โคมไฟที่เป็นอุปกรณ์ประกอบฉาก ไม่ค่อยจะจ าเป็น
นักในงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์ ยกเว้นว่าจะมีการแสดง
ละครประกอบการเปิดตัวผลิตภัณฑ์ร่วมอยู่ด้วย  
ส่ วน หั วข้ อ สี ข อ งแส ง เพื่ อ ส ร้ า งค วาม รู้ สึ ก นั้ น  
นักออกแบบแสงเห็นตรงกันว่ามีความส าคัญมาก  
ซึ่งเกิดจากความรู้และประสบการณ์ และรสนิยมใน
การเลือกผสมสีของแสง โดยนักออกแบบแสงแต่ละคน  

ดั ง เช่ น ตั วอย่ างงาน  Samsung SUHD TV 
Launching (2015) ที่กรินทร์ ไชยสมพงศ์พันธ์  ได้
กล่าวว่า “งานนี้ต้องการสร้างอารมณ์ให้เกิดความ

สมจริงตามแนวคิด (Concept) See More, Feel More 
โดยอาศัยสีของแสงท าให้ผู้ชมเกิดความรู้สึกร่วมไปกับ
เนื้อหาที่ เกิดขึ้นในจอภาพ  เพื่อให้เกิดคุณลักษณะ  
3 ประการ คือ 1) Stunning Contrast: สร้างความ
ประทับใจกับความแตกต่าง 2) Striking Brightness: 
ดึงดูดใจด้วยแสงที่มีความสว่างจ้า และ 3) Spectacular 
Color: ระบายด้วยสีสันต่างๆ ซึ่งเป็นจุดเด่นของ 
ตัวสินค้า” 

ตัวอย่างงานเปิดตัวรถยนต์โตโยต้า ออลนิว 
ฟอร์จูนเนอร์ (TOYOTA All New Fortuner) ภายใต้
แนวคิด (Concept) ของงานคือ ทัฟแอนด์คูล (Tough 
& Cool) นักออกแบบแสงของงาน เหมทัต ทองทรัพย์ 
นักออกแบบแสงระดับอาชีพรุ่นใหม่  บจก.พี เอ็ม 
เซ็นเตอร์ ได้กล่าวว่า โจทย์ของงานนี้ คือ การเปิดตัว
รถยนต์กึ่งสปอร์ตกึ่งครอบครัว ที่เน้น 3 ไอโคนิคไลน์ 
(Iconic Lines) คือเส้นสายที่เกิดจากการออกแบบรถ 
และสีรถค่อนข้างท าแสงยากเพราะเป็นสีทองแดงซึ่ง
เป็นสีพิเศษที่ไม่เคยมีในท้องตลาด การท างานของ 
ไลท์ติ้งดีไซเนอร์ คือพยายามเกาะธีมงานให้มากที่สุด 
โดยการเลือกใช้สีของแสงให้อยู่ในโทนสีทองแดง  
ซึ่งประกอบด้วยสีเหลือง สีส้ม สีขาว 

การใช้แสง 3 ระดับ ของนักออกแบบแสงจะ
ค านึงถึงข้อก าหนดดังต่อไปนี้  1) ข้อก าหนดและ
ข้ อ จ า กั ด ต่ า งๆ  ข อ งงาน แ ล ะ ส ถ าน ที่ จั ด ง าน  
2) ข้อก าหนดทางสถาปัตยกรรม, ข้อก าหนดทางไฟฟ้า 

3) ข้อก าหนดทางด้านงานแสดงหรือกิจกรรมต่างๆ  
ที่เกิดขึ้นบนเวที 4) ข้อก าหนดด้านงบประมาณ เพราะ
บางเรื่องเป็นเรื่องของความปลอดภัย เช่น น้ าหนัก
ของจุดแขวนของห้องจัดงาน  หรือข้อก าหนดของ
กิจกรรมต่างๆที่จะเกิดขึ้นบนเวที ส่วนงบประมาณเป็น
ตัวแปรที่มีผลอันดับแรกในการออกแบบและเลือก
อุปกรณ์ในการท างานและสุดท้ายนักออกแบบแสงจะ
เลือกน าองค์ประกอบทั้งหมดมาออกแบบแสง ตาม
รสนิยมที่แตกต่างกันของแต่ละคน 

ด้านเทคนิคการออกแบบแสงในทัศนะโดยรวม
ของนักออกแบบแสงมองว่า สามารถสอนกันได้ในแง่
ของเทคนิคการออกแบบแสงขั้นพื้นฐาน แต่สิ่งที่สอน
ไม่ได้นั้นนักออกแบบแสงทั้ง ธนาฒย์ ปิติพรเทพิณ ,  
วีรายา วงศ์นรารัชชกิจ , กรินทร์ ไชยสมพงศ์พันธ์ ,  
ฉัตรเฉลิม หลิมภาพันธุ์ และจิโร่ เอ็นโดะ เห็นตรงกัน
ว่าคือ รสนิยม ความคิดสร้างสรรค์ และการพลิกแพลง
เลือกใช้เทคนิคในเวลาที่เหมาะสม ไม่สามารถสอนกัน
ได้ โดยมากจะเกิดขึ้นจากการสั่งสมสื่อทางด้านศิลปะ
และประสบการณ์ ในการท างานของแต่ละบุคคล 
แม้ว่าพรพรรณ อารยะวีรสิทธิ์ จะมองว่าหลักการ
พิเศษเฉพาะบุคคลบางอย่างรวมถึงมุมมองทางด้าน
ศิลปะนั้นสามารถแนะน ากันได้ แต่สุดท้ายแต่ละคนจะ
เลือกแนวทางที่ตนชื่นชอบซึ่งท าให้ภาพของงานแสง
ของแต่ละคนออกมาไม่เหมือนกัน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 1 ตัวอย่างงาน Samsung SUHD TV Launching (2015) จัดโดย บจก. Bondubar 
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สมจริงตามแนวคิด (Concept) See More, Feel More 
โดยอาศัยสีของแสงท าให้ผู้ชมเกิดความรู้สึกร่วมไปกับ
เนื้อหาที่ เกิดขึ้นในจอภาพ  เพื่อให้เกิดคุณลักษณะ  
3 ประการ คือ 1) Stunning Contrast: สร้างความ
ประทับใจกับความแตกต่าง 2) Striking Brightness: 
ดึงดูดใจด้วยแสงที่มีความสว่างจ้า และ 3) Spectacular 
Color: ระบายด้วยสีสันต่างๆ ซึ่งเป็นจุดเด่นของ 
ตัวสินค้า” 

ตัวอย่างงานเปิดตัวรถยนต์โตโยต้า ออลนิว 
ฟอร์จูนเนอร์ (TOYOTA All New Fortuner) ภายใต้
แนวคิด (Concept) ของงานคือ ทัฟแอนด์คูล (Tough 
& Cool) นักออกแบบแสงของงาน เหมทัต ทองทรัพย์ 
นักออกแบบแสงระดับอาชีพรุ่นใหม่  บจก.พี เอ็ม 
เซ็นเตอร์ ได้กล่าวว่า โจทย์ของงานนี้ คือ การเปิดตัว
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ไลท์ติ้งดีไซเนอร์ คือพยายามเกาะธีมงานให้มากที่สุด 
โดยการเลือกใช้สีของแสงให้อยู่ในโทนสีทองแดง  
ซึ่งประกอบด้วยสีเหลือง สีส้ม สีขาว 

การใช้แสง 3 ระดับ ของนักออกแบบแสงจะ
ค านึงถึงข้อก าหนดดังต่อไปนี้  1) ข้อก าหนดและ
ข้ อ จ า กั ด ต่ า งๆ  ข อ งงาน แ ล ะ ส ถ าน ที่ จั ด ง าน  
2) ข้อก าหนดทางสถาปัตยกรรม, ข้อก าหนดทางไฟฟ้า 

3) ข้อก าหนดทางด้านงานแสดงหรือกิจกรรมต่างๆ  
ที่เกิดขึ้นบนเวที 4) ข้อก าหนดด้านงบประมาณ เพราะ
บางเรื่องเป็นเรื่องของความปลอดภัย เช่น น้ าหนัก
ของจุดแขวนของห้องจัดงาน  หรือข้อก าหนดของ
กิจกรรมต่างๆที่จะเกิดขึ้นบนเวที ส่วนงบประมาณเป็น
ตัวแปรที่มีผลอันดับแรกในการออกแบบและเลือก
อุปกรณ์ในการท างานและสุดท้ายนักออกแบบแสงจะ
เลือกน าองค์ประกอบทั้งหมดมาออกแบบแสง ตาม
รสนิยมที่แตกต่างกันของแต่ละคน 

ด้านเทคนิคการออกแบบแสงในทัศนะโดยรวม
ของนักออกแบบแสงมองว่า สามารถสอนกันได้ในแง่
ของเทคนิคการออกแบบแสงขั้นพื้นฐาน แต่สิ่งที่สอน
ไม่ได้นั้นนักออกแบบแสงทั้ง ธนาฒย์ ปิติพรเทพิณ ,  
วีรายา วงศ์นรารัชชกิจ , กรินทร์ ไชยสมพงศ์พันธ์ ,  
ฉัตรเฉลิม หลิมภาพันธุ์ และจิโร่ เอ็นโดะ เห็นตรงกัน
ว่าคือ รสนิยม ความคิดสร้างสรรค์ และการพลิกแพลง
เลือกใช้เทคนิคในเวลาที่เหมาะสม ไม่สามารถสอนกัน
ได้ โดยมากจะเกิดขึ้นจากการสั่งสมสื่อทางด้านศิลปะ
และประสบการณ์ ในการท างานของแต่ละบุคคล 
แม้ว่าพรพรรณ อารยะวีรสิทธิ์ จะมองว่าหลักการ
พิเศษเฉพาะบุคคลบางอย่างรวมถึงมุมมองทางด้าน
ศิลปะนั้นสามารถแนะน ากันได้ แต่สุดท้ายแต่ละคนจะ
เลือกแนวทางท่ีตนชื่นชอบซึ่งท าให้ภาพของงานแสง
ของแต่ละคนออกมาไม่เหมือนกัน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 1 ตัวอย่างงาน Samsung SUHD TV Launching (2015) จัดโดย บจก. Bondubar 
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ภาพ 2 ตัวอย่างงานเปิดตวัรถยนต์โตโยต้า ออลนิว ฟอร์จูนเนอร์ จัดโดย บจก.เอ แมทเทอร์ ออฟ อีเว้นท์ 
 
แนวคิดของนักออกแบบแสงต่อ เอกลักษณ์

เฉพาะของ เทคนิค วิธีการในการใช้แสงเพื่ อสื่ อ
ความหมายในงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์ในประเทศไทย
เทียบกับงานกิจกรรมประเภทอ่ืน (เช่น งานประชุม, 
งานเลี้ยงขอบคุณ, งานแสดงดนตรี) ต่างเห็นตรงกัน
ว่ามี เอกลักษณ์ เฉพาะที่แตกต่าง ดังนี้  เพราะงาน
เปิดตัวผลิตภัณฑ์ต้องการความหวือหวาโดดเด่น เป็น
งานที่ให้ความส าคัญกับช่วงเวลา ณ ขณะเดียว รวมถึง
ในปัจจุบันงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์มักจะมีรูปแบบการ
สร้างสรรค์งานที่มีแนวคิด (Concept) เพื่อน าเสนอที่
ชัดเจนตามลักษณะของแต่ละผลิตภัณฑ์ ซึ่งจะต่างกับ
งานประชุมที่ต้องการเพียงแสงที่เรียบง่ายสบายตา 
หรือแสงส าหรับงานดนตรีที่ต้องมีความต่อเนื่องของ
อารมณ์ยาวนานตั้งแต่ต้นไปจนจบการแสดง 

 

ประเด็นที่  3: องค์ประกอบด้านความคิด
สร้างสรรค์กับนักออกแบบแสงส าหรับงานเปิดตัว
ผลิตภัณฑ์ในประเทศไทย 

ทักษะของนักออแบบแสงในงานเปิ ดตั ว
ผลิตภัณฑ์ แบ่งย่อยได้ดังนี้ 

1. ทักษะความรู้เฉพาะทาง นักออกแบบแสง
แต่ละท่านได้ให้ความเห็นในหัวข้อนี้แตกต่างกันไป  
แต่ ทั้ งหมดสอดคล้ องกับ ข้ อสรุปของ ธน าฒ ย์  
ปิติพรเทพิณ ที่ได้กล่าวโดยสรุปไว้ว่า “มีทักษะ 2 ส่วน
ที่เป็นองค์ประกอบใหญ่ๆ คือทักษะการตีความ กับ
ทักษะเร่ืองวิชาชีพ ซึ่งก็แบ่งเป็นเรื่องอุปกรณ์ กับเร่ือง 
Design” 

2. ทักษะด้านการบริหารจัดการ ในทัศนะ 
นักออกแบบจะแบ่งได้เป็น เรื่องการจัดการทีมงาน
ของตนเองและการบริหารจัดการร่วมกับทีมอ่ืน  

การจัดการด้านงบประมาณให้สัมพันธ์กับโจทย์ที่ได้รับ 
การบริหารด้านเวลา 

3. นักออกแบบแสงส่วนใหญ่ให้ทัศนะตรงกัน
ว่า ทักษะการแก้ไขปัญหาเฉพาะหน้ามีความจ าเป็น
เพราะหน้างานมักจะต้องมีการปรับแก้  หรือการ
เปลี่ยนแปลงที่ เกิดขึ้นกะทันหัน อย่างที่พรพรรณ  
อารยะวีรสิทธิ์ นักออกแบบแสงอิสระไม่สังกัดองค์กร 
กล่าวไว้ว่า “ต้องแก้ปัญหาเฉพาะหน้าได้เร็ว คิดเร็ว 
จัดการเร็ว” 

4. ทักษะด้านการท างานร่วมกับผู้ อ่ืนนัก
ออกแบบแสงได้ให้ทัศนะควบคู่ไปกับทักษะทางด้าน
การสื่อสาร เพราะนักออแบบแสงจะต้องท างาน
ร่วมกับหลายฝ่าย หลายบุคคล หลายระดับ ดังนั้น
ทักษะการท างานร่วมกับผู้อ่ืนและการสื่อสารจึงต้อง
ชัดจน และประนีประนอม 

5. ทักษะด้านคอมพิวเตอร์  เป็นทักษะที่ 
นักออกแบบแสงส่วนใหญ่ให่ทัศนะว่าเป็นสิ่งจ าเป็น
เนื่องจากปัจจุบันเครื่องมือในการท างานต่างๆ ล้วนมี
องค์ประกอบพื้นฐานของการใช้งานคอมพิวเตอร์ทั้งสิ้น 

6. คุณสมบัติส่วนบุคคล เช่น ขยัน ใฝ่รู้ เรียนรู้
เร็ว ละเอียด ในทัศนะของนักออกแบบแสงบางท่าน
เห็นว่าเป็นทักษะทั่ วไปที่ทุกอาชีพควรจะต้องมี  
บ างท่ าน เห็ น ว่ าน อก จ ากค วาม ละ เอี ย ด แ ล้ ว  
นักออกแบบแสงควรเป็นคนช่างสังเกตอีกด้วย 

7. ทักษะอ่ืนๆ ในข้อนี้นักออกแบบแสงให้
ทัศนะแตกต่างกันไป เช่น ต้องมีความสนุกกับงาน 
หมั่นหาความรู้ใหม่ๆเพิ่มเติม ต้องช่างสังเกต ต้อง
อดทน ต้องมีทักษะทางด้านศิลปะ  

คุณลักษณะพิเศษของนักออกแบบแสง ส าหรับ
งานกิจกรรมเปิดตัวผลิตภัณฑ์ นักออกแบบแสงให้
ทัศนะไว้ต่างกันหลายแง่มุมดังนี้ เกรียงศักดิ์ เฒ่าตัน 
กล่าวว่า “อย่างน้อยก็ต้องรู้พื้นฐานของผลิตภัณฑ์  
ว่าเป็นอย่างไร จุดเด่นคืออะไร” วีรายา วงศ์นรารัชชกิจ 
ให้ทัศนะว่า “ต้องมีความตั้งใจ มีความสามารถในการ
เผชิญปัญหาเฉพาะหน้า แล้วก็ให้เกียรติผู้อ่ืน เคารพ
ความคิดเห็นของอ่ืน เราควรจะให้เกียรติกับคนที่เขา

สร้างงานนี้ขึ้นมา เราท าไปตามคอนเซ็ปต์ของเขาด้วย
สไตล์ที่เป็นตัวเรา การดีไซน์ก็คือการท างานร่วมกัน 
เป็นการท าความฝันของคนอ่ืนและของเราด้วย ให้มัน
ร่วมกันได้ มันคืองาน Commercial Art อย่างหนึ่ง” 
ส่วนพรพรรณ อารยะวีรสิทธิ์ กล่าวว่า “ความยืดหยุ่น
ส าคัญที่สุดส าหรับงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์ เพราะว่าหนึ่ง
คือเวลาน้อย สองคือเราไม่รู้ว่าจะเกิดอะไรขึ้นได้บ้าง” 
ด้านชูชัย อาจหาญ เห็นว่า “ต้องมีความคิดสร้างสรรค์
เพราะสินค้ามันไม่เหมือนกัน ของที่จะน ามาใช้ก็ไม่
เหมือนกัน” และกรินทร์ ไชยสมพงศ์พันธ์ กล่าว่า 
“ต้องเป็นคนที่อินไว (Inner) ใฝ่หาข้อมูล เพื่อให้เห็น
ข้อดีใน Product ที่เราสามารถเก็บมาเติมให้งานเราได้ 
ถ้ายิ่งอยากให้มันดีมากขึ้นไปอีก คุณก็ต้องเห็นข้อดี 
ในตัว Product” ขณะที่ฉัตรเฉลิม หลิมภาพันธุ์ มองว่า 
“ต้องค่อนข้างเข้าใจเรื่องของ Marketing เนื่องจาก 
Product Launching เป็น Marketing Event ก็ต้อง
เข้าใจว่าจุดประสงค์ของงานนี้คืออะไร ต้องตีโจทย์ 
ให้แตกว่าลูกค้าจะ Launch Product อะไร Theme 
คืออะไรและสุดท้ายเขตแดนของลูกค้าคืออะไรแล้ว 
Deliver Communication ด้ ว ย แ ส ง ใ ห้ มั น ต ร ง
ประเด็นที่สุด” และวิกรานต์ มณีศรี South East 
Aisa General Manager  Dorier Asia Pte Ltd. 
(SIngapore) นักออกแบบแสงระดับอาชีพรุ่นใหม่ 
มองว่า “น่าจะเป็นเรื่องของเทคโนโลยีมากกว่า 
เพราะว่าน่าจะเป็นการท าอย่างไรให้มันออกมาว้าว ให้
ดูตื่นตาตื่นใจ มันน่าจะเป็นอะไรที่เกี่ยวกับ effect 
มากกว่า ที่นี้มันจะ relate ไปเรื่องของอย่างอ่ืนด้วย 
เช่นเรื่องของ ควัน มันก็อยู่ในกลุ่มเดียวกัน คือว่าถ้า
ค่อนข้างรู้จักของ ก็จะสามารถท ามันออกมาได้พิสดาร 
ท าออกมาได้ อื้ม..ว้าว”  

องค์ประกอบของระบบความคิดสร้างสรรค์ ต่อ
การออกแบบแสงในงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์ในประเทศ
ไทย เป็นปัจจัยที่ท าให้การออกแบบแสงในงานเปิดตัว
ผลิตภัณฑ์ครั้งหนึ่งๆ สามารถประสบความส าเร็จหรือ
ล้มเหลวได้ โดยนักออกแบบแสงได้ให้ทัศนะเป็น 2 
แนวทางดังตาราง 2 
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การจัดการด้านงบประมาณให้สัมพันธ์กับโจทย์ที่ได้รับ 
การบริหารด้านเวลา 

3. นักออกแบบแสงส่วนใหญ่ให้ทัศนะตรงกัน
ว่า ทักษะการแก้ไขปัญหาเฉพาะหน้ามีความจ าเป็น
เพราะหน้างานมักจะต้องมีการปรับแก้  หรือการ
เปลี่ยนแปลงที่ เกิดขึ้นกะทันหัน อย่างที่พรพรรณ  
อารยะวีรสิทธิ์ นักออกแบบแสงอิสระไม่สังกัดองค์กร 
กล่าวไว้ว่า “ต้องแก้ปัญหาเฉพาะหน้าได้เร็ว คิดเร็ว 
จัดการเร็ว” 

4. ทักษะด้านการท างานร่วมกับผู้ อ่ืนนัก
ออกแบบแสงได้ให้ทัศนะควบคู่ไปกับทักษะทางด้าน
การสื่อสาร เพราะนักออแบบแสงจะต้องท างาน
ร่วมกับหลายฝ่าย หลายบุคคล หลายระดับ ดังนั้น
ทักษะการท างานร่วมกับผู้อ่ืนและการสื่อสารจึงต้อง
ชัดจน และประนีประนอม 

5. ทักษะด้านคอมพิวเตอร์  เป็นทักษะที่ 
นักออกแบบแสงส่วนใหญ่ให่ทัศนะว่าเป็นสิ่งจ าเป็น
เนื่องจากปัจจุบันเครื่องมือในการท างานต่างๆ ล้วนมี
องค์ประกอบพื้นฐานของการใช้งานคอมพิวเตอร์ทั้งสิ้น 

6. คุณสมบัติส่วนบุคคล เช่น ขยัน ใฝ่รู้ เรียนรู้
เร็ว ละเอียด ในทัศนะของนักออกแบบแสงบางท่าน
เห็นว่าเป็นทักษะทั่ วไปที่ทุกอาชีพควรจะต้องมี  
บ างท่ าน เห็ น ว่ าน อก จ ากค วาม ละ เอี ย ด แ ล้ ว  
นักออกแบบแสงควรเป็นคนช่างสังเกตอีกด้วย 

7. ทักษะอ่ืนๆ ในข้อนี้นักออกแบบแสงให้
ทัศนะแตกต่างกันไป เช่น ต้องมีความสนุกกับงาน 
หมั่นหาความรู้ใหม่ๆเพิ่มเติม ต้องช่างสังเกต ต้อง
อดทน ต้องมีทักษะทางด้านศิลปะ  

คุณลักษณะพิเศษของนักออกแบบแสง ส าหรับ
งานกิจกรรมเปิดตัวผลิตภัณฑ์ นักออกแบบแสงให้
ทัศนะไว้ต่างกันหลายแง่มุมดังนี้ เกรียงศักดิ์ เฒ่าตัน 
กล่าวว่า “อย่างน้อยก็ต้องรู้พื้นฐานของผลิตภัณฑ์  
ว่าเป็นอย่างไร จุดเด่นคืออะไร” วีรายา วงศ์นรารัชชกิจ 
ให้ทัศนะว่า “ต้องมีความตั้งใจ มีความสามารถในการ
เผชิญปัญหาเฉพาะหน้า แล้วก็ให้เกียรติผู้อ่ืน เคารพ
ความคิดเห็นของอ่ืน เราควรจะให้เกียรติกับคนที่เขา

สร้างงานนี้ขึ้นมา เราท าไปตามคอนเซ็ปต์ของเขาด้วย
สไตล์ที่เป็นตัวเรา การดีไซน์ก็คือการท างานร่วมกัน 
เป็นการท าความฝันของคนอ่ืนและของเราด้วย ให้มัน
ร่วมกันได้ มันคืองาน Commercial Art อย่างหนึ่ง” 
ส่วนพรพรรณ อารยะวีรสิทธิ์ กล่าวว่า “ความยืดหยุ่น
ส าคัญที่สุดส าหรับงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์ เพราะว่าหนึ่ง
คือเวลาน้อย สองคือเราไม่รู้ว่าจะเกิดอะไรขึ้นได้บ้าง” 
ด้านชูชัย อาจหาญ เห็นว่า “ต้องมีความคิดสร้างสรรค์
เพราะสินค้ามันไม่เหมือนกัน ของที่จะน ามาใช้ก็ไม่
เหมือนกัน” และกรินทร์ ไชยสมพงศ์พันธ์ กล่าว่า 
“ต้องเป็นคนที่อินไว (Inner) ใฝ่หาข้อมูล เพื่อให้เห็น
ข้อดีใน Product ที่เราสามารถเก็บมาเติมให้งานเราได้ 
ถ้ายิ่งอยากให้มันดีมากขึ้นไปอีก คุณก็ต้องเห็นข้อดี 
ในตัว Product” ขณะที่ฉัตรเฉลิม หลิมภาพันธุ์ มองว่า 
“ต้องค่อนข้างเข้าใจเรื่องของ Marketing เนื่องจาก 
Product Launching เป็น Marketing Event ก็ต้อง
เข้าใจว่าจุดประสงค์ของงานนี้คืออะไร ต้องตีโจทย์ 
ให้แตกว่าลูกค้าจะ Launch Product อะไร Theme 
คืออะไรและสุดท้ายเขตแดนของลูกค้าคืออะไรแล้ว 
Deliver Communication ด้ ว ย แ ส ง ใ ห้ มั น ต ร ง
ประเด็นที่สุด” และวิกรานต์ มณีศรี South East 
Aisa General Manager  Dorier Asia Pte Ltd. 
(SIngapore) นักออกแบบแสงระดับอาชีพรุ่นใหม่ 
มองว่า “น่าจะเป็นเรื่องของเทคโนโลยีมากกว่า 
เพราะว่าน่าจะเป็นการท าอย่างไรให้มันออกมาว้าว ให้
ดูตื่นตาตื่นใจ มันน่าจะเป็นอะไรที่เกี่ยวกับ effect 
มากกว่า ที่นี้มันจะ relate ไปเรื่องของอย่างอ่ืนด้วย 
เช่นเรื่องของ ควัน มันก็อยู่ในกลุ่มเดียวกัน คือว่าถ้า
ค่อนข้างรู้จักของ ก็จะสามารถท ามันออกมาได้พิสดาร 
ท าออกมาได้ อื้ม..ว้าว”  

องค์ประกอบของระบบความคิดสร้างสรรค์ ต่อ
การออกแบบแสงในงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์ในประเทศ
ไทย เป็นปัจจัยที่ท าให้การออกแบบแสงในงานเปิดตัว
ผลิตภัณฑ์ครั้งหนึ่งๆ สามารถประสบความส าเร็จหรือ
ล้มเหลวได้ โดยนักออกแบบแสงได้ให้ทัศนะเป็น 2 
แนวทางดังตาราง 2 
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ตาราง 2 ทัศนะของนักออกแบบแสง องค์ประกอบของระบบความคิดสร้างสรรค์ (A System Model of 
Creativity) ในกระบวนการออกแบบแสงส าหรับงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์ 
 

ล าดับ องค์ประกอบของระบบความคิด
สรา้งสรรค ์

ทัศนะของนักออกแบบแสง 
แนวทางท่ี 1 

ทัศนะของนักออกแบบแสง 
แนวทางท่ี 2 

1 ความรู้เฉพาะทางและประสบการใน
การออกแบบแสง  
(Persons / Talents, Experience)  

ครูพักลักจ า 
พื้นฐานความรู้เป็นสิ่งที่ดี การเร่ิมต้น
เรียนรู้จากผู้ช านาญในการออกแบบ
แสงที่ได้รับการยอมรับในเบื้องต้นเป็น
ประโยชน์มาก  และย่ิงมีการสั่งสม
ประสบการณ์ก็จะย่ิงเป็นผลดีกับงาน
มากขึ้น 

เรียนรู้ผ่านระบบการศึกษา 
เป็นทั้งตัวส่งเสริมและกรอบในเวลา
เดียวกัน เช่นเคยเรียนการออกแบบ
แสงส าหรับละครเวทีมากอ่น ในช่วง
แรกก็จะไม่กลา้ใช้ไฟที่หวือหวา แต่ก็
จะได้ภาพของงานที่เป็นแนวทางทีดู่ด
รามาติกซึ่งแตกตา่งจากแบบเดิมๆ แต่
สุดท้ายจะเกิดการปรับตัวในที่สุด 

2 ระบบและขั้นตอนในการท างาน กับ
ผู้ที่ เกี่ยวข้องหรือเชื่อมโยงกับผู้มี
อ านาจตัดสินใจ 
(Fields / Social System) 

เป็นส่วนสนับสนุน เพราะจะท าให้มี
การพูดคุยและแนะน าถึงมุมมองที่
แตกต่าง 

บางคร้ังการถกูก าหนดโดยลูกค้า
ตัดสินใจมาแล้ววา่จะเอาอะไรไมเ่อา
อะไร โดยไม่รับฟังการเสนอแนะของ
นักออกแบบแสงกอ็าจจะท าให้ภาพ
งานออกมาไม่ลงตัว ซ่ึงส่วนใหญ่นัก
ออกแบบแสงในประเทศไทยจะยอม
ท าตามความตอ้งการของลกูค้าเพื่อ
ไม่ให้เกิดปัญหา แต่หากลกูค้ายอมรับ
ฟังและเปิดโอกาสให้มีการถกเถียง
แสดงความคิดเห็น จะท าให้ตัวงาน
พัฒนาได้ดีมากขึ้น 

3 ทักษะและความรู้ใหม่ๆในการ
ท างาน ที่ท าให้เกิดประสบการณ์
ด้านการท างานในวงการการ
ออกแบบแสงส าหรับงานเปิดตัว
ผลิตภัณฑ ์ 
(Domain / Cultural System) 

สนับสนุนแน่นอน เทคโนโลยีใหม่ 
ความรู้ใหม่ ท าให้เกิดการพัฒนา ทัง้
ด้านความคิดและคุณภาพชวีิต เช่น 
ท าให้การท างานสะดวกและรวดเร็ว
ขึ้น ใช้จ านวนเจ้าหน้าทีแ่รงงานลดลง 

บางคร้ังการที่เทคโนโลยีใหม่ๆ มาเร็ว
มากเกินไป จนนักออกแบบแสง
เรียนรู้ไม่ทัน จะเป็นอุปสรรคในการใช้
งานเพราะไม่มีความเชี่ยวชาญ ซ่ึง
อาจจะมีผลกับนักออกแบบแสงบาง
ท่านท าให้เกิดความท้อแท้ในการ
เรียนรู้ 

 

 
ภูมิหลังด้านศิลปะและความรู้ทางวิศวกรรม

ของนักออกแบบแสง  ในทัศนะโดยรวมของนัก
ออกแบบแสงเห็นว่าภูมิหลังทั้ง 2 ลักษณะข้างต้นไม่
จ าเป็นจะต้องมีมาตั้งแต่เริ่มแรก แต่สามารถเรียนรู้ได้ 
และยิ่งในอาชีพของนักออกแบบแสงจ าเป็นจะต้อง
เรียนรู้อยู่ตลอดเวลา โดยเฉพาะรสนิยมทางด้านศิลปะ
ที่จะต้องฝึกฝนโดยการเสพสื่อด้านศิลปะที่หลากหลาย 
เพื่อใช้ในการท างาน  

เทคนิควิธีการ สร้างสรรค์การออกแบบแสง
ของนักออกแบบแสงระดับช านาญงานพิเศษ กับ 
นักออกแบบแสงระดับอาชีพรุ่นใหม่ ในทัศนะของ 

นักออกแบบแสงบางท่านมองว่าถ้าเจ าะจงการ
ออกแบบแสงในงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์นั้น มักจะไม่เห็น
ความแตกต่างเนื่องด้วยแต่ละงานมีโจทย์ที่ค่อนข้าง
ชัดเจนมาก าหนด เช่น ล าดับคิวงาน วิธีการเปิดตัว 
และงบประมาณ แต่นักออกแบบหลายท่านเห็น
ตรงกันกันว่า ความแตกต่างจะเกิดจากประสบการณ์
ในการท างาน เช่นนักออกแบบแสงระดับช านาญงาน
พิเศษจะมีการเลือกใช้อุปกรณ์ที่หลากหลายผสมผสาน
ทั้งอุปกรณ์เดิมและอุปกรณ์ใหม่ มีการเลือกผสมสี 
ที่ละเมียดละไม และมีทักษะในการวางแผนงานและ
การแก้ปัญหาต่างๆได้ดี ในขณะที่นักออกแบบแสง

ระดั บ อาชี พ รุ่น ใหม่ มั กจะ เลื อก ใช้ อุ ป กรณ์ ที่ มี
เทคโนโลยีสมัยใหม่ มีความกล้า ความสดใหม่ และ 
มักเลือกใช้สีที่มีความแตกต่าง (Contrast) สูง 

ความแตกต่างของรูปแบบ (Style) เฉพาะตัว
ของนั กออกแบบแสงระดั บช าน าญ พิ เศษ  กั บ 
นักออกแบบแสงระดับอาชีพรุ่นใหม่ นักออกแบบแสง
ส่ วน ใหญ่ ให้ ทั ศน ะว่ า  แม้ สุ ดท้ ายผล งาน ของ 
นักออกแบบแสงแต่ละคนจะไม่เหมือนกัน เนื่องจาก
รสนิยมที่สั่งสมแตกต่างกัน แต่การเห็นงานออกแบบ
แสงหนึ่ งๆ ไม่สามารถระบุ ได้ชัด เจนว่าเป็นการ
ออกแบบแสงของนักออกแบบแสงรุ่นไหน เพียงแต่
บางครั้งจะบอกได้ว่าเป็นงานของใคร ซึ่งเป็นเร่ืองของ
การเจาะจงบุคคลมากกว่า โดยนักออกแบบแสง 
ท่านนั้นจะต้องมีรูปแบบเฉพาะตัวที่ โดดเด่ นมาก 
เป็นพิเศษ และสิ่งที่เป็นตัวบ่งบอกรูปแบบเฉพาะตัว
ของนักออกแบบแสงจะเป็นวิธีการเลือกใช้สี และการ
จัดวางชุดไฟที่มีความสวยงามและลงตัว โดยมากจะ
เกิดขึ้นกับนักออกแบบแสงระดับช านาญงานพิเศษ  
ที่มีประสบการณ์มายาวนานรวมถึงมีคนเห็นผลงาน
บ่อยครั้ง  
 
อภิปรายผลการวิจัย (Discussion) 

จากผลการวิจัยด้วยวิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก  
มีประเด็นที่น่าสนใจน ามาอภิปรายผลดังนี้  

1. แสงเป็นหนึ่งในองค์ประกอบของการสื่อสาร
ที่ช่วยให้ภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์และบรรยากาศของ
งานเปิดตัวเป็นไปในทิศทางเดียวกัน เป็นการสื่อสาร
ด้านอารมณ์ที่สามารถสร้างอารมณ์ร่วม หรือเรียกว่า
เป็นการสร้างประสบการณ์ทางด้านความรู้สึกให้กับ
ผู้ร่วมงาน นอกจากนั้นสีของแสงเป็นสิ่งที่นักออกแบบ
แสงในงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์ให้ส าคัญอันดับต้นๆ 
เพราะนอกจากจะเป็นสิ่งที่มองเห็นได้ชัดเจนที่สุดใน
ส่วนของแสงที่สามารถสร้างบรรยากาศและอารมณ์แก่
ผู้ร่วมงาน  และยังมีความเกี่ยวพันธ์กับอัตลักษณ์ 
ของแบรนด์ผลิตภัณฑ์ อีกด้วย ซึ่งสอดคล้องกับที่ 
กฤษรา (ซูไรมาน) วริศราภูริชา (2555, หน้า 42, 80) 
ได้กล่าวถึงพลังของแสงที่สามารถเน้นความหมายและ
มีลักษณะเป็นสัญลักษณ์เสมอ โดยสีของแสงเป็นสื่อ 
ที่ ใช้ในการออกแบบแสง สามารถกระตุ้นให้เกิด
อารมณ์ความรู้สึกร่วม และมีอิทธิพลต่อผู้ชม และ
สัมพันธ์กับงานวิจัยของวราภรณ์ ฉัตราติชาต (2556, 

หน้า 156) เรื่องความหมายของกิจกรรมพิเศษ เป็น
การสื่อสาร 2 ทางและเป็นเป็นการสื่อสารรูปแบบ
พิเศษที่เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้โดยตรง โดยสร้างสรรค์
ผ่านสิ่งแวดล้อมของงาน ที่เน้นการสร้างประสบการณ์
ตรง (First – hand Experience) ให้ผู้ มาร่วมงาน
สัมผัสถึงความแปลกใหม่ ผ่านประสบการณ์ทั้ง 5 
เพื่อให้สอดคล้องกับลักษณะวิถีชีวิตของกลุ่มเป้าหมาย
และสะท้อนหรือสื่อสารแบรนด์ขององค์กรหรือ
ผลิตภัณฑ์ 

2. นักออกแบบแสงจะเลือกใช้ลักษณะของแสง 
(ลูกเล่น) ในการสร้างจุดสนใจ โดยค านึงถึงองค์ประกอบ
ร่วมอ่ืนๆ ด้วย เช่นเสียงเพลง และรูปแบบวิธีการ
เปิดตัวของแต่ละผลิตภัณฑ์ ซึ่งมักจะถูกก าหนดขึ้น
ตามลักษณ ะเฉพาะของผลิตภัณ ฑ์ หรือแน วคิด 
(Concept) ของการจัดงาน สอดคล้องกับ การสื่อ
ความหมาย สัญญะ สัญลักษณ์ ในบริบทของแสง  
ในเรื่องชุดของสัญญะที่มีความหมายเหมือนกัน  
(Set of sign) และตามที่  Lights and associated 
equipment in common usage in venues and event 
ได้กล่าวถึงในเรื่องระบบแสงว่าท างานควบคู่ไปกับ
ระบบ เสี ย ง ที่ ช่ วยกระตุ้ น  และสามารถสร้ า ง
ประสบการณ์ที่น่าจดจ า ซึ่งจะร่วมด าเนินการไปพร้อม
กับนักแสดง และสอดคล้องกับแนวคิดของโซซูร์  
เร่ืองความสัมพันธ์ระหว่างสัญญะย่อยๆ (Relational 
Dimension) ว่ า ทุ ก ๆ สิ่ ง ล้ วน ป ระ ก อบ ขึ้ น ด้ ว ย 
พื้นฐาน 2 อย่าง คือ องค์ประกอบ (Elements) และ
ความสัมพันธ์ (Relation) แบ่งเป็น 1) Paradigmatic 
ชุดของสัญญะ (Set of sign) และ 2) Syntagmatic 
เป็นวิธีการประกอบสัญญะย่อยๆ โดยเรียงตามล าดับ
ขั้นตอน (Sequence) (กาญจนา แก้วเทพ , 2553, 
หน้ า  46-49) รวมถึ งสอดคล้องกับ งานวิจั ยของ 
Pellecchia (2009) ที่ ก ล่ า ว ถึ ง ก า ร ใช้ แ ส งแ บ บ 
Audience Blinders คือการใช้แสงที่มีความเข้มสูง 
โดยการติดตั้งจะเน้นส่องสว่างไปที่ผู้ชม การเปิดไฟ 
จะกระทบตาผู้ชมโดยตรง หรือบางครั้งใช้ในการ
เปลี่ยนฉาก  

3. จากการประมวลผลการวิจัยเรื่องการใช้แสง 
3 ระดับ เพื่อการสื่อสารในงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์ ของ
นักออกแบบแสง ภายใต้กรอบหน้าที่และคุณสมบัติ
ของแสง 7 ประการ และคุณสมบัติของแสงที่สามารถ
ควบคุมได้อีก 4 ประการ กฤษรา (ซูไรมาน) วริศราภูริชา, 
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ระดั บ อาชี พ รุ่น ใหม่ มั กจะ เลื อก ใช้ อุ ป กรณ์ ที่ มี
เทคโนโลยีสมัยใหม่ มีความกล้า ความสดใหม่ และ 
มักเลือกใช้สีที่มีความแตกต่าง (Contrast) สูง 

ความแตกต่างของรูปแบบ (Style) เฉพาะตัว
ของนั กออกแบบแสงระดั บช าน าญ พิ เศษ  กั บ 
นักออกแบบแสงระดับอาชีพรุ่นใหม่ นักออกแบบแสง
ส่ วน ใหญ่ ให้ ทั ศน ะว่ า  แม้ สุ ดท้ ายผล งาน ของ 
นักออกแบบแสงแต่ละคนจะไม่เหมือนกัน เนื่องจาก
รสนิยมที่สั่งสมแตกต่างกัน แต่การเห็นงานออกแบบ
แสงหนึ่ งๆ ไม่สามารถระบุ ได้ชัด เจนว่าเป็นการ
ออกแบบแสงของนักออกแบบแสงรุ่นไหน เพียงแต่
บางครั้งจะบอกได้ว่าเป็นงานของใคร ซึ่งเป็นเร่ืองของ
การเจาะจงบุคคลมากกว่า โดยนักออกแบบแสง 
ท่านนั้นจะต้องมีรูปแบบเฉพาะตัวที่ โดดเด่ นมาก 
เป็นพิเศษ และสิ่งที่เป็นตัวบ่งบอกรูปแบบเฉพาะตัว
ของนักออกแบบแสงจะเป็นวิธีการเลือกใช้สี และการ
จัดวางชุดไฟที่มีความสวยงามและลงตัว โดยมากจะ
เกิดขึ้นกับนักออกแบบแสงระดับช านาญงานพิเศษ  
ที่มีประสบการณ์มายาวนานรวมถึงมีคนเห็นผลงาน
บ่อยครั้ง  
 
อภิปรายผลการวิจัย (Discussion) 

จากผลการวิจัยด้วยวิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก  
มีประเด็นที่น่าสนใจน ามาอภิปรายผลดังนี้  

1. แสงเป็นหนึ่งในองค์ประกอบของการสื่อสาร
ที่ช่วยให้ภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์และบรรยากาศของ
งานเปิดตัวเป็นไปในทิศทางเดียวกัน เป็นการสื่อสาร
ด้านอารมณ์ที่สามารถสร้างอารมณ์ร่วม หรือเรียกว่า
เป็นการสร้างประสบการณ์ทางด้านความรู้สึกให้กับ
ผู้ร่วมงาน นอกจากนั้นสีของแสงเป็นสิ่งที่นักออกแบบ
แสงในงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์ให้ส าคัญอันดับต้นๆ 
เพราะนอกจากจะเป็นสิ่งที่มองเห็นได้ชัดเจนที่สุดใน
ส่วนของแสงที่สามารถสร้างบรรยากาศและอารมณ์แก่
ผู้ร่วมงาน  และยังมีความเกี่ยวพันธ์กับอัตลักษณ์ 
ของแบรนด์ผลิตภัณฑ์ อีกด้วย ซึ่งสอดคล้องกับที่ 
กฤษรา (ซูไรมาน) วริศราภูริชา (2555, หน้า 42, 80) 
ได้กล่าวถึงพลังของแสงที่สามารถเน้นความหมายและ
มีลักษณะเป็นสัญลักษณ์เสมอ โดยสีของแสงเป็นสื่อ 
ที่ ใช้ในการออกแบบแสง สามารถกระตุ้นให้เกิด
อารมณ์ความรู้สึกร่วม และมีอิทธิพลต่อผู้ชม และ
สัมพันธ์กับงานวิจัยของวราภรณ์ ฉัตราติชาต (2556, 

หน้า 156) เรื่องความหมายของกิจกรรมพิเศษ เป็น
การสื่อสาร 2 ทางและเป็นเป็นการสื่อสารรูปแบบ
พิเศษที่เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้โดยตรง โดยสร้างสรรค์
ผ่านสิ่งแวดล้อมของงาน ที่เน้นการสร้างประสบการณ์
ตรง (First – hand Experience) ให้ผู้ มาร่วมงาน
สัมผัสถึงความแปลกใหม่ ผ่านประสบการณ์ทั้ง 5 
เพื่อให้สอดคล้องกับลักษณะวิถีชีวิตของกลุ่มเป้าหมาย
และสะท้อนหรือสื่อสารแบรนด์ขององค์กรหรือ
ผลิตภัณฑ์ 

2. นักออกแบบแสงจะเลือกใช้ลักษณะของแสง 
(ลูกเล่น) ในการสร้างจุดสนใจ โดยค านึงถึงองค์ประกอบ
ร่วมอ่ืนๆ ด้วย เช่นเสียงเพลง และรูปแบบวิธีการ
เปิดตัวของแต่ละผลิตภัณฑ์ ซึ่งมักจะถูกก าหนดขึ้น
ตามลักษณ ะเฉพาะของผลิตภัณ ฑ์ หรือแน วคิด 
(Concept) ของการจัดงาน สอดคล้องกับ การสื่อ
ความหมาย สัญญะ สัญลักษณ์ ในบริบทของแสง  
ในเรื่องชุดของสัญญะที่มีความหมายเหมือนกัน  
(Set of sign) และตามที่  Lights and associated 
equipment in common usage in venues and event 
ได้กล่าวถึงในเรื่องระบบแสงว่าท างานควบคู่ไปกับ
ระบบ เสี ย ง ที่ ช่ วยกระตุ้ น  และสามารถสร้ า ง
ประสบการณ์ที่น่าจดจ า ซึ่งจะร่วมด าเนินการไปพร้อม
กับนักแสดง และสอดคล้องกับแนวคิดของโซซูร์  
เร่ืองความสัมพันธ์ระหว่างสัญญะย่อยๆ (Relational 
Dimension) ว่ า ทุ ก ๆ สิ่ ง ล้ วน ป ระ ก อบ ขึ้ น ด้ ว ย 
พื้นฐาน 2 อย่าง คือ องค์ประกอบ (Elements) และ
ความสัมพันธ์ (Relation) แบ่งเป็น 1) Paradigmatic 
ชุดของสัญญะ (Set of sign) และ 2) Syntagmatic 
เป็นวิธีการประกอบสัญญะย่อยๆ โดยเรียงตามล าดับ
ขั้นตอน (Sequence) (กาญจนา แก้วเทพ , 2553, 
หน้ า  46-49) รวมถึ งสอดคล้องกับ งานวิจั ยของ 
Pellecchia (2009) ที่ ก ล่ า ว ถึ ง ก า ร ใช้ แ ส งแ บ บ 
Audience Blinders คือการใช้แสงที่มีความเข้มสูง 
โดยการติดตั้งจะเน้นส่องสว่างไปที่ผู้ชม การเปิดไฟ 
จะกระทบตาผู้ชมโดยตรง หรือบางครั้งใช้ในการ
เปลี่ยนฉาก  

3. จากการประมวลผลการวิจัยเรื่องการใช้แสง 
3 ระดับ เพื่อการสื่อสารในงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์ ของ
นักออกแบบแสง ภายใต้กรอบหน้าที่และคุณสมบัติ
ของแสง 7 ประการ และคุณสมบัติของแสงที่สามารถ
ควบคุมได้อีก 4 ประการ กฤษรา (ซูไรมาน) วริศราภูริชา, 



วารสารบริหารธุรกิจ เศรษฐศาสตรและการสื่อสาร

ปที่ 11 ฉบับที่ 1 มกราคม - มิถุนายน 2559

186

2555, หน้า 6-7) ภายใต้ข้อก าหนดและข้อจ ากัดต่างๆ 
ขอ งงาน และสถาน ที่ จั ด งาน  ข้ อก าหน ด ท า ง
สถาปัตยกรรม  ข้อก าหนดทางไฟฟ้า  ข้อก าหนด
ทางด้านงานแสดงหรือกิจกรรมต่างๆที่เกิดขึ้นบนเวที 
และข้อก าหนดด้านงบประมาณ (นภฤทธิ์ เนียรสอาด, 
2550 , หน้า 121) ท าให้ผู้ วิจัยเห็นโครงสร้างของ
ประโยชน์ในการออกแบบแสงเพื่อการสื่อสารในงาน
เปิดตัวผลิตภัณฑ์ได้ชัดเจนขึ้น ว่าในแต่ละระดับนั้น
ประกอบด้วยหน้าที่และคุณสมบัติใดบา้ง และพบว่าใน
ระดับที่ มี ความซับซ้อนมากขึ้ นจ า เป็นจะต้องมี
อ งค์ ป ระ ก อบ ข อ งป ระส บ ก ารณ์ ก า รตี ค ว าม  
การเลือกใช้สัญญะ และรสนิยมของนักออกแบบแสง
เข้ามาเกี่ยวข้อง ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของบาร์ธส์ 
(Barthes) เรื่องการใช้สัญญะ ในแต่ละสัญญะจะต้อง
ประกอบไปด้วยความหมายโดยตรงและความหมาย
แฝงควบคู่ไปด้วยกันเสมอ (กาญจนา แก้วเทพ, 2554, 
หน้า 118) 

4. การพัฒนาการของการออกแบบแสงเพื่อสื่อ
ความหมายในงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์ตั้งแต่อดีตจนถึง
ปัจจุบันในประเทศไทย จากผลวิจัยที่นักออกแบบแสง
มองว่าการพัฒนาเกิดขึ้นจากการพัฒนาเทคโยโลยี 
เป็นหลัก ซึ่งไม่สอดคล้องกับวิจัยของ ลักษณ์นัยน์  
ทรงเสี่ ย งไชย (2552 , หน้ า 173-176) เรื่ องการ
ออกแบบสารด้วยแสงในการสร้างสรรค์การแสดง 
ในโขนร่วมสมัยที่มีการแบ่งยุคของการการพัฒนาการ
ใช้แสงในการแสดงไทยออกเป็น 4 ยุค เป็นเพราะการ
ใช้แสงในงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์ในประเทศไทยนั้น  
เกิดขึ้นมาในยุคที่มีเทคโนโลยีไฟฟ้าใช้แล้ว และความ
เปลี่ยนแปลงที่เห็นได้ชัดเจนที่มีผลต่อการออกแบบ
แสงนั้น เกิดขึ้นจากการมีอุปกรณ์และเทคโนโลยีใหม่ๆ
ที่พัฒนาขึ้น และมีการน ามาใช้กันอย่างแพร่หลาย  
แต่ในแง่ของผลการวิจัยที่นักออกแบบแสงส่วนใหญ่
ยอมรับว่าการพัฒนาอุปกร์และเทคโนโลยีเป็นตัวช่วย
ให้การท างานง่ายขึ้น และท าให้มีตัวเลือกในแง่ของ
อุปกรณ์ที่ ใช้ในการออกแบบแสงมากขึ้น ก็ยังคง
สอดคล้องกับวิจัยของลักษณ์นัยน์  ทรงเสี่ยงไชย 
(2552 , หน้า 176)  ว่าการพัฒนาการใช้ อุปกรณ์ 
ส่องสว่าง ท าให้มีการเปิดกว้างให้กับผู้สร้างสรรค์การ
แสดงสามารถเลือกใช้แสงและน ามาสร้างสรรค์การแสดง
ได้ตามความต้องการและเหมาะสมกับการแสดงนั้นๆ 

 5. จ า ก ผ ล วิ จั ย พ บ ว่ า  ทุ ก ขั้ น ต อ น ใน
กระบวนการออกแบบแสง ส าหรับ งานเปิ ดตั ว
ผลิตภัณฑ์ มีความส าคัญ และมีผลต่อการออกแบบ
และวางแผนในการท างาน สอดคล้องกับงานวิจัยของ 
Pellecchia (2009) ในแง่กระบวนการการออกแบบ
แสงเพื่อการผลิตละครเวทีเรื่อง Godspell และการ
แบ่งขั้นตอนของการจัดแสงในงานเวทีของนภฤทธิ์ 
เนียรสอาด (2550, หน้า 122) รวมถึงมีความสัมพันธ์
เกี่ยวเนื่ องกับ ขั้นตอนในการท างานของการจัด
กิจกรรมพิเศษเพื่อการสื่อสารแบรนด์ 12 ขั้นตอน 
ในงานวิจัยของวราภรณ์ ฉัตราติชาต (2556, หน้า 
158-159) อีกด้วย ซึ่ งตรงกับกระบวนการในการ
ออกแบบแสงที่นพดล อินทร์จันทร์ (2553, หน้า 96-
107) ได้รวบรวมข้ันตอนของไว้ 9 ขั้นตอน 

6. ผลวิจัยพบว่า นอกจากทักษะหลักของ 
นักออกแบบแสง ด้านทักษะการตีความกับทักษะเรื่อง
วิชาชีพ ที่แบ่งเป็นเรื่องอุปกรณ์ กับเรื่องการออกแบบ
แล้วนั้น นักออกแบบแสงยังต้องมีการใช้ทักษะอ่ืนๆ
อย่าง ทักษะด้านการบริหารจัดการ ทักษะด้านการ
แก้ไขปัญหาเฉพาะหน้า ทักษะด้านการท างานร่วมกับ
ผู้อื่นควบคู่กับการสื่อสาร และทักษะด้านคอมพิวเตอร์
ร่วมด้วยอยู่เสมอ เช่นเดียวกับงานวิจัยเรื่องทักษะ 
ที่ส าคัญของผู้ปฏิบัติงานการจัดการกิจกรรมพิเศษ 
เพื่อการสื่อสารแบรนด์ของวราภรณ์  ฉัตราติชาต 
(2556, หน้า 162-163) และยิ่งไปกว่านั้นคุณลักษณะ
พิ เศษที่ควรมีของนักออกแบบแสง ส าหรับงาน
กิจกรรมเปิดตัวผลิตภัณฑ์ ในทัศนะของนักออกแบบ
แสงยังประกอบไปด้วย ต้องรู้จักจุดเด่นของผลิตภัณฑ์ 
ต้องเคารพความคิดเห็นของผู้คิดงาน มีความยืดหยุ่น 
มีความคิดสร้างสรรค์ ต้องเป็นคนที่ อินไว ( Inner) 
ใฝ่หาข้อมูล ต้องเข้าใจเรื่องของ Marketing และรู้จัก
เทคโนโลยี  ผู้ วิจัยมีทัศนะว่าคุณลักษณะพิ เศษนี้ 
สอดคล้องกับแนวคิดของ Csikszentmihalyi (1996, 
pp. 107-126 ) เรื่องกระบวนการ “ภาวะลื่นไหล” 
(Flow)  

7. เทคนิค วิธีการ กระบวนการสร้างสรรค์ 
ในการออกแบบแสงในงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์ ใน
ประเทศไทย พบว่าหลักทฤษฎีการออกแบบแสง
เบื้องต้นส าหรับงานเวที ยังคงจ าเป็นที่นักออกแบบ
แสงจะต้องเรียนรู้ เป็นพื้นฐานในการน าไปปรับใช้ตาม
ความเหมาะสม แต่เนื่องจากงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์ 

มีเอกลักษณ์ของการใช้แสงที่แตกต่างจากงานกิจกรรม 
(Event) ประเภท อ่ืนๆ เพราะแสงในงานเปิดตั ว
ต้องการความหวือหวา เพื่อเน้นจุดสนใจช่วงเวลาเพียง
ขณะเดียว คือช่วงการเปิดตัวผลิตภัณฑ์ การออกแบบ
แสงจึงต้องมีการปรับตามโจทย์ของงานและต้อง
ค านึงถึงงบประมาณอีกด้วย ซึ่งสอดคล้องกับวิจัยของ
ลักษณ์นัยน์ ทรงเสี่ยงไชย (2552 , หน้า 177) ที่ว่า
แนวคิดและเทคนิควิธีในการออกแบบสารด้วยแสง 
ในการแสดงโขนร่วมสมัยนั้น แม้โดยทั่วไปจะมีความ
คล้ายคลึงกับการออกแบบแสงในงานแสดงละครเวที 
แต่ก็มีความแตกต่างกันอยู่ตามลักษณะของการแสดง 
ที่มีความแตกต่างทางด้านปัจจัยหลายด้าน รวมถึง
เร่ืองงบประมาณในการแสดง 

8. ของเทคนิค และวิธีการ การออกแบบแสง
ขั้นพื้นฐาน และความรู้ด้านวิศวกรรมสามารถสอนกันได้ 
แต่สิ่งที่สอนไม่ได้ คือ เร่ืองรสนิยม ความคิดสร้างสรรค์
และการน าไปประยุกต์ใช้ในช่วงเวลาที่เหมาสม เพราะ
เป็นสิ่งที่ เกิดจากการสั่งสมประสบการณ์และการ
ฝึกฝนทางด้านรสนิยม ด้วยการเสพสื่อด้านศิลปะที่
หลากหลาย สอดคล้องกับที่ พดุงศักดิ์  คชส าโรง 
(ม.ป.ป.) ได้กล่าวถึงที่สุนทรียศาสตร์เชิงพฤติกรรม 
(Psychological Aesthetic) ว่าเป็นการปฏิวัติให้เกิด
ประสบการณ์สุนทรียะ ที่ เรียนรู้ได้ด้วยการฝึกฝน 
จากนั้นจึงน าประสบการณ์ตรงมาสร้างสรรค์รูปแบบ
ของศิลปะ  

9. องค์ประกอบของระบบความคิดสร้างสรรค์ 
ต่อการออกแบบแสงในงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์ ใน
ประเทศไทย เป็นปัจจัยที่ท าให้การออกแบบแสงใน
งานเปิดตัวผลิตภัณฑ์ครั้งหนึ่ งๆ สามารถประสบ
ความส าเร็จหรือล้มเหลวได้ทั้ ง 2 ทาง ซึ่งมีปัจจัย
เกี่ยวข้องตั้งแต่ตัวนักออกแบบแสงเอง ผู้ที่มีส่วน
เกี่ยวข้องในงานหนึ่ งๆ รวมถึงองค์ความรู้ ใหม่ที่
เกี่ ยวข้ องกับสายงานโดยรวม  ซึ่ งสอดคล้ องกั บ
กระบวนการคิดสร้างสรรค์  (A System Model of 
Creativity) กับบุคคล (Persons) สายงาน (Fields) และ

องค์ความรู้โดยรอบ (Domains) ของ (Csikszentmihalyi, 
1999, pp. 313-315)  
สรุปผลการวิจัย (Conclusion) 

งานเปิดตัวผลิตภัณฑ์  มีวัตถุประสงค์หลัก 
ในการสื่อสารให้ผู้ร่วมงานได้รู้จักกับผลิตภัณฑ์ ดังนั้น 
ผู้ส่งสารจึงต้องค านึงถึงผลส าเร็จของการสื่อสารไปยัง
ผู้รับสาร ซึ่งในงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์แต่ละงานนั้น  
มีองค์ประกอบที่ ใช้ เป็นช่องทางในการสื่อสารถึง 
ตัวผลิตภัณฑ์มากมาย เพื่อให้การสื่อสารสัมฤทธิ์ผล  
ทุกช่องทางควรจะมีแง่มุมการสื่อสารที่สอดคล้องกัน 
ซึ่งการสื่อสารในรูปแบบแสงนั้นมีความส าคัญไม่น้อย
ไปกว่าส่วน อ่ืนๆเพราะมีผลตั้ งแต่การท าให้ เห็น
ผลิตภัณฑ์ ไปจนถึงการสร้างบรรยากาศอารมณ์และ
ความรู้สึกให้กับผู้ร่วมงาน ดังนั้นนักออกแบบแสง 
จึงเป็นผู้ที่มีบทบาทส าคัญในการเลือกใช้เทคนิค 
วิธีการ กระบวนการ ความคิดสร้างสรรค์ในการ
ออกแบบแสง เพื่ อการสื่ อสารกับผู้ ร่ วมงาน ให้
สอดคล้องกับภาพรวมของงาน เพื่ อส่ งเสริม ให้
ผลิตภัณฑ์มีความโดดเด่น ทั้งในแง่ของตัวผลิตภัณฑ์ 
คุณลักษณะเด่นของผลิตภัณฑ์ และอาจจะรวมถึง 
อัตลักษณ์ขององค์กรของผลิตภัณฑ์นั้นๆ ผ่านการ
เลือกใช้สีของแสงและลักษณะลีลาการใช้แสง เป็นต้น 
โดยในขั้นตอนการท างานของนักออกแบบแสงนั้นต้อง
มีส่วนเกี่ยวข้องกับข้อจ ากัดหลายด้านรวมถึงการ
ประเมินผลงานจากผู้ อ่ืน ดังนั้นนักออกแบบแสงจึง
ต้องมีทักษะทางด้านความคิดสร้างสรรค์ที่จะสามารถ
ออกแบบแสงเพื่อการสื่อสารภายใต้โจทย์และข้อจ ากัด 
เพื่อให้เกิดการยอมรับในผลงาน ทั้งนี้ผลงานของ 
นักออกแบบแสงแต่ละท่านจะมีความแตกต่างกัน
ขึ้นอยู่กับประสบการณ์และสุนทรียะที่ได้สั่งสมมา  
ซึ่งทั้งหมดเป็นส่วนประกอบที่จะท าให้งานออกแบบ
แสงหนึ่งประสบความส าเร็จในแง่การสื่อสารผ่านแสง
ในงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์กับทั้งผู้ร่วมงานและเจ้าของงาน
อีกด้วย 
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มีเอกลักษณ์ของการใช้แสงที่แตกต่างจากงานกิจกรรม 
(Event) ประเภท อ่ืนๆ เพราะแสงในงานเปิดตั ว
ต้องการความหวือหวา เพื่อเน้นจุดสนใจช่วงเวลาเพียง
ขณะเดียว คือช่วงการเปิดตัวผลิตภัณฑ์ การออกแบบ
แสงจึงต้องมีการปรับตามโจทย์ของงานและต้อง
ค านึงถึงงบประมาณอีกด้วย ซึ่งสอดคล้องกับวิจัยของ
ลักษณ์นัยน์ ทรงเสี่ยงไชย (2552 , หน้า 177) ที่ว่า
แนวคิดและเทคนิควิธีในการออกแบบสารด้วยแสง 
ในการแสดงโขนร่วมสมัยนั้น แม้โดยทั่วไปจะมีความ
คล้ายคลึงกับการออกแบบแสงในงานแสดงละครเวที 
แต่ก็มีความแตกต่างกันอยู่ตามลักษณะของการแสดง 
ที่มีความแตกต่างทางด้านปัจจัยหลายด้าน รวมถึง
เร่ืองงบประมาณในการแสดง 

8. ของเทคนิค และวิธีการ การออกแบบแสง
ขั้นพื้นฐาน และความรู้ด้านวิศวกรรมสามารถสอนกันได้ 
แต่สิ่งที่สอนไม่ได้ คือ เร่ืองรสนิยม ความคิดสร้างสรรค์
และการน าไปประยุกต์ใช้ในช่วงเวลาที่เหมาสม เพราะ
เป็นสิ่งที่ เกิดจากการสั่งสมประสบการณ์และการ
ฝึกฝนทางด้านรสนิยม ด้วยการเสพสื่อด้านศิลปะที่
หลากหลาย สอดคล้องกับที่ พดุงศักดิ์  คชส าโรง 
(ม.ป.ป.) ได้กล่าวถึงที่สุนทรียศาสตร์เชิงพฤติกรรม 
(Psychological Aesthetic) ว่าเป็นการปฏิวัติให้เกิด
ประสบการณ์สุนทรียะ ที่ เรียนรู้ได้ด้วยการฝึกฝน 
จากนั้นจึงน าประสบการณ์ตรงมาสร้างสรรค์รูปแบบ
ของศิลปะ  

9. องค์ประกอบของระบบความคิดสร้างสรรค์ 
ต่อการออกแบบแสงในงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์ ใน
ประเทศไทย เป็นปัจจัยที่ท าให้การออกแบบแสงใน
งานเปิดตัวผลิตภัณฑ์ครั้งหนึ่ งๆ สามารถประสบ
ความส าเร็จหรือล้มเหลวได้ทั้ ง 2 ทาง ซึ่งมีปัจจัย
เกี่ยวข้องตั้งแต่ตัวนักออกแบบแสงเอง ผู้ที่มีส่วน
เกี่ยวข้องในงานหนึ่ งๆ รวมถึงองค์ความรู้ ใหม่ที่
เกี่ ยวข้ องกับสายงานโดยรวม  ซึ่ งสอดคล้ องกั บ
กระบวนการคิดสร้างสรรค์  (A System Model of 
Creativity) กับบุคคล (Persons) สายงาน (Fields) และ

องค์ความรู้โดยรอบ (Domains) ของ (Csikszentmihalyi, 
1999, pp. 313-315)  
สรุปผลการวิจัย (Conclusion) 

งานเปิดตัวผลิตภัณฑ์  มีวัตถุประสงค์หลัก 
ในการสื่อสารให้ผู้ร่วมงานได้รู้จักกับผลิตภัณฑ์ ดังนั้น 
ผู้ส่งสารจึงต้องค านึงถึงผลส าเร็จของการสื่อสารไปยัง
ผู้รับสาร ซึ่งในงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์แต่ละงานนั้น  
มีองค์ประกอบที่ ใช้ เป็นช่องทางในการสื่อสารถึง 
ตัวผลิตภัณฑ์มากมาย เพื่อให้การสื่อสารสัมฤทธิ์ผล  
ทุกช่องทางควรจะมีแง่มุมการสื่อสารที่สอดคล้องกัน 
ซึ่งการสื่อสารในรูปแบบแสงนั้นมีความส าคัญไม่น้อย
ไปกว่าส่วน อ่ืนๆเพราะมีผลตั้ งแต่การท าให้ เห็น
ผลิตภัณฑ์ ไปจนถึงการสร้างบรรยากาศอารมณ์และ
ความรู้สึกให้กับผู้ร่วมงาน ดังนั้นนักออกแบบแสง 
จึงเป็นผู้ที่มีบทบาทส าคัญในการเลือกใช้เทคนิค 
วิธีการ กระบวนการ ความคิดสร้างสรรค์ในการ
ออกแบบแสง เพื่ อการสื่ อสารกับผู้ ร่ วมงาน ให้
สอดคล้องกับภาพรวมของงาน เพื่ อส่ งเสริม ให้
ผลิตภัณฑ์มีความโดดเด่น ทั้งในแง่ของตัวผลิตภัณฑ์ 
คุณลักษณะเด่นของผลิตภัณฑ์ และอาจจะรวมถึง 
อัตลักษณ์ขององค์กรของผลิตภัณฑ์นั้นๆ ผ่านการ
เลือกใช้สีของแสงและลักษณะลีลาการใช้แสง เป็นต้น 
โดยในขั้นตอนการท างานของนักออกแบบแสงนั้นต้อง
มีส่วนเกี่ยวข้องกับข้อจ ากัดหลายด้านรวมถึงการ
ประเมินผลงานจากผู้ อ่ืน ดังนั้นนักออกแบบแสงจึง
ต้องมีทักษะทางด้านความคิดสร้างสรรค์ที่จะสามารถ
ออกแบบแสงเพื่อการสื่อสารภายใต้โจทย์และข้อจ ากัด 
เพื่อให้เกิดการยอมรับในผลงาน ทั้งนี้ผลงานของ 
นักออกแบบแสงแต่ละท่านจะมีความแตกต่างกัน
ขึ้นอยู่กับประสบการณ์และสุนทรียะที่ได้สั่งสมมา  
ซึ่งทั้งหมดเป็นส่วนประกอบที่จะท าให้งานออกแบบ
แสงหนึ่งประสบความส าเร็จในแง่การสื่อสารผ่านแสง
ในงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์กับทั้งผู้ร่วมงานและเจ้าของงาน
อีกด้วย 
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