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บทคัดย่อ 
การวิจัยครั้งน้ี มีวัตถุประสงค์เพื่อกําหนดอัตลักษณ์ถนนวฒันธรรม (ถนนคนเดิน) ของจังหวัดพิษณุโลก ให้เป็นท่ีรู้จักและ

นําไปสู่การสร้างจุดขายการท่องเท่ียวเพ่ิมขึ้น โดยศึกษาวิถีชีวิต วัฒนธรรม และประเพณีของประชาคมในพื้นท่ี จากน้ันนําไป
วิเคราะห์หาศักยภาพเพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียวต่อไป 

วิธีการวิจัยใช้การเก็บข้อมูลด้วยแบบสอบถามนักท่องเท่ียวจํานวน 400 ราย โดยใช้ข้อมูลสถิตินักท่องเท่ียวท้ังชาวไทย
และต่างประเทศที่มาเท่ียวจังหวัดพิษณุโลกในปี พ.ศ. 2550 และการสัมภาษณ์เชิงลึกภาคีผู้เกี่ยวข้อง ได้แก่ ผู้ประกอบการสินค้า 
OTOP จํานวน 20 คน และประชาชนในจังหวัดพิษณุโลก จํานวน 15 คน รวม 35 คน จากน้ันนําข้อมูลจากแบบสอบถามไป
วิเคราะห์หาค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน ส่วนแบบสัมภาษณ์เชิงลึก นําข้อมูลท่ีได้มาวิเคราะห์จุดเด่น 
โอกาส และหาระดับความพึงพอใจ พร้อมท้ังข้อเสนอแนะ  

ผลการวิจัยปรากฏดังนี้ การรับรู้ของกลุ่มเป้าหมายต่อการกําหนดอัตลักษณ์ของจังหวัดพิษณุโลก มีความคล้ายคลึงกัน
ระหว่างประชากรสองกลุ่ม โดยนักท่องเท่ียวชาวไทยและนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศ เห็นว่า อัตลักษณ์ของจังหวัดพิษณุโลก คือ 
1) พระพุทธชินราช 2) สมเด็จพระนเรศวรมหาราช 3) นํ้าตก และ 4) ก๋วยเตี๋ยวห้อยขา ซ่ึงสอดคล้องกับความเห็นประชาชน และ
ผู้ประกอบการสินค้า OTOP แต่ประชาชน และผู้ประกอบการสินค้า OTOP เห็นว่ากล้วยตาก และสุนัขบางแก้วเป็นอัตลักษณ์ของ
จังหวัดพิษณุโลก นอกจากนี้ การรับรู้ของประชากรสองกลุ่ม ไม่ได้กล่าวถึง พระนางพญา ไก่ชนพระนเรศวร และดนตรีมังคละ ซ่ึง
ปรากฏในข้อมูลเอกสารเกี่ยวกับอัตลักษณ์จังหวัดพิษณุโลก จากผลการวิจัยครั้งน้ี ผู้วิจัยได้นําเสนอรูปแบบการจัดภูมิทัศน์
วัฒนธรรมชุมชน เพื่อเป็นแนวทางการจัดการถนนคนเดินภายใต้อัตลักษณ์ถนนวัฒนธรรม เพื่อสร้างการรับรู้และส่งเสริมการ
ท่องเท่ียวของจังหวัดพิษณุโลก ท่ีจะส่งผลให้เกิดการกระตุ้นเศรษฐกิจ สร้างงาน สร้างรายได้ให้ประชาชนในท้องถิ่นต่อไป 
คําสําคัญ: อัตลักษณ์  ถนนวัฒนธรรม 
 
Abstract 

This research study was aimed to determine the identity of a cultural street (walking street) of Phitsanulok 
province based on the study of the perceptions of tourists and community members and to study the ways of life, cultures 
and traditions of the local people.  The results were analyzed to identify the potential for tourism promotion and 
positioning.   

The study employed questionnaires to collect the data from 400 tourists based on the 2007 statistical data of 
Thai and foreign tourists in Phitsanulok province as well as in-depth interviews with 35 multi-stakeholders, comprising 20 
OTOP entrepreneurs and 15 local residents in Phitsanulok province.  The data from the questionnaires were then analyzed 
to find the frequency, percentage, mean and standard deviation.  The data from the in-depth interviews were analyzed to 
identify the strengths and the opportunities, to find the satisfaction levels, and to make suggestions.  

The findings were as follows: The perceptions of the two target groups of Thai and foreign tourists were similar in 
that both groups perceived that the identity of Phitsanulok province consisted of 1) Phra Buddhachinnaraj Buddha image; 2) 
King Naresuan the Great; 3) the waterfalls; and 4) “Kuay Taew Hoy Kha” traditional noodles. This was in accordance with 
the opinions of the local residents and the OTOP entrepreneurs. However, the local residents and the OTOP entrepreneurs 
projected that sun-dried bananas and Thai Bang-Kaew dogs also contributed to the positioning of Phitsanulok 
identity.  Moreover, it was observed that the perceptions of both groups did not include Phra Nangphaya amulets, Naresuan 
fighting cocks and Mangkhala folk music as the province’s signatures although these items were noted in the documents 
related to the identity of Phitsanulok province.  Based on these findings, the researcher presented a pattern for landscaping 
a cultural community to act as a guideline for the management of the walking street positioned as a cultural street with an 
aim to create an awareness of and to promote tourism in Phitsanulok province.  It was expected that this would 
consequently encourage the economic growth generating jobs and income for the local people. 
Keywords: Identity, Cultural Street  
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บทนํา 
ถนนคนเดิน (Walking Street) เป็นหนึ่งใน

แนวคิดการพัฒนาเมืองและการกําหนดใช้พื้นที่เมือง
ให้สอดคล้องกับวิถีชีวิตชุมชน นับเป็นแนวทางการ
พัฒนาและการใช้ประโยชน์พื้นที่ในเมืองให้กลายเป็นที่
รู้ จั ก ในฐานะแหล่งรวมงานศิ ลปะ  วรรณศิลป์ 
จิตรกรรม รวมถึงวัฒนธรรม ที่สามารถแสดงออกถึง
ตัวตนของท้องถิ่นนั้นๆ จนนําไปสู่การเป็นสถานที่
ท่องเที่ยว ถนนคนเดินในประเทศไทยเร่ิมขึ้นครั้งแรกที่
ถนนสีลมนับเป็นต้นแบบของ “โครงการถนนคนเดิน
ในประเทศไทย” จากการตอบรับถนนคนเดินจัด
ติดต่อกัน 7 สัปดาห์ทําให้รัฐบาลเห็นว่ารูปแบบ
กิจกรรม “ถนนคนเดิน” นี้มีความสอดคล้องกับ
แผนพัฒนาเมือง โดยเฉพาะเมืองใหญ่ในภูมิภาค เช่น 
จังหวัดเชียงใหม่ สามารถปรับปรุงรูปแบบกิจกรรมใน 
“ถนนคนเดิน” ให้สอดรับกับความต้องการท้องถิ่นได้
อย่างเหมาะสม อีกทั้งช่วยกระตุ้นเศรษฐกิจชุมชน 
ตลอดจนส่งเสริมคุณภาพชีวิตแก่คนในเมืองใหญ่ได้ จึง
กําหนดพื้นที่ดําเนินการคือ “ถนนท่าแพ” อําเภอเมือง 
จังหวัดเชียงใหม่ เป็นถนนสายเศรษฐกิจเส้นแรกของ
จังหวัด มีประวัติความเป็นมายาวนาน นับเป็นการ
กระตุ้นวัฒนธรรมของพื้นที่ให้มีชีวิตชีวาอีกครั้ง เป็น
การ “คืนชีวิตให้ชุมชน คืนถนนให้คนเดิน” โดยปิด
ถนนตั้ งแต่แยกอุปคุตถึงประตูท่าแพ  ความยาว
ประมาณ 950 เมตร โดยนําขนบธรรมเนียมประเพณี
ที่ดี งามของล้านนามาเป็นหัวใจในการนําเสนอ 
ขณะเดียวกันก็สอดแทรกการรณรงค์ในเรื่องการ
ประหยัดพลังงาน การลดมลพิษ และส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวไปในกิจกรรมพื้นฐานของ “ถนนคนเดิน”  

โครงการถนนคนเดินได้ก ่อประโยชน์ให้กับ
ชุมชนทั้งในแง่ เศรษฐกิจ สังคม และวิถีชีวิต เพราะ
การปิดถนนจะทําให้สามารถนําพื้นที่มาสร้างเป็นลาน
กิจกรรมทางสังคม สร้างรายได้ให้กับประชาชนในท้อง
ถิ่น โดยการนําผลิตภัณฑ์ที่ผลิตได้เองในครัวเรือนมา
จําหน่าย สนับสนุน ส่งเสริมภูมิปัญญาของชาวบ้านได้
อีกทางหนึ่ง ขณะเดียวกันให้โอกาสชุมชนในพ้ืนที่ได้มี
ส่วนร่วมต่อการพัฒนาทั้ งทางด ้านรูปธรรมและ
นามธรรม 

จังหวัดพิษณุโลกนับเป็นศูนย์กลางที่ สําคัญ
จังหวัดหนึ่งของภาคเหนือตอนล่าง มีอาณาเขตติดต่
อกับจังหวัดใกล้เคียงหลายจังหวัด ทําให้ผู้มาเที่ยวมี

จํานวนเพิ่มขึ้นทุกปี มีวิสัยทัศน์คือ เมืองบริการสี่แยก
อินโดจีนยุทธศาสตร์จังหวัดเพื่อพัฒนาเป็นเมืองบริการ
ที่หลากหลาย (Service City) และมีความปลอดภัย 
(Safe City) 

จากข้อมูลเบื้องต้น ผู้วิจัยได้เห็นศักยภาพของ
จังหวัดพิษณุโลกในการศึกษาการรับรู้เกี่ยวกับวิถีชีวิต
ชุมชน ศิลปะ วรรณศิลป์  จิตรกรรม วัฒนธรรม 
ประเพณี ที่มีอยู่ในชุมชนและเมืองผ่านประสบการณ์
ของนักท่องเที่ยวชาวไทยและชุมชน เพื่อเป็นแนว
ทางการพัฒนาและการใช้ประโยชน์พื้นที่ในเมืองให้
กลายเป็นที่รู้จัก และนําไปสู่การสร้างรายได้เพิ่มขึ้น 
ถ่ายทอดเป็นถนนคนเดินที่มีการกําหนดอัตลักษณ์
สอดคล้องกับอัตลักษณ์จังหวัดพิษณุโลก และนําไปสู่
การสร้างจุดขายให้กับถนนวัฒนธรรม (ถนนคนเดิน) 
ของจังหวัดพิษณุโลกอย่างยั่งยืนต่อไป  
 
วัตถุประสงค์การวิจัย 

1. เพื่อศึกษาการรับรู้อัตลักษณ์ของจังหวัด
พิษณุโลก ได้แก่ วิถีชีวิตชุมชน วัฒนธรรม ประเพณี 
ประวัติศาสตร์เพื่อเป็นแนวทางการพัฒนา และการใช้
ประโยชน์พื้นที่ในเมืองให้กลายเป็นที่รู้จักและนําไปสู่
การสร้างจุดขายการท่องเที่ยวเพิ่มขึ้น 

2. เพื่อเสนอการออกแบบเส้นทางถนนคน
เดิ น เส้ น ใหม่ และอั ต ลักษณ์ที่ ชั ด เ จนของถนน
วัฒนธรรม(ถนนคนเดิน) ของจังหวัดพิษณุโลก ใน
ฐานะส่ิงดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว และสอดคล้องกับ
การรับรู้อัตลักษณ์ดังกล่าว 
 
คําสําคัญในการวิจัย 

ข้อเสนอในบทความนี้ มีที่มาจากการสํารวจ
ความคิดเห็นของชุมชน และนักท่องเที่ยวที่มาเยี่ยม
เยือนพิษณุโลก มีคําสําคัญที่เกี่ยวข้องกับหลักการใน
การเปิดโอกาสให้ชุมชนร่วมเป็นผู้กําหนดการพัฒนา
ภูมิทัศน์ชุมชน และการกําหนดอัตลักษณ์ของถนนคน
เดินพิษณุโลก ดังนี้ 

1) การรวมตัวของชุมชน หมายถึง กลุ่มคนที่
อาศัยอยู่ในอาณาเขต (อํานาจปกครอง) เดียวกัน 
รวมกันอยู่ในกลุ่มวัฒนธรรมเดียวกัน มีวิถีชีวิตความ
เป็ นอยู่  และมี ผลประ โยช น์อย่ า งต่ อ เนื่ อ ง ใน
สภาพแวดล้อมเดียวกัน การรวมตัวของชุมชนมีการ
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ติดต่อสัมพันธ์กัน และมีความรู้ สึกร่วมกันว่าเป็น
สมาชิกของชุมชนนั้น 

ชุมชนสามารถแบ่งขนาดตามพื้นที่การปกครอง
ส่วนท้องถิ่นได้ 3 ระดับคือ 

- ประชาสังคม (City Community) เป็นกลุ่ม
คนที่อยู่ในพื้นที่กรุงเทพมหานคร และเทศบาลนคร 
เช่น ประชาสังคมสามแพร่ง (กทม.)  ประชาสังคมท่า
เตียน (กทม.)  ประชาสังคมบางกอกน้อย(กทม.)  
ประชาสังคมหาดใหญ่(จ.สงขลา)  และประชาสังคมวัด
เกตุการามฯ (จ.เชียงใหม่) เป็นต้น 

- ประชาคม (Urban Community) เป็นกลุ่ม
คนที่อยู่ในเขตการปกครองท้องถิ่นระดับเทศบาลเมือง 
เ ท ศบ า ลตํ า บ ล  เ ช่ น   ปร ะช าคมอั มพ ว า ( จ .
สมุทรสงคราม) ประชาคมน่าน (จ.น่าน) ประชาคม
สามชุก(จ.สุพรรณบุรี) และประชาคมเชียงคาน(จ.เลย) 
เป็นต้น 

- ชุมชน (Rural Community) เป็นกลุ่มคนที่
อยู่ในเขตการปกครองท้องถิ่นระดับเทศบาลตําบล 
และองค์กรบริหารส่วนตําบล (อบต.) เช่น ชุมชนบ้าน
หนองขาว(จ.กาญจนบุรี) ชุมชนบ้านทุ่งโฮ้ง(จ.แพร่)  
ชุมชนคลองจินดา(จ.นครปฐม) ชุมชนบ้านด่านเกวียน
(จ.นครราชสีมา) และชุมชนบ้านน้ําเชี่ยว(จ.ตราด) 
เป็นต้น 

2) การจัดการการท่องเที่ยวที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม ชุมชน และนักท่องเที่ยว  

- การจั ดการที่ เ ป็ นมิ ต รกั บ ส่ิ ง แวด ล้อม 
(Environmental-friendly)   ห ม า ย ถึ ง  ก า ร ทํ า
กิจกรรมต่างๆ เพื่อลดผลกระทบทางลบหรือผลเสีย 
เพื่อรักษาทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรมท้องถิ่นที่
มีอยู่เดิมให้ใช้ประโยชน์ได้ยาวนานที่สุด   

- ก า ร จั ด ก า ร ที่ เ ป็ น มิ ต ร กั บ ชุ ม ช น 
(Community-friendly) หมายถึง การทํากิจกรรม
ต่างๆ ที่เป็นผลดี เกิดผลประโยชน์อย่างเป็นธรรม
ให้กับประชาชนในท้องถิ่น มีความม่ันคงทางเศรษฐกิจ 
และคุณภาพชีวิตที่ดี 

- การจัดการที่ เ ป็นมิตรกับนักท่อง เที่ ยว 
(Traveler-friendly) หมายถึง การให้การต้อนรับด้วย
ความอบอุ่น และมีไมตรีจิตรประดุจเป็นกัลยาณมิตร  

3) ภู มิทั ศ น์วัฒนธรรมชุมชน  หมายถึ ง 
สภาพแวดล้อมของท้องถิ่นที่ชุมชนได้ร่วมกันสร้าง
ผลงานทางวัฒนธรรมไว้ ในภูมิประเทศแห่งนั้น 
ประกอบด้วยวิถีชีวิตความเป็นอยู่ ความเช่ือและ
พิธีกรรม อันเป็นเอกลักษณ์ของชุมชนในท้องถิ่นนั้น  

จากความหมายข้างต้น หากพิจารณาวิถีชีวิต
ของชุมชน หมายรวมถึงการสร้างบ้านเรือน เครื่องมือ
เครื่องใช้ เครื่องแต่งกายและเครื่องประดับ อาหาร
และวัฒนธรรมการกิน และการประกอบอาชีพ ส่วน
ความเชื่อและพิธีกรรม หมายรวมถึงงานบุญพื้นบ้าน
ต่าง ๆ ที่จัดทําในรอบปี 

4) การจัดการภูมิทัศน์วัฒนธรรมชุมชน 
หมายถึง การจัดการด้านสภาพแวดล้อมควบคู่กับ
วัฒนธรรมและวิ ถี ชี วิ ตของผู้ คน ในท้ อ งถิ่ นนั้ น 
ประกอบด้วย  การดูแลรักษา  การบู รณะ  การ
ปฏิสังขรณ์ การปรับประโยชน์ใช้สอย การพัฒนาและ
สร้างสรรค์ใหม่ เพื่อก่อประโยชน์เพิ่มขึ้นอย่างยั่งยืน 
โดยมีกลยุทธ์การจัดการอย่างมีส่วนร่วมจากทุกภาค
ส่วน 
 
แนวคิดที่เกี่ยวข้อง 

การวิจัยครั้งนี้ได้สังเคราะห์แนวคิดที่เกี่ยวข้อง 
ดังนี้ 

1. การรับรู้ หมายถึง การแปลความหมายจาก
การสัมผัส โดยเริ่มตั้งแต่ การมีส่ิงเร้ามากระทบกับ
อวัยวะรับสัมผัสทั้งห้า และส่งกระแสประสาทไปยัง
สมองเพ่ือการแปลความ 

2. กระบวนการของการรับรู้ เป็นกระบวนการ
ที่ ค า บ เ กี่ ย ว กั น ร ะ ห ว่ า ง เ รื่ อ ง ค ว า ม เ ข้ า ใ จ
(Understanding)  การ คิ ด  ( Thinking)  การรู้ สึ ก 
(Sensing) ความจํา (Memory) การเรียนรู้ 
(Learning) และการตัดสินใจ (Decision making)  

3. กลยุทธ์ด้านการตลาดเพื่อสร้างการรับรู้ 
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ท่ีมา: อาภรณ ภูวิทยพันธุ (2550)  
 

ภาพ 1 กลยุทธดานการตลาดเพื่อสรางการรับรู 
 

สิ่งเราทางการตลาด (Marketing Stimuli) กับ
การรับรูของผูบริโภค (Consumer Perceptions) มี
ความสัมพันธ กันอยางใกล ชิด  ซึ่ ง ในการดําเนิน
กิจกรรมทางการตลาดเพ่ือใหผูบริโภคเกิดการรับรู 
สนใจและตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ การพัฒนาผลิตภัณฑ
ใหตรงกับความตองการของผูบริโภค การศึกษาทํา
ความเขาใจเก่ียวกับสิ่งเราทางการตลาด จึงมีสวน
สําคัญในการสรางมูลคาทางการตลาด  

คุ ณ ลั ก ษ ณะ ข อ ง จุ ด หม า ยป ล า ย ท า ง มี
ความสําคัญก็ตอเมื่อเกิดการรับรู นักทองเท่ียว
สามารถรับรู ถึงความสําคัญของลักษณะภูมิประเทศ  
วัฒนธรรมและความเปนมา คุณภาพในการบริการ  

ความสะดวกตอการมาเยือน ความปลอดภัย สภาพ
ภูมิอากาศ เปนตน 

4. ความหมายและแนวคิดเก่ียวกับอัตลักษณ 
ไดสังเคราะหแนวคิดจาก Stryker (1968) ฝนวัน
จันทร ศรีจันทร (2543) ประสิทธ์ิ ลีปรีชา (2547) 
Kathryn Woodward (1997) Stryker & Burke 
(2000) ทําใหเห็นความสําคัญของการกําหนดอัต
ลักษณ ผานรูปแบบของวิถีชีวิตชุมชน ศิลปะ 
วรรณศิลป จิตรกรรม วัฒนธรรม ประเพณี และผาน
ความหมายอัตลักษณทางวัฒนธรรม (Cultural 
Identity) จากวงจรแหงวัฒนธรรม ของฉลาดชาย รมิ
ตานนท (ม.ป.ป.) และจากนัทธนัย ประสานนาม 
(2552) ดังน้ี 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ตัวเรา ลูกคา 

ขอมลูยอนกลับ

(Feedback) 

กลยทุธดานการตลาด 

ชองทางการ
ติดตอส่ือสาร 

Communication 
Channel 

การรับรูและทัศนคต ิ

พอใจ/ไมพอใจ 
ชอบ/ไมชอบ 
ประทับใจ/ไมประทับใจ 
สนใจ/ไมสนใจ 
เห็นดวย/ไมเห็นดวย 

สิ่งเราทางการตลาด 

ผลิตภัณฑ (Product) 
ราคา (Price) 
สถานที่ (Place) 
กระบวนการ (Process) 
การสงเสริมการตลาด
(Promotion) 
คน (People) 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ที่มา: ฉลาดชาย รมิตานนท์ (ม.ป.ป.)  
 

ภาพ 2 วงจรแห่งวฒันธรรม 
 

“วงจรแห่งวัฒนธรรม” (Circuit of Culture) 
มี กระบวนการถู กผ ลิต  (Produced) ให้ เ กิ ดขึ้ น 
สามารถถูกบริโภค (Consumed) และถูกควบคุม
จัดการ (Regulated) อยู่ในวัฒนธรรม ทั้งนี้ยังมีการ
สร้างความหมายต่างๆ (Creating Meanings) ผ่าน
ทางระบบของการสร้างภาพตัวแทน (Symbolic 
Systems of Representation) ที่เกี่ยวกับตําแหน่ง
ทางอัตลักษณ์อันหลากหลายที่เลือกใช้ หรือนําเอามา
สร้างเป็นอัตลักษณ์ 

อัตลักษณ์ (Identity) เป็นความรู้สึกนึกคิดที่
บุคคลมีต่อตนเองว่า “ฉันคือใคร” ซึ่งจะเกิดขึ้นจาก
การปฏิสังสรรค์ระหว่างตัวเรากับคนอื่น โดยผ่านการ
มองตนเอง  และการที่คนอื่นมองเรา อัตลักษณ์
ต้องการความตระหนัก (Awareness) ในตัวเรา และ
พื้นฐานของการเลือกบางอย่าง นั่นคือเราจะต้องแสดง

ตนหรือยอมรับอย่างตั้งใจกับอัตลักษณ์ที่เราเลือก 
ความสําคัญของการแสดงตนก็คือ การระบุได้ว่าเรา
มีอัตลักษณ์เหมือนกลุ่มหนึ่งและมีความแตกต่างจาก
กลุ่มอื่นอย่างไร และ “ฉันเป็นใคร”ในสายตาคนอื่น 
(นัทธนัย ประสานนาม, 2552) 
 
กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 กระบวนการรับรู้จะเกิดขึ้นได้ จะต้องมีส่ิงเร้า
เป็นองค์ประกอบ ดังนั้น การวิจัยครั้งนี้จะต้องสร้างส่ิง
เร้าให้มีความน่าสนใจโดยการดึงจุดเด่นที่มีอยู่ใน
ท้องถิ่นจังหวัดพิษณุโลก ได้แก่ วิถีชีวิต วัฒนธรรม 
ประเพณี ความเชื่อ และประวัติศาสตร์ ดังนี้ 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

การสร้างภาพตัวแทน (Representation) 

อัตลักษณ์ (Identity) 

การผลิต (Production) การบริโภค (Consumption) 

การควบคุมจัดการ (Regulation) 
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ที่มา: ฉลาดชาย รมิตานนท์ (ม.ป.ป.)  
 

ภาพ 2 วงจรแห่งวฒันธรรม 
 

“วงจรแห่งวัฒนธรรม” (Circuit of Culture) 
มี กระบวนการถู กผลิ ต  (Produced) ให้ เ กิ ดขึ้ น 
สามารถถูกบริโภค (Consumed) และถูกควบคุม
จัดการ (Regulated) อยู่ในวัฒนธรรม ทั้งนี้ยังมีการ
สร้างความหมายต่างๆ (Creating Meanings) ผ่าน
ทางระบบของการสร้างภาพตัวแทน (Symbolic 
Systems of Representation) ที่เกี่ยวกับตําแหน่ง
ทางอัตลักษณ์อันหลากหลายที่เลือกใช้ หรือนําเอามา
สร้างเป็นอัตลักษณ์ 

อัตลักษณ์ (Identity) เป็นความรู้สึกนึกคิดที่
บุคคลมีต่อตนเองว่า “ฉันคือใคร” ซึ่งจะเกิดขึ้นจาก
การปฏิสังสรรค์ระหว่างตัวเรากับคนอื่น โดยผ่านการ
มองตนเอง  และการที่คนอื่นมองเรา อัตลักษณ์
ต้องการความตระหนัก (Awareness) ในตัวเรา และ
พื้นฐานของการเลือกบางอย่าง นั่นคือเราจะต้องแสดง

ตนหรือยอมรับอย่างตั้งใจกับอัตลักษณ์ที่เราเลือก 
ความสําคัญของการแสดงตนก็คือ การระบุได้ว่าเรา
มีอัตลักษณ์เหมือนกลุ่มหนึ่งและมีความแตกต่างจาก
กลุ่มอื่นอย่างไร และ “ฉันเป็นใคร”ในสายตาคนอื่น 
(นัทธนัย ประสานนาม, 2552) 
 
กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 กระบวนการรับรู้จะเกิดขึ้นได้ จะต้องมีส่ิงเร้า
เป็นองค์ประกอบ ดังนั้น การวิจัยครั้งนี้จะต้องสร้างส่ิง
เร้าให้มีความน่าสนใจโดยการดึงจุดเด่นที่มีอยู่ใน
ท้องถิ่นจังหวัดพิษณุโลก ได้แก่ วิถีชีวิต วัฒนธรรม 
ประเพณี ความเชื่อ และประวัติศาสตร์ ดังนี้ 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

การสร้างภาพตัวแทน (Representation) 

อัตลักษณ์ (Identity) 

การผลิต (Production) การบริโภค (Consumption) 

การควบคุมจัดการ (Regulation) 
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ภาพ 3 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 

จากกรอบแนวคิด การรับรู้ของนักท่องเที่ยวที่
มีต่อคนในชุมชนด้านวิถีชีวิต วัฒธรรม ประเพณี 
ประวัติศาตร์ และความเช่ือ ได้นํามาใช้เป็นแนว
ทางการจัดการถนนคนเดินภายใต้อัตลักษณ์ถนน
วัฒนธรรม สร้างการรับรู้และส่งเสริมการท่องเที่ยวสู่
จังหวัด ในฐานะส่ิงดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว และ
นําไปสู่การสร้างจุดขายให้กับถนนวัฒนธรรม(ถนนคน
เดิน) ของจังหวัดพิษณุโลกอย่างยั่งยืนต่อไป 

 
วิธีการวิจัย 

การวิจัยครั้งนี้ใช้วิธีการ 2 แบบ คือ 1) วิธีวิจัย
เชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยการ
สัมภาษณ์ภาคีผู้เกี่ยวข้องทั้ง ผู้ประกอบการสินค้า 
OTOP จํานวน 20 คน ประชาชนในจังหวัดพิษณุโลก 
จํานวน  15 คน  โดยใช้ประเด็นคําถาม “ คิดถึง
พิษณุโลก คิดถึงอะไร” และ “ทัศนคติต่อถนนคนเดิน
ของจังหวัดพิษณุโลกในปัจจุบัน” และ 2) วิธีวิจัยเชิง
ปริมาณ (Quantitative Research) ใช้แบบสอบถาม
สํารวจความคิด เห็นและศึกษาพฤติกรรมของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างประเทศจํานวน 400 
คน โดยกําหนดขนาดของกลุ่มตัวอย่างตามวิธีของยา
มาเน่ ใช้จํานวนนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยว
พิษณุโลกในปี 2550 (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 
2552) มีจํานวน 1,856,062 คน ดังนั้น จํานวน
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่เป็นกลุ่มตัวอย่างคือ 400 คน 
ส่วนการกําหนดกลุ่มตัวอย่างของนักท่องเที่ยวชาว
ต่างประเทศจะแตกต่างกัน โดยเปรียบเทียบจาก 

สัดส่วนที่เป็นจริงของนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศต่อ
ชาวไทย พบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่มา
เที่ยวพิษณุโลกในปี 2550  มีจํานวนเพียงร้อยละ 12 
ของนักท่องเที่ยวชาวไทย คือ 215,386 คน ดังนั้น 
งานวิจัยนี้จะใช้แบบสอบถามกับนักท่องเที่ยวชาว
ต่างประเทศไม่กําหนดจํานวน แต่ต้องมีจํานวน
มากกว่าร้อยละ 12 ของกลุ่มตัวอย่างชาวไทย หรือ 48 
คนขึ้นไป ประเด็นหลักที่ใช้ในแบบสอบถามคือ “ส่ิง
ดึงดูดใจนักท่องเที่ยวของจังหวัดพิษณุโลก”และ 
“ปัจจัยที่จะทําให้ถนนวัฒนธรรมของจังหวัดพิษณุโลก
มีความน่าสนใจและสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวได้”  
 
การวิเคราะห์ข้อมูล 

การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณใช้สถิติ เชิง
พรรณา ค่าร้อยละ ค่าสูงสุด ค่าต่ําสุด ค่าเฉลี่ย (X) 
และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 

สําหรับวิธีการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ 
ผู้วิจัยวิเคราะห์ข้อมูลแบบสร้างข้อสรุปจากการสังเกต 
สัมภาษณ์ และจดบันทึก ผสมผสานกับการวิเคราะห์
ข้อมูลจากเอกสาร 
 
ผลการวิจัย 

การวิจัยพบว่า การรับรู้อัตลักษณ์ของจังหวัด
พิษณุโลกของนักท่องเที่ยวชาวไทย นักท่องเที่ยว  
ชาวต่างประเทศ ประชาชน และกลุ่มผู้ประกอบการ
สินค้าที่ ระลึกท้องถิ่น รวมถึงการศึกษาเอกสาร 
ชี้ให้เห็นไปในทางเดียวกันว่า พระพุทธชินราช เป็นอัต

การรับรู้ของนักท่องเที่ยว/
คนในชุมชน และวิถีชีวิต 
วัฒนธรรม ประเพณี 

ประวัติศาสตร์ ความเชื่อ 

รูปแบบเส้นทางถนนคนเดิน

และอัตลักษณ์ท่ีชัดเจนของ

ถนนวัฒนธรรม (ถนนคน
เดิน)ของจังหวัดพิษณุโลก 

ในฐานะ 
สิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว 

ถนนวัฒนธรรม 

สร้างการรบัรู ้

เกิดการท่องเที่ยว 
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ภาพ 3 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 

จากกรอบแนวคิด การรับรู้ของนักท่องเที่ยวที่
มีต่อคนในชุมชนด้านวิถีชีวิต วัฒธรรม ประเพณี 
ประวัติศาตร์ และความเช่ือ ได้นํามาใช้เป็นแนว
ทางการจัดการถนนคนเดินภายใต้อัตลักษณ์ถนน
วัฒนธรรม สร้างการรับรู้และส่งเสริมการท่องเที่ยวสู่
จังหวัด ในฐานะส่ิงดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว และ
นําไปสู่การสร้างจุดขายให้กับถนนวัฒนธรรม(ถนนคน
เดิน) ของจังหวัดพิษณุโลกอย่างยั่งยืนต่อไป 

 
วิธีการวิจัย 

การวิจัยครั้งนี้ใช้วิธีการ 2 แบบ คือ 1) วิธีวิจัย
เชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยการ
สัมภาษณ์ภาคี ผู้เกี่ยวข้องทั้ง ผู้ประกอบการสินค้า 
OTOP จํานวน 20 คน ประชาชนในจังหวัดพิษณุโลก 
จํานวน  15 คน  โดยใช้ประเด็นคําถาม “ คิดถึง
พิษณุโลก คิดถึงอะไร” และ “ทัศนคติต่อถนนคนเดิน
ของจังหวัดพิษณุโลกในปัจจุบัน” และ 2) วิธีวิจัยเชิง
ปริมาณ (Quantitative Research) ใช้แบบสอบถาม
สํารวจความคิด เห็นและศึกษาพฤติกรรมของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างประเทศจํานวน 400 
คน โดยกําหนดขนาดของกลุ่มตัวอย่างตามวิธีของยา
มาเน่ ใช้จํานวนนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยว
พิษณุโลกในปี 2550 (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 
2552) มีจํานวน 1,856,062 คน ดังนั้น จํานวน
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่เป็นกลุ่มตัวอย่างคือ 400 คน 
ส่วนการกําหนดกลุ่มตัวอย่างของนักท่องเที่ยวชาว
ต่างประเทศจะแตกต่างกัน โดยเปรียบเทียบจาก 

สัดส่วนที่เป็นจริงของนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศต่อ
ชาวไทย พบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่มา
เที่ยวพิษณุโลกในปี 2550  มีจํานวนเพียงร้อยละ 12 
ของนักท่องเที่ยวชาวไทย คือ 215,386 คน ดังน้ัน 
งานวิจัยน้ีจะใช้แบบสอบถามกับนักท่องเที่ยวชาว
ต่างประเทศไม่กําหนดจํานวน แต่ต้องมีจํานวน
มากกว่าร้อยละ 12 ของกลุ่มตัวอย่างชาวไทย หรือ 48 
คนขึ้นไป ประเด็นหลักที่ใช้ในแบบสอบถามคือ “ส่ิง
ดึงดูดใจนักท่องเที่ยวของจังหวัดพิษณุโลก”และ 
“ปัจจัยที่จะทําให้ถนนวัฒนธรรมของจังหวัดพิษณุโลก
มีความน่าสนใจและสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวได้”  
 
การวิเคราะห์ข้อมูล 

การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณใช้สถิติ เชิง
พรรณา ค่าร้อยละ ค่าสูงสุด ค่าต่ําสุด ค่าเฉลี่ย (X) 
และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 

สําหรับวิธีการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ 
ผู้วิจัยวิเคราะห์ข้อมูลแบบสร้างข้อสรุปจากการสังเกต 
สัมภาษณ์ และจดบันทึก ผสมผสานกับการวิเคราะห์
ข้อมูลจากเอกสาร 
 
ผลการวิจัย 

การวิจัยพบว่า การรับรู้อัตลักษณ์ของจังหวัด
พิษณุโลกของนักท่องเที่ยวชาวไทย นักท่องเที่ยว  
ชาวต่างประเทศ ประชาชน และกลุ่มผู้ประกอบการ
สินค้าที่ ระลึกท้องถิ่น รวมถึงการศึกษาเอกสาร 
ชี้ให้เห็นไปในทางเดียวกันว่า พระพุทธชินราช เป็นอัต

การรับรู้ของนักท่องเที่ยว/
คนในชุมชน และวิถีชีวิต 
วัฒนธรรม ประเพณี 

ประวัติศาสตร์ ความเชื่อ 

รูปแบบเส้นทางถนนคนเดิน

และอัตลักษณ์ท่ีชัดเจนของ

ถนนวัฒนธรรม (ถนนคน
เดิน)ของจังหวัดพิษณุโลก 

ในฐานะ 
สิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว 

ถนนวัฒนธรรม 

สร้างการรบัรู ้

เกิดการท่องเที่ยว 

 

 

ลักษณ์ที่โดดเด่นเป็นอันดับหนึ่ง รองลงมาคือ พระราช
กรณียกิจของสมเด็จพระนเรศวรมหาราช ลําดับรอง
เป็น อุทยานแห่งชาติ น้ําตก กล้วยตาก และก๋วยเตี๋ยว
ห้อยขา  จากผลการวิเคราะห์ ยังชี้ ให้ เห็นอีกว่า 
นักท่องเที่ยวที่ เคยไปถนนคนเดินท่าแพ จังหวัด

เชียงใหม่ ตลาดน้ําอัมพวา และตลาดสามชุก ได้ให้
คําแนะนําว่า  คุณสมบัติสําคัญที่ถนนคนเดินควรมี คือ 
ต้องเป็นถนนที่ เปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวได้เห็น
วัฒนธรรมของจังหวัด ชื่นชมกับวิถีชีวิตท้องถิ่น เลือก
ซื้อผลิตภัณฑ์ของชุมชน ดังตาราง 1 

 
ตาราง 1 การรับรู้ของกลุ่มตัวอย่างต่อการกําหนดอัตลักษณ์ของจังหวัดพิษณุโลก 
 

การรับรู้ต่อการกาํหนดอัตลักษณ์ของจังหวัดพิษณุโลก 
นักท่องเท่ียวชาวไทยและ 

ชาวต่างประเทศ 
ประชาชนและกลุม่OTOPจังหวัด

พิษณุโลก 
ข้อมูลเอกสาร 

พระพุทธชินราช พระพุทธชินราชและวัดพระศร ี
รัตนมหาธาตุวรมหาวหิาร 

พระพุทธชินราช 

สมเดจ็พระนเรศวรมหาราช สมเดจ็พระนเรศวร  พระนางพญา 
นํ้าตก กล้วยตาก   สมเดจ็พระนเรศวรมหาราช 
ก๋วยเตี๋ยวห้อยขา  นํ้าตกและเรือนแพ กล้วยตากบางกระทุ่ม 
 ก๋วยเตี๋ยวห้อยขาและสุนัขบางแกว้ ไก่ชนพระนเรศวร 
  สุนัขพันธุ์บางแก้ว 
  ดนตรีมังคละ 
  เรือนแพ 
  หมี่ซ่ัว 
 

เพื่อให้สอดคล้องกับคําแนะนําดังกล่าว ผู้วิจัย
จึงเสนอให้มีการเพิ่มถนนคนเดินเมืองพิษณุโลกอีกสาย
หนึ่ง ที่เชื่อมโยงอัตลักษณ์หลักของเมืองพิษณุโลก
ดังกล่าวข้างต้น คือ เส้นทางจากบริเวณถนนพุทธบูชา
หน้าวัดพระศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวิหารไปจนถึง
บริเวณท่าข้ามเรือหัวเมืองเพื่อข้ามไปยังพระราชวังจ้น
ทน์บริเวณท่าข้ามเรือวังจันทน์ (ท่าข้ามเรือหัวเมืองมี

ลักษณะเป็นชุมทางการค้าขายและการเดินทางไปยัง
ภาคเหนือตอนบนในสมัยโบราณ) โดยเวลาที่เหมาะสม
สําหรับถนนวัฒนธรรม  (ถนนคนเ ดิน )  จั งหวัด
พิษณุโลกคือ ให้จัดทุกวันอาทิตย์ช่วงเวลา 15.00 – 
22.00 น .  เ ส้นทางดังกล่าวจะสามารถนํา สู่การ
เช่ือมโยงอัตลักษณ์ของจังหวัดพิษณุโลกให้ชัดเจน
ยิ่งขึ้น ดังภาพ 4 
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จังห
ข อ ง
(Phit
ของพ
เชื่อม
ถนน
เมือง
เยือน
ตาม
ซึ่งอัต
ถนน
ของช
และช

ภาพ
มุมจ

 
จากภาพที่

วัดพิษณุโลกเ
ง ก า ร จั ด ทํ า
tsanulok W
พิษณุโลกตาม
มโยงอัตลักษณ์
นคนเดินควรเปน็
ง และมีความน
นรู้สึกพักผ่อนห
 เพื่อสร้างคว
ตลักษณ์ของแ

นที่แสดงซึ่งอัตล
ชุมชน ผู้มีส่วนไ
ชาวต่างประเท

พ 4 แสดงเส้น
จําลองวัฒธรร

 4 ถนนวัฒน
ส้นใหม่สามาร
ถ น น ค น เ ดิ

Walking Stree
ผลการสํารวจ

ณ์จังหวัดพิษณุโ
นถนนที่ร่มรืน่ 
น่ารื่นรมย์ ทําให
หย่อนใจ (Leis
ามแตกต่างขอ
แต่ละสถานท่ี 
ลักษณ์ของพิษ
ได้ส่วนเสีย นัก
ทศ ดังนั้น ถนน

นทางถนนวฒัน
รมที่อาจจัดได้ 

ธรรม (ถนนค
รถตอบวัตถุป
น เ มื อ ง พิ ษ

et) ภายใต้อัต
จนักท่องเที่ยวไ
โลก โดยหลักก
 เป็นที่พักผ่อน
ห้ชุมชนและผู้ม
sure) แต่อย
องเมือง และด
 ถนนคนเดินค
ษณุโลก ทั้งในก
กท่องเที่ยวทั้งช
นคนเดินควรมี

 

 
นธรรม (ถนนค
 โดยให้สอดคล

คนเดิน) 
ระสงค์
ณุ โ ล ก 
ตลักษณ์
ได้ โดย
การแล้ว 
นของคน
มาเย่ียม
ย่างไรก็
ดํารงไว้
ควรเป็น
การรับรู้
ชาวไทย
ีสถานะ

เป็
วัฒ
ท้
สม
O

ถน

ท่
จัง

วา
เกิ

คนเดิน) ที่ควร
ลอ้งกับอัตลักษ

ป็นถนนวัฒนธร
ฒนธรรมพื้นบ
องถิ่น เช่น กา
มาคมไก่ชนพ
TOP เป็นต้น 

ข้อเสนอ
นนวัฒนธรรม 

1. เชื่ อม
องเที่ยวเมือง
งหวัดพิษณุโลก

2. เปิดโ
างร้านค้า ประ
กิดการยอมรับ 

รเพิ่มขึ้นใหม่ พ
ษณ์ของเมอืงพิ

รรมเพื่อให้สอด
บ้าน และผลิ
ารแสดงดนตรี
ระนเรศวร ก

 
อแนะแนวทาง
 (ถนนคนเดิน) 
มโยงถนนคน
 เพื่อสร้างจุด
ก และสร้างการ
โอกาสให้ชุมช
ะเภทร้านค้า เ
 และรู้สึกถึงคว

 พร้อมทัง้ 
พิษณุโลก 

ดคล้องกับวิถีชี
ลิตภัณฑ์จากภู
รีมังคละ การ
การขายสินค้า

งในการบริห
 จังหวัดพิษณโุ
นเดินกับเ ส้น
ดขายการท่อง
รรับรู้แก่นักท่อ
ชนได้ร่วมจัดก
 เส้นทางเข้าออ
วามเป็นเจ้าของ

 

 

ชีวิต ศิลปะ 
ภูมิปัญญา
แสดงของ
าของกลุ่ม 

ารจัดการ
โลก มีดังนี้ 
นทางการ
เที่ยวของ
องเที่ยว 
ารการจัด
อก เพื่อให้
ง 

 

 

3. ควรมีการจัดการในการคัดเลือกสินค้าที่
เป็นสินค้าประเภทศิลปะ หัตถกรรม ของที่ระลึก 
สินค้าพื้นเมือง สินค้า OTOP และผลิตภัณฑ์ชุมชน
ของจังหวัดพิษณุโลกเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว 

กระตุ้นเศรษฐกิจ สร้างงาน และรายได้ให้ประชาชนใน
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สาระในหนังสือเลมนี้ ไมได ใชแนววิชาการ
เหมือนตํารา หรือ เอกสารประกอบการสอน แตก็
อธิบายเนื้อความไดชัดเจน เห็นภาพ เขาใจถึงรากศัพท 
ยกตัวอยางแปลไทยเปนไทยใหพรอมสรรพ การเขียน
ของอาจารย ทํา ใหผู อ าน เขา ใจได อย าง ไมต อง
จินตนาการเพ่ิมเติมเอาเองตามประสาของผูยังรูนอย 

นักอานที่อยากไดคําอธิบายลึกล้ําถึงรากแกน
ของความเปนผูบริหาร (ไมวาจะระดับใด จนถึง 
ระดับชาติ) ไมควรพลาดที่จะไดอานครั้งหน่ึงในชีวิต 
แตตองถอดและวาง ความไมพึงใจ เรื่องแงมุมมองที่
ออกไปในทางแนวคิดก่ึงสังคมนิยมก่ึงคอมมิวนิสตท่ี
แฝงไวในงานเขียนนี้ ท้ังนี้อาจจะเน่ืองมาจากการอิง
หัวขอหลักในหนังสือเลมน้ีจากงานเขียนของนัก
ปรัชญาช่ือดังของฝรั่งเศส คือ อาจารย Pierre 
Bourdieu (และไดซอนแทรกแนวคิดของนักคิดที่
นํ า ไปสูก ารปฏิวั ติฝรั่ ง เศสอย าง Jean-Jacques 
Rousseau ดวย) จึงอดไมไดท่ีจะมีฟลมเคลือบบางๆ 
ของความเปนสังคมนิยมแบบฝร่ังเศสไวดวย 

ผูอานจะไดรูท่ีมาท่ีไปของคําวา ชาติพันธุ วา
ตางจาก ชาติพันธ (แบบไมมีสระ อุ ) ท่ีอาจารย
เสนอแนะใหม อยางไร รวมทั้งจะเห็นภาพลวงลึกของ
การเก็บภาษี การจัดตั้งหนวยงาน กองกําลัง หรือ 
สถาบันตางๆ วามีไวเพ่ือมาทําอะไรกันแน ผูอานจะได
อานไปยิ้มไป วา การเก็บ “คาคุมครอง” แฝง โดยรัฐ 
กับการเก็บ “คาคุมครอง” โดยกลุมคนท่ีเรียกกันวา 
กลุมเจาพอมาเฟยน้ัน เหมือนหรือตางกันอยางไร  
ผูอานจะไดเห็นท่ีมาของคําวา “national identity” 
หรือ อัตลักษณของชาติ และจะเห็นคําที่แนะขึ้นมา
ใหมวา “วัฒนจักร” เพ่ือเทียบกับคําวา “อาณาจักร” 
และ “ศาสนจักร” แลวทานจะพบวา “วัฒนจักร” 
กระทบอยางไรกับการมองโลกของเรา แลวสามารถ
กีดกันคนอื่น ที่เราคิดวา ดอยกวา ออกจากกลุมของ
เรา (ที่เราเชื่อวาเหนือกวาชาวบาน) ไดอยางไร 

สวน “ผลประโยชนแหงชาติ” น้ัน มีจริงหรือ 
หรือเปนแตเพียงขออางไวใหคนบางกลุม ไดประโยชน
จากคนอีกกลุม เพ่ือเอาไปทําประโยชนใหกับคนอีก
กลุมหน่ึง เพื่อหวังประโยชนในภายภาคหนาจากคน
อีกกลุมหน่ึง 

ทานจะไดเห็นแงมุมวิชาการท่ีเกี่ยวกับเรื่อง 
Nationalisation (การทําใหเปนชาติเดียวกัน หรือ ทํา
ใหเกิดการนิยมชาติ) Institutionalisation (การทําให
กลืนเปนเนื้อเดียวกันเสมือนวาถูกลางสมองโดย
สถาบันใดสถาบันหนึ่งมาแลว) Legalisation (การทํา
ใหถูกกฎหมายเสียที จะไดชอบธรรมเสียที จากสิ่งที่
อาจจะเคยไมถูกกฎหมาย ไมชอบธรรมมากอน) 
Illegalisation (การทําใหกลายเปนไมถูกกฎหมายไป
เสียเลย จากสิ่งท่ีอาจจะเคยไมถึงกับผิดกฎหมายมาแต
กอนเกา แตไมอยากเห็นอีกตอไป) แตท้ังน้ี ผูเขียนไม
ไดมาบรรยายศัพทวิชาการเหลานี้ทีละคํา ทีละบท แต
จะเรียงรอยเปนเร่ืองเลางายๆ แตแฝงไปดวยอารมณ
วิชาการเหลานี้ครบถวน 
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