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งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษากระบวนการสื่อสารปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงและการแพร่กระจายนวัตกรรม
ภูมิปัญญาท้องถิ่นของศูนย์ศึกษาการพัฒนาอ่าวคุ้งกระเบน อันเนื่องมาจากพระราชด าริ เก็บรวบรวมข้อมูลด้วยการวิจัย
จากเอกสาร การลงพื้นที่ การสัมภาษณ์เชิงลึก การสนทนากลุ่ม ผลการศึกษาพบว่ากระบวนการสื่อสารเริ่มจาก
คณะท างานศูนย์ศึกษาการพัฒนาอ่าวคุ้งกระเบนฯ (ผู้ส่งสาร) ท าการผลิตเนื้อหา (สาร) จากการรวบรวมปัญหาที่ประสบ
อยู่ขณะนั้นจนเกิดเป็นองค์ความรู้ที่เป็นหลักสูตรความรู้และหลักสูตรอบรม ในการส่งเสริมขั้นตอนกระบวนการผลิตตาม
ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง โดยส่งสารผ่านสื่อบุคคลเป็นหลักและใช้สื่อผสมควบคู่กันไป ได้แก่ สื่อสิ่งพิมพ์ สื่อกิจกรรมแล้ว
เข้าสู่กลุ่มสมาชิกเกษตรกรและประธานกลุ่มเกษตรกร (ผู้รับสาร) ผลการสื่อสารเกิดผล 3 ระดับ คือ 1. ขั้นเปลี่ยนแปลง 
2. ขั้นอิทธิพล 3. ขั้นสัมฤทธ์ิผล ยังพบว่า ปัจจัยด้านเศรษฐกิจและปัจจยัด้านปัจเจกบุคคลมีผลต่อการสื่อสารแต่ไม่มากนัก 
และกระบวนการแพร่กระจายนวัตกรรมภูมิปัญญาท้องถิ่นจะ เริ่มที่ตัวสาร คือ 1. นวัตกรรมภูมิปัญญาท้องถิ่น  
เพื่อแก้ปัญหาผ่านกระบวนการเรียนรู้โดยแปรผัน คุณสมบัติและองค์ประกอบต่างๆของนวัตกรรมภูมิปัญญาท้องถิ่นจะ
เห็นได้ถึงประโยชน์เชิงเปรียบเทียบจากโอกาสในการสังเกตเห็นได้ ความเข้ากันได้ที่ไม่ได้มีความซับซ้อนของโอกาสในการ
ทดลองใช้ที่ไม่มีเง่ือนไขผูกมัด 2. ผ่านช่องทางการสื่อสาร สื่อบุคคลเป็นสื่อหลักโดยผู้ส่งสารทั้ง 2 ล าดับ ซึ่งปฏิบัติหน้าที่
ตามพื้นฐานได้เพียง 5 ข้อจาก 7 ข้อ ช่องทางการสื่อสารที่เลือกใช้เป็นลักษณะใช้ร่วมกันและบางส่วนมีการหาข้อมูล
เพิ่มเติมผ่านสื่อ 3. ในช่วงเวลาใดเวลาหนึ่งจะพิจารณาจากปัญหาเป็นหลัก 4. สมาชิกในระบบมีความคล้ายคลึงกันเป็น
ลักษณะเครือข่ายเดียวกัน องค์ประกอบท้ัง 4 ข้อน ามาสู่การยอมรับนวัตกรรมภูมิปัญญาท้องถิ่นด้วยลักษณะการตัดสินใจ 
ค าส าคัญ: 1) กระบวนการสื่อสารปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 2) การแพร่กระจายนวัตกรรมภมูิปัญญาท้องถิ่น  

 3) ศูนย์ศึกษาการพัฒนาอ่าวคุ้งกระเบน อันเนื่องมาจากพระราชด าริ 
 

Abstract 
This research aims to study the communication process of the philosophy of sufficiency economy and the 

diffusion of local wisdom innovation of Kung Krabaen Bay Royal Development Study Centre. The information was 
gathered by documentary research, surveys, in-depth interviews, and group discussions with informers. The study 
indicated that the communication process started from the working group of the Study Centre (sender) who 
produced the contents (message) by collecting problems faced at the time, with then came out as knowledge 
such as curricula and training courses in supporting the manufacturing process based on the philosophy of 
sufficiency economy mainly by passing on the message to the people and using mixed media such as printing 
media, activity media before passing it on to the agricultural members and the chief agriculturist (receiver).The 
three levels of the communication results are 1. Change Level, 2. Influence Level, and 3. Achievement Level. In 
addition, the economic factors and individual factors were found to slightly affect the communication results and 
the diffusion of Local Wisdom Innovation starting from the messages which were 1. Local Wisdom Innovation; to 
solve problems using the diversified learning process, which comprised Process Innovation, New Product 
Innovation, and Services Innovation. Properties and compositions of local Wisdom Innovation showed relative 
advantages in observability and the non-complex compatibility of non-obligated trialability. 2. Communication 
Channels with personal media as the main media consisting of two senders who could only be in charge of five out of 
seven basic duties. There was no difference of Communication Channels chosen; they were used together in 
coordinating with more research information. 3. Time period; considered based on problems 4. Members of the social 
system who had similar characteristics as in the same networks. Therefore, the four elements mentioned above led to 
the acceptance of the local Wisdom Innovation by the systems of decision making. 
Keywords: 1) communication process of the philosophy of sufficiency economy 2) the diffusion of local wisdom 
innovation 3) Krabaen Bay Royal Development Study Centre 

  
 

บทน า  
ด้ วยพระราชหฤทั ยของพระบาทสมเด็ จ 

พระเจ้าอยู่หัวที่ทรงห่วงใยราษฎรที่ประสบปัญหา
ความเสื่อมโทรมของทรัพยากรบริเวณอ่าวคุ้งกระเบน  
เขตอ าเภอท่าใหม่ จังหวัดจันทบุรี จึงมีพระราชด าริที่
จะท าการศึกษาพัฒนาพื้นที่ในเขตที่ดินชายทะเลซึ่งมี
แนวทางวิธีการพัฒนาสาธิตและแสดงผลการศึกษาไว้
ในรูปแบบลักษณะพิพิธภัณฑ์ธรรมชาติที่มีชีวิตของ
ศูนย์ศึกษาการพัฒนาอ่าวคุ้งกระเบน อันเนื่องมาจาก
พระราชด าริ ซึ่งมีระบบการท างานเชิงสหวิทยาการ 
บูรณาการหน่วยงานจากหลายภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง 
เพื่อแก้ไขปัญหาให้แก่ราษฎรตามแนวทางโครงการ
พระราชด าริปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง จากผลส ารวจ
และการเก็บข้อมูลเมื่อ เดือนมีนาคม  พ .ศ . 2557  
ที่ผ่ านมา  ศูนย์ศึกษาการพัฒนาอ่าวคุ้ งกระเบน  
อันเนื่องมาจากพระราชด าริสามารถขับเคลื่อนปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียง สร้างความพึ่ งพาตนเองให้แก่
สมาชิกเกษตรกร จัดตั้ งเป็นศูนย์ เรียนรู้ตามแนว
พระราชด าริและจุดเรียนรู้รวมทั้งหมด 33 แห่ง โดย
แบ่งเป็นศูนย์เรียนรู้ตามแนวพระราชด าริ 12 แห่งและ
จุดเรียนรู้ในพื้นที่ โครงการศูนย์ศึกษาการพัฒนา 
อ่าวคุ้งกระเบน อันเนื่องมาจากพระราชด าริ 21 แห่ง 
โดยทั้งสองมีความต่างกันที่ความพร้อมและการอ านวย
ความสะดวกในวัสดุอุปกรณ์ต่าง ๆ ที่ศูนย์เรียนรู้ตาม
แนวพระราชด าริจะมีความพร้อมเป็นแหล่งเรียนรู้ได้
มากกว่าจุดเรียนรู้ ซึ่งการวิเคราะห์สถานการณ์ผลการ
ส ารวจการเก็บข้อมูลดังกล่าว น ามาซึ่งการตั้งโจทย์วิจัย
ในด้านผลของการส่ือสารปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงตาม
กรอบทฤษฎีการสื่อสารและทฤษฎีระบบของลาสเวลล์ 
(Lasswell, 1964, pp. 37-38) ที่ ได้ อ ธิ บ า ย ต่ อ ถึ ง
องค์ประกอบที่ส าคัญของกระบวนการสื่อสารหรือผลที่
เกิ ดขึ้ นของการสื่ อสารกล่ าวคื อผลของการการ
เปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้น 
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1)  เพื่ อศึกษากระบวนการสื่ อสารปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียงของศูนย์ศึกษาการพัฒนาอ่าว 
คุง้กระเบน อันเนื่องมาจากพระราชด าริ 

2)  เพื่ อศึ กษาการแพร่กระจายนวัตกรรม 
ภูมิปัญญาท้องถิ่นของศูนย์ศึกษาการพัฒนาอ่าวคุ้ง
กระเบน อันเนื่องมาจากพระราชด าริ 

ขอบเขตของงานวิจัย 
งานวิจัยฉบับนี้เป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพโดยใช้

ก ารวิ จั ย จ าก เอกสาร  (Documentary Research)  
การลงพื้นที่ (Site Visit) และการสังเกตการณ์แบบมี
ส่วนร่วม (Observation Participation) การสัมภาษณ์
แบบเจาะลึก (In-depth Interview) และการสัมภาษณ์
กลุ่ม (Focus Group) ซึ่งเครื่องมือที่ใช้คือแบบค าถาม
ประเด็นการสัมภาษณ์แบบไม่มีโครงสร้างและเป็น
ค าถามแบบปลายปิดและปลายปิด เพื่อน าผลการศึกษา
ที่ได้น ามาสรุปผลโดยการพรรณนาเชิงวิเคราะห์ 
 
ทฤษฎีแนวคิดและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

ผู้วิจัยได้ใช้ความรู้ของกระบวนการเปลี่ยนแปลง
การสื่อสารเชิงพฤติกรรมตามทฤษฏีการสื่อสารของ
ลาสเวลล์ (Lasswell, 1964, pp. 37-38) ซึ่งเป็นทฤษฏี
ที่ อธิ บ ายถึ งกระบวนการสื่ อสารเชิ งพฤติ กรรม  
(The Behavioral School of Thought) เป็นการศึกษา
ปฏิกิริยาระหว่างผู้ส่งสารและผู้รับสาร (Sender and 
Receiver) เนื้ อหาข่าวสาร (Message) ช่องทางการ
สื่อสาร (Channel) และผลกระทบอันเกิดจากกระบวนการ
สื่อสาร (Effect) โดยตั้งเป็นค าถามเก่ียวกับผู้ส่ งสาร 
ผู้รับสารและผลของการสื่อสารไว้ว่า "ใครพูดอะไรผ่าน
ช่องทางไหนถึงใครได้ผลอย่างไร" ซึ่งได้สอดคล้องกับ 
พรทิพย์ เย็นจะบก และคณะ (2547) อ้างถึงในกาญจนา 
แก้วเทพ (2548, หน้า 50) ที่ได้ท าการศึกษาวิจัยเร่ือง
การสื่อสารเพ่ือการพัฒนาการเกษตรกร: ทฤษฎีใหม่ของ
พระบาทสมเด็ จพระเจ้ าอยู่ หั วภู มิ พลอดุ ลยเดช 
คณะผู้วิจัยพบว่า นวัตกรรมด้านแนวคิดการเกษตรกร
คือ “ทฤษฎี ใหม่” มีผู้ส่ งสารเป็นพระบาทสมเด็จ 
พระเจ้าอยู่หัวซึ่งเป็นองค์ประมุขอันเป็นที่เคารพรักและ
ศรัทธาอย่างสูงสูดของเกษตรกร ดังนั้น ความเชื่อศรัทธา
และไว้ วางใจในผู้ ส่ งสาร” (Sender credibility & 
trustworthiness) ท าให้การเผยแพร่ “ทฤษฎีใหม่” นี้
ไม่มีความจ าเป็นต้องโน้มน้าวแต่อย่างใด ในขณะที่
ขั้นตอนของการแปรแนวคิดไปเป็นรูปธรรม การปฏิบัติ
นั้น ผู้รับสารที่เป็นเกษตรกรมีลักษณะที่เลือกแสวงหา
ทั้งแหล่งข่าวและตัวเนื้อหาสาร นอกจากนั้นเกษตรกร 
ยังรวมตัวเป็น “เครือข่าย” ที่มีกระบวนการสื่อสาร
ภายในเครือข่ายที่ส่งผลต่อการเปิดรับการรับรู้ การ
ตีความการแสวงหาข่าวสาร ฯลฯ พฤติกรรมการสื่อสาร
ดังกล่าวของกลุ่มเกษตรกรเป็นข้อยืนยันว่า ส าหรับเรื่อง
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ความสะดวกในวัสดุอุปกรณ์ต่าง ๆ ที่ศูนย์เรียนรู้ตาม
แนวพระราชด าริจะมีความพร้อมเป็นแหล่งเรียนรู้ได้
มากกว่าจุดเรียนรู้ ซึ่งการวิเคราะห์สถานการณ์ผลการ
ส ารวจการเก็บข้อมูลดังกล่าว น ามาซึ่งการตั้งโจทย์วิจัย
ในด้านผลของการสื่อสารปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงตาม
กรอบทฤษฎีการสื่อสารและทฤษฎีระบบของลาสเวลล์ 
(Lasswell, 1964, pp. 37-38) ที่ ได้ อ ธิ บ า ย ต่ อ ถึ ง
องค์ประกอบที่ส าคัญของกระบวนการสื่อสารหรือผลที่
เกิ ดขึ้ นของการสื่ อสารกล่ าวคื อผลของการการ
เปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้น 
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1)  เพื่ อศึกษากระบวนการสื่ อสารปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียงของศูนย์ศึกษาการพัฒนาอ่าว 
คุง้กระเบน อันเนื่องมาจากพระราชด าริ 

2)  เพื่ อศึ กษาการแพร่กระจายนวัตกรรม 
ภูมิปัญญาท้องถิ่นของศูนย์ศึกษาการพัฒนาอ่าวคุ้ง
กระเบน อันเนื่องมาจากพระราชด าริ 

ขอบเขตของงานวิจัย 
งานวิจัยฉบับนี้เป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพโดยใช้

ก ารวิ จั ย จ าก เอกสาร  (Documentary Research)  
การลงพื้นที่ (Site Visit) และการสังเกตการณ์แบบมี
ส่วนร่วม (Observation Participation) การสัมภาษณ์
แบบเจาะลึก (In-depth Interview) และการสัมภาษณ์
กลุ่ม (Focus Group) ซึ่งเครื่องมือที่ใช้คือแบบค าถาม
ประเด็นการสัมภาษณ์แบบไม่มีโครงสร้างและเป็น
ค าถามแบบปลายปิดและปลายปิด เพื่อน าผลการศึกษา
ที่ได้น ามาสรุปผลโดยการพรรณนาเชิงวิเคราะห์ 
 
ทฤษฎีแนวคิดและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

ผู้วิจัยได้ใช้ความรู้ของกระบวนการเปลี่ยนแปลง
การสื่อสารเชิงพฤติกรรมตามทฤษฏีการสื่อสารของ
ลาสเวลล์ (Lasswell, 1964, pp. 37-38) ซึ่งเป็นทฤษฏี
ที่ อธิ บ ายถึ งกระบวนการสื่ อสารเชิ งพฤติ กรรม  
(The Behavioral School of Thought) เป็นการศึกษา
ปฏิกิริยาระหว่างผู้ส่งสารและผู้รับสาร (Sender and 
Receiver) เนื้ อหาข่าวสาร (Message) ช่องทางการ
สื่อสาร (Channel) และผลกระทบอันเกิดจากกระบวนการ
สื่อสาร (Effect) โดยตั้งเป็นค าถามเก่ียวกับผู้ส่ งสาร 
ผู้รับสารและผลของการสื่อสารไว้ว่า "ใครพูดอะไรผ่าน
ช่องทางไหนถึงใครได้ผลอย่างไร" ซึ่งได้สอดคล้องกับ 
พรทิพย์ เย็นจะบก และคณะ (2547) อ้างถึงในกาญจนา 
แก้วเทพ (2548, หน้า 50) ที่ได้ท าการศึกษาวิจัยเร่ือง
การสื่อสารเพื่อการพัฒนาการเกษตรกร: ทฤษฎีใหม่ของ
พระบาทสมเด็ จพระเจ้ าอยู่ หั วภู มิ พลอดุ ลยเดช 
คณะผู้วิจัยพบว่า นวัตกรรมด้านแนวคิดการเกษตรกร
คือ “ทฤษฎี ใหม่” มีผู้ส่ งสารเป็นพระบาทสมเด็จ 
พระเจ้าอยู่หัวซึ่งเป็นองค์ประมุขอันเป็นที่เคารพรักและ
ศรัทธาอย่างสูงสูดของเกษตรกร ดังนั้น ความเชื่อศรัทธา
และไว้ วางใจในผู้ ส่ งสาร” (Sender credibility & 
trustworthiness) ท าให้การเผยแพร่ “ทฤษฎีใหม่” นี้
ไม่มีความจ าเป็นต้องโน้มน้าวแต่อย่างใด ในขณะที่
ขั้นตอนของการแปรแนวคิดไปเป็นรูปธรรม การปฏิบัติ
นั้น ผู้รับสารที่เป็นเกษตรกรมีลักษณะที่เลือกแสวงหา
ทั้งแหล่งข่าวและตัวเนื้อหาสาร นอกจากนั้นเกษตรกร 
ยังรวมตัวเป็น “เครือข่าย” ที่มีกระบวนการสื่อสาร
ภายในเครือข่ายที่ส่งผลต่อการเปิดรับการรับรู้ การ
ตีความการแสวงหาข่าวสาร ฯลฯ พฤติกรรมการสื่อสาร
ดังกล่าวของกลุ่มเกษตรกรเป็นข้อยืนยันว่า ส าหรับเรื่อง
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การสื่อสารที่มีความส าคัญต่อการด าเนินชีวิตนั้นกลุ่ม
ผู้รับสารย่อม active เสมอ 

กระบวนการสื่อสารของลาสเวลล์ที่ได้อธิบายต่อ
ถึงองค์ประกอบที่ส าคัญของกระบวนการสื่อสาร หรือ
ผลที่ เกิดขึ้น  หรือผลของการสื่ อสารลาสเวลล์  ได้
น าเสนอต่อว่า การสื่อสารไม่ได้เป็นเร่ืองของการรับส่ง
สารของผู้ส่งสารและผู้รับสารเท่านั้น สารเมื่อส่งไปยัง
ผู้รับสารนั้น มิได้หยุดหรือหายเข้าไปในตัวผู้รับสารแต่
อาจส่ งผลกระทบถั ดออกมาได้ ทั้ งต่ อสั งคมต่ อ
สภาพแวดล้อม ผลที่เกิดขึ้นจากกระบวนการสื่อสารจึงมี
ความหมายต่อระบบการเมืองการเศรษฐกิจสังคมและ
วัฒนธรรม การด าเนินการสื่อสารของผู้ส่งสารย่อมหวัง
ผลอย่างใดอย่างหนึ่งที่เกิดขึ้นสอดคล้องกับ สุรพงษ์ 
โสธนะเสถียร (2533, หน้า 13) ที่ได้กล่าวว่า ผลของ 
การสื่ อสาร หมายถึง การรับรู้ อันเกิดจากสารที่ มี
ความหมายร่วมกันระหว่างผู้ส่งสารและผู้รับสารซึ่งจะมี
อยู่ 3 ลักษณะ ได้แก่ 1) ผลของการสื่อสารที่ก่อให้เกิด
ความเปลี่ยนแปลงต่อผู้รับสาร 2) ผลของการสื่อสารที่
ก่ อให้ เกิดอิทธิพลอย่างใดอย่ างหนึ่ งต่อผู้ รับสาร  
3) ผลของการสื่อสารที่ก่อให้เกิดความสัมฤทธิ์ผลของ
การสื่อสารจากผู้รับสาร 

เมื่อผลของการสื่อสารได้เกิดการเปลี่ยนแปลงใน 
3 ระดับตามที่ได้กล่าวถึงในข้างต้น ขั้นตอนต่อไป คือ 
การสร้างการยอมรับของชุมชนเป้าหมาย ซึ่งขั้นตอนนี้
จะเกิดขึ้นจากความเชื่อมโยงจากกระบวนการสื่อสาร 
เมื่ อสร้างการเปลี่ ยนแปลงที่ เกิดขึ้นในระดับหนึ่ ง 
ขั้นตอนต่อไปคือการแพร่กระจาย (diffusion) เพื่อสร้าง
การตัดสินใจยอมรับซึ่ง Rogers (1995) ได้อธิบายค าว่า 
diffusion (การแพร่กระจาย) ตามทัศนะได้ หมายถึง 
กระบวนการเผยแพร่นวัตกรรมผ่านช่องทางการสื่อสาร
ต่างๆ ไปสู่สมาชิกในสังคมหนึ่ง ในช่วงเวลาหนึ่ง และ 
Rogers (1955) ยั งเสนออีกว่ า  การแพร่กระจาย
นวัตกรรมมีสาระส าคัญ คือ เป็นกระบวนการทางการ
สื่อสารผ่านช่องทางการสื่อสารใหม่ ๆ ไปสู่สังคมที่ยังไม่
เคยมี การใช้ สื่ อหรื อแนวคิ ด ใหม่ ๆ  ยั งไม่ มี การ
แพร่กระจายในวงกว้าง กล่าวได้ว่า การแพร่กระจาย
น วั ตกรรม เป็ น ก ระบ วน การซึ่ งป ระกอบ ด้ วย  
(1) นวัตกรรมที่ เกิดขึ้นในสังคมซึ่งเกี่ยวข้องกับการ
สื่อสารเกี่ยวกับข่าวสารในเรื่องสิ่งใหม่ๆ ความคิดใหม่ๆ 
โดยจ าแนกองค์ประกอบในกระบวนการแพร่กระจาย
นวัตกรรมหรือแนวคิดใหม่ในสายตาผู้รับสาร (2) การ

สื่อสารโดยผ่านช่องทางหรือสื่อประเภทต่างๆ อาทิ 
สื่อมวลชน สื่อบุคคล และสื่อเฉพาะกิจ (3) ระยะเวลา
ซึ่งได้แก่ช่วงเวลาหนึ่งๆ โดยนวัตกรรมจะยังคงความ
ใหม่ในสังคมในช่วงระยะเวลาหนึ่งๆ เท่านั้น และ  
(4) สมาชิกในสังคมได้แก่บุคคลที่อาศัยอยู่ในสังคมหนึ่ง 

หากพิจารณาปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงในทัศนะ
ของสุเมธ ตันติเวชกุล จึงเปรียบได้กับปรัชญาในการ
สร้างความเข้มแข็งยั่งยืนให้กับฐานรากของบุคคลไปสู่
การพัฒนาอย่างบูรณาการ โดยอาศัยฐานทรัพยากร
ท้องถิ่นบนพื้นฐานของสังคมแห่งการเรียนรู้ สาระส าคัญ
ในบทเรียนนี้ได้เชื่อมโยงต่อหลักในการพึ่งพาตนเองได้
ในทางสายกลางที่ว่าด้วยเรื่องการพึ่งตนเองได้ทาง
เทคโนโลยีวิจัยและพัฒนาเทคโนโลยีที่เหมาะสมกับ 
ภูมิประเทศและสังคมไทย เปิดโอกาสสร้างความสมดุล
ระหว่างโลกาภิ วั ตน์  (Globalization) กับอภิ วัฒน์
ท้องถิ่น (Localization) ด้วยความยั่งยืนพอเพียงอย่าง
ต่อเนื่ อง โดยเฉพาะด้านทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อมมีภูมิคุ้มกันที่ดี ระบบเศรษฐกิจกับสังคม 
มีความยืดหยุ่น สามารถก้าวทันและพร้อมรับต่อกระแส
โลกาภิวัตน์ตลอดจนปรับตัวให้สามารถแข่งขันได้ใน
ตลาดโลก ซึ่งกระบวนการบริหารจัดการที่จะช่วยให้
ประเทศสามารถปรับตัวเข้ากับสถานการณ์จากการ
สร้างความสมดุลและยั่งยืนอย่างต่อเนื่อง โดยแสวงหา
ผลประโยชน์และโอกาสจากการเปลี่ยนแปลงนั้น  ๆ 
คือ กระบวนการในการสร้างสรรค์นวัตกรรมบนฐาน
ทรัพยากรท้องถิ่นที่อาศัยพื้นฐานของสังคมแห่งการ
เรียนรู้ สร้างสิ่งใหม่ให้เกิดขึ้นภายในชุมชนที่เรียกว่า 
นวัตกรรมภูมิปัญญาท้องถิ่น 

การศึกษาคร้ังนี้ผู้วิจัยได้น าเสนอแนวคิดทฤษฏี
และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เพื่อเป็นกรอบความคิดใน
การศึกษาได้ดังนี้คือ (1) ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง  
(2) แนวคิด เกี่ ยวกับศูนย์ศึ กษาการพัฒ นา อ่าว 
คุ้งกระเบน อันเนื่องมาจากพระราชด าริ (3) แนวคิด
ด้านกระบวนการสื่อสารและทฤษฎีระบบ (4) ทฤษฎี
การแพ ร่กระจายนวัตกรรมและ  (5) งานวิจัยที่
เก่ียวข้องซึ่งผู้วิจัยน ากรอบทฤษฎีและแนวคิดมาใช้ใน
ขั้นตอนการศึกษาของงานวิจัยดังนี้ 

1. ขั้นตอนศึกษากระบวนการสื่อสารปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียงของศูนย์ศึกษาการพัฒนาอ่าว 
คุ้งกระเบน อันเนื่องมาจากพระราชด าริ ใช้แนวคิด
ด้านกระบวนการสื่อสารและทฤษฎีระบบ  เพื่อให้

  
 

ทราบถึงองค์ประกอบที่เกี่ยวข้องในการขับเคลื่อน
ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงของแนวคิดศูนย์ศึกษาการ
พัฒนาอ่าวคุ้งกระเบนฯ และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องเพื่อ
ก าหนดกรอบในการศึกษา 

2.  ขั้นตอนศึกษาการแพร่กระจายนวัตกรรม
ภูมิปัญญาท้องถิ่นของศูนย์ศึกษาการพัฒนาอ่าว 
คุ้ งกระเบนฯ  ใช้แนวคิดทฤษฎีการแพร่กระจาย
นวัตกรรมเป็นหลัก เพื่อก าหนดกรอบในการศึกษาที่
เชื่อมโยงต่อแนวคิดด้านกระบวนการสื่อสารและ
ทฤษฎีระบบของแนวคิดศูนย์ศึกษาการพัฒนาอ่าวคุ้ง
กระเบนฯ ในการแพร่กระจายนวัตกรรมภูมิปัญญา
ท้องถิ่นรวมถึงงานวิจัยที่ เกี่ ยวข้อง  ในการน ามา

วิ เคราะห์อภิปรายผลการศึกษาบางประเด็นที่
สอดคล้องและขัดแย้งในบางประเด็นระหว่างบทบาท
หน้าที่ต่าง ๆ เช่น ผู้ส่งสารและผู้รับสารที่เกิดขึ้นจาก
แนวคิดด้านกระบวนการสื่อสารและทฤษฎีระบบ 
กรอบแนวคิด 

1. กระบวนการสื่อสารปรัชญาเศรษฐกิจ
พอเพียงของศูนย์ศึกษาการพัฒนาอ่าวคุ้งกระเบน  
อันเนื่องมาจากพระราชด าริตามทฤษฎีระบบ  

2. การแพร่กระจายนวัตกรรมภูมิปัญญา
ท้องถิ่นของศูนย์ศึกษาการพัฒนาอ่าวคุ้งกระเบน 
ตามทฤษฏีการแพร่กระจายนวัตกรรม 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 1 การประยุกต์กรอบทฤษฎีของ Lasswell 
  
 

 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2 การประยุกต์กรอบทฤษฎีของ Roger 
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ทราบถึงองค์ประกอบที่เกี่ยวข้องในการขับเคลื่อน
ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงของแนวคิดศูนย์ศึกษาการ
พัฒนาอ่าวคุ้งกระเบนฯ และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องเพื่อ
ก าหนดกรอบในการศึกษา 

2.  ขั้นตอนศึกษาการแพร่กระจายนวัตกรรม
ภูมิปัญญาท้องถิ่นของศูนย์ศึกษาการพัฒนาอ่าว 
คุ้ งกระเบนฯ  ใช้แนวคิดทฤษฎีการแพร่กระจาย
นวัตกรรมเป็นหลัก เพื่อก าหนดกรอบในการศึกษาที่
เชื่อมโยงต่อแนวคิดด้านกระบวนการสื่อสารและ
ทฤษฎีระบบของแนวคิดศูนย์ศึกษาการพัฒนาอ่าวคุ้ง
กระเบนฯ ในการแพร่กระจายนวัตกรรมภูมิปัญญา
ท้องถิ่นรวมถึงงานวิจัยที่ เกี่ ยวข้อง  ในการน ามา

วิ เคราะห์อภิปรายผลการศึกษาบางประเด็นที่
สอดคล้องและขัดแย้งในบางประเด็นระหว่างบทบาท
หน้าที่ต่าง ๆ เช่น ผู้ส่งสารและผู้รับสารที่เกิดขึ้นจาก
แนวคิดด้านกระบวนการสื่อสารและทฤษฎีระบบ 
กรอบแนวคิด 

1. กระบวนการสื่อสารปรัชญาเศรษฐกิจ
พอเพียงของศูนย์ศึกษาการพัฒนาอ่าวคุ้งกระเบน  
อันเนื่องมาจากพระราชด าริตามทฤษฎีระบบ  

2. การแพร่กระจายนวัตกรรมภูมิปัญญา
ท้องถิ่นของศูนย์ศึกษาการพัฒนาอ่าวคุ้งกระเบน 
ตามทฤษฏีการแพร่กระจายนวัตกรรม 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 1 การประยุกต์กรอบทฤษฎีของ Lasswell 
  
 

 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2 การประยุกต์กรอบทฤษฎีของ Roger 
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วิธีด าเนินการ  
ประชากรและกลุ่มตัวอย่างผู้ศึกษา ได้ก าหนด

เก ณ ฑ์ ใน ก ารคั ด เลื อ ก ผู้ ใ ห้ ข้ อ มู ล ส าคั ญ  (Key 
Informants) โดยเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง 
(Purposive Sampling) ซึ่งแบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม คือ 
1. กลุ่ มคณ ะท างานศูนย์ศึ กษาการพัฒ นาอ่าว 
คุ้งกระเบนฯ เฉพาะกลุ่มงานที่โครงการสามารถจัดตั้ง
เป็นศูนย์การเรียนรู้ตามแนวพระราชด าริ จ านวน 6 ท่าน 
และท่านผู้อ านวยการศูนย์ศึกษาการพัฒนาอ่าว 
คุ้งกระเบนฯ  รวมทั้ งสิ้น  7 ท่าน 2. กลุ่มประธาน
เกษตรกรภายใต้ศูนย์ศึกษาอ่าวคุ้งกระเบนฯ ที่ประสบ
ความส าเร็จสามารถจัดตั้งเป็นศูนย์การเรียนรู้ตามแนว
พระราชด าริประกอบด้วย  6 กลุ่ม  และ  3. กลุ่ม
สมาชิกเกษตรกร ทั้งที่เป็นสมาชิกของศูนย์เรียนรู้ตาม
แนวพระราชด าริ และจุดเรียนรู้ในพื้นที่โครงการศูนย์
ศึกษาการพัฒนาอ่าวคุ้งกระเบน อันเนื่องมาจาก
พระราชด าริ จ านวน 12 กลุ่ม 

การเก็บรวบรวมข้อมูลผู้ศึกษา ได้ก าหนดการ
เก็บรวบรวมข้อมูลที่ใช้แนวทางการวิจัยเชิงคุณภาพ 
(Qualitative Research) โดยแยกตามประเภทของ
แหล่งข้อมูลดังนี้ 

1. แหล่ งข้อมูลปฐมภูมิ  (Primary Sources) 
เพื่อให้การเลือกกลุ่มตัวอย่างเป็นไปตามวัตถุประสงค์
ของการวิจัย ผู้ศึกษาได้เลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง 

(Purposive Sampling) โดยใช้วิธีการเก็บข้อมูล ได้แก่ 
การวิจัยจากเอกสาร (Documentary Research) เป็น
การวิจัยที่ผู้วิจัยท าการเก็บรวบรวมข้อมูลจากเอกสาร 
งานวิจัย หนังสือ และต าราต่าง ๆ น ามารวบรวมแล้ว
น าเสนอผลในเชิงวิเคราะห์ร่วมกับข้อมูลจากกลุ่ม
ตัวอย่างการสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วม (Observation 
Participation) การสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth 
Interview) และการสัมภาษณ์กลุ่ม (Focus Group)  

2.  แหล่งข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Sources) 
ได้แก่ เอกสารภายในของศูนย์ศึกษาการพัฒนาอ่าว 
คุ้งกระเบนฯ ซึ่งประกอบด้วยข้อมูลที่มาหรือความ
เป็ น ม าขอ งโค รงก าร  แผน การป ฏิ บั ติ ง าน ผล  
การปฏิบัติงาน  และรายงานการประเมินผลตาม
ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ตลอดจนเอกสารภายนอก
ที่เป็นข้อมูลเชิงวิชาการ งานวิจัย บทความวิชาการ 
วิทยานิพนธ์ และสารนิพนธ์ต่าง ๆ ที่ เกี่ยวกับการ
ขับเคลื่อนปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 

เครื่องมือที่ใช้ในการรวบรวมข้อมูล ผู้ศึกษาได้
ใช้ เครื่อ งมื อ ในการศึ กษา  คือ  แนวค าถามการ
สัมภาษณ์โดยใช้ค าถามปลายเปิดและปลายปิด แบบ
ค าถามเป็นประเด็นที่สนใจ มีโครงสร้างและสามารถ
ยืดหยุ่นได้ตามความเหมาะสมที่มุ่งต้องการสอบถาม
รายละเอียดที่เกี่ยวข้องกับกระบวนการสื่อสารและ
การแพร่กระจายนวัตกรรมภูมิปัญญาท้องถิ่น 

 

สรุปผลการศึกษา 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 3 กรอบผลการศึกษาโดยใช้ทฤษฎีระบบกับทฤษฎีการแพร่กระจายนวัตกรรมกระบวนการสื่อสารปรัชญา

เศรษฐกิจพอเพียงในการแพร่กระจายนวัตกรรมภูมิปัญญาท้องถิ่น 

  
 

กระบวนการสื่ อสารตามปรัชญาเศรษฐกิจ
พอเพียง ในการแพร่กระจายนวัตกรรมภูมิปัญญา
ท้องถิ่น เมื่ อวิ เคราะห์จากกรอบของทฤษฎีระบบ 
(Lasswell, 1964, pp.37-38) เริ่มจากคณะท างานศูนย์
ศึกษาการพัฒนาฯ (ผู้ส่งสารล าดับที่ 1) ท าการส่ง (สาร) 
องค์ความรู้ที่ได้จากการส ารวจปัญหาของกลุ่มเกษตรกร
ที่ท าการศึกษาค้นคว้าวิจัยทดลอง โดยนักวิชาการ
ผู้เชี่ยวชาญเฉพาะด้านที่มีการท างานแบบบูรณาการ 
สหวิทยาการ ซึ่งองค์ความรู้ที่ได้น ามาใช้เป็นหลักสูตร
การบรรยายและหลักสูตรอบรม เมื่อผู้ส่งสารท าการส่ง
สารผ่านไปยังสื่อหรือช่องทางการสื่อสารโดยเลือกใช้สื่อ
บุคคลเป็นหัวใจส าคัญในการส่งต่อองค์ความรู้ดังกล่าว 
เมื่อ (สื่อบุคคล) ประธานกลุ่มเกษตรกรได้รับสารที่ส่ง
มาแล้วนั้น ก็จะท าการส่งสารต่อไปยัง (ผู้รับสารล าดับที่ 
2) สมาชิกกลุ่มเกษตรกรก่อนที่ประธานกลุ่มจะส่งสารไป
นั้น ได้เปลี่ยนบทบาทของตัวเองจากการเป็นผู้รับสาร 
(คือรับสารที่ส่งมาจากคณะท างาน) และสื่อ (ใช้ตัวเอง
เป็นสื่อหรือช่องทางการสื่อสาร เพื่อส่งต่อไปยังผู้รับ
สาร) มาสวมบทบาทเป็นผู้ส่งสารล าดับที่ 2 แล้วจึงส่ง
สารต่อไปยังสมาชิกกลุ่มเกษตรกร ทั้งนี้สื่อบุคคลอาจ
เลือกใช้สื่ออ่ืน ๆ ร่วมกัน เพื่อให้ผู้รับสารประเภทที่ 2 

เข้าถึงตัวสารได้รวดเร็วขึ้นก็เป็นได้ ดังนั้นจะเป็นได้ว่า
ปัจจัยส าคัญที่ขับเคลื่อนการสื่อสารหรือท าให้สารส่งไป
ยังผู้รับสารได้รวดเร็วและมีประสิทธิภาพมากขึ้น คือ 
ประธานกลุ่มโดยกระบวนการสื่อสารนี้เป็นการสื่อสาร  
2 จังหวะ คือ มีตัวเชื่อมหรือพาหะที่คอยกระตุ้นให้สาร
ส่งไปยังผู้รับสารได้ตรงตามเป้าหมายมากขึ้น ซึ่งผลที่
เกิดขึ้นของกระบวนการสื่อสารให้ผลใน 3 ระดับด้วยกัน
คือ ระดับที่ 1 ก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลง คือ เพิ่มรายได้
เกษตรกรกระชับความสัมพันธ์ระหว่างกันแน่นแฟ้น 
ยิ่งขึ้น ระดับที่ 2 ก่อให้เกิดอิทธิพล คือ พัฒนาอาชีพ
เกษตรกรและยกระดับคุณภาพชีวิตให้ดีขึ้น ระดับที่ 3 
ก่อให้เกิดผลสัมฤทธิ์ มีการจัดตั้งศูนย์การเรียนรู้สร้าง
เครือข่ายกลุ่มเกษตรกร ขยายผลไปยังบุคคลภายนอกที่
สนใจในการเรียนรู้ หรือเข้ามาศึกษาดูงาน ส่งผลให้เกิด
การส่งต่อปรัชญาเศรษฐกิจพอพียง ทั้งนี้ปัจจัยด้าน
เศรษฐกิจและปัจจัยด้านบุคคลมีผลกระทบเล็กน้อยต่อ
กระบวนการสื่อสาร 

ส่ วนกระบวนการแพร่กระจายนวัตกรรม
วิเคราะห์ตามทฤษฎีการแพร่กระจายนวัตกรรม (Roger, 
1995, pp.10-34) 

 

 
ภาพที่ 4 กระบวนการแพร่กระจายนวัตกรรมปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงและภูมิปัญญาท้องถิ่น 

              กรณีศึกษา ศูนย์ศึกษาการพัฒนาอ่าวคุ้งกระเบน อันเนื่องมาจากพระราชด าริ 
 

กระบวนการแพร่กระจายนวัตกรรมภูมิปัญญา
ท้องถิ่น เม่ือวิเคราะห์จากกรอบทฤษฎีการแพร่กระจาย
นวัตกรรม  (Roger, pp.10-34) ผู้ ส่ งสารล าดับที่  1 
คณะท างานศูนย์ศึกษาการพัฒนาอ่าวคุ้งกระเบนฯ จะ
พิจารณาจากแนวทางในการแก้ปัญหาแก่ราษฎรตาม

ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง พิจารณาที่ตัวสารหรือ
นวัตกรรมภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นอันดับแรก กล่าวคือ  

(1) นวัตกรรมคือการน าภูมิปัญญาท้องถิ่น
ดั้งเดิม ความรู้แบบฝั่งรากจากการประกอบอาชีพแบบ
ดั้งเดิม มาผสมผสานปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงที่ศึกษา
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กระบวนการสื่ อสารตามปรัชญาเศรษฐกิจ
พอเพียง ในการแพร่กระจายนวัตกรรมภูมิปัญญา
ท้องถิ่น เมื่ อวิ เคราะห์จากกรอบของทฤษฎีระบบ 
(Lasswell, 1964, pp.37-38) เริ่มจากคณะท างานศูนย์
ศึกษาการพัฒนาฯ (ผู้ส่งสารล าดับที่ 1) ท าการส่ง (สาร) 
องค์ความรู้ที่ได้จากการส ารวจปัญหาของกลุ่มเกษตรกร
ที่ท าการศึกษาค้นคว้าวิจัยทดลอง โดยนักวิชาการ
ผู้เชี่ยวชาญเฉพาะด้านที่มีการท างานแบบบูรณาการ 
สหวิทยาการ ซึ่งองค์ความรู้ที่ได้น ามาใช้เป็นหลักสูตร
การบรรยายและหลักสูตรอบรม เมื่อผู้ส่งสารท าการส่ง
สารผ่านไปยังสื่อหรือช่องทางการสื่อสารโดยเลือกใช้สื่อ
บุคคลเป็นหัวใจส าคัญในการส่งต่อองค์ความรู้ดังกล่าว 
เมื่อ (สื่อบุคคล) ประธานกลุ่มเกษตรกรได้รับสารที่ส่ง
มาแล้วนั้น ก็จะท าการส่งสารต่อไปยัง (ผู้รับสารล าดับที่ 
2) สมาชิกกลุ่มเกษตรกรก่อนที่ประธานกลุ่มจะส่งสารไป
นั้น ได้เปลี่ยนบทบาทของตัวเองจากการเป็นผู้รับสาร 
(คือรับสารที่ส่งมาจากคณะท างาน) และสื่อ (ใช้ตัวเอง
เป็นสื่อหรือช่องทางการสื่อสาร เพื่อส่งต่อไปยังผู้รับ
สาร) มาสวมบทบาทเป็นผู้ส่งสารล าดับที่ 2 แล้วจึงส่ง
สารต่อไปยังสมาชิกกลุ่มเกษตรกร ทั้งนี้สื่อบุคคลอาจ
เลือกใช้สื่ออ่ืน ๆ ร่วมกัน เพื่อให้ผู้รับสารประเภทที่ 2 

เข้าถึงตัวสารได้รวดเร็วขึ้นก็เป็นได้ ดังนั้นจะเป็นได้ว่า
ปัจจัยส าคัญที่ขับเคลื่อนการสื่อสารหรือท าให้สารส่งไป
ยังผู้รับสารได้รวดเร็วและมีประสิทธิภาพมากขึ้น คือ 
ประธานกลุ่มโดยกระบวนการสื่อสารนี้เป็นการสื่อสาร  
2 จังหวะ คือ มีตัวเชื่อมหรือพาหะที่คอยกระตุ้นให้สาร
ส่งไปยังผู้รับสารได้ตรงตามเป้าหมายมากขึ้น ซึ่งผลที่
เกิดขึ้นของกระบวนการสื่อสารให้ผลใน 3 ระดับด้วยกัน
คือ ระดับที่ 1 ก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลง คือ เพิ่มรายได้
เกษตรกรกระชับความสัมพันธ์ระหว่างกันแน่นแฟ้น 
ยิ่งขึ้น ระดับที่ 2 ก่อให้เกิดอิทธิพล คือ พัฒนาอาชีพ
เกษตรกรและยกระดับคุณภาพชีวิตให้ดีขึ้น ระดับที่ 3 
ก่อให้เกิดผลสัมฤทธิ์ มีการจัดตั้งศูนย์การเรียนรู้สร้าง
เครือข่ายกลุ่มเกษตรกร ขยายผลไปยังบุคคลภายนอกที่
สนใจในการเรียนรู้ หรือเข้ามาศึกษาดูงาน ส่งผลให้เกิด
การส่งต่อปรัชญาเศรษฐกิจพอพียง ทั้งนี้ปัจจัยด้าน
เศรษฐกิจและปัจจัยด้านบุคคลมีผลกระทบเล็กน้อยต่อ
กระบวนการสื่อสาร 

ส่ วนกระบวนการแพร่กระจายนวัตกรรม
วิเคราะห์ตามทฤษฎีการแพร่กระจายนวัตกรรม (Roger, 
1995, pp.10-34) 

 

 
ภาพที่ 4 กระบวนการแพร่กระจายนวัตกรรมปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงและภูมิปัญญาท้องถิ่น 

              กรณีศึกษา ศูนย์ศึกษาการพัฒนาอ่าวคุ้งกระเบน อันเนื่องมาจากพระราชด าริ 
 

กระบวนการแพร่กระจายนวัตกรรมภูมิปัญญา
ท้องถิ่น เมื่อวิเคราะห์จากกรอบทฤษฎีการแพร่กระจาย
นวัตกรรม  (Roger, pp.10-34) ผู้ ส่ งสารล าดับที่  1 
คณะท างานศูนย์ศึกษาการพัฒนาอ่าวคุ้งกระเบนฯ จะ
พิจารณาจากแนวทางในการแก้ปัญหาแก่ราษฎรตาม

ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง พิจารณาที่ตัวสารหรือ
นวัตกรรมภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นอันดับแรก กล่าวคือ  

(1) นวัตกรรมคือการน าภูมิปัญญาท้องถิ่น
ดั้งเดิม ความรู้แบบฝั่งรากจากการประกอบอาชีพแบบ
ดั้งเดิม มาผสมผสานปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงที่ศึกษา
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ค้นคว้าด้วยวิทยาการสมัยใหม่เกิดเป็นสิ่ งใหม่หรือ
น วัตกรรมภู มิ ปั ญ ญ าท้ อ งถิ่ น  สร้ า งส รรค์ ผ่ าน
กระบวนการปฏิสัมพันธ์ตามรูปแบบความสัมพันธ์เป็น
กระบวนการเรียนรู้ โดยแปรผันระหว่างผู้ส่งสารล าดับ
ที่ 1 นายหน้าการเปลี่ยนแปลง คณะท างานศูนย์ศึกษา
การพัฒนาอ่าวคุ้ งกระเบนฯ  และประธานกลุ่ ม
เกษตรกร ผู้ส่งสารล าดับที่ 2 ผู้น าทางความคิด/ผู้ช่วย
นายหน้าการเปลี่ยนแปลง/ผู้น าการเปลี่ยนแปลงใน
ชุมชน และผู้รับสารเกษตรกรทั้งภายในและภายนอก
กลุ่มสมาชิก รูปแบบและประเภทนวัตกรรมภูมิปัญญา
ท้องถิ่นจะเริ่มตั้ งแต่ เป็นนวัตกรรมกระบวนการ
นวัตกรรมผลิตภัณฑ์ใหม่และนวัตกรรมบริการใน
ลักษณะศูนย์เรียนรู้ตามแนวพระราชด าริ ซึ่งเทคนิค
การบริหารจัดการนวัตกรรมจะเป็นลักษณะการพัฒนา
ปรับปรุงควบคู่กันไปไม่เน้นการจัดระดบัความใหม่ตาม
องค์ประกอบของนวัตกรรม  เพื่ อ ให้ทันต่อการ
เปลี่ยนแปลงการตลาดยุคปัจจุบัน ทั้งนี้คุณสมบัติและ
องค์ประกอบต่าง ๆ ของนวัตกรรมภูมิปัญญาท้องถิ่น
จะมีลักษณะเห็นประโยชน์เชิงเปรียบเทียบจากโอกาส
ในการสังเกตเห็นได้ ซึ่งชี้ให้เห็นถึงความเข้ากันได้ที่
ไม่ได้มีความซับซ้อน โดยเปิดโอกาสในการทดลองใช้ที่
ไม่มีเงื่อนไขผูกมัด  

(2) ผ่านช่องทางการสื่อสาร สื่อบุคคลเป็นสื่อ
หลัก โดยผู้ส่งสารล าดับที่ 1 คณะท างานศูนย์ศึกษา
การพัฒนาอ่าวคุ้ งกระเบนฯ  จะสะท้อนบทบาท
นายหน้าการเปล่ียนแปลง และผู้ส่งสารล าดับที่ 2 
ประธานเกษตรกรสะท้อนบทบาทผู้น าทางความคิด/
ผู้ช่วยนายหน้าการเปลี่ยนแปลง/ผู้น าการเปลี่ยนแปลง
ในชุมชน ซึ่งสื่อบุคคลประธานกลุ่มเกษตร/ผู้น าทาง
ความคิด/ผู้ช่วยนายหน้าการเปลี่ยนแปลง/ผู้น าการ
เปล่ียนแปลงในชุมชนมี อิทธิพลและสามารถลด
ขั้นตอนการแพร่กระจายนวัตกรรมภูมิปัญญาท้องถิ่น
จากนายหน้าการเปลี่ยนแปลงได้เป็นอย่างดี  ทั้งนี้
ประธานกลุ่มเกษตร/ผู้น าทางความคิด/ผู้ช่วยนายหน้า
การเปลี่ยนแปลง/ผู้น าการเปลี่ยนแปลงในชุมชนจะ
ปฏิบัติหน้าที่ตามพื้นฐานได้เพียง 5 ข้อจาก 7 ข้อ 
ได้ แก่  ข้อ  2 ) สร้ างความสั มพั น ธ์ เพื่ อ ให้ มี ก าร
แลกเปลี่ยนข้อมูล 3) ศึกษาสถานการณ์ 4) สร้างความ
ตั้งใจมุ่งมั่นที่จะเปลี่ยนแปลง 5) เปลี่ยนแปลงความ
ตั้งใจให้เป็นการปฏิบัติและ 6) การท าให้การยอมรับ
และการใช้นั้นคงอยู่ยาวนานและป้องกันการหยุดใช้

เนื่องจากประธานเกษตรกรและกลุ่มสมาชิกเกษตรกร
มีลักษณะเป็นคนส่วนใหญ่กลุ่มหลัง (Late Majority) 
ดังนั้น บทบาทหน้าที่ของผู้น าการเปลี่ยนแปลงใน
ชุมชน/ประธานกลุ่มเกษตรกรชุดนี้ จึงมีบทบาทหลัก
ในการส่งเสริมและสานต่อนวัตกรรมที่นายหน้าการ
เปลี่ยนแปลงน าไปแพร่กระจายเท่านั้น ไม่ใช่เป็น 
ผู้ริเร่ิมท าให้สมาชิกในชุมชนมองเห็นถึงความจ าเป็นใน
การที่ จะเปลี่ยนแปลงข้อที่  1 ) และหน้ าที่ รักษา
ความสัมพันธ์ขั้นสุดท้ ายข้อที่  7 ) และยั งพบว่า  
ช่องทางการสื่อสารที่เลือกใช้ไม่มีความแตกต่างกันเป็น
ลักษณะใช้ร่วมกัน  เกณฑ์ เลือกพิจารณาช่องทาง 
การสื่อสารจะเลือกใช้ตามความเหมาะสมกับเนื้อหาที่
สามารถสร้างความเข้าใจอันดีระหว่างผู้ ส่ งสาร
นายหน้าการเปลี่ยนแปลงประธานเกษตรกร/ผู้ช่วย
นายหน้าการเปลี่ยนแปลง/ผู้น าทางความคิด/ผู้น าการ
เปลี่ยนแปลงในชุมชนและผู้รับสารสมาชิกเกษตรกรได้
เป็นอย่างดี มีการเลือกใช้สื่อเฉพาะกิจ กิจกรรมการ
อบรม การสาธิต การประชุมลงพื้นที่เยี่ยมเยียน และ
สื่อประกอบบางส่วน เช่น เอกสารแผ่นพับสื่อที่มีภาพ 
และเสียง โดยผู้ช่วยนายหน้าการเปลี่ยนแปลง/ผู้น า
ทางความคิด /ผู้น าการเปลี่ ยนแปลงในชุมชน  /
ประธานกลุ่มเกษตรกรจะมีการค้นคว้าหาข้อมูล
เพิ่มเติมด้วยตนเองผ่านสื่อต่างๆ เช่น สารคดีทาง
โทรทัศน์ อินเตอร์เน็ต  

(3) ส าหรับในช่วงเวลาใดเวลาหนึ่ง (Over-time) 
นายหน้าการเปลี่ยนแปลงจะเป็นผู้พิจารณาจากปัญหา
เป็นหลัก เช่น ปัญหาจากผลผลิตตกต่ า รายได้น้อย 
ต้องมีรายได้เสริมพัฒนาอาชีพ โดยจะต้องเป็นช่วงที่
กลุ่มเกษตรกรก าลังประสบปัญหาอยู่ ณ ขณะนั้น แต่
ต้องพิจารณาด้วยว่าช่วงเวลาแพร่กระจายลงสู่ชุมชน
เป็นช่วงเวลาของฤดูกาลเก็บเกี่ยวผลผลิตของผู้รับสาร
ประธานเกษตรกรและสมาชิกเกษตรกรหรือไม่ 
ประกอบกับด้านค่านิยมหากเกษตรกรมุ่งสนใจเฉพาะ
ด้ าน ใดด้ านหนึ่ ง  เช่ น  นิ ยม เลี้ ย งกุ้ งผลตอบรับ 
การแพร่กระจายนวัตกรรมภูมิปัญญาท้องถิ่นก็จะไป
เรื่องยาก ขาดการสนใจ ดังนั้น ในช่วงเวลาใดเวลา
หนึ่ง (Over-time) ที่มองพิจารณาจากความใหม่ของ
นวัตกรรมเป็นหลักจึงไม่ได้มีผลต่อการแพร่กะกระจาย
นวัตกรรมภูมิปัญญาท้องถิ่น  

(4) สมาชิกในระบบสังคมที่ผู้รับสารส่วนใหญ่
จะอยู่กันแบบเครือญาติมีการประกอบชีพที่เหมือนๆ 

  
 

หรือคล้ายๆ กัน  มีการเกื้อกูลตามวิถีชีวิตของคน
ต่างจังหวัด นายหน้าการเปลี่ยนแปลงจะสร้างสรรค์
นวัตกรรมใหม่ เพื่ อแก้ไขปัญหาตามลักษณะการ
ประกอบอาชีพ เช่น ด้านการเกษตร ด้านการประมง 
ในระบบสังคม/ชุมชนของผู้รับสาร ประธานกลุ่ม
เกษตรกร/ผู้น าทางความคิด/ผู้ช่วยนายหน้าการ
เปลี่ยนแปลง/ผู้น าการเปลี่ยนแปลงในชุมชนและ
สมาชิกเกษตรกรจะมีการรวมตัวกัน เพื่อสร้างความ
เข้มแข็ งให้แก่ กลุ่ ม  หรือ โครงการเพื่ อสร้างทุ น
หมุนเวียนภายในแก่กลุ่มสมาชิกเกษตรกร เป็นการ
แพร่กระจายนวัตกรรมภูมิปัญญาท้องถิ่น จากการเห็น
ผลประโยชน์ เปรียบ เทียบเชิ งประจักษ์ซึ่ งความ
คล้ายคลึงกับสมาชิกในสังคม (Homophily) ระหว่าง
แห ล่ งส า ร /ผู้ ส่ งส า รล า ดั บ ที่  1 น าย ห น้ า ก า ร
เปลี่ยนแปลงผู้ส่งสารล าดับที่ 2 ประธานเกษตรกร/
ผู้น าทางความคิด/ผู้ช่วยนายหน้าการเปลี่ยนแปลง/
ผู้น าการเปลี่ยนแปลงในชุมชนและผู้รับสารสมาชิก
เกษตรส่วนใหญ่มีภูมิล าเนาเป็นคนจังหวัดจันทบุรี 
ความเชื่อค่านิยมอาชีพจึงมีลักษณะคล้ายๆ กัน 
ป ระก อบ กั บ เมื่ อ น าย ห น้ า ก า ร เป ล่ี ย น แ ป ล ง
บุคคลภายนอกชุมชนได้พยายามสร้างความคล้ายคลึง
ด้วยเทคนิคการลงพื้นที่เพื่อสร้างสายใยความใกล้ชิด
ความเป็นเครือข่ายตามบริบทของสังคมไทย สมาชิก
ภายในระบบสังคม/ชุมชนทั้งประธานเกษตรกร/ผู้น า
ทางความคิด/ผู้ช่วยนายหน้าการเปลี่ยนแปลง/ผู้น า
การเปล่ียนแปลงในชุมชนและสมาชิกเกษตรกร  
จึงรู้สึกว่าพวกเขาและนายหน้าการเปลี่ยนแปลงเป็น
เครือข่ายเดียวกัน  ท าให้เกิดประสิทธิภาพในการ
แพร่กระจายไปยังเกษตรกรท่านอ่ืน  ๆ ได้โดยง่าย 
ส่งผลต่อการไหลของข้อมูลข่าวสารที่ ไหลไปยั ง
เครือข่าย จะมีแนวโน้มเดียวกัน คือ ในทิศทางเชิงบวก  

ซึ่งองค์ประกอบทั้ง 4 ข้อจะน ามาสู่การยอมรับ
นวัตกรรมภูมิปัญญาท้องถิ่นของศูนย์ศึกษาการพัฒนา
อ่าวคุ้งกระเบนฯ โดยลักษณะการตัดสินใจจะตัดสินใจ
ด้วยตนเอง (optional decision making) และเมื่อ
เข้ามาเป็นสมาชิกของกลุม่ หรือโครงการการตัดสินใจ
ในด้านการบริหารจัดการจะผ่านมติการประชุมกลุ่ม 
(collective decision making) โดยอิทธิผลของผู้มี
อ าน าจ  (Authority decision making) ผู้ ส่ งสาร /
นายหน้าการเปลี่ยนแปลงมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ
ยอมรับเชื่อมัน่นวัตกรรมในท้ายที่สุด 

อภิปรายผล 
ตามทฤษฏีการสื่อสารของลาสเวลล์ (Lasswell, 

1964, pp. 37-38) ที่อธิบายถึงกระบวนการสื่อสาร 
เชิงพฤติกรรม (The Behavioral School of Thought) 
เป็นการศึกษาปฏิกิริยาระหว่างผู้ส่งสารและผู้รับสาร 
(Sender and Receiver) เนื้อหาข่าวสาร (Message) 
ช่องทางการสื่อสาร (Channel) และผลกระทบอันเกิด
จากกระบวนการส่ือสาร (Effect) นั้น สามารถน ามา
อธิบายกระบวนการส่ือสารปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง
ในการแพร่กระจายนวัตกรรมภูมิปัญญาท้องถิ่น 
กรณีศึกษา ศูนย์ศึกษาการพัฒนาอ่าวคุ้งกระเบน  
อันเนื่องมาจากพระราชด าริ พบว่า ผู้ส่งสารกล่าวคือ 
คณะท างานศูนย์ศึกษาการพัฒนาฯ และประธานกลุ่ม
เกษตรกรเป็นการท างานแบบบูรณาการสหวิทยาที่
รวมผู้ เชี่ ย วช าญ เฉพ าะด้ านต่ า งๆ  เอา ไว้  เช่ น  
กรมประมงกรมป่าไม้ กรมที่ดิน และเป็นผู้ส่งสารที่ 
จัดอยู่ในประเภทผู้ส่งสารในการสื่อสารระหว่างบุคคล
ที่มีหน้าที่และบทบาทที่ส าคัญที่ใช้ทฤษฎีการสื่อสาร
ของลาสเวลล์มาอธิบายได้ ว่ า  เป็ นผู้ ส่ งสารที่ มี
วัตถุประสงค์การสื่อสารที่ชัดเจน โดยเพื่อเปลี่ยนแปลง
การเรียนรู้ของสมาชิกเกษตรกรการส่งสารมุ่งให้การ
สื่อสารก่อให้เกิดการพัฒนาอาชีพ ยกระดับคุณภาพ
ชีวิตและการอนุรักษ์ฟื้นฟูทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อมตามพระราชด าริปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง
คุณสมบัติของผู้ส่งสาร เป็นผู้ที่มีความรู้ความเข้าใจใน
เนื้อหาเร่ืองราวของสาร 

โดยผู้ส่งสารท าหน้าที่ในการให้ข้อมูลข่าวสาร 
โดยเป็นเนื้อหาข้อมูลและความรู้ที่ใช้ จะเป็นความรู้ที่
ได้มาจากการศึกษาวิจัยพัฒนา ทดลอง และสาธิต  
จนได้เป็นองค์ความรู้ขึ้นมา และพัฒนาเป็นหลักสูตร
การสอน และหลักสูตรฝึกอบรม ตลอดจนเป็นผู้ที่รู้จัก
เลือกใช้วิธีการสื่อสารที่เหมาะสมกับเรื่องโอกาสและ
ผู้รับสารอีกด้วย เนื่องจากเป็นผู้ส่งสารที่ท างานกับ
กลุ่มสมาชิก ท าให้ทราบถึงปัญหาที่สมาชิกเกษตรกร
ก าลังเผชิญอยู่ และรับทราบถึงกระบวนการท างาน
และกิจวัตรประจ าวันของสมาชิกเกษตรแต่ละกลุ่ม  
จึงสามารถสื่อสารกับผู้รับสารได้โอกาสที่เหมาะสม
คุณสมบัติของผู้ส่ งสารที่ดีคือ  (1) มีทักษะในการ
สื่อสาร ได้แก่  การพูด อ่าน  เขียน  การใช้ เหตุผล  
มีทัศนคติที่ดีต่อตนเอง มีความมั่นใจ ซึ่งสอดคล้อง
ตามที่ เดวิด เค เบอร์โล (Berio, 1960, pp. 30-72) 
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หรือคล้ายๆ กัน  มีการเกื้อกูลตามวิถีชีวิตของคน
ต่างจังหวัด นายหน้าการเปลี่ยนแปลงจะสร้างสรรค์
นวัตกรรมใหม่ เพื่ อแก้ไขปัญหาตามลักษณะการ
ประกอบอาชีพ เช่น ด้านการเกษตร ด้านการประมง 
ในระบบสังคม/ชุมชนของผู้รับสาร ประธานกลุ่ม
เกษตรกร/ผู้น าทางความคิด/ผู้ช่วยนายหน้าการ
เปลี่ยนแปลง/ผู้น าการเปลี่ยนแปลงในชุมชนและ
สมาชิกเกษตรกรจะมีการรวมตัวกัน เพื่อสร้างความ
เข้มแข็ งให้แก่ กลุ่ ม  หรือ โครงการเพื่ อสร้างทุ น
หมุนเวียนภายในแก่กลุ่มสมาชิกเกษตรกร เป็นการ
แพร่กระจายนวัตกรรมภูมิปัญญาท้องถิ่น จากการเห็น
ผลประโยชน์ เปรียบ เทียบเชิ งประจักษ์ซึ่ งความ
คล้ายคลึงกับสมาชิกในสังคม (Homophily) ระหว่าง
แห ล่ งส า ร /ผู้ ส่ งส า รล า ดั บ ที่  1 น าย ห น้ า ก า ร
เปลี่ยนแปลงผู้ส่งสารล าดับที่ 2 ประธานเกษตรกร/
ผู้น าทางความคิด/ผู้ช่วยนายหน้าการเปลี่ยนแปลง/
ผู้น าการเปลี่ยนแปลงในชุมชนและผู้รับสารสมาชิก
เกษตรส่วนใหญ่มีภูมิล าเนาเป็นคนจังหวัดจันทบุรี 
ความเชื่อค่านิยมอาชีพจึงมีลักษณะคล้ายๆ กัน 
ป ระก อบ กั บ เมื่ อ น าย ห น้ า ก า ร เป ลี่ ย น แ ป ล ง
บุคคลภายนอกชุมชนได้พยายามสร้างความคล้ายคลึง
ด้วยเทคนิคการลงพื้นที่เพื่อสร้างสายใยความใกล้ชิด
ความเป็นเครือข่ายตามบริบทของสังคมไทย สมาชิก
ภายในระบบสังคม/ชุมชนทั้งประธานเกษตรกร/ผู้น า
ทางความคิด/ผู้ช่วยนายหน้าการเปลี่ยนแปลง/ผู้น า
การเปล่ียนแปลงในชุมชนและสมาชิกเกษตรกร  
จึงรู้สึกว่าพวกเขาและนายหน้าการเปลี่ยนแปลงเป็น
เครือข่ายเดียวกัน  ท าให้เกิดประสิทธิภาพในการ
แพร่กระจายไปยังเกษตรกรท่านอ่ืน  ๆ ได้โดยง่าย 
ส่งผลต่อการไหลของข้อมูลข่าวสารที่ ไหลไปยั ง
เครือข่าย จะมีแนวโน้มเดียวกัน คือ ในทิศทางเชิงบวก  

ซึ่งองค์ประกอบทั้ง 4 ข้อจะน ามาสู่การยอมรับ
นวัตกรรมภูมิปัญญาท้องถิ่นของศูนย์ศึกษาการพัฒนา
อ่าวคุ้งกระเบนฯ โดยลักษณะการตัดสินใจจะตัดสินใจ
ด้วยตนเอง (optional decision making) และเมื่อ
เข้ามาเป็นสมาชิกของกลุม่ หรือโครงการการตัดสินใจ
ในด้านการบริหารจัดการจะผ่านมติการประชุมกลุ่ม 
(collective decision making) โดยอิทธิผลของผู้มี
อ าน าจ  (Authority decision making) ผู้ ส่ งสาร /
นายหน้าการเปลี่ยนแปลงมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ
ยอมรับเชื่อมัน่นวัตกรรมในท้ายที่สุด 

อภิปรายผล 
ตามทฤษฏีการสื่อสารของลาสเวลล์ (Lasswell, 

1964, pp. 37-38) ที่อธิบายถึงกระบวนการสื่อสาร 
เชิงพฤติกรรม (The Behavioral School of Thought) 
เป็นการศึกษาปฏิกิริยาระหว่างผู้ส่งสารและผู้รับสาร 
(Sender and Receiver) เนื้อหาข่าวสาร (Message) 
ช่องทางการสื่อสาร (Channel) และผลกระทบอันเกิด
จากกระบวนการสื่อสาร (Effect) นั้น สามารถน ามา
อธิบายกระบวนการส่ือสารปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง
ในการแพร่กระจายนวัตกรรมภูมิปัญญาท้องถิ่น 
กรณีศึกษา ศูนย์ศึกษาการพัฒนาอ่าวคุ้งกระเบน  
อันเนื่องมาจากพระราชด าริ พบว่า ผู้ส่งสารกล่าวคือ 
คณะท างานศูนย์ศึกษาการพัฒนาฯ และประธานกลุ่ม
เกษตรกรเป็นการท างานแบบบูรณาการสหวิทยาที่
รวมผู้ เชี่ ย วช าญ เฉพ าะด้ านต่ า งๆ  เอา ไว้  เช่ น  
กรมประมงกรมป่าไม้ กรมที่ดิน และเป็นผู้ส่งสารที่ 
จัดอยู่ในประเภทผู้ส่งสารในการสื่อสารระหว่างบุคคล
ที่มีหน้าที่และบทบาทที่ส าคัญที่ใช้ทฤษฎีการสื่อสาร
ของลาสเวลล์มาอธิบายได้ ว่ า  เป็ นผู้ ส่ งสารที่ มี
วัตถุประสงค์การสื่อสารที่ชัดเจน โดยเพื่อเปลี่ยนแปลง
การเรียนรู้ของสมาชิกเกษตรกรการส่งสารมุ่งให้การ
สื่อสารก่อให้เกิดการพัฒนาอาชีพ ยกระดับคุณภาพ
ชีวิตและการอนุรักษ์ฟื้นฟูทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อมตามพระราชด าริปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง
คุณสมบัติของผู้ส่งสาร เป็นผู้ที่มีความรู้ความเข้าใจใน
เนื้อหาเร่ืองราวของสาร 

โดยผู้ส่งสารท าหน้าที่ในการให้ข้อมูลข่าวสาร 
โดยเป็นเนื้อหาข้อมูลและความรู้ที่ใช้ จะเป็นความรู้ที่
ได้มาจากการศึกษาวิจัยพัฒนา ทดลอง และสาธิต  
จนได้เป็นองค์ความรู้ขึ้นมา และพัฒนาเป็นหลักสูตร
การสอน และหลักสูตรฝึกอบรม ตลอดจนเป็นผู้ที่รู้จัก
เลือกใช้วิธีการสื่อสารที่เหมาะสมกับเรื่องโอกาสและ
ผู้รับสารอีกด้วย เนื่องจากเป็นผู้ส่งสารที่ท างานกับ
กลุ่มสมาชิก ท าให้ทราบถึงปัญหาที่สมาชิกเกษตรกร
ก าลังเผชิญอยู่ และรับทราบถึงกระบวนการท างาน
และกิจวัตรประจ าวันของสมาชิกเกษตรแต่ละกลุ่ม  
จึงสามารถสื่อสารกับผู้รับสารได้โอกาสที่เหมาะสม
คุณสมบัติของผู้ส่ งสารที่ดีคือ  (1) มีทักษะในการ
สื่อสาร ได้แก่  การพูด อ่าน  เขียน  การใช้ เหตุผล  
มีทัศนคติที่ดีต่อตนเอง มีความมั่นใจ ซึ่งสอดคล้อง
ตามที่ เดวิด เค เบอร์โล (Berio, 1960, pp. 30-72) 
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คือ ผู้ส่งสารในที่นี้ เป็นวิทยากรและผู้เชี่ยวชาญที่มี
ความรู้และทักษะเฉพาะทางเป็นอย่างดี (2) มีทัศนคติ 
ที่ดีต่อผู้รับสาร มีความรู้ในเรื่องการสื่อสารที่ดี คือ รู้จัก
ใช้ช่องทางการสื่อสาร มีความรู้เรื่องของข่าวสารที่ใช้ใน
กระบวนการสื่อสารนั้น ๆ และยังมีความเข้าใจในเรื่อง
ของความแตกต่างของบุคคล และสภาพแวดล้อมของ
กระบวนการสื่อสาร อย่างไรก็ตามผู้วิจัยยังพบอีกว่า
ประธานกลุ่มเกษตรกร ซึ่งเป็นผู้ส่งสารล าดับที่ 2 ตาม
กระบวนการสื่อสาร หรือที่เรียกว่าผู้น าทางความคิดนั้น
การศึกษาคร้ังนี้ไม่พบว่า ประธานกลุ่มเกษตรกรได้ท า
หน้าที่เป็นผู้น าทางความคิดให้แก่สมาชิกกลุ่มเกษตรกร 
แต่พบว่า ได้ท าหน้าที่เหมือนเป็นตัวเร่ง หรือพาหะที่
น าพา/เอ้ือให้สาร (เนื้อหาข้อมูลความรู้) ที่ผู้ส่งสาร
ล าดับที่ 1 คือคณะท างานศูนย์ศึกษาการพัฒนาฯ ส่ง
มาถึงมือผู้รับสารได้รวดเร็วขึ้น สะดวกขึ้น เสมือนว่ามี 
ผู้ส่ งสารและสารอยู่ ใกล้ตั วสมาชิกกลุ่ มเกษตรกร
ตลอดเวลา และหากผู้รับสารมีความไม่เข้าใจในสาระ
ของสาร ผู้รับสารจะสามารถตั้งค าถามและได้รับตอบที่
รวดเร็วขึ้น 

สาร  เป็ น ส าร ท่ี เป็ น ผลผลิ ต จากการน า 
องค์ความรู้ที่มาจากการศึกษาวิจัย พัฒนา ทดลอง 
และสาธิต จนได้เป็นองค์ความรู้ขึ้นมา และพัฒนาเป็น
สารที่อยู่ในรูปแบบต่าง ๆ เป็นสารที่มีความหลากหลาย 
เพื่อใช้ตามความเหมาะสมของเรื่องโอกาส และผู้รับสาร
ดังนี้ คือ หลักสูตรการสอน หลักสูตรฝึกอบรม เอกสาร
คู่มือ หนังสือ แหล่งเรียนรู้ต่าง ๆ เช่น ธนาคารปูม้า 
ธนาคารปูไข่ แปลงเกษตร แปลงต้นแบบการเรียนรู้ 
จุดสาธิตโดยเนื้อหาของสารจะเป็นข้อมูลความรู้  
ที่มุ่งเน้นให้สมาชิกกลุ่มเกษตรกรเกิดความรู้ความ
เข้าใจการปฏิบัติอย่างถูกวิธี มีการด ารงชีวิตอย่าง
พอเพียงตามแนวพระราชด าริเศรษฐกิจพอเพียง  
มีรายได้เพื่อการด ารงอยู่ และสร้างรายได้เสริม มีการ
อนุ รักษ์ รักษาฟื้ นฟู  เฝ้าระวังและผลกระทบต่อ
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม การส่งเสริมด้าน
กระบวนการผลิต การแปรรูปการบรรจุภัณฑ์อย่าง
ถูกต้อง 

ช่องทางการสื่อสาร/สื่อตามทฤษฎีการสื่อสาร
ของลาสเวลล์ที่อธิบายถึงกระบวนการสื่อสารของ
ช่องทางการสื่อสารหรือสื่อที่เกิดขึ้น จากผลการศึกษา
ครั้ งนี้ พ บ ว่ า  สื่ อห รื อช่ อ งท างการสื่ อ ส ารขอ ง
กระบวนการสื่อสารตามปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงเป็น

การสื่อสารในรูปแบบต่างๆ ทั้งแบบที่อยู่ต่อหน้ากัน
และการสื่อสารส าหรับกลุ่มใหญ่ ดังนั้นสื่อที่ใช้เพื่อ 
ส่งสารในกระบวนการสื่อสารตามปรัชญาเศรษฐกิจ
พอเพียงจึงมีหลายแบบด้วยกันขึ้นอยู่กับวัตถุประสงค์
ของผู้ส่งสาร/คณะท างานศูนย์ศึกษาการพัฒนาฯ และ
ประธานกลุ่มเกษตรกรจะท าการเลือกใช้ให้เหมาะสม
โดยสื่อที่ผู้ส่งสารเลือกใช้แบ่งตามประเภทได้  ดังนี้  
(สุรพงษ์  โสธนะเสถียร , 2533, หน้า  28-33; วิรัช  
ลภิรัตนกุล , 2540, 268-341) 1) สื่อบุคคลเป็นสื่อ
ระหว่ า งบุ ค คล  (Interpersonal Media) ที่ มี ก าร
สื่อสารแบบซึ่งหน้า (Face to Face) เป็นการพูดคุยกัน 
อาจจะเป็นการพูดคุยกันสองต่อสอง หรือคุยกันเป็น
กลุ่มเล็ก ได้แก่ คณะท างานฯ ผู้เชี่ยวชาญ นักวิชาการ
ประธานกลุ่มเป็นวิทยากรในการบรรยาย/อบรมให้
ความรู้ต่าง ๆ เช่น  ความรู้ด้านกระบวนการผลิต 
วิธีการผลิตขั้นตอนการผลิต การแปรรูปผลิตภัณฑ์ 
การบรรจุภัณฑ์ การจัดจ าหน่าย การส่งเสริมการตลาด 
เทคโนโลยีในกระบวนการการผลิต  การท าบัญชี
ครัวเรือน การท าเกษตรอินทรีย์แทนการใช้ปุ๋ยเคมี 
ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง การด ารงชีวิตอย่างพอเพียง 
การสร้างรายได้หลัก และรายได้เสริมเป็นต้น 2) สื่อ
เฉพาะกิจ คือ สื่อที่ถูกผลิตออกมาโดยมีเนื้อหาสาระที่
เจาะจง และมีจุดมุ่งหมายหลักอยู่ที่ผู้รับสารเฉพาะ
กลุ่มโดยสื่อที่ผู้ส่งสาร ในการศึกษาเลือกใช้จะเป็นการ
ใช้สื่อผสม (Integrated Media) ที่น าเอาสื่อหลากหลาย
รูปแบบมาใช้ในการน าพาข้อมูลเนื้อหาความรู้ไปยัง
ผู้รับสาร ได้แก่ สื่อสิ่งพิมพ์ เช่น เอกสารต่าง ๆ คู่มือ 
หนังสือ ใบปลิว ฯลฯ สื่อกิจกรรม (Activities Media) 
เป็นสื่อที่จัดออกมาในรูปของกิจกรรมการด าเนินงาน 
เช่น การบรรยายอบรมความรู้ การฝึกทักษะ การ
ท ด ล อ งป ฏิ บั ติ  ก ารส าธิ ต /ตั วอ ย่ า งจุ ด ส า ธิ ต  
แปลงสาธิตแปลงเกษตร แหล่งเรียนรู้ แหล่งศึกษาดู
งาน ศูนย์ศึกษา ศูนย์เรียนรู้ ธนาคารปูม้า ธนาคารปูไข่ 
กิจกรรมประชาสัมพันธ์ และการให้บริการต่าง ๆ  

ผู้ รับสาร  บทบาทหน้ าที่ ของผู้ รับ สารใน
กระบวนการสื่อสาร คือ การรับรู้ความหมายตาม
เรื่องราวของผู้ส่งสารผ่านสื่ออย่างใดอย่างหนึ่งมาถึง
ตน และการแสดงปฏิกิริยาตอบสนองต่อผู้ส่งสารหรือ
ข่าวสารนั้น ดังนั้นจึงมีการแบ่งจ าแนกประเภทของ
ผู้รับสาร (มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช , 2528, 
หน้า 301-302) โดยกระบวนการสื่อสารตามปรัชญา

  
 

เศรษฐกิจพอเพียง มีผู้รับสาร คือ ประธานกลุ่มและ
สมาชิกเกษตรกร โดยเนื้อหาข้อมูลความรู้และทักษะ
ต่างๆ ที่ได้รับเป็นองค์ความรู้ชุดเดียวกับสารที่ผู้ส่งสาร
ต้องการสื่อมายังผู้รับสาร โดยเป็นชุดความรู้ที่เพียงพอ
กับความต้องการในการน าไปพัฒนาอาชีพของสมาชิก
เกษตรกรหากแต่พบว่า ผู้รับสารยังมีความต้องการที่
นอกเหนือจากชุดความรู้ที่ได้รับ คือ มีความต้องการ
ชุดความรู้ที่จะมาเพิ่มทักษะในการเป็นวิทยากร เพื่อ
ต้องการสร้างเครือข่ายกับผู้ที่ประกอบอาชีพเดียวกัน 
และต้องการขยายผลไปยังผู้ที่สนใจโครงการต่างๆ 
ของศูนย์ศึกษาการพัฒนาอ่าวคุ้งกระเบนฯ อีกด้วย 

ผลของการสื่อสารตามแนวคิดของลาสเวลล์  
ที่กล่าวถึงผลของกระบวนการสื่อสาร กล่าวไว้ว่า  
การสื่อสารเป็นเร่ืองของการรับส่งสารของผู้ส่งสารและ
ผู้รับสาร เมื่อสารที่ส่งไปยังผู้รับสารนั้นมิได้หยุดหรือ
หายเข้าไปในตัวผู้รับสารแต่จะส่งผลกระทบออกมาได้ 
ดังนั้นผลที่เกิดขึ้นของกระบวนการสื่อสารตามปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียงของศูนย์ศึกษาการพัฒนาอ่าว 
คุ้งกระเบน อันเนื่องมาจากพระราชด ารินั้น ผลของ
กระบวนการสื่อสารที่ ผู้ ส่ งสารส่ งไปยังผู้ รับสาร
ก่อให้เกิดผลที่แบ่งได้เป็น  3 ระดับ คือ ระดับที่ 1 
ก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงต่อผู้รับสาร : เพิ่มรายได้
กระชับความสัมพันธ์ กล่าวคือ กลุ่มสมาชิกเกษตรกร 
และประธานกลุ่มเกษตรกร  มีความรู้สึกว่าสิ่ งที่
คณะท างานฯ  ส่ งสารมายังกลุ่ มนั้น  มีผลให้ เกิด 
การเปลี่ยนแปลงไปในทางที่ดี ผลผลิตดีขึ้นท าแล้ว 
เห็นผล ท าให้รายได้จากผลผลิตเพิ่มมากขึ้น กล่าวคือ 
กลุ่มสมาชิกเกษตรกรน าความรู้ความเข้าใจและทักษะ
ที่ได้รับจากผู้ส่งสารกลับไปใช้ในการประกอบอาชีพ
ของตนเอง มีการปรับปรุงพัฒนาของเก่าให้เปลี่ยนไป
จากเดิม  ท าให้รายได้ของเกษตรกรเพิ่ มมากขึ้น 
นอกจากนี้ยังท าให้สายสัมพันธ์ที่แน่นแฟ้นขึ้น  การ
เรียนรู้ร่วมกันระหว่างผู้ส่งสารและผู้รับสารที่กลืนกิน
กลายเป็นเนื้อเดียวกันระหว่างคณะท างานฯ และกลุ่ม
สมาชิกเกษตรกร ล าดับที่ 2 ก่อให้เกิดอิทธิพลต่อ 
ผู้รับสาร: พัฒนาอาชีพยกระดับคุณภาพชีวิต กล่าวคือ 
เมื่อผู้รับสาร/กลุ่มสมาชิกเกษตรกร น าสิ่งที่ได้จาก
กระบวนการสื่ อสารของผู้ ส่ งสารกลับ ไปปฏิบัติ  
โดยประยุกต์ใช้ให้เข้ากับการประกอบอาชีพของตน 
และท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงทั้งด้านผลผลิตและ
รายได้ที่เพิ่มขึ้นแล้วนั้น ดังนั้นจึงท าให้กลุ่มสมาชิก

เกษตรกรยึดถือปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมาเป็น 
แนวปฏิบัติ/แนวทางในการประกอบอาชีพของกลุ่ม
เกษตรกรต่อไป ดังนั้นการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นนั้น  
ได้ก่อให้เกิดอิทธิพลกับการด าเนิน/ด ารงอาชีพของ
สมาชิกเกษตรกร จึงท าให้เกิดการพัฒนาอาชีพของตน
ตามครรลองปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ส่งให้สมาชิก
เกษตรกรมีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น จึงเป็นการยกระดับ
คุณภาพชีวิตของกลุ่มเกษตรกรภายใต้ศูนย์ศึกษา 
อ่าวคุ้งกระเบนฯอันเนื่องมาจากพระราชด าริระดับที่ 3 
ก่อให้เกิดความสัมฤทธิ์ผล: จัดตั้งศูนย์การเรียนรู้ขยาย
ผลส่ งต่อปรัชญ าเศรษฐกิจพอเพี ยงตามที่ กลุ่ ม
เกษตรกรได้ยึดถือปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงไปปฏิบัติ
อันน าไปสู่การพัฒนาอาชีพและยกระดับคุณภาพชีวิต
นั้ น  จึ งท า ให้ เกิ ดการจั ดตั้ งศู น ย์ ก าร เรียนรู้ อั น
เนื่องมาจากพระราชด าริ ซึ่งเป็นผลสัมฤทธิ์ของกลุ่ม
เกษตรกรที่ด ารงอาชีพตามครรลองพระราชด าริ มีการ
ใช้ชี วิตอย่างเพียงพอและพอเพียง และเกิดความ
ต้องการที่จะขยายผลและส่งต่อปรัชญาเศรษฐกิจ
พอเพียงไปยังพื้นที่ใกล้เคียง รวมถึงผู้ประกอบอาชีพ
เดี ยวกัน โดย เปิ ด ให้ศูนย์ การศึ กษาพัฒ นาอ่าว 
คุ้งกระเบนฯ เป็นต้นแบบของศูนย์การเรียนรู้ส าหรับ 
ผู้ที่สนใจเข้ามาศึกษาดูงาน  มีการถ่ายทอดความรู้ 
อบรม ฝึกทักษะในการพัฒนาอาชีพให้กับผู้สนใจ 
อีกด้วย ส่วนปัจจัยที่มีผลต่อกระบวนการสื่อสาร 
พบว่า มีเพียงปัจจัยทางด้านเศรษฐกิจ และปัจจัยด้าน
บุคคลที่มีผลต่อกระบวนการสื่อสาร 

จากผลการศึกษาการขั บ เคลื่ อนปรัชญ า
เศรษฐกิจพอเพียงของศูนย์ศึกษาการพัฒนาอ่าว 
คุ้งกระเบนฯ ได้น ามาสู่การแพร่กระจายนวัตกรรม 
ภูมิปัญญาท้องถิ่นของศูนย์ศึกษาการพัฒนาอ่าว 
คุ้งกระเบนฯ ตามทฤษฎีการแพร่กระจายนวัตกรรม 
(Roger, 1995, pp. 10-34 ) พบว่า  กระบวนการ
แพร่กระจายนวัตกรรมภูมิปัญญาท้องถิ่นประกอบด้วย
องค์ประกอบคือ 

นวัตกรรมภูมิปัญญาท้องถิ่น ได้ถูกสร้างขึ้นด้วย
ระบบการสร้างสรรค์ที่ให้ความส าคัญกับประเด็นใน
เรื่องการแก้ปัญหาตามปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ซึ่ง
ตรงกับกรอบแนวคิดที่ได้ให้คุณลักษณะของนวัตกรรม
ที่มีความหมายครอบคลุมในเรื่องกระบวนการแก้ไข
ปั ญ ห า  (problem-solving process) ที่ รู ป แ บ บ
ความสัมพันธ์ อาจเป็นลักษณะทางการหรือไม่เป็น
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เศรษฐกิจพอเพียง มีผู้รับสาร คือ ประธานกลุ่มและ
สมาชิกเกษตรกร โดยเนื้อหาข้อมูลความรู้และทักษะ
ต่างๆ ที่ได้รับเป็นองค์ความรู้ชุดเดียวกับสารที่ผู้ส่งสาร
ต้องการสื่อมายังผู้รับสาร โดยเป็นชุดความรู้ที่เพียงพอ
กับความต้องการในการน าไปพัฒนาอาชีพของสมาชิก
เกษตรกรหากแต่พบว่า ผู้รับสารยังมีความต้องการที่
นอกเหนือจากชุดความรู้ที่ได้รับ คือ มีความต้องการ
ชุดความรู้ที่จะมาเพิ่มทักษะในการเป็นวิทยากร เพื่อ
ต้องการสร้างเครือข่ายกับผู้ที่ประกอบอาชีพเดียวกัน 
และต้องการขยายผลไปยังผู้ที่สนใจโครงการต่างๆ 
ของศูนย์ศึกษาการพัฒนาอ่าวคุ้งกระเบนฯ อีกด้วย 

ผลของการสื่อสารตามแนวคิดของลาสเวลล์  
ที่กล่าวถึงผลของกระบวนการสื่อสาร กล่าวไว้ว่า  
การสื่อสารเป็นเร่ืองของการรับส่งสารของผู้ส่งสารและ
ผู้รับสาร เมื่อสารที่ส่งไปยังผู้รับสารนั้นมิได้หยุดหรือ
หายเข้าไปในตัวผู้รับสารแต่จะส่งผลกระทบออกมาได้ 
ดังนั้นผลที่เกิดขึ้นของกระบวนการสื่อสารตามปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียงของศูนย์ศึกษาการพัฒนาอ่าว 
คุ้งกระเบน อันเนื่องมาจากพระราชด ารินั้น ผลของ
กระบวนการสื่อสารที่ ผู้ ส่ งสารส่ งไปยังผู้ รับสาร
ก่อให้เกิดผลที่แบ่งได้เป็น  3 ระดับ คือ ระดับที่ 1 
ก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงต่อผู้รับสาร : เพิ่มรายได้
กระชับความสัมพันธ์ กล่าวคือ กลุ่มสมาชิกเกษตรกร 
และประธานกลุ่มเกษตรกร  มีความรู้สึกว่าสิ่ งที่
คณะท างานฯ  ส่ งสารมายังกลุ่ มนั้น  มีผลให้ เกิด 
การเปลี่ยนแปลงไปในทางที่ดี ผลผลิตดีขึ้นท าแล้ว 
เห็นผล ท าให้รายได้จากผลผลิตเพิ่มมากขึ้น กล่าวคือ 
กลุ่มสมาชิกเกษตรกรน าความรู้ความเข้าใจและทักษะ
ที่ได้รับจากผู้ส่งสารกลับไปใช้ในการประกอบอาชีพ
ของตนเอง มีการปรับปรุงพัฒนาของเก่าให้เปลี่ยนไป
จากเดิม  ท าให้รายได้ของเกษตรกรเพิ่ มมากขึ้น 
นอกจากนี้ยังท าให้สายสัมพันธ์ที่แน่นแฟ้นขึ้น  การ
เรียนรู้ร่วมกันระหว่างผู้ส่งสารและผู้รับสารที่กลืนกิน
กลายเป็นเนื้อเดียวกันระหว่างคณะท างานฯ และกลุ่ม
สมาชิกเกษตรกร ล าดับที่ 2 ก่อให้เกิดอิทธิพลต่อ 
ผู้รับสาร: พัฒนาอาชีพยกระดับคุณภาพชีวิต กล่าวคือ 
เมื่อผู้รับสาร/กลุ่มสมาชิกเกษตรกร น าสิ่งที่ได้จาก
กระบวนการสื่ อสารของผู้ ส่ งสารกลับ ไปปฏิบัติ  
โดยประยุกต์ใช้ให้เข้ากับการประกอบอาชีพของตน 
และท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงทั้งด้านผลผลิตและ
รายได้ที่เพิ่มขึ้นแล้วนั้น ดังนั้นจึงท าให้กลุ่มสมาชิก

เกษตรกรยึดถือปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมาเป็น 
แนวปฏิบัติ/แนวทางในการประกอบอาชีพของกลุ่ม
เกษตรกรต่อไป ดังนั้นการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นนั้น  
ได้ก่อให้เกิดอิทธิพลกับการด าเนิน/ด ารงอาชีพของ
สมาชิกเกษตรกร จึงท าให้เกิดการพัฒนาอาชีพของตน
ตามครรลองปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ส่งให้สมาชิก
เกษตรกรมีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น จึงเป็นการยกระดับ
คุณภาพชีวิตของกลุ่มเกษตรกรภายใต้ศูนย์ศึกษา 
อ่าวคุ้งกระเบนฯอันเนื่องมาจากพระราชด าริระดับที่ 3 
ก่อให้เกิดความสัมฤทธิ์ผล: จัดตั้งศูนย์การเรียนรู้ขยาย
ผลส่ งต่อปรัชญ าเศรษฐกิจพอเพี ยงตามที่ กลุ่ ม
เกษตรกรได้ยึดถือปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงไปปฏิบัติ
อันน าไปสู่การพัฒนาอาชีพและยกระดับคุณภาพชีวิต
นั้ น  จึ งท า ให้ เกิ ดการจั ดตั้ งศู น ย์ ก าร เรียนรู้ อั น
เนื่องมาจากพระราชด าริ ซึ่งเป็นผลสัมฤทธิ์ของกลุ่ม
เกษตรกรที่ด ารงอาชีพตามครรลองพระราชด าริ มีการ
ใช้ชีวิตอย่างเพียงพอและพอเพียง และเกิดความ
ต้องการที่จะขยายผลและส่งต่อปรัชญาเศรษฐกิจ
พอเพียงไปยังพื้นที่ใกล้เคียง รวมถึงผู้ประกอบอาชีพ
เดี ยวกัน โดย เปิ ด ให้ศูนย์ การศึ กษาพัฒ นาอ่าว 
คุ้งกระเบนฯ เป็นต้นแบบของศูนย์การเรียนรู้ส าหรับ 
ผู้ที่สนใจเข้ามาศึกษาดูงาน  มีการถ่ายทอดความรู้ 
อบรม ฝึกทักษะในการพัฒนาอาชีพให้กับผู้สนใจ 
อีกด้วย ส่วนปัจจัยที่มีผลต่อกระบวนการสื่อสาร 
พบว่า มีเพียงปัจจัยทางด้านเศรษฐกิจ และปัจจัยด้าน
บุคคลที่มีผลต่อกระบวนการสื่อสาร 

จากผลการศึกษาการขั บ เคลื่ อนปรัชญ า
เศรษฐกิจพอเพียงของศูนย์ศึกษาการพัฒนาอ่าว 
คุ้งกระเบนฯ ได้น ามาสู่การแพร่กระจายนวัตกรรม 
ภูมิปัญญาท้องถิ่นของศูนย์ศึกษาการพัฒนาอ่าว 
คุ้งกระเบนฯ ตามทฤษฎีการแพร่กระจายนวัตกรรม 
(Roger, 1995, pp. 10-34 ) พบว่า  กระบวนการ
แพร่กระจายนวัตกรรมภูมิปัญญาท้องถิ่นประกอบด้วย
องค์ประกอบคือ 

นวัตกรรมภูมิปัญญาท้องถิ่น ได้ถูกสร้างขึ้นด้วย
ระบบการสร้างสรรค์ที่ให้ความส าคัญกับประเด็นใน
เรื่องการแก้ปัญหาตามปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ซึ่ง
ตรงกับกรอบแนวคิดที่ได้ให้คุณลักษณะของนวัตกรรม
ที่มีความหมายครอบคลุมในเรื่องกระบวนการแก้ไข
ปั ญ ห า  (problem-solving process) ที่ รู ป แ บ บ
ความสัมพันธ์ อาจเป็นลักษณะทางการหรือไม่เป็น
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ทางการผ่ านกระบวนการเรียนรู้ แบบแปรผั น 
(diversified learning process) ที่ต้องประกอบด้วย 
การเรียนรู้โดยการใช้ (learning by using) การเรียนรู้
โดยการลงมือท า (learning by doing) การเรียนรู้
โดยการแลกเปลี่ยน (learning by sharing) โดยสาร
หรือนวัตกรรมเกิดจากความรู้แบบฝั งลึก  (Tacit 
Knowledge) ความรู้ที่แฝงอยู่ในตัวคน (เกษตรกร) 
เป็นประสบการณ์ที่สั่งสม เป็นภูมิปัญญาน ามาผสม
รวมกับความรู้ใหม่ที่เรียกว่าความรู้เด่นชัด (Explicit 
Knowledge) ซึ่ งเป็นความรู้ที่อยู่ ในรูปแบบที่ เป็น
เอกสารวิชาการอยู่ในต ารา คู่มือปฏิบัติงาน เกิดเป็น 
สิ่งใหม่ที่เรียกว่านวัตกรรมภูมิปัญญาท้องถิ่น มีรูปแบบ
และประเภทนวัตกรรมเป็นนวัตกรรมแบบกระบวนการ 
นวัตกรรมผลิตภัณฑ์ และนวัตกรรมการบริการสอดคล้อง
ตามที่ ชัยธร ลิมาภรณ์วณิชย, ปรีดา ยังสุขสถาพร, 
จารุณี  วงศ์ลิมปิยะรัตน์  (2547, บทน า , หน้า 3-4)  
ได้กล่าวไว้ ทั้งนี้คุณสมบัติและองค์ประกอบต่างๆ ของ
นวัตกรรม ได้ส่งผลต่อโอกาสในการสังเกตเห็นได้ของ
ประโยชน์เชิงเปรียบเทียบสอดคล้องตามความส าเร็จ
การแพร่กระจายนวัตกรรมที่ อี.เอ็ม. โรเจอร์ส และ
เอฟ.เอฟ. ชูเมคเกอร์ แปลโดย เสถียร เชยประทับ 
(2525, หน้า 19 อ้างอิงใน สุภาพร ศรีสัตตรัตน์ 2554, 
หน้า 54-56) เสนอไว้ซ่ึงการบริหารจัดการนวัตกรรม
จะใช้หลักแนวคิดพัฒนาปรับปรุงของเก่าให้ดีขึ้นจาก
เดิมพัฒนาควบคู่กันไป โดยพยายามปรับปรุงภูมิปัญญา
ท้องถิ่นตามทรัพยากรท้องถิ่นที่ มีอยู่ เดิมให้ดีขึ้น  
จนเกิดเป็นสิ่งใหม่ที่ทันต่อการเปลี่ยนแปลงตลาดในยุค
ปัจจุบัน แนวทางบริหารจัดการดังกล่าวได้สะท้อนถึง
ความสอดคล้องที่ ชัยธร  ลิมาภรณ์ วณิ ชย , ปรีดา  
ยังสุขสถาพร, จารุณี วงศ์ลิมปิยะรัตน์ (2547, หน้า 2-3) 
ได้กล่าวไว้ ตามความส าคัญของนวัตกรรมที่ว่าด้วย
เป็นการน าความรู้หรือทรัพยากรทางความคิด อาทิ 
องค์ความรู้ (know-how) ความเชี่ยวชาญ มาสร้างให้
เกิดประโยชน์เชิงเศรษฐกิจ หรือเชิงพาณิชย์ โดยมองว่า
นวัตกรรมเป็นปัจจัยส าคัญในการแข่งขันส าหรับธุรกิจ
ยุคเศรษฐกิจผลิตภัณฑ์และ/หรือบริการใหม่ที่มีความ
โดดเด่นและแตกต่างไปจากสินค้าของคู่แข่ง 

ช่องทางการสื่อสาร  (Channel) ได้ เปลี่ยน
บทบาทผู้ส่งสารทั้ง 2 ล าดับมาเป็นสื่อบุคคลตามการ
แพร่กระจายที่สะท้อนถึงบทบาทหน้าที่ของนายหน้า
การเปล่ียนแปลง (Change Agents) ส าหรับผู้ส่งสาร

ล าดับที่ 1 คณะท างานศูนย์ศึกษาการพัฒนาอ่าว 
คุ้งกระเบนฯ และผู้ส่งสารล าดับที่ 2 ประธานกลุ่ม
เกษตรกรที่สะท้อนบทบาทหน้าที่ผู้ช่วยนายหน้า 
การเปลี่ ยนแปลง  /ผู้ น าทางความคิด /ผู้น าการ
เปลี่ยนแปลงในชุมชน โดยนายหน้าการเปลี่ยนแปลง 
(Change Agents) จะท าหน้าที่ร่วมกับผู้ช่วยนายหน้า
การเปลี่ยนแปลง ตามที่  Rogers (1995 อ้างอิงใน 
สุภาพร ศรีสัตตรัตน์, 2554, หน้า 56-57) ที่เสนอว่า 
นายหน้าการเปล่ียนแปลงอาจท างานร่วมกับผู้ช่วย
ด้านการเปลี่ยนแปลง (change aids) ซึ่งเป็นสมาชิก
ในสังคมเช่นเดียวกับสมาชิกคนอ่ืน ๆ โดยผู้ช่วยด้าน
การเปลี่ยนแปลงมักท าหน้าที่สนับสนุนช่วยเหลือ
นายหน้าการเปลี่ยนแปลง โดยการปฏิบัติหน้าที่
ดังกล่าว กระท าภายใต้สมมติฐานที่ว่าสมาชิกในสังคม
มีแนวโน้มจะเชื่อบุคคลที่มีคุณลักษณะใกล้เคียงกับตน
มากกว่าบุคคลที่มีความแตกต่างจากตน โดยเฉพาะใน
ด้านสถานภาพทางสังคมและพื้นฐานทางวัฒนธรรม 
นั่นก็คือ บทบาทหน้าที่อิทธิพลของผู้น าทางความคิด 
(Opinion Leaders) ตามที่  Rogers (1955, p. 27) 
ได้เสนอไว้ว่า ผู้น าความคิด (Opinion Leaders) คือ 
สมาชิกในสังคมที่มีอิทธิพลต่อความคิดเห็นของสมาชิก
ที่อยู่ร่วมกัน ซึ่งเป็นผู้น าการเปลี่ยนแปลงมีอิทธิพลต่อ
ระบบภายในกลุ่มสังคมของตน มีความเป็นมืออาชีพ 
ซึ่งเป็นตัวแทนของนายหน้าการเปลี่ยนแปลงจัดอยู่ใน
ประเภทผู้น าการเปลี่ยนแปลงในชุมชน ซึ่งจะปฏิบัติ
หน้าที่ตามพื้นฐานของผู้น าการเปลี่ยนแปลง ซึ่งการ
ปฏิบัติหน้าที่พื้นฐานของผู้น าการเปลี่ยนแปลงที่
กระท าได้เพียง 5 ข้อจาก 7 ข้อ นั้น สุภาพร ศรีสัตตรัตน์ 
(2554, หน้า 61-62) เนื่องด้วย ทั้งประธานเกษตรกร
และกลุ่มสมาชิกเกษตรกรมีลักษณะเป็นคนส่วนใหญ่
กลุ่มหลัง (Late Majority) หรือกลุ่มที่ 4 ซึ่งเป็นกลุ่มที่
กว่าจะยอมรับสิ่งใหม่ๆ หรือนวัตกรรมใหม่ๆ ได้ ต้องมี
ผลมาจากความจ าเป็นด้านเศรษฐกิจด้านรายได้เป็น
หลัก มีการศึกษาค่อนข้างน้อยและเป็นผู้สูงอายุตาม
การแบ่งกลุ่มคนในสังคมที่จะยอมรับการแพร่กระจาย
นวัตกรรมที่ประกอบด้วย 5 กลุ่ม ดังที่ Roger (1995, 
pp. 10-34) ได้น าเสนอไว้ ดังนั้นบทบาทหน้าที่ของ
ผู้ น าการเปลี่ ยนแปลงในชุมชน /ประธานกลุ่ ม
เกษตรกร/ผู้น าทางความคิดชุดนี้ จึงมีบทบาทหลักใน
การส่งเสริมและสานต่อนวัตกรรมที่นายหน้าการ
เปลี่ยนแปลงน าไปแพร่กระจายเท่านั้น  ไม่ใช่เป็น 

  
 

ผู้ริเริ่ม (จากสาระส าคัญ 2 ข้อ ที่ไม่สามารถพึงปฏิบัติ
ได้ตามหลักปฏิบัติพื้นฐาน 7 ข้อ) ซึ่งมีบทบาทส าคัญ
เป็นสื่อบุคคล เป็นสมาชิกในชุมชนที่รับเข้ามาร่วม
แพร่กระจายตามความสอดคล้อง ผลการศึกษาของ
จ านรรจา  ชุมชื่น  (2547) ได้ศึกษาวิจัยเรื่องแนว
พระราชด าริเศรษฐกิจพอเพียง : ศึกษากระบวนการ
การแพร่กระจายความหมายในหนังสือพิมพ์ไทยระหว่าง 
พ .ศ. 2540 –พ .ศ. 2542 พบว่า ผู้น าทางความคิดมี
บทบาทในการแพร่กระจายสารในเรื่องเศรษฐกิจ
พอเพียงและจากการศึกษาที่พบว่า สื่อบุคคลดังกล่าวได้
มีการเปิดรับสารหาข้อมูลเพิ่มเติมจากสื่อโทรทัศน์ใน
รูปแบบสารคดีการเกษตร อินเตอร์เน็ต จุดประสงค์ 
ก็ เพื่ อเป็นการประเมินตนเองใคร่ครวญหาความ
สอดคล้องกับเนื้อหาที่ผู้ส่งสารล าดับที่  1/นายหน้า 
การเปลี่ยนแปลงน ามาแพร่กระจาย ซึ่งพฤติกรรมการ
เปิดรับสารดังกล่าว ได้สอดคล้องกับงานวิจัยของ 
ประชาสิทธิ์ ใจกว้าง (2552) อิทธิพลของการใช้สื่อ
เผยแพร่ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงต่อการเปลี่ยนแปลง
พฤติ กรรมของเกษตรกรใน เขตองค์ การบริหาร 
ส่วนต าบลบ้านแหง อ าเภองาว จังหวัดล าปาง ที่พบว่า 
เกษตรกรเปิดรับสื่อด้านเศรษฐกิจพอเพียงจากสื่อ  
3 ประเภท ได้แก่ สื่อมวลชน สื่อบุคคล และสื่อกลุ่ม 
โดยสื่อโทรทัศน์เป็นการน าเสนอในรูปแบบสารคดี
การเกษตร ซึ่งขัดแย้งกับพรทิพย์ เย็นจะบก และคณะ 
(2547) ที่พบว่า เกษตรกรไม่ได้พึ่งพาแหล่งข่าวที่เป็น
“สื่อมวลชน”เหมือนในระยะแรกของการเปิดรับแล้วแต่
หันมาเลือกใช้ “สื่อบุคคล” ที่เป็นเจ้าหน้าที่ส่งเสริมการ
เกษตรกรแทน ทั้งนี้ อาจมีสาเหตุเพราะนวัตกรรมด้าน
แนวคิดการเกษตรกรคือ “ทฤษฎีใหม่” นั้น มีผู้ส่งสาร
เป็นพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวซึ่งเป็นองค์ประมุข 
อันเป็นที่เคารพรักและศรัทธาอย่างสูงสูดของเกษตรกร
ส่งผลต่อ “ความเชื่อศรัทธาและไว้วางใจในผู้ส่งสาร” 
(Sender credibility & trust worthiness)  

ช่ วงเวลาใด เวลาหนึ่ ง  (0ver-Time) ความ
เหมาะสมของช่วงเวลา นายหน้าการเปลี่ยนแปลงจะ
เลือกช่วงเวลาโดยพิจารณาจากปัญหาเป็นหลัก 
สอดคล้องตามกรอบแนวคิดที่กว้างของนวัตกรรม  
ว่าเป็นเรื่องที่ครอบคลุมทั้งในเรื่องของกระบวนการ
แก้ไขปัญหา (problem-solving process) ที่เกิดขึ้น
ทั้ งภายในองค์กรและระหว่างองค์กรตามที่ชัยธร  

ลิมาภรณ์วณิชย , ปรีดา ยังสุขสถาพร และจารุณี  
วงศ์ลิมปิยะรัตน์ (2547, บทน า) ได้เสนอไว้ 

สมาชิกกลุ่มเกษตรกรของผู้รับสารศูนย์ศึกษา
การพัฒนาอ่าวคุ้งกระเบนฯ  มีความคล้ายคลึงกับ
สมาชิกในสังคม (Homophily) ทั้งแหล่งสาร/ผู้ส่งสาร
และผู้รับสารเป็นเครือข่ายเดียวกัน โดยมีการรวมตัวกัน 
เพื่อสร้างความเข้มแข็งให้แก่กลุ่ม หรือโครงการของตน
ตามลักษณะเครือข่าย เพื่อสร้างทุนหมุนเวียนภายใน
กลุ่มสมาชิกเกษตรกร ลักษณะดังกล่าวได้สอดคล้อง
ต าม ห ลั ก ก า รด า เนิ น ก า ร เศ รษ ฐกิ จพ อ เพี ย ง
กระบวนการตามทฤษฎีใหม่ข้อที่ 2 (มาตรฐานการ
พัฒนาสังคม  และความมั่นคงของมนุษย์  (2548,  
หน้า 34-35) ซึ่งความคล้ายคลึงกับสมาชิกในสังคม 
(Homophily) ส่งผลต่อความเชื่อและค่านิยมเกิด
ประสิทธิภาพ เป็นการสื่อสารระหว่างพวกเขาหรือเป็น
เครือข่ายเดียวกัน  ดังนั้นการไหลข้อมูลข่าวสาร  
จึงส่งผลต่อการตัดสินใจในเรื่องต่างๆ ในทิศทางเดียวกัน 
คือ เชิงบวกซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของพรทิพย์  
เย็นจะบก และคณะ (2547) ที่ได้พบว่า เกษตรกรก็ยัง
รวมตัวเป็น  “เครือข่าย” ที่มีกระบวนการสื่อสาร
ภายในเครือข่ายที่ ส่ งผลต่อการเปิ ดรับการรับรู้  
การตีความ การแสวงหาข่าวสาร ฯลฯ พฤติกรรมการ
สื่อสารดังกล่าวของกลุ่มเกษตรกรเป็นข้อยืนยันว่า
ส าห รับ ใน เรื่ อ งการสื่ อสารที่ มี ค วาม ส าคัญ ต่ อ 
การด าเนินชีวิตนั้น กลุ่มผู้รับสารย่อม active เสมอ
ตลอดจนงานวิจัยของ Desehields และ Kara (2000, 
pp. 315-325) ที่ ได้ เสนอผลงานวิจัยที่ สนับสนุน
ประสิทธิภาพการสื่อสารส่วนหนึ่ งเป็นผลมาจาก
ลักษณะของความคล้ายคลึงกับสมาชิกในสังคม 
(homophily) ซึ่งพบว่า ลักษณะความคล้ายคลึงและ
ความเป็นเครือข่ายในลักษณะที่ไม่เป็นทางการ จะแสดง
ให้เห็นว่ามีผลต่อประสิทธิภาพในการสื่อสาร ในการนี้
ยังเชื่อมโยงสอดคล้องกับแนวคิดของ  Lazarsfeld 
และ Merton (1954, pp. 18-66) ผู้เสนอรูปแบบการ
สื่อสารของมนุษย์ที่ปรากฏระหว่างแหล่งสารและ 
ผู้รับสาร Homophily คือ ระดับซึ่งปัจเจกบุคคลมี
ลักษณะคล้ายคลึ งกัน  เช่นตัวแปรลักษณะทาง
ประชากรความเชื่อและค่านิยมซึ่งมีลักษณะคล้าย ๆ 
กันทั้งอาชีพและการศึกษาว่ามีส่วนเกี่ยวข้องและ
สัมพันธ์กับการสื่อสาร 
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ผู้ริเริ่ม (จากสาระส าคัญ 2 ข้อ ที่ไม่สามารถพึงปฏิบัติ
ได้ตามหลักปฏิบัติพื้นฐาน 7 ข้อ) ซึ่งมีบทบาทส าคัญ
เป็นสื่อบุคคล เป็นสมาชิกในชุมชนที่รับเข้ามาร่วม
แพร่กระจายตามความสอดคล้อง ผลการศึกษาของ
จ านรรจา  ชุมชื่น  (2547) ได้ศึกษาวิจัยเรื่องแนว
พระราชด าริเศรษฐกิจพอเพียง : ศึกษากระบวนการ
การแพร่กระจายความหมายในหนังสือพิมพ์ไทยระหว่าง 
พ .ศ. 2540 –พ .ศ. 2542 พบว่า ผู้น าทางความคิดมี
บทบาทในการแพร่กระจายสารในเรื่องเศรษฐกิจ
พอเพียงและจากการศึกษาที่พบว่า สื่อบุคคลดังกล่าวได้
มีการเปิดรับสารหาข้อมูลเพิ่มเติมจากสื่อโทรทัศน์ใน
รูปแบบสารคดีการเกษตร อินเตอร์เน็ต จุดประสงค์ 
ก็ เพื่ อเป็นการประเมินตนเองใคร่ครวญหาความ
สอดคล้องกับเนื้อหาที่ผู้ส่งสารล าดับที่  1/นายหน้า 
การเปลี่ยนแปลงน ามาแพร่กระจาย ซึ่งพฤติกรรมการ
เปิดรับสารดังกล่าว ได้สอดคล้องกับงานวิจัยของ 
ประชาสิทธิ์ ใจกว้าง (2552) อิทธิพลของการใช้สื่อ
เผยแพร่ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงต่อการเปลี่ยนแปลง
พฤติ กรรมของเกษตรกรใน เขตองค์ การบริหาร 
ส่วนต าบลบ้านแหง อ าเภองาว จังหวัดล าปาง ที่พบว่า 
เกษตรกรเปิดรับสื่อด้านเศรษฐกิจพอเพียงจากสื่อ  
3 ประเภท ได้แก่ สื่อมวลชน สื่อบุคคล และสื่อกลุ่ม 
โดยสื่อโทรทัศน์เป็นการน าเสนอในรูปแบบสารคดี
การเกษตร ซึ่งขัดแย้งกับพรทิพย์ เย็นจะบก และคณะ 
(2547) ที่พบว่า เกษตรกรไม่ได้พึ่งพาแหล่งข่าวที่เป็น
“สื่อมวลชน”เหมือนในระยะแรกของการเปิดรับแล้วแต่
หันมาเลือกใช้ “สื่อบุคคล” ที่เป็นเจ้าหน้าที่ส่งเสริมการ
เกษตรกรแทน ทั้งนี้ อาจมีสาเหตุเพราะนวัตกรรมด้าน
แนวคิดการเกษตรกรคือ “ทฤษฎีใหม่” นั้น มีผู้ส่งสาร
เป็นพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวซึ่งเป็นองค์ประมุข 
อันเป็นที่เคารพรักและศรัทธาอย่างสูงสูดของเกษตรกร
ส่งผลต่อ “ความเชื่อศรัทธาและไว้วางใจในผู้ส่งสาร” 
(Sender credibility & trust worthiness)  

ช่ วงเวลาใด เวลาหนึ่ ง  (0ver-Time) ความ
เหมาะสมของช่วงเวลา นายหน้าการเปลี่ยนแปลงจะ
เลือกช่วงเวลาโดยพิจารณาจากปัญหาเป็นหลัก 
สอดคล้องตามกรอบแนวคิดที่กว้างของนวัตกรรม  
ว่าเป็นเรื่องที่ครอบคลุมทั้งในเรื่องของกระบวนการ
แก้ไขปัญหา (problem-solving process) ที่เกิดขึ้น
ทั้ งภายในองค์กรและระหว่างองค์กรตามที่ชัยธร  

ลิมาภรณ์วณิชย , ปรีดา ยังสุขสถาพร และจารุณี  
วงศ์ลิมปิยะรัตน์ (2547, บทน า) ได้เสนอไว้ 

สมาชิกกลุ่มเกษตรกรของผู้รับสารศูนย์ศึกษา
การพัฒนาอ่าวคุ้งกระเบนฯ  มีความคล้ายคลึงกับ
สมาชิกในสังคม (Homophily) ทั้งแหล่งสาร/ผู้ส่งสาร
และผู้รับสารเป็นเครือข่ายเดียวกัน โดยมีการรวมตัวกัน 
เพื่อสร้างความเข้มแข็งให้แก่กลุ่ม หรือโครงการของตน
ตามลักษณะเครือข่าย เพื่อสร้างทุนหมุนเวียนภายใน
กลุ่มสมาชิกเกษตรกร ลักษณะดังกล่าวได้สอดคล้อง
ต าม ห ลั ก ก า รด า เนิ น ก า ร เศ รษ ฐกิ จพ อ เพี ย ง
กระบวนการตามทฤษฎีใหม่ข้อที่ 2 (มาตรฐานการ
พัฒนาสังคม  และความมั่นคงของมนุษย์  (2548,  
หน้า 34-35) ซึ่งความคล้ายคลึงกับสมาชิกในสังคม 
(Homophily) ส่งผลต่อความเชื่อและค่านิยมเกิด
ประสิทธิภาพ เป็นการสื่อสารระหว่างพวกเขาหรือเป็น
เครือข่ายเดียวกัน  ดังนั้นการไหลข้อมูลข่าวสาร  
จึงส่งผลต่อการตัดสินใจในเรื่องต่างๆ ในทิศทางเดียวกัน 
คือ เชิงบวกซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของพรทิพย์  
เย็นจะบก และคณะ (2547) ที่ได้พบว่า เกษตรกรก็ยัง
รวมตัวเป็น  “เครือข่าย” ที่มีกระบวนการสื่อสาร
ภายในเครือข่ายที่ ส่ งผลต่อการเปิ ดรับการรับรู้  
การตีความ การแสวงหาข่าวสาร ฯลฯ พฤติกรรมการ
สื่อสารดังกล่าวของกลุ่มเกษตรกรเป็นข้อยืนยันว่า
ส าห รับ ใน เรื่ อ งการสื่ อสารที่ มี ค วาม ส าคัญ ต่ อ 
การด าเนินชีวิตนั้น กลุ่มผู้รับสารย่อม active เสมอ
ตลอดจนงานวิจัยของ Desehields และ Kara (2000, 
pp. 315-325) ที่ ได้ เสนอผลงานวิจัยที่ สนับสนุน
ประสิทธิภาพการสื่อสารส่วนหนึ่ งเป็นผลมาจาก
ลักษณะของความคล้ายคลึงกับสมาชิกในสังคม 
(homophily) ซึ่งพบว่า ลักษณะความคล้ายคลึงและ
ความเป็นเครือข่ายในลักษณะที่ไม่เป็นทางการ จะแสดง
ให้เห็นว่ามีผลต่อประสิทธิภาพในการสื่อสาร ในการนี้
ยังเชื่อมโยงสอดคล้องกับแนวคิดของ  Lazarsfeld 
และ Merton (1954, pp. 18-66) ผู้เสนอรูปแบบการ
สื่อสารของมนุษย์ที่ปรากฏระหว่างแหล่งสารและ 
ผู้รับสาร Homophily คือ ระดับซึ่งปัจเจกบุคคลมี
ลักษณะคล้ายคลึ งกัน  เช่นตัวแปรลักษณะทาง
ประชากรความเชื่อและค่านิยมซึ่งมีลักษณะคล้าย ๆ 
กันทั้งอาชีพและการศึกษาว่ามีส่วนเกี่ยวข้องและ
สัมพันธ์กับการสื่อสาร 
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ซึ่งองค์ประกอบทั้ง 4 ข้อ น ามาสู่การยอมรับ
นวัตกรรมภูมิปัญญาท้องถิ่นของศูนย์ศึกษาการพัฒนา
อ่าวคุ้งกระเบนฯ โดยลักษณะการตัดสินใจใน 3 ระดับ 
สอดคล้องตามที่ อี.เอ็ม. โรเจอร์ส และ เอฟ.เอฟ.ชูเมค
เกอร์ แปลโดยเสถียร เชยประทับ (2525, หน้า 19 
อ้างอิงในสุภาพร ศรีสัตตรัตน์, 2554, หน้า 54-56) ได้
เสนอไว้ คื อ  การตั ดสิ น ใจด้ วยตน เอง  (optional 
decision making) จากโอกาสการสั งเกตเห็นได้ ใน
ประโยชน์เชิงเปรียบเทียบการตัดสินใจ ด้วยการประชุม
ของกลุ่ ม  (collective decision making) การเป็ น
เครือข่ายเดียวกันตามความความคล้ายคลึงกับสมาชิก
ในสังคม (homophily) และการตัดสินใจโดยอิทธิผล
ของผู้มีอ านาจ (Authority decision making) อย่างผู้
ส่งสารล าดับที่  1/นายหน้าการเปลี่ยนแปลงผู้ซึ่ งมี
อิทธิพลต่อผู้รับสารในชุมชน โดยมองว่าเป็นเครือข่าย
เดียวกันและเป็นตัวแทนของโครงการพระราชด าริอิทธิ
ของผู้ส่งสารที่สร้างความเชื่อศรัทธาและไว้วางใจแก่ 
ผู้ส่งสาร 

อนึ่งจากผลการอภิปรายโดยใช้กรอบทฤษฎี
ระบบและทฤษฎีการแพร่กระจายนวัตกรรม ท าให้ผู้วิจัย
สามารถสังเคราะห์ผล และรวบรวมเป็นองค์ประกอบ
ส าคัญที่ท าให้กระบวนการสื่อสาร เพื่อการพัฒนาชุมชน
ประสบผลส าเร็จ และเกิดการพัฒนาอย่างยั่ งยืน
ประกอบด้วยองค์ประกอบ 5 ข้อดังนี้ (1) ลักษณะของ 
ผู้ส่งสารที่ดีควรเป็นผู้ส่งสาร (Sender/Change Agent) 
ที่เป็นคณะท างานที่เกิดจากการบูรณาการ สหวิทยาการ 
อันประกอบด้วยนักวิชาการที่มีความรู้ด้านศาสตร์ต่างๆ 
และ/หรือผู้เชี่ยวชาญที่มีความเชี่ยวชาญเฉพาะด้านใน
สาขาที่เกี่ยวข้องกับชุมชนนั้น ๆ โดยมีหน้าที่ถ่ายทอด
ความรู ้ควบคู ่ไปกับความรู ้ส ่วนตัว  หรือภูม ิหลัง
ประสบการณ์ ตรงตามความหมายของความรู้นั้นๆ 
จ านรรจา ชุ่มชื่น . (2547) (2) ลักษณะของผู้น าทาง
ความคิด (Change Aids/Opinion Leader) ที่ดี  ควร
เป็นบุคคลที่ท าหน้าที่เป็นผู้ประสาน หรือเป็นพาหะที่ท า
ให้สารที่ส่งไปกระจายไปยังผู้รับสารได้รวดเร็วและทั่วถึง 
ซึ่งเป็นบุคคลที่ท าหน้าที่กระจายข่าวสาร และถ่ายทอด
ความหมายของความรู้จากผู้ส่งสารต้นทางได้  โดยไม่
สอดแทรกความคิดเห็นส่วนตัว (ชลิตดา สุขสวัสดิ์ . 
2547; สุทธิภา วงศ์ยะลา, 2555) (3) สาร/นวัตกรรม
ลักษณะของเนื้อหาสาร/นวัตกรรมที่ท าให้ผู้รับสารเกิด

การยอมรับในเวลาอันรวดเร็ว จะเป็นสารที่มีลักษณะ
เป็นแนวคิด หรือปรัชญาที่มาจากบุคคลที่สมาชิกใน
ชุมชนยกย่อง ศรัทธา นับถือ และให้ความเคารพ เช่น
แนวคิดปรัชญาของพระราชด าริของพระบาทสมเด็จ 
พระเจ้ าอยู่ หั ว  (จ าน รรจา  ชุ่ มชื่ น : 2547, ภารดี  
พึ่ งส าราญ : 2554 และสุ ทธิภา  วงศ์ ยะลา : 2555)  
(4) สื่ อ หรือช่องทางการสื่ อสาร ควรใช้สื่ อบุคคล
มากกว่าที่จะเลือกใช้สื่อประเภทอ่ืนๆ เนื่องจากชุมชน
จะพัฒนาได้ต้องเกิดการมีส่วนร่วมของสมาชิกชุมชน 
ที่ร่วมกันคิดร่วมกันลงมือท าจนเกิดการพัฒนาขึ้น  
ดังนั้น สื่อบุคคล จึงเป็นสื่อที่สร้างให้ชุมชนเกิดการมี
ส่วนร่วมได้มากที่สุด (ประชาสิทธิ์ ใจกว้าง , 2552) 
และ (5) ปัจจัยด้านเศรษฐกิจเป็นปัจจัยอันดับต้นๆ ที่ 
มีผลกระทบต่อการพัฒนาชุมชนในด้านต่างๆ เนื่องจาก
ตัวชี้วัดความส าเร็จของชุมชน ว่าชุมชนใดเป็นชุมชนที่
พัฒนาแล้ว ก าลังพัฒนา หรือไม่พัฒนานั้น จะใช้ดัชนี
ด้านการเติบโตของเศรษฐกิจของชุมชนเป็นตัวชี้วัดการ
พัฒนาชุมชน ดังนั้นการสื่อสารเพื่อการพัฒนาชุมชนจึง
ควรให้ความส าคัญกับปัจจัยข้อนี้เป็นอย่างยิ่ง (สริญญา 
อติแพทย์, 2551; ศุภาญา ธนวัฒน์เสร,ี 2550)  
 
ข้อเสนอแนะส าหรับการวิจัย 

1. ตามกรอบแนวคิดกระบวนการสื่อสารและ
ทฤษฎีระบบที่สะท้อนถึงผลการสื่อสารทั้ง 3 ระดับ 
ผู้วิจัยเห็นว่าเป็นประเด็นที่น่าสนใจอย่างยิ่งส าหรับ 
นักสื่อสารชุมชนที่ควรได้รับการพัฒนาต่อยอดพัฒนา
เป็นโจทย์ในการศึกษาครั้งต่อไป 

2. จากผลการวิจัยที่พบว่า ประธานเกษตรกร
ส่วนใหญ่ เปิดรับข่าวสารเพิ่มเติมจากสื่อโทรทัศน์
รูปแบบสารคดีการเกษตรกร โดยเนื้อหาที่ถ่ายทอดจะ
ให้ความรู้เกี่ยวกับการประยุกต์ใช้เศรษฐกิจพอเพียง
ทฤษฎีใหม่เพียงขั้นตอนแรกจากทั้งสิ้น 3 ขั้นตอน ท าให้
เนื้อหาที่ถ่ายทอดขาดเนื้อหาที่แสดงให้เห็นถึงพลังของ
การรวมกลุ่มเกษตรกรตามทฤษฎีใหม่ขั้นตอนที่ 2 และ
เกษตรกรทฤษฎีใหม่ขั้นตอนที่  3 การสร้างเครือข่าย
อาชีพและขยายกิจกรรมทางเศรษฐกิจให้หลากหลาย
ผู้วิจัยเห็นว่า ประเด็นนี้ เป็นเรื่องที่น่าสนใจส าหรับ
การศึกษาในครั้งต่อไปเพราะเนื้อหาสาระในรูปของกลุ่ม
และผลสัมฤทธิ์ของกลุ่มจะส่งเสริมการแพร่กระจาย
นวัตกรรมภูมิปัญญาท้องถิ่นได้เป็นอย่างดี 
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มายาคติในการสื่อสารออนไลน์ของเว็บไซต์การพนนั 
The Myth of Online Communication in Gambling Websites 

 
สุระชัย ชูผกา1 

บทคัดย่อ 
มายาคติในการสื่อสารออนไลน์ในเว็บไซต์การพนันมุ่งเผยให้เห็นถึงรูปแบบความสัมพันธ์การสื่อสารสัญญะกับ

มายาคติและอุดมการณ์ต่างๆ ที่แอบแฝงอยู่เบื้องหลังในประเทศไทย โดยวิธีการอภิปรายความและการถอดรื้อโครงสร้าง
ความหมาย ภายใต้แนวคิด มายาคติของโรล็องค์ บาร์ตส์,การเข้ารหัสและถอดรหัสาร ของ สจ๊อวต์ ฮอลล์ และโลกเสมือน 
และสภาวะเหนือจริง ของ ฌอง โบดริยารด์ การศึกษาได้เก็บรวบรวมข้อมูลจากรูปแบบการน าเสนอของเว็บไซต์การพนัน
เว็บไซต์ที่ได้รับความนิยมสูงสุด 3 อันดับแรก และรวมรวบข้อมูลเพื่อการสัมภาษณ์จากผู้ที่เปิดรับเว็บไซต์พนัน 12 กรณี 

ผลการวิจัยพบว่า เว็บไซต์พนันออนไลน์สามารถยุบสญัลกัษณ์ ภาพตัวแทน และตัวบ่งช้ีต่างในสังคมประกอบสรา้ง
จนสามารถเปลี่ยนภาพลักษณ์ของการพนันกลายเป็นภาพมายาแห่งเกมที่เร้าใจจนเกิดสภาวะเหนือจริงครอบง าความคิด
และจินตนาการแห่งความสุข ความเหนือกว่า และความเหมือนเป็นธรรมดาภายใต้การล้อมรัดของรูปแบบและลีลาการ
น าเสนอของเว็บไซต์พนันที่มีความสอดคล้องกับอุดมการณ์ทุนนิยม อุดมการณ์เชิงชนช้ัน อุดมการณ์ประชาธิปไตยเสียง
ข้างมาก และอุดมการณ์อินเตอร์เน็ต  

ผลดังกล่าวท าให้เว็บไซต์พนันออนไลน์กลายเป็นบ่อนพนันในโลกเสมือนที่ท าให้ความหมายในทางสังคมของค าว่า
การพนันแปรเปลี่ยนไหลลื่นแตกต่างออกไปจากบ่อนการพนันในโลกความเป็นจริงและส่งผลให้ผู้เปิดรับเว็บไซต์พนัน
ออนไลน์เกิดความต้องการเล่นพนันออนไลน์ได้อย่างไม่รู้จบและไม่รู้สึกว่าการพนันออนไลน์เป็นเรื่องผิดกฎหมาย  
ผิดศีลธรรม ภาครัฐจึงควรเร่งหาหนทางปราบปรามและป้องกัน 
ค าส าคัญ: 1) มายาคติ, 2) การครอบง าเชิงอุดมการณ์, 3) การสื่อสารออนไลน์, 4) การพนันออนไลน์ 
 
Abstract 

The research entitled The Myth of Online Communication in Gambling Websites aimed at studying 
the relationship between the sign’s construction of the gambling websites under such ideological 
domination as myth within the audience’s perception. The research methodology embraced an inter-
textual analysis for reality’s deconstruction. 

The study, supported by Ramkhamheng University, synthesized three theoretical perspectives to be the 
conceptual framework namely Mythologies, the Encoding Model of Communication, and the Simulation 
concept. The research collected relevant data and information from the top four gambling websites, ranked by 
Google, along with in-depth interviews of 12 receivers of the access of website exposures. 

The study found that the websites mixed various signs, symbols, and indexes from realistic and 
fantastic worlds for the reconstruction of a gambling reality. The sites were more attractive than real casinos 
in the audience’s mind due to the image of infinite real-time, unlimited happiness, and high credibility. 

Although all kinds of gambling are illegal and prohibited in the Thai society, the receivers recognized 
the online gambling as an excited game without any negative feeling. They enjoyed gambling with the 
sense of control and trustfulness over the hyper-reality of the game.  

This simulation stemmed from the merger of the sign consumption and the ideological dominance 
through the myth of maximization in capitalism, extortion in class struggle, majority rule in democracy, and 
freedom of value in the internet world. Therefore, the research recommended that media’s mobilization 
for anti-online gambling campaign and online media literacy must be created to prevent millions of Thais 
from gambling addiction. 
Key words:  1) Myth, 2) Ideological Hegemony, 3) Online Communication, 4) Online Gambling 
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