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ท่องเที่ยวไทยก้าวไกลอาเซียน 
สุวัตร สิทธิหล่อ 

อดีตปลัดกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา 
 
การก้าวเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 

(ASEAN Economic Community: AEC) ในปี พ.ศ. 
2558 ส่งผลให้เกิดการสร้างตลาดและฐานการผลิตร่วม  
รวมทั้งการเคลื่อนย้ายสินค้าและบริการการลงทุน 
และแรงงานฝีมืออย่างเสรีภายในประเทศสมาชิก
อาเซียนทั้ง 10 ประเทศ โดยธุรกิจท่องเที่ยวและ
บริการ นับเป็นธุรกิจหนึ่งที่มีการเปิดเสรี มีแนวโน้ม
การขยายตัวสูง และมีการแข่งขันที่ทวีความเข้มข้นขึ้น
โดยตลอด เห็นได้ชัดจากสถานการณ์การท่องเที่ยวโลก
ในปัจจุบัน โดยองค์การการท่องเที่ยวโลก (World 
Tourism Organization: UNWTO) ได้ พ ย ากรณ์ ว่ า  
ในปี พ.ศ. 2563 จะมีนักท่องเที่ยวระหว่างประเทศ
จ านวน 1,400 ล้านคน และอาจมีจ านวนถึง 1,800 
ล้านคน ในปี พ.ศ. 2573 (ศูนย์ข้อมูลเพื่อธุรกิจไทยจีน, 
2557) ส าหรับแนวโน้มนักท่องเที่ยวในประเทศสมาชกิ
อาเซียนที่เดินทางมาประเทศไทยนั้น แม้ว่าในปี 2557 
จะมีตัวเลขที่หดตัวลง เมื่อเทียบกับช่วงเวลาเดียวกัน
ของปีที่ผ่านมา แต่จากผลการวิเคราะห์ข้อมูลพบว่า 
ในช่วงไตรมาสท่ี 4 นักท่องเท่ียวอาเซียนโดยเฉพาะ
มาเลเซียเริ่มขยายตัว สะท้อนให้เห็นถึงความมั่นใจ
ของนักท่องเที่ยวที่เพิ่มขึ้น โดยนักท่องเที่ยวอาเซียน  
3 อันดับแรกที่เดินทางมาประเทศไทย ได้แก่ มาเลเซีย 
ลาว และสิงคโปร์ ตามล าดับ (กรมการท่องเที่ยว , 
2558) 

นอกจากสถานการณ์การท่องเที่ยวโลกและ
อาเซียนที่เติบโตขึ้นทุกขณะแล้ว ยังมีปัจจัยอีกหลาย
ด้านที่ส่งผลให้เกิดการเปลี่ยนแปลงของอุตสาหกรรม
การท่องเที่ยว ไม่ว่าจะเป็นการเติบโตของสายการบิน
ราคาประหยัดในระหว่างกลุ่มประเทศอาเซียนด้วยกัน 
การยกเลิกภาษีเดินทางในบางประเทศ การอ านวย
ความสะดวกในการข้ามแดน ทั้งนี้ World Economic 
Forum ได้ระบุแนวโน้มที่ ส่ งผลต่ออุตสาหกรรม
ท่องเที่ยว สามารถแบ่งออกได้เป็น 4 หมวดหลัก ได้แก่ 

1. ความต้องการของผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป 
(Changing Customer Needs) อาทิ  อุตสาหกรรม
ท่ อ ง เที่ ย วจ ะต้ อ ง เผ ชิญ กั บ ค วาม ท้ าท ายจ าก
นักท่องเที่ยวสูงอายุและแรงงานสูงอายุมากยิ่งขึ้น 

(Aging Population) และชุมชนเมืองเกิดมายิ่งขึ้น  
สืบเนื่องมาจากจ านวนผู้อพยพเข้าสู่เมืองที่มีมากขึ้น 
(Emergence of megacities) เป็นต้น 

2. ความเคลื่อนไหวใหม่  ๆ (New Mobility 
Frontiers) อาทิ อุตสาหกรรมท่องเที่ยวจะเผชิญกับ
อุปสรรคมากยิ่งขึ้น หากการลงทุนในสาธารณูปโภค
ขั้นพื้ น ฐานยั งมี ไม่ เพี ยงพอ (The Infrastructure 
Challenge) อีกทั้งความกังวลต่อสภาวะสิ่งแวดล้อม 
ที่เพิ่มขึ้นอย่างมีนัยส าคัญ จะท าให้เกิดความต้องการ
แก้ปัญหาใหม่  ๆ ส าหรับ อุตสาหกรรมท่องเที่ยว 
(Environmental Concern) และการขาดแคลนของ
พลังงานจะกดดันราคาของพลังงาน ซึ่งส่งผลให้ต้นทุน
ของอุตสาหกรรมท่องเที่ยวเพิ่มขึ้น (Energy Scarcity 
and Price Evolution) เป็นต้น 

3. ทิศทางของเทคโนโลยีสมัยใหม่  (New 
Technology Vectors) จะส่งผลต่อราคา การคัดเลือก
เส้นทางและตารางการท่องเที่ยว การท าประวัติ
นักท่องเที่ยว การรักษาความปลอดภัยของข้อมูล 
ในหลากหลายสาขาท่องเที่ยว (Cloud Solutions/ 
Big Data/ Analytics Cloud Computing) หรือการ
เจริญเติบโตของช่องทางการค้าและบริการใหม่ๆ โดย
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวจะต้องเสาะหาวิธีการ
บริหารช่องทางต่าง ๆ และแนวทางแก้ไขปัญหาใหม่ 
ที่จะเกิดขึ้นส าหรับการท่องเที่ยวและการจองตั๋ว 
การเดินทางออนไลน์ เป็นต้น 

4. สมรรถนะหลักในอนาคต (Key Capacities 
For The Future) อาทิ อุตสาหกรรมท่องเที่ยวจะต้อง
สร้างและบริหารห่วงโซ่อุปทานที่สามารถตอบสนอง
ต่อความท้ าทายที่หลากหลายในอนาคต ตั้ งแต่
ภูมิอากาศที่แปรปรวน ไปจนถึงความผันผวนของ 
ราคาและค่ า เงิน  (Supply Chain Ability) อีกทั้ ง
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวจะต้องประยุกต์โมเดล
ธุรกิจที่ส่งเสริมให้เกิดนวัตกรรมใหม่ๆ ซึ่งก าลังได้รับ
ความส าคัญ และสภาวะการแข่งขันในอุตสาหกรรม
ท่องเที่ยวเพิ่มสูงขึ้น เนื่องจากกลุ่มบริษัทหน้าใหม่ที่จะ
เติบโตขึ้นอย่างรวดเร็ว สามารถปรับเปลี่ยนกลยุทธ์ได้
ตลอดเวลา (New Challengers) เป็นต้น    
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จากข้อมูลข้างต้น แสดงให้เห็นถึงความส าคัญ
ของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว และปัจจัยส าคัญ 
อันจะส่งผลให้การท่องเที่ยวเกิดการเปลี่ยนแปลงอย่าง
ร ว ด เร็ ว  ดั ง นั้ น  ป ร ะ เท ศ ส ม า ชิ ก อ า เซี ย น 
ต่างจ าเป็นต้องเร่งปรับตัวให้ทันต่อแนวโน้ม และ
ทิศทางของการท่องเที่ยวที่จะเกิดขึ้น เพื่อให้เกิดความ

ได้ เป รียบทางการแข่ งขัน ในทุ กมิติ  อย่ างไรก็ ดี 
ประเทศต่าง ๆ ล้วนมีภาพลักษณ์ด้านการท่องเที่ยวที่ 
มีความโดดเด่นและเป็นเอกลักษณ์ของตนเอง ดังจะ
เห็นได้จากแผนภาพด้านล่างที่แสดงให้เห็นภาพลักษณ์
ด้านการท่องเที่ยวของประเทศท่องเที่ยวชั้นน าใน
ภูมิภาคเอเชียและโอเชียเนีย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ท่ีมา : โครงการศึกษาตลาดท่องเท่ียวกลุ่มประเทศอาเซียน ปี 2556, การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 
 
ภาพลักษณ์ที่โดดเด่นด้านการท่องเที่ยวของ

ประเทศไทยในมุมมองของนักท่องเที่ยวชาวอาเซียนมี
หลายด้าน ตั้งแต่ “แหล่งท่องเที่ยวหลากหลาย” 
“แหล่งท่องเที่ยวดึงดูดใจ” “กิจกรรมดึงดูดใจ” “แสงสี
ยามค่ าคืน” “แหล่งช้อปปิ้งมีมากมาย” “อาหารอร่อย” 
และโดยเฉพาะภาพลักษณ์ด้าน “ความเป็นมิตรของ
คนท้องถิ่น” นอกจากนั้น ประเทศไทยยังโดดเด่น 
ในด้าน “แหล่งด าน้ าสวยงาม” มีโอกาส “เป็นศูนย์
การเดินทางเชื่อมต่อระหว่างประเทศ” และภาพรวม
การท่องเที่ยวสร้างความรู้สึกได้ว่า “เกิดความคุ้มค่า”
แต่ภาพลักษณ์ที่ประเทศอ่ืนๆ โดดเด่นเหนือกว่า
ประเทศไทยก็มีหลายด้านเช่นกัน ตั้งแต่ภาพลักษณ์
ด้าน “สื่อสารเข้าใจง่าย” “ความพร้อมของสิ่งอ านวย

ความสะดวก” “เชี่ ยวชาญกิจกรรมแต่ งงานและ
ฮันนีมูน” “กิจกรรมกีฬากอล์ฟ” “การท่องเที่ยวเชิง
สุขภาพ” และโดยเฉพาะประเด็นภาพลักษณ์ด้าน 
“ความปลอดภัย” และความเป็น “ประเทศท่องเที่ยว
ระดับหรูหรา”  

ยิ่งไปกว่านั้น การท่องเที่ยวไทยยังต้องเผชิญ
กับความท้าทายส าคัญ สามารถกล่าวโดยสรุปเป็น 
4 ประเด็นหลัก ดังนี้ 

1. ความท้าทายที่ เกี่ยวข้องกับการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว กล่าวคือ นักท่องเที่ยวที่มี
คุณภาพมีแนวโน้มที่จะมองหาแหล่งท่องเที่ยวเมือง
รอง นอกเหนือจากแหล่งท่องเที่ยวเมืองหลัก เช่น
กรุงเทพฯ เชียงใหม่ ภูเก็ต และพัทยา เป็นต้น อย่างไร

 
 

ก็ตาม  การกระจุกตั วของนั กท่ องเที่ ยวใน เมื อง
ท่องเที่ยวหลักก็สามารถสร้างโอกาสในการส่งเสริม
การท่องเที่ยวเมืองรองและเมืองชายแดนได้เช่นกันอีก
ทั้งผู้ประกอบการท่องเที่ยวยังคงเคยชินกับการเสนอ
ขายผลิตภัณฑ์ท่องเที่ยวแบบเดิม ทั้ งที่ ในปัจจุบัน
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวของไทยมีความหลากหลาย
มากยิ่งขึ้น เช่น การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ การท่องเที่ยว
เชิงกีฬา และการท่องเที่ยวเพื่อสุขภาพ เป็นต้น 

2. ความท้าทายที่เกี่ยวข้องกับการมีส่วนร่วม
และความยั่งยืนของชุมชน คือ การพัฒนาเส้นทาง 
การท่องเที่ยวที่ เชื่อมโยงประเทศสมาชิกอาเซียน 
(Multi Destination) ยังสามารถพัฒนาได้อีกมากด้วย
ความร่วมมือกันภายใต้กรอบความร่วมมือของประเทศ
สมาชิกอาเซียน อย่างไรก็ตาม ยังขาดการมีส่วนร่วม
ของไกด์ท้องถิ่นและการพัฒนาไกด์ท้องถิ่น ประกอบ
กับการขาดความรู้ เชิงลึกเรื่องวัฒนธรรมท้องถิ่น 
จากไกด์ทั่วไป เป็นต้น 

3. ความท้าทายที่ เกี่ยวข้องกับการสื่อสาร 
ด้านการตลาด กล่าวคือ การแข่งขันการท าการตลาด
บนอินเทอร์เน็ต และบนโซเชียลมีเดียที่นับวันจะยิ่งทวี
ความรุนแรงขึ้น อีกทั้งกลุ่มนักท่องเที่ยวสมัยใหม่เริ่ม 
มีการหาข้อมูลการท่องเที่ยวด้วยตนเองมากยิ่งขึ้น 
และพึ่งพาตัวแทนด้านการท่องเที่ยวน้อยลง 

4. ความท้าทายที่เกี่ยวข้องกับการบูรณาการ
การท างานร่วมกับหน่วยงานอ่ืน  ๆ คือ การย้ายถิ่น
ฐานของแรงงานต่างชาติที่เข้ามาท างานในประเทศ
ไทยมากยิ่งขึ้น ท าให้ความสุภาพอ่อนน้อม หรือ
เอกลักษณ์ของความเป็นไทยบางจุดขาดหายไป อีกทั้ง
การให้บริการนักท่องเที่ยวบางจุดยังไม่ เป็นที่น่า
ประทับใจของนักท่องเที่ยว เป็นต้น 

ดังนั้น เพื่อให้ประเทศไทยสามารถก้าวขึ้นมา
เป็นศูนย์กลางของการท่องเที่ยว (Tourism hub) ของ
อาเซียน และสามารถรักษาส่วนแบ่งทางการตลาด
ด้านการท่องเที่ยวในกลุ่มประเทศอาเซียนไว้ได้นั้น 

จ าเป็นต้องแสวงหาจุดต่างใหม่ ๆ มาเป็นจุดแข็งใน
ก า รแ ข่ งขั น  ใน ข ณ ะ เดี ย ว กั น ก็ ต้ อ งค านึ งถึ ง 
ขีดความสามารถในการรองรับจ านวนนักท่องเที่ยว
ของพื้นที่ ควบคู่ไปกับการให้ความส าคัญกับการเพิ่ม
จ านวนนักท่องเที่ยวที่มีคุณภาพ หรือนักท่องเที่ยว
กลุ่มเป้าหมายที่มีการใช้จ่ายในระหว่างการเดินทาง 
ในมูลค่าสูงกว่านักท่องเที่ยวกลุ่มทั่วไป  ทั้งนี้  เพื่อ
ขับ เคลื่ อนให้การท่ องเที่ ยวไทยและมีศักยภาพ 
ในการแข่งขันมากยิ่งขึ้น รวมทั้งส่งเสริมการท่องเที่ยว 
สื่อสารภาพลักษณ์ของความเป็นไทย (Thainess)  
และภู มิ ปัญ ญ าท้ องถิ่ นที่ โดด เด่น  มี เอกลั กษณ์  
แก่นักท่องเที่ยวทั้ งชาวไทยและชาวต่างประเทศ 
รัฐบาลโดยกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา จึงได้
จัดท าโครงการปีท่องเที่ ยววิถี ไทย 2558 (2015 
Discover Thainess) โดยใช้วิถีไทยอันเกิดจากการ
ผสมผสานความเป็นไทยในทุกมิติ ที่แม้จะมีความ
แตกต่าง แต่ก็สามารถอยู่ ร่วมกัน ได้อย่ างลงตั ว 
สามารถสร้างความสุขให้คนไทยและแบ่งปันให้กับ
นักท่องเที่ยวได้ มาเป็นจุดขายของการท่องเที่ยว ยิ่งไป
กว่านั้น โครงการนี้ ยังนับเป็นการกระตุ้นเศรษฐกิจ 
และเป็นส่วนหนึ่งในการฟื้นฟูภาพลักษณ์ ภายหลัง
วิกฤตการณ์ทางการเมือง อีกท้ังเป็นการกระจาย
รายได้ไปสู่ท้องถิ่น และลดความเหลื่อมล้ า รวมไปถึง
การส่งเสริมให้คนไทยรักและภูมิใจในความเป็นไทย 
อีกด้วย 

อย่างไรก็ตาม การท่องเท่ียวไทยจะสามารถ
เดินหน้าและพัฒนาไปได้ไกลและยั่งยืนเพียงใดนั้น
ปัจจัยแห่งความส าเร็จปัจจัยหนึ่ง คือ การร่วมมือร่วม
ใจของคนไทยทุกคน และทุกภาคส่วน ที่จะช่วยกัน
ผลักดัน และน าเสนอความเป็นไทยที่มีอยู่ในตัวออก
ไปสู่สายตานักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ  จนก่อให้เกิด
ความประทับใจ อันจะส่งผลต่อภาพลักษณ์ที่ดีของ
ประเทศ ซึ่งเป็นส่วนส าคัญที่จะท าให้ไทยกลายเป็น
ศูนย์กลางการท่องเที่ยวของอาเซียนต่อไป 
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ก็ตาม  การกระจุกตั วของนั กท่ องเที่ ยวใน เมื อง
ท่องเที่ยวหลักก็สามารถสร้างโอกาสในการส่งเสริม
การท่องเที่ยวเมืองรองและเมืองชายแดนได้เช่นกันอีก
ทั้งผู้ประกอบการท่องเที่ยวยังคงเคยชินกับการเสนอ
ขายผลิตภัณฑ์ท่องเที่ยวแบบเดิม ทั้ งที่ ในปัจจุบัน
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวของไทยมีความหลากหลาย
มากยิ่งขึ้น เช่น การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ การท่องเที่ยว
เชิงกีฬา และการท่องเที่ยวเพื่อสุขภาพ เป็นต้น 

2. ความท้าทายที่เกี่ยวข้องกับการมีส่วนร่วม
และความยั่งยืนของชุมชน คือ การพัฒนาเส้นทาง 
การท่องเที่ยวที่ เชื่อมโยงประเทศสมาชิกอาเซียน 
(Multi Destination) ยังสามารถพัฒนาได้อีกมากด้วย
ความร่วมมือกันภายใต้กรอบความร่วมมือของประเทศ
สมาชิกอาเซียน อย่างไรก็ตาม ยังขาดการมีส่วนร่วม
ของไกด์ท้องถิ่นและการพัฒนาไกด์ท้องถิ่น ประกอบ
กับการขาดความรู้ เชิงลึกเรื่องวัฒนธรรมท้องถิ่น 
จากไกด์ทั่วไป เป็นต้น 

3. ความท้าทายที่ เกี่ยวข้องกับการสื่อสาร 
ด้านการตลาด กล่าวคือ การแข่งขันการท าการตลาด
บนอินเทอร์เน็ต และบนโซเชียลมีเดียที่นับวันจะยิ่งทวี
ความรุนแรงขึ้น อีกทั้งกลุ่มนักท่องเที่ยวสมัยใหม่เริ่ม 
มีการหาข้อมูลการท่องเที่ยวด้วยตนเองมากยิ่งขึ้น 
และพึ่งพาตัวแทนด้านการท่องเที่ยวน้อยลง 

4. ความท้าทายที่เกี่ยวข้องกับการบูรณาการ
การท างานร่วมกับหน่วยงานอ่ืน  ๆ คือ การย้ายถิ่น
ฐานของแรงงานต่างชาติที่เข้ามาท างานในประเทศ
ไทยมากยิ่งขึ้น ท าให้ความสุภาพอ่อนน้อม หรือ
เอกลักษณ์ของความเป็นไทยบางจุดขาดหายไป อีกทั้ง
การให้บริการนักท่องเที่ยวบางจุดยังไม่ เป็นที่น่า
ประทับใจของนักท่องเที่ยว เป็นต้น 

ดังนั้น เพื่อให้ประเทศไทยสามารถก้าวขึ้นมา
เป็นศูนย์กลางของการท่องเที่ยว (Tourism hub) ของ
อาเซียน และสามารถรักษาส่วนแบ่งทางการตลาด
ด้านการท่องเที่ยวในกลุ่มประเทศอาเซียนไว้ได้นั้น 

จ าเป็นต้องแสวงหาจุดต่างใหม่ ๆ มาเป็นจุดแข็งใน
ก า รแ ข่ งขั น  ใน ข ณ ะ เดี ย ว กั น ก็ ต้ อ งค านึ งถึ ง 
ขีดความสามารถในการรองรับจ านวนนักท่องเที่ยว
ของพื้นที่ ควบคู่ไปกับการให้ความส าคัญกับการเพิ่ม
จ านวนนักท่องเที่ยวที่มีคุณภาพ หรือนักท่องเที่ยว
กลุ่มเป้าหมายที่มีการใช้จ่ายในระหว่างการเดินทาง 
ในมูลค่าสูงกว่านักท่องเที่ยวกลุ่มทั่วไป  ทั้งนี้  เพื่อ
ขับ เคลื่ อนให้การท่ องเที่ ยวไทยและมีศักยภาพ 
ในการแข่งขันมากยิ่งขึ้น รวมทั้งส่งเสริมการท่องเที่ยว 
สื่อสารภาพลักษณ์ของความเป็นไทย (Thainess)  
และภู มิ ปัญ ญ าท้ องถิ่ นที่ โดด เด่น  มี เอกลั กษณ์  
แก่นักท่องเที่ยวทั้ งชาวไทยและชาวต่างประเทศ 
รัฐบาลโดยกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา จึงได้
จัดท าโครงการปีท่องเที่ ยววิถี ไทย 2558 (2015 
Discover Thainess) โดยใช้วิถีไทยอันเกิดจากการ
ผสมผสานความเป็นไทยในทุกมิติ ที่แม้จะมีความ
แตกต่าง แต่ก็สามารถอยู่ ร่วมกัน ได้อย่ างลงตั ว 
สามารถสร้างความสุขให้คนไทยและแบ่งปันให้กับ
นักท่องเที่ยวได้ มาเป็นจุดขายของการท่องเที่ยว ยิ่งไป
กว่านั้น โครงการนี้ ยังนับเป็นการกระตุ้นเศรษฐกิจ 
และเป็นส่วนหนึ่งในการฟื้นฟูภาพลักษณ์ ภายหลัง
วิกฤตการณ์ทางการเมือง อีกทั้งเป็นการกระจาย
รายได้ไปสู่ท้องถิ่น และลดความเหลื่อมล้ า รวมไปถึง
การส่งเสริมให้คนไทยรักและภูมิใจในความเป็นไทย 
อีกด้วย 

อย่างไรก็ตาม การท่องเที่ยวไทยจะสามารถ
เดินหน้าและพัฒนาไปได้ไกลและยั่งยืนเพียงใดนั้น
ปัจจัยแห่งความส าเร็จปัจจัยหนึ่ง คือ การร่วมมือร่วม
ใจของคนไทยทุกคน และทุกภาคส่วน ที่จะช่วยกัน
ผลักดัน และน าเสนอความเป็นไทยที่มีอยู่ในตัวออก
ไปสู่สายตานักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ  จนก่อให้เกิด
ความประทับใจ อันจะส่งผลต่อภาพลักษณ์ที่ดีของ
ประเทศ ซึ่งเป็นส่วนส าคัญที่จะท าให้ไทยกลายเป็น
ศูนย์กลางการท่องเที่ยวของอาเซียนต่อไป 
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บทคัดย่อ 

บทความนี้เป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาวรรณกรรมประวัติศาสตร์ของชาวมลายูปัตตานี เรื่อง Pengantar 
Sejarah Patani ซึ่งต้นฉบับดั้งเดิมเขียนเป็นภาษามลายูอักษรรูมิไนซ์โดย Ahmad Fathy al-Fatani ที่ตีพิมพ์ใน
ปี ค.ศ. 1994 ซึ่งต่อมาได้ถูกแปล เรียบเรียง และตีพิมพ์เป็นไทยในชื่อ ประวัติศาสตร์ปัตตานี  จากการศึกษาโดย
ใช้แนวทางการทลายกรอบสามารถค้นพบมโนทศัน์ส าคัญที่ได้จากการอ่านทั้งสิน้ 10 มโนทัศน์ ได้แก่ 1. ความเป็น
ปัตตานี 2. ความเป็นส่วนหนึ่งของรัฐไทย 3. ความเจริญรุ่งเรือง 4. ความสัมพันธ์ที่มีต่อกัน 5. ความชอบธรรม
ของผู้ปกครอง 6. การยอมรับอ านาจรัฐ 7. สิทธิและหน้าที่ 8. ความเป็นพวกพ้องเดียวกัน 9. การผสมกลมกลืน 
และ 10. เสรีภาพในการสื่อสาร บทความนี้ได้หยิบยกมโนทัศน์ว่าด้วยเร่ืองของ เสรีภาพในการสื่อสาร โดยแสดง
ให้เห็นคู่ตรงข้ามที่ด ารงอยู่ในมโนทัศน์ดังกล่าว นอกจากนี้ผู้ศึกษายังได้ค้นหาร่องรอยที่ได้จากตัวบทที่ถูกให้
ความส าคัญน้อยกว่า (marginal text) ที่สามารถสะท้อนให้เห็นว่าคู่ตรงข้ามที่ด ารงอยู่นั้นไม่ใช่สิ่งคงที่ตายตัว 
แต่สามารถถูกท าให้กลับด้าน (reverse) และแทนที่ (displace) ได้ 
ค าส าคัญ  1) การทลายกรอบ 2) หลังโครงสร้างนิยม 3) เสรีภาพในการสื่อสาร 4) ปัตตานี 5) ประวัติศาสตร์  

 
Abstract 

This article is a part of a research which aimed to study Patani Malay People’s historical 
text called ‘Pengantar Sejarah Patani’ or ‘Patani History’. This text was originally written by 
Ahmad Fathy al-Fatani in the Rumi script in 1994. The text, then, was translated into Thai in 
2000 by Nik Abdual Rakib Sirimethakul. The study, using the deconstruction approach, found 
that there were ten concepts emerging from close reading of the text including state of being 
Patani, status as vassal state of Siam, prosperity, relations, legitimacy of rulers, submission to 
state power, rights and duties, fellowship, assimilation and freedom of expression. This article 
describes one of the ten concepts called ‘freedom of expression’ which resulted from an 
extensive search of binary oppositions and then the deconstruction (reverse and displace) of 
their hierarchical relationships identified by ‘traces’ of the deferred meaning within the text. 
Keyword:  1) Deconstruction 2) Post-structuralism 3) Freedom of expression 4) Patani                   

    5) History 
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