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บทคัดย่อ 
การสร้างสรรค์รายการเพลงบนยูทูบ: กรณีศึกษาบริบททางวัฒนธรรมดิจิทัล ในการเปิดรับชมรายการเพลงของ

ผู้ชมในประเทศไทย 1) เพื่อท าความเข้าใจบริบทของผู้รับชมยูทูบในประเทศไทยผ่านแนวคิด “การสื่อสารเพลง” และ 
“การสร้างสรรค์รายการ” 2) เพื่อท าความเข้าใจบริบททางวัฒนธรรมดิจิทัลในการเปิดรับชมรายการเพลงบนยูทูบของ
ผู้ชมในประเทศไทย จากการศึกษาพบว่า “การสื่อสารเพลง”มีองค์ประกอบของความต่อเนื่องของการน าเสนอความ
หลากหลายมิติ ใช้ความเป็นรูปธรรมการตีความแบบสองช้ันผ่านทางการศึกษาเนื้อเพลงและดนตรี ในส่วนของ “การ
สร้างสรรค์รายการ” มีองค์ประกอบของการน าเสนอผ่านแกนของรายการ โดยใช้เนื้อหาของรายการมาสร้างความ
น่าสนใจและดึงดูดผู้รับชมอย่างต่อเนื่อง รายการเพลงบนยูทูบให้ความส าคัญในการน าเสนอเนื้อหาท่ีมีจุดเด่นและดึงความ
สนใจให้เป็นที่น่าจดจ าด้วยบริบททาง “วัฒนธรรมดิจิทัล” ที่เป็นลักษณะเฉพาะของรายการนั้น ๆ โดยเป็นสิ่งที่มีการ
ปรับเปลี่ยนพฤติกรรมของผู้ชมที่มีการเปลี่ยนผ่านของการรับชมรายการเพลงจากช่องทางทั่วไปสู่การรับชมยูทูบ 
ค าส าคัญ: 1) ยูทูบ 2) การสื่อสารเพลง 3) การสร้างสรรคร์ายการ 4) วัฒนธรรมดิจิทลั 
 
Abstract 

Creating Music Programs on Youtube: A Case Study of the Digital Context of Culture in Viewing 
Music Programs by Viewers in Thailand. This purpose of study are 1) To understand the context of the 
YouTube audience in Thailand through the concept "Music Communication" and "Program Creation" 2) 
To understand the digital cultural context for watching music programs on YouTube for viewers in 
Thailand. From the study found; "Music communication" has elements of continuation of presenting a 
variety of dimensions. Use concrete, two-level interpretation through the study of lyrics and music. In 
the "Program Creation" section, there are elements of presentation through the core of the program. 
By bringing guests and using the content of the program to attract and continually attract viewers. 
Youtube music programs focus on presenting featured content and drawing attention ina unique 
digital cultural context. This is something that has changed the behavior of viewers, which has 
changed the way of watching music programs from general television channels to watching via 
YouTube. 
Keywords: 1) Youtube 2) Music communication 3) Program creation 4) Digital Cultural 
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บทน า (Introduction) 
วัฒนธรรมดิจิตอลเป็นบริบทพื้นฐานทางสังคม

รูป แบบ ใหม่ ที่ เกิ ด ขึ้ น ภ ายหลั งการเติ บ โตจาก
เทคโนโลยีสองสิ่งได้แก่สื่อสังคมออนไลน์ และอุปกรณ์
การเชื่อมต่ออินเตอร์เน็ตแบบไร้สายอย่างไวไฟ และ
โทรศัพท์สมาร์ทโฟน (Poepesl, 2018) พฤติกรรมที่
เปลี่ยนแปลงไปของผู้คนในสังคม และการเกิดสังคม
ออนไลน์ในระดับมหภาคและการพัฒนาในเชิงธุรกิจ 
ความสัมพันธ์ ไปจนถึงการใช้ชีวิตส่งผลให้วัฒนธรรม
ดิจิตอลกลายเป็นบริบทใหม่ที่ผู้คนในยุคปัจจุบันเข้าถึง
และปรับเปลี่ยนเพื่อด ารงชีวิตโดยมีช่องทางสื่อสังคม
ออนไลน์ชนิดต่าง ๆ เป็นตัวแทนบริบทการใช้ชีวิต
แบบดิจิตอลในปัจจุบัน (Uzelac, 2008) 

ยูทูบเป็นแพลทฟอร์มสื่อสังคมออนไลน์รูปแบบ
หนึ่งที่ก าลังได้รับความนิยมอย่างต่อเนื่องในปัจจุบัน
โดยมี ผู้ใช้งานอยู่ไม่ต่ ากว่า 2 พันล้าน ผู้ใช้จะดูวีดีโอ
บน YouTube เฉลี่ย 40 นาที/ครั้ง และมีแนวโน้มว่า
จะเพิ่มขึ้น 50% ในทุก ๆ ปี ยูทูบ มีผู้ใช้เข้ามาดูคอน
เทนต์กว่า 5,000 ล้านครั้ง/วัน โดยเป็นการใช้งานผ่าน
มือถือ 1 พันล้านครั้ง/วัน (Aslam, 2019) โดยความ
เคลื่อนไหวที่น่าสนใจบนยูทูบ คือการสร้างสรรค์
รายการโดยกลุ่มที่เรียกว่า “ยูทูบเบอร์” ซึ่งเป็นกลุ่มที่
มีความสามารถในการสร้างสรรค์รายการบนช่องทางยู
ทูบตั้งแต่การตัดต่อ ถ่ายท า ไปจนถึงการน าเสนอลง
บนยูทูบ ซึ่งทางยูทูบมีผลตอบแทนในการสร้างเนื้อหา
ดังกล่าวเช่นเดียวกัน 

โดยอัตราการเติบโตที่รวดเร็วของยูทูบเป็น 
ผลพลอยได้จากอัตราการเติบโตของโทรศัพท์สมาร์ท
โฟนที่ สามารถเข้ าถึ งช่องทางอิน เตอร์ เนตผ่าน
โทรศัพท์มือถือได้อย่างมีประสิทธิภาพและแนวโน้ม
การเติบโตของยูทูบยังคงมีอยู่อย่างต่อเนื่องโดยเฉพาะ
อย่างยิ่งการปรับตัวของรายการทางโทรทัศน์ที่หันมา
ท ารายการบนช่องทางยูทูบมากข้ึน ซึ่งเป็นการปรับตัว
ตามพฤติกรรมของผู้บริโภค โดยเฉพาะอย่างยิ่งกลุ่ม
เนื้อหาเพื่อความบันเทิงเป็นกลุ่มที่สร้างรายได้สูงมาก
ที่สุด (Berg, 2019) ซึ่งเป็นการแสดงให้เห็นว่ายูทูบคือ
ช่องทางเพื่อสร้างความผ่อนคลายให้กับผู้เข้าชมและ
ฐานลูกค้าในกลุ่มนี้ส่วนใหญ่มุ่งการรับฟังเพลง ดนตรี 
และการแสดงต่าง ๆ เป็นหลัก (Crick, 2016) 

อั ต ร า ก า ร เติ บ โต ข อ ง ต ล า ด ด น ต รี มี
ความสัมพันธ์กับพัฒนาการของช่องทางของ ยูทูบที่มี
สมาร์ทโฟน มีส่วนช่วยท าให้เกิดกระแสที่ดีขึ้นมา โดย
พบว่า 55% ของผู้เข้าชม Internet ใช้เพื่อฟังเพลง  
โตจากปีที่แล้วถึง 10% (Paul, 2016) ในส่วนของ
ประเทศไทยพบว่าอัตราการเข้าชมยูทูบมายังแชนเนล
ในไทยมีอยู่ประมาณ 1 พันล้านคน โดยมีอัตราการ
เติบโตในแต่ละปีสูงถึง 50% ท าให้ยูทูบกลายเป็น
ช่องทางส าคัญของสื่อสังคมออนไลน์ที่ธุรกิจจ านวน
มากในประเทศ รวมไปถึงนักสร้างสรรค์เนื้อหาหรือที่
เรียกว่า “ยูทูบ เบอร์” ให้ความสนใจหันมาเปิด
แชนแนลยูทูบของตัวเองเพื่อสร้างความส าเร็จหรือเป็น
แหล่งรายได้หลักต่อไป (Karnjanakorn, 2015) 

รายการเพลงและวงการเพลงถือได้ว่าประสบ
กับจุดเปลี่ยนมาแล้วหลายครั้ง โดยในปัจจุบันเรียกว่า
อยู่ในยุค Internet Disruption โดยเป็นยุคที่ต้องมี
การปรับตัวเข้ากับอินเตอร์เน็ตไม่ว่าจะท ากิจกรรม
อะไรก็ตาม แม้กระทั่งดนตรีเองก็ถูกเปลี่ยนแปลง โดย
รายการเพลงต่าง ๆ ในประเทศไทยจากการออนแอร์
ผ่านโทรทัศน์ที่ทยอยปิดรายการลง การปรับตัวไปเปิด
ช่องทางการสื่อสารใหม่อย่างการลงรายการผ่านยูทูบ
ถือได้ว่าเป็นแนวทางส าคัญในการสร้างการเข้าถึงกลุ่ม
ลูกค้ากลุ่มใหม่ และเมื่อเกิด Music Streaming เพิ่ม
ขึ้นมาการด าเนินธุรกิจของค่ายเพลงในรูปแบบเดิม  
จึงไม่สามารถท าได้อีกต่อไป การประยุกต์ใช้ยูทูบเป็น
ช่องทางในการเข้าถึงข้อมูลและท าความเข้าใจจึงเป็น
เร่ืองที่ส าคัญและรู้จักที่จะปรับตัว (WP, 2019) 

จากพฤติกรรมของผู้ รับชมที่ เปลี่ยนไปยัง
ช่องทางและอัตราการเติบโตบนช่องทางยูทบูที่ขยับตัว
สูงมากยิ่งขึ้นโดยเฉพาะในกลุ่มรายการเพลงที่มีการ
เปลี่ยนแปลงที่ชัดเจนจึงเกิดความสนใจในการศึกษา
การสร้างสรรค์รายการเพลงบนยูทูบ โดยมุ่งเน้นไปที่
การศึกษาบริบททางวัฒนธรรมดิจิทัลในการเปิดรับชม
รายการเพลงของผู้ชมในประเทศไทย 

 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย (Objectives) 

1. เพื่อท าความเข้าใจบริบทของผู้รับชมยูทูบใน
ประเทศไทยผ่านแนวคิด “การสื่อสารเพลง” และ 
“การสร้างสรรค์รายการ” 
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2. เพื่อท าความเข้าใจบริบททางวัฒนธรรม
ดิจิทัลในการเปิดรับชมรายการเพลงบนยูทูบของผู้ชม
ในประเทศไทย 

 
ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ (Expected Benefits) 

1. ท าให้ทราบถึงบริบทของผู้รับชมยูทูบใน
ประเทศไทยผ่านแนวคิด “การสื่อสารเพลง” และ 
“การสร้างสรรค์รายการ” 

2. เป็นแนวทางในการสร้างสรรค์รายการเพลง
บนช่องทางยูทูบให้เหมาะสมกับบริบททางวัฒนธรรม
ดิจิทัลของผู้รับชมยูทูบในประเทศไทย 

 
แนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง (Theory) 
แนวคิดการสื่อสารเพลง 

การสื่อสารเพลงเป็นการประยุกต์ใช้แนวคิด
เร่ืองการสื่อสารร่วมกับแนวคิดเพลง 

Gordon (2005) ได้น า เสนอทฤษฎี  King’s 
Model of Music Communication เป็นโมเดลการ
แปลงเนื้อหาจากการสื่อสารผ่านดนตรี โดยมีต้นทาง
ประกอบไปด้วย 4 ส่วนได้แก่ 1. Linguistic: ภาษา, 
เนื้อ ร้อง, ค าพูด 2. Music: ดนตรี 3. Movement: 
การเคลื่อนไหว 4. Performer: ตัวศิลปิน โดยทั้ ง 
 4 ช่องทางจะมีการเข้ารหัส (Encode) จากผู้สร้าง
ดนตรีเพลง เช่นเดียวกับแนวคิดการสื่อสารหรือผู้สร้าง
สาร และส่ งผ่ าน ไปยั งผู้ ฟั ง  ให้ มี ก ารถอดรหั ส 
(Decode) เพื่อท าความเข้าใจ โดยส าหรับภาษา เนื้อ
ร้อง และค าพูด สามารถสื่อความหมายได้โดยตรง 
ในขณะที่  ดนตรี ความเคลื่อนไหว หรือตัวศิลปิน  
จะมาในลักษณะสัญญะที่ต้องท าความเข้าใจ 

 
ภาพ 1 King’s Model of Music Communication 

ที่มา: Gordon (2005) 
 
Keil and Fled (1994) ได้เสนอรูปแบบที่ผู้ฟัง

เสียงดนตรีมีการแปลความหมายการสื่อสารที่ผ่านการ
ตีความโดยแบ่งองค์ประกอบของเสียงดนตรีออกเป็น
ดนตรี เสี ยงเพลง เนื้ อเพลง ศั กยภาพในการเล่ น 
โครงสร้างของเพลง เนื้อหานัยที่ใส่เข้ามา องค์ประกอบ
ของดนตรี การถ่ายทอดอารมณ์ความรู้สึก ซึ่งจากสิ่งที่
ดนตรีสร้างสรรค์ขึ้นมา เกิดเป็นตัวตนทางดนตรีของเพลง
นั้น ๆ ผู้ฟัง จะมีการตอบ 

 
กลับเพลงด้วยการให้ความร่วมมือ การสะท้อนอารมณ์ 
ความรู้สึกที่มีต่อเสียงดนตรี และเนื้อหาของเพลง การ
ขยับร่างกาย หรือใช้สถานที่ต่าง ๆ เพื่อสะท้อนเกี่ยวกับ
การฟังเพลง ซึ่งภาพรวมส่วนใหญ่ในการน าเสนอเนื้อหา
ที่เกี่ยวกับดนตรีจะมีภาพรวมของบทเพลง ที่รับรู้โดยทั่ว
กัน และการแสดงออกในรูปแบบเฉพาะตามเข้าใจของแต่
ละบุคคล ซึ่งท าให้การเสพเนื้อหาทางเสียงดนตรี และบท
เพลง มีความแตกต่างกันไปเฉพาะของแต่ละบุคคล 
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ภาพ 2 Music Consumption 
ที่มา: Keil and Fled (1994) 

 
ดนตรีและเสียงเพลงเป็นทั้งศาสตร์และศิลป์

อย่างหนึ่งที่มีความคล้ายกับศิลปะการพูดที่มีการเปล่ง
เสียงและท าให้เกิดความน่าสนใจ โดย Keil and Fled 
(1994) ได้ท าการแบ่งความแตกต่างดังกล่าวออกเป็น 

1. Discrete–Continuous  
ภาษาพูด จะสามารถด าเนินเนื้อหาโดยไม่

จ าเป็นจะต้องมีความต่อเนื่อง สามารถเปลี่ยนแปลง
เนื้อหา บทสนทนาต่าง ๆ ได้ตลอดเวลา (Discrete)  

ดนตรี จะมีการด าเนินเนื้อหาทีม่ีความต่อเนื่อง
ตลอดช่วงเวลาของบทเพลงที่ด าเนินไป(Continuous) 

2. Linear–Multidimensional  
ภาษาพูด จะสามารถด าเนิน เนื้ อหาแบบ

เส้นตรง พูดไปแล้วถ้าจะย้อนกลับต้องเริ่มประโยค
หรือการหาค าเชื่อมต่าง ๆ ใหม่ (Linear)  

ดนตรี มีเนื้อหาในแต่ละประโยคและเสียงเพลง
ที่มีหลากหลายมิติ และสามารถตีความได้หลากหลาย
ออกไป (Multidimensional) 

3. Abstract–Concrete  
ภาษาพูด จะมีวลี มีเนื้อหาที่เชิงกลอน การพูด

ที่หลากหลายซึ่งมีลักษณะของนามธรรมอยู่มาก  
(Abstract)  

ดนตรี มีความเป็นรูปธรรมที่ สามารถสื่ อ
ความหมายได้ เมื่อมีการตีความของเนื้อเพลง และ
รูปแบบของดนตรีออกมา (Concrete) 

 

4. Primary–Secondary Modeling System  
ภาษาพูด การสื่อสารที่ไม่ซับซ้อนสื่อเนื้อหา

ออกมาผ่านค าพูดได้โดยตรงและสามารถตีความได้
ทันที  (Primary)  

ดนตรี  ต้ องตี ความแบบสองชั้ นผ่ านทาง
การศึกษาเนื้อเพลง และดนตรี เพื่อท าความเข้าใจ 
(Secondary) 

5. Elements and Generic-Elements are 
Singular  

ภาษาพูด มีองค์ประกอบที่ค่อนข้างทั่วไป ผ่าน
การสื่อสารทางภาษาที่ เรียบง่ายและมุ่งเน้นให้เกิด
ความเข้าใจในทันที (Elements and Generic) ใน
ส่วนของดนตรีนั้นมีองค์ประกอบเดียวในการสื่อสาร
ผ่านเนื้อเพลงที่จะสื่อสารออกไป (Elements are 
Singular) 

6. Self-Explanatory–No Self-Explanatory  
ค าพูด สามารถอธิบายตนเองได้ และมีการ

ปรับการใช้อยู่ตลอดเวลาท าให้สามารถปรับเปลี่ยน
การน าเสนอได้ (Self-Explanatory)  

ดนตรีไม่สามารถอธิบายตนเองได้ เนื้อหาถูก
เขี ยนอธิบ ายผ่ าน เสี ย งดนตรีและ เนื้ อ เพล ง ที่
ผู้ประพันธ์สร้างเอาไว้แล้ว (No Self-Explanatory) 

ซึ่งความแตกต่างดังกล่าวน ามาสู่การน าเสนอ
การสร้างสรรค์ และผลตอบรับของผู้ฟัง 
 



Journal of Business, Economics and Communications 
Volume 16, Issue 1 (January - April 2021) 

46 

ตาราง 1 การเปรียบเทียบภาษาพูด กับดนตรี 
Language Music 
Discrete Continuous 
Linear Multidimensional 

Abstract Concrete 
Primary Modeling System Secondary Modeling System 

Elements and Generic Elements are Singular 
Self-Explanatory No Self-Explanatory 

 ที่มา: Keil and Fled (1994) 
 

 
 

ภาพ 4 Reciprocal feedback model of musical communication 
ที่มา: Hargreaves, MacDonald and Miell (2005: 59) 

 
การเชื่อมโยงการตอบกลับของผู้ฟังดนตรีผ่าน

สถานการณ์ที่ผู้แต่งเพลง ได้น าเสนอเนื้อหาผ่าน
ประสิทธิภาพในที่นี้คือเสียงเพลง และเนื้อหาของเพลง 
ที่สร้างสรรค์ขึ้น ในขณะที่ทางฟังผู้ฟังจะน าเสนอ
ออกมาเป็นผลตอบรับที่แสดงถึงความพึงพอใจหรือ 
ความชอบในเนื้อหาที่ทางผู้ประพันธ์เพลงได้น าเสนอ 
โดยองค์ประกอบที่ส าคัญถูกแบ่งออกเป็น 3 ส่วนที่
แสดงถึงการตอบรับคือ 

1. พฤติกรรม (Behavior) พฤติกรรมของผู้ฟัง
จะมีสไตล์ดนตรี เนื้อหาที่แตกต่างกันออกไป การที่
ผู้ฟังมาเจอกับผลงานที่ตรงกับพฤติกรรมของตนจะท า
ให้ผลตอบรับทางดนตรี และการแสดงของผู้ฟังมี

ป ระสิท ธิภ าพ  และเกิ ดความชอบ ในผลงานที่
ผู้ประพันธ์สร้างขึ้นมา 

2. ปั จจั ยภายใน เฉพาะ ( Internal Factor) 
เป็นองค์ประกอบโดยรวมจากลักษณะของการรับรู้ 
ผลกระทบจากการฟังเพลง และลักษณะโดยพื้นฐาน
ของแต่ละคนเช่นคนคริสเตียน จะชอบฟั งเพลง
แนวคริสเตียน คนที่รักความสงบ จะฟังเพลงแนว 
Easy listening ซึ่งแต่ละคนจะมีความเฉพาะภายในที่
เป็นตัวของตัวเองอยู่ 

3 .  สภ าพ แวดล้ อม ภ ายน อก  (External 
Environment) เป็นสิ่งที่ตัวผู้ฟัง ได้รับจากภายนอก
เช่นสังคมที่ฟังดนตรีคล้าย ๆ กัน รูปแบบเพลงที่ได้ยิน
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ในแต่ละวัน การน าเสนอเนื้อหาทางดนตรีที่เข้ากันกับ
สภาพแวดล้อมนั้น ๆ จะช่วยท าให้ผู้ฟังเกิดความชอบ 
หรือซึมซับในแนวดนตรีและเสียงเพลงเหล่านั้นมาก
ยิ่งขึ้น 

Inskip, MacFarlane and Rafferty (2008 , 
p. 687) ได้อธิบายถึงการประยุกต์แนวคิดเรื่องการ
สื่อสาร เข้ากับการประพันธ์เพลง ของนักแสดงเพลง 
โดยนักแต่งเพลงจะใส่ศักยภาพในการแต่งเพลงเฉพาะ
บุคคล เข้าไปยังดนตรี และเนื้อเพลงร่วมกัน แล้วท า

การสร้างรหัส เข้าไปในเนื้อเพลง และเสียงดนตรี ซึ่ง
ผู้ฟัง จะท าการฟังและถอดรหัสของบทเพลงและ
เสียงดนตรีเหล่านี้ออกมาเป็นความเข้าใจของตัวเอง 
โดยความเข้าใจเหล่านี้สามารถแสดงได้ผ่านค าพูด การ
แสดงอารมณ์ ความรู้สึกต่าง ๆ ซึ่งมีทั้งการอธิบาย
โดยตรงหรือการต้องตีความออกมา โดยผู้ประพันธ์จะ
เป็นฝ่ายท าความเข้าใจหรือถอดรหัสการแสดงออก
ของผู้ฟั งอีกทีหนึ่ ง โดยน าเสนอในรูปแบบ User 
centred communication model  

 

 
 

ภาพ 4 User centred communication model 
ที่มา: Inskip, MacFarlane and Rafferty (2008) 

  
Kruger and Saayman (2015, pp. 15-32) 

พบประเด็นส าคัญด้านการสื่อสารเพลงผ่านการเข้าชม
คอนเสิร์ตต่าง ๆ มีความสอดคล้องกับแนวคิดการ
สื่อสารเพลงในประเด็นของการซึมซับการแสดงของ
คอนเสิร์ต แนวทางการเล่นดนตรี ซึ่งมีความแตกต่าง
จากการฟังเพลงโดยทั่วไปในช่องทางต่าง ๆ ซึ่งแสดง
ให้ เห็นว่าการสื่ อสารเพลงผ่านกิจกรรมที่ มี การ
ปฏิสัมพันธ์กับการสื่อสารเพลงผ่านการฟังโดยทั่วไป 
ท าให้อารมณ์ความรู้สึก ไปจนถึงการตีความหมายของ
เพลงแตกต่างออกไปได้ 

Ian (2014, p. 809) พบแนวทางการสื่อสาร
เพลงเป็นรูปแบบการสื่อสารที่สร้างความหมายผ่าน
ท่วงท านองของดนตรีและเนื้อหาต่าง ๆ ซึ่งท าให้ผู้ฟัง
ดนตรีเกิดการปฏิสัมพันธ์ทางอารมณ์ความรู้สึกซึ่งโดย

ส่วนใหญ่แล้วปัจจัยภายในเฉพาะบุคคลที่มีพื้นฐาน
ของแนวเพลงกับอารมณ์ ณ เวลานั้นจะมีส่วนท าให้
การตีความหมาย และเกิดความสนใจแตกต่างกัน
ออกไปได้ ในขณะที่ปัจจัยภายนอกจะเป็นในเรื่องของ
กระแสในชีวิตประจ าวันที่น าพาให้เกิดความสนใจใน
เสียงเพลงที่แตกต่างจากความชอบเฉพาะออกไป 

จากองค์ประกอบของแนวคิดการสื่อสารเพลง
ในเรื่องของผลตอบรับของผู้ฟัง การสื่อสารเพลงผ่าน
กิจกรรมที่มีการปฏิสัมพันธ์กับการสื่อสารเพลง และ
สื่อสารที่สร้างความหมายผ่านท่วงท านองของดนตรี
และเนื้อหาต่าง ๆ องค์ประกอบที่ส าคัญอีกอย่าง นั่นก็
คือ  แนวทางการสร้างสรรค์รายการเพลง ซึ่งเป็นส่วน
หนึ่งที่ตัวก าหนดให้รายการเพลงบนยูทูบประสบ
ความส าเร็จและได้รับความนิยมจากผู้ชม 
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แนวคิดการสร้างสรรค์รายการ 
Teerasil (1988, p.25) น าเสนอขั้นตอนการ

สร้างสรรค์ลงสื่อต่าง ๆ ดังต่อไปนี้ 
1. ผู้ เขียนบทของรายการท าการเชื่อมโยง

ระหว่างแก่นของรายการกับแกนหลักของแต่ละตอนที่
จะถ่ายท าขึ้นมา  

2. หาข้อมูลข้อเท็จจริงต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับ
แกนหลักของตอนนั้น ๆ ประกอบเพื่อน ามาใช้ในการ
น าเสนอออกรายการหรือเป็นองค์ประกอบต่าง ๆ ของ
รายการให้ได้มากที่สุด  

3. แบ่งทีมสร้างสรรค์ ทีมถ่ายท า และทีมหลัง
บ้าน ประสานงานร่วมกัน เพื่อด าเนินการผลิตรายการ
ในแต่ละตอน  

4. น าข้อมู ลทั้ งหมดที่ ได้ จากการผลิต ใน
รายการมาตัดต่อคร้ังและพรูฟครั้งสุดท้าย  

5. ท าการบันทึกเทปที่ผ่านและน าขึ้นอัพโหลด 
Lertjunyarak (1996, p. 47) ก า ร ส รุ ป

กระบวนการสร้างสรรค์รายการมีล าดับการด าเนินงาน
ที่ส าคัญประกอบไปด้วย  

1. การตัดต่อล าดับภาพและผสมเสียง เพื่อ
สร้างเนื้อหาตามที่ต้องการ 

2. ตรวจสอบความถูกต้อง/แก้ไข ก่อนน า
ผลงานออกอากาศบนช่องทางต่าง ๆ 

3. การออกอากาศ บนช่องทางที่ท าการเลือก
เอาไว้ 

4. การประเมินผลรายการ ผ่านผลตอบรับใน
ช่องทางต่างๆ ที่ เกี่ยวข้องกับรายการเช่นคอมเม้น 
หรือการส่งข้อความโดยตรงมายังผู้ผลิตรายการ 

Whannel (1992) กล่าวว่า ลักษณะเด่นของ
การน าเสนอรายการบนสื่อโทรทัศน์ ขึ้นอยู่กับการ
ประกอบสร้างรายการ ซึ่งอาศัยหลักการในการ
ผสมผสาน ภาพและเสียง เข้าไว้ด้วยกัน ความเข้าใจ
ในหลักการของการผสมผสาน ดังกล่าว จะช่วยท าให้
เห็นวิธีการที่รายการน าเนื้อหาต่าง ๆ มาถ่ายทอดได้
ชัดเจนขึ้น 

ในการประกอบสร้างให้ รายการมี ความ
น่าสนใจ ดึงดูดผู้ชม รวมถึงท าให้เป็นรายการ ที่ดี คือ 
ให้ทั้งสาระ และความรื่นรมย์นั้น จะต้องอาศัยกรอบ
อ้างอิงที่ ใช้ เป็นแนวทางการ ผลิตอีก 7 ลักษณะ
ด้วยกัน (Whannel, 1992) ได้แก ่

1. การปรากฏตัวของดารา (Appearance of 
Stars) โดย “ดารา” ในรายการก็คือ ตัวหลักหรือแขก
รับเชิญที่มีความโดดเด่น 

2. เห ตุ ก ารณ์  (Action) ส ร้ า งจุ ด เด่ น ที่ มี
เหตุการณ์ไม่ว่าจะเป็นการแข่งขันที่ตื่นเต้น พลิกผัน 
ยากแก่การคาดเดาอยู่แล้ว และถือว่าเป็นจุดสนใจ
ประการแรกที่น าเสนอในรายการ 

3. ความฉับพลันทันใด (Immediacy) เน้นที่
ความสด โดยจะน าเสนอเหตุการณ์ที่ถ่ายท ากันจริง
ตามความเป็นจริงที่เกิดขึ้นทั้งหมด  

4. การละคร (Drama) ธรรมชาติของรายการที่
เต็มไปด้วยการเรื่องราวหลากหลายถือเป็นพื้นฐานของ 
การน าเสนอ เชิงละครในรูปแบบของการเล่าเร่ือง  

5. เรื่ องราวส าคัญ  (Major Event) ในการ
ถ่ายทอดรายการมักจะเกิดขึ้นเมื่อมีจุดส าคัญหรือจุด
ขีดสุดของรายการ 

6. ความแปลกใหม่ (Exotic) สร้างความรู้สึก
แปลกใหม่ น่าสนใจ ชวนติดตาม 

7. ความมี สุนทรียะ  (Aesthetic) เป็นการ
น าเสนอความงาม ความสอดคล้องทางศิ ลปะ  
ที่สอดแทรกเข้ามาภายในรายการให้เกิดความสวยงาม 
และน่าดูชม 

นอกจากกรอบอ้างอิงที่ใช้เป็นแนวทางการ
ประกอบสร้างรายการดังกล่าว Wongphatthanon 
(2012, p. 94) พบแนวทางของการสร้างสรรค์รายการ
เพลงพบประเด็นที่ ส าคัญ สองส่ วนที่ ท า ให้ การ
สร้างสรรค์รายการเพลงประสบความส าเร็จได้แก่ 

1. กระบวนการสร้างสรรค์ เป็นสิ่งที่ใช้ในการ
ก าหนดเนื้อหาที่จะน าเสนอโดยในกระบวนสามารถ
ปรุงแต่ง และก าหนดล าดับขั้นตอนต่าง ๆ ก่อนที่
รายการจริงจะถูกแสดงออกไปในสาธารณะได้ 

2. การสื่อความหมาย ในการน าเสนอรายการ
จะต้องมีจุดเด่นหรือแกนของรายการที่เป็นอัตลักษณ์
เฉพาะ เช่นเดียวกับรายการเพลงที่ต้องน าเสนอเนื้อหา
ที่เกี่ยวกับเพลงโดยท าให้ตัวแขกรับเชิญ เนื้อหาเพลง 
และแนวทางของการน าเสนอมีการสื่อความหมาย ณ 
เทปนั้น ๆ ไปในทิศทางเดียวกันได้ 

ส่วนส าคัญที่ถูกน ามาใช้ก าหนดคุณภาพของ
การสร้างสรรค์รายการและเป็นขั้นตอนที่ต้องอาศัย 
ความช านาญและแนวทางการด าเนินงานที่เหมาะสม
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คือการตัดต่อ โดย Lertjunyarak (1996, p. 54) ได้
อธิบายเอาไว้ดังต่อไปนี้ 

การตัดต่อเนื้อหาวิดีโอที่จะถูกน ามาใช้ในการ
น าเสนอรายการเป็นการท างานระหว่างภาพ เสียง 
ข้อความ และเนื้อหาที่ได้รับการอธิบายเบื้องต้นมา
ผสมผสานออกมาเป็นวิดีโอหนึ่งชิ้นงาน ที่จะบอกเล่า
เรื่องราวให้กับผู้รับชม โดยการตัดต่อนับเป็นเทคนิค
หนึ่งของการถ่ายท ารายการในเร่ืองของการล าดับภาพ 
เรียบเรียงเนื้อหา และการสร้างสรรค์กราฟิก เสียง 
และเทคนิคพิเศษทั้งหมดนี้มารวมในผลงานชิ้นเดียว 
ซึ่งจะส่งผลต่อการรับรู้ของผู้ชมและทิศทางความสนใจ
ไปจนถึงการตีความหมายต่าง ๆ ที่ได้รับจากเนื้อหาที่
ตัดต่ออกมา  

ดังนั้นสิ่ งที่ส าคัญในการตัดต่อคือการสร้าง
ความชัดเจนในจุดมุ่งหมายของการตัดต่อ เบื้องต้น 
การตัดต่อมักเกิดขึ้นภายหลังการถ่ายท าหรือการ
เชื่อมโยงระหว่างการถ่ายท าของแต่ละช่วงวิดีโอที่
ที ม งาน ก าหน ด เอ า ไว้  โด ยที่ แต่ ล ะแน วท างมี
วัตถุประสงค์หลายประการ ดังต่อไปนี้ 

1. รวบรวมเอาส่วนประกอบทั้งหมดมาเรียบ
เรียงตามเนื้อหาที่ก าหนด เป็นรูปแบบที่ได้รับความ
นิยมมากที่สุด เพราะง่ายต่อการตัดต่อจากการที่มี
ทรัพยากรที่ถ่ายท าเสร็จทั้งหมดแล้ว แต่ในขั้นตอนการ
ถ่ายท า จะต้องมีล าดับ และมีความเป็นระเบียบเพื่อให้
ง่ายต่อการตัดต่อในรูปแบบดังกล่าว  

2. เพื่ อเป็นการแก้ไขข้อผิดพลาดด้วยการ 
ตัดต่อภาพที่เกิดจากการถ่ายท าจากหลายมุมกล้อง
หรืออาจ เป็นภาพจากแหล่งอ่ืน ๆ เข้าด้วยกัน 

3. เพื่อเป็นการสร้างสรรค์ ประดับตกแต่ง 
และเพิ่มให้ภาพมีชีวิตชีวามากยิ่งขึ้น ด้วยการใช้
เครื่องมือที่ประกอบไปด้วย การท าเทคนิคภาพพิเศษ 
การใส่ เสียงประกอบรายการ การใส่ เสียงดนตรี 
ทั้งหมดนี้ย่อม เป็นการเพิ่มคุณภาพของการบอกเล่า
เร่ืองราวอันก่อให้เกิดผลกระทบที่หลากหลายแก่ผู้ชม 

จากแนวทางการสร้างสรรค์รายการเพลงน ามา
สู่การสร้างความเข้าใจในการน าเสนอรายการแต่ละ
ครั้งผ่านช่องทางสื่อต่าง ๆ โดยในการศึกษาครั้งนี้
มุ่ ง เน้ น ไป ที่ สื่ อ สั งคม ออน ไลน์ อ ย่ า งยู ทู บ  ที่ มี
องค์ประกอบของการใช้เทคโนโลยีสื่อดิจิทัลเป็น
พื้ น ฐานส าคัญ ในการประกอบสร้างบริบททาง

วัฒนธรรมในการสร้าง และรับชมรายการเพลง 
บนยูทูบ 

 
วัฒนธรรมดิจิทัล 

Snyder (2007, p. 3) อธิบายถึงวัฒนธรรม
ดิ จิทั ล เป็ น เสมื อนบ ริบท ใหม่ ที่ ถู กก าหนดด้ วย
เทคโนโลยีท าให้การใช้ชีวิตตั้งแต่ภายในบ้าน ไปจนถึง
การท างานถูกปรับเปลี่ยนใหม่ โดยสิ่งส าคัญของบริบท
ใหม่คือการประสานรวมกันระหว่างชีวิตที่ด าเนินไปกับ
การใช้การสื่อสารและข้อมูลบนโลกออนไลน์มาท าให้
การใช้ชีวิตเกิดความสะดวก และสร้างความเป็นไปได้
ใหม่ ๆ ในชีวิตประจ าวัน 

 วัฒนธรรมดิจิทัลเป็นทั้ งโอกาส และการ
ปรับเปลี่ยนเหมือนยุคเปลี่ยนผ่านจากอนาล็อคมา
ดิจิทัลที่มีการต่อต้านในระยะแรก แต่เมื่อถึงจุดหนึ่ง
ความสะดวกสบาย การสร้างความได้เปรียบในการ
แข่งขัน ไปจนถึงกระแสนิยมทางสังคมจะเป็นสิ่งที่กลืน
พฤติกรรมทางสังคมส่วนใหญ่มาสู่โลกดิจิทัลมากยิ่งขึ้น 
(Poepesl, 2018)  

Uzelac (2008) ได้ น า เสนอองค์ ป ระกอบ
ส าคัญของวัฒนธรรมดิจิทัลที่ท าให้บริบทเดิมของ
สังคมเปลี่ยนแปลงไปได้แก่ 

1. อ งค์ ค ว า ม รู้ ที่ ค ร อ บ ค ลุ ม  (Ambient 
Intelligence) โลกดิจิทัลได้ เปลี่ยนพฤติกรรมการ
เรียนรู้ของผู้คนในสังคมจากความตั้งใจในการเรียนรู้ 
(Active Learning) สู่การเรียนรู้ร่วมกับการใช้ชีวิต 
(Passive Learning) ซึ่งการมาของเครื่องมือต่าง ๆ  
ในระบบดิจิทั ลส่ งผลให้สั งคมมี โอกาสเรียน รู้ ได้ 
ทุกช่องทางและเกิดทางเลือกใหม่  ๆ ซึ่งส่งผลให้
แนวความคิดใหม่ ๆ ที่ถูกต่อยอดขึ้นมานั้นเกิดขึ้น
อย่างรวดเร็วและมีจ านวนมาก 

2. การสร้างความพึงพอใจ (Satisfaction) โลก
ดิจิทัลสามารถน าเสนอทางเลือกในการสร้างความพึง
พอใจได้หลากหลายมากกว่าชีวิตความเป็นจริงท าให้
สังคมเลือกที่จะมองหาความบันเทิงหรือสิ่งที่สามารถ
ตอบรับความต้องการได้บนโลกออนไลน์  บริบท
ดังกล่าวส่งผลให้การแสวงหาสิ่งที่ตอบสนองในชีวิต
ปัจจุบันถูกเปลี่ยนแปลงไปจากช่องทางเก่า ๆ สู่การ
ปรับตัวบนโลกออนไลน์ 
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3. ความสะดวกสบาย (Convenience) การ
พัฒนาองค์ประกอบต่าง ๆ บนโลกออนไลน์อย่าง
ต่อเนื่องบนพื้นฐานของความต้องการของผู้ใช้ท าให้
โลกดิจิทัลมีการตอบสนองได้ดีกว่าสิ่งที่ตอบรับความ
ต้องการในชีวิตจริง อีกทั้งบริบทการตอบสนองบน
ช่องทางออนไลน์ ยังส่งผลได้อย่างรวดเร็ว และตรงจุด
ท าให้การปรับตัวของผู้คนในสังคมเลือกที่ จะใช้
ช่องทางออนไลน์ เป็นส่วนหนึ่ งในการสร้างความ
สะดวกสบายในการใช้ชีวิต 

4. ไม่ มี ขั้ ว ต ร งข้ า ม  (No Opposite) ก า ร
น าเสนอเนื้อหาต่าง ๆ บนโลกออนไลน์นั้นมีการเปิด
กว้างแม้ว่าความคิดเห็นจากช่องทางใดก็ตามจะมีการ
เอนเอียง แต่เมื่อน าเนื้อหาที่หลากหลายมารวมกันจะ
ส่งผลให้เกิดการพิจารณาที่ถี่ถ้วนและเป็นฐานข้อมูลที่
สามารถแก้ไขระหว่างกันได้ บริบทบนโลกดิจิทัลจึง
กลายเป็นแหล่งข้อมูลส าคัญในการสร้างความเข้าใจ
ระหว่างกันได้เป็นอย่างดี 

จากแนวทางการศึกษาวัฒนธรรมดิจิทัลพบว่า
เป็นการท าความเข้าใจถึงบริบทที่เปลี่ยนไปในเชิง
พฤติกรรมทางสังคมจนน ามาสู่การปรับเปลี่ยน
พฤติกรรมของผู้บริโภคเองซึ่งเป็นกลุ่มที่ให้ความสนใจ
ในการศึกษาครั้งนี้โดยมุ่งเน้นไปที่กลุ่มผู้ชมรายการ
เพ ล งผ่ าน สื่ อ สั งค ม ออน ไลน์ อ ย่ า งยู ทู บ  ซึ่ ง มี
ประสบการณ์เปลี่ยนผ่านจากการรับชมรายการเพลง
ผ่านช่องทางโทรทัศน์หรือการรับฟังทางวิทยุในอดีต 
 
หลักเกณฑ์ของยูทูบ 

Youtube (2018) ได้ มี ก า รอ อก น โย บ าย
เก่ียวกับการใช้งานโดยแบ่งเกณฑ์ออกเป็น 3 ส่วนหลัก 
ได้แก ่

1. หลัก เกณ ฑ์ ของชุมชน  เป็นกฎทั่ วไปที่
ผู้ใช้งาน ยูทูบ ใช้ร่วมกันบนแพลตฟอร์มของทาง ยูทูบ 
ได้ใช้ร่วมกันเพื่อไม่ให้เกิดข้อปัญหาหรือการเอาเปรียบ
ต่าง ๆ ในระหว่างการใช้ยูทูบ โดยมีตั้งแต่การไม่ลง
ภาพหรือวิดีโอที่ส่อไปในทางเพศหรืออนาจาร การใน
เนื้อหาที่เป็นโทษหรือสอดคล้องทางความคิดโดยไม่
ผ่านการกลั่นกรองทางด้านอายุ เนื้อหาที่แสดงออกถึง
ความเกลียดชัง และการชี้น าทางสังคมจนน าไปสู่การ
สร้างความเสียหายทางสังคมหรือตัวบุคคลและองค์กร
ทั้งเจตนาและไม่เจตนา  

2. เครื่องมือความปลอดภัยทางยูทูบได้มีการ
วางขอบเขตเครื่องมือต่าง ๆ ในการใช้งานเพื่อที่จะให้
ผู้ใช้งานในชุมชนเกิดความปลอดภัย ได้แก่การสร้างตัว
กรองด้านอายุเพื่อความปลอดภัยในการเข้าถึงสื่อการ
น าเสนอของเด็กที่อายุไม่ถึงเกณฑ์ การสร้างช่องทาง
ส าหรับการศึกษาโดยเฉพาะ นโยบายด้านความรุนแรง
และเนื้อหาที่ส่อไปในทิศทางการฆ่าตัวตายต่าง ๆ ทาง
โปรแกรมจะมีการประเมิน และป้องกันพฤติกรรมใน
ส่วนดังกล่าว 

3. การรายงานและการบังคับใช้ เพื่อเป็นไป
ตามข้อก าหนดในการใช้งานทางอินเตอร์เน็ต ทางยูทูบ
ได้วางช่องทางในการติดต่อสื่อสารเพื่ อใช้ในการ
รายการการใช้งานของผู้ที่ไม่ประสงค์ดี หรือการใช้งาน
ที่ผิดหลักข้อก าหนดของชุมชน ซึ่งจะมีเกณฑ์การ
พิจารณาและบทลงโทษไปจนถึงการติดตามตัว
ผู้ด าเนินการที่ก่อให้เกิดความเสียหายต่าง ๆ ตามข้อ
กฎหมายที่วางเอาไว้ 

4. ส่วนของลิขสิทธิ์ โดยการด าเนินงานของ
ส่วนดังกล่าวครอบคลุมทั้งส่วนงานเพลงและงาน
สร้างสรรค์ต่าง ๆ ของยูทูบที่มีผู้อ่ืนได้สร้างสรรค์เอาไว้
จะถือว่าได้รับการคุ้มครองทางลิขสิทธิ์ในทันทีที่มีการ
อัพโหลดโดยเนื้อหาต่าง ๆ จะต้องไม่เป็นการละเมิด
ลิขสิทธิ์ของเจ้าของงาน หรือการได้รับอนุญาตให้
สามารถลงเผยแพร่ได้ในระดับที่ได้วางข้อตกลงเอาไว้ 

จากหลักเกณฑ์และข้อตกลงดังกล่าวแสดงให้
เห็นว่ายูทูบได้สร้างบริบทสภาพแวดล้อมพื้นฐานของ
การใช้สื่อดิจิทัลร่วมกันของสมาชิก มีแนวปฏิบัติที่
ครอบคลุมทั้งทางกฎหมาย คุณธรรมและจริยธรรม มี
ความเอาใจใส่ดูแลสมาชิกในสื่อสังคมออนไลน์อย่าง
รัดกุมเพื่อให้สามารถด าเนินงาน และสร้างกิจกรรม
ออนไลน์ต่ าง ๆ ได้อย่ างราบรื่น  และปลอดภัย 
นอกจากนี้ในหน้าเว็บสื่อสังคมออนไลน์ของยูทูบ ยังมี
สิ่งที่ใช้เป็นตัวชี้วัดความส าเร็จของผู้ใช้ที่เป็นสมาชิก 
ทั้งนี้ตัวชี้วัดดังกล่าวจะขึ้นอยู่กับแนวทางที่สมาชิกแต่
ละช่องจะเลือกใช้ โดยเกณฑ์ทั่ว ๆ ไปที่สื่อยูทูบใช้วัด
ความแตกต่างจากช่องอ่ืนได้แก่ จ านวนผู้กดติดตาม
เพจ ยอดการกดถูกใจในแต่ละวิดีโอ ยอดการแชร์ไป
ยังสื่อสังคมออนไลน์อ่ืน ๆ ในแต่ละวิดีโอ และยอดการ
ตอบกลับหรือการมีปฏิสัมพันธ์ในแต่ละวิดีโอ เหล่านี้
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เป็นเกณฑ์พื้นฐานที่สมาชิกแต่ละช่องสามารถเลือกใช้
เพื่อประเมินความส าเร็จของเพจยูทูบของตัวเอง 
 
เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง (Related Literature)  

Piamsuthanont ( 2013, p. 88)  พ บ ว่ า
พฤติกรรมการรับชมรายการเก่ียวกับเพลงหรือเนื้อหา
ต่าง ๆ เกี่ยวกับเพลงผ่านยูทูบนั้นจะมีความแตกต่าง
กันตามช่วงอายุของแต่ละคนแต่ในขณะเดียวกัน การ
ให้ความสนใจในเนื้อหาของเพลงที่ศึกษาหรือท าการ
ค้นหานั้น ส่วนใหญ่แล้วไม่ค่อยมีความแตกต่างกัน โดย
พบว่ารายการที่สืบค้นในยูทูบส่วนใหญ่แล้วพัฒนามา
จากรายการโทรทัศน์ที่เคยรับชม โดยส าหรับเพลงจะ
เป็นการเปิดมิวสิควิดีโอรับชมเป็นส่วนใหญ่ ในขณะที่
รายการเพลงโดยทั่วไปจะเป็นการรับชมการคัฟเวอร์
เนื้อหา หรือการแสดงศักยภาพด้านการร้องเพลง  
และเล่นดนตรีเป็นหลัก 

ในส่วนของปัจจัยที่ส าคัญที่ท าให้รายการเพลง
ประสบความส าเร็จ Supsinwiwat and Setthajit 
(2019, p. 194) ได้ศึกษาสาเหตุที่วิดีโอเกี่ยวกับเพลง
แต่ละตัวประสบความส าเร็จในระดับร้อยล้านวิว 
พบว่าปัจจัยส าคัญที่ท าให้วิดีโอเพลงดังกล่าวประสบ
ความส าเร็จระดับร้อยล้านได้โดยส่วนใหญ่จะเป็นมิว
สิควิดีโอ เพราะการสื่อสารของมิวสิควิดีโอมีความง่าย
ขึ้นกับการตัดต่อ และภาพสี เสียงร่วมกับ ท าให้
ส าม า รถ เข้ า ถึ ง ได้ แ ม้ ว่ า ไม่ ท ร าบ ภ าษ า  โด ย
องค์ประกอบหลัก ๆ การหาความกระแสนิยมและ
น า เส น อ เพื่ อ ใ ห้ เกิ ด ก า ร เข้ า ถึ ง ได้ ง่ า ย  แ ต่ ใน
ขณะเดียวกันแนวทางของการน าเสนอต้องมีความสด
ใหม่ อันเนื่องจากเพลงใหม่  ๆ เกิดขึ้นทุกวันและมี
โอกาสที่กระแสจะลดน้อยลงตามกาลเวลาได้ 

นอกจากนี้รูปแบบรายการเป็นองค์ประกอบที่
ส าคัญที่จะน าไปสู่สูตรส าเร็จในการผลิตช่องรายการ
บ น ยู ทู บ  Chinkongamnart (2017, P. 49) พ บ
ประเด็นการรับชมรายการที่เกี่ยวกับเพลงในปัจจุบัน
ขึ้นกับเนื้อหาและการสร้างสรรค์รายการ ซึ่งปัจจุบันมี
หลายค่ายที่ใช้วิธีการซื้อลิขสิทธิ์รายการที่มีเรตติ้งดี ๆ 
อย่างกรณี เวิร์คพ้อยต์ ที่ท าการซื้อลิขสิทธิ์ รายการ
ใหม่ในรูปแบบของคนไทย ซึ่งรายการเพลงถือได้ว่า
สามารถสร้างความส าเร็จได้ง่าย การเลือกรับชม
รายการเพลงในปัจจุบันจึงมุ่งเน้นไปที่การคัดศักยภาพ

ของคนที่ไปโชว์ ทั้งเสียงร้อง การเต้น และทักษะการ
เล่นเครื่องดนตรีต่างๆ เหล่านี้จะช่วยให้สร้างความ
แตกต่าง และดึงความสนใจแก่ผู้รับชมได้มากยิ่งขึ้น 

จากผลการศึกษาปัจจัยและองค์ประกอบ 
ต่าง ๆ แสดงให้เห็นว่าสถานการณ์และพฤติกรรมใน
การรับชมเนื้อหาเกี่ยวกับเพลงมุ่งเน้นไปที่ เทคโนโลยี
สื่อดิจิทัลยูทูบที่สามารถเข้าถึงกลุ่มผู้ ชมที่มีความ
หลากหลายมากยิ่งขึ้น ส่งผลให้ สื่อดิจิทัลเช่นยูทูบ 
ต้องปรับตัวให้มีเนื้อหาที่หลากหลาย  ส าหรับการ
น า เสนอรายการที่ เกี่ ย วกับ เพลง ผู้ รับ ชมจะมี
พฤติกรรมในการเลือกชมเนื้อหาได้มากกว่าจากความ
หลากหลายดังกล่าว ทั้ งมิวสิควิดี โอ การคัฟเวอร์ 
รายการพูดคุยในรูปแบบเดียวกับรายการที่เคยมีทาง
โทรทัศน์ ไปจนถึงการจัดท าเนื้อหาสื่อเฉพาะเกี่ยวกับ
วงการเพลงและดนตรีโดยเฉพาะ 

Kruger and Saayman (2015, p. 15) ท า 
ก า รศึ ก ษ า เกี่ ย ว กั บ ด น ต รี เพ ล งที่ ส ะ ท้ อ น ถึ ง 
Generation Y โดยในการศึกษาครั้งนี้ได้วางขอบเขต
ของ Gen Y ที่กลุ่มที่เกิดระหว่าง 1982-2002 ซึ่งเป็น
กลุ่มที่มีอ านาจทางสังคมและการจับจา่ยใช้สอยที่สูงใน
ปัจจุบัน โดยได้ท าการศึกษาผ่านการเข้าชมคอนเสิร์ต
ต่างๆ ของกลุ่มคนในช่วง Gen Y โดยผลการศึกษา
พบว่า Gen Y ให้ความส าคัญกับประสิทธิภาพใน 
การเล่นดนตรีและเทคนิคเสียงร้องเป็นที่ตั้งในการ 
ที่ จะเลือกเข้าชมการแสดงคอนเสิร์ต ดังที่ โชว์ที่ 
ชื่นชอบอย่าง Linkin Park , Adam Lambert, Celtic 
Woman, Lady Gaga, Red Hot Chilli Peppers, 
Bon Jovi, Justin Bieber and Rodriguez เป็ น โช ว์
ส าคัญ ที่ พ วก เค้ า ให้ ความสน ใจ เป็ น อย่ า งม าก  
ผลการศึกษายังพบความแตกต่างเฉพาะไปตั้งแต่การ
ตั้งชื่อ ความสนใจ การเรียกวงดนตรี หรือการให้
ความส าคัญในรายละเอียดปลีกย่อยของกลุ่ม Gen Y 
ที่มีต่อวงการดนตรีเหล่านี้มีความจ าเพาะในระดับตัว
บุคคล ท าให้พวกเค้ามีความแตกต่างกันออกไปอย่าง
ชัดเจนและเป็นการยากที่จะจัดหมวดหมู่กลุ่มคน
เหล่านี้  เมื่อเกิดความแตกต่างกันในรายละเอียด
ปลีกย่อย ซึ่งแสดงให้เห็นว่ากลุ่ม Gen Y เป็นกลุ่มที่
น่าสนใจในการน าเสนอความเป็นไปได้ใหม่ในทาง
การตลาดที่ส าคัญ 
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จากการศึกษางานวิจัยดังกล่าวจะถูกน าไป
ประยุกต์ ใช้กับแนวคิดการสื่อสารเพลงและการ
สร้างสรรค์รายการตามวัตถุประสงค์การศึกษาต่อไป 
 
ระเบียบวิธีการวิจัย (Research Methodology) 

ด า เนินการวิจัยในรูปแบบเชิ งผสมผสาน  
โดยแบ่งได้ออกเป็น 

1. การวิจัยเชิงปริมาณท าการเก็บรวบรวม
ข้อมูลกับกลุ่มผู้ชมที่มีประสบการณ์ชมรายการเพลง
ผ่านช่องทางยูทูบจ านวน 400 คน โดยใช้เกณฑ์ผู้ที่มี
ประสบการณ์รับชม “รายการเพลง” ผ่านช่องทางสื่อ
เก่าและช่องทางยูทูบมาก่อน โดยท าการเก็บรวบรวม
ข้อมูลด้วยเคร่ืองมือแบบสอบถาม 

2. การวิจัยเชิงคุณภาพท าการเก็บรวบรวม
ข้อมูลจากผู้ผลิตช่องรายการทั้งหมด 5 รายการที่มี
การท ารายการเพลงบนช่องทางยูทูบที่ยอดติดตามไม่
ต่ ากว่า 1 แสนคน โดยใช้ เครื่องมือการสัมภาษณ์ 
เชิงลึก 

เครื่องมือแบบสอบถามและการสัมภาษณ์ 
เชิงลึกพัฒนามาจากแนวคิด “การสื่อสารเพลง” และ 
“การสร้างสรรค์รายการ” โดยการศึกษาองค์ประกอบ
ต่าง ๆ ที่ อยู่ภายในแนวคิด ทฤษฎีดั งกล่ าวเพื่ อ
สังเคราะห์ข้อค าถามที่มุ่งเน้นเนื้อหาส าคัญออกมา 

โดยผลการวิจัยทั้งเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ
จะใช้การวิเคราะห์แนวคิดมาประยุกต์เพื่อสร้างความ
เข้าใจองค์ประกอบแนวคิด “การสื่อสารเพลง” และ 
“การสร้างสรรค์รายการ” กับบริบทวัฒนธรรมดิจิทัล
ของผู้รับชมรายการเพลงผ่านช่องทางยูทูบในประเทศ
ไทย 

 
สรุปผลการวิจัย (Conclusions) 

ผลการศึกษาในครั้งนี้สามารถสรุปได้ว่า ข้อมูล
ลักษณะทางประชากรศาสตร์กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่
เป็นเพศหญิง ช่วงอายุโดยเฉลี่ยของกลุ่มเป้าหมายอยู่
ที่  27.02 ปี  มี ระดั บการศึ กษ าอยู่ ที่ ป ริญ ญ าตรี 
 ด้านการประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชนเป็น
หลัก ช่วงรายได้ต่อเดือนอยู่ที่ 15,000-29,999 บาท
มากที่สุด 

พ ฤ ติ ก รรม ก าร ใช้ บ ริ ก ารช่ อ งท างยู ทู บ 
 กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีความถี่ในการเข้าใช้บริการ 

ยูทูบต่อสัปดาห์อยู่ที่ทุกวัน ใช้ระยะเวลาในการบริการ 
ยูทูบ ต่อวันอยู่ที่ 2–4 ชั่วโมง ส่วนใหญ่มีจุดประสงค์
หลักในการรับชมเนื้อหาผ่านช่องทาง ยูทูบ คือ รับฟัง
เพลง/วิดีโอ ส่วนใหญ่มีประเภทรายการที่ชื่นชอบบน 
ยูทูบ คือรายการเพลง ส่วนใหญ่มีรูปแบบปฏิสัมพันธ์
ผ่านช่องทาง ยูทูบ  แบบการกดติดตาม  

ข้อมูลเกี่ยวกับการใช้งานและรับชมรายการ
เพลงผ่านช่องทางยูทูบ กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มี
รายการเพลงที่รับชมผ่านช่องทางยูทูบแบบเพลง
ประกอบวิดี โอ (Music Video) ส่วนใหญ่ชื่นชอบ
รูปแบบรายการเพลงวาไรตี้แสดงความสามารถ
ทางด้านดนตรีและร้องเพลงมากที่สุด องค์ประกอบ
รูปแบบการน าเสนอรายการท าให้กลุ่มตัวอย่างเกิด
ความสนใจในการรับชมรายการเพลงมากที่ สุด 
ประเด็นรายการเพลงที่ได้รับการเสนอชื่อมากที่สุด
ส าหรับช่องทางยูทูบ ได้แก่รายการ I Can see your 
voice, The Voice และ GMM กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่
ไม่เป็น ยูทูบเบอร์ 

ผลการศึกษาข้อมูลการสร้างสรรค์รายการบน 
ยูทูบ กลุ่มตัวอย่างที่เป็น ยูทูบเบอร์ เน้นสร้างรายการ 
ประเภท Cover เพลง/เล่นดนตรี มียอด Subscribe 
Channel ปั จจุบั นอยู่ ในช่ วงต่ ากว่ า  100 คน  ใช้
ระยะเวลาในการสร้างสรรค์รายการต่อ 1 วิดีโออยู่ที่ 
ภายใน 1 วัน เน้นเลือกลงวิดีโอในช่วงเวลา 16.01–
23.59 น. ในการลงวิดี โอเป็นประจ า ส่วนใหญ่ มี
ช่องทางอื่นในการเผยแพร่ผลงานนอกเหนือจากทาง ยู
ทูบ ผ่าน Facebook (บัญชีส่วนตัว/Fan page) ไม่ใช้
บริการ boosts up หรือติดต่อขอ Sponsor เพื่อโป
รโมท ช่องทาง ยังไม่มี Sponsor ติดต่อเข้ามา 

ผลการศึกษาจากการสัมภาษณ์ 4 ประเด็น
หลักได้แก่ 

1. มุมมองด้านการเปลี่ยนแปลงของรายการ
เพลงในปัจจุบันพบว่าคนหันมามุ่งเน้นการท าออนไลน์ 
มากยิ่งขึ้น รายการเพลงจริง ๆ ในแพลตฟอร์มเก่า
หายไปแล้ว โดยส่วนใหญ่เป็นรายการอ่ืน ๆ ที่มีเพลง
เป็นส่วนประกอบการเติบโตของช่องทางออนไลน์ท า
ให้เดิมการน าเสนอสื่อที่จากค่ายเพลงกลายเป็นจาก
ศิลปินและคนทั่วไปมากยิ่งขึ้น มีสื่อและการน าเสนอ
มากยิ่งขึ้นกว่าแต่ก่อนตัวผู้ผลิตรายย่อยไปจนถึงระดับ
บุคคลมี โอกาสสร้างสรรค์ผลงานมากขึ้น  แต่ ใน
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ขณะเดียวกันด้วยปริมาณงานที่ป้อนลงไปในระบบที่
มากมายท าให้ผลงานที่ดีจริง ๆ มีน้อย ผู้บริโภคเริ่มให้
ความสนใจความชอบจ าเพาะ ท าให้เกิดรายการเพลง 
รวมไปถึงแนวเพลงเฉพาะกลุ่มมากยิ่งขึ้น ซึ่งค่ายใหญ่
ที่ท ารายการเพลงจะได้รับผลกระทบโดยตรงจากที่ผู้
รับชมหันไปให้ความส าคัญกับช่องเล็กแต่มีคุณภาพ
ตรงตามความต้องการ 

2. แนวทางการสร้างสรรค์รายการเพลง พบว่า
สิ่งส าคัญคือการท ารายการมีทั้ง Value และเกิดความ 
Mass ไปด้วย โดยพยายามหา Key ของรายการหรือ
แต่ละวิดีโอที่จะท าให้เจอ องค์ประกอบการน าเสนอ 
ความน่าดึงดูดของแต่ละเทปต้องมีความน่าสนใจ คนดู
อยากดูซ้ า โดยแนวทางการ Cover ซึ่งเป็นที่นิยมใน
หลากหลายช่องโดยยูทูบ ควรจะเน้นการสร้างแนว
ทางการน าเสนอใหม่ ๆ ให้กับเพลงต้นฉบับ ในขณะที่
แนวทางของรายการรูปแบบอ่ืนๆ ที่เกี่ยวกับเพลง 
จะต้องท าความเข้าใจและหาอัตลักษณ์ของตัวรายการ
ให้เจอ คิดถึงการสร้างสรรค์อรรถรสและอินเนอร์ที่มา
ที่ไปของเพลงแต่ละเพลง โดยให้การสร้างเพลงเน้นไป
ทาง Music Value มากกว่าการเป็น Music Trend ที่
จะซ้ ากับหลาย ๆ ช่องท า แต่ในขณะเดียวกับก็ต้องจับ
กระแสให้ได้ 

3. แนวทางการน าเสนอรายการเพลง พบว่า
การน าเสนอรายการให้มีความหลากหลาย โดยมีการ
สร้าง Impact ผ่านเนื้อหาต่าง ๆ ในแต่ละเทปจะมี
การเปิดรับฟังมุมมองความคิดเห็น แต่ต้องไม่ให้เสีย
เอกลักษณ์ของรายการดั้งเดิมไป โดยแต่ละเทปจะมี
ลักษณะเฉพาะของรายการอยู่ในช่วงนั้น ๆ มีการสร้าง
ไฮท์ไลท์ของรายการและการเลือกน าเสนอให้มีความ
โดดเด่นและน่าติดตาม โดยในส่วนของการโปรโมทจะ
ใช้จากศิลปิน หรืองานอ่ืน ๆ ที่ท าร่วมมาช่วยในการ
น าเสนอเพื่อให้ตัวรายการเป็นพูดถึงในวงกว้าง การโป
รโมทส่วนใหญ่จะเน้นการท าให้รายการเป็นที่พูดถึง
หรือมีตัวตนในโลกออนไลน์เป็นหลัก 

4. ประเด็นด้านลิขสิทธิ์ พบว่าส่วนใหญ่เน้น
ช่องทางการท ารายการเพลงไปกลุ่มที่เปิดให้สามารถ
ใช้เพลงได้อย่างอิสระ ไม่ติดปัญหาเรื่องลิขสิทธิ์ โดย
ค านึงถึงประโยชน์และส่วนแบ่งต่าง ๆ เป็นเรื่องรอง 
และเน้นการสร้างชื่อเสียงที่มีคุณภาพ และแสดงให้

เห็นศักยภาพ เพื่อต่อยอดผลงาน และการรับงานด้าน
อ่ืน ๆ ที่เก่ียวกับการท าเพลงในอนาคต 

จากผลการศึกษาทั้งจากเชิงปริมาณและเชิง
คุณภาพน าไปสู่ข้อค้นพบทางการศึกษาและการ
สรุปผลต่อไป 
ข้อค้นพบจากการศึกษา 

1. การสื่อสารเพลง จากการศึกษาพบประเด็น
ส าคัญในเรื่องของการผลักดันให้ดนตรีและเสียงเพลง
เป็นรูปแบบหนึ่งของการสื่อสาร (Keil and Fled, 
1994) ซึ่งยืนยันผ่านองค์ประกอบของ 

- ความต่อเนื่องของการน าเสนอ 
- ค ว า ม ห ล าก ห ล าย มิ ติ  แ ล ะ ส า ม า ร ถ

ตีความหมายของเนื้อหา 
- มีความเป็นรูปธรรมที่สามารถสื่อความหมาย

ได้ เมื่อมีการตีความของเนื้อเพลง  
- การตีความแบบสองชั้นผ่านทางการศึกษา

เนื้อเพลง และดนตรี เพื่อท าความเข้าใจ  
- ดนตรี มีองค์ประกอบเดียวของดนตรีและ

เนื้อเพลงที่จะสื่อสารออกไป 
- เนื้ อหาของดนตรีถู ก เขี ยนอธิบ ายผ่ าน

เสียงดนตรีและเนื้อเพลง ที่ผู้ประพันธ์สร้างเอาไว้แล้ว
ท าให้ผู้ฟังเกิดการตีความที่หลากหลาย 

ข้อค้นพบดังกล่าวสอดคล้องกับการท ารายการ
เพลงในปัจจุบันโดยเฉพาะบนช่องทางยูทูบที่ได้รับ
ความนิยม ตัวอย่างเช่น การท าคัฟเวอร์เพลงเดิมใน
รูปแบบการประดิษฐ์ท านอง หรือการสร้างสรรค์
รูปแบบของดนตรีใหม่ ซึ่งท าให้เกิดความน่าสนใจใน
การสื่ อสารรูปแบบใหม่  รวมไปถึงแนวทางของ
การคัฟเวอร์เพลง ที่สามารถท าให้ความหมายของ
เพลงเปลี่ยนรูปแบบใหม่ได้เช่นเดียวกัน ลักษณะของ
การสื่อสารเพลงดังกล่าวพบในการสื่อสารของช่อง 
Madpuppet Studio หรือช่องรายการที่มีการปรับ
แนวทางของดนตรีใหม่ๆ จนกลายเป็นแนวทางให้ช่อง
บนยูทูบจ านวนมากเลือกที่จะสร้างสรรค์การคัฟเวอร์
เพลงในรูปแบบของตนเองที่แตกต่างจากต้นฉบับและ
น าเสนอมิติใหม่ให้น่าสนใจมากข้ึน 

2. การสร้างสรรค์รายการ จากการศึกษาพบ
ประเด็นส าคัญคือ 7 ลักษณะส าคัญในการท ารายการ
ออกมาให้มีความน่าสนใจและสมบูรณ์ (Whannel, 
1992) ได้แก่ 
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- การปรากฏตัวของดารา ที่สามารถดึงความ
สนใจของรายการ 

- เหตุการณ์ ที่มีความต่อเนื่องและล าดับที่ดี 
- ความฉับพลันทันใด สร้างจุดเปลี่ยนหรือดึง

กระแสให้เกิดความน่าสนใจ 
- การละคร สร้างเรื่องราวหรือบทต่าง ๆ ให้มี

ความไหลลื่น  
- เร่ืองราวส าคัญ คือแกนหลักที่รายการที่สร้าง

ถูกน ามาใช้น าเสนอ  
- ความแปลกใหม่ เนื้อหาที่น าเสนอไม่มีความ

จ าเจ   
- ความมีสุนทรียะ เนื้อหาในช่วงต่าง ๆ สร้าง

ความน่าสนใจและมีแนวทางที่ชัดเจน 
การใช้องค์ประกอบเหล่านี้ถึงแม้ว่าจะเป็นการ

น าเสนอรายการที่ ถูกปรับจากรายการเพลงทาง
โทรทัศน์มาสู่รายการเพลงทางยูทูบ แต่ยังคงสามารถ
น าเสนอได้ครบในทุกองค์ประกอบ ดังเช่น รายการนัก
ผจญเพลง ที่แขกรับเชิญเป็นดั่งดาราของรายการ  
มีการน าเสนอเหตุการณ์ จุดเปลี่ยน และเรื่องราวที่ถูก
วิเคราะห์เอาไว้มาถ่ายทอดผ่านแขกรับเชิญ พร้อมทั้ง
การน าเสนอการแสดงของตัวแขกรับเชิญ ที่มีการ
ประดิษฐ์แนวทางการเล่นดนตรีให้แปลกใหม่เพื่อสร้าง
สุนทรียะในการรับชมอย่างมีประสิทธิภาพ 

นอกจากนี้ยังพบว่ารายการ BananaMaxTV มี
แนวทางการสร้างสรรค์รายการแบบกึ่งวาไรตี้ ร่วมกับ
เนื้อหาของเพลงที่มีความหลากหลายทั้งการน าแขกรับ
เชิญมา หรือการหารือแนวทางเพลงและสถานการณ์
ในปัจจุบันต่าง ๆ ก็สร้างความหลากหลายของการ
น าเสนอรายการเพลงได้มากยิ่งขึ้น 

จากองค์ประกอบทั้ง 7 ในการศึกษาพบว่า
องค์ประกอบการปรากฏตัวของดารา สามารถทดแทน
ได้ผ่านการน าเสนอของเนื้อหา และการสร้างความ
น่าสนใจการแสดงศักยภาพในการน าเสนอเพลงและ
ดนตรีไปจนถึงการสร้างคอนเทนตท์ี่เป็นกระแสในเวลา
นั้น ท าให้จุดสนใจของรายการสร้างความน่าสนใจโดย
ไม่จ าเป็นต้องมีคนมีชื่อเสียง 

3. บริบทวัฒนธรรมดิจิทัล พบว่าสื่อสังคม
ออน ไลน์ เป็ น สิ่ งที่ ขั บ เคลื่ อน สั งคม ให้ เกิ ดการ
เปลี่ยนแปลงไปอย่างชัดเจน โดยเฉพาะในส่วนของ
พฤติกรรมของบุคคลในสังคม โดยองค์ประกอบส าคัญ

ที่ท าให้บริบทวัฒนธรรมดิจิทัลเป็นการเปลี่ยนแปลง
ทางสังคมในปัจจุบัน (Uzelac, 2008) ได้แก ่

- การสร้างการเรียนรู้อย่ างต่อ เนื่ องและ
กว้างขวาง 

- การตอบสนองความพึงพอใจที่ตรงจุด 
- การสร้างความสะดวกสบายในการน าเสนอ

เนื้อหาและการเข้าถึงข้อมูลใหม่ ๆ 
 จากผลการศึกษาท าให้พบว่าแนวทางการ
สร้างสรรค์รายการเพลงผ่านยูทูบ เป็นการปรับตัว
รูปแบบหนึ่งของสังคมการสร้างสรรค์รายการบนสื่อ
โทรทัศน์และวิทยุในยุคเก่า ซึ่งปรากฏการณ์ ของ
แพลตฟอร์มยูทูบ และสื่อดิจิทัลในสังคมออนไลน์  
ได้สร้างผลกระทบโดยตรงให้กับผลงานสร้างสรรค์ใน
วงการเพลง และบุคลาการที่ เกี่ยวข้องด้านต่าง ๆ 
ทางการผลิต โดยเฉพาะอย่างยิ่งในกลุ่มรายการเพลง 
ซึ่งเป็นรายการที่แต่เดิมมีความเป็นเฉพาะกลุ่ม และ
ความนิยม หรือเรตติ้ง (Rating) ไม่สูงมากนัก เมื่อ
เปรียบเทียบกับรายการประเภทละครหรือภาพยนตร์
ในหมวดบันเทิง ท าให้ช่องทางยูทูบซึ่งเป็นสื่อดิจิทัล
สังคมออนไลน์  เป็นช่องทางที่ สามารถน าเสนอ 
และสร้างสรรค์รายการในรูปแบบของวิดีทัศนท์ี่มีความ
หลากหลายได้ ถือว่าเป็นจุดเปลี่ยนที่ส าคัญในการ
ปรับตัวของวงการเพลงให้เข้ากับบริบททางวัฒนธรรม
ของสื่อดิจิทัล 

 
บทสรุป (Conclusion) 

จากผลการศึกษาและการศึกษ าแนวคิด 
 “การสื่อสารเพลง” “การสร้างสรรค์รายการ” และ
วัฒนธรรมดิจิทั ล  ร่วมกับ การท าความเข้าใจใน
สถานการณ์สื่อและรายการเพลงบนช่องทางยูทูบ รวม
ไปถึงหลักเกณฑ์ต่าง ๆ ที่ทางยูทูบก าหนดขึ้นมา ถือได้
ว่าบริบททางวัฒนธรรมของคนไทยมีการปรับตัวให้เข้า
กับกับกระแสของสื่อดิจิทัลได้ อย่างลงตัวและเป็นการ
น าข้อดีของการสื่อสารบนช่องทางสื่อยูทูบมาใช้ในทั้ง
การน าเสนอศักยภาพของตนเอง และการสร้างรายได้
ผ่านการสร้างสรรค์รายการอย่างต่อเนื่อง 

บริบทดังกล่าวแสดงให้เห็นถึงความสามารถใน
การปรับตัวและการหาผลประโยชน์จากการรับชม
รายการเพลงบนช่องทางยูทูบได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
อย่างไรก็ตาม บริบททางวัฒนธรรมดิจิทัลที่เกิดขึ้น 
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ท าให้ปริมาณของเนื้ อหาเกี่ ยวกับรายการเพลง 
โดยเฉพาะในกลุ่มของเนื้อหาการคัฟเวอรเ์พลง ที่ท าได้
ง่ายด้วยการลงทุนที่ไม่สูงมากนัก จากปรากฏการณ์
ดังกล่าวท าให้วัฒนธรรมการน าเสนอและการรับชม
รายการเพลงของคนไทยมุ่งเน้นไปที่การสร้างสรรค์
และความแปลกใหม่ทางไอเดีย จากการศึกษาและ 
ผลการสัมภาษณ์ที่มีความเกี่ยวข้องกับการสื่อสาร
เพ ลงตามแนวคิ ด ของ King’s Model of Music 
Communication ร่วมกับแนวคิดของการสร้างสรรค์ 
พบว่าวัฒนธรรมสื่อดิจิทัลของยูทูบไม่เพียงจะสามารถ
ส ร้ า งส ร รค์ ก า รสื่ อ ส า ร เพ ล ง ให้ เป็ น ม าก ก ว่ า 
การน าเสนอเพียงเสียงและดนตรี แต่ยังสามารถสร้าง
ปฏิสัมพันธ์และการสื่อสารใหม่ ๆ บนสื่อยูทูบได้อย่าง
มีประสิทธิภาพ อีกทั้งยังรวมไปถึงการสร้างสรรค์
เนื้อหาที่เกี่ยวกับเพลงให้มีความแปลกใหม่น่าสนใจ
มากยิ่งขึ้นได้อย่างไร้ขอบเขตจ ากัด  โดยจากการ
สัมภาษณ์สมาชิกช่องรายการบนยูทูบทั้ ง 5 ช่อง 
ยังพบว่าแนวทางการสื่อสารเพลง มีความสัมพันธ์และ
สอดคล้องกับพฤติกรรมและมุมมองความคิดของผู้
รับชมรายการเพลง ที่มีความหลากหลายและต้องการ
ความสดใหม่ของการน าเสนอ ด้วยคุณสมบัติของสื่อ
ดิจิทัลยูทูบที่ เปิดโอกาสให้ผู้ผลิตรายการสามารถ
ประกอบสร้างเนื้อหาให้มีความหลากหลายได้ตาม
ความสนใจของกลุ่มเป้าหมาย ท าให้ขอบเขตของการ
น าเสนอเนื้อหาการสื่อสารเพลงมีการขยายตัวและ
เติบโตมากยิ่งขึ้น 

จากแนวคิดการสร้างสรรค์รายการเพลงใน
ปัจจุบัน แนวทางการสร้างสรรค์รายการเพลงของสื่อ 
ยูทูบยังคงเป็นแนวทางเดียวกันกับการสร้างสรรค์
รายการผ่านสื่อโทรทัศน์ เพียงแต่เป็นการย่อขนาด
ของเนื้อหาและความรวดเร็วในขั้นตอนการผลิต
ต รวจท าน และการน า เสน อ  ซึ่ งส าม ารถผ่ าน
กระบวนการผลิต และน าเสนอได้อย่างรวดเร็ว 
ปรากฏการณ์ดังกล่าวเป็นปัจจัยที่มีส่วนท าให้เกิด
สภาพการแข่งขันที่สูงขึ้น และยังส่งผลท าให้วงการ
เพลงในประเทศไทยมีความเคลื่อนไหวอยู่ตลอดเวลา

ท าให้เกิดความคิดสร้างสรรค์  และแนวทางในการ
น าเสนอใหม่ ๆ เป็นกลไกที่ส าคัญในการผลักดันให้
วัฒนธรรมดิจิทัลของวงการเพลงยังคงก้าวหน้าต่อไป 
สอดคล้องกับผลการสัมภาษณ์สมาชิกช่องรายการ 
บนยูทูบทั้ ง 5 ช่อง ที่พบว่าประเด็นแนวทางการ
สร้างสรรค์ ยังคงต้องผลักดันให้มีความแปลกใหม่ 
และท าให้เกิดความหลากหลายที่นอกเหนือไปจากการ
ส ารวจกระแสของเพลงที่ก าลังเป็นที่นิยม ช่วงเวลา
ของเพลงที่ก าลังฮิต และแนวทางเก่ียวกับการท าเพลง 
สิ่งเหล่านี้เป็นนวัตกรรมในการสร้างสรรค์รายการเพลง
บนยูทูบที่จะต้องพัฒนาอย่างต่อเนื่องอยู่เสมอ 

โดยสรุปแล้วสิ่งส าคัญที่ได้จากการศึกษาพบว่า
ความแตกต่างของการสร้างสรรค์รายการโดยมีบรรทัด
ฐานจากการสื่อสารเพลง และการท าความเข้าใจจาก
บริบทวัฒนธรรมดิจิทัลพบว่าการสร้างเนื้อหาผ่านการ
จับกระแสและเงื่อน ไขที่ ผู้ ชมให้ความสนใจอยู่  
ในขณะเดียวกันต้องอยู่บนบรรทัดฐานของช่องทางสื่อ
สังคมออนไลน์อย่างยูทูบ ให้มีความเหมาะสม โดยใน
ส่วนของงานสร้างสรรค์จะมีการท าความเข้าใจ
กลุ่มเป้าหมาย การสร้างความเข้าใจถึงความต้องการ
ในการสนใจฟังเนื้อหาเพลงและความเป็นอัตลักษณ์
ของรายการ โดยการสร้างฐานผู้ชมให้ฐานมั่นคงเป็น
เรื่องที่ส าคัญและการสร้างแนวทางทางใหม่  ๆ ใน
เนื้อหาของรายการจะช่วยให้เกิดการพัฒนาและ
เสริมสร้างรายการให้มีความน่าสนใจมากยิ่ งขึ้น  
สิ่ ง เหล่ านี้ เป็ น แนวทางการสร้างสรรค์ รายการ
โดย เฉพ าะบ น เทค โน โลยี สั งคมออน ไลน์ ยู ทู บ  
ที่มีลักษณะของการประกอบสร้างความหมายที่เกิดขึ้น
อย่างรวดเร็วและฉับพลันตอบสนองกับความต้องการ
และพฤติกรรมของผู้รับชมรายการที่มักจะต้องการ
ประสบการณ์ใหม่ ๆ ในการรับฟังเพลงที่หลากหลาย
และแตกต่างไปตามความสนใจเฉพาะกลุ่ม ซึ่งนับวัน
จะมี ค วามส าคัญ เพิ่ มมากขึ้ นท่ ามกลางสภาพ 
การแข่งขันที่ สู งขึ้น  ควบคู่ ไปกับการพัฒนาของ
เท ค โน โล ยี ข อ ง ก า ร น า เส น อ บ น ช่ อ ง ยู ทู บ 
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