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วัตถุประสงค์ของการศึกษานี้ คือ การวัดศักยภาพในการส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็งของประเทศไทย โดย
วิเคราะห์การเปลี่ยนแปลงของมูลค่าการส่งออกของกุ้งสดแช่เย็นจนแข็งของประเทศไทย ด้วยแบบจ าลองส่วนแบ่ง
การตลาดคงท่ี (Constant Market Share Model: CMS) ใช้ข้อมูลจาก UN Comtrade โดยแบ่งช่วงเวลาที่ท าการศึกษา
ออกเป็น 5 ช่วง คือ ปี 2532-2538, ปี 2539-2546, ปี 2547-2551, ปี 2552-2557 และปี 2558 ตามเหตุการณ์ที่อาจ
ส่งผลต่อการส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็งของประเทศไทยในช่วงเวลาดังกล่าว  

ผลการศึกษา ในแต่ละกลุ่มปัจจัยที่ส่งผลต่อศักยภาพการส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนเย็น โดยกลุ่มปัจจัยการ
แข่งขันเป็นส่วนส าคัญมากท่ีสุดต่อการเพิ่มศักยภาพในการส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็ง เนื่องจากเป็นกลุ่มปัจจัยที่สามารถ
ควบคุมได้ โดยมีปัจจัยราคาส่งออกเป็นองค์ประกอบส าคัญ การเปลี่ยนแปลงทางด้านราคาส่งออกเกิดขึ้นจาก
อุตสาหกรรมการผลิตมีการบริหารจัดการได้อย่างมีประสิทธิภาพ และการด าเนินนโยบายภาครัฐ พบว่า มูลค่าเฉลี่ยของ
การส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็งลดลงในช่วงปี 2539-2546 เทียบกับ 2532-2538 เท่ากับ 28,011,523.20 ดอลลาร์
สหรัฐฯ ในปี 2547-2551 เทียบกับ 2539-2546 ลดลง 240,441,715.18 ดอลลาร์สหรัฐฯ แต่เพิ่มขึ้น 296,861,625.80 
ดอลลาร์สหรัฐฯ ในช่วงปี 2552-2557 เทียบกับ 2547-2551 และกลับลดลง 665,481,035.00 ดอลลาร์สหรัฐฯ ในช่วงปี 
2558 เทียบกับ 2552-2557 โดยมีกลุ่มปัจจัยจากการขยายตัวทางการค้ารวมของโลกส่งผลทางบวกต่อมูลค่าการส่งออก
กุ้งสดแช่เย็นจนแข็งทุกช่วงเวลาที่ศึกษา ส่วนกลุ่มผลจากการส่งเสริมการส่งออกนั้นส่งผลทางลบต่อมูล ค่าการส่งออกกุ้ง
สดแช่เย็นจนแข็งทุกช่วงเวลาที่ท าการศึกษา ส าหรับกลุ่มปัจจัยจากการกระจายตลาด และผลจากการแข่งขันอย่างแท้จริง 
ส่งผลทางลบสองช่วงแรก และช่วงท้าย แต่ส่งผลทางบวกในช่วงปี 2552-2557 เทียบกับ 2547-2551  
ค าส าคัญ: 1) การส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็ง 2) ความสามารถในการแข่งขัน 3) แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ี 
 

Abstract 
The objective of this study was to measure the export potential for frozen shrimps from Thailand by 

analyzing changes in its export value. The analyses were conducted using the Constant Market Share Model. The data 
used were from the UN Comtrade Database in the following 5 study periods: 1989-1995, 1996-2003, 2004-2008, 2009-
2014 and 2015. These periods correlate with events which could have affected shrimp exports from Thailand.  

The results of the study in all factors that had an impact on the potential of exports revealed that, 
pure competition effect played the most significant role for frozen shrimps.  The main reason was that it was a 
controllable factor and the export price factor was its major element. Apparently, the change in export price 
depended on the ability of resource management and the governments’  public policies. The average value 
of frozen shrimp exports decreased by US$ 28,011,523 when the periods of 1989-1995 and 1996-2003 were 
compared. This value also decreased by US$ 240,441,715 when the periods of 1996-2003 and 2004-2008 were 
compared. However, this value increased by US$ 296,861,625 when the periods of 2004-2008 and 2009-2014 
were compared but decreased again by US$ 665,481,035 when the period of 2009-2014 was compared to 
2015. A growth in world trade had a positive effect on the export values of frozen shrimps in every period 
studied. On the other hand, factors explaining an interaction effect had a negative effect on the export values 
of frozen shrimps in every period studied.  Factors explaining effects from market distribution and pure 
competition had negative effects in the first two periods but had a positive effect in the third period studied. 
Keyword: 1) Frozen Shrimps Export 2) Competitiveness 3) Constant Market Share 
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บทน า (Introduction) 
ในช่วงปี 2532-2558 การส่งออกกุ้งสดแช่จนแข็ง

ของไทยไปยังตลาดโลก มีปริมาณเฉลี่ย 145.64 ล้านตัน/
ปี มูลค่าเฉลี่ย 1,209.20 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ/ปี 
(ตาราง 1) จะเห็นได้ว่าความต้องการกุ้งแช่เย็นจนแข็ง
ในตลาดโลกมีความต้องการมาก เพื่อสามารถแข่งขัน
ในตลาดโลกได้ประเทศไทยต้องมีวัตถุดิบในการ 
แปรรูปเพื่อการส่งออกได้อย่างมีประสิทธิภาพ โดย 
เนื้อที่เพาะเลี้ยงกุ้งทะเลส่วนใหญ่ของไทยอยู่ในเขต
ประมง 2 ได้แก่ จังหวัดชลบุรี ฉะเชิงเทรา ปราจีนบุรี 
สมุท รปราการ กรุ ง เทพมหานคร สมุ ท รสาคร 
สมุทรสงคราม และเพชรบุรี ในปี 2542-2555 มีเนื้อที่
เพาะเลี้ยงถึงปีละ 157,551.93 ไร่ เป็นแหล่งวัตถุดิบ 
ที่ส าคัญต่ออุตสาหกรรมแปรรูปเพื่อการส่งออกไปยัง
ตลาดส่งออกที่ส าคัญ เช่น สหรัฐอเมริกา ญี่ปุ่น และ
สหภาพยุโรป โดยการส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็งไปยัง
สหรัฐอเมริกา มีปริมาณและมูลค่าการส่งออกถึงปีละ 
58.63 ล้านตัน และ 472.81 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ 
(ตาราง 1) ตามล าดับ 

ช่วงเหตุการณ์ส าคัญในอดีตที่เกิดทั้งภายใน
และภายนอกประเทศ ที่ส่งผลกระทบส าคัญต่อการ
ส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็งของไทย คือ ไทยเข้าร่วมกับ
องค์กรการค้าโลก (WTO) ในช่วงปี  2532 -2538 
ส่งผลให้เกิดการปรับเปลี่ยนที่ส าคัญต่อการค้าระหว่าง
ประเทศอย่างมาก อาทิ ไทยได้รับสิทธิในระบบสิทธิ
พิเศษศุลกากรเป็นการทั่วไป (Generalized System 
of Preferences: GSP) จากร้อยละ 12 เหลือเพียง 
ร้อยละ 4.2 ซึ่งส่งผลต่อต้นทุนในการส่งออกกุ้งสด 
แช่เย็นจนแข็งอย่างมาก นอกจากนี้การเกิดวิกฤติ
เศรษฐกิจภายในและภายนอกประเทศ ท าให้มูลค่า
และปริมาณการส่งออกเกิดการเปลี่ยนแปลง อาทิ 
ในช่วงปี 2539-2546 ประเทศไทยได้รับผลกระทบ
จากการเกิดวิกฤติเศรษฐกิจต้มย ากุ้งของไทย ส่งผลให้
ค่าเงินบาทอ่อนค่าตั้งแต่ปี 2541-2549 ท าให้ราคา
ส่งออกกุ้งลดลง ส่งผลให้ปริมาณเพิ่มขึ้น แต่กลับมี
มูลค่าการส่งออกที่ลดลง มีปริมาณและมูลค่าการ
ส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็งเฉลี่ย 128.76 ล้านตัน/ปี 
และ 1,256.48 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ/ปี (ตาราง 1) 
ตามล าดับ รัฐบาลจ าเป็นต้องมีการปรับเปลี่ยนด้วย
การก าหนดยุทธศาสตร์พัฒนาผลิตภัณฑ์กุ้งของไทย 

ในช่ วงปี  2547 -2551 พ ร้อมกั บ การวิ จั ยและ
พัฒนาการเพาะเลี้ยงกุ้ง เพื่อเป็นการเสริมโครงสร้าง
พื้นฐานการเพาะเลี้ยง รวมถึงต้นทุนการผลิต ให้มี
ประสิทธิภาพมากขึ้น เพื่อเป็นการเตรียมความพร้อม
ในการแข่งขันการส่งออกในอนาคต รวมถึงรัฐบาล 
มีการด าเนินนโยบายต่อการส่งออกผลิตภัณฑ์กุ้ง 
อย่างมาก เช่น โครงสร้างด้านราคาอย่างต่อเนื่อง 
ตั้งแต่ช่วงปี 2546-2552 เนื่องจากเกษตรกรเพาะเลี้ยง
กุ้งส่วนใหญ่ปรับตัวโดยการเลี้ยงกุ้งขาวแทนกุ้งกุลาด า 
แต่จีนมีการขยายการเลี้ยงกุ้งขาวจ านวนมาก และ
ราคาถูกกว่าไทย ท าให้ราคาส่งออกลดลง โดยส่งผลให้
ปริมาณเพิ่มขึ้นมาก แต่มูลค่ากลับลดลง ท าให้มี
ปริมาณและมูลค่าการส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็ง 
เฉลี่ ย  158.20 ล้ านตัน/ปี  และ 1,016.04 ล้ าน
ดอลลาร์สหรัฐฯ/ปี (ตาราง 1) ตามล าดับ ผลกระทบ 
ที่เกิดขึ้นกับอุตสาหกรรมส่งออกกุ้งนี้ท าให้ รัฐบาล 
เร่งด าเนินยุทธศาสตร์แห่งการพัฒนาอุตสาหกรรมกุ้ง
แบบครบวงจรของประเทศไทย ตั้งแต่ปี 2552-2556 
ท าให้มีมูลค่าและปริมาณส่งออกกุ้งแช่สดจนแข็ง
เพิ่มขึ้นเฉลี่ยถึง 1,312.90 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ/ปี 
และ 162.66 ล้านตัน/ปี (ตาราง 1) ตามล าดับ 

ก า ร ส่ ง อ อ ก กุ้ ง ส ด แ ช่ เย็ น จ น แ ข็ ง เป็ น
อุตสาหกรรมแปรรูปชนิดหนึ่งที่มีความส าคัญต่อการ
ขับเคลื่อนระบบเศรษฐกิจของประเทศ แต่ในปี 2558 
ประเทศไทยถูกตัดสิทธิในระบบสิทธิพิเศษศุลกากร
เป็นการทั่วไปจากสหภาพยุโรป การเปลี่ยนแปลง
มูลค่าการส่งออกกุ้งสดเย็นจนแข็งของไทยกลับมีมูลค่า
การส่งออกลดลงเหลือเพียง 647.42 ล้านดอลลาร์
สหรัฐฯ จากที่สามารถสร้างมูลค่าสูงถึง 1 ,973.77 
ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ ในปี 2538 แสดงให้เห็นว่า
ความสามารถในการส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็งลดลง 
ไม่สามารถแข่งขันในตลาดโลกที่เกิดการเปลี่ยนแปลง 
จากสถานการณ์ดังกล่าวข้างต้น จึงจ าเป็นต้องศึกษา
ถึงแนวทางในการวางนโยบายที่ก าหนดไว้เดิม ถูกหรือ
ผิดทิศทาง และควรแก้ ไขหรือปรับปรุงอย่างไร  
เพื่อเป็นการยกระดับความสามารถในการส่งออกให้
เพิ่มมากขึ้นต่อการเปลี่ยนแปลง โดยส่งเสริมให้เกิด
แรงผลักดันในการแข่งขันทั้งระดับในประเทศและ
ต่างประเทศ 

 

ตาราง 1 ปริมาณและมลูค่าการส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็งของไทยไปยังประเทศต่าง ๆ 
(มูลค่า หน่วย : ลา้นดอลลารส์หรัฐฯ, ปริมาณ หน่วย : ลา้นตนั) 

ประเทศ 2532-2538 2539-2546 2547-2551 2552-2557 2558 เฉลี่ย 

สหรัฐฯ มูลค่า 364.80 513.25 527.12 535.60 257.02 472.81 
ปริมาณ 34.45 52.53 84.27 65.00 29.00 58.63 

ญี่ปุ่น มูลค่า 576.33 311.20 190.36 290.31 127.98 346.13 
ปริมาณ 53.04 25.73 23.73 30.70 12.44 35.11 

แคนาดา มูลค่า 29.38 47.36 62.19 80.55 41.60 52.61 
ปริมาณ 2.73 4.84 10.15 9.59 4.24 6.43 

สิงคโปร์ มูลค่า 42.98 71.97 4.76 6.13 4.32 34.87 
ปริมาณ 4.20 7.90 0.95 0.95 0.64 4.26 

ออสเตรีย มูลค่า 27.65 42.90 28.71 34.06 27.38 33.78 
ปริมาณ 2.76 4.41 4.80 3.99 2.81 4.02 

สหราชอาณาจักร มูลค่า 20.79 16.49 16.91 64.47 23.49 28.60 
ปริมาณ 2.47 1.77 2.09 6.53 1.96 2.89 

ฝร่ังเศส มูลค่า 35.22 23.62 8.78 21.77 1.46 22.65 
ปริมาณ 4.05 2.66 1.60 2.71 0.14 2.97 

สเปน มูลค่า 11.39 3.63 8.93 31.08 0.21 12.60 
ปริมาณ 1.66 0.54 1.68 6.03 0.02 2.35 

อิตาล ี มูลค่า 21.83 6.78 4.77 7.17 0.24 10.15 
ปริมาณ 2.88 1.19 0.78 1.03 0.03 1.64 

เยอรมนี มูลค่า 24.44 12.91 12.58 29.71 7.00 19.35 
ปริมาณ 2.16 1.19 1.73 3.32 0.65 1.99 

อื่นๆ มูลค่า 129.69 206.36 150.93 212.07 156.73 175.65 
ปริมาณ 15.96 25.99 26.43 32.81 18.20 25.35 

โลก มูลค่า 1,284.49 1,256.48 1,016.04 1,312.90 647.42 1,209.20 
ปริมาณ 126.37 128.76 158.20 162.66 70.14 145.64 

 

ที่มา : United Nations Commodity Trade Statistics Database (n.d.) 
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย (Objectives) 

การวัดศักยภาพในการส่งออกกุ้งสดแช่เย็น 
จนแข็งของประเทศไทย โดยวิเคราะห์การเปลี่ยนแปลง
ของมูลค่าการส่งออกของกุ้งสดแช่เย็นจนแข็งของ
ประเทศไทย ด้วยแบบจ าลองส่วนแบ่งการตลาดคงที่ 
(Constant Market Share Model: CMS) 

 
ขอบเขตของงานวจิัย (Scope of study) 

กุ้งที่ใช้ในการวิเคราะห์โดยใช้มาตรฐานของ 
Standard International Trade Classification, Rev.3: 
SITC Rev.3 คือ  

กุ้งสดแช่เย็นจนแข็ง (Shrimps and Prawns, 
Frozen) 0306.130 ซึ่ งประกอบด้วย  กุ้ งกุลาด า 
แช่เย็นจนแข็ง (Giant Black Tiger Prawn, Frozen) 
กุ้ งก้ ามกรามแช่ เย็นจนแข็ ง (Giant Freshwater 
Prawn, Frozen) กุ้งขาว หรือ กุ้งแวนนาไมแช่เย็น 
จนแข็ง (White Leg Shrimp, Frozen) กุ้ งแชบ๊วย 
แช่เย็นจนแข็ง (Banana Shrimp, Frozen) กุ้งอ่ืน ๆ 
แช่เย็นจนแข็ง (Other, Frozen) 

การศึกษานี้เป็นการวิเคราะห์ถึงการเปลี่ยนแปลง
มูลค่าการส่งออก ดังนั้นจึงท าการเปรียบเทียบมูลค่า
การส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็ง โดยท าการเปรียบเทียบ

วารสารบริหารธุรกิจ เศรษฐศาสตรและการสื่อสาร
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ตาราง 1 ปริมาณและมลูค่าการส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็งของไทยไปยังประเทศต่าง ๆ 
(มูลค่า หน่วย : ลา้นดอลลารส์หรัฐฯ, ปริมาณ หน่วย : ลา้นตนั) 

ประเทศ 2532-2538 2539-2546 2547-2551 2552-2557 2558 เฉลี่ย 

สหรัฐฯ มูลค่า 364.80 513.25 527.12 535.60 257.02 472.81 
ปริมาณ 34.45 52.53 84.27 65.00 29.00 58.63 

ญี่ปุ่น มูลค่า 576.33 311.20 190.36 290.31 127.98 346.13 
ปริมาณ 53.04 25.73 23.73 30.70 12.44 35.11 

แคนาดา มูลค่า 29.38 47.36 62.19 80.55 41.60 52.61 
ปริมาณ 2.73 4.84 10.15 9.59 4.24 6.43 

สิงคโปร์ มูลค่า 42.98 71.97 4.76 6.13 4.32 34.87 
ปริมาณ 4.20 7.90 0.95 0.95 0.64 4.26 

ออสเตรีย มูลค่า 27.65 42.90 28.71 34.06 27.38 33.78 
ปริมาณ 2.76 4.41 4.80 3.99 2.81 4.02 

สหราชอาณาจักร มูลค่า 20.79 16.49 16.91 64.47 23.49 28.60 
ปริมาณ 2.47 1.77 2.09 6.53 1.96 2.89 

ฝร่ังเศส มูลค่า 35.22 23.62 8.78 21.77 1.46 22.65 
ปริมาณ 4.05 2.66 1.60 2.71 0.14 2.97 

สเปน มูลค่า 11.39 3.63 8.93 31.08 0.21 12.60 
ปริมาณ 1.66 0.54 1.68 6.03 0.02 2.35 

อิตาลี มูลค่า 21.83 6.78 4.77 7.17 0.24 10.15 
ปริมาณ 2.88 1.19 0.78 1.03 0.03 1.64 

เยอรมนี มูลค่า 24.44 12.91 12.58 29.71 7.00 19.35 
ปริมาณ 2.16 1.19 1.73 3.32 0.65 1.99 

อื่นๆ มูลค่า 129.69 206.36 150.93 212.07 156.73 175.65 
ปริมาณ 15.96 25.99 26.43 32.81 18.20 25.35 

โลก มูลค่า 1,284.49 1,256.48 1,016.04 1,312.90 647.42 1,209.20 
ปริมาณ 126.37 128.76 158.20 162.66 70.14 145.64 

 

ที่มา : United Nations Commodity Trade Statistics Database (n.d.) 
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย (Objectives) 

การวัดศักยภาพในการส่งออกกุ้งสดแช่เย็น 
จนแข็งของประเทศไทย โดยวิเคราะห์การเปลี่ยนแปลง
ของมูลค่าการส่งออกของกุ้งสดแช่เย็นจนแข็งของ
ประเทศไทย ด้วยแบบจ าลองส่วนแบ่งการตลาดคงที่ 
(Constant Market Share Model: CMS) 

 
ขอบเขตของงานวิจัย (Scope of study) 

กุ้งที่ใช้ในการวิเคราะห์โดยใช้มาตรฐานของ 
Standard International Trade Classification, Rev.3: 
SITC Rev.3 คือ  

กุ้งสดแช่เย็นจนแข็ง (Shrimps and Prawns, 
Frozen) 0306.130 ซึ่ งประกอบด้วย  กุ้ งกุลาด า 
แช่เย็นจนแข็ง (Giant Black Tiger Prawn, Frozen) 
กุ้ งก้ ามกรามแช่ เย็นจนแข็ ง (Giant Freshwater 
Prawn, Frozen) กุ้งขาว หรือ กุ้งแวนนาไมแช่เย็น 
จนแข็ง (White Leg Shrimp, Frozen) กุ้ งแชบ๊วย 
แช่เย็นจนแข็ง (Banana Shrimp, Frozen) กุ้งอ่ืน ๆ 
แช่เย็นจนแข็ง (Other, Frozen) 

การศึกษานี้เป็นการวิเคราะห์ถึงการเปลี่ยนแปลง
มูลค่าการส่งออก ดังนั้นจึงท าการเปรียบเทียบมูลค่า
การส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็ง โดยท าการเปรียบเทียบ
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ในแต่ละปี และท าการเปรียบเทียบช่วงต่อช่วงเหตุการณ์ 
5 ช่วงเวลา โดยเปรียบเทียบช่วงเวลาตอ่ช่วงเวลา ดังนี้ 

ช่วงเวลา 1 ปี 2532-2538 (ไทยเข้าร่วมการ
เจรจาการค้าระหว่างประเทศโดยท าข้อตกลงกับ 
WTO)  

ช่วงเวลา 2 ปี 2539-2546 (ประเทศไทยได้รับ
ผลกระทบจากการเกิดวิกฤติเศรษฐกิจ)  

ช่วงเวลา 3 ปี  2547 -2551 (เป็นช่วงเวลา 
ที่ รัฐบาลมีการด าเนินนโยบายต่อการส่งออกกุ้ ง 
อย่างมาก เช่น โครงสร้างด้านราคาอย่างต่อเนื่อง)  

ช่วงเวลา 4 ปี 2552-2557 (เป็นช่วงที่ได้รับผล
จากยุทธศาสตร์กุ้งไทยฉบับที่ 1 และได้ด าเนินการ
จัดท ายุทธศาสตร์กุ้งไทยฉบับที่ 2)  

ช่วงเวลา 5 ปี 2558 (ประเทศไทยถูกตัดสิทธิ
ประโยชน์จากโครงการ GSP จากสหภาพยุโรป) 

ส าหรับประเทศผู้น าเข้าส าคัญของกุ้งสดแช่เย็น
จนแข็ งจากไทยที่ ใช้ ในการวิ เคราะห์ครั้ งนี้  คื อ 
สหรัฐอเมริกา ญี่ปุ่น แคนาดา สิงคโปร์ ออสเตรีย 
สหราชอาณาจักร ฝรั่งเศส สเปน อิตาลี และเยอรมนี 

 
เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง (Related Literature) 

งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
จากการศึกษางานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการวัด

ความสามารถในการส่งออกกุ้งสดแช่ เย็นจนแข็ง  
พบงานวิจัยที่เก่ียวข้องดังนี้ 

Vaiyarabud (2000 , pp. 62-76) ได้ศึกษา
เรื่อง “การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดกุ้งสดแช่เย็นแช่แข็ง
ของประเทศไทยในตลาดที่ส าคัญ” โดยใช้แบบจ าลอง
ส่วนแบ่งตลาดคงที่ โดยการวิเคราะห์ 2 ช่วงเวลา คือ 
ช่วงปี 2530-2537 และช่วงปี 2538-2541 โดยใช้ 
ช่วงปี  2525-2529 เป็นปีฐาน ตลาดที่ ส าคัญคือ 
สหรัฐอเมริกา ญี่ปุ่น และสหภาพยุโรป ผลการศึกษา 
พบว่า ไทยได้เปรียบคู่แข่งเพียงปัจจัยของการขยายตัว
ของการส่งออกของโลก แต่เสียเปรียบคู่แข่ง 3 ปัจจัย 
คือ การกระจายตลาด การแข่งขัน และการส่งเสริม
การส่งออกให้กับเอกวาดอร์ 

Ngensiam (2004, pp. 74-83) ได้ศึกษาเรื่อง 
“การวิเคราะห์ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่
ปรากฏและส่วนแบ่งตลาดคงที่ : กรณีศึกษากุ้งสด 
แช่เย็นแช่แข็งจากผลกระทบจากปัญหาสารตกค้าง”  

โดยการวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงที่  โดยขอบเขต 
การวิเคราะห์ ช่วง 3 เวลา คือ ปี 2535-2539, 2540-
2544 และ 2544 -2545 ตลาดส่ งออกที่ ส าคัญ  
คือ สหรัฐอเมริกา สหภาพยุโรป ญี่ปุ่น และอ่ืน  ๆ  
ผลการศึกษา พบว่า การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงที่ 
ในช่วงปี 2535-2539 เปรียบเทียบกับ ปี 2540-2544 
มูลค่าการส่งออกกุ้งสดแช่เย็นแช่แข็งของไทยมีการ
เปลี่ยนแปลงลดลง 301.633 ล้านเหรียญสหรัฐฯ  
เป็นผลมาจาก ผลจากการขยายตัวของการส่งออก
ทั้งหมดของโลกเพิ่มขึ้น ผลจากการกระจายตลาด
เพิ่มขึ้น ผลจากการแข่งขันลดลง ผลจากการส่งออก
ถูกทางหรือผิดทางลดลง ในช่วงปี  2540 -2544  
เปรียบเทียบกับ ปี 2544-2545 มูลค่าการส่งออก 
กุ้งสดแช่เย็นแช่แข็งของไทยมีการเปลี่ยนแปลงลดลง 
371.147 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ผลจากการขยายตัวของ
การส่งออกท้ังหมดของโลกลดลง ผลจากการกระจาย
ตลาดลดลง ผลจากการแข่งขันลดลง ผลจากการ
ส่งออกถูกทางหรือผิดทางเพิ่มขึ้น 

Prakobkij (2007, pp. 123-174) ได้ศึกษาเรื่อง 
“การวิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขันการส่งออก
กุ้งสดแช่เย็นแช่แข็งและกุ้งแปรรูปของประเทศไทย”  
โดยใช้แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ี โดยขอบเขต 
การวิเคราะห์ ช่วง 3 เวลา คือ ปี 2537-2539, 2541-
2543 และ 2544-2548 ตลาดส่งออกที่ส าคัญ คือ 
สหรัฐอเมริกา และญี่ปุ่น ผลการศึกษา พบว่า อัตรา
การขยายตัวของการส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็งรวม
ของโลกลดลงท้ัง 2 ช่วงเวลา คือ ช่วงปี 2541-2543 
และ 2544 -2548 ขณ ะที่ กุ้ งแปรรูป เพิ่ มขึ้ นทั้ ง  
2 ช่วงเวลา โดยในช่วงเวลาปี 2544-2548 ประเทศไทย
มีการเปลี่ยนแปลงมูลค่าการส่งออกกุ้งสดแช่เย็น 
แช่แข็งและกุ้ งแปรรูปทั้ งในตลาดสหรัฐอเมริกา 
และญี่ปุ่นลดลงจากปัจจัยด้านการแข่งขันที่ลดลง 
เป็นส าคัญ  ขณะที่ประเทศคู่แข่งส่วนใหญ่มีการ
เปลี่ยนแปลงมูลค่าการส่งออกกุ้งสดแช่เย็นแช่แข็งและ
กุ้ งแปรรูปทั้ งในตลาดสหรัฐอ เมริกาและญี่ ปุ่ น 
ในช่วงเวลาเดียวกันเพิ่มขึ้นจากปัจจัยด้านการแข่งขัน
ที่เพิ่มขึ้นมากที่สุดเป็นส าคัญ ได้แก่ประเทศอินเดีย 
อินโดนีเซีย จีน และเวียดนาม ยกเว้นการเพิ่มขึ้นของ
มูลค่าการส่งออกกุ้งแปรรูปในตลาดสหรัฐอเมริกา 
ของประเทศเอกวาดอร์และแคนาดา 

 

ตาราง 2 สรุปงานวิจัยที่เก่ียวข้องกับการวัดความสามารถในการส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็ง 
 

ชื่อผู้แต่ง (ปี) ช่วงเวลาที่ท าการศึกษา ปัจจัยที่ส่งผลทางบวก ปัจจัยที่ส่งผลทางลบ 
Vaiyarabud (2000, 
pp. 62-76) 

ช่วงปี 2530-2537 และ 
ช่วงปี 2538-2541  
โดยใช้ช่วงปี 2525-2529  
เป็นปีฐาน 

กลุ่มปัจจัยจากการขยายตัว
ทางการค้ารวมของโลก  
ผลจากการแข่งขันอย่าง
แท้จริง และผลจากการ
ส่งเสริมการส่งออก 

ผลจากการกระจายตลาด 

Ngensiam (2004, 
pp. 74-83) 

ช่วงปี 2535-2539  
ช่วงปี 2540-2544  
และช่วงปี 2544-2545 

- ในช่วงปี 2535-2539 
เทียบกับ ช่วงปี 2540-
2544 ได้แก่ กลุ่มปัจจัย 
จากการขยายตัวทางการค้า
รวมของโลก ผลจากการ
กระจายตลาด  
- ในช่วงปี 2540-2544 และ
ช่วงปี 2544-2545 ได้แก่ 
ผลจากการสง่เสริมการ
ส่งออก 

- ในช่วงปี 2535-2539 
เทียบกับ ช่วงปี 2540-
2544 ได้แก่ ผลจากการ
แข่งขันอย่างแท้จริง และ 
ผลจากการสง่เสริมการ
ส่งออก  
- ในช่วงปี 2540-2544 และ
ช่วงปี 2544-2545 ได้แก่ 
กลุ่มปัจจัยจากการขยายตัว
ทางการค้ารวมของโลก  
ผลจากการกระจายตลาด 
และผลจากการแข่งขัน 
อย่างแท้จริง 

Prakobkij (2007, 
pp. 123-174) 

ช่วงปี 2537-2539  
ช่วงปี 2541-2543  
และช่วงปี 2544-2548 

ตลาดสหรัฐอเมริกา 
- การกระจายตลาด 
ตลาดญีปุ่่น 
- การส่งเสริมการส่งออก 

ตลาดสหรัฐอเมริกา 
- การขยายตัวของการ
ส่งออกของโลก การแข่งขัน
การส่งออก และการส่งเสริม
การส่งออก 
ตลาดญีปุ่่น 
- การขยายตัวของการ
ส่งออกของโลก การ
กระจายตลาด และการ
แข่งขันการส่งออก 

 

 
สรุปปัจจัยส าคัญ คือผลจากการแข่งขัน และ

ผลการกระจายตลาด ซึ่งเกิดจากปัจจัยทางด้านการ
ผลิต อาทิ การควบคุมมาตรฐานสินค้าการผลิตให้มี
ความสะอาดและปลอดภัยตามเกณฑ์ประเทศคู่ค้า 
ประเทศคู่แข่งมีค่าจ้างแรงงานที่ต่ ากว่าไทย ด้านการ
ส่งออก อาทิ ก าหนดอัตราภาษีน าเข้าวัตถุดิบในอัตราต่ า
แต่คู่แข่งไม่เก็บภาษีน าเข้าวัตถุดิบ ทั้งหมดที่กล่าวมานี้
ส่งผลต่อต้นทุนการผลิตเพื่อการส่งออก เป็นปัจจัยหลัก
ต่อการแข่งขันกุ้งสดแช่เย็นจนแข็งของไทย 
 

วิธีด าเนินการ (Methods)  
1. ข้อมูลที่ใช้ในการศึกษาเป็นข้อมูลทุติยภูมิ 

(Secondary Data) ตั้งแต่ปี 2532-2558 โดยข้อมูล 
ที่ใช้ในการค านวณ ได้แก่ มูลค่าการส่งออกกุ้งสดแช่เย็น
จนแข็งของประเทศไทย มูลค่าการน าเข้ากุ้งสดแช่เย็น
จนแข็งจากประเทศน าเข้าที่ส าคัญของประเทศไทย  
มูลค่าการส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็งที่ เป็นคู่แข่ง
ส าคัญของประเทศไทย  มูลค่าการส่งออกสินค้าหรือ
ภาคการประมงของประเทศไทยและคู่แข่งส าคัญ 
มูลค่าการค้ากุ้งสดแช่เย็นจนแข็งของทั้งโลก มูลค่า
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ตาราง 2 สรุปงานวิจัยที่เก่ียวข้องกับการวัดความสามารถในการส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็ง 
 

ชื่อผู้แต่ง (ปี) ช่วงเวลาที่ท าการศึกษา ปัจจัยที่ส่งผลทางบวก ปัจจัยที่ส่งผลทางลบ 
Vaiyarabud (2000, 
pp. 62-76) 

ช่วงปี 2530-2537 และ 
ช่วงปี 2538-2541  
โดยใช้ช่วงปี 2525-2529  
เป็นปีฐาน 

กลุ่มปัจจัยจากการขยายตัว
ทางการค้ารวมของโลก  
ผลจากการแข่งขันอย่าง
แท้จริง และผลจากการ
ส่งเสริมการส่งออก 

ผลจากการกระจายตลาด 

Ngensiam (2004, 
pp. 74-83) 

ช่วงปี 2535-2539  
ช่วงปี 2540-2544  
และช่วงปี 2544-2545 

- ในช่วงปี 2535-2539 
เทียบกับ ช่วงปี 2540-
2544 ได้แก่ กลุ่มปัจจัย 
จากการขยายตัวทางการค้า
รวมของโลก ผลจากการ
กระจายตลาด  
- ในช่วงปี 2540-2544 และ
ช่วงปี 2544-2545 ได้แก่ 
ผลจากการสง่เสริมการ
ส่งออก 

- ในช่วงปี 2535-2539 
เทียบกับ ช่วงปี 2540-
2544 ได้แก่ ผลจากการ
แข่งขันอย่างแท้จริง และ 
ผลจากการสง่เสริมการ
ส่งออก  
- ในช่วงปี 2540-2544 และ
ช่วงปี 2544-2545 ได้แก่ 
กลุ่มปัจจัยจากการขยายตัว
ทางการค้ารวมของโลก  
ผลจากการกระจายตลาด 
และผลจากการแข่งขัน 
อย่างแท้จริง 

Prakobkij (2007, 
pp. 123-174) 

ช่วงปี 2537-2539  
ช่วงปี 2541-2543  
และช่วงปี 2544-2548 

ตลาดสหรัฐอเมริกา 
- การกระจายตลาด 
ตลาดญีปุ่่น 
- การส่งเสริมการส่งออก 

ตลาดสหรัฐอเมริกา 
- การขยายตัวของการ
ส่งออกของโลก การแข่งขัน
การส่งออก และการส่งเสริม
การส่งออก 
ตลาดญีปุ่่น 
- การขยายตัวของการ
ส่งออกของโลก การ
กระจายตลาด และการ
แข่งขันการส่งออก 

 

 
สรุปปัจจัยส าคัญ คือผลจากการแข่งขัน และ

ผลการกระจายตลาด ซึ่งเกิดจากปัจจัยทางด้านการ
ผลิต อาทิ การควบคุมมาตรฐานสินค้าการผลิตให้มี
ความสะอาดและปลอดภัยตามเกณฑ์ประเทศคู่ค้า 
ประเทศคู่แข่งมีค่าจ้างแรงงานที่ต่ ากว่าไทย ด้านการ
ส่งออก อาทิ ก าหนดอัตราภาษีน าเข้าวัตถุดิบในอัตราต่ า
แต่คู่แข่งไม่เก็บภาษีน าเข้าวัตถุดิบ ทั้งหมดที่กล่าวมานี้
ส่งผลต่อต้นทุนการผลิตเพื่อการส่งออก เป็นปัจจัยหลัก
ต่อการแข่งขันกุ้งสดแช่เย็นจนแข็งของไทย 
 

วิธีด าเนินการ (Methods)  
1. ข้อมูลที่ใช้ในการศึกษาเป็นข้อมูลทุติยภูมิ 

(Secondary Data) ตั้งแต่ปี 2532-2558 โดยข้อมูล 
ที่ใช้ในการค านวณ ได้แก่ มูลค่าการส่งออกกุ้งสดแช่เย็น
จนแข็งของประเทศไทย มูลค่าการน าเข้ากุ้งสดแช่เย็น
จนแข็งจากประเทศน าเข้าที่ส าคัญของประเทศไทย  
มูลค่าการส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็งที่ เป็นคู่แข่ง
ส าคัญของประเทศไทย  มูลค่าการส่งออกสินค้าหรือ
ภาคการประมงของประเทศไทยและคู่แข่งส าคัญ 
มูลค่าการค้ากุ้งสดแช่เย็นจนแข็งของทั้งโลก มูลค่า
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การค้าสินค้าของทั้งโลก ซึ่งรวบรวมจากฐานข้อมูลทาง
สถิติของ UN Comtrade (United Nations Commodity 
Trade Statistics Database) 

2. แบบจ าลองที่ใช้ในการศึกษา 
การเปลี่ยนแปลงมูลค่าการส่งออกกุ้งสดแช่เย็น

จนแข็งโดยการวิเคราะห์ด้วยแบบจ าลองส่วนแบ่ง
การตลาดคงที่ (CMS)  

แบบจ าลองส่ วนแบ่ งการตลาดคงที่ ตาม
หลักการวิเคราะห์ของ Leamer and Stern (1970, 
pp. 171-179) กล่าวว่าการพิจารณาถึงผลของการ
เปลี่ยนแปลงการส่งออกของประเทศใดประเทศหนึ่ง
เมื่อสมมุติว่าประเทศดังกล่าวสามารถรักษาส่วนแบ่ง
การตลาด (Market Share) ในตลาดโลกในตลาด
ประเทศต่าง ๆ และในตลาดสินค้าต่าง ๆ เอาไว้ได้ 
เท่าเดิม ดังนั้นแบบจ าลองส่วนแบ่งการตลาดคงที่
สามารถแสดงให้เห็นได้ว่าจากผลของการเปลี่ยนแปลง
การส่งออกสินค้าชนิดต่าง ๆ นั้นเป็นผลสืบเนื่องมาจาก
เหตุปัจจัยใด และปัจจัยดังกล่าวมีขนาดของความส าคัญ
มูลค่าเท่าใด  

แบบจ าลองส่วนแบ่งการตลาดคงที่มีหลักการ
วิเคราะห์ คือการพิจารณาถึงผลของการส่งออกของ
ประเทศใดประเทศหนึ่ง เม่ือสมมติว่าประเทศดังกล่าว
สามารถรักษาส่วนแบ่งตลาดในตลาดโลกไว้ได้เท่าเดิม 
ความแตกต่างระหว่างขนาดของการขยายตัวของการ
ส่งออกที่ เป็นจริงกับขนาดของการส่งออกในกรณี 
ที่ส่วนแบ่งตลาดของประเทศในตลาดที่ก าหนดให้คงที่ 
สามารถแยกได้ว่าเป็นผลเนื่องมาจากการแข่งขัน  
ผลจากส่วนประกอบของสินค้าหรือผลจากการกระจาย
ตลาด (Thongpakde, Sirisathien and Na Ayuthaya, 
1999, pp. 26-30) โดยมีวิธีการแยกองค์ประกอบของ
การขยายตัวการส่งออกดังนี้ 

ส่วนแบ่งตลาดของประเทศผู้ส่งออก คือ 
 

Q
q = S            ………(1) 

 
โดยก าหนดให้  
Q คือ การส่งออกหรือการค้าของโลกทั้งหมด 
q คือ มูลค่าการส่งออกของประเทศที่พิจารณา 
S คือ ส่วนแบ่งตลาดส่งออกของประเทศที่พิจารณา 

จาก (1) หา Total Differential ได้ เป็นการ
อธิบายถึงการเปลี่ยนแปลงการส่งออก 

 
QdS + SdQ = dq     ………(2) 

 
สมการ (2) อธิบายถึงการเปลี่ยนแปลงการ

ส่งออกของประเทศหนึ่ง ซึ่งประกอบด้วย 2 ส่วน คือ
ส่วนแรก ได้แก่การเปลี่ยนแปลงในอุปสงค์โลก (dQ) 
โดยก าหนดให้ส่วนแบ่งตลาดของประเทศที่ก าลัง
พิจารณาในการส่งออกมีค่าคงที่ (S) อาจเรียกปัจจัย 
นี้ว่าผลจากการขยายตัวส่งออกรวมของโลก (World 
Growth Effect) ส่วนที่สองได้แก่การเปลี่ยนแปลง 
ในสัดส่วนการส่งออกของประเทศที่พิจารณา (dS) 
ภายใต้เงื่อนไขที่ว่าความต้องการหรืออุปสงค์รวมของ
โลกต่อสินค้าที่พิจารณามีมูลค่าคงที่ (Q) เรียกผลนี้ว่า
ผลทางด้านการแข่งขัน (Competitive or Share Effect) 
เพราะการขยายตัวของการส่งออกเกิดจากการที่ 
ส่วนแบ่งตลาดของประเทศที่ศึกษามีค่าเปลี่ยนแปลงไป 

จากสมการ (2) สามารถเขียนไดเ้ป็น 
 

         iii QdS + dQS = q     ….......(3) 
 
โดยก าหนดให้ 
 i คือ ประเทศส่งออก 
คือ การเปลี่ยนแปลงของตัวแปรทีอ่ยู่หลังเครื่องหมายนี ้

 
การวิเคราะห์นี้  เรียกว่าการวิเคราะห์แบบ 

ชั้นเดียวของแบบจ าลอง CMS ซึ่งแบ่งการขยายตัว
ของการส่งออกของประเทศ i เป็นผลมาจากการ
ขยายตัวของการส่งออกรวมของโลกและส่วนที่เหลือ 
(Residual) เป็นผลมาจากการแข่งขัน 

ในการวิเคราะห์ข้ันต่อไป สามารถแยกผลของ
การขยายตัวของการส่งออกที่เกิดจากการมีสินค้าที่มี
การขยายตัวสูงแสดงว่าประเทศที่ก าลังพิจารณาอยู่ใน
ฐานะที่ได้เปรียบในการแข่งขัน ก าหนดให้ k เป็นชนิด
ของสินค้า  

จากสมการ (3) สามารถเขียนได้ดังนี้ 
 

         ikkkikik SQ + QS = q         ……….(4) 
 

ดังนั้นผลรวมของสินค้าทุกชนิดจะเป็น  
 

         
k

ikkki
k

ik SQ + QSq = q
k

ik
  .....(5) 

 
และสามารถขยายได้เป็น                    

    









k
ikki SQ QQ+ QS = q

k
ikiki SS ...(6) 

 
จากสมการ  (6)  เรียกว่า การวิเคราะห์แบบ

สองชั้ น  (Two Level Analysis) ของแบบจ าลอง 
CMS โดยการขยายตัวการส่งออกของประเทศ i เป็น
ผลจากการขยายตัวของการส่งออกรวมของโลก 
 QSi  และผลจากส่วนประกอบของสินค้าส่งออก
ของประเทศ i                    และผลเนื่องมาจาก 
การแข่งขัน  

นอกจากนี้ การส่งออกไปยังประเทศต่าง ๆ ที่มี
อัตราการขยายตัวแตกต่างกัน ย่อมมีผลต่อการขยายตัว
ของการส่งออกรวมของประเทศ i ด้วยเหตุนี้จึงควร
รวมปัจจัยด้วยการกระจายตลาดเข้ามาพิจารณา 
ในสมการด้วย โดยพิจารณาทั้งสินค้า k และตลาด j 
ดังนั้น  

จากสมการ (4) สามารถเขียนเป็นสมการได้ ดังนี้ 
 

ijkjkjkijkijk SQQSq            ……..(7) 
 
จากสมการ (7) สามารถแสดงผลรวมหรือการ

ส่งออกรวมที่เปลี่ยนแปลงของประเทศ i ได้เป็น 
 

  
      

 
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QSQS  + QS = qi

   ……..(8) 

สมการที่ (8) เรียกว่าการวิเคราะห์แบบสามชั้น 
(Tree Level Analysis) ซึ่ งมี เทอมใหม่ เพิ่ ม เข้ามา  
คือ ผลจากการกระจายตลาด ซึ่งอาจจะอธิบายได้
เช่นเดียวกันกับผลจากส่วนประกอบของสินค้าส่งออก  

ในการวิเคราะห์การเปลี่ยนแปลงจ าเป็นต้องท า
การเปรียบเทียบการส่งออกของ 2 ช่วงเวลา ซึ่งเรียกว่า

ปีฐานและปีสุดท้าย ในการค านวณส่วนแบ่งตลาด
ส่งออกและการส่งออกทั้งหมดของโลกตามสูตรข้างต้น 
จึงมีทางเลือกของการค านวณว่าจะใช้ข้อมูลปีฐาน 
หรือปีสุดท้ายถ้าใช้โครงสร้างส่วนแบ่งตลาดส่งออก 
ในปีฐาน (S0) และใช้การส่งออกทั้ งหมดของโลก 
ในปีสุดท้าย (Q1) ซึ่งสามารถเขียนเป็นสมการได้ดังนี้ 

 

        dSQ + dQS = dq 10I             …..(8.1) 
 

หรืออาจใช้โครงสร้างส่วนแบ่งตลาดในปีสุดท้าย 
(S0) และใช้ปีฐานเป็นการส่งออกทั้งหมดของโลก (Q1) 
ซึ่งสามารถเขียนเป็นสมการได้ดังนี้ 

 

        dSQ + dQS = dq 01II            …..(8.2) 
 
ถ้าก าหนดให้  dSSS 01   จะได้ 
 

   dSQ + dQdSS = dq 00II   
 

ดังนั้น  ถ้าการส่งออกทั้ งหมดของโลกและ
โครงสร้างส่วนแบ่งตลาดประเทศส่งออกเป็นปีฐานทั้ง
คู่ จะได้ว่า 

 

dSdQ + dSQ + dQS = dq 00II      …..(8.3) 
 
ถ้าใช้วิธีการที่สามในการเลือกปีฐานและปี

สุดท้าย นั้นคือใช้ทั้งโครงสร้างส่วนแบ่งตลาดส่งออก
และการส่งออกรวมเป็นปีฐาน ในแบบจ าลอง CMS 
สมการ (8) อาจจะมีเทอมเพิ่มขึ้น และสามารถเขียน
ได้เป็นสมการที่ (9) ดังนี้ 

 
 
 
 
                                           .........(9) 

 
สมการ (9) เรียกว่าการวิเคราะห์แบบสี่ชั้น 

(Four Level Analysis) ซึ่งการส่งออกของประเทศ i 
ที่เปลี่ยนแปลงไปจากปีฐานถึงปีสุดท้าย (  qi )  

จากแบบจ าลอง CMS ที่น ามาประยุกต์ ใช้ 
ผลมาจากปัจจัยต่าง ๆ ซึ่งสามารถแยกออกได้เป็น 

1. กลุ่มปัจจัยจากการขยายตัวทางการค้ารวม
ของโลก (World Growth Effect: WGE) คือ 
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ดังนั้นผลรวมของสินค้าทุกชนิดจะเป็น  
 

         
k

ikkki
k

ik SQ + QSq = q
k

ik
  .....(5) 

 
และสามารถขยายได้เป็น                    

    









k
ikki SQ QQ+ QS = q

k
ikiki SS ...(6) 

 
จากสมการ  (6)  เรียกว่า การวิเคราะห์แบบ

สองชั้ น  (Two Level Analysis) ของแบบจ าลอง 
CMS โดยการขยายตัวการส่งออกของประเทศ i เป็น
ผลจากการขยายตัวของการส่งออกรวมของโลก 
 QSi  และผลจากส่วนประกอบของสินค้าส่งออก
ของประเทศ i                    และผลเนื่องมาจาก 
การแข่งขัน  

นอกจากนี้ การส่งออกไปยังประเทศต่าง ๆ ที่มี
อัตราการขยายตัวแตกต่างกัน ย่อมมีผลต่อการขยายตัว
ของการส่งออกรวมของประเทศ i ด้วยเหตุนี้จึงควร
รวมปัจจัยด้วยการกระจายตลาดเข้ามาพิจารณา 
ในสมการด้วย โดยพิจารณาทั้งสินค้า k และตลาด j 
ดังนั้น  

จากสมการ (4) สามารถเขียนเป็นสมการได้ ดังนี้ 
 

ijkjkjkijkijk SQQSq            ……..(7) 
 
จากสมการ (7) สามารถแสดงผลรวมหรือการ

ส่งออกรวมที่เปลี่ยนแปลงของประเทศ i ได้เป็น 
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   ……..(8) 

สมการที่ (8) เรียกว่าการวิเคราะห์แบบสามชั้น 
(Tree Level Analysis) ซึ่ งมี เทอมใหม่ เพิ่ ม เข้ามา  
คือ ผลจากการกระจายตลาด ซึ่งอาจจะอธิบายได้
เช่นเดียวกันกับผลจากส่วนประกอบของสินค้าส่งออก  

ในการวิเคราะห์การเปลี่ยนแปลงจ าเป็นต้องท า
การเปรียบเทียบการส่งออกของ 2 ช่วงเวลา ซึ่งเรียกว่า

ปีฐานและปีสุดท้าย ในการค านวณส่วนแบ่งตลาด
ส่งออกและการส่งออกทั้งหมดของโลกตามสูตรข้างต้น 
จึงมีทางเลือกของการค านวณว่าจะใช้ข้อมูลปีฐาน 
หรือปีสุดท้ายถ้าใช้โครงสร้างส่วนแบ่งตลาดส่งออก 
ในปีฐาน (S0) และใช้การส่งออกทั้ งหมดของโลก 
ในปีสุดท้าย (Q1) ซึ่งสามารถเขียนเป็นสมการได้ดังนี้ 

 

        dSQ + dQS = dq 10I             …..(8.1) 
 

หรืออาจใช้โครงสร้างส่วนแบ่งตลาดในปีสุดท้าย 
(S0) และใช้ปีฐานเป็นการส่งออกทั้งหมดของโลก (Q1) 
ซึ่งสามารถเขียนเป็นสมการได้ดังนี้ 

 

        dSQ + dQS = dq 01II            …..(8.2) 
 
ถ้าก าหนดให้  dSSS 01   จะได้ 
 

   dSQ + dQdSS = dq 00II   
 

ดังนั้น  ถ้าการส่งออกทั้ งหมดของโลกและ
โครงสร้างส่วนแบ่งตลาดประเทศส่งออกเป็นปีฐานทั้ง
คู่ จะได้ว่า 

 

dSdQ + dSQ + dQS = dq 00II      …..(8.3) 
 
ถ้าใช้วิธีการที่สามในการเลือกปีฐานและปี

สุดท้าย นั้นคือใช้ทั้งโครงสร้างส่วนแบ่งตลาดส่งออก
และการส่งออกรวมเป็นปีฐาน ในแบบจ าลอง CMS 
สมการ (8) อาจจะมีเทอมเพิ่มขึ้น และสามารถเขียน
ได้เป็นสมการที่ (9) ดังนี้ 

 
 
 
 
                                           .........(9) 

 
สมการ (9) เรียกว่าการวิเคราะห์แบบสี่ชั้น 

(Four Level Analysis) ซ่ึงการส่งออกของประเทศ i 
ที่เปลี่ยนแปลงไปจากปีฐานถึงปีสุดท้าย (  qi )  

จากแบบจ าลอง CMS ที่น ามาประยุกต์ ใช้ 
ผลมาจากปัจจัยต่าง ๆ ซึ่งสามารถแยกออกได้เป็น 

1. กลุ่มปัจจัยจากการขยายตัวทางการค้ารวม
ของโลก (World Growth Effect: WGE) คือ 
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เป็นการแสดงถึงแนวโน้มการค้าของโลก ซึ่งวัดได้โดย
การขยายตัวของการส่งออกรวมของโลก ความ
ต้องการของโลกเพิ่มสูงขึ้น แสดงว่า ส่งออกได้มากขึ้น 
เนื่องจากตลาดโลกมีความต้องการสินค้าส่งออกต่าง ๆ
เพิ่มขึ้น โดยมีส่วนแบ่งการส่งออกในตลาดโลกยัง 
คงเดิม 

2. ผ ล จ าก ก า รก ระ จ า ย ต ล าด  (Market 
Distribution Effect: MDE) คือ  
แสดงถึงการขยายตัวของการส่งออก ที่อธิบายโดย
ความแตกต่างของทิศทางการส่งออกหรือการกระจาย
ตลาด โดยชี้ให้เห็นว่า ประเทศส่งออกส่งสินค้าแต่ละ
ชนิด ส่วนใหญ่ไปยังประเทศที่มีการขยายตัวของตลาด
สูงหรือต่ า ซึ่งจะมีผลต่อการเปลี่ยนแปลงการส่งออก
ทั้งหมดของประเทศ ผลจากการกระจายตลาดจะมีค่า
เป็นบวก ถ้าประเทศ i ส่งออกสินค้าของตนส่วนใหญ่
ไปยังตลาดที่มีอัตราการขยายตัวสูง และจะเป็นลบ 
ถ้าส่งออกสินค้าไปยังตลาดที่มีอัตราการขยายตัวต่ า 

3. ผลจากการแข่งขันผลของการส่ งออก 
ที่เพิ่มขึ้นจากความสามารถในการแข่งขัน 

3.1 ผลจากการแข่งขันอย่างแท้จริง (Pure 
Competitiveness or Share Effect: CE) คือ

 
 

เป็นการขยายตัวของการส่งออกจากการที่ส่วนแบ่ง
ตลาดเพิ่ม โดยก าหนดให้ปริมาณการค้าของประเทศ
นั้นมีค่าคงที่ พจน์นี้จะมีค่าบวกถ้าหากส่วนแบ่งตลาด
ประเทศที่ก าลังพิจารณาเพิ่มและเป็นลบถ้าส่วนแบ่ง
ตลาดประเทศไทยลดลง 

3.2  ผ ล จ าก ก า รส่ ง เส ริ ม ก า รส่ ง อ อ ก 
(Interaction Effect:  IE)  คื อ               เป็ น ผ ล
เนื่องมาจากการปรับการส่งออกถูกหรือผิดทิศทาง 
โดยพิจารณาท้ังการเปลี่ยนแปลงส่วนแบ่งตลาดและ
การเปลี่ยนแปลงปริมาณการค้าของประเทศผู้น าเข้า 
พจน์นี้เป็นบวกแสดงว่าประเทศนั้น ขยายการส่งออก
ในตลาดที่มีการขยายตัว และหากเป็นไปในทิศทาง
ตรงกันข้ามผลจะมีค่าเป็นลบ ถ้าประเทศผู้ส่งออก 
อาจใช้ความพยายามขยายการส่งออกในตลาดที่หดตัว
หรือสูญเสียส่วนแบ่งตลาดในตลาดที่ขยายตัว เป็นการ
พิจารณาว่า ประเทศที่ก าลังพิจารณาได้ปรับการ
ส่งออกไปยังตลาดที่มีศักยภาพการขยายตัวหรือไม่ 

ข้อมูลที่ใช้ในการค านวณแบบจ าลองส่วนแบ่ง
ตลาดคงที่ คือมูลค่าการส่งออกรายสินค้าที่พิจารณา
ของประเทศผู้ส่งออกแบ่งตามประเทศผู้น าเข้า มูลค่า
การน าเข้าสินค้านั้น ๆ ของแต่ละประเทศผู้น าเข้า 
มูลค่าการส่งออกสินค้านั้น  ๆ ของโลกและมูลค่า 
การส่งออกทุกสินค้าของโลก 

การวัดศักยภาพในการแข่งขันการส่งออกกุ้งสด
แช่ เย็ น จนแข็ งด้ วยวิ ธี ส่ วนแบ่ งการตลาดคงที่  
จะสามารถแยกปัจจัยที่ส่งผลต่อศักยภาพการส่งออก
กุ้งสดแช่เย็นจนแข็ง 3 กลุ่มปัจจัย ได้แก่ ผลจากการ
ขยายตัวทางการค้ารวมของการค้าโลก ผลจากการ
กระจายตลาด และผลจากการแข่งขันผลของการ
ส่งออกที่ เพิ่มขึ้นจากความสามารถในการแข่งขัน 
สามารถแบ่งได้เป็น  2 ส่วน คือผลจากการแข่งขัน
อย่างแท้จริง และผลจากการส่งเสริมการส่งออก  
ใช้ค าย่อในการแสดงผลการศึกษา ดังนี้ 1. WGE แทน
ค าว่า  World Growth Effect 2. MDE แทนค าว่ า 
Market Distribution Effect 3.1 CE แ ท น ค า ว่ า 
Pure Competitiveness or Share Effect 3.2 IE 
แทนค าว่า Interaction Effect 
 
ผลการศึกษา (Results) 

วิ เคราะห์ ผลกระทบ เพื่ อพิ จารณ าการ
เปลี่ ยนแปลงการส่ งออกกุ้ งสดแช่ เย็นจนแข็ ง 
ของไทย โดยท าการเปรียบเทียบในแต่ละปี   

1. ผลการศึกษาการเปลี่ยนแปลงมูลค่าการ
ส่งออก 

มูลค่าการส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็งของไทย  
มีทั้งการเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้นและลดลงช่วงปี 2532-
2558 โดยมูลค่าที่มีการเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้นมากที่สุด
ในปี 2537 เทียบกับ 2536 เท่ากับ 449.97 ล้าน
ดอลลาร์สหรัฐฯ รองมา คือในปี 2553 เทียบกับ 
2552 มีการเปลี่ยนแปลง เท่ ากับ 319.81 ล้ าน
ดอลลาร์สหรัฐฯ และมูลค่าที่มีการเปลี่ยนแปลงลดลง
มากที่สุดในปี 2556 เทียบกับ 2555 ลดลงเท่ากับ 
502.84 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ รองมา คือในปี 2545 
เทียบกับ 2544 ลดลงเท่ากับ 423.72 ล้านดอลลาร์
สหรัฐฯ ซึ่งอธิบายการเปลี่ยนแปลงได้ด้วยผลกระทบ
จากปัจจัยต่าง ๆ ดังตาราง 3 

 
 

ตาราง 3 ปัจจัยที่มีผลต่อการแข่งขันการส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็งของไทยรายป ี
 

ปี Factors (หน่วย : ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ) 
Total Effect WGE MDE CE IE 

2533 เทียบกับ 2532 47.14 -3.33 124.29 12.01 180.10 
2534 เทียบกับ 2533 70.61 -8.95 166.82 16.13 244.61 
2535 เทียบกับ 2534 40.59 -19.30 181.58 -3.14 199.73 
2536 เทียบกับ 2535 86.63 50.67 101.91 1.62 240.83 
2537 เทียบกับ 2536 271.61 2.25 144.90 31.21 449.97 
2538 เทียบกับ 2537 82.71 -34.89 10.77 -1.37 57.22 
2539 เทียบกับ 2538 -115.46 6.91 -208.70 12.79 -304.45 
2540 เทียบกับ 2539 8.09 12.12 -190.42 -12.13 -182.34 
2541 เทียบกับ 2540 15.98 -25.09 -87.11 0.44 -95.78 
2542 เทียบกับ 2541 -50.78 -0.56 -108.24 3.66 -155.92 
2543 เทียบกับ 2542 190.80 -11.90 32.22 8.54 219.67 
2544 เทียบกับ 2543 -96.44 -30.95 -133.84 4.29 -256.94 
2545 เทียบกับ 2544 -90.10 -8.35 -350.30 25.03 -423.72 
2546 เทียบกับ 2545 87.73 -25.26 17.10 -12.07 67.51 
2547 เทียบกับ 2546 24.61 12.54 -75.85 -22.17 -60.87 
2548 เทียบกับ 2547 5.05 -15.65 133.30 -0.15 122.54 
2549 เทียบกับ 2548 82.32 -17.16 80.33 5.52 151.01 
2550 เทียบกับ 2549 19.97 -0.96 11.61 -0.43 30.19 
2551 เทียบกับ 2550 37.00 -17.00 153.34 -1.39 171.95 
2552 เทียบกับ 2551 -112.22 19.26 190.26 -17.24 80.06 
2553 เทียบกับ 2552 197.14 2.32 104.58 15.77 319.81 
2554 เทียบกับ 2553 278.37 16.68 -240.10 -46.94 8.01 
2555 เทียบกับ 2554 -96.92 1.56 -153.52 17.87 -231.01 
2556 เทียบกับ 2555 181.86 -10.30 -600.48 -73.92 -502.84 
2557 เทียบกับ 2556 204.60 -31.85 -211.52 -36.35 -75.12 
2558 เทียบกับ 2557 -156.05 -13.65 -46.86 8.45 -208.11 

 

ที่มา: United Nations Commodity Trade Statistics Database (n.d.) 
 
2. กลุ่มปัจจัยจากการขยายตัวทางการค้ารวม

ของโลก (WGE) 
การเปลี่ยนแปลงการส่งออกเปรียบเทียบรายปี

ส่วนใหญ่เนื่องมาจากการขยายตัวทางการค้ารวม
โดยท่ัวไปของโลกของการค้าโลก ส่งผลทางบวกเป็น
ส่วนใหญ่ต่อการเปลี่ยนแปลงส่งออกกุ้งสดแช่เย็น 
จนแข็งของไทยในช่วงเวลาที่ศึกษา แต่ก็มีความผันผวน
เป็นอย่างมากเนื่องจากเป็นปัจจัยที่ไม่สามารถควบคุมได้  

การเปรียบเทียบมูลค่าการส่งออกรายปีตั้งแต่ 
ปี 2532-2558 มีการเปล่ียนแปลงการส่งออกแต่ละปี
ในช่วงดังกล่าวนี้มีแนวโน้มเพิ่มขึ้น โดยมูลค่าที่มีการ
เปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้นมากที่สุดในปี 2554 เทียบกับ 
2553 เท่ากับ 278.37 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ รองมา 
คือในปี 2537 เทียบกับ 2536 เท่ากับ 271.61 ล้าน
ดอลลาร์สหรัฐฯ และมูลค่าที่มีการเปลี่ยนแปลงลดลง
มากที่สุดในปี 2558 เทียบกับ 2557 ลดลงเท่ากับ 
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ตาราง 3 ปัจจัยที่มีผลต่อการแข่งขันการส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็งของไทยรายป ี
 

ปี Factors (หน่วย : ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ) 
Total Effect WGE MDE CE IE 

2533 เทียบกับ 2532 47.14 -3.33 124.29 12.01 180.10 
2534 เทียบกับ 2533 70.61 -8.95 166.82 16.13 244.61 
2535 เทียบกับ 2534 40.59 -19.30 181.58 -3.14 199.73 
2536 เทียบกับ 2535 86.63 50.67 101.91 1.62 240.83 
2537 เทียบกับ 2536 271.61 2.25 144.90 31.21 449.97 
2538 เทียบกับ 2537 82.71 -34.89 10.77 -1.37 57.22 
2539 เทียบกับ 2538 -115.46 6.91 -208.70 12.79 -304.45 
2540 เทียบกับ 2539 8.09 12.12 -190.42 -12.13 -182.34 
2541 เทียบกับ 2540 15.98 -25.09 -87.11 0.44 -95.78 
2542 เทียบกับ 2541 -50.78 -0.56 -108.24 3.66 -155.92 
2543 เทียบกับ 2542 190.80 -11.90 32.22 8.54 219.67 
2544 เทียบกับ 2543 -96.44 -30.95 -133.84 4.29 -256.94 
2545 เทียบกับ 2544 -90.10 -8.35 -350.30 25.03 -423.72 
2546 เทียบกับ 2545 87.73 -25.26 17.10 -12.07 67.51 
2547 เทียบกับ 2546 24.61 12.54 -75.85 -22.17 -60.87 
2548 เทียบกับ 2547 5.05 -15.65 133.30 -0.15 122.54 
2549 เทียบกับ 2548 82.32 -17.16 80.33 5.52 151.01 
2550 เทียบกับ 2549 19.97 -0.96 11.61 -0.43 30.19 
2551 เทียบกับ 2550 37.00 -17.00 153.34 -1.39 171.95 
2552 เทียบกับ 2551 -112.22 19.26 190.26 -17.24 80.06 
2553 เทียบกับ 2552 197.14 2.32 104.58 15.77 319.81 
2554 เทียบกับ 2553 278.37 16.68 -240.10 -46.94 8.01 
2555 เทียบกับ 2554 -96.92 1.56 -153.52 17.87 -231.01 
2556 เทียบกับ 2555 181.86 -10.30 -600.48 -73.92 -502.84 
2557 เทียบกับ 2556 204.60 -31.85 -211.52 -36.35 -75.12 
2558 เทียบกับ 2557 -156.05 -13.65 -46.86 8.45 -208.11 

 

ที่มา: United Nations Commodity Trade Statistics Database (n.d.) 
 
2. กลุ่มปัจจัยจากการขยายตัวทางการค้ารวม

ของโลก (WGE) 
การเปลี่ยนแปลงการส่งออกเปรียบเทียบรายปี

ส่วนใหญ่เนื่องมาจากการขยายตัวทางการค้ารวม
โดยทั่วไปของโลกของการค้าโลก ส่งผลทางบวกเป็น
ส่วนใหญ่ต่อการเปลี่ยนแปลงส่งออกกุ้งสดแช่เย็น 
จนแข็งของไทยในช่วงเวลาที่ศึกษา แต่ก็มีความผันผวน
เป็นอย่างมากเนื่องจากเป็นปัจจัยที่ไม่สามารถควบคุมได้  

การเปรียบเทียบมูลค่าการส่งออกรายปีตั้งแต่ 
ปี 2532-2558 มีการเปลี่ยนแปลงการส่งออกแต่ละปี
ในช่วงดังกล่าวนี้มีแนวโน้มเพิ่มขึ้น โดยมูลค่าที่มีการ
เปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้นมากที่สุดในปี 2554 เทียบกับ 
2553 เท่ากับ 278.37 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ รองมา 
คือในปี 2537 เทียบกับ 2536 เท่ากับ 271.61 ล้าน
ดอลลาร์สหรัฐฯ และมูลค่าที่มีการเปลี่ยนแปลงลดลง
มากที่สุดในปี 2558 เทียบกับ 2557 ลดลงเท่ากับ 
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156.05 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ รองมา คือในปี 2539 
เทียบกับ 2538 ลดลงเท่ากับ 115.46 ล้านดอลลาร์
สหรัฐฯ (ตาราง 3) 

3.  กลุ่มปัจจัยจากการกระจายตลาด (MDE) 
การเปลี่ยนแปลงการส่งออกเปรียบเทียบรายปี

ส่วนใหญ่ของกลุ่มปัจจัยจากการกระจายตลาดส่งผล
ทางลบต่อการเปลี่ยนแปลงส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็ง
ของไทย  จะเห็นได้ ว่ากลุ่ มปั จจัยดั งกล่ าวนี้ การ
เปลี่ยนแปลงการส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็งของไทย 
มีแนวโน้มที่ลดลง 

การเปรียบเทียบมูลค่าการส่งออกรายปีตั้งแต่ 
ปี 2532-2558 โดยการเปลี่ยนแปลงการส่งออก 
แต่ละปีที่ เกิดขึ้นสะท้อนให้เห็นการเปลี่ยนแปลง 
ของประเทศผู้น าเข้ากุ้งสดแช่เย็นจนแข็งรายส าคัญ 
โดยการเปรียบเทียบรายปีตั้งแต่ปี 2532-2558 มีการ
เปลี่ยนแปลงการส่งออกแต่ละปีในช่วงดั งกล่าวนี้ 
มีแนวโน้มลดลง โดยมูลค่าที่มีการเปลี่ยนแปลงเพิ่มข้ึน
มากที่สุดในปี 2536 เทียบกับ 2535 เท่ากับ 50.67 
ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ รองมา คือในปี 2552 เทียบกับ 
2551 เท่ากับ 19.26 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ และมูลค่า
ที่มีการเปลี่ยนแปลงลดลงมากที่สุดในปี 2538 เทียบกับ 
2537 ลดลงเท่ากับ 34.89 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ  
รองมา คือในปี 2557 เทียบกับ 2556 ลดลงเท่ากับ 
31.85 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ (ตาราง 3) 

4 . กลุ่มปัจจัยจากการแข่งขันผลของการ
ส่งออกจากความสามารถในการแข่งขัน 

4.1 ผลจากการแข่งขันอย่างแท้จริง (CE) 
การเปลี่ยนแปลงมูลค่าการส่งออกเปรียบเทียบ

รายปีส่วนใหญ่ของผลจากการแข่งขันอย่างแท้จริง
ส่งผลทางลบต่อการเปลี่ยนแปลงส่งออกกุ้งสดแช่เย็น
จนแข็งของไทย จะเห็นได้ว่ากลุ่มปัจจัยดังกล่าวนี้ 
การเปลี่ยนแปลงการส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็ง 
ของไทยมีแนวโน้มที่ลดลง  

การเปรียบเทียบรายปีตั้งแต่ปี 2532-2558 
โดยการเปลี่ยนแปลงการส่งออกแต่ละปีที่ เกิดขึ้น
สะท้อนให้เห็นความสามารถในการแข่งขันกุ้งสด 
แช่เย็นจนแข็งของประเทศไทย โดยการเปรียบเทียบ
รายปีตั้ งแต่ปี  2532 -2558 มี การเปลี่ ยนแปลง 
การส่งออกแต่ละปีในช่วงดังกล่าวนี้มีแนวโน้มลดลง 
โดยมูลค่าที่มีการเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้นมากที่สุดในปี 
2552 เทียบกับ 2551 เท่ากับ 190.26 ล้านดอลลาร์

สหรัฐฯ รองมา คือในปี 2535 เทียบกับ 2534 เท่ากับ 
181.58 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ และมูลค่าที่มีการ
เปลี่ยนแปลงลดลงมากที่สุดในปี 2556 เทียบกับ 
2555 ลดลงเท่ากับ 600.48 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ  
รองมา คือในปี 2545 เทียบกับ 2544 ลดลงเท่ากับ 
350.30 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ (ตาราง 3) 

4.2 ผลจากการส่งเสริมการส่งออก (IE) 
การเปลี่ยนแปลงมูลค่าการส่งออกเปรียบเทียบ

รายปีส่วนใหญ่ของผลจากการส่งเสริมการส่งออก
ส่งผลทางลบต่อการเปลี่ยนแปลงส่งออกกุ้งสดแช่เย็น
จนแข็งของไทย จะเห็นได้ว่ากลุ่มปัจจัยดังกล่าวนี้ 
การเปลี่ยนแปลงการส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็ง 
ของไทยมีแนวโน้มที่ลดลง  

การเปรียบเทียบรายปีตั้งแต่ปี 2532-2558 
โดยการเปลี่ยนแปลงการส่งออกแต่ละปีที่ เกิดขึ้น
สะท้อนให้เห็นการเปลี่ยนแปลงการส่งเสริมการ
ส่งออกของไทย โดยการเปรียบเทียบรายปีตั้งแต่ 
ปี 2532-2558 มีการเปลี่ยนแปลงการส่งออกแต่ละปี
ในช่วงดังกล่าวนี้มีแนวโน้มลดลง โดยมูลค่าที่มีการ
เปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้นมากที่สุดในปี 2537 เทียบกับ 
2536 เท่ากับ 31.21 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ รองมา คือ
ในปี  2545 เทียบกับ 2544 เท่ากับ 25.03 ล้ าน
ดอลลาร์สหรัฐฯ และมูลค่าที่มีการเปลี่ยนแปลงลดลง
มากที่สุดในปี 2556 เทียบกับ 2555 ลดลงเท่ากับ 
73.92 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ รองมา คือในปี 2554 
เทียบกับ 2553 ลดลงเท่ากับ 46.94 ล้านดอลลาร์
สหรัฐฯ (ตาราง 3) 

วิ เคราะห์ ผลกระทบ เพื่ อพิ จารณ าการ
เปลี่ ยนแปลงการส่ งออกกุ้ งสดแช่ เย็นจนแข็ ง 
ของไทย โดยท าการเปรียบเทียบช่วงต่อช่วงเหตุการณ์
ที่ก าหนด 

1. ผลการศึ กษาการเปลี่ ยนแปลงมูลค่ า 
การส่งออกด้วยแบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงที่ พบว่า 
มูลค่ าการส่ งออกกุ้ งสดแช่ เย็นจนแข็ งของไทย 
มีแนวโน้มลดลง จะเห็นได้ว่า ส่วนใหญ่ของช่วงเวลา 
ที่ศึกษาการเปลี่ยนแปลงมูลค่าการส่งออกกุ้งสดแช่เย็น
จนแข็งลดลง ยกเว้น ช่วงปี 2552-2557 เทียบกับ 
2547-2551 มีมูลค่าเพิ่มขึ้นเป็นอย่างมากมูลค่าถึง 
296 .86  ล้ าน ดอลลาร์สห รั ฐฯ  ซึ่ งอธิบ ายการ
เปลี่ยนแปลงได้ด้วยผลกระทบจากปัจจัยต่าง  ๆ  
ดังตาราง 4 

ตาราง 4 แสดงปัจจัยที่มผีลต่อการแข่งขันการส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็งของไทย 
หน่วย : ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ 

Factors 2539-2546 เทียบกับ 
2532-2538 

2547-2551 เทียบกับ 
2539-2546 

2552-2557 เทียบกับ 
2547-2551 

2558 เทียบกับ 
2552-2557 

WGE 292.09 210.01 295.22 100.31 
MDE -59.62 -36.18 12.84 -40.54 
CE -242.24 -307.10 14.85 -692.01 
IE -18.25 -107.17 -26.05 -33.24 

Total 
Effect -28.01 -240.44 296.86 -665.48 

 

ที่มา: United Nations Commodity Trade Statistics Database (n.d.) 
 
2. กลุ่มปัจจัยจากการขยายตัวทางการค้ารวม

ของโลก (WGE) 
ส่วนใหญ่ของช่วงเวลาที่ศึกษาส่งผลในทิศทาง

เป็นบวกต่อการส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็งของไทย
ตลอดช่วงเวลาที่ท าการศึกษา จะเห็นได้ว่า การ
เปล่ียนแปลงเฉลี่ยในช่วงปี 2547-2551 เทียบกับ 
2539-2546 เพิ่มขึ้นน้อยกว่าช่วงปีศึกษาก่อนเป็น 
ผลมาจากการขยายตัวการน าเข้าของโลกเพิ่มขึ้น
เท่ากับร้อยละ 16.71 แต่ปี 2552-2557 เทียบกับ 
2547-2551 มีการเพิ่มขึ้นมากกว่าช่วงปีการศึกษา
ก่อนเป็นผลมาจากการขยายตัวการน าเข้าของโลก 
ที่เพิ่มขึ้นอย่างมากเท่ากับร้อยละ 29.06 และในปี 
2558 เทียบกับ 2552-2557 เพิ่มขึ้นน้อยกว่าช่วงปี
ศึกษาก่อนเป็นผลมาจากการขยายตัวการน าเข้าของ
โลกที่เพิ่มข้ึนเท่ากับร้อยละ 7.64 (ตาราง 5) 

3. กลุ่มปัจจัยจากการกระจายตลาด 
ส่วนใหญ่ของช่วงเวลาที่ศึกษาส่งผลในทิศทาง

เป็นลบต่อการส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็งของไทย 
ยกเว้น ช่วงปี 2552-2557 เทียบกับ 2547-2551  
ที่สามารถส่งผลต่อการเพิ่มขึ้นของมูลค่าการส่งออก 
เท่ ากับ  12.84 ล้ านดอลลาร์สหรัฐฯ  (ตาราง 4)  
เมื่อพิจารณาอัตราการขยายตัวการน าเข้ากุ้งสดแช่เย็น
จนแข็งของโลกในช่วงปี 2552-2557 เทียบกับ 2547-

2551 เท่ากับร้อยละ 29.06 (ตาราง 5) ส่วนประเทศ 
ผู้น าเข้ากุ้งสดแช่เย็นจนแข็งรายใหญ่ของไทยส่วนใหญ่
มีอัตราการขยายตัวของการน าเข้ากุ้งสดแช่เย็นจนแข็ง
มากกว่าการขยายตัวการส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็ง
ของโลก ได้แก่ แคนาดา ร้อยละ 37.38 ออสเตรีย 
ร้อยละ 30.97 เยอรมนี ร้อยละ 93.05 (ตาราง 5) 
เป็นสาเหตุที่ท าให้การกระจายตลาดในปี 2552-2557 
เที ยบกับ  2547 -2551 ส่ งผล ในทิ ศท างที่ ดี ต่ อ 
การส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็งของไทยเมื่อเทียบกับ
ช่วงเวลาปี อ่ืน  ๆ เมื่ อพิ จารณ าในภาพรวมของ 
กลุ่ ม ตล าดหลั กที่ น า เข้ ากุ้ งส ดแช่ เย็ น จน แข็ ง 
จากไทย การส่งออกส่วนใหญ่ยังคงเป็นกลุ่มประเทศเดิม
ตลอดช่วงเวลาที่ท าการศึกษา โดยประเทศไทย
พยายามกระจายตลาดส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็ง 
ให้มีปริมาณเพิ่มสูงขึ้น ด้วยเหตุที่กลุ่มประเทศคู่ค้า 
บางประเทศมี มูลค่ าน า เข้าอยู่ ในระดับต่ า  เช่น 
เนเธอร์แลนด์ สวิตเซอร์แลนด์ รัสเซีย นิวซีแลนด์ 
มาเลเซีย อียิปต์ และแอฟริกาใต้  การน าเข้าในกลุ่ม
ประเทศดังกล่าวไม่สามารถที่จะชดเชยกับการหดตัว
ของกลุ่มประเทศเดิมที่มีการน าเข้ากุ้งสดแช่เย็น 
จนแข็งจากไทยได้ ส่งผลให้การกระจายตลาดกุ้งสด 
แช่เย็นจนแข็งของไทยส่วนใหญ่มีมูลค่าการส่งออกไป
ในทิศทางลบ 
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ตาราง 4 แสดงปัจจัยที่มผีลต่อการแข่งขันการส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็งของไทย 
หน่วย : ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ 

Factors 2539-2546 เทียบกับ 
2532-2538 

2547-2551 เทียบกับ 
2539-2546 

2552-2557 เทียบกับ 
2547-2551 

2558 เทียบกับ 
2552-2557 

WGE 292.09 210.01 295.22 100.31 
MDE -59.62 -36.18 12.84 -40.54 
CE -242.24 -307.10 14.85 -692.01 
IE -18.25 -107.17 -26.05 -33.24 

Total 
Effect -28.01 -240.44 296.86 -665.48 

 

ที่มา: United Nations Commodity Trade Statistics Database (n.d.) 
 
2. กลุ่มปัจจัยจากการขยายตัวทางการค้ารวม

ของโลก (WGE) 
ส่วนใหญ่ของช่วงเวลาที่ศึกษาส่งผลในทิศทาง

เป็นบวกต่อการส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็งของไทย
ตลอดช่วงเวลาที่ท าการศึกษา จะเห็นได้ว่า การ
เปลี่ยนแปลงเฉลี่ยในช่วงปี 2547-2551 เทียบกับ 
2539-2546 เพิ่มขึ้นน้อยกว่าช่วงปีศึกษาก่อนเป็น 
ผลมาจากการขยายตัวการน าเข้าของโลกเพิ่มขึ้น
เท่ากับร้อยละ 16.71 แต่ปี 2552-2557 เทียบกับ 
2547-2551 มีการเพิ่มขึ้นมากกว่าช่วงปีการศึกษา
ก่อนเป็นผลมาจากการขยายตัวการน าเข้าของโลก 
ที่เพิ่มขึ้นอย่างมากเท่ากับร้อยละ 29.06 และในปี 
2558 เทียบกับ 2552-2557 เพิ่มขึ้นน้อยกว่าช่วงปี
ศึกษาก่อนเป็นผลมาจากการขยายตัวการน าเข้าของ
โลกที่เพิ่มข้ึนเท่ากับร้อยละ 7.64 (ตาราง 5) 

3. กลุ่มปัจจัยจากการกระจายตลาด 
ส่วนใหญ่ของช่วงเวลาที่ศึกษาส่งผลในทิศทาง

เป็นลบต่อการส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็งของไทย 
ยกเว้น ช่วงปี 2552-2557 เทียบกับ 2547-2551  
ที่สามารถส่งผลต่อการเพิ่มขึ้นของมูลค่าการส่งออก 
เท่ ากับ  12.84 ล้ านดอลลาร์สหรัฐฯ  (ตาราง 4)  
เมื่อพิจารณาอัตราการขยายตัวการน าเข้ากุ้งสดแช่เย็น
จนแข็งของโลกในช่วงปี 2552-2557 เทียบกับ 2547-

2551 เท่ากับร้อยละ 29.06 (ตาราง 5) ส่วนประเทศ 
ผู้น าเข้ากุ้งสดแช่เย็นจนแข็งรายใหญ่ของไทยส่วนใหญ่
มีอัตราการขยายตัวของการน าเข้ากุ้งสดแช่เย็นจนแข็ง
มากกว่าการขยายตัวการส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็ง
ของโลก ได้แก่ แคนาดา ร้อยละ 37.38 ออสเตรีย 
ร้อยละ 30.97 เยอรมนี ร้อยละ 93.05 (ตาราง 5) 
เป็นสาเหตุที่ท าให้การกระจายตลาดในปี 2552-2557 
เที ยบกับ  2547 -2551 ส่ งผล ในทิ ศท างที่ ดี ต่ อ 
การส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็งของไทยเมื่อเทียบกับ
ช่วงเวลาปี อ่ืน  ๆ เมื่ อพิ จารณ าในภาพรวมของ 
กลุ่ ม ตล าดหลั กที่ น า เข้ ากุ้ งส ดแช่ เย็ น จน แข็ ง 
จากไทย การส่งออกส่วนใหญ่ยังคงเป็นกลุ่มประเทศเดิม
ตลอดช่วงเวลาที่ท าการศึกษา โดยประเทศไทย
พยายามกระจายตลาดส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็ง 
ให้มีปริมาณเพิ่มสูงขึ้น ด้วยเหตุที่กลุ่มประเทศคู่ค้า 
บางประเทศมี มูลค่ าน า เข้าอยู่ ในระดับต่ า  เช่น 
เนเธอร์แลนด์ สวิตเซอร์แลนด์ รัสเซีย นิวซีแลนด์ 
มาเลเซีย อียิปต์ และแอฟริกาใต้  การน าเข้าในกลุ่ม
ประเทศดังกล่าวไม่สามารถที่จะชดเชยกับการหดตัว
ของกลุ่มประเทศเดิมที่มีการน าเข้ากุ้งสดแช่เย็น 
จนแข็งจากไทยได้ ส่งผลให้การกระจายตลาดกุ้งสด 
แช่เย็นจนแข็งของไทยส่วนใหญ่มีมูลค่าการส่งออกไป
ในทิศทางลบ 
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ตาราง 5 แสดงอัตราการขยายตัวการน าเข้ากุ้งสดแช่เย็นจนแข็งของประเทศต่าง ๆ 
หน่วย: ร้อยละ 

ประเทศ 2539-2546 เทียบกับ 
2532-2538 

2547-2551 เทียบกับ 
2539-2546 

2552-2557 เทียบกับ 
2547-2551 

2558 เทียบกับ 
2552-2557 

สหรัฐฯ 38.07 10.98 27.56 9.59 
ญี่ปุ่น -9.54 -25.81 8.28 -20.29 
แคนาดา 68.85 -9.36 37.38 5.95 
สิงคโปร ์ -27.53 17.22 -17.49 20.69 
ออสเตรีย 62.28 60.76 30.97 0.93 
สหราช
อาณาจักร 59.73 28.09 28.56 4.83 

ฝรั่งเศส 34.25 40.24 23.04 -1.11 
สเปน 40.75 61.26 -3.21 4.06 
อิตาลี 32.96 67.17 14.02 -2.04 
เยอรมนี 15.63 42.12 93.05 12.58 
อื่น ๆ 63.85 66.59 64.12 25.09 
โลก 22.74 16.71 29.06 7.64 
 

ที่มา: United Nations Commodity Trade Statistics Database (n.d.) 
 

4. กลุ่มปัจจัยจากการแข่งขันผลของการ
ส่งออกจากความสามารถในการแข่งขัน 

4.1 ผลจากการแข่งขันอย่างแท้จริง 
ส่วนใหญ่ของช่วงเวลาที่ศึกษาส่งผลในทิศทาง

เป็นลบต่อการส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็งของไทย 
ยกเว้น ในช่วงปี 2552-2557 เทียบกับ 2547-2551 
ส่งผลในทิศทางบวก 14.85 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ 
(ตาราง 4) ท าให้ทราบว่า มูลค่าการส่งออกอย่าง
แท้จริงนั้นมากกว่ามูลค่าการส่งออกที่เพียงพอในการ
รักษาส่วนแบ่งการตลาดไว้ได้ หรือแสดงให้เห็นว่า
ประเทศไทยได้ชิงส่วนแบ่งการตลาดจากผู้ส่งออก 
รายอ่ืน ๆ ได้ ส่งผลให้ความสามารถในการแข่งขัน 
การส่งออกเพิ่มขึ้น จากราคาส่งออกกุ้งแช่เย็นจนแข็ง
เฉลี่ยของไทย  การที่ผลของการแข่งขัน เป็นบวก
เนื่องจากในช่วงเวลาดังกล่าว เมื่อเปรียบเทียบกับ
ราคาส่งออกกุ้ งแช่ เย็นจนแข็งเฉลี่ยของผู้ส่งออก 
รายส าคัญ ได้แก่ อินเดีย เอกวาดอร์ อินโดนีเซีย 
เวียดนาม จีน ราคาส่งออกกุ้งแช่เย็นจนแข็งเฉลี่ย 
ของไทยสูงกว่าราคาส่งออกกุ้งแช่เย็นจนแข็งเฉลี่ย 
ของคู่แข่งโดยประมาณ 1 -2 ดอลลาร์สหรัฐฯ/ตัน 
ยกเว้นประเทศอินโดนีเซียที่ประเทศไทยสามารถ

แข่งขันได้ แต่ยังมีราคาส่งออกเฉลี่ยสูงกว่าราคา
ส่งออกเฉลี่ยของโลก สาเหตุที่ท าให้ช่วงปีการศึกษา
เป็นบวกเนื่องจาก ในปี 2552-2555 ประเทศไทยได้มี
นโยบายในการพัฒนาผลิตภัณฑ์กุ้ง โดยการเพิ่ม
ศักยภาพพื้นที่เลี้ยงและพัฒนาสายพันธุ์ เพิ่มศักยภาพ
การเลี้ยง ผลิต และแปรรูปผลิตภัณฑ์กุ้งเป็นอาหาร
ปลอดภัย เพิ่มมูลค่าสินค้าและสร้าง Brand เพิ่ม
ศักยภาพการตลาด ผลักดันให้เกิดการจ าหน่ายสินค้า
ที่มีการแปรรูปมากขึ้น เมื่อเปรียบเทียบการเปลี่ยนแปลง
ในช่วงปีการศึกษาอ่ืนราคาส่งออกกุ้งแช่เย็นจนแข็ง
เฉลี่ยของไทยสูงกว่าราคาส่งออกกุ้งแช่เย็นจนแข็ง
เฉลี่ยของคู่แข่งโดยประมาณ 1-5 ดอลลาร์สหรัฐฯ/ตัน 
ท าให้ผลจากการแข่งขันอย่างแท้จริงในช่วงปีอ่ืนส่งผล
ทางลบ 

4.2 ผลจากการส่งเสริมการส่งออก 
ส่วนใหญ่ของช่วงเวลาที่ศึกษาส่งผลในทิศทาง

เป็นลบตลอดช่วงเวลาที่ท าการศึกษาต่อการส่งออก 
กุ้งสดแช่เย็นจนแข็งของไทย เนื่องจากการส่งออก 
กุ้งสดแช่เย็นจนแข็งของไทยไม่สอดคล้องกับความ
ต้องการน าเข้าที่เพิ่มขึ้นหรือลดลงของประเทศคู่ค้า
รายส าคัญของไทย จะเห็นได้ว่าผลจากการส่งเสริม

การส่งออกของไทย มีมูลค่าติดลบ เท่ากับ 18.25 
107.17, 26.05, 33.24 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ ตามล าดับ 
(ตาราง 4) จะเห็นได้ว่าในช่วงปี 2547-2551 ลดลง
จากช่วงปี 2539-2546 ลดลงถึง 107.17 ล้านดอลลาร์
สหรัฐฯ พบว่าจากการส่งออกของไทยไปยังประเทศ 
คู่ค้าลดลง ได้แก่ ประเทศสิงคโปร์ ออสเตรีย ฝรั่งเศส 
อิตาลี เยอรมนี ลดลงร้อยละ 93.39, 33.06, 62.81, 
29.64 และ 2.59 ตามล าดับ (ตาราง 6) ในขณะที่
ประเทศดังกล่าวกลับมีอัตราการขยายตัวของการ
น าเข้ากุ้งสดแช่เย็นจนแข็งที่เพิ่มขึ้นในช่วงปี 2547 -
2551 เทียบกับ 2539-2546 ได้แก่ ประเทศสิงคโปร์ 
ออสเตรีย ฝรั่งเศส อิตาลี เยอรมนี เพิ่มขึ้นร้อยละ 
17.22, 60.76, 40.24, 67.17 และ 42.12 ตามล าดับ 

(ตาราง 5 ) พิ จารณ าได้ ว่ าป ระ เทศ ไทยในการ
เปรียบเทียบช่วงเวลาปี 2547-2551 เทียบกับช่วง 
ปี  2539-2546 ไม่สอดคล้องต่อการส่งออกมาก  
จนเกิดผลกระทบอย่างรุนแรงจนสูญเสียความสามารถ
ในการแข่งขันไป ดังนั้น ผลจากการส่งเสริมการ
ส่งออกขึ้นอยู่กับนโยบายทางรัฐบาล ถ้าก าหนด
นโยบายผิดทางอาจส่งผลอย่างมากต่อการส่งออก 
อย่ างเช่ น  โครงการรับจ าน ากุ้ ง  ท า ให้ เกิ ดการ
เปลี่ยนแปลงทางราคากุ้งสดแช่เย็นจนแข็ง ท าให้
โครงการดังกล่าวไม่สอดคล้องกับความต้องการ 
ของตลาดส่งออกส าคัญของไทย เกิดผลกระทบเห็นได้
ชัดเจนจากผลการส่งเสริมการส่งออก 

 
ตาราง 6 แสดงอัตราการขยายตัวการส่งออกกุ้งสดแช่เย็นแช่แข็งของไทยไปยังประเทศตา่ง ๆ 

หน่วย: ร้อยละ 

 
2539-2546 เทียบกับ 

2532-2538 
2547-2551 เทียบกับ 

2539-2546 
2552-2557 เทียบกับ 

2547-2551 
2558 เทียบกับ 
2552-2557 

สหรัฐฯ 40.69 2.70 4.35 -52.01 
ญี่ปุ่น -46.00 -38.83 -6.72 -55.92 

แคนาดา 61.20 31.31 70.07 -48.35 
สิงคโปร ์ 67.47 -93.39 -91.49 -29.53 
ออสเตรีย 55.16 -33.06 -20.61 -19.59 
สหราช

อาณาจักร -20.68 2.58 291.05 -63.57 

ฝรั่งเศส -32.94 -62.81 -7.83 -93.30 
สเปน -68.15 145.96 756.43 -99.34 
อิตาลี -68.94 -29.64 5.75 -96.69 

เยอรมนี -47.15 -2.59 130.03 -76.44 
อื่นๆ 59.12 -26.86 2.76 -26.10 
โลก -2.18 -19.14 4.49 -50.69 

 

ที่มา: United Nations Commodity Trade Statistics Database (n.d.) 
 
สรุปผลการศึกษา (Conclusion) 

จากผลการศึกษาถึงการเปลี่ยนแปลงของมูลค่า
การส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็ง ด้วยแบบจ าลอง 
ส่วนแบ่งตลาดคงที่ เพื่อวัดศักยภาพในการส่งออก 
กุ้งสดแช่เย็นจนแข็งของประเทศไทย ตลอดช่วงเวลา 
ที่ศึกษาพบว่า กลุ่มปัจจัยจากการขยายตัวทางการค้า
รวมของโลก เป็นส่วนที่มีความส าคัญมากที่สุดเมื่อ

เทียบเปรียบกับกลุ่มปัจจัยอ่ืน ๆ ที่มีผลต่อศักยภาพ
การส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็งที่มีการเปลี่ยนแปลง
มูลค่าเพิ่มขึ้น ในปี 2552-2557 เทียบกับ ปี 2547-
2551  เพิ่ มขึ้นถึ ง 295.22 ล้ านดอลลาร์สหรัฐฯ  
เกิดจากการขยายตัวในด้านสภาวะเศรษฐกิจของโลก 
ประชากรโลกที่เพิ่มขึ้น รวมถึงการขจัดอุปสรรคทาง
การค้าระหว่างประเทศได้ลดน้อยลง จากการเข้าร่วม

วารสารบริหารธุรกิจ เศรษฐศาสตรและการสื่อสาร
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การส่งออกของไทย มีมูลค่าติดลบ เท่ากับ 18.25 
107.17, 26.05, 33.24 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ ตามล าดับ 
(ตาราง 4) จะเห็นได้ว่าในช่วงปี 2547-2551 ลดลง
จากช่วงปี 2539-2546 ลดลงถึง 107.17 ล้านดอลลาร์
สหรัฐฯ พบว่าจากการส่งออกของไทยไปยังประเทศ 
คู่ค้าลดลง ได้แก่ ประเทศสิงคโปร์ ออสเตรีย ฝรั่งเศส 
อิตาลี เยอรมนี ลดลงร้อยละ 93.39, 33.06, 62.81, 
29.64 และ 2.59 ตามล าดับ (ตาราง 6) ในขณะที่
ประเทศดังกล่าวกลับมีอัตราการขยายตัวของการ
น าเข้ากุ้งสดแช่เย็นจนแข็งที่เพิ่มขึ้นในช่วงปี 2547 -
2551 เทียบกับ 2539-2546 ได้แก่ ประเทศสิงคโปร์ 
ออสเตรีย ฝรั่งเศส อิตาลี เยอรมนี เพิ่มขึ้นร้อยละ 
17.22, 60.76, 40.24, 67.17 และ 42.12 ตามล าดับ 

(ตาราง 5 ) พิ จารณ าได้ ว่ าป ระ เทศ ไทยในการ
เปรียบเทียบช่วงเวลาปี 2547-2551 เทียบกับช่วง 
ปี  2539-2546 ไม่สอดคล้องต่อการส่งออกมาก  
จนเกิดผลกระทบอย่างรุนแรงจนสูญเสียความสามารถ
ในการแข่งขันไป ดังนั้น ผลจากการส่งเสริมการ
ส่งออกขึ้นอยู่กับนโยบายทางรัฐบาล ถ้าก าหนด
นโยบายผิดทางอาจส่งผลอย่างมากต่อการส่งออก 
อย่ างเช่ น  โครงการรับจ าน ากุ้ ง  ท า ให้ เกิ ดการ
เปลี่ยนแปลงทางราคากุ้งสดแช่เย็นจนแข็ง ท าให้
โครงการดังกล่าวไม่สอดคล้องกับความต้องการ 
ของตลาดส่งออกส าคัญของไทย เกิดผลกระทบเห็นได้
ชัดเจนจากผลการส่งเสริมการส่งออก 

 
ตาราง 6 แสดงอัตราการขยายตัวการส่งออกกุ้งสดแช่เย็นแช่แข็งของไทยไปยังประเทศตา่ง ๆ 

หน่วย: ร้อยละ 

 
2539-2546 เทียบกับ 

2532-2538 
2547-2551 เทียบกับ 

2539-2546 
2552-2557 เทียบกับ 

2547-2551 
2558 เทียบกับ 
2552-2557 

สหรัฐฯ 40.69 2.70 4.35 -52.01 
ญี่ปุ่น -46.00 -38.83 -6.72 -55.92 

แคนาดา 61.20 31.31 70.07 -48.35 
สิงคโปร ์ 67.47 -93.39 -91.49 -29.53 
ออสเตรีย 55.16 -33.06 -20.61 -19.59 
สหราช

อาณาจักร -20.68 2.58 291.05 -63.57 

ฝรั่งเศส -32.94 -62.81 -7.83 -93.30 
สเปน -68.15 145.96 756.43 -99.34 
อิตาลี -68.94 -29.64 5.75 -96.69 

เยอรมนี -47.15 -2.59 130.03 -76.44 
อื่นๆ 59.12 -26.86 2.76 -26.10 
โลก -2.18 -19.14 4.49 -50.69 

 

ที่มา: United Nations Commodity Trade Statistics Database (n.d.) 
 
สรุปผลการศึกษา (Conclusion) 

จากผลการศึกษาถึงการเปลี่ยนแปลงของมูลค่า
การส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็ง ด้วยแบบจ าลอง 
ส่วนแบ่งตลาดคงที่ เพื่อวัดศักยภาพในการส่งออก 
กุ้งสดแช่เย็นจนแข็งของประเทศไทย ตลอดช่วงเวลา 
ที่ศึกษาพบว่า กลุ่มปัจจัยจากการขยายตัวทางการค้า
รวมของโลก เป็นส่วนที่มีความส าคัญมากที่สุดเมื่อ

เทียบเปรียบกับกลุ่มปัจจัยอ่ืน ๆ ที่มีผลต่อศักยภาพ
การส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็งที่มีการเปลี่ยนแปลง
มูลค่าเพิ่มขึ้น ในปี 2552-2557 เทียบกับ ปี 2547-
2551  เพิ่ มขึ้นถึ ง 295.22 ล้ านดอลลาร์สหรัฐฯ  
เกิดจากการขยายตัวในด้านสภาวะเศรษฐกิจของโลก 
ประชากรโลกที่เพิ่มขึ้น รวมถึงการขจัดอุปสรรคทาง
การค้าระหว่างประเทศได้ลดน้อยลง จากการเข้าร่วม

Journal of Business, Economics and Communications

Volume 13, Issue 3 (September - December 2018)

75



องค์การการค้าโลก (WTO) และการเปิดการค้าเสรี 
(FTA) แต่กลุ่มปัจจัยดังกล่าวไม่สามารถควบคุมได้ 
ถึงแม้จะส่งผลดีต่อการส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็ง 
ของไทย  

กลุ่มปัจจัยจากการกระจายตลาด ส่วนใหญ่
ของช่วงเวลาที่ศึกษาส่งผลทางลบต่อศักยภาพการ
ส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็งที่มีผลให้การเปลี่ยนแปลง
มูลค่าที่ลดลง แต่ในช่วงปี  2552-2557 เทียบกับ  
ปี 2547-2551 เพิ่มขึ้นเพียง 12.84 ล้านดอลลาร์
สหรัฐฯ เนื่องมาจากการขยายตัวเพิ่มขึ้นของประเทศ
น าเข้าส าคัญของไทย  

ผลจากการแข่งขันอย่างแท้จริง ส่วนใหญ่ของ
เวลาที่ศึกษาส่งผลทางลบต่อศักยภาพการส่งออก 
กุ้งสดแช่เย็นจนแข็งที่มีผลให้การเปลี่ยนแปลงมูลค่า
การส่งออกที่ลดลง สามารถอธิบายได้จากปัจจัยต่าง ๆ 
ที่ส่งผลกระทบต่อราคาส่งออก เช่น การเพาะเลี้ยง 
กุ้งกุลาด าตั้งแต่ปี 2515 การเพาะเลี้ยงจ าเป็นต้อง
ลงทุนในระบบฟาร์มสูง ส่งผลให้ช่วงนี้ประเทศไทย 
ไม่สามารถแข่งขันทางด้านราคาได้ แต่ยังได้ประโยชน์
สิทธิ ในระบบสิทธิพิ เศษศุลกากรเป็นการทั่ วไป 
จากสหภาพยุโรป ตั้งแต่ปี 2514-2542 เร่ิมหันมาเลี้ยง
กุ้งขาวในปี 2541 ระยะแรกยังไม่สามารถแข่งขัน
ทางด้านราคาได้ อีกทั้งตั้งแต่ปี 2542 โดนตัดสิทธิ 
ในระบบสิทธิพิเศษศุลกากรเป็นการทั่วไปจากสหภาพ
ยุโรป ท าให้ต้นทุนในการส่งออกเพิ่มสูงขึ้นส่งผลให้การ
แข่งขันลดลงเพิ่มขึ้น และค่าเงินบาทอ่อนค่าในปี 
2540 ท าให้ราคาส่งออกเพิ่มสูงขึ้น โดยเฉพาะการ
แก้ไขปัญญาด้านราคากุ้งตกต่ าด้วยโครงการจ าน ากุ้ง
ในราคาที่ เพิ่ มสูงขึ้น เป็น อุปสรรคต่อการส่งออก
ผลิตภัณฑ์กุ้งอย่างมาก การส่งเสริมของภาครัฐอย่าง
เป็นขั้นตอนตั้งแต่การจัดท ายุทธศาสตร์ฉบับแรก 
เป็นการจัดท าโครงสร้างพื้นฐานในการผลติ จนถึงฉบับ
ปัจจุบันที่พัฒนาการผลิตจึงสามารถจนต้นทุนในการ
ผลิตได้สามารถเพิ่มความสามารถในการแข่งขันได้ 
ในระดับหนึ่งแสดงให้เห็นอย่างชัดเจนในช่วงปี 2552-
2557 เทียบกับปี 2547-2551 เพิ่มขึ้นเพียง 14.85 
ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ  

ผลจากการส่งเสริมการส่งออก ทั้งหมดของ
ช่วงเวลาที่ศึกษาส่งผลทางลบต่อศักยภาพการส่งออก
กุ้งสดแช่เย็นจนแข็งที่มีผลให้การเปลี่ยนแปลงมูลค่า 
ที่ลดลงอย่างมาก แสดงถึง ความไม่สอดคล้องระหว่าง

ส่วนแบ่งการตลาดที่เพิ่มข้ึนหรือลดลงของประเทศไทย
กับการขยายตัวที่เพิ่มขึ้นหรือลดลงในประเทศคู่ค้า
ส าคัญ ในประเทศสหรัฐอเมริกา แคนาดา สิงคโปร์ 
ออสเตรีย สหราชอาณาจักร สเปน มี อัตราการ
ขยายตัวของการน าเข้าผลิตภัณฑ์กุ้งที่เพิ่มขึ้น แต่การ
ส่งออกในประเทศดังกล่าวของไทยกลับมีอัตราการ
การส่งออกหดตัวลง โดยนโยบายทางรัฐบาลที่ส่งผลให้
ไม่มีความสอดคล้องมากที่สุด คือ โครงการรับจ าน ากุ้ง 
ที่ส่งผลต่อศักยภาพการส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็ง
ของไทย แสดงให้เห็นอย่างชัดเจนในปี 2547-2551 
เทียบกับปี  2539-2546 ลดลงถึง 107.17 ล้าน
ดอลลาร์สหรัฐฯ 

สรุปได้ว่า ในการศึกษาวัดศักยภาพการส่งออก
กุ้ งสดแช่ เย็นจนแข็ งของไทยตามเหตุการณ์ ใน  
5 ช่วงเวลา พบว่า ในปี  2552-2557 เทียบกับปี 
2547-2551 เป็นช่วงเวลาที่ประเทศไทยมีศักยภาพ
การส่งออกเพิ่มขึ้น และในปี 2558 เทียบกับปี 2552-
2557  เป็ นช่ วงเวลาที่ ป ระ เทศ ไทยมี ศั กยภาพ 
การส่งออกลดลง 

 
อภิปรายผลการศึกษา (Discussion) 

ปัจจัยที่ ประเทศไทยได้รับท าให้ส่ งผลต่อ
ศักยภาพในเชิงลบ ประการแรก เกษตรกรประสบ
ปัญหาการเกิดโรคระบาด ประการสอง ผลกระทบ 
ในระบบเศรษฐกิจภายในประเทศ ประการสาม การ
ตัดสิทธิ GSP ทางสหภาพยุโรป ปัจจัยที่ ส่งผลใน 
เชิงบวก จากการสนับสนุนจากภาครัฐบาล จากสาเหตุ
ดังกล่าวเป็นต้นเหตุให้เกิดผลในวงกว้างต่อศักยภาพ
การส่งออกผลิตภัณฑ์กุ้ง ได้แก่ เมื่อเกษตรกรประสบ
ปัญหาการเกิดโรคระบาด ท าให้ผลผลิตลดลง ต้นทุน
ในการผลิตเพิ่มขึ้น ความไว้วางใจในการส่งออกลดลง 
ผลกระทบในระบบเศรษฐกิจภายใน ส่งผลโดยตรงต่อ
ราคาสินค้าสูงขึ้น การเพิ่มขึ้นของราคาสินค้าดังกล่าว
ยังส่งผลให้ต่อความต้องการบริโภคสินค้า เกษตรกร 
ให้ความส าคัญต่อคุณภาพในการผลิตสินค้าลดลง และ
ต้นทุนการผลิตสูงขึ้น ถ้าประเทศไทยถูกตัดสิทธิ GSP 
ทางสหภาพยุโรป ท าให้ต้นทุนการผลิตเพื่อการส่งออก
เพิ่มขึ้น แต่ผู้ส่งออกรายส าคัญรายอ่ืน ๆ กลับมีต้นทุน
เพื่อการส่งออกที่ต่ ากว่า อาจส่งผลต่อความสามารถ 
ในการแข่งขันของประเทศได้  จากผลการศึกษา 
ส่วนแบ่งตลาดคงที่  เพื่อวัดการแข่งขันผลของการ

ส่งออกจากความสามารถในการแข่งขันของประเทศไทย 
ปัจจัยที่อธิบายถึงผลจากการแข่งขันอย่างแท้จริง 
สามารถอธิบายได้จากปัจจัยต่าง ๆ ที่ส่งผลกระทบต่อ
ราคาส่งออก ส่งผลเช่นการเพาะเลี้ยงกุ้งกุลาด าตั้งแต่ 
ปี 2515 การเพาะเลี้ยงจ าเป็นต้องลงทุนในระบบ
ฟาร์มสูง ส่งผลให้ช่วงนี้ประเทศไทยไม่สามารถแข่งขัน
ทางด้านราคาได้ แต่ยังได้ประโยชน์สิทธิในระบบสิทธิ
พิเศษศุลกากรเป็นการทั่วไปจากสหภาพยุโรป ตั้งแต่ 
ปี  2514-2542 เริ่ม หันมาเลี้ ย งกุ้ งขาวในปี  2541 
ระยะแรกยังไม่สามารถแข่งขันทางด้านราคาได้ อีกทั้ง
ตั้งแต่ปี 2542 โดนตัดสิทธิในระบบสิทธิพิเศษศุลกากร
เป็นการทั่วไปจากสหภาพยุโรป ท าให้ต้นทุนในการ
ส่งออกเพิ่มสูงขึ้นส่งผลให้การแข่งขันลดลงเพิ่มขึ้น 
และค่าเงินบาทอ่อนค่าในปี 2540 ท าให้ราคาส่งออก
ลดลง โดยเฉพาะการแก้ไขปัญญาด้านราคากุ้งตกต่ า
ด้วยโครงการจ าน ากุ้งในราคาที่เพิ่มสูงขึ้นกว่าราคา
ตลาดเป็น อุปสรรคต่อการส่ งออกผลิตภัณฑ์กุ้ ง 
อย่างมาก การส่งเสริมของภาครัฐอย่างเป็นขั้นตอน
ตั้งแต่การจัดท ายุทธศาสตร์ฉบับแรกเป็นการจัดท า
โครงสร้างพื้นฐานในการผลิต จนถึงฉบับปัจจุบัน 
ที่พัฒนาการผลิตจึงสามารถลดต้นทุนในการผลิตได้
สามารถเพิ่ มความสามารถในการแข่ งขัน ได้ ใน 
ระดับหนึ่ง ปัจจัยที่อธิบายถึงผลจากการส่งเสริมการ
ส่งออก ความไม่สอดคล้องระหว่างส่วนแบ่งการตลาด
ที่เพิ่มขึ้นหรือลดลงของประเทศไทยกับการขยายตัว 
ที่ เพิ่ มขึ้นหรือลดลงในประเทศคู่ ค้าส าคัญ  ได้แก่
ประเทศสหรัฐอเมริกา แคนาดา สิงคโปร์ ออสเตรีย 
สหราชอาณาจักร สเปน มีอัตราการขยายตัวของ 
การน าเข้าที่เพิ่มขึ้นแต่การส่งออกในประเทศดังกล่าว
ของไทยกลับมีอัตราการการส่งออกลดลง 
 
ข้อเสนอแนะการวิจัย (Research Suggestions) 

1. การก าหนดนโยบายทางรัฐบาลอย่าง
โครงการรับจ าน ากุ้ง แสดงให้เห็นอย่างชัดเจนต่อ 
กลุ่มปัจจัยจากการแข่งขันผลของการส่งออกจาก
ความสามารถในการแข่งขันกุ้งสดแช่เย็นจนแข็ง ทั้งใน

ส่วนผลจากการแข่งขันอย่างแท้จริงและผลจากการ
ส่งเสริมการส่งออก ที่ส่งผลต่อศักยภาพการส่งออก
ลดลงถึง 307.10 และ 107.17 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ 
ตามล าดับ ในช่วงปี 2547-2551 เทียบกับปี 2539-
2546 ดังนั้น การด าเนินโครงการรับจ าน ากุ้ง ควร
ด าเนินการในระยะเวลาสั้นหรือด าเนินการชดเชย 
ส่วนขาดทุนของทางด้านเกษตรกร ส่วนการด าเนินการ
ในระยะควรส่งเสริมให้พัฒนาระบบการเพาะเลี้ยง 
เพื่อลดต้นทุน เพื่อพรอ้มต่อการเปลี่ยนแปลงในอนาคต 

2. การส่งเสริมการส่งออก ส่วนใหญ่ส่งผลทาง
ลบต่อกุ้ งสดแช่ เย็นจนแข็ง  เกิดจากทางภาครัฐ 
ได้ก าหนดนโยบายการส่งเสริมการส่งออกที่สอดคล้อง
กับความต้องการในแต่ละตลาด นโยบายของทาง
ภาครัฐที่ส่งผลกระทบทางลบต่อการส่งเสริมการ
ส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็ง ได้แก่ โครงการรับจ าน ากุ้ง 
ควรใช้นโยบายอ่ืนมาแก้ไขปัญหาในด้านราคากุ้งตกต่ า 
เช่น การจัดหาช่องทางเกี่ยวกับตลาดซื้อขายกุ้งสด 
แช่เย็นจนแข็งภายในประเทศโดยเน้นให้เกษตรกร
เลี้ยงกุ้งสามารถน ากุ้งขายโดยตรงให้กับผู้บริโภค 
เพื่อลดปัญหาราคากุ้งตกต่ า ส่วนนโยบายของทาง
ภาครัฐที่ส่งผลกระทบทางบวกต่อการส่งเสริมการ
ส่งออกผลิตภัณฑ์กุ้ง ได้แก่ การจัดท ายุทธศาสตร์กุ้งไทย 
เป็นนโยบายที่สามารถเพิ่มปริมาณการผลิตและ 
ลดต้นทุนในการผลิตท าให้เกิดความสอดคล้องกับ
ความต้องการที่เพิ่มขึ้นในแต่ละตลาดส่งออก 

3. การส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็งคงยังต้อง
อาศัยการขยายตัวทางการค้ารวมโดยทั่วไป ซึ่งส่งผล
ทางบวกต่อการส่งออกผลิตภัณฑ์กุ้ง แต่ภาครัฐและ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรติดตามการเปลี่ยนแปลง
สถานการณ์กุ้งในตลาดโลกและความเคลื่อนไหวของ
ประเทศผู้น าเข้าและคู่แข่งอยู่เสมอ ควบคู่กับการ
ส่งเสริมการส่งออกไปยังประเทศคู่ค้าอย่างเหมาะสม 
พร้อมกับให้เกษตรกรผู้เพาะเลี้ยงกุ้งท าการจัดสรร 
ในการเลี้ยงสัตว์ชนิดอ่ืนควบคู่กันไป เป็นการลดความ
เสี่ยงที่มาจากความผันผวนทางด้านราคาผลิตภัณฑ์กุ้ง
ในตลาดโลกได้ 
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ส่งออกจากความสามารถในการแข่งขันของประเทศไทย 
ปัจจัยที่อธิบายถึงผลจากการแข่งขันอย่างแท้จริง 
สามารถอธิบายได้จากปัจจัยต่าง ๆ ที่ส่งผลกระทบต่อ
ราคาส่งออก ส่งผลเช่นการเพาะเลี้ยงกุ้งกุลาด าตั้งแต่ 
ปี 2515 การเพาะเลี้ยงจ าเป็นต้องลงทุนในระบบ
ฟาร์มสูง ส่งผลให้ช่วงนี้ประเทศไทยไม่สามารถแข่งขัน
ทางด้านราคาได้ แต่ยังได้ประโยชน์สิทธิในระบบสิทธิ
พิเศษศุลกากรเป็นการทั่วไปจากสหภาพยุโรป ตั้งแต่ 
ปี  2514-2542 เริ่ม หันมาเลี้ ย งกุ้ งขาวในปี  2541 
ระยะแรกยังไม่สามารถแข่งขันทางด้านราคาได้ อีกทั้ง
ตั้งแต่ปี 2542 โดนตัดสิทธิในระบบสิทธิพิเศษศุลกากร
เป็นการทั่วไปจากสหภาพยุโรป ท าให้ต้นทุนในการ
ส่งออกเพิ่มสูงขึ้นส่งผลให้การแข่งขันลดลงเพิ่มขึ้น 
และค่าเงินบาทอ่อนค่าในปี 2540 ท าให้ราคาส่งออก
ลดลง โดยเฉพาะการแก้ไขปัญญาด้านราคากุ้งตกต่ า
ด้วยโครงการจ าน ากุ้งในราคาที่เพิ่มสูงขึ้นกว่าราคา
ตลาดเป็น อุปสรรคต่อการส่ งออกผลิตภัณฑ์กุ้ ง 
อย่างมาก การส่งเสริมของภาครัฐอย่างเป็นขั้นตอน
ตั้งแต่การจัดท ายุทธศาสตร์ฉบับแรกเป็นการจัดท า
โครงสร้างพื้นฐานในการผลิต จนถึงฉบับปัจจุบัน 
ที่พัฒนาการผลิตจึงสามารถลดต้นทุนในการผลิตได้
สามารถเพิ่ มความสามารถในการแข่ งขัน ได้ ใน 
ระดับหนึ่ง ปัจจัยที่อธิบายถึงผลจากการส่งเสริมการ
ส่งออก ความไม่สอดคล้องระหว่างส่วนแบ่งการตลาด
ที่เพิ่มขึ้นหรือลดลงของประเทศไทยกับการขยายตัว 
ที่ เพิ่ มขึ้นหรือลดลงในประเทศคู่ ค้าส าคัญ  ได้แก่
ประเทศสหรัฐอเมริกา แคนาดา สิงคโปร์ ออสเตรีย 
สหราชอาณาจักร สเปน มีอัตราการขยายตัวของ 
การน าเข้าที่เพิ่มขึ้นแต่การส่งออกในประเทศดังกล่าว
ของไทยกลับมีอัตราการการส่งออกลดลง 
 
ข้อเสนอแนะการวิจัย (Research Suggestions) 

1. การก าหนดนโยบายทางรัฐบาลอย่าง
โครงการรับจ าน ากุ้ง แสดงให้เห็นอย่างชัดเจนต่อ 
กลุ่มปัจจัยจากการแข่งขันผลของการส่งออกจาก
ความสามารถในการแข่งขันกุ้งสดแช่เย็นจนแข็ง ทั้งใน

ส่วนผลจากการแข่งขันอย่างแท้จริงและผลจากการ
ส่งเสริมการส่งออก ที่ส่งผลต่อศักยภาพการส่งออก
ลดลงถึง 307.10 และ 107.17 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ 
ตามล าดับ ในช่วงปี 2547-2551 เทียบกับปี 2539-
2546 ดังนั้น การด าเนินโครงการรับจ าน ากุ้ง ควร
ด าเนินการในระยะเวลาสั้นหรือด าเนินการชดเชย 
ส่วนขาดทุนของทางด้านเกษตรกร ส่วนการด าเนินการ
ในระยะควรส่งเสริมให้พัฒนาระบบการเพาะเลี้ยง 
เพื่อลดต้นทุน เพื่อพรอ้มต่อการเปลี่ยนแปลงในอนาคต 

2. การส่งเสริมการส่งออก ส่วนใหญ่ส่งผลทาง
ลบต่อกุ้ งสดแช่ เย็นจนแข็ง  เกิดจากทางภาครัฐ 
ได้ก าหนดนโยบายการส่งเสริมการส่งออกที่สอดคล้อง
กับความต้องการในแต่ละตลาด นโยบายของทาง
ภาครัฐที่ส่งผลกระทบทางลบต่อการส่งเสริมการ
ส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็ง ได้แก่ โครงการรับจ าน ากุ้ง 
ควรใช้นโยบายอ่ืนมาแก้ไขปัญหาในด้านราคากุ้งตกต่ า 
เช่น การจัดหาช่องทางเกี่ยวกับตลาดซื้อขายกุ้งสด 
แช่เย็นจนแข็งภายในประเทศโดยเน้นให้เกษตรกร
เลี้ยงกุ้งสามารถน ากุ้งขายโดยตรงให้กับผู้บริโภค 
เพื่อลดปัญหาราคากุ้งตกต่ า ส่วนนโยบายของทาง
ภาครัฐที่ส่งผลกระทบทางบวกต่อการส่งเสริมการ
ส่งออกผลิตภัณฑ์กุ้ง ได้แก่ การจัดท ายุทธศาสตร์กุ้งไทย 
เป็นนโยบายที่สามารถเพิ่มปริมาณการผลิตและ 
ลดต้นทุนในการผลิตท าให้เกิดความสอดคล้องกับ
ความต้องการที่เพิ่มขึ้นในแต่ละตลาดส่งออก 

3. การส่งออกกุ้งสดแช่เย็นจนแข็งคงยังต้อง
อาศัยการขยายตัวทางการค้ารวมโดยทั่วไป ซึ่งส่งผล
ทางบวกต่อการส่งออกผลิตภัณฑ์กุ้ง แต่ภาครัฐและ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรติดตามการเปลี่ยนแปลง
สถานการณ์กุ้งในตลาดโลกและความเคลื่อนไหวของ
ประเทศผู้น าเข้าและคู่แข่งอยู่เสมอ ควบคู่กับการ
ส่งเสริมการส่งออกไปยังประเทศคู่ค้าอย่างเหมาะสม 
พร้อมกับให้เกษตรกรผู้เพาะเลี้ยงกุ้งท าการจัดสรร 
ในการเลี้ยงสัตว์ชนิดอ่ืนควบคู่กันไป เป็นการลดความ
เสี่ยงที่มาจากความผันผวนทางด้านราคาผลิตภัณฑ์กุ้ง
ในตลาดโลกได้ 
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บทคัดย่อ 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาความรับผิดชอบต่อสังคมเชิงการตลาดของผู้ประกอบการ 
เอสเอ็มอีไทย โดยใช้เทคนิคการวิเคราะห์แบบจ าลองเส้นทางด้วยวิธีก าลงัสองนอ้ยที่สุดบางส่วน ผลการวิจัยพบว่า
ความรับผิดชอบต่อสังคมเชิงการตลาดของผู้ประกอบการเอสเอ็มอีไทยในมิติผู้บริโภค ประกอบด้วย 17 ตัวชี้วัด
จาก 2 องค์ประกอบ ได้แก่ องค์ประกอบที่ 1 ประเด็นด้านผู้บริโภคข้อมูลที่เป็นจริงและไม่เบี่ยงเบนการปฏิบัติ
ทางสัญญาที่เป็นธรรม การคุ้มครองด้านสุขภาพและความปลอดภัยของผู้บริโภค การบริโภคเพื่อสนับสนุนให้เกิด
การบริโภคอย่างยั่งยืนจ านวน 10 ตัวชี้วัด และองค์ประกอบที่ 2 สิทธิคุ้มครองผู้บริโภค มีการจัดตั้งองค์กร
คุ้มครองผู้บริโภคท าหน้าที่เผยแพร่ข้อมูลข่าวสารความรู้ ตลอดจนกระตุ้นเตือนผู้บริโภคให้ตระหนักถึงอันตราย
ที่มาจากการบริโภคสินค้าหรือบริการที่ไม่ได้มาตรฐานจ านวน 7 ตัวชี้วัด โดยในแต่ละองค์ประกอบต่างมีความตรง
เชิงเสมือน ทั้งนี้เนื่องจากค่าความเชื่อมั่นเชิงโครงสร้างอยู่ระหว่าง 0.811 ถึง 0.853 ซึ่งผ่านเกณฑ์มาตรฐาน
มากกว่า 0.60 และค่าน้ าหนักองค์ประกอบอยู่ระหว่าง 0.408 ถึง 0.733 ซึ่งมีค่าตั้งแต่ 0.40 ขึ้นไป (ค่าสัมบูรณ์) 
ค าส าคัญ: 1) ความรับผิดชอบต่อสังคมเชิงการตลาด 2) เอสเอ็มอีไทย 3) แบบจ าลองเส้นทางด้วยวิธีก าลังสอง 
น้อยที่สุดบางส่วน 4) ประเด็นด้านผู้บริโภค 5) สิทธิคุ้มครองผู้บริโภค 
 
Abstract 

The research was aimed to study the social marketing responsibility of Thai entrepreneurs’ 
SMEs using the partial least squares path analysis.  The research finding indicated that important 
factors in social marketing responsibility of Thai entrepreneurs’  SMEs in the consumer 
dimension had 17  indicators comprising 2 component factors including component factor  (1) For 
consumer issues, corporations should concern about right and unbiased information, fair content 
practice, hygiene and safety for consumer protection for sustainable consumption (10  indicators); 
and component factor (2)  Corporate should take consumer rights protection by distributing 
information and knowledge including increasing and awareness so that consumers understand 
about under standard products dangers from product consumption (7  indicators). Each factor 
had convergent validity because not only was the construct reliability of between 0.811-0.853 
more than 0.60 but also the factor loading of between 0.408-0.733 was more than 0.40.   
Keywords: 1)  Social Marketing Responsibility 2)  Thai SMEs 3)  Partial Least Squares Path Modeling  
4) Consumer Issues 5) Consumer Rights Protection 
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